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Dedico este trabalho a Mino Carta e a Victor Civita (in memorian),

fundadores das revistas analisadas nesta pesquisa.



14

AGRADECIMENTOS

Mesmo néo alcancando todos aqueles que, de alguma forma, me apoiaram no
longo caminho que este trabalho resume, gostaria de agradecer a algumas pessoas.

Primeiramente, a minha familia — porto seguro e alegre de minha saida e
chegada. Em especial, a0 meu pai e minha mae que me abriram as portas do mundo,
e nunca as fecharam, com amor, paciéncia e a dedicacédo de todos os santos. Ao
meu grande irmao, pela forca, respeito e coragem; e a minha querida irma, pela sua
simples bondade de tornar esse mundo mais simples e divertido.

Sou inteiramente grato a Aline Strelow por sua orientacdo amiga e
compreensivel, em todas as horas. Do mesmo modo, ao jornalista e mestre
Wladymir Ungaretti, pela luz inspiradora de um jornalismo responsavel, subversivo e
auténtico.

Agradeco aos amigos, Claudio Bischoff, Fabricio Coutinho, Carlos Hentges,
Cleiton Ferraz, Fabiana Iglesias, Susanne Ghering e a todos que, de alguma
maneira, amenizaram meus dias e noites de sono perdido.

Agradeco também a tropa de choque — Janqueline, Peteca e Tsunami, pelo
apoio irrestrito e pela folga nos drinks. E por fim, de tamanha importancia, agradeco
ao meu jardim de paz e inquietudes, Paula Quintas.

O plural deste trabalho se justifica por todos voceés.



15

RESUMO

Este trabalho € um estudo comparativo dos enquadramentos realizados pelas
revistas Veja e CartaCapital durante a crise politica do governo Lula. O estudo foi
realizado através da analise qualitativa dos editoriais das respectivas publicacdes,
relacionando alguns de seus elementos de destaque, como capa, titulos, fotos e
imagens. A partir da comparacédo entre os discursos oficiais dessas duas revistas,
concluimos que o periodo da crise politica constitui um momento singular para o
posicionamento da imprensa em relagdo aos poderes politicos e midiaticos. A
abordagem discursiva de cada veiculo revela a carga ideologica inerente a prética
jornalistica, assim como, o estabelecimento de um dialogo frontal entre a propria
imprensa e o Estado. Percebemos também que a pratica do jornalismo opinativo
através da interpretacdo dos fatos ainda limita-se a Otica parcial de cada

instituicéo jornalistica.

PALAVRAS-CHAVES: Editorial. Imprensa. Politica. Corrupgéo. Escandalo.
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“A historia se repete, mas a forca deixa a historia mal contada”

Humberto Gessinger
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1 INTRODUCAO

Este trabalho pretende investigar, através da comparacdo dos editoriais das

revistas Veja e CartaCapital, o tratamento dado pela midia as acbes do Estado e

seus atores a partir da crise politica deflagrada pelas denuncias de corrup¢do nos
Correios. Também conhecida como crise do “mensaldo”, a convulsdo politica pela
qual diversas instituicdes vém passando desenha um momento histérico propicio a
uma analise da atual prética jornalistica em nosso pais. Ainda que permeada pelas
incongruéncias de acusac¢fes infundadas ou de interesses por vezes obscuros, a
midia, através da pratica jornalistica, tem se mostrado uma das principais
ferramentas de fiscalizacdo do poder, principalmente no que tange o jornalismo
politico e o jornalismo opinativo.

Partindo da definicdo encontrada em Jornalismo Opinativo — Géneros
opinativos no jornalismo brasileiro, de José Marques de Melo (2002), podemos
definir o objeto da pesquisa dentro do jornalismo impresso a partir do género
denominado Editorial que, comumente, “expressa a opinido oficial da empresa
diante dos fatos de maior repercussdo no momento”. Consideramos ainda a
prerrogativa de que os editoriais difundidos pelas empresas jornalisticas, embora
sejam dirigidos formalmente a “opinido publica”, também estabelecem uma relacéo
de didlogo com o préprio Estado.

No Brasil, atualmente, existem apenas quatro revistas semanais dedicadas a

producdo de matérias relacionadas a politica: Veja, Istoé, Epoca e CartaCapital.
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Porém, devido a complexidade dos fatos e o prazo, relativamente curto, designado a
pesquisa, escolhemos trabalhar com apenas duas dessas revistas que julgamos ser
as mais expressivas no mercado editorial brasileiro, tanto pelo seu posicionamento
politico quanto pela capacidade de influenciar e refletir o restante da midia nacional:

as revistas Veja e CartaCapital.

Tendo em vista a atualidade e a parcialidade do periodo explorado na pesquisa,
esta monografia enfrenta o desafio de analisar um momento que compreende uma
série de manifestacfes fundamentadas em fatos recentes da politica brasileira e, por
isso, ainda nao resolvidos historicamente. Outro desafio inerente a pesquisa € a busca
de um lugar proprio entre a pretensa isencado cientifica e o posicionamento politico
defendido durante a andlise pelos textos opinativos de cada veiculo.

Contudo, tentaremos aprofundar os estudos j& existentes sobre as relacbes
estabelecidas entre a Midia e o Poder — pela primeira vez representado pelo
governo de esquerda do presidente Lula, ex-operario que obteve uma das votacfes
mais expressivas da Historia do Brasil e que acabou tendo seu mandato ameacgado
de impedimento por causa do escandalo em torno do “mensaléao”.

De que modo os meios de comunicagdo, enquanto empresas privadas que
tangenciam a esfera publica como formadores de opinido se posicionam e interagem
com essas forcas politicas dentro do sistema democrético brasileiro? Qual a énfase
dada a problematica em funcdo do acontecimento noticiado? Quais sdo as
atribuicdbes dadas aos atores e de que forma elas sédo colocadas? Questionar,
analisar e refletir sobre as intengbes e as ferramentas utilizadas na construcdo do

cenario da disputa politica, na construcdo (ou desconstrucdo) da imagem dos
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candidatos/politicos e de seus projetos para o futuro do nosso pais sédo alguns dos
objetivos pretendidos neste trabalho.

Para tanto, nosso primeiro passo sera acompanhar a evolucdo historica do
jornalismo em revista no Brasil. Os fendmenos editoriais e 0 objeto de estudo sao

detalhados nos subcapitulos que situam as revistas Veja e CartaCapital tanto

historicamente quanto no atual cenario politico compreendido por este trabalho.

No terceiro capitulo, apresentamos alguns estudos ja realizados sobre as
relacbes existentes entre a midia e a politica. Através de um retrospecto dos
escandalos e do jornalismo politico no Brasil, recordaremos alguns dos momentos
mais importantes para a imprensa moderna dentro dos processos decisérios do
sistema democratico. Neste capitulo, apresentamos também os estudos de José
Marques de Melo (2002) sobre o jornalismo opinativo brasileiro.

Durante a analise, nossa abordagem terda como fundamentacdo tedrica o
trabalho Enquadramentos de midia e politica, apresentado pelo professor Mauro
Porto (2002). Ele apresenta os estudos realizados a partir da nocdo de
enquadramento (framing) para a andalise do contetdo politico da midia e ainda
propde algumas sugestbes para o aprimoramento do paradigma. Alerta também
para a necessidade de uma sistematizagdo dos elementos trabalhados durante a
conducdo de pesquisas empiricas sobre a relacdo entre os enquadramentos da
midia e a politica. Assim, a andlise dos editoriais que completa a busca pelo
enquadramento é realizada a cada semana, de modo a se ter claras ndo apenas as
consideracBes gerais, mas também as mais especificas, através do método

comparativo desses elementos.
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Outro ponto de apoio desta monografia sera as definicbes propostas em O
Estilo Magazine — O texto em revista de Sérgio Villas Boas (1996), onde podemos
distinguir os conceitos de tonalidade, angulacdo e ponto de vista. Com isso,
pretendemos entdo contrapor as principais diferencas encontradas nos editoriais das

revistas Veja e CartaCapital para que assim o trabalho alcance uma consisténcia

mais objetiva na sua etapa final.

Por fim, as conclusdes obtidas pela pesquisa estdo colocadas no capitulo de
encerramento onde podemos evidenciar o processo cientifico através das
inferéncias propostas a partir das analises realizadas nos capitulos anteriores.
Complementando o trabalho, seguem as referéncias bibliograficas utilizadas durante
a pesquisa bem como os documentos e textos anexos que poderao ser Uteis aqueles

que dedicarem mais tempo a analise da midia para, assim, melhor consumi-la.
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2 JORNALISMO EM REVISTA NO BRASIL

A historia das revistas no Brasil, assim como a da prépria imprensa, esta
intimamente ligada a histéria econdémica e industrial do pais. As primeiras revistas
chegaram por aqui ainda no inicio do século XIX, junto com a corte portuguesa
que fugia da guerra e de Napoledo. Anteriormente, proibida por Portugal, ndo
havia imprensa no Brasil.

De acordo com a pesquisadora Marilia Scalzo (2003), a primeira revista

brasileira, As Variedades ou Ensaios de Literatura, surgiu em 1812, em Salvador,

na Bahia. A revista tinha como projeto editorial defender os costumes, as virtudes
morais e sociais, publicando extratos de romances, resumos de viagens, trechos
de autores classicos, anedotas, conselhos domeésticos, informacBes sobre
navegacao, bem como assuntos politicos e cientificos. Como todas as outras de
sua época, Variedades ainda mantinha o aspecto de um livro.

Em 1813, no Rio de Janeiro, é lancada O Patriota, a segunda revista publicada
no Brasil. Como o préprio nome sugere, tinha o intuito de divulgar os autores e temas
da terra e contava com a colaboracdo da elite intelectual desse periodo. Ja na
década de 1820, a elite brasileira comeca a ampliar seu foco de interesses. Lancada

em 1822, no Rio de Janeiro, Anais Fluminenses de Ciéncias, Artes e Literatura

aponta os sinais dessa mudanca, refletidos na pauta que abarcava varios campos do
conhecimento humano.
Em contrapartida, cinco anos mais tarde, acontece a primeira segmentacao

tematica. Considerada a primeira revista brasileira especializada, O Propagador
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das Ciéncias Médicas € voltada aos novos médicos que comegam a atuar no pais.

Ainda em 1827, aparece também a Espelho Diamantino, pioneira entre as revistas

femininas nacionais. Trazendo textos leves e didaticos sobre politica, literatura,
musica, belas-artes, teatro e noticias sobre a moda, a revista pretendia elevar a
mulher “a altura da civilizacdo e dos seus progressos”.

Devido a incipiéncia do mercado editorial na época, todas essas publicacdes
tiveram pouco tempo de vida. Duravam no maximo um ou dois anos. Sofrendo
com a falta de assinantes e de recursos, algumas revistas sao publicadas apenas
uma vez, com tiragens inexpressivas.

Aos poucos, outras revistas foram conquistando o seu espago entre o livro —
inacessivel para muitos — e o jornal diério, de cunho mais informativo e panfletario.

A partir de 1837, com o langamento da revista Museu Universal, considerada a

precursora das revistas modernas, além de apresentarem um texto mais leve e
acessivel, algumas revistas adotaram o uso sistematico de ilustra¢des, misturando

preocupacdes culturais e artisticas com elementos de entretenimento.

Nessa mesma linha surgem Museu Pitoresco, Histérico e Literario, Gabinete

da Leitura, Ostensor Brasileiro, llustracdo Brasileira, O Brasil llustrado e Universo

llustrado. Cumprindo um papel importante ao complementar a informacéo, a
educacdo, o lazer e o enriquecimento cultural de uma parcela da populagéao
recém-alfabetizada, muitas dessas revistas seguiam a férmula dos magazines
europeus. Desse modo, o jornalismo em revista brasileiro encontra uma forma de
atingir um publico maior e, assim, consegue se manter por mais tempo.

No inicio do século XX, na chamada Belle Epoque, uma série de

transformacdes cientificas e tecnolégicas comeca a se refletir no cotidiano das
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cidades. A imprensa vai se profissionalizando a medida que acompanha a
evolucao industrial no pais. Muitos outros titulos sédo lancados e, com a inovacgao
da industria gréfica, as revistas comecam a apresentar um padrdo visual mais

sofisticado. A Revista da Semana, lancada em 1900, foi a pioneira na utilizacéo de

fotos, especializando-se em fazer reconstituicbes de crimes, em estudios
fotograficos. Nessa época, o Rio de Janeiro, capital da Republica, possuia o maior
parque grafico do pais, onde irdo proliferar publicacdes de todos os géneros.

Entre os diversos grupos de intelectuais da época, alguns conseguem fundar
sua propria revista e passam a difundir suas idéias, como a Klaxon, conhecida por
divulgar os ideais da Semana de Arte Moderna, de 1922. No comeco do século
XX, surgem também as revistas ligadas a nascente industria nacional. Em 1911, a

primeira revista sobre automoéveis € lancada com o nome Revista de Automoéveis

e, em 1915, a primeira sobre avides é chamada de Aerdfilo.

Ainda em 1905 aparecem também as primeiras historias em quadrinhos
nacionais na revista Tico-Tico que circulou por mais de 50 anos entre o publico
infantil brasileiro. Em 1939 a revista Gibi, editada pela Rio Gréfica, se populariza a
ponto de se tornar sindbnimo de histérias em quadrinhos. Nela continha historias do
Popeye, Super-Homem, Tarzan, Zorro, etc. Com o langamento de Pato Donald, em
1950, as histérias de Walt Disney chegam ao pais através de Victor Civita, fundador

da Editora Abril.

2.1 Os fendbmenos editoriais
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Lancada em 10 de novembro de 1928, a revista
Cruzeiro — sem o artigo inicial, que sO seria incorporado
mais tarde — € a primeira revista a atingir todo o territorio
nacional. Considerada um dos maiores fendmenos editoriais

da historia da imprensa no Brasil, a revista estabelece uma

nova linguagem na imprensa brasileira através da

Fig. 1 - Capada primeira
publicacdo de grandes reportagens e dando uma atencdo edicdo. de 1928.
especial ao fotojornalismo.

Criada pelo jornalista e empresario Assis Chateaubriand, ja em suas primeiras
edicOes a revista vendeu cerca de 50 mil exemplares semanais. Com uma mulher
sensual na capa (figura 1), atirando beijos aos leitores, o primeiro nUmero trazia uma
peculiaridade: as matérias tinham uma indicagdo de quanto tempo seria gasto pelo
leitor para a leitura de cada texto. Entre outros assuntos, as colunas e matérias
tratavam sobre as novidades do cinema, personalidades, esportes, saude, culinéria,
politica e moda.

Sempre ilustrada com muitas fotos, as imagens tinham um papel
preponderante na revista, contando praticamente todo o acontecimento,
principalmente, para o publico ainda pouco alfabetizado. Com uma boa
aceitacao, logo o veiculo passou a alcancar, em média, 200 mil exemplares

em cada tiragem. Em agosto de 1954, apds o suicidio de Getulio Vargas, a

revista alcanca a tiragem de 720 mil exemplares.
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Publicada ininterruptamente de 1943 a 1975, a

revista era editada em trés linguas (portugués, espanhol e o T~
. ' . WTRATER 3 8
inglés) e teve seu ultimo numero lancado em julho de [iﬁll[llll:l ¢

1975, dando capa ao jogador Pelé, vestido de Tio Sam

(figura 2). Com todo o império de Chateaubriand em -4;_:

decadéncia, O Cruzeiro também chega ao seu fim, dando
Fig. 2 - Capa da ultima

espaco a outras publicacbes emergentes, como a

Manchete, da editora Bloch, IstoE, da editora Trés, Realidade e Veja, ambas da

editora Abril.

Criada em 1952, a Manchete coloca sua técnica “a servico da beleza do
Brasil”, valorizando, ainda mais que O Cruzeiro, os aspectos gréafico e fotografico
em suas reportagens. Acompanhando a decadéncia do grupo Bloch, arruinado
pelos altos investimentos na Rede Manchete de Televisédo, o fim da revista
Manchete, no inicio da década de 1990, evidencia a faléncia do modelo das
revistas semanais ilustradas.

Em 1966, com um foco um pouco maior na reportagem e no jornalismo

investigativo, com uma postura mais critica que O Cruzeiro e Manchete, surge a

revista Realidade. Considerada uma das mais conceituadas revistas brasileiras,
seu tempo de vida é relativamente curto. Em 1976, dez anos apOs seu
langcamento, a Editora Abril interrompe sua publicacéo e passa a investir mais em

Veja, lancada em 1968, nos moldes das norte-americanas Time e Newsweek.

Operando com prejuizos durante os cinco primeiros anos, Veja também
sofreu com a constante censura do governo militar dentro de sua redagao.

Segundo dados da propria revista, estima-se que apenas entre 1974 e 1976 mais
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de 10 mil linhas de reportagens prontas foram cortadas por um censor da Policia
Federal.
Hoje, Veja € a quarta revista de informacdo mais vendida no mundo, ficando

atrads apenas das norte-americanas Time, Newsweek e US News & World Report.

No Brasil, a primeira concorrente direta de Veja foi a revista Visdo, que ja existia
quando a revista da Abril foi lancada. Depois surgiram outras revistas como IstoE,
Senhor (reedicdo de uma revista de muito prestigio na década de 1950), Afinal,
Epoca e, por ultimo, CartaCapital.

Responsavel pela fundacéo e direcdo de muitas dessas revistas, o jornalista
Mino Carta exerce papel fundamental em nosso trabalho. Depois de comandar

jornais e revistas como Jornal da Tarde, Jornal da Republica, Quatro Rodas, Veja

e IstoE, agora Mino Carta dirige a redagdo de sua mais nova publicacéo,
CartaCapital.

Pensada como uma alternativa as revistas similares que efetivamente
dominam o mercado editorial brasileiro, CartaCapital assumiu ao longo do tempo
uma postura de analise mais critica dos fatos, contando sempre com especialistas
e profissionais de competéncia reconhecida.

Para o desenvolvimento desta monografia tomaremos como objeto de

pesquisa as revistas Veja e CartaCapital. Além das facilidades de pesquisa

proprias dos veiculos impressos, como o manuseio agil e a possibilidade de
clipagem, as razbes que motivaram a escolha destas duas publicacbes passam
pela sua relevancia histérica e tém relacdo com os seus posicionamentos distintos

no mercado editorial brasileiro. Outro detalhe importante é o fato de Veja ter sido a
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primeira revista a dar capa aos casos recentes de corrupcdo que culminaram na
crise do governo Lula e CartaCapital a ultima das revistas semanais brasileiras.

Assim, o primeiro recorte dado ao objeto de nossa pesquisa restringe as
edicBes posteriores aquela’ em que Veja publica a matéria “O homem-chave do
PTB”, denunciando a corrupcdo nos Correios, até a ultima edicdo publicada,
consecutivamente, com matéria de capa a crise politica. Este periodo corresponde a
25 de maio a 21 de setembro de 2005, abarcando 18 edicfes regulares de Veja (do
n® 1906 ao n° 1.923) e 18 edi¢des de CartaCapital (do n° 343 ao n°® 361)>.

Definido o corpus do presente trabalho, nos dedicamos ainda a uma segunda
triagem através de uma analise sistematica em relacdo aos espacos reservados
ao editorial dos veiculos. Nesta etapa, buscamos filtrar as edicfes que abordavam
diretamente em seus editoriais as relagdes existentes entre a midia e o poder
dentro do cenério do escandalo politico brasileiro. Desse modo, chegamos a este
momento com 0 nosso objeto reduzido a 12 edi¢bes da revista Veja enquanto que
a revista CartaCapital apresentou em 15 edi¢cbes alguma consideracdo acerca da
relagdo pesquisada. Apoés a leitura exaustiva desse material, percebemos entdo a
representatividade contida na amostra das seis primeiras semanas, as quais
delimitaram nosso objeto de pesquisa.

Neste espaco de tempo, buscaremos averiguar como duas grandes revistas,
com ideologias historicamente opostas, articulam em seus editoriais alguns dos

“preceitos” do jornalismo politico, tais como: isencdo, ética, credibilidade,

! A matéria “O homem-chave do PTB” é publicada na edic&o n.1905 de 18 de maio de 2005.

% Ver Anexos “Capas’”.
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objetividade, etc; e como elas estimulam o exercicio critico através do jornalismo

opinativo brasileiro.

2.2.1 Veja

A revista Veja é de propriedade da Editora Abril, fundada por Victor Civita em
1950. Inicialmente, uma editora especializada em histérias em quadrinhos,
expandiu-se na década seguinte para outros nichos editoriais, como o

automobilistico, com o lancamento de Quatro Rodas, em 1960 e o

informativo/analitico, com a cria¢do de Veja, em 1968.
Inicialmente, intitulada VEJA e leia, a editora temia que o titulo desse a
impressdo de que se tratava de mais uma revista semanal ilustrada, como era

tradicdo no mercado editorial brasileiro (Fon Fon, O Cruzeiro, Fatos & Fotos,

Manchete, etc.). Porém, o fundador da editora e seu entdo presidente, Victor
Civita, gostou do nome e ponderou que no Brasil as pessoas usavam muitas
expressfes como: “veja sO...; veja bem, se fizermos dessa forma”. Com isso, 0
titulo ganhou forca e ja na sua primeira edi¢cdo, em setembro de 1968, a revista foi
langcada como VEJA (em letras grandes) e leia (em letras menores). Com o tempo,
a expressao “...e leia” desapareceu.

Veja chegou as bancas brasileiras trés meses antes de ser decretado o Ato
Institucional nimero cinco (Al-5), que cerceou tanto as liberdades individuais
quanto as de expressdo jornalisticas. Durante oito anos, a revista conviveu com

um censor dentro de sua redacao.
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A revista se auto-intitula “a maior revista de informacdo do mundo, fora dos
Estados Unidos”. No mercado ha 37 anos, a revista tem larga distribuicdo em todo
0 pais, com uma tiragem média de 1 milhdo e 250 mil exemplares por semana.
Sua carteira de assinantes € de 940 mil pessoas, mas estima-se que o numero de
leitores da revista seja de 5 milhdes de pessoas (em média 4 leitores por
exemplar).

Sua trajetoria, no entanto, foi marcada pelo declinio da circulagéo logo apés o
lancamento, com 695 mil exemplares. A revista ndo se extinguiu porque atuava
num segmento ainda pouco explorado — politica, economia e variedades.

Quando feita a andlise dos dados de tiragem ao longo dos anos, percebemos
que entre janeiro de 1972 e maio de 1980, a revista dobrou sua circulacdo a cada
quatro anos. Em 1972 eram impressos 100 mil exemplares; em 1976, 200 mil; e
em 1980, 400 mil. A marca de 500 mil revistas impressas foi atingida em 1981.

Outro recorde de tiragem foi atingido em 12 de marco de 1986, com a edicao
de numero 914, que explicava o funcionamento do Plano Cruzado e a politica
econdmica que seria implantada. Foram mais de 1 milhdo exemplares. No
entanto, o maior recorde de tiragem e vendas registrado até hoje pela editora foi
da edicdo 1645, de 19 de abril de 2000, que tinha em sua capa a matéria “A
guerra das dietas”. Foram impressos 1 milh&o e 700 mil exemplares.

Em seus 37 anos de existéncia, Veja lancou seis edicdes extras. A primeira
em 1973 trazia Ernesto Geisel na capa. A seguinte, em 1976, relatava a morte de
JK. Dezesseis anos depois, em 1992, o impeachment do presidente Fernando
Collor também mereceu edicdo extra. Do mesmo modo, foram tratadas as fortes

emocdes que se seguiram no esporte com a morte do piloto Ayrton Senna, em
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maio de 1994 e as conquistas do tetra e do pentacampeonato nas Copas do

Mundo de 1994 e 2002.

Na comemoragdo de seus 25 anos, em 1993, a 2 VEJEI

revista lancou o livro “Veja 25 anos — Reflexdes para o

futuro”, com vinte e cinco textos inéditos ou exclusivos,

num “convite a reflexdo, um aprofundamento de temas

que o cotidiano banalizou e aos quais os autores dao , -
Fig.3 — Capa da primeira

' 5 icéo, de 1968.
vida nova”. (VEJA, 25 anos — Reflexdes para o futuro, edicao, de 1968

1993, p.3)

Dez anos depois, a comemoracéo foi celebrada com o langamento de uma
edicdo especial comemorativa, distribuida junto com a edicdo n® 1821, de 24 de
setembro de 2003. A propria edi¢do trazia, como comemoracdo, uma réplica da
primeira capa publicada em setembro de 1968 (figura 3).

Na edicdo especial, foram republicadas 35 das principais entrevistas feitas
nas “paginas amarelas”, uma das mais tradicionais se¢fes da revista. Constam
nomes que vao desde Luiz Inacio Lula da Silva a Margaret Thatcher, de Bem-
Gurion a Yasser Arafat, de Fidel Castro a Roberto Campos.

“Veja 35 anos” faz parte de um grupo de 45 edi¢cdes especiais langcadas entre
dezembro de 1997 e agosto de 2005. Os temas tratados pelas edi¢cdes especiais
variam bastante, mas alguns deles sao recorrentes, como “Saude”, “Mulher”, “Vida
Digital” e “Jovens”, por exemplo.

Atualmente, Veja conta com dezesseis secdes fixas além das editorias

“Brasil”, “Internacional”, “Geral”, “Economia e Negocios”, “Guia”, “Artes e
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Espetaculos” e “Especial”; além das edicfes regionalizadas, as Vejinhas, em Sao
Paulo e no Rio de Janeiro. Outras capitais, apesar de ndo terem uma edicao
regular regionalizada, recebem especial atencdo com o langcamento periodico de
edicdes “O melhor da Cidade”, com indicacdes de bares, restaurantes, lugares
para dancar, etc. Estas capitais (Belo Horizonte, Brasilia, Curitiba, Porto Alegre,
Recife e Salvador) tém também um website especial dentro da pagina “Veja
Noite”.

A revista chegou a internet em julho de 1997. A pagina www.veja.com.br

oferece acesso liberado a algumas informacfes e acesso restrito a assinantes
para determinados conteddos. Com a passagem do 35° aniversario, novos
servigcos exclusivos para assinantes foram incluidos, como a integra das
entrevistas da edicdo especial e a capa de todos os numeros, desde a primeira
edicdo de 1968. O texto completo das reportagens a partir de 1997, além de 500
matérias de capa desde sua fundacgéo, também foram dispostos.

Na versdo online pode-se, ainda, participar de enquetes, obter noticias
atualizadas e informacgOes gerais, como, por exemplo, a secdo “Pergunte ao
Médico”. O acesso a trechos de livros resenhados pela publicacdo e a musicas de
artistas brasileiros que figuraram nas péaginas de Veja também é possivel na “Veja
on-line”, através do link dedicado a cultura, “Estacéo Veja”.

Atualmente, o preco de capa da revista é de R$ 7,30.


http://www.veja.com.br/
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2.2.2 Carta Capital

CartaCapital € uma publicacdo da Editora Confianca
Ltda e € a mais nova das revistas semanais de informacao
brasileiras. Surgiu em agosto de 1994, com uma

periodicidade mensal, tratando apenas de politica, economia

{1 1] WAD) FEM RESTROGHES A FT

e negocios. A partir de sua vigésima edicdo, em marco de  Fig.4 — Capa da primeira
edi¢do semanal, de

aNN1

1996, a revista passa a circular com periodicidade

quinzenal. Em agosto de 2001 (seu oitavo ano de existéncia), a revista atinge o
objetivo de tornar-se uma publicacdo semanal a partir da edicdo numero 153
(figura 4).

Nessa ultima mudanca, que colocou a publicacdo em sua formatacéo atual, o
editor da revista percebendo que as revistas semanais de informacgdo tinham
esgotado seu modelo em funcdo dos demais veiculos, como televisao e internet,
trouxe para suas paginas 0s assuntos culturais. Do mesmo modo, a revista
contratou profissionais reconhecidos por suas andlises criticas e manteve o
padréo editorial.

Sob a direcdo de Mino Carta, a revista sustenta seu espirito critico,
desafiando a tradicional “isencéo” invocada freqientemente pela midia brasileira.

CartaCapital, por exemplo, em edi¢cdo anterior a eleicdo presidencial de 2002,
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defende em editorial sua posi¢do a favor do entdo candidato, Luiz Inacio Lula da
Silva.

Nascido na Itélia e radicado desde a infancia no Brasil, Mino Carta comecou
no jornalismo em 1950, cobrindo a Copa do Mundo como correspondente do jornal

Il Messaqggero, de Roma. Nos anos seguintes, entre 1951 e 1955, colaborou com a

revista Anhembi e foi redator da agéncia Ansa, em S&o Paulo. Mudou-se para a

Itdlia em 1957, trabalhando como redator dos jornais La Gazzetta del Popolo, de

Turim, e Il Messaggero, de Roma, e também como correspondente do Diario de

Noticias e da revista Mundo llustrado, do Rio de Janeiro.

De volta ao Brasil em 1960, fundou e foi diretor de redacao da revista Quatro
Rodas. Em seguida, também fundou e dirigiu a edi¢éo de esportes de O Estado de
S. Paulo. Em 1968, foi chamado por Victor Civita para ser responsavel pela
fundacéo e direcdo da revista Veja, da Editora Abril, onde trabalhou até o ano de
1976. Neste mesmo ano, participa da criagdo da revista IstoE, onde publica pela
primeira vez, em 1978, uma capa com a foto do presidente do sindicato do ABC,
Luis Inacio Lula da Silva. Também foi diretor da revista Senhor de 1982 a 1988 e,
novamente, da revista IstoE, entre 1988 a 1993, quando saiu para fundar sua
prépria revista, CartaCapital.

Adotando um projeto grafico mais simples, priorizando a leitura ao invés da
linguagem visual, CartaCapital foca sua atencdo no texto. Quando comparada as
suas concorrentes, a revista destaca-se pela quantidade reduzida de publicidade
em suas paginas e por dar uma visao diferente aos acontecimentos da semana.
Por isso, é considerada a mais independente entre as revistas semanais de

informacdo brasileiras, fato que a propria CartaCapital utiliza para se promover.
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Em julho de 2005 difundiu uma peca publicitaria na qual mostrava as capas das

suas trés concorrentes diretas (Veja, Epoca e IstoE) e a sua publicadas em uma

mesma semana do més de marc¢o. Todas as trés capas das concorrentes exibiam
uma manchete sobre o mais recente livro de Paulo Coelho enquanto a
CartaCapital apresentava em sua capa uma reportagem sobre a investigacao
criminal do banqueiro Daniel Dantas, episédio cuja abordagem foi de pouco
destaque nas demais revistas.

No periodo analisado por este trabalho, a tiragem da revista variou entre 55
mil e 88 mil e 900 exemplares, nimero auditado pelo instituto Trevisan. De acordo
com a pesquisa realizada pela Interscience, em agosto de 2002, 100% de seus
leitores pertencem as classes A/B e sdo, na grande maioria, executivos e
empresarios que procuram um tratamento mais profundo no que diz respeito as
noticias. Destes, 64% estdo na faixa entre os 30 e 50 anos de idade e 41%
possuem pos-graduacao.

Atualmente, a revista conta com 8 secdes fixas além das editorias
“Brasiliana”, “Especial”’, “A Semana”, “Seu Pais”, “Nosso Mundo”, “Capital S.A”,
“Lances e Apostas”, “Plural” e “Nossos Colunistas” que apresenta homes como
Delfim Netto, Walter Maierovitch, Thomaz Wood Jr., Nirlando Beirdo, Sdécrates,
entre outros.

A versdo online da revista € encontrada no endereco

www.cartacapital.com.br onde todo seu conteddo pode ser acessado livremente.

Nela, estdo disponiveis as principais colunas da revista impressa, assim como
enquetes, entrevistas na integra, especiais sobre saude, assim como as edi¢des

anteriores publicadas a partir de 1999.


http://www.cartacapital.com.br/

Atualmente, o preco de capa da revista é de R$ 7,00.

38



39

3 MIDIA E POLITICA

O advento e desenvolvimento da midia provocaram novas formas de
interacdo entre os diversos campos da experiéncia humana na
sociedade moderna. De acordo com o0 socidlogo e pesquisador
espanhol, Manuel Castells (2000), as sociedades pds-industriais tém
suas praticas sociais profundamente transformadas pelo fato de
existirem meios de comunicacdo. Atualmente, o consumo da midia
tornou-se a segunda maior atividade social, perdendo apenas para 0
trabalho.

As midias eletronicas tiveram papel preponderante neste fato,
principalmente com a expansdo da televisdo comercial, produzindo
efeitos notaveis sobre todo o conjunto da midia, inclusive, sobre 0s
meios impressos. A percepcdo da realidade através desses meios vai
sendo alterada a medida que os tons e as formas do “fato”
transformado em “noticia” se estruturam dentro da l6gica de mercado.
Buscando otimizar a falta de tempo — consequéncia direta da
sobreposicdo de tarefas nas sociedades modernas® — a imprensa, assim
como a producdo cultural, como um todo, passou a seguir alguns

padrdes determinados pelo mercado, tais como: a adogédo de cores, a

® O comentario remete a um outro estudo realizado pelo aluno na disciplina Produc&o e Difusdo em
Jornalismo Gréfico, publicado na Revista Sextante “Cidades”, (2005a, p.14-15).
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valorizacao de imagens e infograficos possibilitando uma diagramacéo
mais “leve”, a constru¢do de paragrafos mais curtos, etc.

Segundo Pierre Bourdieu, em O poder Simbdlico (1989), o campo
jornalistico impde sobre os diferentes campos de producéo cultural um
conjunto de efeitos que estdo ligados, em sua forma e eficécia, a sua
propria estrutura. Os diversos meios se estruturam segundo a sua
autonomia com relacdo as forcas externas, como as do mercado de
leitores e as do mercado de anunciantes. Assim, 0 grau de autonomia
de um 6rgdo de difusdo pode ser medido, sem duvida, pela parte de
suas receitas que provém da publicidade e da ajuda do Estado, sob
forma de publicidade ou de subvencgbes (apud ARBEX, 2001, p.98).
Citada por Octavio lanni, no artigo O principe eletrdnico (2000), essa

relacdo também foi observada pelo inglés Edward Arnold.

As relagBes da imprensa, radio e televisdo com o sistema politico
sdo conduzidas, em cada pais, pela natureza do sistema politico e
das regras que caracterizam a sua cultura politica. A estrutura
sociopolitica e econbmica das diferentes sociedades também
determina a estrutura interna de seu sistema de midia, o método de
financiamento deste e, consequentemente, das relacdes
intersistémicas das diferentes organizacfes da midia (Edward
Arnold, Mass Media and Society, in Octavio lanni, O principe
eletrdnico, p. 12, apud Arbex, 2001, p. 99).

Enquanto gerador do visivel, do publico, a midia legitima a si
mesmo e a outros campos, criando relagdes de interdependéncia, como
acontece junto ao campo politico. Longe de ser um espaco neutro, 0
jornalismo tem sido um campo de enfrentamentos entre os interesses

dos diversos grupos sociais que constituem as sociedades modernas.
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Configurando-se um lugar estratégico da visibilidade desses interesses,
é através da midia que se contrapdem as relacdes de poder simbdlico
disputado por esses grupos. De acordo com Bourdieu, o poder
simbdlico é um poder que cada individuo confere aquele que o exerce,
pondo nele a sua confianga. E um poder que existe porque aquele que
Ihe esté sujeito acredita que ele existe (BOURDIEU, 2000).

Em principio, todos os cidaddos sao iguais perante a lei, mas nem todos
possuem visibilidade porque ndo ocupam posi¢cdes publicas importantes na
sociedade. Existem individuos que sdo mais vulneraveis que outros, porque seu
comportamento publico, assim como o privado, esta mais sujeito a exposicao e ao

controle e, portanto, mais sujeito a cobrancas.

Hoje a cuidadosa apresentacdo pessoal diante dos outros cuja fidelidade
deve ser constantemente sustentada, e cujo apoio é vitalmente
requerido de tempo em tempo, mais que uma op¢ao, € um imperativo
para os lideres politicos e os aspirantes a vida politica. Nas condictes
sociopoliticas deste Ultimo periodo do século XX, politicos de sociedades
libero-democratas ndo tém outra escolha senado a de se submeterem a
lei da visibilidade compulséria. Renunciar a administracédo da visibilidade
através da midia seria um ato de suicidio politico [...] (THOMPSON,

1998, p.124).

Para analisar as relagfes existentes entre midia e poder destacaremos 0s
estudos realizados pelo socidlogo inglés John B. Thompson em A midia e a

modernidade: uma teoria social da midia (1998). Seguindo os passos do autor,
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abordaremos também alguns casos de escandalos politicos que apareceram e
ganharam destaque na midia brasileira. Para tanto, daremos enfoque a teoria
social do escandalo apresentada em O escandalo politico: poder e visibilidade
na era da midia (2002), no qual estuda escandalos politicos que envolvem
corrupcao, quebra de decoro parlamentar e escandalos sexuais.

Segundo Thompson, desde os primeiros sistemas democraticos modernos, a
imprensa exerceu um papel importante como forum principal na disputa pelo poder
entre os partidos organizados. A partir da segunda metade do século XX, pouco a
pouco, este papel foi suplantado pela televisdo e, consequentemente, pelo
aumento de uma visibilidade personalizada nos lideres politicos. Para ele, a midia
ndo esta tomando o lugar do poder politico, mas € evidente que o universo politico
esta sendo profundamente moldado pelos meios de comunicacao.

Com o objetivo de compreender o desenvolvimento dos escandalos politicos
em diferentes culturas e paises, o autor realiza uma andlise sistematica do
fenbmeno do escéndalo politico, como produto da sociedade moderna. Para
Thompson, o escandalo destaca as agdes ou eventos que envolvem determinados
tipos de transgressdes com gravidade suficiente para que o acusado responda

publicamente (THOMPSON, 2002).

3.1 Escandalos e Jornalismo Politico

Frequentemente, corrupcédo e escandalos sao confundidos, no entanto, sao

fenbmenos distintos e a relacdo entre os dois é bastante variavel. A corrupcao
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envolve infracdo, violacdo de regras, convencdes ou leis, que s6 serao
denunciadas se tais violacbes forem consideradas suficientemente sérias para
serem levadas a publico. A corrupcdo precisa ser revelada para se tornar
escandalosa, pois se as atividades de corrupcdo permanecerem encobertas elas
continuardo protegidas de uma futura investigacdo publica. Portanto, a revelagcao
consistente de uma denuncia é condi¢cdo sine qua non para que uma Corrupgao se
transforme em um escandalo.

O escandalo ndo é um fendmeno novo. Muitos casos, de varios tipos,
existiram em periodos distintos da nossa historia. A partir dos anos 60, surgem 0s
"escandalos midiaticos" que, na avaliagdo de Thompson, se caracterizam néo so
pelo fato de serem tratados pela midia, mas também porque eles transcendem a
dimensdo do tempo e do espaco em que ocorrem. Nao sdo mais fendbmenos
localizados, pois podem adquirir também uma dimensdo nacional e até mesmo
global, exatamente pela expansao e desenvolvimento das comunicagdes.

Associados a esse desenvolvimento, Thompson destaca a profissionalizacao
dos jornalistas e o surgimento do jornalismo investigativo. Atuando na midia como
0s novos paladinos da justica — "guardibes do interesse publico" — muitos
jornalistas encontram no seu trabalho uma compensacao ética, no sentido de
revelar os segredos do poder.

Entre tantas denuncias, a credibilidade de ambos — midia e poder — é
colocada a prova, pois também ndo se pode deixar de considerar que existe um
interesse comercial na divulgacdo dos escandalos, ja que esse fenémeno “vende”.
Buscando uma lucratividade maior, muitas empresas de comunicacdo passam a

dar mais destaque as dendncias de um determinado escandalo e, ao mesmo
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tempo, reforcam sua credibilidade através da reafirmacédo de seus valores éticos e
morais.

As matrizes utilizadas por Thompson para analisar o escandalo abrangem
desde a analise etimologica e historica do termo até as diferentes caracteristicas e
classificacbes do escandalo. Para ele, a configuragdo do escandalo sO sera
possivel quando houver a articulagdo entre a transgressao de normas e valores, a
exposicao de segredos, aprovacdo e desaprovacdo publicas, a reputacdo dos
envolvidos e a existéncia de adversarios. Estas condi¢cdes o levaram a formulacao
de uma tipologia do escandalo na esfera politica, classificadas como escandalos
sexuais, escandalos financeiros e escandalos de poder, todos ligados a midia.

Segundo a perspectiva de Bourdieu, a qualidade e a potencialidade do
escandalo politico-midiatico sdo dependentes do poder simbdlico
disputado pelas midias (poder da visibilidade) e pela politica (poder
fiduciario). A midia tem na politica um tema de fundamental
cobertura, e a atencdo despendida, neste sentido, respalda sua fungéo
de informar e, ao mesmo tempo, a de fiscalizar. Ja a politica tem na
midia um campo de visibilidade potencial muito vasto; seus atores
ganham amplificacdo social quando veiculados nos meios de
comunicagdo, e muitos aproveitam a oportunidade de propagandear
suas estratégias ou até mesmo a de atacar seus adversarios.

Além dos individuos envolvidos diretamente no escandalo midiatico,
Thompson também ressalta que muitos outros agentes e instituicdes podem estar
envolvidos na criagcdo e no desenvolvimento dos escandalos. Cita como exemplo a

policia e outros agentes da lei que freqlientemente possuem um papel crucial, pois
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realizam as investigacfes das atividades que se tornaram "foco" do escandalo e
contribuem com novos elementos, reforcando a necessidade de investigacéo
desses escandalos.

Os escandalos podem aparecer em diferentes regimes politicos, desde os
autoritarios até aqueles em que predominam a democracia liberal. Porém, o
regime que favorece a maior ocorréncia dos escandalos politicos € a democracia
liberal, porque possui algumas caracteristicas que o diferenciam dos outros.

Nas sociedades em que a midia ndo esta sob o controle direto do Estado, a
tarefa de administrar a visibilidade se torna mais complexa aos lideres politicos.
Em uma democracia, a politica € um campo de forcas em constante competicao,
organizada em torno de idéias, partidos e grupos de interesse. Livre da censura
politica, a relativa autonomia da imprensa também favorece o acirramento desses
interesses. Essas condi¢des favorecem a descoberta de transgressdes por rivais e
opositores, fragilizando a reputagéo dos politicos em sua ascensao eleitoral.

No entanto, o estreitamento entre midia e politica torna-se mais perceptivel
em momentos nao eleitorais, nos quais os atores politicos ndo sao tao visiveis nos
meios de comunica¢do. Justamente porque o jogo politico ndo se restringe ao
pleito eleitoral, ha uma permanente necessidade de manutencéo da visibilidade no
campo politico.

Nestes periodos, as Comissdes Parlamentares de Inquérito (CPIs)
despontam como instrumentos relevantes na luta pela visibilidade e
(des)construcdo de imagens publicas. Isto ocorre porque, de fato, as CPls
configuram-se como o palco do escandalo, tornando-se em material interessante

(seja politica ou economicamente) para as midias.
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As comissdes alcancam a dimensao midiatica a partir da década de 90 com a
CPI do Collor (1992). Conforme Mario Sergio Conti em Noticias do Planalto — a
imprensa e Fernando Collor (1999), gracas a uma briga familiar entre o
presidente e seu irmao, Pedro Collor, a revista Veja consegue uma entrevista
exclusiva que foi publicada com a seguinte chamada de capa: “Pedro Collor conta
tudo”. Nela, Pedro falou sobre o "esquema PC" de tréafico de influéncia e de
irregularidades financeiras organizadas pelo empresario Paulo César Farias,

“testa-de-ferro™

de Fernando Collor e tesoureiro de sua campanha eleitoral. A
reportagem teve enorme repercussao e logo surgiram novas revelagdes de
irregularidades no governo.

A partir dessas denuncias, o Ministério Publico abriu um inquérito que
deflagrou a abertura do processo de impeachment contra Fernando Collor de
Mello, primeiro presidente eleito apds a ditadura militar. Durante as sessoes de
inquérito, a defesa de Collor era feita pelo deputado Roberto Jefferson (PTB-RJ) e
pelos senadores Odacir Soares (PTB-RO) e Nei Maranh&ao (PRN-PE). O trio ficou
conhecido como “tropa de choque” e se manteve ao lado do presidente até o fim
do processo.

Depois de trés meses de investigacdes, a CPI aprova o relatério final do
senador Amir Lando (PMDB-RO), considerando que “a conduta do presidente fora
incompativel com a ‘dignidade, a honra e o decoro do cargo de chefe de Estado™

(CONTI, 1999, p.654). Com base no relatério, a comisséo redigiu o pedido de

afastamento de Collor da presidéncia da republica e de abertura do processo

* Pessoa que se apresenta como responsavel por ato(s) ou empreendimento(s) de outrem, que
nao quer ou ndo pode aparecer; titere. (Dicionario eletrénico Houaiss)



47

contra ele por crime de responsabilidade. O jornalista Barbosa Lima Sobrinho, de
95 anos, presidente da Associacao Brasileira de Imprensa, foi convidado a ser o
primeiro a assinar o pedido.

Pressionada pela crescente mobilizacdo popular em todo pais, a Camara dos
Deputados aprova o pedido de afastamento — por 441 votos a 38 — e autoriza o
Senado a abrir o processo contra Collor por crime de responsabilidade. Em 29 de
dezembro, vinte minutos depois de o Senado instalar a sesséo para julga-lo, Collor
renuncia a presidéncia. O Senado considera Collor culpado e o impede de exercer
qualquer funcao publica durante oito anos (até 2000). Em 1994, dois anos depois
do impeachment, o ex-presidente Fernando Collor de Melo foi absolvido de todas
as acusacoes de corrupcado pelo Supremo Tribunal Federal. O ex-presidente,
“cacador de marajas”, respondia a 103 processos judiciais®.

Ainda hoje, a CPI do Collor € referéncia de muitas outras CPIs que se
seguiram e mudaram a historia politica do pais significativamente. De modo
sucinto, recordaremos alguns casos que tiveram destaque na midia como: a CPI
do Orgcamento, responsavel pela cassacao de seis deputados e pela rendncia de
outros quatro; A CPI do Judiciario, que levou ao indiciamento do juiz Nicolau dos
Santos Neto (preso em regime domiciliar) e a primeira cassa¢do de um senador
por falta de decoro na histéria do pais — o senador Luiz Estevéo; a CPI do
Narcotréafico que cassou um deputado assassino — Hildebrando Pascoal — ligado
ao narcotrafico; a CPI do Futebol, envolvendo deputados e os cartolas de grandes
clubes de futebol e a CPI da Seguranca Publica que investigou a associacao do

Governo do Estado do Rio Grande do Sul ao jogo do bicho.

® CartaCapital, n.352, ano XI, 27 de julho de 2005, p.26.
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Ha mais de uma década, as CPIs investigam os mesmos tipos de crimes:
corrupcéo, lavagem de dinheiro, evasao de divisas, etc. Apds meses e pilhas de
documentos reunidos, raramente, chegam a alguma conclusédo. Durante o governo
de Fernando Henrique Cardoso néo foi diferente. O que pouco mudou, talvez, foi a
visibilidade conferida pela midia ao novo alvo que € o PT.

Atualmente, uma série de escandalos envolvendo ministros, deputados
e politicos de modo geral tém marcado o cenario politico brasileiro. A
politica nacional est4d vivendo uma crise peculiar com o assomo de
denuncias realizadas pela imprensa nas varias esferas da administracao
publica. Por sua vez, os envolvidos acusam a midia de praticar um “festival
denuncista”, um “denuncismo vazio” contra personalidades publicas.
Novamente, a figura do presidente da republica tem sido alvo de muitos
ataques que suscitaram, inclusive, a possibilidade de seu impeachment.
Segundo o ex-ministro José Dirceu — afastado do cargo apds ser indiciado
por corrupcao — a atual pratica jornalistica estaria “beirando o golpismo”.

Tais consideragOes podem ser justificadas pelo fato de que — depois de ter
disputado todas as elei¢cdes presidenciais desde a redemocratizagéo, em 1989 —
finalmente, Luiz Inacio Lula da Silva é eleito presidente da republica nas elei¢cdes
de 2002°. Mas cabe lembrar que, enquanto oposicdo, o PT também se valia das

denuncias realizadas pela imprensa como instrumento de presséo politica.

® Lula foi o presidente mais votado em toda a histéria brasileira com mais de 52,7 milhdes de votos,
0 equivalente a 61,27% dos validos, e o segundo mais votado do mundo em nimeros absolutos,
ficando atras apenas do presidente norte-americano Ronald Reagan que, em 1984, obteve mais de
54,4 milhdes de votos. (Fonte: Site do Partido dos Trabalhadores: http://www.pt.org.br/ acessado
em 13/10/2005).
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Em maio deste ano, a revista Veja divulgou um video mostrando um

diretor dos Correios, Mauricio Marinho, recebendo uma propina de R$ 3.000

para fraudar uma licitacdo publica. Marinho afirmava que agia em nome e
com a "cobertura" do deputado federal Roberto Jefferson.

Ao defender-se na tribuna da Camara, Jefferson contra-atacou dizendo
gue as denuncias realizadas por Veja eram "peixe pequeno” perto do
“mensaldo”. Explicou entdo que o mensaldo era um pagamento de R$ 30.000
gue o governo fazia aos deputados da base aliada em troca de apoio nas
votacdes de seu interesse. Neste dia acusou o entdo ministro da Casa Civil
José Dirceu, o tesoureiro do PT, Delubio Soares, o secretario do PT, Silvio
Pereira e o0 publicitario mineiro Marcos Valério (encarregado pelos
pagamentos). Disse ainda que o presidente Lula foi informado do esquema
por ele préprio e que depois disso o pagamento havia cessado.

Durante todo o seu depoimento na Camara, Jefferson deu um show de
interpretacdo. Entrou como réu e saiu como herdi, como o homem que néo
encobre falcatruas. Enfrentou os lideres adversarios, além de atacar
novamente os dirigentes do PT, esforcando-se para nédo deixar que as
denuncias respingassem em Lula.

Apesar do esfor¢co de seus aliados para desvincular do presidente as
dendncias ja feitas, novas irregularidades foram surgindo, aumentando a
pressdo para que Lula se manifestasse publicamente. Cerca de dois
meses apos o inicio do escandalo, Lula faz seu primeiro pronunciamento,
em reunido ministerial, declarando que nao tinha conhecimento das

irregularidades, mas que todas as denuncias seriam apuradas e 0s


http://www1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u68997.shtml
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culpados punidos. Pediu desculpas a nacao pelos erros do partido e do
governo e, sem citar nomes, disse ainda que se sentia traido’.

Nesse momento, o Congresso Nacional ja havia instaurado duas
Comissdes Parlamentares Mistas de Inquérito (CPMI)®. Uma para investigar
as praticas de corrupcao dentro de empresas estatais (a CPMI dos Correios)
e outra para apurar o suposto pagamento de dinheiro a deputados da base
aliada em troca de apoio no Congresso (a CPMI do Mensaléo).

As investigacfes comecaram com uma medicao de forca entre governo
e oposicdo. O governo, temendo que as comissfes se tornem palcos
eleitorais em 2006, sustenta que as investigacdes devem abranger somente
os Correios, jA a oposicdo quer investigar todos os episédios de corrupcao.

A CPMI dos Correios teve os trabalhos iniciados em 09 de junho de 2005
e tinha previsdo de término em 12 de dezembro do mesmo ano. Porém,
faltando um més para a conclusédo dos trabalhos, a oposicdo conseguiu
aprovar um requerimento prorrogando por mais 120 dias o prazo final das

investigacdes parlamentares.

E o poder da visibilidade da midia sobre a politica que interessa no
escandalo e, conseqlientemente, a definitiva intervencdo da midia na

construcédo da imagem e na credibilidade dos politicos. De um escandalo

’ Segundo editorial da CartaCapital de 24 de agosto de 2005, o pronunciamento de Lula durante a
reunido com os ministros teria sofrido atraso de algumas horas devido a uma reportagem da revista
Epoca que, adiantando seu lancamento, destacava na capa uma entrevista com o deputado
Valdemar Costa Neto, presidente do Partido Liberal. (ver anexos, texto “Pobre Pais, com este
jornalismo”).

8 A CPMI é formada por deputados e senadores e possui as mesmas competéncias de uma CPI.
Para que se instaure uma comissao mista, além das 27 assinaturas dos senadores, também é
necessario o apoio de 171 deputados, exatamente um terco dos componentes da Camara e do
Senado.
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politico, nenhum protagonista (politico ou midiatico) sai ileso,
especialmente porque a midia € uma instancia privilegiada de vigilancia
ética sobre interesses privados e as obrigacdes publicas, mas é também
uma organizac¢ao que almeja usufruir a rentabilidade financeira, politica e
institucional, decorrente da denuncia, do escéndalo (WEBER, Maria

Helena, 2002, p.87).

Por todas as consideragfes assim expostas, podemos resumir, de
acordo com Thompson (2002), quatro fatores fundamentais que
tornam os escandalos interessantes para a midia, 0 que provoca, em
conseqiiéncia, a midiatizagdo das CPls potencializando os escandalos
politicos.

Em primeiro lugar, ha o interesse financeiro. Os escandalos, como
vimos, tém um apelo dramatico que é apropriado a légica do mercado
de informagéo e entretenimento dos meios de comunicagdo. Em outras
palavras, escandalos vendem.

Em segundo lugar, ha os interesses politicos. Apesar da relativa autonomia
em relacdo ao poder publico e aos partidos politicos, os meios de comunicagdo
também tém interesses que podem se refletir no campo politico. Neste sentido, 0s
escandalos sdo uma forma de entrada no jogo politico.

Em terceiro lugar, ha uma concepcao profissional propria do campo midiatico,
gue o ajuda a legitimar-se, especialmente em relacdo ao papel fiscalizador do
Poder Publico. Esta concepcdo é expressa na prépria ética profissional dos

jornalistas, retratados como os paladinos da verdade e do interesse publico.
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Por fim, enquanto organizacdes voltadas ao mercado, os meios de
comunicacao tém uma concorréncia a enfrentar. Esta disputa interna do campo
midiatico provoca a corrida ao “furo de reportagem” e, neste sentido, estimula o

carater investigativo do jornalismo e o interesse pela dinamica dos escandalos.

3.2 Jornalismo Opinativo

Historicamente, a esséncia do jornalismo tem sido a informagéo,
compreendendo desde o relato factual dos acontecimentos até seu julgamento
racional e interpretativo. Marcado pelas orienta¢cdes ideologicas do dono da
empresa ou de seus profissionais, o processo informativo esta diretamente ligado
ao seu carater opinativo.

De acordo com a classificacdo estabelecida por José Marques de Melo em
Jornalismo Opinativo — géneros opinativos no jornalismo brasileiro (2003),
destacaremos os dois géneros que mais se aproximam do objeto deste trabalho:

Editorial e Comentario. Buscando analisar o exercicio da expressao opinativa no

sentido de um direcionamento ideoldgico das revistas Veja e CartaCapital, €
importante que se faga a distingdo desses dois géneros. Apesar de ambos serem
conduzidos pelos diretores de redacao, os textos de Veja sdo caracteristicos do
género editorial enquanto os textos de CartaCapital, assinados por Mino Carta,
estdo mais proximos da definicdo do género comentario.

Enquanto “aparatos ideolégicos” (termo utilizado por Melo), consideramos

gue os veiculos impressos — especialmente os semanarios, onde € possivel uma
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reflexdo mais profunda dos temas — gozam de uma maior influéncia sobre a
opiniao publica.

Segundo Marques de Melo, a selecdo da informacdo a ser divulgada
através dos veiculos jornalisticos é o principal instrumento utilizado pela instituicdo

(empresa) para expressar a sua opiniao.

E através da selecéo que se aplica na préatica a linha editorial. A selecéo
significa, portanto, a ética através da qual a empresa jornalistica vé o
mundo. Essa visdo decorre do que se decide publicar em cada edicéo
privilegiando certos assuntos, destacando determinados personagens,
obscurecendo alguns e ainda omitindo diversos (MELO, 2003, p.75).

De modo geral, as empresas jornalisticas dispbem de espagos
reservados para a emissdo de suas opinides, os editoriais. De outro
modo, a expressdo opinativa de um veiculo também pode ser aferida
através de seus mecanismos de projecdo ou reducdo de determinados
fatos. No caso das revistas semanais de informacdo, as matérias
divulgadas em suas capas (e a forma como elas sdo apresentadas),
constituem uma variavel importante para o posicionamento editorial da

revista.
Outro recurso que destaca o carater opinativo de uma determinada matéria é
a sua titulacdo. O surgimento de titulos personalizados para cada noticia surge na
imprensa moderna, no momento em que a propria noticia se transforma em
mercadoria. O “anuncio da noticia”, como denominou Francisco Manuel, citado por
Melo (2003, p.86), nasce como um recurso narrativo para motivar os leitores,
resumindo, de forma clara e “isenta”, o contetdo de uma determinada matéria ao

mesmo tempo em que a torna atraente ao “consumidor”.
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Aos poucos, os titulos vdo incorporando também uma funcdo editorial,
a medida em que passam a indicar a “importancia relativa da noticia”,
atribuindo um sentido proéprio ao fato. Considerando que todo registro
disposto a uma percepcao verdadeira dos fatos depende em muito do
prisma de seu observador, Marques de Melo (2003, p.89) conclui que
toda noticia é, naturalmente, angulada. Desse modo, o autor entende

que as matérias apresentam dois tipos de titulos:

a) Aqueles que emitem claramente um ponto de vista, defendendo uma
posicédo tomada em relagéo ao tema.

b) E aqueles que disfargam seu conteudo ideoldgico, ostentando a bandeira
da imparcialidade.

De acordo com Melo, o0 uso dos titulos como recurso para manifestagdo
explicita da opinido é recorrente nos veiculos mais doutrinarios, como o0s jornais e
revistas de “combate”, vinculados ou ndo a partidos politicos. Nas publicacdes
“comerciais”, onde a informacédo € encarada como mercadoria, a suposta
imparcialidade dos titulos, como de todo o veiculo, € abandonada apenas nos
momentos de polarizacdo da opinido publica. Nessas ocasides, em que publico
leitor espera uma posicéo clara da instituicao jornalistica que prestigia, ndo ha

como fugir do posicionamento aberto.



3.2.1 Editorial

55

A opinido da empresa, além de se manifestar na selecdo, no destaque e
na titulacdo das noticias, aparece oficialmente no editorial. Segundo a
definicdo de Marques de Melo, editorial “é o género jornalistico que
expressa a opinido oficial da empresa diante dos fatos de maior
repercusséo no momento.” (MELO, 2003, p. 103).

O jornalista Claudio Abramo, ao comandar a reforma grafica de O

Estado de S. Paulo no inicio da década de 1950, foi um dos primeiros a

projetar os editoriais como espacos opinativos na imprensa brasileira.
Destacando as paginas 2 e 3 do jornal como as mais importantes para
editoriais e artigos opinativos, sua percepgdo é de que o exercicio da
opinido no jornalismo é algo necessario ndo s6 para 0s proprios
jornalistas, mas também para o leitor cidaddo e para a sociedade.

Em seu livro postumo de memdrias, A Regra do Jogo (1988),
organizado pelo seu filho Claudio Weber Abramo, ele defende a

importancia de os jornalistas expressarem suas opinides publicamente.

E possivel fazer um grande jornal apenas relatando os fatos, mas acredito
que um jornal assim ndo é capaz de cumprir 0 seu papel, jA que nao vai
até o fim das coisas e deixa ao leitor a incumbéncia de julgar por si s6. E
uma maneira de fazer jornal que ndo me parece apropriada para um pais
como o Brasil neste momento (ABRAMO, 1988 p. 114).
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Buscando precisar um pouco mais o conceito de editorial, Ihe atribuindo o
sentido de “opinido da empresa”, Marques de Melo resgata a perspectiva do
boliviano Raul Rivadeneira Prada, caracterizando as “relacdes de propriedade” da
instituicdo jornalistica. Assim, ele considera comum o fato de, nas pequenas ou
médias empresas, os editoriais serem percebidos como a opinido do dono daquele
veiculo. Ja nas grandes empresas, verdadeiros oligopdlios capitalistas, onde a
relacdo de propriedade envolve desde os acionistas majoritarios aos seus
financiadores (investidores, anunciantes e o proprio Estado), o editorial parece
refletir mais um “consenso das opinides que emanam dos diferentes nucleos que
participam da propriedade da organizacdo.” (MELO, 2003, p.104).

Desse modo, o editorial compreende uma série de articulagdes (politicas e
econdmicas) estabelecidas pelos diversos interesses que compdem a instituicao
jornalistica no exercicio permanente de equilibrio seméntico de suas
argumentacdes. Em relacdo as propriedades discursivas do editorial citamos
algumas apontadas por Luiz Beltrdo em Jornalismo Opinativo (1980, p. 53-55);

sdo elas:

- impessoalidade (ndo se trata de matéria assinada, utiliza a terceira

pessoa do singular ou a primeira do plural);

- topicalidade (trata de um tema especifico, delimitado);

- condensalidade (poucas idéias, dando maior énfase as afirmacdes
que as demonstracdes);

- plasticidade (flexibilidade, maleabilidade, ndo dogmatismo).
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Sendo o género editorial de natureza argumentativa, impessoal, com temas
breves e circunstanciais, devemos considerar ainda a sua destinacéo, isto é, a
quem ele é dirigido. A partir das observacdes realizadas ao longo de sua vida
académica, Marques de Melo pondera que, no Brasil, embora a opinido
jornalistica-empresarial pretenda orientar a “opinido publica”, dirigindo-se
formalmente a coletividade, na verdade, o editorial encerra também uma relacao
de didlogo com o Estado.

(...) ndo se trata de uma atitude voltada para perceber as reivindicacdes
da coletividade e expressa-las a quem de direito. Significa muito mais
um trabalho de “coacdo” ao Estado para a defesa de interesses dos

segmentos empresariais e financeiros que representam. Esta € a nossa
percepcao do editorial na imprensa brasileira. (MELO, 2003, p.105)

3.2.2 Comentério

Comentario € um *“editorial assinado”. Partindo dessa definicao,
proposta pelo espanhol Martinez Albertos (apud MELO, 2003, p.115),
buscaremos tracar algumas caracteristicas do género que mais se
aproxima do editorial nos veiculos impressos, mas que também possui
suas peculiaridades historicas e estruturais.

Os estudos sobre o comentario no jornalismo brasileiro ainda séo
incipientes, conforme observa Marques de Melo. Recentemente
introduzido no Brasil, o comentario surge na década de 50 como
alternativa para a exercicio opinativo, até entdo, exclusivo dos

editoriais. Na primeira metade da década de 60, conquista um espaco
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maior na imprensa brasileira que importava ndao s6 as inovacgdes
tecnoldgicas mas também os padrdes do jornalismo norte-americano.
A partir da “modernizag&o” do jornal Ultima Hora, de Samuel Weiner,
no Rio de Janeiro, profissionais destacados passam a publicar suas
observagdes sobre o nebuloso cenério politico que vinha se
desenhando. Em seguida, com o golpe de 64, os comentaristas
comecam a enfrentar dificuldades no exercicio do seu trabalho.
Aqueles que permaneceram ativos séo impelidos a um trabalho cada
vez mais refinado de comentar os fatos através de uma linguagem
rebuscada, entendida por poucos, as vezes, nem pelos censores. Para
desafiar a censura, o jornalista Mino Carta se valia de textos com
palavras pouco comuns no vocabulario de seus leitores. Estas
reportagens conseguiram passar pela censura, mas algumas ilustragoes
nao”.

Muitos outros jornalistas também se destacaram nesse periodo. Eles
foram, muitas vezes, perseguidos, presos e, até mesmo, exilados por
causa de seus textos “subversivos”. Paulo Francis talvez tenha sido o
representante mais significativo dos comentaristas brasileiros que
sofreram com a ditadura militar. J& na televisdo, seus comentarios
polémicos ganharam maior visibilidade entre o publico. Também se

destacaram outros nomes importantes como, Newton Carlos, Alberto

® GAZZOT], Juliana. Veja e os governos militares (68/85), Sao Paulo: [1997?] Disponivel em:
http://prof.reporter.sites.uol.com.br/teseveja.htm, acessado em 13/11/2005.
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Dines, Carlos Castelo Branco, Josué Guimardes, Carlos Chagas e o
préprio Mino Carta.
O comentarista é geralmente um profissional com vasta experiéncia na
area em que opina. Possui uma bagagem cultural que lhe confere a
credibilidade necessaria para se tornar referéncia para os leitores.
Assim, o valor atribuido a um comentario depende em muito do valor
conferido a quem o manifesta. Dai a importancia do comentério levar a
assinatura de seu autor.
Escrito normalmente em primeira pessoa, uma das caracteristicas
inerentes ao comentario é a sua continuidade. Ao observar um
determinado fato, explicando suas origens e consequéncias, 0
comentario articula-se necessariamente com 0s outros que O
antecederam e com aqueles que ainda virdo, dentro de uma perspectiva
historica. Por isso, raramente o comentario é conclusivo em suas
considerac0es finais.
Segundo Marques de Melo (2003, p.116), sua técnica de realizacdo é
mais livre que a do editorial e estrutura-se em duas partes principais:

a) sintese do fato e enunciacéo do seu significado;

b) argumentagdo que sugere o seu julgamento

Nem sempre o comentarista revela uma opinido explicita, mas seu
julgamento pode ser percebido pelo raciocinio que utiliza, pelos

angulos de sua argumentacdo. Geralmente, a “angulagem” (expresséo
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usada por Melo) do comentario € o imediato, criando um vinculo

estreito entre a historia e a atualidade.

Cada comentario do presente pode ser capitulo da histéria que se faz.
(...) Ver e perceber o que transcende a aparéncia constitui seu maior
desafio. Exige uma permanente sintonizacdo do jornalista que pratica
esse género com suas fontes de informacao (MELO, 2003, p.116).
O autor também apresenta trés tipos de comentarios, classificados por
Eugénio Castelli (apud MELO, 2003 p.117) de acordo com sua
finalidade:
Analise de um problema (com estilo semelhante ao do editorial, apresenta os
dados com certa subjetividade, agregando tragos de humor e ironia);
Documentacdo de um fato (com estilo préximo ao do relatério, utiliza muitas
vezes 0s recursos da reportagem, sem excluir a formulacéo de juizos pessoais

derivados da observacéo direta);

Critica de uma situacdo (apreciacdo pessoal, realcando a natureza da
situacdo analisada, mas antecipando as possibilidades de solugéo).

Dando prosseguimento ao trabalho, partimos entdo para a
proxima etapa de nossa pesquisa. Considerando tudo aquilo que ja foi
exposto, faremos a analise de nosso objeto, observando também os
possiveis fendbmenos decorrentes da atual situacdo politica-econémica

do Brasil refletidos na imprensa brasileira.



61

4 ANALISES

A luz dos conhecimentos até entdo reunidos, daremos inicio a etapa mais
importante de nosso trabalho. Antes, porém, faremos ainda um retrospecto politico
dos principais fatos que nos motivaram a seguir nesta linha de pesquisa.
Paralelamente, apontaremos 0s passos seguidos durante o processo de analise
dos textos escolhidos.

Em primeiro lugar, € importante analisarmos o contexto em que o PT
venceu as eleicbes e as perspectivas que eram projetadas naquele periodo.
Como causa desta vitoria historica podemos destacar a combinagdo de alguns
fatores que beneficiaram o partido de esquerda, como: o descontentamento da
populagdo com os oitos anos do governo de FHC (PSDB); o fortalecimento da
imagem de Lula e do PT, em grande parte, resultante do trabalho realizado pelo
publicitario Duda Mendoncga; e a apresentacdo de um programa moderado de
governo que, a0 mesmo tempo que prometia reduzir as desigualdades sociais do
pais — vice-campedo mundial em ma distribuicdo de renda — garantia também a
estabilidade economica afirmando que nenhum compromisso seria rompido junto
aos credores internacionais.

Outro fator preponderante para a vitoria do PT — sob a figura de Lula — foi a
sua aproximacao com os partidos de centro-direita para a formacédo de uma base
governista com o PT. Ndo alcancando a maioria absoluta no primeiro turno, a

coligacao dos partidos de esquerda se viu obrigada a articular diversas aliangas
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politicas que foram amplamente questionadas por seus eleitores e,
principalmente, pela midia.

Como tética eleitoral, o PT se aliou ao PL (Partido Liberal) e apresentou o
deputado José Alencar, grande empresario da industria téxtil, como candidato a
vice-presidente, numa tentativa de convencer os empresarios do projeto moderado
de Lula. Porém, mesmo com a adesé&o de novos partidos'®, a bancada adversaria
ainda dominava mais da metade do Congresso™*.

A negociacdo dessas aliancas no segundo turno foi fundamental para
viabilizar o novo governo e, mais tarde, seria também o motivo para desconstrui-lo.
Ainda no periodo de campanha eleitoral para o segundo turno, o cientista politico

Paulo de Moura escreveu:

O conteldo disso que os petistas gostam de chamar de “contrato
politico” é a troca de apoio por cargos e verbas. E sabe-se la mais o que.
O nome que os petistas, historicamente, deram a esse tipo de acordo é
fisiologismo. Préatica que veementemente condenavam. O carimbo que o
proprio Lula aplicou na testa dos politicos chegados a esse tipo de
pratica é “picareta”. No Congresso Nacional, mais de 300 parlamentares
seriam merecedores desse carimbo, segundo Lula (MOURA, Paulo.
“Luiz Inacio e os 300 picaretas”, www.diegocasagrande.com.br,
acessado em 18.11.05).

Apresentando-se como uma alternativa mais moderada ao neoliberalismo,

Lula insiste em suas campanhas no discurso da mudanca, onde “a esperanca

9 No primeiro turno o PT j4 contava com o apoio do Partido Democréatico Trabalhista (PDT), do
Partido Socialista Brasileiro (PSB), do Partido Popular Socialista (PPS) e do Partido Comunista
do Brasil (PCdoB). No segundo turno, passaram a apoia-lo também o Partido Trabalhista
Brasileiro (PTB), o Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB), o Partido Liberal (PL) e o
Partido Progressista (PP).

1 Em 1998, a bancada de apoio ao PT era de 22% dos deputados e 17% dos senadores. Em
2002, apesar dos milhGes de votos no PT, essa bancada aumentou em apenas 10% nos dois
segmentos. (PRIORE, Mary del; VENANCIO, Renato. O livro de Ouro da Histéria do Brasil, 2001,
p.391-392).
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vencera o medo”. Justificando os meios pelos fins, Lula critica a imprensa e, mais
uma vez, entra no jogo politico decidido a ganhar, mesmo que para isso tenha que

contar com o apoio daqueles que um dia chamou de “picaretas”.

Grande parte da imprensa quer fazer dessa questdo um debate miado,
pragmatico, eleitoreiro. Quer fazer jornalismo de intriga, procurando
quebrar a nossa unidade, a nossa forca. Nossa politica de aliancas deve
ser discutida em funcdo do momento histérico que estamos vivendo, das
taticas e da construgdo de um programa comum das oposi¢cdes para
mudar o Brasil. Esse é o debate que interessa a quem tem consciéncia
politica (LULA, “Aliancas politicas, sim”, www.pt.org.br acessado em
18.11.05).

Apoés as denuncias de corrupcado nos Correios, publicadas por Veja, uma
série de acusacOes foram abatendo a imagem do governo. Apesar dos esforcos,
encenados até mesmo por Roberto Jefferson — o “homem-bomba” do governo,
Lula n&o pdde ficar ileso. Réu confesso, Jefferson revela um esquema do qual era
beneficiario, operando negadcios ilicitos nos Correios e no Instituto de Resseguros
do Brasil (IRB). Afirma ainda que esse caso é “peixe-pequeno” perto do esquema
do “mensaldo”, referindo-se ao pagamento de propinas aos deputados que
apoiassem os interesses do governo nas votacfes da Camara.

A partir de entéo, diversos veiculos passaram a destacar o escandalo politico
e financeiro que se desenhava no Brasil. Durante a constru¢cdo do corpus deste

trabalho, acompanhamos as edi¢cbes publicadas pelas revistas Veja e Carta

Capital durante quatro meses. Esse recorte foi determinado pelo destaque

continuo dado & crise politica nas capas das duas revistas™”.

1 \er Anexos “Capas’”.


http://www.pt.org.br/
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Percebendo a representatividade contida na amostra das primeiras semanas,
nos dedicamos a andlise mais detalhada das quatro edi¢cdes posteriores a primeira

denincia de Veja'

e a estendemos de modo mais amplo pelas semanas
seguintes. Desse modo, nossa andlise sera focada nos editoriais das edi¢cdes de
namero 1906 ao n.1911 da revista Veja, e das edi¢cdes de niumero 343 ao n.348 da
revista Carta Capital.

Apos a leitura atenta dos editoriais, podemos notar os tracos de continuidade
estabelecidos ndo s6 entre os textos do proprio veiculo, mas também com os de
seus concorrentes em um dialogo frontal raramente percebido na imprensa
brasileira’®>. Desse modo, cada revista apresenta, a sua maneira, um
enquadramento jornalistico que a distingue quanto aos padrbes de interpretacdo
promovidos pelos demais veiculos.

Para entender os significados que o termo “enquadramento” (framing) pode
assumir nos diversos estudos de comunicagdo, nos apoiaremos no trabalho
apresentado pelo professor Mauro Porto' em Enquadramentos da Midia e
Politica'®. Apesar da falta de um conceito consensual, Porto define o

enquadramento jornalistico como um dos recursos que o0s profissionais da

imprensa utilizam para identificar e organizar as informagdes que serdo divulgadas

12 Veja, “O homem-chave do PTB”, edicdo n.1905 de 18 de maio de 2005, p.54.

¥ Uma série de artigos opinativos dos colunistas Diogo Mainardi (Veja) e Luis Nassif (FSP) foi
anexada ao trabalho, por considerarmos um exemplo importante da divergéncia acirrada pela crise
politica no jornalismo opinativo. Ver Anexos “Toma-la-da-ca”.

1 professor da Faculdade de Comunicac&o da Universidade de Brasilia. Coordenador do Nucleo
de Estudos sobre Midia e Politica.

> Trabalho apresentado ao XXVI Encontro Anual da Associacdo Nacional de P6s-Graduagéo e
Pesquisa em Ciéncias Sociais — ANPOCS, Caxambu/MG, Brasil, 22 a 26 de outubro de 2002.
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para a sociedade, constituindo-se assim num “importante instrumento de poder”
(PORTO, 2002, p.5).

Contudo, Porto também ressalta a observacao feita por Pan e Kosicki (2001)
de que os processos de enquadramentos ndo se referem apenas aos processos
de manipulacdo do publico pelas maos das elites, mas “sdo parte de qualquer
processo comunicativo, uma forma inevitavel através da qual atores fazem sentido
de suas experiéncias” (PORTO, 2002, p.17).

Segundo Porto, € fundamental que se entenda a distincdo entre os dois
principais tipos de enquadramento a fim de evitar uma possivel confusdo nas
aplicagbes do conceito: 0s enquadramentos noticiosos e 0s enguadramentos
interpretativos.

De acordo com o autor, uma caracteristica importante dos enquadramentos
noticiosos € o fato de que eles resultam das escolhas feitas pelos jornalistas
quanto ao formato das matérias. Esse tipo refere-se aos padrdes de
apresentacao, selecado e énfase utilizados pelos jornalistas ao organizarem seus
relatos, destacando certos elementos de uma realidade em detrimento de outros.
Nesse caso, a omissdo de um fato, excluindo-o da cobertura ou simplesmente
reduzindo o seu espaco, também configura um tipo de enquadramento, podendo
caracterizar uma estratégia adotada pela midia.

Para explicar os enquadramentos interpretativos, Porto se ampara no
socidlogo Erving Goffman, pois considera que o uso sistemético do conceito de
enquadramento para a analise de fenbmenos sociais tem como importante fonte a

sua obra Frame Analysis (1986), em que os enquadramentos sdo definidos como
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principios de organizacao que governam oS eventos sociais € nosso envolvimento

nesses eventos.

Segundo o autor, tendemos a perceber os eventos e situa¢des de
acordo com enquadramentos que nos permitem responder a pergunta:
“O que esta ocorrendo aqui?”. Neste enfoque, enquadramentos sao
entendidos como marcos interpretativos mais gerais construidos
socialmente que permitem as pessoas fazer sentido dos eventos e das
situagBes sociais (PORTO, 2002, p.4).

Assim, 0s enquadramentos interpretativos operam em um nivel mais
especifico e possuem uma independéncia relativa em relagdo aos jornalistas que
os relatam. De acordo com o autor, a principal diferenca entre os dois tipos de
enguadramento seria, portanto, em relacdo a sua fonte no processo jornalistico.
Enquanto os enquadramentos noticiosos séo elaborados pelos jornalistas, os
interpretativos sdo elaborados pelos atores politicos e sociais, 0 que nao exclui a
possibilidade dos jornalistas também  apresentarem seus  proprios
enguadramentos interpretativos nas matérias de cunho analitico e, principalmente,
nas colunas de opinido.

Uma recomendacao importante, feita por Mauro Porto, para os estudos sobre
enguadramentos interpretativos € identificar as avaliagbes apresentadas pelas
fontes que forem citadas pelos jornalistas. Com isso, ele chama atencdo para o
fato, ja demonstrado por outros autores, de que alguns jornalistas evitam
apresentar interpretacées de forma direta e citam afirmacdes de outros atores
para dizer o que elas ou eles préprios pensam (PORTO, 2002, p.16).

Sendo assim, o enquadramento noticioso pode ser percebido através da

analise de palavras ou imagens visuais que aparecem insistentemente, ou
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também, daquelas que sao simplesmente suprimidas do texto jornalistico. Ja o
engquadramento interpretativo deve ser analisado a partir da tonalidade, da
angulacao e do ponto de vista apresentados no texto.

Para entendermos melhor as diferencas existentes entre esses conceitos,
listaremos, rapidamente, as definicbes propostas por Sérgio Villas Boas em O
Estilo Magazine (1996). Segundo Villas Boas, a tonalidade é a escolha prévia da
linguagem mais apropriada ao texto que se vai escrever. O tom dado ao texto
pode privilegiar tracos de humor, drama, tragédia, ironia, ou ainda, de neutralidade
e objetividade, como aqueles que se pretendem “imparciais”.

Villas Boas afirma que toda reportagem de revista traz no texto, implicito ou
ndo, uma espécie de ponto de vista sobre 0 assunto, que ndo deve ser confundido
com qualquer tipo de opinido. Ponto de vista admite interpretacao, ja a angulagéo é
0 “rumo”, a escolha de uma ou varias nuances do fato. Qualquer assunto demanda
angulacao, pois envolve um numero significativo de desdobramentos. Ponto de vista
€ mais ou menos a “moral da historia” (VILLAS BOAS, 1996, p.14-21).

De acordo com as sugestdes propostas por Mauro Porto, partimos entao para

a aplicacado do modelo seguindo os trés passos sugeridos:

1- definicdo do nivel de andlise do conceito (enquadramento noticioso ou
interpretativo). Em nosso caso, trabalharemos com os dois niveis,
simultaneamente, procurando verificar a relacao entre esses dois tipos de
enquadramento.

2- identificacdo das principais controvérsias (disputas simbolicas entre as
interpretacdes prevalentes) e os enquadramentos relacionados a elas, ou
seja, a identificacdo das interpretacdes dominantes e secundarias.
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3- e por fim, o desenvolvimento de uma analise de conteldo sistematica,
incluindo titulos, atores, metaforas, imagens, etc. Assim, poderemos
identificar as praticas de enquadramento que compdem os diversos
"pacotes interpretativos” da atual crise politica do governo.

Embora a andlise dos editoriais seja orientada pelas indicacdes feitas por
Mauro Porto, nos propomos a integrar os elementos da analise, de modo a obter

uma maior fluidez no texto.
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4.1 Primeira Semana
Veja
O primeiro aspecto que podemos notar na pagina
editorial de Veja, denominada “Carta ao Leitor’, € uma

caracteristica grafica constante na diagramacdo dessa

pagina. Dividida em duas colunas, a apresentacdo do texto

editorial sempre se da na coluna da esquerda, ocupando um EPEHP.IQ%’

lugar secundario em relacéo & coluna da direita, reservada @  Edi¢do n.1906
publicidade de uma grife de joias, a H. Stern.

A importancia dada a publicidade pela revista é reflexo da formacdo de um
carater empresarial que Veja cultivou desde o seu surgimento em 1968, em plena
fase de consolidacdo da industria cultural no Brasil. Essa observacdo pdde ser
comprovada no editorial da edicdo n.1912, de 6 de julho de 2005. Com o titulo
“Publicidade e Democracia”, o editorial equaciona a relacéo destes dois elementos
afirmando que os anuncios veiculados na Veja sao “uma das bases da liberdade
de expressdo”. A outra base seria a venda de assinaturas e de revistas em
bancas, complementando as “duas Unicas fontes de receita de Veja”.

Cabe ainda ressaltar a justificativa dada pelo editorial dessa edicao que, ja de
saida, destaca o nome do publicitario Marcos Valério no cenario atual (e s6 no

atual) da corrupcdo politica brasileira. Veja afirma que o envolvimento do
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publicitario'® mineiro teria lancado “uma injusta e irreal sombra de desconfianca
sobre toda uma atividade (...) cujo suporte financeiro permite as publicacdes
praticar um jornalismo critico e independente”.

Outro traco caracteristico que se repete nos demais editoriais analisados é a
apresentacdo do texto em terceira pessoa, nunca assinado, evidenciando a
tentativa de uma aproximacao objetiva e imparcial com o leitor. Durante todo o
periodo analisado, o0 que nos chama a atencdo € a defesa constante desses
principios que a revista afirma ter “desde seu primeiro namero, em 1968 (...)".

Intitulado “Um céncer na alma do pais”, o primeiro editorial a abordar a crise
politica na Veja faz referéncia ao editorial anterior'’, onde escreveu sobre os
tratamentos de cancer, afirmando que “O primeiro passo para a resolucdo de
qualquer problema € uma discussao aberta e franca sobre ele”. Veja retoma essa
frase, fazendo-a valer também para a corrupcao que “por sua presenca endémica
nos trés niveis do governo (...) tornou-se uma espécie de cancer da alma do
Brasil”.

Nesta edicdo em andlise a capa apresenta o titulo “Corruptos — Estamos
perdendo a guerra contra essa praga” sob a foto de um rato-politico, como
podemos ver no inicio deste subcapitulo. E interessante notarmos na capa a
utiizacdo da primeira pessoa no plural o que caracteriza uma tentativa de

identificagdo mais direta com o leitor.

16 Apesar de ter sido comumente chamado de “publicitario “por toda a imprensa, Marcos Valério
ndo possui graduacgdo na area. Detentor de participacdes em duas agéncias de publicidade em
Belo Horizonte/MG, ele ficou conhecido por ser o “testa-de-ferro”, tanto do PSDB em 1998, como
do PT em 2002.

" Edicao n.1905, de 18 de maio de 2005, onde sdo feitas as primeiras dentincias de corrupcdo nos
Correios, destacando na capa as dificuldades vividas pelo ator Rall Cortez em fungéo do seu
cancer.
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A revista afirma ainda que “Veja, em particular, e alguns poucos o6rgaos da
imprensa brasileira podem se orgulhar de dar sempre o pontapé inicial na luta contra
corruptos e corruptores”. Reforcando essa idéia, o editorial apresenta uma coluna
com guatro capas sobre matérias de corrupcao publicadas por Veja ao longo de suas
edicOes anteriores.

No topo da coluna, a primeira capa apresenta a foto de uma algema com os
nomes dos paises “Brasil” e “ltalia” dentro de cada pulseira, na ocasidao dos
escandalos de corrupgéo ocorridos na Italia no comeco dos anos 90. O titulo desta
capa era composto por duas perguntas que indagavam “Por que 0s corruptos estao
soltos?” (no Brasil) e “Por que os corruptos séo presos?” (na Itélia).

Na segunda capa, a ilustracdo de uma marreta desestrutura a palavra
“corrupcéo” seguida do titulo, porta-voz do leitor, “O Brasil diz BASTA!". Descendo
a coluna, a terceira capa apresenta a “Hora da Faxina” com um desenho do mapa
do Brasil sendo esfregado com um pano na mao de uma pessoa. Por ultimo, a
quarta capa destaca uma foto produzida em estudio onde um homem de terno e
gravata serra as grades de uma cadeia com uma nota de cem reais. O titulo “Por
que eles nédo ficam presos” é explicado por um subtitulo que diz “Nunca se
investigou tanto a roubalheira, mas condenar corruptos ainda é coisa rara no
Brasil”.

Abaixo da coluna com essas capas, a revista ressalta sua responsabilidade
ética com a legenda: “Reportagens de VEJA que desvendam a corrupgdo: a
imprensa faz a sua parte”. E de fundamental importancia notarmos a sinonimia

estabelecida por Veja com a palavra “imprensa”, pois essa correlacdo sera
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aprofundada no decorrer da analise dos proximos editoriais. Por enquanto, inferimos
apenas que Veja se posiciona junto a “imprensa” de modo generalizado.

Em outra parte do texto, a revista lamenta que “a execracao publica pela
imprensa tem sido, em muitos casos, a Unica real puni¢cdo dos corruptos”. Desse
modo, Veja faz uma critica aos 6rgaos publicos, como as policias, o Ministério
Puablico e a Justica, que tém falhado enquanto responsaveis por coibir a
corrupcao no Brasil. Enquanto imprensa, Veja assume esse papel do Estado.

A partir de recomendacdes feitas na reportagem de capa, o editorial de Veja
passa a revelar “algumas providéncias praticas de aplicacdo imediata (...) que
podem ser tomadas com uma penada” para conter a corrup¢do reduzindo os
prejuizos do pais. Veja afirma que uma das medidas seria a obrigatoriedade dos
governantes de todas as esferas a contratar servi¢os e fazer compras de materiais
exclusivamente através dos leildes abertos na internet. Outra recomendacédo dada
seria a reducdo drastica do nimero de cargos executivos ocupados por indicacao
politica. Outras ainda, “de implantacdo mais demorada e complexa”, sé&o
fundamentadas nos estudos realizados pelo Banco Mundial e pela organizacao
Transparéncia Internacional que foram reproduzidos na reportagem principal.

Destacamos as duas fontes citadas pela revista por sabermos que elas
refletem o pensamento neoliberal também defendido por Veja. Em suas Ultimas
linhas, a revista volta a cobrar o vigor das instituicdes oficiais, sob pena do
combate aos corruptos ficar “sempre restrito apenas ao primeiro passo dado nas
paginas das revistas e dos jornais e na tela dos televisores”. Ao fim desta analise,

podemos perceber claramente o enquadramento noticioso dado aos “furos”
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jornalisticos de Veja, assim como uma forte tendéncia em angular o assunto
dirigindo-o a uma legitimacao da revista, justificada pelos seus méritos éticos.

Carta Capital

i R R T

Na semana em que publica a matéria de capa sobre “A
maior marcha do Brasil’, com 12 mil militantes do MST
caminhando até Brasilia para cobrar a promessa da reforma

agraria, a revista apresenta uma pequena foto de Lula no

canto esquerdo-inferior com a legenda “Lula vs. Congresso —
Mais um capitulo da longa historia do nosso presidencialismo”. O detalhe remete
a uma outra matéria chamada “A crise da maioria”, escrita por Luiz Alberto
Weber, onde ele trata das causas e efeitos do escandalo politico que comeca a
ecoar na midia.

Ainda assim, uma semana ap0s a publicacdo das denuncias na Veja, o
comentario escrito (e assinado) por Mino Carta, o qual equiparamos a “editorial”
da revista, ndo faz nenhuma referéncia direta a atual crise politica. Na secao “A
Semana”, espaco introduzido pelo comentério de Carta seguido de outros textos
da redacé&o, o diretor da revista critica ironicamente “A orelha de Daniel Dantas”,
dono do banco Opportunity, acusado de comandar diversas escutas telefonicas e
de praticar inUmeros casos de corrupcao financeira. Entre ironias e criticas, sobre

Dantas e a midia, Carta escreve:

O acima assinado observa que a informacéo correta e pontual significa
também respeito pelos leitores e, sem retérica, pela opinido publica em
peso. Pelo Brasil, se permitem. CartaCapital sai toda semana com o
pensamento voltado para a nagcdo, embora atinja pequena amostra dela.
Diferencia-se, porém, de quem cogita somente dos interesses da minoria
privilegiada. (CartaCapital, 25 de maio de 2005, n.343, p.20)
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Desse modo, destacamos a maneira como CartaCapital procura se
diferenciar ao mesmo tempo em que também deseja legitimar-se. Podemos
perceber também uma caracteristica comum as duas revistas quando elas
recorrem a um sentimento nacionalista para defender os interesses do pais junto
ao leitor. Com tantos interesses em jogo, CartaCapital deixa claro sua posicao
diferenciada “de quem cogita somente dos interesses da minoria privilegiada”.

Contudo, o enquadramento dado neste editorial poderia ser considerado
omisso pelo fato de que, durante o periodo de producéo da revista'®, as dentncias
de Veja ja haviam sido amplificadas pela midia em geral. Porém, para que essa
afirmacao pudesse ser comprovada com maior seguranga, precisariamos fazer
uma analise de rotina da revista, 0 que ndo € o objetivo deste trabalho.

Ainda assim, mesmo considerando que a entrevista “explosiva” concedida
por Roberto Jefferson a jornalista Renata Lo Prete (FSP) s6 seria divulgada mais
tarde™, inferimos que a repercussdo das denlncias e declaracdes ja feitas por
Veja e, consequentemente, por Jefferson, parecem nao constituir material

interessante para o editorial da revista.

¥ De 14 a 20 de maio, de acordo com o periodo publicado na prépria revista na segéo “A Semana”.

19 A entrevista publicada em 22 de maio de 2005 na FSP é considerada o gatilho da crise politica.
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4.2 Segunda Semana

Veja

Com o titulo “O homem bomba”, retratando o entdo
deputado Roberto Jefferson, a revista explica na capa que, caso
Jefferson seja incriminado pela CPI dos Correios, ele “ameaca
levar junto Dirceu, Silvio e Del(bio, do PT"%,

Na “Carta ao leitor”, o editorial demonstra a preocupacao de ja

antecipar suas justificativas no titulo “Nem golpe nem conspiragédo”.

Edicdo n.1907

Desde entdo, Veja passa a argumentar, defensivamente, sobre as
motivacdes que levaram a revista a produzir reportagens a respeito da corrupcdo nas
empresas estatais. Essa postura veio em resposta aos diversos ataques feitos pelos politicos
governistas que se sentiram prejudicados por suas matérias.

Para legitimar suas reportagens, as quais “beiravam o golpismo”, segundo 0 ministro
José Dirceu, Veja chega a indicar, parcialmente, suas fontes como “(...) dois petistas. Um é
senador. O outro, deputado”. Essa isencao partidaria para a repercussdo da crise na midia é
um dos pontos em que se apdia a revista para a construcdo de seu discurso “objetivo” e
“imparcial” durante todo o periodo da andlise. No entanto, além de seus precedentes
historicos e politicos, o enquadramento interpretativo da revista deixa transparecer a sua
posicdo politica, a medida em que ela defende as politicas econémicas neoliberais.

Veja recorda o caso de Collor que também se definia como “alvo das elites paulistas”,
salientando que o processo de impeachment que o expulsou do Planalto foi “colocado a
andar no principio por denuncias feitas apenas por Veja”. Mais uma vez, a revista se
orgulha de seus “furos” jornalisticos, possibilitados ndo sé pela sua “magnificéncia”
geografica mas também pela politica, como no caso das denuncias feitas por Pedro Collor

na entrevista exclusiva dada ao repérter Luis Costa Pinto®.

% Os nomes referem-se ao ministro da Casa Civil, José Dirceu, ao secretario-geral e ao tesoureiro
do partido, Silvio Pereira e Dellibio Soares, respectivamente.

2 No livro “Noticias do Planalto”, Mario Sergio Conti detalha o empenho do repérter nos bastidores
para que os depoimentos de Pedro Collor continuassem exclusivos nas paginas de Veja.
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Na base da coluna editorial, aparecem também algumas reportagens publicadas por
Veja que, segundo a legenda, “incomodaram os tucanos no passado: rea¢des parecidas com
as dos petistas”. No texto, a revista ressalta, dentre “muitas reportagens incémodas
publicadas pela revista durante os oitos anos do governo FHC”, uma matéria publicada em
maio de 2002 que revelou o envolvimento de Ricardo Sérgio de Oliveira, arrecadador de
fundos para a campanha de José Serra, em um outro pedido milionério de propina.

Entre tantos, ha escandalos e escandalos. Para a midia, como ja vimos, qualquer
escandalo pode ajudar no aumento significativo das vendas, porém, ha aqueles que também
podem atrapalhar as “relagcdes publicas” da empresa, caso sejam noticiados por muito
tempo. Assim, percebemos a diferenca de félegos entre um escandalo e outro nas diversas
empresas.

O editorial é concluido reafirmando que Veja ndo escolhe suas reportagens baseando-
se em preferéncias partidarias ou ideologicas. Ela justifica a publicacdo dessas denincias
baseada na hipdtese de que o engavetamento delas “seria eticamente intoleravel”. Negando

ter “a intencdo ou vontade de que suas reportagens causem crises politicas ou
desestabilizem governos democraticos”, Veja invoca 0s seus 37 anos de histdria para
sustentar que tem como “dnico objetivo servir a seus leitores e ao interesse publico”.

Na segunda semana analisada, a retdérica da imparcialidade também lhe confere um
certo tom de hipocrisia ao afirmar que o “Unico objetivo” de Veja é “servir a seus leitores e
ao interesse publico”. Subestimando seus objetivos historicamente econémicos,
fundamentados em citagdes como a do Banco Mundial, como vimos, Veja empunha sua
verdade e passa a lutar junto aos leitores pela apuracdo de suas proprias noticias.

Usando de recursos de linguagem que lhe conferem o angulo e o ponto de vista
desejados, Veja apela ao drama. Assim como no editorial anterior em que se referia a
corrupgdo como “Um céncer na alma do pais”, a revista apela para a citacdo de uma outra
fonte petista: “Ainda mais dramatico, o senador petista Aloizio Mercadante falou em uma

‘conspiracao das elites contra o governo operario’”. Desse modo, Veja parece escrever mais
um capitulo da novela da crise dentro do enredo embolorado que sempre foi a politica. Cria
os Vvildes e encarna o herdi, o paladino da justica. Ao (e)leitor resta somente acompanhar a
histdria para que, ao chegar a sua vez de julgar, tome a decisdo que lhe pareca mais justa e

digna.
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Ao longo de suas 36 linhas, o texto editorial defende sua ética empunhando a palavra
VEJA pelo menos 8 vezes. Aceitacdo por osmose? Meritocracia embutida? Esse € um
assunto para futuras reflexdes, mesmo através das ciéncias ocultas de nossa imaginacdo. No
entanto, sequiremos acreditando que n&o se trata de um golpe, tampouco esbogcaremos aqui

uma teoria de conspiragao.

Carta Capital

Destacando o debate antecipado pelo PSDB para a
apresentacao de seus possiveis candidatos a Presidéncia nas

eleicdes de 2006, a capa de CartaCapital traz os nomes de José

Serra, Aécio Neves, Geraldo Alckmin e Fernando Henrique

Cardoso como uma questdo ainda mal resolvida pelo partido. Edicéo n.344

"22 o comentario de Mino Carta tem como titulo e

Na sec¢ao “A Semana
protagonista o “Principe do lugar-comum?”, fazendo um trocadilho com a titulacéo de
"principe dos sociélogos” atribuida a FHC. Ao lado esquerdo do titulo, um pequeno
resumo — chamado de “olho” na linguagem jornalistica e assim também
denominado por nés daqui para frente — destaca FHC como o “candidato
Cassandra”, que aposta na profecia de uma grave crise politica, ainda que
incipiente. Sempre repleto de inUmeras metaforas, ironias, sarcasmos e outras
figuras de linguagem, o texto rebuscado de Mino Carta, cicatrizado pelos anos de
chumbo, se posiciona na condi¢ao de aconselhar FHC a aprimorar suas metéaforas.

O texto comeca com a citacdo de uma metafora feita de forma equivocada pelo

ex-presidente, dando margem para o questionamento de sua competéncia politica e

literaria, assim como de sua coeréncia intelectual. A partir da afirmacéo feita durante

2.0 més do periodo referente & semana de producéo da revista, impresso no canto superior-
direito da pagina, esta errado. Onde |é-se “de 21 a 27 de junho de 2005” deveria-se ler “de 21 a
27 de maio de 2005".
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a convencao tucana de que “o pais esta sem rumo tal qual peru bébado em dia de
carnaval”, Carta satiriza a confusao feita por FHC em relacéo ao Natal quando,
popularmente, diz-se embebedar o peru para o seu sacrificio.

Dando espaco a resposta de FHC aos jornalistas que tentaram corrigir o seu
erro, Carta continua sua critica aos chavdes, frases feitas, clichés e lugares-
comuns pelos quais os opositores tém transitado “com a valente, decisiva
contribuicdo da imprensa, e da midia em geral’. Entendemos esta distincao feita
por Carta entre a imprensa e a midia em geral como uma referéncia as investidas
de Veja — que “faz sua parte” enquanto imprensa — e a midia eletrénica, antenada
a qualquer novidade noticiavel, de preferéncia em tempo real.

Estratégia freqlente na construcdo de seu discurso, a revista costuma se
distanciar dos conceitos de “midia” e “imprensa”, referindo-se negativamente a
elas. Por esse angulo, a revista coloca-se acima dos demais veiculos
concorrentes apresentando-se como um produto diferenciado, mas também
invocando seus valores éticos e os seus “furos” jornalisticos que passam a
margem dos grandes canais de comunicacao.

Um outro aspecto visivel que a distingue no mercado editorial brasileiro € a
tonalidade apresentada pelas fotos e imagens escolhidas para suas matérias.
Geralmente, os atores politicos séo retratados em momentos caricatos que reforcam
o tom debochado de CartaCapital. Na pagina em andlise, por exemplo, FHC aparece
fazendo “biquinho” em uma foto® que ilustra o comentario de Mino Carta. Seria
arriscado afirmar qual o simbolismo exato pretendido com a foto mas, com certeza, o

retrato do ex-presidente colabora para a desconstrucdo de sua prépria imagem.

23 Fotégrafo: Marcelo Ximenez/AE
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Do mesmo modo, Carta utiliza as armas oferecidas pelo proprio FHC e, ao
criticar suas metaforas, mais uma vez, cita uma fala do ex-presidente a respeito
dos governistas: “0s vampiros ndo sdo vampiros, S8o cupins que estao se
espalhando por toda a parte”.

Do estilo literario a coeréncia ideoldgica de FHC, Mino Carta também
menospreza seu anti-heroi criticando seus livros. Sobre aquele que, segundo ele,
talvez seja seu melhor livro — Capitalismo e Escravidao no Brasil Meridional, Carta
cita o jurista Raymundo Faoro®* para observar que “no Brasil Meridional ndo houve
escravidao”. Sobre a “Teoria da Dependéncia”, apresentada por FHC em parceira
com o chileno Enzo Falletto em Dependéncia e desenvolvimento na Ameérica
Latina, Mino Carta ressalta a condenacao “sumaria” feita por FHC a burguesia que
“hoje o eleva a gldria dos altares contingentes. E cujo apoio irrestrito espera em
caso de crise, a tal vaticinada”.

Durante todo o texto, é facil notar o alvo do autor. Apesar da crise ja ter sido
amplificada com as diversas aparicdes de Roberto Jefferson escandalizando o
pais, o editorial ndo se refere em nenhum momento aos atuais casos de corrupcéo
denunciados por toda a midia. Carta se prende as declarac¢ées feitas por FHC
como forma de contrapor e desmerecer as investidas contra o governo, o qual
apoiou, abertamente, no editorial da véspera do pleito de 2002. Por isso,

acreditamos que Carta ainda resguarda o atual governo de uma critica mais direta,

2 Autor da importante obra; Os donos do poder: formacao do patronato politico brasileiro,
Editora Globo, Porto Alegre, 1958. Neste livro, Raymundo Faoro apresenta os conceitos do
soci6logo alemdo, Max Weber, que teve grande influéncia na formacéao politica brasileira. Faoro
faleceu em 2001, vitima de enfisema pulmonar.
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concentrando suas ponderagcfes na imagem do ex-presidente que suspeita ser
candidato nas préximas eleicoes.

Mino Carta chega a recordar uma entrevista dada a ele por FHC e que foi
publicada como matéria de capa na terceira edicao da revista, ainda mensal,
pouco antes das eleicdes de 1994. Nela, o jornalista ja questionava a respeito do
referencial socialista que FHC aplicava em seus estudos, principalmente, no seu
primeiro livro, cujo prefacio Mino Carta o lembrou que dizia: “Foi empregado aqui 0
método dialético marxista”. Reconhecendo a boa memadria de Mino Carta, a
resposta de FHC veio ap6s uma pausa reflexiva: “Mas tirei a referéncia do prefacio
na segunda edicao”.

Aguerrido na angulacao tonica do seu ponto de vista, Mino Carta enquadra a
crise apresentando um texto que negligencia as sérias acusacdes feitas ao
governo. Centrado nos erros de seu antagonista politico, Carta tenta justificar o
escandalo nas intencfes obscuras que a oposi¢ao, a imprensa e a midia revelam
tremeluzindo-as. Nesse universo bruxuleante de proselitismos, o texto do “Pai-dos-
burros” talvez seja sua arma mais eficaz, apesar de seu curto alcance aos olhos do

povo.
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4.3 Terceira Semana

Veja
Mais uma vez, a palavra corrupcdo desponta na capa da
revista Veja. Porém, a relacdo da matéria de capa com o
editorial dessa semana restringe-se ao fato de que as

sucessivas denuncias de corrupgcdo pressionam cada vez

T

mais o governo. O curioso deste editorial é a sua angulacéo Edic&o n.1908

também personificada. Assim como a estratégia percebida no editorial de
CartaCapital dedicado ao ex-presidente FHC, desta vez, Veja enfoca,
estritamente, o presidente Lula.

Apesar da secdo ser chamada de “Carta ao Leitor”, a coacéo da revista junto
ao Estado fica evidente no titulo “Palavra do presidente”, que sintetiza uma série
de citagGes que serdo utilizadas no texto para ressaltar os pontos que mais
convém a revista nos proprios discursos de Lula. Em discurso recente, o
presidente — fotografado®® com as palmas das maos expostas, como em posiGao
de defesa — fala sobre a continuidade de suas politicas, o que também é
destacado na legenda: “Nao esperem de mim nenhuma medida econémica
populista porque vai ter eleicdo daqui a um ano e meio. Vamos fazer tudo o que
tivermos de fazer, independentemente do calendario eleitoral”.

Veja lamenta que o “turbilhdo” provocado pelas dendncias de corrup¢do no

governo tenha abafado a repercussao de “um dos mais importantes compromissos

%% Foto: Luiz Carlos Murauskas/Folha Imagem.
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publicos ja assumidos pelo presidente Luiz Inacio Lula da Silva”. Aqui voltamos um
pouco os olhos para a capa da revista que incrementa esse turbilhdo com uma
serrilha rasgando a bandeira do Brasil, tendo representada na cor verde a imagem
de sua Floresta.

Em seguida, a revista detalha o compromisso de Lula dando sequéncia ao
seu discurso: “Nao queremos construir uma base sélida de crescimento para um
ano. Este pais vai ter de ter juizo e vai ter de ter um ciclo de crescimento
sustentavel por dez ou quinze anos se quiser se transformar, um dia, em pais
definitivamente desenvolvido”. Desse modo, Veja faz Lula experimentar de seu
proprio veneno, de sua prépria retérica, ressaltando um compromisso do
presidente para o ano eleitoral que se aproxima.

Através da “clareza de propdsitos” do presidente, Veja resgata um outro
discurso da campanha petista em 2002, “tdo afinado com as necessidades da
sociedade brasileira” quanto estes ja& mencionados. Resumindo as promessas
feitas na “Carta ao Povo Brasileiro”, a revista destaca a moderacao de Lula e do
PT em relacdo a politica econdmica de FHC, definindo-a como “conquistas a ser
preservadas”. Com sua Otica empresarial, Veja chega a considerar que essa
promessa da carta “em dUltima andlise, levou Lula ao Planalto”, ignorando a
complexidade de toda a histéria politica que extrapola o pais.

Contrapondo a pobreza reflexiva do texto, eis que surge um vocabulo mais

126

esmerado, expresso na palavra: “alvissareira Assim, Veja interpreta a

condenacéo publica do populismo, feita por Lula, como um atalho eleitoral.

% Adjetivo e substantivo
1 - que ou o que leva ou d4 boas-novas (...)
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A reflexdo se estende, superficialmente, comparando o Brasil com os demais
paises da América Latina, como a Venezuela, o Uruguai, a Argentina e o Equador,
vitimas de experiéncias desestabilizadoras também pelas crises politicas. No caso
brasileiro, Veja conclui que o neoliberalismo preservado por Lula manteve a
economia estavel mesmo com a grave crise politica que afeta o governo, o que nao
“alterou para pior a percepcao do risco que o Brasil oferece aos investidores.
Palavra do presidente”.

Ao fim, fica evidente o dialogo estabelecido com o governo, numa tentativa
de coagi-lo as medidas mais favoraveis ao mercado do que aquelas que possam
reformar o Estado do Bem-Estar Social. A simplicidade com que Veja trata a
relagdo entre o populismo eleitoral e a estabilidade econ6mica é caracteristica de
quem se opde as discussbes mais abertas e francas, independente do tema. A
argumentacado utilizada por Veja ao expor seu ponto de vista, focando a
estabilidade econbmica dentro da crise politica, destaca 0s seus proprios
interesses dentro das inumeras ‘“necessidades da sociedade brasileira”.

Concentrada na imagem de Lula, 0 nome da revista ndo aparece uma Unica vez.

2 - que ou o que pede ou promete alvissaras
3 - (uso pejorativo) que ou o que gosta de levar e trazer novidades. (Dicionario eletrénico Houaiss)
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Carta Capital

Sem publicar nenhuma pagina referente a crise
politica do governo Lula, a edi¢do desta semana
apresenta na capa um homem-anincio que
também ilustra a critica de Mino Carta a
desigualdade social no texto “A Daslu ndo fica na
praca da Sé”. Considerada “o maior emporio de
moda e luxo do mundo”, a Daslu, é inaugurada
com “festas retumbantes e torneios de
refinamento” no pais que ‘“consegue ser vice-
campedo mundial em ma distribuicdo de renda,
sobrepujado apenas e tdo-somente por Serra
Leoa”.

Mino Carta comega o texto em terceira pessoa referindo-se a si mesmo como

“o acima assinado” que espera ndo receber “cartas queixosas, quando nao
agressivas, de leitores inconformados com a publicacdo em CartaCapital de
reportagens dispostas a retratar momentos da sociedade brasileira. A alta, esta
claro. H4 quem as tenha como prova de rendicéo ao estilo Caras, sem menoscabo
de outras publicacbes de mesmo porte”.

Apesar de ndo pretendermos aprofundar a analise desse texto, por sua
divergéncia tematica, destacamos o trecho acima por o entendermos como uma
provocacao sutil a revista Veja, da mesma editora e de mesma opuléncia da
revista Caras. O enquadramento omisso dos fatos mais “relevantes” tratados,
diariamente, pela imprensa e pela midia em geral fica evidente nessa edicdo de
CartaCapital.

Mino Carta utiliza-se da personificacdo, como figura de linguagem, para
explicar que “CartaCapital percebe a obrigacdo de relatar o evento no mesmo

instante em que a economia promete um ano mediocre, para néo dizer coisa pior
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(...)". Mais uma vez, notamos entdo uma caracteristica comum as duas revistas
que parecem se justificar sempre que suas praticas jornalisticas possam suscitar
davidas a respeito de suas intengcdes. Buscando conferir maior credibilidade ao
seu texto, novamente, Mino Carta utiliza a terceira pessoa, mesmo citando o que
ele proprio escreveu na edicdo passada: “o acima assinado falou do triunfo do
lugar-comum neste mundo cada vez mais manipulavel e manipulado”.

Restaria saber apenas se a ndo-publicacdo de reportagens sobre o
escandalo politico, ja instalado no pais, partiu do proprio Mino Carta, diretor de
redacao, ou se 0s assuntos abordados nesta edicdo séo, realmente, considerados
mais justos e dignos de destague no cenario politico-econémico atual. Usando do
seu proprio veneno, do seu verbo armado: “Peco emprestada a palavra de Oscar

Wilde: ‘As aparéncias ndo enganam’.



86

4.4 Quarta Semana
Veja
Poucos dias depois do Congresso aprovar o pedido de
instauracao da CPI dos Correios, Veja estampa na capa a foto

de Roberto Jefferson derrubando Dellbio Soares no conhecido

efeito domind. “Quem mais?”, questiona a revista, avida por

justica. Logo abaixo, o subtitulo detalha melhor a ansiedade

imagética de Veja: “Com uma CPI instalada e outra a caminho, Edicéo n.1909

a pergunta agora é qual sera o rosto do proximo escandalo”. Aqui, talvez fosse
interessante avancarmos uma semana na analise das capas de Veja mas
deixaremos esta observacdo para o seu devido momento (ver “semanas
seguintes”).

No editorial “Uma nova chance”, cujo titulo s6 podera ser compreendido ao
final de sua leitura, Veja deixa transparecer sua satisfacdo ou, no minimo, um alivio
na introducao do texto que diz: “O Congresso Nacional finalmente decidiu instalar a
CPI dos Correios, cuja missao sera investigar as dendncias de corrup¢ao na estatal”
(grifo nosso). A partir de entdo, e até o fim, a revista ndo cansa de vangloriar-se
pelos seus prodigios investigativos, desde as recentes denuncias de corrupgao nos
Correios até o memoravel caso de Collor, em tempos ja idos mas sempre bem-
vindos quando propicio.

Mais uma vez, Veja exalta o trabalho da imprensa (con)fundindo-se a ela no
espectro cinza que envolve o conceito, mas pintado de ouro pela propria revista.

Para isso, vale-se tanto dos seus feitos historicos como das menc¢des realizadas
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durante a leitura dos requerimentos de criacdo das CPlIs “que ajudaram a elevar o
padrdo ético da politica no Brasil nos ultimos anos (...)”. Veja mostra-se orgulhosa
guando os parlamentares apontam que o trabalho da imprensa € “uma das razdes,
quando nao a principal razéo, para a abertura das investigacoes”.

Responsavel pela reportagem que deflagrou a CPI dos Correios, o0 jornalista
Policarpo Junior, ha dezesseis anos trabalhando na sucursal de Veja em Brasilia,
tem sua foto?” emoldurada ao lado esquerdo do texto. Com a seriedade de um
verdadeiro paladino, Junior, de bracos cruzados, declara o que esta resumido na
legenda da foto: “Ninguém trabalha para criar CPI, mas o jornalismo n&o pode abrir
ma&o de sua missao de vigiar o poder”.

Seguindo a linha de raciocinio de Junior (ou seria de Veja?), concordamos
com a premissa de que ninguém trabalha para criar CPI, tdo certa quanto a de que
ninguém trabalha para, simples e unicamente, vigiar o poder. Agora, como as
CPIs constituem uma oportunidade politica e econdmica para a obtencdo de
certas vantagens, como o divino lucro, por exemplo, certo é que alguém estara
trabalhando por Ele, ou por elas. Entretanto, a intencéo de quem registrou aquelas
imagens de Mauricio Maurinho, denunciando a corrup¢do nos Correios, néo
devem ser objeto de especulacao neste trabalho.

Veja destaca dois de seus profissionais, Policarpo Junior e Felipe Patury,
como artilheiros em “pontapés iniciais“ para a instalacdo de CPlIs. Listando alguns
casos e reportagens que “ajudaram a apontar desvios de conduta de politicos
direitistas, centristas e esquerdistas”, a revista tenta mais uma vez O

esquizofrénico discurso da imparcialidade. Quase esboca também um mea-culpa

%" Foto: Ana Araujo
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quando afirma que “a imprensa nao tem nem deve ter mandato para ir aléem de
apurar e publicar denuncias de corrupg¢ao”. Forcemos um pouco a memaria ou
voltemos a andlise da primeira semana onde Veja, orgulhosa de seu “primeiro
passo”, lamenta que “a execracdo publica pela imprensa tem sido, em muitos
casos, a Unica real punicao dos corruptos”. Destacando, ipsis litteris, a incoeréncia
de Veja, transcrevemos abaixo as ultimas linhas, onde a proépria revista contradiz

aquilo que afirma anteriormente.

Felizmente, ao contrario do que muita gente quer fazer crer, as
investigac@es feitas por CPls produzem bons resultados préaticos. Uma
delas, fortemente calcada em reportagens de VEJA, resultou até mesmo
na destituicio de um governo corrupto, comandado pelo entdo
presidente Fernando Collor. VEJA se une a sociedade brasileira na
esperanca de que a CPI dos Correios também seja lembrada como uma
bem-sucedida faxina ética (grifo nosso —Veja, n.1909, 15 de junho de
2005, p.9).

Servical da “sociedade brasileira”, Veja associa o governo de Collor, por
conveniente aproximacao, com o governo de Lula “na esperanca de que a CPI dos
Correios também seja lembrada como uma bem-sucedida faxina ética”. Ao que
tudo indica, Veja também deseja ser lembrada, mais uma vez, como a
responsavel por essa faxina. Desta feita, 0 nome VEJA aparece 7 vezes ao longo
da coluna de 57 linhas de texto.

Cumprida a misséo, seja ela qual for, o titulo “Uma nova chance” adquire um
duplo sentido ao se referir a chance de uma nova “faxina ética”, mas também

dando margem a uma nova “auto-promoc¢ao” que a revista tenta embutir. Aos nem
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tdo cegos de paixdo, a oferta da coluna ao lado talvez pareca mais fiel e
simpatica®®.

Carta Capital

Na primeira capa em que CartaCapital passa a destacar
a crise politica (add infinitum), um enorme ponto de
interrogacdo com o Palacio do Planalto ao fundo sintetiza uma

série de questionamentos sobre o governo. Na capa desta

edicdo, recheada de crises, a revista prenuncia “o que de fato

Edicao n.346

esta por tras da historia do mensalao”; diz também que “Lula contemporizou, mas
a elite tenta sangré-lo até o fim” e cita o cientista politico Wanderley Guilherme:
“0s tucanos apoiariam golpe branco”.

Desta vez, Mino Carta adota um vocabulario mais simples, sem tantas firulas
de linguagem, numa clara tentativa de entender e explicar a esséncia das crises
nos “sistemas de governo, de poder e de vida do povo brasileiro”. Através de uma
angulacéo questionadora, o texto de Carta — “Lula e os 40 mil da Daslu” — exp0e,
fartamente, suas criticas ao circo politico e econémico que se apresenta no Brasil.
No titulo, retoma a questdo da desigualdade social, apresentada na edicao
anterior, contrapondo a esperanca dos milhdes de eleitores que sagraram o
governo Lula e os 40 mil clientes cadastrados na Daslu.

No “olho” do texto, Carta resume 0s acontecimentos propondo um outro
questionamento sobre a problemética da corrupcéo: “A dendncia do mensaldo é

detalhe do jogo sujo de sempre. Resta saber, de fato, se o governo esteve a altura

%8 «Aliancas especiais H. Stern — 5x R$ 336, ou a vista R$ 1.680 cada”.
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das esperancas que o elegeram. E se democracia e regime presidencial sé&o
viaveis neste Brasil ainda medieval’. Este € o ponto de vista explorado durante
todo o seu texto, passando ainda por outras questdes.

Além da interrogacao que também ilustra o comentario de Carta, o texto é
pontuado outras sete vezes para a indagacao, geralmente irbnica, da “viabilidade”
do pais. Carta contrapde o termo a palavra “governabilidade”, em voga nas rodas
de “politicos, jornalistas e freqientadores de bares finos, e nem tanto (...)". Avesso
a trivialidades, Carta invoca mais uma vez a figura de FHC como o “principe do
lugar-comum?”, para imaginar que sua metéafora seria a de que “o buraco € mais
embaixo”. No entanto, também banaliza o “enredo embolorado do mensaléo (...)
tdo natural na vida parlamentar verde-amarela quanto a morte do ser humano”.

Assumindo um tom pessimista, Carta acredita que o escandalo, “condimentado
pela ma-fé e pelo ardil, pelo golpe baixo e a punhalada nas costas”, afunda o Brasil
numa infindavel “tragicomédia”, encenada pela politca e coadjuvada pelos
paladinos da imprensa e da midia. Nao menos orgulhosa, CartaCapital persegue o
moinho da elite, forca motora do sistema politico, do sistema de poder e “do proprio
sistema de vida do povo brasileiro, entendido na sua totalidade, sem distingbes
socioeconémicas”. Como armas, apresenta suas duvidas, por vezes sarcasticas,
sobre a viabilidade da atual estrutura socioeconémica e politico-partidaria, na qual
vivemos em constante disputa do poder pelo poder.

J& constatando o fracasso de Lula, em seus dois anos e meio de situacao,
Carta coloca a culpa no “nosso presidencialismo de fancaria”. Nem por isso ele
deixa de responsabilizar o governo pela incapacidade de “produzir um modelo

novo e de aplici-lo com a necesséria bravura”.
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ApOs alguns politicos terem cogitado a volta do parlamentarismo, Carta
questiona néo so o sistema presidencialista, mas também a solucéo
parlamentarista, tentada em 1961, que foi imposta, “como sabemos (ou nédo
lembramos?), imposta de cima pra baixo, igual a tantas coisas mais, e foi 0
desastre”. Dessa forma, Carta conclui que hoje, nas atuais circunstancias, “nao ha
sistema de governo que resista”.

N&o cumprindo com suas expectativas, indiferentemente, o governo deixa a
decepcao sufocar as esperancas daqueles 62% de eleitores que, segundo a otica
de Carta, votaram contra o “governo desastrado” de FHC. Ainda sobre a elei¢cdo
de 2002, o fundador e diretor de CartaCapital encarna seu veiculo para afirmar:
“CartaCapital orgulha-se de ter apoiado a candidatura Lula em 2002, e atribuiu a
vitoria petista significado extraordinério, a redimir o Pais de muitos momentos
plumbeos (...)". Contrapomos aqui o julgamento feito por Veja na terceira semana
quando afirmou que a modera¢édo econdmica de Lula foi, “em Ultima andlise”, o
gue o levou ao Poder.

A divergéncia entre as duas revistas analisadas neste trabalho fica cada vez
mais visivel. Sem incorrermos na mesma imparcialidade hipdcrita de Veja,
tendemos entdo a concordar, abertamente, com a 6tica de Mino Carta em suas
complexas tergiversacbes. Nem tdo complexas, talvez. Em mais uma
prosopopéia, “a receita, segundo CartaCapital, € simples. E suficiente. Acumular
reservas, controlar capitais e cambio, baixar os juros. E dar passos concretos na
direcéo do Estado do Bem-Estar Social”.

Confrontando o mandato do socidlogo com o do metalUrgico, concordamos com 0

ponto de vista, enquadrado por muitos analistas respeitaveis, que “o de Lula é de muitos
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angulos melhor”. Contudo, esperamos ainda a mudanca. De Republica do mercado
financeiro, “como a democracia dos 40 mil da Daslu”, para Império do desenvolvimento

sustentavel. Mesmo sem muitas esperancas.
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4.5 Semanas Seguintes

A partir do segundo més, reencontramos
muitos dos mesmos aspectos, como: a selecéo
das noticias, a énfase, as angulacgdes,

tonalidades e, principalmente, os pontos de

vista, subentendidos ou declarados, delineando | Edicgo n.1910 Edicgo |

os engquadramentos de cada revista. Considerando a representatividade da amostra
que distingue esses enquadramentos ja nas primeiras quatro semanas, passaremos
entdo a apontar alguns fatos que consideramos importantes nas semanas seguintes
para, assim, alcangarmos uma conclusdo menos opinativa.

Apbs questionar em sua Ultima capa sobre “qual sera o rosto do proximo
escandalo”, Veja parece insinuar uma resposta com uma outra pergunta sob a
imagem desgastada de Lula: “Tem conserto?”. Nesta semana, € interessante
observarmos a tonalidade presente na capa das duas revistas que destacam o
mesmo assunto. Na capa de Veja lemos: “Com a demisséo de José Dirceu, Lula
tenta salvar o governo e sua biografia”. Na mesma semana, CartaCapital questiona:
“Basta iss0?”, e logo abaixo responde: “Lula abre m&o do velho companheiro
Dirceu, mas o establishment ndo vai se contentar”.

Dessa forma, assinalamos a 6tica empresarial que Veja lanca até mesmo
sobre o governo ao definir a deposi¢do do ministro José Dirceu como uma
demissao. Por sua vez, CartaCapital tenta eufemizar o evento dizendo que Lula

abriu m&o do amigo ministro, retratado com uma expresséao de arrependimento.
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A titulacdo editorial dessas edi¢c6es também € significativa. Veja continua
tratando de seus “Principios imutaveis” e CartaCapital de “Quando a esquerda &
necessaria’. Desqualificada por alguns parlamentares que acusaram Veja de ser
partidaria — “Veja é tucana”, segundo Roberto Jefferson citando José Dirceu —
mais uma vez, a revista ndo poupa elogios para se auto-afirmar. Recorre até
mesmo a exumacao de Victor Civita, fundador da editora Abril, ressuscitado na
imagem da capa que divulgou sua morte®. Ao defender seus principios,
“democracia e iniciativa privada”, conforme legenda, a revista repete a palavra
VEJA pelo menos 10 vezes.

Enquanto isso, Mino Carta segue proferindo seu vocabulario panléxico para
defender a necessidade de uma esquerda que faca a mediag&o “com um povo tao
injusticado”. Condolentes ao drama de Carta, mas nem téo devotos de seu
partidarismo, lamentamos com ele “a perda de um intermediario tdo ativo e pontual
quanto ja foi o PT”. Ao relembrar a trajetéria politica do partido, desde as greves do
ABC paulista a coroacao do metaltrgico modelo, Mino Carta adverte para a
(re)unido da midia, ansiosa para “demolir o PT e preparar o retorno dos tucanos”.

Como podemos notar, a revista procura se diferenciar, colocando-se a parte
da imprensa, ainda que também esteja sujeita aos mesmos constrangimentos do
mercado, do poder e da prética jornalistica como um todo. Também elevando-se
aos ares, o texto de Carta revela, ja de saida, o paradoxo de sua batina: “Os

donos da midia nativa ndo nutrem maior simpatia uns pelos outros, cultivam,

% Sobre a ocasido da morte de Victor Civita: “Era dia do fechamento de Veja e ele (Roberto Civita)
queria escrever uma Carta ao Leitor sobre a morte do pai. Ao abrir o cofre no escritério de Victor
Civita, Roberto encontrou um papel com o seu Ultimo desejo: que a morte dele fosse noticiada na
capa de Veja". (CONTI, M. S., Noticias do Planalto, Companhia das Letras, 1999, p.364)
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porém, interesses comuns e se unem quando 0s consideram em xeque”.
Contudo, somente no editorial da

semana seguinte € que “0s rumores de

encontros entre os senhores da

comunicacao” poderao ser entendidos

com um pouco mais de clareza. Nem | Edic&o 1911 Edicdo 348
tanta, pelo fato do texto ser uma grande metafora inspirada num filme de western.
Parodiando os bastidores de outros 6rgaos de comunicacao — Carta remonta a
histéria de um conflito envolvendo dois jornais, o Correio e a Gazeta® — o texto de
Carta assume um tom humoristico e sarcastico na critica feita, subliminamente, as
revistas Veja e Epoca. Sobre a primeira escreve: “O Correio (mas 0 nome poderia
ser outro) esquece a provincia e alardeia ser um dos maiores do mundo, e mais
importantes, e tece interminaveis loas a qualidade ética do jornalismo que pratica”.
Sobre a segunda, Carta ironiza a iniciativa de Epoca que passou a “denunciar”
as mazelas frequentes nas paginas de CartaCapital: “A Gazeta (mas 0 nome
poderia ser outro) tem algo de gato que lambe o bigode depois de deglutir o rato.
Rato? Nao exageremos. Talvez baratinhas, percevejos, joaninhas. Ricos em
proteinas, de todo modo. E eis que , de subito, assume ousadia bastante para sair
n31

no encalgo de um rato™".

A capa de Veja, nesta mesma semana, € das mais embleméaticas. Sobrepondo

% Enviamos um pedido & redagcdo de CartaCapital para que os nomes fossem identificados com
maior precisao, mas, até a presente data, ndo recebemos resposta. No entanto, suspeitamos que 0s
nomes referem-se aos jornais Correio Braziliense, de Brasilia, e Gazeta, do Rio de Janeiro.

%1 A critica direta & Epoca ganha destaque em duas paginas de editorial (ndo assinado) da edicdo
n.356, de 24 de agosto de 2005, intitulado “Pobre Pais, com este jornalismo”, também anexado ao
nosso trabalho.
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a estrela-simbolo do PT ao brasédo da Republica, Veja condena o partido com a
capa “O GRANDE ERRO - Confundir o partido com o governo”. A capa apresenta
um duplo sentido e se torna controversa ao atribuir ao partido uma confusao
também reproduzida pela revista, sugerindo ainda que essa trapalhice do governo é
inédita na histéria da politica brasileira.

No editorial, Veja reprisa a cena do video em que o diretor dos Correios,
Mauricio Marinho, é flagrado recebendo propina. Novamente, simplificando a
complexa variedade de atores envolvidos no escandalo, o texto “Escolha simples”
expde duas alternativas para o governo optar e, imparcialmente, sugere ao (e)leitor
a também fazer sua escolha, na hora devida.

A andlise simplista de Veja chega a constatacédo facil de que os petistas e
governistas preferem optar pela “auto-ilusdo” e pela “negacéo publica da
realidade” quando confrontados com as evidéncias crescentes de corrup¢ao no
governo. A outra opcédo, segundo Veja, “seria encarar a crise em toda a sua
assustadora simplicidade, consubstanciada naquele gesto quase automético do
funcionério dos Correios que aparece, no video revelado por VEJA, embolsando
um magco de cédulas.”

A escolha é simples, mas nao se restringe a estas duas op¢des. Mais uma vez
com seus dubios sentidos, Veja deixa transparecer no seu ultimo paragrafo a
escolha final a que se referia:

“As portas de uma nova elei¢do presidencial, o PT é incapaz de
reconhecer que perdeu a aura da honestidade, justamente a
caracteristica que levou o partido ao Planalto. Por isso tenta colocar de
pé tolas teorias conspiratorias. O resultado disso tudo, como mostra

outra reportagem da revista, € uma enorme decepcao popular e a ansia
de que tomem as medidas efetivas para conter a corrupgao. No proximo



ano, esses anseios se manifestardo nas urnas. Eis a beleza da
democracia.” (Veja n.1911, 29 de junho de 2005, p.9).
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5 CONSIDERACOES VITAIS

A histdria se repete, s6 mudam os fatos. Mino Carta que nos perdoe, mas a frase feita
ja ndo se restringe somente a politica. A crise se estende a toda imprensa. Assim, €
alastrada no cotidiano. No espirito critico, porém, impotente do leitor (e redator) cidadao.
As péaginas da histéria (perddo, Historia) parecem um plagio — como o entre parénteses.
Cada vez mais tristes, passam em branco. Os fatos, Unicos em tempo e espaco, Sdo
circunstanciais. Por analogia aliterada, os fatos sao fatuos. Sempre.

Em nossa histdria recente, sdo poucos 0s momentos nos quais podemos perceber tdo
claramente a esséncia da imprensa brasileira, através da qual se formam os padrbes da
opinido publica nacional. A crise politica também tem suas vantagens. As primeiras sao
logo invocadas pelos préprios politicos na constatacdo retdrica da urgéncia de muitas
reformas (politicas, econdmicas, previdenciaria, etc.), todas paralisadas no Congresso
Nacional. Outra, de menor importancia, mas também producente, é o envolvimento politico
da grande imprensa que, mesmo enquadrando os politicos de acordo com 0s seus interesses,
estimula também o debate e a reflexdo do eleitor.

Assim, a crise politica obrigou as revistas semanais de perfumarias®* a trabalhar.
Segundo levantamento do Observatorio da Imprensa, no més de junho, a Veja dedicou
todas as suas cinco capas as denuncias de corrupcdo que ela mesma havia iniciado em
maio, com a matéria do video dos Correios. A Epoca publicou quatro capas sobre o tema no
mesmo periodo em questdo. 1stoé publicou trés e CartaCapital, diferentemente, também.

Apesar de seu voto aberto e de algumas omissdes na sua selecdo de noticias,
CartaCapital pratica em suas paginas um jornalismo mais critico e isento, sempre buscando
um outro viés. Em um primeiro momento, CartaCapital recusa a cadeira cativa neste circo
armado. Em seguida, passa a questionar a crise politica com matérias de capa que se

estendem sabe-se 14 até quando.

%2 Conceito trabalhado por Wladymir Ungaretti em www.pontodevista.jor.br .
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Pioneira em tantas outras reportagens que culminaram em escandalos e
CPls, a revista Veja orgulha-se pela sua unido a “sociedade brasileira” em mais
uma “bem-sucedida faxina ética”, como a que destituiu o presidente Fernando
Collor de Melo em 1992. Deus a abencoe! Mas ndo perdoaremos aqui 0 seu
discurso hipdcrita de “isencdo” e “imparcialidade” através do qual busca alcancar
sempre os mesmos fins, lucrativos, claro esta.

Veja surgiu em setembro de 1968, em plena fase de consolidacdo da
industria cultural no Brasil. Desde os anos 50, a Editora Abril firmava-se enquanto
um conglomerado, diversificando cada vez mais os produtos que editava. Assim,
Veja surgiu numa fase em que o jornalismo ja possuia um carater empresarial.

Defensora e amante de politicas econémicas neoliberais, Veja empunha sua
espada contra a democracia, tal qual ela é: bela e suja, espuria e legitima (a
democracia). Contraditoria, fornece armas para a midia exercer seu poder. A
histéria € a mesma. Ja nos referimos a Veja e a Democracia, ambas falidas em
seu verdadeiro sentido de ser.

Evitando pronunciar-se a respeito das denuncias por mais de dois meses, Lula
renunciou a administracdo de sua imagem, abrindo caminho para o “golpe midiatico”, sem
intervencdes militares, nem atos institucionais. O questionamento de sua credibilidade é
feito até mesmo por aqueles declaradamente favoraveis a esquerda, filiados ou ndo ao PT.
As afirmacdes simplistas e opositoras constatam o fim, a derrota de todos, inclusive de nds,
eleitores bastardos de um sistema que nos rouba impostos e, principalmente, a voz. Por

IS0, recorremos ao texto exemplar do jornalista Renato Rovai:

Investigar o PT e seus dirigentes faz bem a democracia. Fiscalizar o
governo também. A imprensa deve ter liberdade para isso. Precisa fazer
0 seu papel. Mas ha um limite entre investigacdo, fiscalizacdo e
perseguicdo. Na sociedade contemporénea, na qual a cidadania é
garantida de certa forma pela informacéo que se recebe, quando o setor
midiatico — associado a um espectro da politica — resolve fazer uma
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campanha persecutéria contra um partido ou governo, sem tratar com
rigor e responsabilidade o que publica, ndo ha outro nome para designar
tal movimento. Busca-se nesse caso um golpe midiatico. E para que isso
aconteca basta ao midiatico poder brasileiro acompanhar o toque
editorial da Ultima edicdo da Veja. Estara desenhado o cenario. E o
cheiro podre que vem da Veja pode infestar a democracia brasileira. E
ndo sera a primeira vez que a "liberdade de imprensa" participa de um
golpe no Brasil. Com a diferenca de que, desta vez, nada indica que os
quartéis serdo acionados. Na atualidade, € mais aconselhavel, para
parecer democratico, que o midiatico poder aja sozinho. (ROVAI, R. Ha
um cheiro estranho nas Ultimas noticias sobre o PT, Revista Férum,
junho de 2005, www.revistaforum.com.br).

Na atual conjuntura brasileira, devemos questionar o pensamento de Thompson sobre
0 poder midiatico ndo estar tomando o lugar do poder politico. Até mesmo porque, antes
disso, muitos politicos ja tomaram assento nos bastidores da midia, das grandes
corporagdes. Na danca das cadeiras, distribuiram canais, verbas e subvencdes. Desde ja,
sentaram em lobbies e acertos politicos, como o do PT com outros “clubes partidarios”,
maquiados por Dudas Mendongas e Marcos Valérios, também paladinos das transacGes
milionarias que regem o pais.

Entretanto, ao longo da anélise, podemos encontrar outras consideracfes feitas por
Thompson que ainda se aplicam ao Brasil. Como vimos, o escandalo do mensaléo € repleto
de apelos dramaticos, apropriados a I6gica do mercado de informacdo e entretenimento dos
meios de comunica¢do. Vimos também um aumento no interesse politico, com a
manifestacdo de diversos veiculos que, geralmente, ficam a margem das discussdes
politicas tdo importantes para o pais.

Outro aspecto muito visivel é a concepgdo profissional prépria do jornalismo que o
ajuda a legitimar-se, principalmente em relacdo ao papel fiscalizador do Estado. Essa
concepcao é constantemente expressa na etica profissional dos jornalistas que, segundo
Claudio Abramo, deveria ser a mesma ética de um carpinteiro, assim como de qualquer
cidad&o.

Enquanto empresas jornalisticas que disputam mercado, as duas revistas analisadas se
aproximam na defesa dos valores do jornalismo que praticam em favor da “sociedade
brasileira”, como um todo. Mas também se distanciam dentro do que esse conceito de
sociedade abrange, assim como também se diferenciam nos conceitos de “midia” e

“imprensa” que cada uma defende.
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Assim, a midia legitima a si mesma e a outros campos de seu interesse em busca do
poder simbdlico conferido pela opinido publica. Retomando a perspectiva de Bourdieu,
percebemos entdo a potencialidade do escandalo politico-midiatico como sendo dependente
do poder simbdlico disputado pela midia e pelos partidos num momento singular da histéria
politica nacional.

Nessa relacdo de disputa, constatamos também a prerrogativa de José Marques de
Melo de que a imprensa, através dos seus editoriais, encerra um dialogo ndo s6 com a
opinido publica, mas também com o Estado. Analisando as recomendacGes imediatistas
feitas por Veja assim como a “receita” simples de CartaCapital para conter a crise e a
corrupgdo no governo, podemos perceber a tentativa clara de coagi-lo as medidas de seus
interesses. Veja validando as “leis do mercado”, CartaCapital legitimando a esquerda e 0s
movimentos sociais. Além da opinido expressa no editorial, identificamos também a
manifestacdo desses interesses na selecdo das prdprias noticias, das capas e das énfases
dadas nos titulos e imagens em geral.

5.1 E as finais

Apds horas e paginas dedicadas ao tema, a pesquisa (e a midia) lamenta mais uma
repeticdo. A CPMI da Compra de Votos, também conhecida como a do “mensaldo”, foi
encerrada a meia-noite de quinta-feira de 17 de novembro de 2005, apds 120 dias de
investigacdes que ndo conseguiram provar a existéncia do suposto esquema, denunciado
pelo ex-deputado Roberto Jefferson.

No relatério final, o deputado Ibrahim Abi-Ackel (PP-MG) confirmou a tese de uso
de “caixa dois” para pagamento de dividas de campanha, mas ressaltou que ndo ficou
comprovado o repasse mensal de recursos aos parlamentares da base aliada em troca de
apoio a projetos do governo. Pateticamente, a Comissao Parlamentar de Inquérito parece ter
se limitado a denominacdo de uma pratica ja conhecida entre os “malditos dois tercos” de
parlamentares que impedem a aprovacdo de qualquer medida no Congresso Nacional.
Assim, o pedido de prorrogacdo da CPMI foi vetado pela falta de assinaturas de 23
deputados. Destes, apenas 148 assinaram. Dos 81 senadores, 29 apoiaram a continuidade

das investigacOes, dois a mais que 0 preciso.
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Ja a CPMI dos Correios, responsavel por investigar as empresas estatais envolvidas
em diversos casos de corrupcdo, foi prorrogada por quatro meses, 0 que estende a apuracéo
até o dia 11 de abril de 2006. O requerimento para extensdo do prazo contou com as
assinaturas de 217 deputados e de 32 senadores. O minimo necessario também seria,
respectivamente, 171 e 27.

Depois do longo processo, iniciado quando ex-deputado Roberto Jefferson acusou
José Dirceu de comandar o esquema do mensaldo, o ex-ministro da Casa Civil agora
também é ex-deputado. No dia 30 de novembro de 2005, depois de 40 anos de vida publica,
ele teve seu mandato cassado por 293 votos a 192. A expulsdo de Dirceu abre caminho para
a cassacgdo de mais 12 parlamentares do PT, do PTB, do PFL, do PL e do PP. Ao deixar o
plenario, o deputado Jodo Paulo Cunha (PT-SP), também na lista dos cassaveis, ndo
escondia sua decepcdo e preocupacdo. Ao se despedir de Dirceu, fez uma pergunta que
lembra a famosa poesia de Drummond: - E agora, José?

Ao fim, muitas questdes ainda ficardo em aberto. Dentre elas, listamos
algumas: Existe democracia apés o escandalo? O “caixa dois” ou, como prefere
Lula, o “orcamento ndo contabilizado” € pratica exclusiva e inédita do seu partido
honorario? A corrupcao pregressa, como defende FHC, pertence mesmo a histéria?
O jornalismo vigente e seus paladinos salvardo as esperancas de nossa
democracia contra a corrupcdo? Onde e quando encontraremos uma cobertura
verdadeiramente demaocrética e transparente? O futuro serd mesmo o inferno das
repeticoes?

Ao término de nossa pesquisa, propomos na Ultima pagina deste trabalho “A

solugdo final” encontrada por Crumb®. Apesar da necessidade de manter-se o

¥ Autor de muitas histérias em quadrinhos, publicadas no Brasil pela editora Conrad, Robert
Crumb é um icone da contracultura americana, o “sumo pontifice do quadrinho underground”
(FSP). A pagina anexada ao trabalho foi, gentilmente, pirateada da coletinea América, CRUMB,
R. Sao Paulo, Conrad, 2004, p.57)
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humor, como o proprio costuma dizer: “Leia e Chore”. A histdria € a mesma,

basta reler.
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VEJA

(edicdo 1917 de 10 de agosto de 2005, p.137)

Coluna de Diogo Mainardi

Confie em mim

Telefonei para o senador Eduardo Suplicy. Ele foi um dos primeiros a pedir o

impeachment de Collor.

Eu: Nao chegou a hora de pedir o impeachment de Lula?
Suplicy: Acredito que néo.

Eu: A gente j& sabe que o governo Lula, por meio de José Dirceu, deu dinheiro porco a
parlamentares, em troca de apoio politico. Nao € um atentado contra o Poder Legislativo?
N&o é matéria para um impeachment?

Suplicy: José Dirceu, na Comissdo de Etica, afirmou reiteradas vezes nio ter sido o
responsavel pelo pagamento a parlamentares.

Eu: O senhor acredita nele? Alguém acredita nele?
Suplicy: Dou-lhe o beneficio da duvida.

Telefonei para o deputado José Janene. Ele € um dos lideres do PP. Seu chefe-de-gabinete,
Jodo Claudio Carvalho Genu, recebeu um dinheirdo de Marcos Valério. Quando aderiu ao
governo Lula, o PP tinha 43 deputados. Agora tem 55. Em 1° de junho de 2003, o
presidente do PP, Pedro Corréa, explicou a Folha de S.Paulo que a cooptacdo de
parlamentares era negociada diretamente com José Dirceu: "Ele recebe a mim e ao
deputado que esta vindo ao partido. Também ajudam o Pedro Henry e o José Janene".

Eu: O senhor nega que o PP tenha recebido propina do governo Lula. Diz que o dinheiro de
Marcos Valério foi empregado apenas para pagar dividas de campanha eleitoral. O
pagamento de dividas de campanha eleitoral fazia parte das negociacdes entre o PP, 0s
deputados cooptados pelo partido e o ministro José Dirceu em meados de 2003?

Janene: Eu s6 posso falar sobre o assunto em "off".
Eu: Confie em mim.

Janene: Em primeiro lugar, meu chefe-de-gabinete, Genu, nao recebeu tudo isso que estao
dizendo. Foram 600.000 reais.

Eu: O pagamento desses 600.000 reais foi negociado com José Dirceu?
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Janene: Serei extremamente didatico: sim. Foi negociado entre o presidente do partido,
Pedro Corréa, o lider do partido, Pedro Henry, e o ministro da Casa Civil, José Dirceu. Na
época, eu so tratava com Marcelo Sereno.

Eu: Foi o proprio José Dirceu quem encaminhou o PP a DelUbio Soares?

Janene: Claro. Foi ele.

Eu: Espero que o PP esclareca esses fatos em breve.

Janene: E o que pretendemos fazer.

Eu: Tem certeza de que nao posso publicar nada disso?

Janene: Por enquanto, ndo. Pode colocar a informagdo numa matéria, mas sem me citar.
Eu: Confie em mim.

Telefonei para o senador Almeida Lima. Ninguém déa bola para ele. E um erro. Os
parlamentares relutam em pedir o impeachment de Lula porque sabem que a populagdo esta
com nojo deles. Se 0 Congresso Nacional quer recuperar um minimo de legitimidade, deve
aprovar imediatamente as propostas de emenda constitucional de Almeida Lima. Elas tiram
um monte de ladrbes da vida publica, reduzindo o nimero de senadores por estado de trés
para dois e 0 numero de deputados federais de 513 para 396. Almeida Lima propde também
o0 corte de 25% das vagas para deputado estadual e vereador, além da abolicdo dos cargos
de vice-presidente, vice-governador e vice-prefeito.

Eu: Em que pé estdo suas propostas para a reforma do Estado?

Almeida Lima: N&o foram nem apreciadas na Comissdo de Constituicdo e Justica do
Senado.

Eu: O senhor pode salvar o Congresso Nacional. Seus colegas parlamentares deveriam
carrega-lo nos ombros, com uma coroa de louros.

Almeida Lima: Obrigado.
Eu: Confie em mim.
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Folha de Séo Paulo
(Séo Paulo, quinta-feira, 11 de agosto de 2005)

Coluna de Luis Nassif
Os meios e os fins

“Ha alguma coisa de visceralmente errado na cobertura da CPl do Mensaldo. Nem se
discuta o merito do episodio. A cada dia fica mais claro um esquema inédito de controle
dos negocios do Estado. Os depoimentos revelaram uma estrutura com cabeca, tronco e
membros. E dificilmente o ex-ministro-chefe da Casa Civil José Dirceu escapard da
condenacéo politica pela montagem do esquema.

H& muito a apurar no crescimento expressivo das aplicagdes de fundos de pensdo do
esquema, desde bancos suspeitos, como o Santos, o Rural e 0 BMG, até bancos até agora
insuspeitos, como o Pactual. H& inUmeros episddios ainda nebulosos e que talvez jamais
sejam desvendados.

Mas a sede por novidades, a guerra santa, esta reproduzindo o mesmo mal cheiro
exalado pela campanha do impeachment de Fernando Collor, na qual, em determinado
momento, ndo se sabia onde a falta de escripulos era maior: se nos investigados ou nos
investigadores. Se Luiz Inacio Lula da Silva resolveu declarar guerra as elites e a midia, a
melhor resposta é o trabalho sistematico e profissional de apuracdo dos fatos. Contra a
onipoténcia, as leis; contra a falta de escrapulos, os limites da ética.

Em nome da guerra santa, ndo se pode transformar o deputado Roberto Jefferson em
figura reverencial. As honrarias que recebeu -convite para palestras sobre reforma politica
pela Associacdo Comercial de Sdo Paulo e pelo Centro Académico XI de Agosto, do largo
Sao Francisco- sdo episodios vergonhosos. Felizmente o espirito das Arcadas baixou nos
alunos que afogaram em uma vaia monumental o homenageado e 0s insensatos que
ousaram convida-lo.

Jefferson é desertor de um esquema do qual era beneficiario, réu confesso, operador
nos Correios e do IRB (Instituto de Resseguros do Brasil). Pode se habilitar, quanto muito,
a delacdo premiada. Mas virar referéncia é o fim! Sua alegacdo para se defender das vaias -
de que, pelo menos, ndo era hipdcrita- mostra o estado a que se chegou. Como ndo era
hipdcrita se sua admissao de culpa s6 ocorreu quando foi fritado pelos antigos aliados?

O governo Lula acabou porque os fins justificavam os meios, porque houve abuso no
uso do poder de Estado, porque grupos atropelaram normas tacitas e explicitas de
governanca, de civilidade politica. Os meios viraram um propdsito tdo relevante que, ao
final do processo, ninguém seria capaz de dizer claramente a que fins eles serviam.

Para combater a falta de escrdpulos do governo, agora, chega-se a atropelar até
valores sagrados da imprensa, como o instituto do "off the record”. Em uma coluna, em
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revista de larga circulacdo, o autor se vangloria de ter passado a perna em um deputado,
prometendo-lhe manter uma declaracdo em "off" e ndo cumprindo a promessa.

Os fins justificam os meios. Assim como na campanha do impeachment, esta de volta
a brigada dos soldados incumbidos de executar os moribundos no campo de batalha, a
absolvicéo de todos os pecadores, desde que estejam alinhados com a causa.”

VEJA

(edicdo 1918 de 17 de agosto de 2005, p.131)

Coluna de Diogo Mainardi

Chega de ética, Nassif

“Sou um conspirador. Um conspirador da elite. Quero derrubar Lula. S6 ndo quero ter
muito trabalho. Quero derrubar Lula sem sair de casa. Quase deu certo na semana passada.
Telefonei para o deputado José Janene. Ele reconheceu que José Dirceu comandou o
esquema de compra de deputados por parte do governo. Foi a primeira vez que um dos
envolvidos nas denuncias do mensaldo acusou o Palécio do Planalto de distribuir dinheiro
sujo a parlamentares. Janene pediu que eu publicasse a noticia em off, sem cita-lo. Nao
aceitei. N&o sou padre, que ouve confissdo calado. Dedurei Janene. O Jornal Nacional
procurou-o na segunda-feira, para confirmar o conteudo da entrevista. Janene preferiu ndo
se manifestar. Como ndo gravei nossa conversa, 0 assunto morreu. O maior sucesso de
minha atividade como conspirador falnou miseravelmente. Decidi comecar a gravar meus
telefonemas. Virei o Juruna da imprensa. Gravo tudo no aparelho de karaoké de meu filho.
Quero derrubar Lula, mas s vale se for desse jeito: sem sair de casa e com o0 karaoké da
Chicco. Derrubar Lula de qualquer outra maneira seria conferir-lhe um crédito exagerado.

O deputado Janene reprovou minha atitude. Disse que quebrei o cédigo de ética do
jornalismo. Outra autoridade em matéria de €tica, que se sentiu no direito de me passar um
pito, foi Luis Nassif, colunista de economia da Folha de S.Paulo. Ele escreveu: "Para
combater a falta de escrdpulos do governo, agora, chega-se a atropelar até valores sagrados
da imprensa, como o instituto do off the record. Em uma coluna, em revista de larga
circulacdo, o autor se vangloria de ter passado a perna em um deputado, prometendo-lhe
manter uma declaracdo em off e ndo cumprindo a promessa". Isso foi publicado na ultima
guinta-feira. Na quinta-feira da semana anterior, Nassif deu um perfeito exemplo de ética
jornalistica. Num artigo sobre Daniel Dantas, ele reproduziu palavra por palavra, sem citar
0 autor, uma mensagem enviada a diversos jornalistas por Luiz Roberto Demarco. Demarco
ndo é o que se poderia definir como uma fonte isenta. Pelo contréario: ele esta processando
Dantas na Justi¢a, numa acéao bilionaria. Como se pode notar, Nassif é um jornalista ético,
que sabe preservar suas fontes. Ele € tdo cioso de sua responsabilidade que decidiu copiar
até mesmo os erros de grafia da mensagem original de Demarco, como 0 nome do
presidente da Portugal Telecom no Brasil, Shakhaf Wine, chamado por ambos de Shakaf
Wine.

Além da coluna na Folha de S.Paulo, Nassif tem também um site de noticias, que foi
financiado com empréstimos do BNDES. Um dos patrocinadores do site € o proprio
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BNDES, coincidentemente o maior acionista da Telemar, concorrente direta de Dantas.
Né&o surpreende que um paladino da ética como Nassif tenha defendido a compra, por parte
da Telemar, da produtora de fundo de quintal do filho de Lula, Fébio Luis. Outro
importante patrocinador do site de Nassif € a Odebrecht, cujo fundador mereceu um
panegirico apaixonado numa coluna recente. Nassif me deu uma licdo de ética. Janene me
deu uma licdo de ética. Lula afirmou que ndo existe ninguém mais ético do que ele. Eu ndo
aceito licdo dessa gente. O Brasil tem off demais. Tudo o que se faz aqui € em off. Esta ndo
é a hora do off. E a hora de abrir 0 jogo, de contar tudo, de falar a verdade.”

Folha de Séo Paulo

(Séo Paulo, terca-feira, 16 de agosto de 2005)

Coluna de Luis Nassif
O caso Mainardi
“Em relacdo a coluna de Diogo Mainardi na ‘Veja’:

1) A Agéncia Dinheiro Vivo € minha e existe ha 17 anos. Tem newsletter, site, um
caderno de financas pessoais com cerca de 100 mil exemplares, servico em tempo
real, programa de televisdo, além de promover seminarios sobre temas brasileiros e
editar newsletters para terceiros.

2) Suas fontes de receita sdo assinaturas, publicidade e patrocinios. Todos 0s contratos
sdo publicos, com mengdo ao patrocinador. Neste ano, a DV foi incluida pela DPZ
no plano de midia do BNDES, ao lado de dezenas de veiculos de todos os tamanhos
e de todas as partes do pais -jornais, revistas, sites, radio e TV, que tém como foco o
cliente empresarial. Foi apenas um més de patrocinio.

3) Nos ultimos trés anos, ndo escrevi uma coluna sequer sobre o anunciante do site,
que, segundo Mainardi, teria merecido um panegirico de minha parte. E s6 conferir
0 arquivo da Folha que esté disponivel na internet.

4) Acusa-me de ter copiado um texto da internet, de Luiz Demarco -inimigo de Dantas
e que o0 esta processando, entre outras coisas, por apropriacdo de e-mails-, pelo fato
de ter incorrido no mesmo erro de grafia do nome de um executivo da Portugal
Telecom. Assim como jornalistas da Folha, da "Veja", do "Globo", da "Carta
Capital™, recebo periodicamente e-mails de Demarco. Nessa coluna, em especial,
utilizei informag0es enviadas por ele, mas por meio de um e-mail pessoal, ndo de
uma lista. As informacdes foram checadas por mim em entrevista com o proprio
executivo da Portugal Telecom, ndo foram rebatidas pelo Opportunity, e a coluna
saiu na frente com elas. Se Mainardi tem o e-mail pessoal, seria interessante sua
fonte revelar como o obteve.

5) Além de ndo ser verdade, também nédo tem logica o argumento de que defendi o
investimento da Telemar na empresa do filho de Lula e critiquei o Opportunity pelo
fato de o BNDES ser socio da Telemar, que é "adversaria de Dantas”. O BNDES
ndo participa do bloco de controle e ndo tem nenhuma ingeréncia nas decisfes de
investimento da Telemar. Pelo contrario, o Opportunity é sécio no capital e em
muitos negdcios da Telemar, alguns profundamente nebulosos.
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6) Mainardi é um dos inUmeros personagens parajornalisticos que existem na midia.
N&o sdo jornalistas, ndo se assumem como tal, seu papel é provocar e divertir. Em
quase todas as publicacfes, ha limites a serem obedecidos pelos showmen, de deixar
clara a galhofa, de ndo enveredar pelo caminho da injuria e da difamacédo. Os riscos
de ultrapassar esses limites ndo sdo apenas para as vitimas, mas para as proprias
publicacdes. Dai a necessidade de filtros que impecam as extrapolagdes.

7) Explico na pratica. H4 duas semanas chamei a atencdo da CPI para o fato de que a
maior parte do dinheiro das agéncias de Marcos Valério (e de Duda Mendonca)
provinha de contratos de publicidade com empresas de Daniel Dantas. O banqueiro
manifestou sua irritagdo, inclusive em cartas a Folha. Na mesma edi¢cdo em que
Mainardi me ataca e também procura vitimizar Dantas, ha duas notas no "Radar"
que atacam os fundos de pensdo pelos gastos com advogados (contratados para
defendé-los de Daniel Dantas) e um encarte publicitario de seis paginas da Telemig
Celular e da Amazénia Celular -que chama a atencdo pelo fato de empresas de
atuacdo regional gastarem pesadamente em uma publicacdo de circulagdo nacional,
ambas serem controladas por Daniel Dantas e a veiculacdo ter sido exclusiva na
"Veja".

8) O que me impede de estabelecer uma correlacdo entre os trés eventos e supor que
estou sendo vitima de uma armacgdo para tentar anular criticas que venho fazendo ao
Opportunity? Apenas uma coisa: 0 de trabalhar dentro de principios jornalisticos,
cujo fim Mainardi decreta em sua Ultima cronica. E esses principios me indicam que
0 episodio em questdo parece muito mais um caso de falta de gestdo editorial da
revista sobre seus colaboradores do que uma armacéo.

Site: O site da Dinheiro Vivo ficou fora do ar ontem devido a acédo de hackers, em razdo da
coluna de Mainardi.”
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VEJA

(edicdo 1919 de 24 de agosto de 2005, p.125)

Coluna de Diogo Mainardi

O empresario Nassif

“E bom brigar. E um prazer brigar. Prefiro brigar quando ndo tenho razdo. Quando
ndo tenho argumentos. No caso de minha briga com Luis Nassif, colunista da Folha de
S.Paulo, estou coberto de razdo. Estou cheio de argumentos. N&o preciso enfiar dedo no
olho. Nao preciso recorrer a golpes baixos. Quase nao tem graca brigar com ele.

Quem comecou tudo foi Nassif. Ele me recriminou porque dedurei uma fonte.
Respondi na coluna da semana passada, desmerecendo sua autoridade moral. Na ultima
terca-feira, ele fez a bobagem de retomar o assunto, num artigo intitulado ‘O caso
Mainardi’. No artigo, ele me define como um ‘showman’, um parajornalista. Ndo sei como
definir Nassif. Ele € jornalista, mas é também dono de um site de economia. A funcéo de
jornalista ndo é inteiramente compativel com a de empresario. O empresario Nassif lucra
com o patrocinio oferecido por uma empreiteira ao seu site. O jornalista Nassif elogia a
empreiteira em sua coluna, citando-a como exemplo de ‘gestdo inovadora’. O empresario
Nassif recebe dinheiro de um banco oficial para seu site. O jornalista Nassif defende o
banco oficial em sua coluna.

No artigo da semana passada, acusei Nassif de reproduzir informacdes fornecidas por
uma fonte suspeita. No caso, Luiz Roberto Demarco, que usou Nassif para defender seus
interesses contra Daniel Dantas. Nassif copiou integralmente uma mensagem que Demarco
mandou a varios outros jornalistas, sobre as negociacdes entre o banco Opportunity e a
Portugal Telecom.

Demarco:

Participaram das negociagdes pelo lado do Opportunity, Daniel Dantas, Carlos
Rodemburg, Artur Carvalho, Veronica Dantas, Francisco Mussnich. Pelo lado da Portugal
Telecom, entre outros, Carlos Vasconcellos, o chefe mundial de investimentos da PT,
Eduardo Amaral Lyra Neto, ex-presidente da PT Brasil, e Shakaf Wine, atual presidente da
PT, e na época advisor de investimentos.

Nassif:

Pelo lado do Opportunity, participaram das negocia¢des Daniel Dantas, Carlos
Rodemburg, Arthur Carvalho, Verénica Dantas, Francisco Mussnich. Pelo lado da
Portugal Telecom, entre outros, Carlos Vasconcellos, chefe mundial de investimentos da
PT, Eduardo Amaral Lyra Neto, ex-presidente da PT Brasil, e Shakaf Wine, atual
presidente da PT e na época "advisor" de investimentos.

Para provar que Nassif copiou a mensagem de Demarco sem conferir seu conteudo,
chamei atencédo para o fato de que ambos grafaram errado o nome de Shakhaf Wine. Se for
para ser implicante, se for para enfiar o dedo no olho, digo que eles grafaram errado
também o nome de Carlos Rodenburg. Pior: chamaram o entdo presidente da Portugal



114

Telecom, Eduardo Correia de Matos, de Eduardo Amaral Lyra Neto. Nassif garante que
consultou a Portugal Telecom antes de publicar seu artigo. Duvido. A Portugal Telecom
teria corrigido a0 menos o nome de seu presidente.

Nassif deu a entender que minha coluna estava relacionada a um encarte publicitario
de uma empresa de Dantas, veiculado ‘com exclusividade’ em VEJA. Na verdade, o
encarte foi veiculado também pelo jornal Valor, cujo dono € o mesmo da Folha de S.Paulo.
A mensagem de Demarco, diligentemente copiada por Nassif, acusa Dantas de usar Marcos
Valério para repassar dinheiro ilicito a camarilha que apoia o governo Lula. Nesse ponto —
sO nesse ponto — 0 empresario endividado num banco oficial Nassif preferiu ignorar sua
fonte. Deve ser uma questdo de ética jornalistica.”
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