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O objetivo deste trabalho é apresentar procedimentos metodologicos utilizados para
a coleta de dados visando a analise estética de setores urbanos. As avaliacdes
estéticas fazem parte da estética empirica, que busca compreender as reacdes
estéticas das pessoas, uma vez que tais reacdes podem ser explicadas pelas
caracteristicas formais do que € percebido visualmente. Os processos
metodolégicos abrangem a selecdo de 2 tipos de imagens: fotografias ao nivel do
observador, que representam cenas cujas caracteristicas estejam relacionadas aos
alinhamentos vertical e horizontal, permeabilidade e estimulo visual, presenca de
vegetacdo ou postes e fios de luz e uso comercial; e vistas aéreas capturadas do
Google Earth, com o0 objetivo de comparar diferentes tipos de implantagdes,
nomeadamente, implantacbes modernistas, tradicionais, alinhadas e recuadas em
relacdo a calcada e com alteragcdo na altura das edificacdes. Optou-se pelas
fotografias de setores de rua da cidade de Porto Alegre, descartando a utilizacdo de
imagens do Google Street View e Google Maps, devido a impossibilidade de seus
usos como imagens desvinculadas desses programas. As imagens selecionadas,
representando diferentes setores, foram organizadas em 11 conjuntos a serem
avaliados esteticamente através de um questionario disponibilizado via internet no
programa LimeSurvey, facilitando a reducdo do tempo de coleta e transferéncia de
dados para o programa de andlise estatistica. Este questionario € constituido por
guestdes de escolha simples (ordenamento quanto a preferéncia pela aparéncia e
avaliacdo da aparéncia de cada cena) e de escolha multipla (justificativas para as
preferéncias) e foi disponibilizado para pessoas com diferentes tipos de formacao
universitaria, nomeadamente, arquitetos, formados em curso universitario distinto de
arquitetura, design, artes, e publicidade e propaganda, formados em curso
universitario de design, artes ou publicidade e propaganda, e pessoas sem
concluséo ou inicio de algum curso universitario. Os dados serédo analisados através
de testes estatisticos ndo paramétricos como Kendall's W e Kruskal-Wallis.



