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O desempenho das exportagdes brasileiras sempre esteve presente nas discussdes
focadas em inovacgéo, visto que a decisao de ampliagdo ao mercado externo oferece
a empresa uma gama de novas possibilidades. Inovar depende, principalmente, de
conhecimento e adaptacao, pois a ideia consiste na proposigcdo de uma solugao
adequada para atender um problema ou lacuna identificada. Isto € um desafio ainda
maior para empresas que atendem mercados internacionais, as quais precisam
conhecer e aprimorar suas capacidades de inovacao, principalmente a capacidade
de desenvolvimento. Portanto, o objetivo do trabalho é analisar as capacidades de
inovacao de empresas industriais que exportam e, a partir disso, discutir sua
capacidade de desenvolvimento. Este estudo faz parte do projeto de pesquisa “A
Evolugcdo das Capacidades de Inovacdo de Empresas Industriais”, que analisou
quantitativamente uma base de dados com mais de 1300 empresas industriais,
sendo que aproximadamente metade delas atende o mercado exterior, enquanto o
restante apenas o mercado nacional. Como resultados, observou-se que empresas
que exportam tém a capacidade de desenvolvimento superior aquelas que nao
exportam, evidenciando a importancia dessa capacidade para o atendimento ao
mercado externo. Entretanto, quando se analisa o desempenho dessas empresas,
as capacidades de transacao e operagao aparecem como as mais influentes, com o
desenvolvimento ficando em segundo plano. Isso pode ser explicado dada as
particularidades das necessidades desses mercados externos, que fazem com que
a empresa tenha que desenvolver novas solugdes quase que como "condi¢ao sine
qua non" para comercializar seus produtos, mesmo que isso nao se reflita,
necessariamente, em maior desempenho.



