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Para engajar precisamos fazer algo diferente, atraves da construgio

de narrativas que legitimam as experiéncias locais das pessoas

& povos, que desvelam o diferentes papgis dos grupos sociais. E

importante evidenciar as interconexdes dos temas abordados, de

modo que aproximem as causas e consequéncias das mudangas

climaticas com a vida das pessoas, bem como com as possibilidades de
transformaggo positiva na relago sociedade @ Clima. o cuocere 2o 2000

APRESENTACAO

Por Eloisa Loose e Marina Colerato
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Conforme nosso mundo fica mais quente e governos e corporagoes
ficam cada vez mais distantes de cumprir metas e acordos globais no
ambito climatico, cresce a atencao para os potenciais - e os limites

- do jornalismo para um engajamento civico pro-clima. De acordo
com os cientistas, o jornalismo desempenha um importante papel

na amplificacao da discussao, definicao de sentidos, apresentacao
de argumentos, valores e visdes de mundo a respeito das mudancgas
climaticas. Sobretudo o jornalismo ambiental é entendido como uma
das perspectivas emergentes que podem colaborar com o engaja-
mento climéatico na medida em que seus pressupostos reforcam o
compromisso com a sustentabilidade da vida, e assumem a critica ao
capitalismo, a colonialidade e a logica do Norte Global. Ao se apre-
sentar como uma pratica engajada, o jornalismo ambiental assume
como funcao politica a sensibilizacdo dos publicos para formas mais
efetivas de enfrentamento a crise climatica, entendendo que a in-
formacgao qualificada auxilia em tomadas de decisao mais acertadas
e alinhadas ao exercicio da cidadania planetaria. Contudo, sera que
essa é a mesma percepcao da audiéncia?

Para além de entender a percepcao do publico sobre a atual co-
bertura climatica na midia, a presente pesquisa buscou levantar
insumos para responder a questao: como os jornalistas promo-
vem ou podem promover engajamento das pessoas nas agoes
pré-clima no seu fazer jornalistico? Gunster (2017) afirma que o
jornalismo pode contribuir com o engajamento a partir de quatro
pontos, sendo o primeiro deles a priorizacdo de publicos pro-
pensos a se envolver com o tema (em oposicao a destinacao de
mensagens genéricas). Dessa forma, centramos nossa pesquisa
num publico previamente engajado com temas sociais (aqueles
gue se percebem como ativistas) e, portanto, mais predisposto
ao engajamento civico, entre 18 e 35 anos. O recorte de idade foi
orientado por pesquisas de comportamento que mostram a maior
preocupacao dos jovens da geracao Y e Z com questoes ambien-
tais. Ainda sobre o publico, destacamos que entendemos esses
sujeitos como qualificados e acreditamos que os insumos gerados
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por esse grupo podem colaborar de forma mais significativa com
os objetivos desta investigagao, gerando assim insights relevantes
para profissionais da comunicacao.

Considerando as relagdes entre crise climatica, desmatamento e
Amazénia no Brasil, a presente pesquisa buscou entender a per-
cepcao do publico sobre tais conexdes e sobre a clareza das infor-
macoes transmitidas pela midia sobre as mesmas. Até que ponto
tal relacao faz sentido para os brasileiros das diferentes regioes do
pais? As diferencas associadas as realidades locais € outro ponto
que atravessa o horizonte do estudo.

Desde a concepcao da proposta, nosso objetivo foi coletar percep-
¢coes e entendimentos de jovens ativistas de todo o Brasil sobre
engajamento e jornalismo climatico e, ao mesmo tempo, permitir
que o espaco dos grupos de discussao fosse de reflexao sobre a
interseccionalidade da pauta climatica, de modo a integra-la as
demais causas. Apesar das restricoes de tempo, avaliamos, a partir
das falas dos participantes, que a dindmica se mostrou positiva
para além da recolha de dados.

Nossos esforcos nesta pesquisa tentam aproximar pratica e cién-
cia para aprimorar a comunicacao climatica, pois acreditamos que
conhecer melhor os entendimentos dos publicos pode reorientar
estratégias e ampliar o debate em um sistema de multiplas informa-
¢oes, que concorre com a desinformacao. Para o Instituto Modefica,
o0 presente estudo busca também contribuir com o financiamento
de pesquisas cientificas e com a aproximacao entre academia e
sociedade. Para o Grupo de Pesquisa Jornalismo Ambiental (CNPgq/
UFRGS), é uma oportunidade para trabalhar com estudos de recep-
cao e se debrugar, ainda mais, sobre as interfaces entre jornalismo
e engajamento. Por fim, registramos nossos agradecimentos as
pessoas que responderam ao questionario online da primeira etapa
e, especialmente, aquelas e aqueles que aceitaram voluntariamente
integrar os grupos focais, que consistiram na segunda etapa.
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RESUMO EXEGUTIVO
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A pesquisa "Jornalismo e Engajamento Climatico" aponta que os
ativistas participantes dos grupos focais das cinco regides brasi-
leiras concordam uns com os outros muito mais do que discor-
daram (em raras ocasides houve confronto de opinides). Embora
nem todos facam clara distincao entre o que é jornalismo e outras
formas de comunicagao/divulgagao, as percepgoes associadas ao
engajamento climatico estavam mais na ordem do que deveria ser
(no sentido prescritivo) do que, de fato, eles acompanhavam. Na
concepgao majoritaria dos participantes, o jornalismo tradicional/
mainstream sobre clima (identificado nos videos apresentados)
possui limites para mobilizar, ja que sdo revestidos de uma pers-
pectiva predominantemente cientifica, com termos técnicos, e ndo
se aproximam do dia a dia de seus publicos.

Ainda que reconhecam o papel informativo do que é apresenta-

do, sugerem que é preciso ter posicionamentos mais categoricos,
denunciando os responsaveis e convocando a populacao para se
unir em acoes concretas, de forma explicita. Formas especializadas
e segmentadas de jornalismo foram citadas como mais capazes

de envolver o publico, porém entende-se que a partir da imprensa
massiva muitos terdo contato com o tema.

Apesar das especificidades regionais, relacionadas ao acesso de
informacdes jornalisticas e a auséncia de produgado conectada a re-
alidade local, pode-se destacar sete pontos-sintese resultados do
estudo de recepcao empreendido com um publico qualificado sob o
foco no jornalismo e engajamento climatico:

- Na visao dos respondentes, para engajar, o jornalismo precisa
ouvir os mais afetados;

- 0 jornalismo precisa pensar nas solucoes/respostas para além
das acoes individuais, reforcando a orientacao para um enga-
jamento politico (desconstrucao da ideologia neoliberal, que
enfatiza a responsabilizacao do sujeito);

1
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- As causas e 0s responsaveis pela crise climatica precisam ser
mais expostos;

- Sobre o efeito de choque, verifica-se que, mesmo entre os
ativistas, ha percepcdes diferentes o quanto que a énfase no 1 gt SR !
medo pode provocar reacao ou apatia; h
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- Em conformidade com o que ja é apontado pela literatura cien-
tifica, os ativistas destacam para o uso de uma linguagem clara
e simples (critica aos termos técnicos), a aproximacao do tema
com a realidade proxima do leitor (critica a perspectiva nacio-
nal, oriunda do eixo Rio-Sao Paulo), “humanizacao” do debate
(reforcada pela necessidade de dar protagonismo aos defenso-
res da floresta e outras populacoes que atuam localmente), a
credibilidade ou confiabilidade associadas ao comunicador ou
meio de comunicacao (criticas aos grandes grupos que se po-
sicionam a favor do agronegdcio, por exemplo), a necessidade
de evidenciar as diferentes implicacoes do clima para setores
e aspectos sociais (aproximar clima com alimentacio, satde,
economia, desigualdades sociais, etc.), o trabalho em rede (em
parceria com as comunidades), o conhecimento prévio dos pu-
blicos e suas demandas (reconhecendo a necessidade de uma
producao segmentada);

- Os ativistas indicam que o jornalismo mainstream deve incor-
porar aspectos do jornalismo nao hegemonico (especialmente
o comunitario, o engajado ou de advocacy, e o ambiental), ao
mesmo tempo em que reconhecem os obstaculos estruturais
dessa demanda;

- 0 publico pesquisado possui um entendimento amplo do que
é referéncia jornalistica, mesclando aspectos do jornalismo
tradicional e alternativo, em simultaneo com outras producoes
derivadas de organizacées ambientais.

VISUALIZAR AS CONSEQUENCIAS E AS PESSOAS AFETADAS T

Familias Impactadas por Enchentes no Brasil. Foto: © Isis Medeiros / Greenpeace
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Conectar as pessoas com possiveis instrumentos de
fransformacao, atraves de exemplos a serem seguidos, como
iniciativas locais, sejam coletivas e individuais, projetos em
andamento nas comunidades. Nao relativizar as informacoes,
frazendo a realidade com transpareéncia, verdade e pé no chao.
Tambem contemplar a racializacao, denunciando a urgéncia da
Justica climatica e cultivando a 8SPeranca. s ... 22 2
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No Brasil, as investigacdes de recepgao orientadas para materiais jor-
nalisticos sdo escassas e ndo ha um estudo representativo com foco
na questao climatica. No entanto, para avancarmos em estratégias de
comunicagao mais assertivas, buscar saber como os grupos enten-
dem e fazem uso dessas informacodes é fundamental. Esta pesquisa
busca compreender como se da o engajamento pré-clima por meio
do jornalismo, sobretudo para ampliar o entendimento a respeito das
relacoes entre desmatamento da Amazonia e crise climatica.

Para tanto, realizou-se um levantamento bibliografico sobre estudos
de recepcao que envolvam cobertura jornalistica de clima, o que
nos confirmou que ainda sao poucas as pesquisas que tratem da
relacao entre o consumo jornalistico e o engajamento climatico. Na
sequéncia, discutiu-se qual seria o perfil da recepcao mais interes-
sante para trabalhar com engajamento a partir de achados de outras
pesquisas, tentativa de ouvir grupos das diferentes regides e enten-
dendo que ha perfis que poderiam contribuir mais com a discussao
do engajamento, como o de jovens ativistas. Contudo, a intencao
nao foi limitar a pesquisa aos ambientalistas, pressupondo que tais
informantes teriam mais conhecimento sobre o clima; o objetivo da
pesquisa foi trazer a questao climatica para outros movimentos e
pautas, sublinhando sua transversalidade.

Para coleta de dados, foram mobilizados grupos focais (GATT1, 2005) NOS
meses de junho e julho de 2022, de forma virtual, com o intuito de
ouvir percepcoes sobre o tema e também observar reagoes a partir da
exibicao de dois produtos audiovisuais com caracteristicas tradicio-
nais do jornalismo. Os grupos focais foram gravados e, posteriormen-
te, as discussdes foram transcritas. Para sua analise, houve a categori-
zacao das falas, a partir da Analise de Conteldo (8aRrDIN, 1979).

Os respondentes participaram de forma voluntaria sob o resguardo
do anonimato, e os convites foram realizados a partir de uma pri-
meira etapa de mapeamento, por meio de um questionario virtual
disponibilizado nas redes sociais do Modefica, e, posteriormente,
segundo indicagodes, aplicando a técnica conhecida como “bola de
neve” (snowball sampling).

15
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pora os limites ecossistémicos. Isso revela que a questao climatica
possui dimensoes sociais, culturais, politicas e econdmicas, extra-
polando em muito a perspectiva reducionista de que meio ambien-
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As mudangas climaticas tém representado um dos grandes desafios
da humanidade ha varias décadas (appeLcren; 36NssoN, 2021). O Ultimo
relatério produzido pelo Painel Intergovernamental sobre Mudancas
Climaticas (IPCC, na sigla em inglés) afirma que precisamos fazer
mudancas drasticas para evitar os piores cenarios, evidenciados am-
plamente pelos cientistas. Além de reduzir as emissoes de gases de
efeito estufa (GEE), é preciso lembrar que as emissdes passadas se-
guirao intensificando a mudanca do clima. Desde a era pré-industrial,
a humanidade emitiu 2,4 trilhdes de toneladas de CO2, sendo que
58% desse total foi lancado entre 1850 e 1989, e 42% entre 1990

e 2019 arcc, 2022), 0 que denota uma relagao entre a globalizagao
neoliberal e 0 aumento das emissdes de gases de efeito. Soma-se
a identificacdo da aceleracao das emissoes de GEE os estudos que
mostram como as politicas publicas adotadas até 2020 sao insufi-
cientes: elas promoveriam um aquecimento de 3,2 graus, mais que
o dobro do que o limite estabelecido no Acordo de Paris (2015).

Outro destaque desse Ultimo relatério apcc, 2022) diz respeito a (in)
justica climatica, ou seja, o fato daqueles que mais sofrem com os
impactos desse processo serem justamente 0s que menos con-
tribuem para o problema. H& uma distribuicao bastante desigual
de riscos, efeitos e oportunidades associadas a crise climatica,
gue precisa ser socialmente reconhecida e inserida com mais
frequéncia no debate publico. A acao humana, responsavel pela
potencializacdo do fendmeno climatico, nao é homogénea. Um
levantamento da agéncia de classificacao de risco S&P Global s&p
GLoBAL, 2022) em 135 paises a respeito dos efeitos derivados da crise
climatica, como eventos extremos, apontou para uma perda de 4%
do PIB mundial por ano até 2050, sendo que, nos piores cenarios,
0s paises mais vulneraveis aos riscos climaticos, como os do sul da
Asia, podem acumular perdas anuais de até 18% do PIB - o triplo
do estimado na América do Norte.

As emissoes de GEE estao vinculadas aos modos de vida moder-
nos, orientados por um modelo de desenvolvimento que nao incor-
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te seria apenas fauna e flora. Obviamente ha uma conexao forte
com a perda da biodiversidade, mas até mesmo esta Ultima precisa
ser observada de forma integrada, a partir das relagoes humanas

com o ambiente.

No Brasil, a principal causa das
emissoes de GEE & a mudanca

de uso da terra, decorrente do
desmatamento e, muitas vezes,

associada a expansao da fronteira

agropecuaria.

No Brasil, a principal causa das emis-
sOes de GEE é a mudanca de uso da
terra, decorrente do desmatamento e,
muitas vezes, associada a expansao
da fronteira agropecuaria. De acordo
com o Ultimo relatério do Sistema de
Estimativas de Emissoes e Remocoes
de Gases de Efeito Estufa - SEEG
(2021), 46% do total bruto (998
milhGes de toneladas de COz) foram
emitidas em 2020 em razao disso,
seguido de 27% oriundas da atividade
agropecuaria e 18% relacionadas ao

setor de energia. Todavia, a fiscalizacao e as acdes de combate a
essas praticas destrutivas seguem sendo pifias. Segundo o Monitor
da Fiscalizacao (mapBIoMAS ALERTA, 2022), 98% dos alertas de desma-
tamento registrados no Brasil, desde janeiro de 2019, ndao foram
autorizados ou foram alvos de fiscalizagao por érgaos do governo
federal, e € na Amazonia que se concentram trés quartos desses
alertas (149.631). Isso significa que ha um indice altissimo de im-
punidade, que favorece a pratica de desmatamento ilegal no pais.

Contudo, o problema nao se concentra apenas na Amazonia, a
despeito de sua relevancia para o contexto planetario. Existe um
afrouxamento das politicas publicas ambientais ja ha alguns anos em
curso, que ganhou forca a partir da gestao do governo Jair Bolsonaro
em tOdO (0] PaI'S (ARAGAO DOS SANTOS ET AL., 2021; FEARNSIDE, 2019). No caso
especifico do enfrentamento climatico, para além das tentativas
de se negar a existéncia do problema, o relatério do SEEG (2021)
conclui que, encerrado o ciclo inicial da PNMC [Politica Nacional
sobre Mudanca do Clima], em 2020, o Brasil ndo possui plano para
cumprir a meta do Acordo de Paris, sendo que o assunto tem sido
negligenciada pelo governo federal.

Logo, as iniciativas brasileiras que estao fazendo frente a crise
climatica hoje emergem, em grande medida, da articulacao da
sociedade civil, que ocupou o vacuo deixado pela fragilizacdo e

PESQUISA 2022
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inoperancia das instituicoes publicas. Nesse sentido, é importante

conhecer como a pauta climatica é compreendida por esses grupos

comprometidos em transformar a realidade e observar como a
comunicacgao jornalistica circula nesse ambito - e de qual forma
contribui para o debate e participagao social.

Estudos de opinido ja revelaram que os latino-americanos (worLb
RISK POLL, 2019) POSSUEM uma preocupagao grande com a questao
ambiental, concordando que as a¢des humanas tinham um peso sig-
nificativo na intensificacao das mudancas climaticas (a maioria com-
preende que ndo é um fendmeno apenas natural). Dentre 26 paises
investigados, o Brasil ficou na oitava posigao dos que percebem as
mudancas climaticas como uma grande ameagca (PEw RESEARCH, 2019).

Pesquisas recentes realizadas pelo ITS-Rio e Yale University
sobre a percepcdo em relacao as mudancas climaticas em 2021
e 2022 reforcam que os brasileiros dao muita importancia a
questao do aquecimento global: em 2020, 78% declararam que
consideram o tema muito importante e, em 2021, essa pro-
porcao foi de 81%. Embora o grau de preocupacao seja alto, o
conhecimento a respeito da problematica ainda é insuficiente:

JORNALISMO E ENGAJAMENTO CLIMATICO

Ativistas do Greenpeace
colocam uma faixa ao redor de
uma castanheira "Castanheira"
derrubada. Foto: ©Greenpeace /
Daniel Beltra

VISUALIZAR AS CAUSAS E OS
PRINCIPAIS RESPONSAVEIS {
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apenas 21% consideram saber muito sobre o tema, enquanto a
maior parte dos respondentes (46%) avaliam que sabem mais
ou menos sobre a questio climatica.

Perguntas especificas sobre a preservacao da Amazodnia e as
queimadas, derivadas dos acontecimentos de 2019 e 2020, foram
feitas pensando no contexto nacional. De forma geral, os resulta-
dos demonstram a preocupacao dos brasileiros com a regiao,
entendendo que sua destruicao impacta na qualidade de vida

e que seu cuidado pode ser um ativo econémico e politico nas
relacoes internacionais. Além de madeireiros, agricultores e pecua-
ristas e criadores de animais serem apontados como os responsaveis
pelas queimadas, politicos também foram citados (ts-rio/vaLE, 2022).

Segundo essas pesquisas, ha varios fatores em jogo, como o fato de
a maior escolaridade estar relacionada a maior preocupacao com

o tema. Outros aspectos, como género e posicionamento politico,
também foram observados: mulheres e sujeitos situados a esquer-
da, em termos politicos, se declaram mais preocupados com o meio
ambiente do que homens e aqueles posicionados ao centro ou a di-
reita. Os jovens afirmam ter mais preocupacao em relacado as demais
faixas etarias. O acesso a informacao é outro fator bastante inves-
tigado: na ultima pesquisa do ITS-Rio (2022) a proporcao dos que
disseram saber muito sobre a questao foi maior entre os usuarios
de internet em comparacao aos nao usuarios. Cabe destacar que o
tipo de informacao acessada nao foi questionado neste estudo,
existindo varias lacunas a serem preenchidas no que tange o
consumo e recepcao das informacgoes ambientais.

Nesta pesquisa, debruca-se sobre a producao jornalistica, enten-
dendo que esse tipo de informacao segue orientacoes éticas e de-
ontoldgicas, que conduzem a verificacao dos fatos, diferentemente
da producao de outros contelidos. Além disso, a credibilidade e o
alcance da imprensa sao elementos que justificam os estudos de
como tais produtos estao sendo consumidos. Diferentes autores si-
tuam essa area como uma arena-chave para amplificar a discus-
sao, definir sentidos, apresentar argumentos, valores e visées
de mundo a respeito das mudancas climaticas (Loosk; carvaLHO,
2017; HULME, 2009). O jornalismo é um tipo de producao especifica den-
tro da area de comunicacao climatica, que, de acordo com Moser
(2010), engloba diferentes niveis: o de informar e educar as pes-
soas sobre a problematica climatica, o de buscar envolvé-las
para que exercam sua cidadania, e o de promocao para que haja
mudancas individuais (algo além das pressées politicas), que

se estenderia para a transformacao de normas, valores e ideias
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do proprio contexto cultural. Importante dizer ainda que, para
que os fatos ambientais sejam transformados em preocupacao
publica (e, quica, em acdes para evita- los ou maneja-los), a
mediacao da imprensa se faz fundamental (HanniGAN, 1995).

Embora a questao climatica tenha, gradativamente, recebido mais
atencao midiatica nas uUltimas décadas, os estudos de interface com
o campo da Comunicagao, em geral, e com o subcampo do Jornalis-
mo, especificamente, ainda apresentam uma série de lacunas, so-
bretudo nos paises do Sul Global. Historicamente, as pesquisas so-
bre essa interface partem de paises ditos desenvolvidos, sobretudo
0s europeus e 0s Estados Unidos (scHAFER; SCHLICHTING, 2014), cOm foco
em analise de representacdes sobre o tema em jornais hegemo-
nicos. Conforme Moser (2010), desde que o debate climatico com
énfase na agao antropogénica ganhou espaco, na década de 1980,
ha esforcos em direcdo em como melhor comunicar essa tematica.
Entretanto, os estudos de recepcao ou voltados para como se da o
consumo das informacodes climaticas permanecem sendo pontuais,
o que dificulta a construcao de estratégias mais assertivas, que
poderiam, de fato, ter o potencial de mobilizar os publicos.

Além da falta de pesquisas na area,

¢ preciso considerar que o aspecto
comunicacional é um, dentre outros
fatores, que podem ser associados a
mudanca de atitudes e comportamen-
tos e colaborar com o enfrentamento
climatico. Ainda que o engajamento
seja cada vez mais acionado neste
debate, seu entendimento € bastan-
te difuso, sendo que ha autores que
defendem, no contexto climatico, a
necessidade de um engajamento poli-
tico, que extrapole as acoes individuais (CARVALHO; VAN WASSEL; MAESEELE,
2016). De acordo com esses autores, o engajamento politico encoraja
a oposicao as politicas dominantes e coloca em relevo a agéncia dos
cidadaos, sendo que o engajamento publico esta mais associado a
implementacao de politicas governamentais de cima para baixo e
concebe os cidadaos como um publico a ser mobilizado.

.. 8 preciso considerar que 0
aspecto comunicacional e um, dentre
outros fatores, que podem ser
associados a mudanca de atitudes e
comportamentos e colaborar com o
enfrentamento climatico.

A maioria dos estudos de comunicagao climatica, em diferentes
paises, tém identificado que os meios de comunicacao utilizam
poucos recursos visuais e de animacao com fins informativos e ex-
plicativos, além de dar mais destaque para as consequéncias/efei-
tos dO que aS Causas (PARRATT FERNANDEZ; MERA FERNANDEZ; ABEJON MENDONZA,
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2021; LOOSE, 2021). Também ja foi assinalada a pouca atengao dada

a cobertura das agoes de mitigagao e adaptacao, que prejudica a
tomada de decisao participativa em relacao ao futuro (moser, 2017).
Soma-se a isso o fato das noticias climaticas serem, em grande
parte, derivadas de agéncias internacionais (veLEz €T AL, 2017), quUe
abarcam predominantemente o tema a partir da mitigacao e como
uma oportunidade de negocio (TAKAHASHI; MARTINEZ, 2017).

Ha estudos que revelam que os mais afetados nem sempre sao
ouvidos nas reportagens sobre clima, como é o caso dos povos
indigenas (Loosk, 2021; STODDART; SMITH, 2016), Sinalizando para a neces-
sidade de enquadramentos a partir da justica climatica. Ademais,
ja sd@o bem conhecidos os gatilhos que desencadeiam a cobertura
do clima, sendo as COPs (Conferéncias das Partes da Convencao-
-Quadro das Nagoes Unidas sobre Mudancga do Clima), a divulga-
cao dos estudos cientificos, sobretudo os do IPCC, e os eventos
extremos climaticos acontecimentos que alavancam a discussao
sobre a crise climatica (Loost, 2021).

Assim como na discussao de outros temas ambientais, as respostas
recorrentemente visibilizadas como solucdes/alternativas estao cen-
tradas nos individuos (enquanto consumidores), esvaziando o debate
sobre o papel das estruturas sociais ou da cidadania. Federovisky
(2018) destaca que a ideologia neoliberal responsabiliza os sujeitos
enquanto desvia a atencao das verdadeiras causas da deterioracao
ambiental/climatica. Além disso, a despolitizacdo ocorre quando o
tema é transformado em um discurso calcado em modelos e nime-
ros, onde questoes muito distantes dos cidadaos tornam-se centrais,
como ocorre quando o tema € reduzido ao funcionamento do merca-
do de carbono, por exemplo (CARVALHO; VAN WASSEL; MAESEELE, 2016).

Soma-se a isso o fato de que o debate da responsabilizacao pode ser
representado de modo a afastar a questao do dia a dia dos sujeitos.

Quando ha énfase sobre o aspecto global, paises ditos desenvolvidos
costumam ser alvo, o que ndo deve eximir os demais paises de agi-

rem em prol da mitigacao. A complexidade da questao demanda que
se entenda o problema em todas as escalas e setores, exigindo agoes
de cima para baixo e de baixo para cima em simultaneo (Gippens, 2010).

Recorda-se que a percepcao do que € ou hdao um problema e de
como se pode estar envolvido ou ndao nas suas causas nao depende
apenas de informacdo bem apurada e contextualizada. Ha uma sé-
rie de fatores culturais, econdmicos, sociais e até psicolégicos que
precisam ser considerados a fim de que as estratégias utilizadas
facilitem a mobilizagao (Loosk, 2020).
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No Brasil, ha alguns (poucos) estudos que buscam entender as
percepcdes/entendimentos dos publicos em relagdo a questao
climatica, porém baseados em publicos bem especificos, ja fami-
liarizados com o tema, como o desenvolvido por Cavalcanti (2019)
que entrevistou informantes que atuavam em ONGs e trabalhavam
diretamente com mudancas climaticas, ou o de Loose (2020), que
buscou leitores que tivessem interesse associados a sustentabili-
dade e/ou meio ambiente. Mesmo assim, os resultados apontam
para a dificuldade de explicar o que sao mudancas climaticas
em razao de sua complexidade e ressaltam o distanciamento
do tema com a realidade cotidiana dos sujeitos. O fato de as
mudancas climaticas serem um fenémeno global, com multiplos
e diversos impactos, faz com que a explicacdo do fendmeno
represente um desafio por si sé.

Cavalcanti (2019) ainda sublinha que a concorréncia com outros te-
mas, percebidos ou sentidos como mais urgentes, faz com que a crise
climatica ndo entre na “cota finita de preocupacdes” que os indivi-
duos tém — a percepcao do risco climatico tende a se tornar muito
pequena ou até mesmo inexistente quando comparada ao risco do
desemprego, da fome, da doenca ou da violéncia, por exemplo. Essa
outra questao remete ao contexto dos publicos com os quais quere-
mos falar, revelando que é preciso conhecer a situacao da recepcao.

A forma como a mudanca climatica é representada nas comunica-
¢oes também influencia na maneira como os sujeitos reagem a ela.
Nesse sentido, estudos afirmam que o viés catastrofista pode de-
sencadear reacoes que, ao invés de mobilizar a populacao, podem
gerar apatia ou paralisia. Embora chamadas e imagens negativas
possam despertar uma atencao sobre a questao, o medo decorren-
te dos piores cenarios pode se mostrar bastante contraproducente
para envolver as pessoas (0’NEILL; NICHOLSON-COLE, 2009).

0 negacionismo climatico pode ser decorrente da falta de informa-
coes corretas ou do acesso continuo a desinformacao, de uma mes-
cla entre tais aspectos e aqueles associados a tentativa de sobrevi-
ver sem medo do futuro (reforcado pelas mensagens apocalipticas)
e da concorréncia existente entre os riscos que serao enfrentados

a cada dia. Interesses outros, como oportunidades econémicas,
também podem ser consideradas.

Todos esses desafios confirmam que tratar da comunicacao
climatica nao é tarefa simples e que, mesmo quando feita com
bons resultados, nao significa, automaticamente, que os publicos
transformarao aquela mensagem processada em atitude capaz de
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auxiliar no enfrentamento do problema. E os limites entre preocu-
pagao, conhecimento e engajamento (seja ele individual ou politico)
nem sempre sdo nitidos. Bayes, Bolsen e Druckman (2020) afirmam
que, apesar das mensagens sobre consenso cientifico fortalecerem
a opinido publica sobre o clima, outros aspectos devem ser conside-
rados, como o que motiva as pessoas quando elas formam crencgas
sobre as mudancas climaticas, por exemplo.

Formas mais efetivas de comunicar as mudancas climaticas ten-
dem a apontar para uma linguagem clara e simples, a aproximacao
do tema com a realidade proxima do leitor e a “humanizacao” do
debate, a credibilidade ou confiabilidade associadas ao comuni-
cador ou meio de comunicacao, a necessidade de se associarem
temas outros (evidenciando as diferentes implicacdes do clima
para setores e aspectos sociais), as solucdes, o trabalho em rede, o
conhecimento prévio dos publicos e as suas demandas (o que de-
veria fazer parte do planejamento de qualquer estratégia de comu-
NiCaCa0) (LOOSE, 2021; CAVALCANTI, 2019).

Gunster (2017) afirma que o jornalismo pode contribuir ainda mais
com o engajamento a partir de quatro pontos: 1) priorizando
publicos propensos a se envolver com o tema (em oposicao a des-
tinacdo de mensagens genéricas); 2) ampliando o enquadramen-
to da justica social, de modo que as dimensodes éticas, politicas

e normativas das mudancas climaticas recebam mais atencao;

3) abordando valores culturais que poderiam promover atitu-
des, crencas e comportamentos; e 4) focando em experiéncias e
emocoes de pessoas e comunidades que estao colaborando para
enfrentar as mudancas climaticas.

Na revisao de estudos da area feita por Moser (2016), destaca-se a
lacuna existente em estudos direcionados para efeitos de médio e
longo prazo, ja que a grande maioria dos estudos de recepcao e con-
sumo conformam-se em estudos sem continuidade. Quando falamos
sobre engajamento precisamos lidar com fatores que vao além de uma
exposicao pontual. Outro ponto fundamental constatado pela autora é
a distante conexao entre os pesquisado-
res de comunicacao do clima e aqueles
que se dedicam a sua producao. Se por
um lado nao conseguimos ainda pensar
em um desenho de pesquisa longitudi-
nal, que depende de recursos no longo
prazo, nossos esfor¢os nesta pesquisa
tentam aproximar pratica e ciéncia para
aprimorar a comunicacao climatica.
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Para contextualizar a discussao de engajamento no jornalismo é preciso
entender a estrutura com a qual ela busca romper, baseada no ideal da
objetividade. Conforme Genro Filho (1987), a objetividade é heranca
das correntes funcionalistas estadunidenses voltadas aos estudos da
comunicacao social entre o final do século XIX e o inicio do século XX.
A partir desta perspectiva, buscava-se aplicar a légica empiricista, com
base em modelos matematicos, a producao da noticia. Desta maneira,
fazer jornalismo significaria seguir uma féormula no processo de selegao,
hierarquizacao e relato dos acontecimentos.

Traquina (2004), por sua vez, atenta para a importancia de nao
enxergar a objetividade jornalistica a partir de uma dicotomia com a
subjetividade. Isto porque a pratica jornalistica, segundo o autor, é
um hibrido entre o comprometimento com o interesse publico e com
os valores democraticos, e o entendimento do jornalismo enquan-
to negdcio, sujeito a pressdes de mercado e de seus financiadores.
Desta forma, o ideal da objetividade nao consistiria em um problema
quando significa buscar a informacao o mais apurada possivel para
corresponder a responsabilidade com o interesse publico — como
um ritual da rotina do repdrter (rucHman,1993). O ponto de atencao,
contudo, reside na associacao da objetividade com valores inalcanca-
veis pelo jornalismo enquanto construgao social da realidade, como
imparcialidade e neutralidade.

E neste sentido que abordagens criticas emergem. No caso do Brasil,
Figaro et al. (2021) descrevem o fortalecimento de arranjos alternati-
vos e independentes na pratica jornalistica a partir do fim da primeira
década do século XXI. Sao experiéncias alternativas a midia hegemoni-
ca, construidas a partir de relagdes horizontais, com “engajamento aos
temas democraticos e populares” (F1GaRro ET AL, 2021, P.436). Apesar das
limitacdes estruturais e financeiras, tais experiéncias estao comprome-
tidas com a democratizagcdao dos meios de comunicagao, segundo os
autores, dando espaco para perspectivas pouco exploradas pela grande
midia, especialmente de grupos sub-representados no debate publico,
como mulheres periféricas, populacdo negra e povos indigenas.
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Sob esse olhar, varias vertentes de praticas jornalisticas podem ser
identificadas. Pepermans e Maeseele (2017) assinalam que for-
mas jornalisticas que questionam o status quo, direcionadas para
uma producao comprometida e reflexiva podem ser encontradas

no advocacy journalism, constructive journalism e slow journalism,
perspectivas que contestam a suposta neutralidade do jornalismo

e que estao associadas a modalidade alternativa. Também Oliveira
(2017, p.209), ao tratar do jornalismo emancipatério, a partir das
ideias de Paulo Freire, afirma que jornalistas precisam tomar o parti-
do dos segmentos sociais oprimidos para “[...] procurar entender os
fendmenos sociais dentro da perspectiva de que ha essa relagao de
opressao e que é necessario supera-la”. E nesse mesmo sentido que
atua também o jornalismo ambiental, como se vera mais adiante.

Com o questionamento as ideias de neutralidade no campo
jornalistico, toma forma o entendimento do jornalismo enquanto
motivador de mudancas sociais. Neste aspecto, Appelgren e J6ns-
son (2021) mencionam o engajamento, que significa se importar
e estar disposto e apto a agir diante de uma questao de interesse
publico. Assim, o engajamento leva ao interesse na participagao
politica com vistas a colaborar com possiveis solucdes para as
problematicas identificadas.

Moraes (2019; 2021) defende que o ativismo € um elemento per-
tinente para o jornalismo, especialmente no atual contexto politico
brasileiro, em que o governo de ultradireita acentua discursos de
odio e intolerancia contra pessoas e grupos. O jornalismo de sub-
jetividade proposto pela autora nao nega a objetividade enquanto
procedimento que envolve observacao, apuracao e pesquisa, por
exemplo, os quais garantem a acuracia da informagao; a proposta é
dar atencao as posicoes de classe, de género, geograficas, raciais e
questionar as estruturas sociais. O jornalismo das grandes redes e
conglomerados seria considerado a norma e, portanto, um jorna-
lismo “universal”. Todas as praticas desviantes, neste sentido, sdao
classificadas como ideoldgicas, e o ativismo ou engajamento sao
associados de forma negativa a uma cobertura parcial. Conforme os
argumentos da autora, entende-se que uma cobertura baseada em
esteredtipos e representacoes exotificantes do outro, que descon-
sidera vieses de raca, género, classe social e orientagdo sexual, por
exemplo, ndo é ela propria isenta ou imparcial.

A partir daqui, aprofundamos mais o potencial de engajamento do

jornalismo diante de questdes ambientais e da crise climatica. Ga-
nha destaque o papel do jornalismo ambiental, perspectiva histori-
camente relacionada a abordagem comprometida com a sustenta-
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bilidade, de acordo com Bueno (2007), Frome (2008) e Girardi et al.
(2012), e catalisadora do pensamento critico. Este difere do jornalis-
mo sobre meio ambiente, no qual a questao ambiental aparece ape-
nas como tematica, e nao como transversal a abordagem, conforme
destacam Loose e Girardi (2021). O jornalismo ambiental, portan-
to, prevé a conexdo das problematicas ambientais com elemen-
tos de politica, economia, cultura e outras areas do conhecimen-
to, contemplando uma diversidade de saberes e olhares.

Historicamente, a postura engajada inerente ao jornalismo ambien-
tal encontra resisténcia nas redacdes brasileiras, principalmente nos
grandes veiculos, com proprietarios identificados com a ideologia
pré-modernizacao. Este € um obstaculo relevante, pois “o jornalista
ambiental trabalha comprometido com a promocao da qualidade

de vida planetaria” (seLmonTE, 2017, P. 119). Outro desafio importante da
pratica do jornalismo ambiental reside em nao apenas mencionar a
necessidade de preservacao ambiental, mas, principalmente, como
a populagao pode contribuir para tal compromisso, explorando as
possiveis solucdes coletivas, o que aproxima o jornalismo do inte-
resse publico. Quanto a pratica atual do jornalismo ambiental, “o seu
engajamento, que pretende mobilizar a sociedade para os desafios
ambientais do século XXI, pode e deve ser potencializado com as
técnicas contemporaneas de apuracao, como as do jornalismo guia-
do por dados” (BELMONTE, 2017, P. 122).

A fim de entender melhor a pratica, o Grupo de Pesquisa em Jornalis-
mo Ambiental UFRGS/CNPq mapeou o entendimento de jornalismo
ambiental assumido pelos proprios jornalistas identificados com o
campo na América Latina, Caribe, Portugal, Espanha e paises africanos
de lingua portuguesa. Girardi, Loose e Silva (2018, p.58) sintetizam os
achados de questionario aplicado com 60 profissionais, sublinhando
qgue 55% dos respondentes afirmaram que o jornalismo ambiental
“[...] tem papel educativo e transformador, contribuindo para a mobili-
zacao social, para mudancas de atitudes e pensamentos".

Os jornalistas percebem o jornalismo ambiental como uma pratica
especializada, que tem o engajamento como principio, e nao é perme-
ada por imperativos éticos de isencao ou imparcialidade. No entanto,
alguns profissionais tém ressalvas com este termo, na medida em que
pode dar a entender de que se trata de um jornalismo mais alinhado a
causa do que ao compromisso de atender o interesse publico, ressal-
tam as autoras. Alguns afirmaram ser necessario estar engajado com
a pratica jornalistica, de forma ampla, sendo comprometido e respon-
savel, independentemente da pauta; ha uma tentativa de evitar dizer
que se é engajado (GIRARDI, LOOSE, SILVA, 2018).

VISUALIZAR AS SOLUGOES T Alguns estudos se debrugam sobre as possibilidades de aborda-
gem do engajamento ambiental no jornalismo profissional. Miguel
(CE), Brasil. Foto: ©Greenpeace / (2019) analisa os cruzamentos entre o trabalho de organizagoes

Turbinas edlicas em Fortaleza

Flavio C l 9 9 ~ 3 ~
avioLannaionga ambientalistas em prol da educacdo ambiental e a adaptacao

das normativas jornalisticas a légica das midias sociais digitais. A
cultura participativa e a inteligéncia coletiva viabilizam o consumo
de narrativas transmidias que promovem experiéncia sensorial e
imersiva, e, portanto, proxima aos publicos a quem se destina. Tal
estratégia fortalece um jornalismo engajado e militante, sensivel as
problematicas sociais, por permitir a exploragao de diversos forma-
tos e maneiras de apresentar o contetdo.

0 jornalismo ambiental cumpre trés fungdes especificas — a infor-
mativa, a pedagdgica e a politica (sueno, 2007), pois estd comprome-
tido com a sustentabilidade da vida e com a emancipagao social.
Desta forma, os pressupostos do jornalismo ambiental alinham-se
a critica a colonialidade, ao capitalismo e a seus instrumentos de
dominagao e de manutencao do status quo (LOOSE E GIRARDI, 2021).

O jornalismo ambiental considera outras concepgdes de mundo.
Dessa maneira, pode e deve ter papel ativo na emergéncia das
perspectivas do Sul Global.
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Frente ao desafio imposto pelas mudancas climaticas, novas es-
tratégias sao assumidas pelos veiculos jornalisticos para tornar a
questao mais palpavel e proxima do cotidiano. O jornalismo climati-
co, ou climate journalism, sustenta que as fontes sobre tal questao
deixam de ser apenas autoridades ou cientistas, tendo em vista o
crescimento de organizagoes nao-governamentais que trabalham
com o tema, por exemplo (scHAFER; PAINTER, 2021). Com as mudancgas
velozes nos ecossistemas midiaticos e a emergéncia de veiculos
especializados no tema, esta é uma area de estudos que demanda
cada vez mais atencao dos pesquisadores.

Alguns direcionamentos dessa cobertura especializada precisam ser
definidos. Por exemplo, como o jornalismo garante o conhecimento e
o envolvimento dos cidadaos sem que a incerteza sobre os cenarios
da emergéncia climatica gere medo paralisante nos atores sociais?
Segundo Balbé e Loose (2020), com base em Lorenzoni, Nicholson-
-Cole e Whitmarsh (2013), o enfrentamento diante das mudancas
climaticas envolve trés niveis que se articulam entre si: a emocao,
o conhecimento e o comportamento. Tais aspectos interagem de
diferentes formas de acordo com o contexto e as vivéncias de cada
sujeito e sao potencializados quando articulados de forma coleti-
va. Portanto, ndo ha como padronizar respostas sobre a mobiliza-
¢ao dos atores diante das mudancas climaticas. E, embora o medo
seja um elemento presente nas abordagens jornalisticas, inerente
aos critérios de noticiabilidade como intensidade, raridade e dra-
maticidade, ndo ha consenso sobre como lidar com essa emocao na
comunicacao dos riscos climaticos.

O jornalismo pode, contudo, criar capacidade de agir nos cidadaos,
provocando o questionamento das estruturas de poder e estimu-
lando escolhas politicas alinhadas com a sustentabilidade. Con-
forme Balbé e Loose (2020), a percepcao do risco relacionado ao
volume das emissdes GEE deve ser acompanhada da percepcao
de que também existem alternativas e experiéncias ja em curso
que resgatam a conexao com a natureza. Assim, a cobertura deve
trazer informacoes de facil compreensao e ser propositiva, pois
somente alarmar os individuos pode resultar em passividade
diante do inevitavel. Segundo as autoras, “o enfrentamento das
ACs [alteragoes climaticas] requer estratégias diversas, asso-
ciadas a cada perfil de publico, de modo a evitar generalizagoes
que acarretem mais apatia e desesperanca do que respostas ao
problema” (BaLBE; LOOSE, 2020, P.50).

Ao estudarem o engajamento sobre mudancas climaticas a partir
de experiéncias de jornalismo de dados na Suécia, Appelgren e
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Jonsson (2021) destacam que, em termos de enquadramentos
selecionados, o jornalismo guiado por dados nao difere do jorna-
lismo tradicional que traz pautas sobre meio ambiente de modo
fortuito e pouco contextualizado. Assim, a interacao possibilitada
por tecnologias digitais ndo necessariamente leva o publico a
acao. Para isso acontecer, pode ser necessario trabalhar de forma
mais direcionada com audiéncias segmentadas. Também é im-
portante rever o posicionamento do jornalismo de dados como
uma pratica “o mais objetiva possivel”, o que pode prejudicar a
conexao emocional com a pauta e, por consequéncia, o engaja-
mento dos cidadaos.

Bolsen e Shapiro (2017) destacam algumas estratégias para
mobilizar o publico: selecionar enquadramentos que envolvam
emocionalmente os individuos, priorizando mensagens positivas e
de esperanca, de modo que estes se sintam mobilizados a parti-
cipar da solucao dos problemas. Os autores afirmam que reforcar
a existéncia de consenso cientifico sobre contribuicao das acées
humanas para as mudancas climaticas pode aumentar a percepcao
das pessoas sobre a urgéncia da questdo, embora a estratégia seja
menos eficaz em contextos de grande influéncia politica, como em
grupos de republicanos. Por fim, acentuar os impactos das mudan-
cas climaticas em nivel local pode favorecer para que as pessoas
daquela regidao fiquem propensas a buscar mais informacoes.

A partir do construtivismo social, Laws e Chojnicka (2020) alegam
que a separacao de carater positivista, firmada a partir do sécu-

lo XIX, entre jornalismo “reportador” — baseado na confianca na
objetividade — e jornalismo orientado para “advocacy” — que toma
partido e defende uma causa — nao se sustenta mais. Os autores
partem do pressuposto de que € impossivel haver uma verdade
universal e que, portanto, a neutralidade € um valor que pode ser
almejado, mas na pratica nao pode ser alcancado pelo jornalismo.
Enquanto o primeiro tenta disfarcar seu posicionamento através da
linguagem, o segundo € honesto sobre as perspectivas que guiam
seu trabalho. Ao reconhecer a importancia dos contextos histori-
cos, sociais e politicos na construcao do conhecimento, o estudo
propde, entao, outra diferenciacio: entre o jornalismo partidario
de mudancas sociais — “progressive (or regressive) advocacy
journalism” — e o jornalismo partidario do status quo — “status
quo advocacy journalism” (aws; CHOINICKA, 2020, P.2).

Laws e Chojnicka (2020) assinalam que o jornalismo partidario
das mudancas sociais que trabalha na perspectiva da sustentabi-
lidade deveria ser baseado em uma abordagem integrada, ou seja,
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que leve em consideragao os pilares da ecologia, da economia e
da sociedade. Os autores aplicam tal pressuposto ao estudo da
cobertura jornalistica sobre a campanha de Bernie Sanders como -
pré-candidato do Partido Democrata a presidéncia dos Estados
Unidos em 2016. A partir do conhecido posicionamento do sena-
dor em prol de projetos de combate as mudancas climaticas e a
degradagao ambiental, o fato de sua campanha ter obtido menos
cobertura em relacao aos pleitos dos também candidatos Hillary
Clinton e Donald Trump teria relagao, segundo os autores, com o
desconforto da midia corporativa em dar espaco as criticas de San-
ders ao sistema econdmico do qual tais conglomerados sao atores
proeminentes. Tal viés pode ter, inclusive, influenciado a decisao
do Partido Democrata em nomear Hillary Clinton como sua repre-
sentante no processo eleitoral. A pesquisa revela, portanto, que o
jornalismo partidario das mudancas sociais ainda esta restrito,
sobretudo, a meios alternativos e eletronicos, o que limita seu
alcance e impacto social; e que discursos de midia aparente-
mente progressistas, como os que destacaram os posicionamen-
tos de Clinton como progressistas em comparagao aos de Trump

— embora Sanders, com sua ampla atuacao parlamentar diante das
questdes sociais e ambientais, estivesse no pareo —, podem nao
ser totalmente transformadores se nao desafiam a ideologia
neoliberal vigente.

A partir da revisao de literatura sobre jornalismo e engajamen-
to, & possivel realizar alguns apontamentos. De acordo com os
autores consultados, entendemos que o engajamento passa
pela critica a nocao de objetividade jornalistica e pela aceitacao
do ativismo em prol de uma causa como fundamento para uma
pratica jornalistica honesta, responsavel e comprometida com o
interesse publico. Esta abordagem jornalistica identificada com
uma causa, frequentemente referenciada na literatura através do
termo advocacy, nao se refere a defesa de um interesse pessoal
do jornalista ou corporativo do veiculo em que atua. Trata-se de
priorizar o interesse da coletividade, em prol da sustentabilidade
da vida no planeta.

Sendo assim, o jornalismo ambiental € uma das perspectivas
emergentes que podem colaborar com o engajamento climatico
na medida em que seus pressupostos reforgcam a critica ao capi-
talismo, a colonialidade e a logica do Norte Global. Ao se assu-
mir como uma perspectiva e uma pratica engajada, o jornalismo
ambiental compromete-se com a sensibilizacdo dos publicos
para formas mais efetivas de enfrentamento a crise climatica.

JORNALISMO E ENGAJAMENTO CLIMATICO
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Em Bailique, erosao, falta de luz e salinizagao do Amazonas se tornaram desafios permanentes. Foto: Ianca Moreira
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A fim de analisar como os participantes de movimentos sociais se
relacionam com o jornalismo e com a pauta das mudancas climati-
cas, torna-se necessaria uma aproximacao com suas experiéncias
de consumo midiatico e sentidos produzidos a partir das mensa-
gens comunicacionais, uma dimensao que é bem contemplada
pelos estudos de recepcgao e de consumo midiatico.

Toaldo e Jacks (2013) afirmam que os estudos de consumo midiati-
co tém como centro de sua investigacao a relacao dos consumidores
com os meios de comunicacgao e produtos midiaticos, em termos de
experiéncia e contexto de consumo, assim como de apropriacoes,
compreendendo o que, como e por que consomem, enquanto os es-
tudos de recepcao tém como foco a producao de sentidos a respeito
das mensagens. Na pratica, esses estudos tendem a se entrecruzar,
pois sao complementares. A investigacao de um auxilia na compre-
ensao do outro e vice-versa. Assim, a maioria dos estudos tende a
circular por ambas as esferas e essa separacao tem como objetivo
principal auxiliar os pesquisadores a compreender qual o foco de
estudo (ToaLpo; Jacks, 2013). Escosteguy e Jacks (2005) relatam que ha
muitos autores que incluem todos esses trabalhos no mesmo ambi-
to, considerando estudos de recepcao todos aqueles que analisam o
polo oposto da emissao, os receptores das mensagens e as relacoes
Com 0S meios.

Ao realizar pesquisa bibliografica
sobre esse tema, verificou-se, como
esperado, que a maioria dos resul-
tados investigavam as mensagens
de produtos midiaticos a partir de
analises de conteudo e de discurso

oua pr'odugéo jornalfsti'ca a.partir, de oua produgﬁo jornan’stica ) part"\
entrevistas com profissionais da area, . .. .

0 que demonstra a escassez das pes- te entrevistas com profissionais
quisas de recepcao e justificam sua da area

importancia.
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Os artigos de Taks (2019) e Casanova-Pérez, Davila e Alonso (2019)
apresentam trabalhos que analisam a recepcao de mensagens so-
bre as mudancas climaticas e sua traducdo em relagao ao cotidiano
desses publicos especificos. A maior contribuicao dos trabalhos re-
side na aproximacao por meio de métodos de pesquisa qualitativos
(em geral entrevistas) com publicos especificos, analise e compara-
¢cao com os textos midiaticos, e apontamentos de possiveis ade-
quagoes ou lacunas da linguagem/abordagem midiatica.

Taks (2019) realizou sua pesquisa no Uruguai a partir da analise de
noticias, mesas de discussdao com especialistas e de uma observa-
¢ao participante de seis a oito meses em trés locais: um laboratério
de climatologistas; uma zona de pesca artesanal e um territdrio
maritimo dos capitdes e trabalhadores de uma boia de petroleo. A
analise de noticias feita por Taks (2019) demonstra que o governo
e a midia forneceram um enquadramento institucional, tecnhocien-
tifico e catastrofico das mudancas climaticas, ao aproveitar uma
oportunidade de insercdo do tema a partir de eventos climati-

cos extremos, como tornados e inundacdes, e COPs. No entanto,
essas abordagens geram um problema de tradugao (LATouRr,2012),
entre conhecimento cientifico, politico e o ambito cotidiano dos
receptores. A fala de um climatologista ilustra um dos problemas
da traducao. Ele questiona o motivo de associar as mudangas
climaticas as catastrofes, visto que se essas ndo ocorrem ou se

se torna possivel achar outra razao para sua ocorréncia, a crenca
nas mudancas climaticas pode se desfazer. Como exemplo, Taks
(2019) observou que petroleiros e pescadores percebem mudan-
cas nos niveis e condicoes de estabilidade das aguas que afetam
consideravelmente o seu cotidiano, no entanto, muitos acabaram
abracando o discurso de que essas mudancas se dao em virtude
de ciclos climaticos mais curtos, de 30 a 40 anos, que eles dizem ja
conhecer, um argumento que condiz com uma fala negacionista de
um ex-ministro da agricultura. Por outro lado, esses profissionais
também acabam achando solucdes ou melhorias tecnoldgicas para
os problemas causados pelas mas condicdes das aguas, o que o0s
afasta da urgéncia de acdo em relacao as MCs.

Ja a pesquisa de Casanova-Pérez, Davila e Alonso (2019) utiliza-se
de dados secundarios, de revisdo documental de matérias jornalis-
ticas (produto midiatico), de pesquisas quantitativas e entrevistas
em profundidade com agricultores da regiao subumida do México
para demonstrar a importancia da adaptagdo da linguagem cienti-
fica a linguagem simples, especifica e contexto local dos agriculto-
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res. Como exemplo, os pesquisadores apontam diferencgas entre a
semantica cientifica distante como no uso do termo chuvas torren-
ciais, em espanhol “lluvias torrenciales”, e os termos usados em
espanhol pelos agricultores, “aguacerones” ou “torrentales”.

Ambos os trabalhos demonstram a necessidade de mensagens
midiaticas que falem a publicos especificos com linguagens e
abordagens proximas sobre os efeitos gerais das mudancas cli-
maticas as suas condicoes atuais e futuras de vida e producao,
fornecendo informacodes sobre medidas de adaptacao e acao
politica, sem reter o foco a explicacio tecnocientifica da crise
climatica ou em catastrofes.

CLIMATICAS E APOIO A POLITICAS PUBLICAS

34

O estudo de Nathania, Zunaidah, Yanuarita e Reinaldo (2021),
conduzido durante a pandemia com estudantes de um campus
“verde” na Indonésia, realizou um questionario aberto com 26
estudantes millenials (nascidos em 1982-2005) e entrevistas por
Zoom com cinco desses estudantes. Os resultados indicam para
um consumo de noticias sobre meio ambiente que nao ocorre por
meio de uma busca ativa, mas no momento em que elas apa-
recem em seu feed de noticias, principalmente no Instagram, a
partir de perfis sobre o tema que os estudantes seguem. Alguns
estudantes destacaram que o contetdo audiovisual é essencial
para eles, preferindo esse formato a longos textos. Eles alegam
gque esse consumo os inspira a aderir a habitos mais ecolégicos e,
em alguns casos, a conversar e sugerir acoes a amigos e familia-
res. O fato de fazerem parte do campus “verde” foi reconhecido
pelos estudantes, apesar do campus nao explorar muito a comu-
nicacao e a promocao de acdes “verdes” em todo seu potencial
(NATHANIA ET AL., 2021).

Ja o estudo de Hu, Zeng e Yi (2019) é feito a partir de aplicacao

de questionario fechado com amostra significativa da populagao
chinesa. O trabalho investigou a relacao entre o consumo midiatico
e a satisfagao com a acao governamental em relagao ao meio am-
biente. Os resultados mostram que, na China, o consumo de midias
tradicionais esta diretamente associado com a satisfagao em rela-
¢do as politicas publicas ambientais, enquanto o consumo midia-
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tico digital esta associado a insatisfacdo com as politicas publicas
chinesas de meio ambiente. Os pesquisadores sinalizam para a
influéncia do governo nas midias tradicionais, o que incentiva a sa-
tisfacao pelos consumidores desse meio, e 0 acesso a informagoes
mais variadas e aprofundadas na internet, o que poderia embasar a
insatisfacao dos internautas.

Em estudo do tipo survey realizado com amostra significativa da
populacdo da India, pais "em desenvolvimento" e com 25% da
populagao vivendo abaixo da linha da pobreza, Thaker, Zhao e
Leiserowitz (2017) também encontraram relagdes entre o con-
sumo midiatico e o apoio a politicas publicas, porém com foco
no aquecimento global (o artigo parece ter preferéncia por este
termo ao invés de MCs). Os resultados revelam uma tendéncia
geral da crenca no aquecimento global ser positivamente asso-
ciada a um aumento do consumo de midias, a percepgao e ao
apoio a politicas publicas, porém com especificidades para cada
tipo de consumo midiatico. A televisao foi o meio comunicacio-
nal mais associado a crenga no aquecimento global e ao apoio a
politicas publicas, porém sem estar ligada ao ganho de conhe-
cimentos cientificos sobre o tema por parte dos consumidores.
Ja o consumo de jornais nao estava necessariamente associado
a crenga, a percepcao de risco e ao apoio a politicas publicas

e, também, o consumo de internet (que, segundo os autores, é
restrito a um publico muito pequeno e nao implica necessaria-
mente em consumo de informacdes sobre o aquecimento global),
estava negativamente associado a percepc¢ao de risco e ao apoio
a politicas publicas.

Retomando os estudos, observamos que Nathania et al. (2021)
investigam um publico jovem que ja faz parte de um contexto de
politica publica relacionada as mudancgas climaticas, um campus
“verde”, que demonstra sua vontade de consumir noticias sobre

0 assunto e sua recepgao positiva das mensagens quando essas
aparecem em seu feed virtual. O estudo de Hu, Zeng e Yi (2019),
realizado na China, aponta para uma ligagao entre consumo midi-
atico de midias tradicionais e o apoio a politicas publicas, decor-
rente do contexto governamental especifico chinés. E o trabalho
de Thaker, Zhao e Leiserowitz (2017), realizado na fndia, constata,
assim como outros estudos internacionais, que um aumento no
consumo midiatico tende a contribuir com a conscientizagao am-
biental, ou seja, esses dados podem ainda melhorar consideravel-
mente a partir da continuidade do trabalho jornalistico e aumento
de acesso a informagao em um pais em que o consumo midiatico
ainda é muito restrito.
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Os artigos de Nettlefold e Pecl (2022) e Andrade, Barreto e Hen-
riques (2020) sao caracterizados pelo papel ativo dos receptores.
Em estudo realizado na Australia, no estado insular da Tasmania
conhecido por ser inclinado a politicas e conscientizacao “verde”,
Nettlefold e Pecl (2022) relatam a acao e pesquisa sobre o projeto
Curious Climate da ABC, rede de televisao australiana, que convi-
dou sua audiéncia a enviar perguntas para que cientistas e jornalis-
tas do clima respondessem durante programas com a participagao
da audiéncia. Apds os programas,

os participantes responderam a um
questionario. Os resultados indicam
um alto nivel de confianca nas infor-
macoes cientificas apresentadas nos
programas e os receptores demons-
tram ter aprendido informacdes
especificas sobre o seu contexto em
relacdo as mudancas climaticas, o que

0s resultados indicam um aito nivel
de confianga nas informacoes
cientificas apresentadas nos
programas e 0s receptores

representa alguns impactos positivos
da experiéncia em termos de educa-
cao ambiental e jornalismo colaborati-
VO, apesar da participacao dos recep-
tores ter sido limitada.

Ja o estudo de Andrade, Barreto e
Henriques (2020) analisou 53 tweets
que remetiam as mudancas climati-
cas, dentre os 357 mil tweets sobre
o evento climatico das chuvas fortes

demonstram ter aprendido
informacdes especificas sobre o seu
contexto em relagao as mudancas
climaticas, o que representa alguns
impactos positivos da experiéncia
em termos de educacéo ambiental e
jornalismo colahorativo, apesar da
participacao dos receptores ter sido

que atingiram o Rio de Janeiro entre limitada.

07 e 10 de abril de 2019. A metodolo-

gia empregada foi a analise tematica,

que permite categorizar padroes exis-

tentes e selecionar aqueles que dialogam com o tema de pesquisa
(BRAUN; CLARK; 2006). Os tweets mapeados foram analisados em trés te-
mas - bairros, influenciadores e mudancas climaticas - e os tweets
sobre mudancas climaticas foram organizados em seis categorias:
negacionismo climatico, adaptagao, governanca, vulnerabilidade,
criticas ao ceticismo climatico, educagao e informacgao. A maioria
dos tweets eram referentes mais aos temas governanca e criticas
ao ceticismo climatico, o que exemplifica a utilizacdo da rede para
cobrar as autoridades sobre medidas contra o negacionismo cienti-
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Pilhas de eucalipto no Macapa.
Foto: © Daniel Beltra /
Greenpeace
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fico e sobre a falta de acdes em relacdo as mudancgas climaticas, o
escasso planejamento urbano e o papel da defesa civil. A pesquisa
demonstra a possibilidade de novas ferramentas de comunicagao
para a expressao de receptores, os quais respondiam a tweets de
jornalistas e autoridades.

Estas duas pesquisas destacam o papel ativo do receptor, sendo que
no primeiro caso a colaboragao ocorre pela sugestao de perguntas e
possivel presenca nos programas. Ja no segundo trabalho, os tweets
sao tanto o relato da producao de sentidos do receptor em relacao a
sua apropriacao de noticias sobre as chuvas do RJ quanto sua pro-
pria producao de contetldo como emissores na rede Twitter.
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A fim de debater os achados do estudo com a bibliografia mais
recente sobre jornalismo e engajamento climatico, realizou-se, na
primeira etapa, uma pesquisa sistematica no SciELO e no Google
Scholar no periodo dos ultimos cinco anos (2017-2021), privile-
giando os artigos revisados por pares. Detivemo-nos em trés eixos
tedricos: a comunicacao climatica (e suas aproximacdes com o con-
texto brasileiro); as conexdes entre jornalismo e engajamento; e os
estudos de recepcao e consumo midiatico orientados para o tema.

Vale ressaltar ainda que as buscas no Google Scholar se mostra-
ram mais proficuas. As palavras-chave acionadas, em portugués e
inglés, variaram de acordo com o tema central de cada eixo. Uma
série de combinacdes foi realizada na pesquisa bibliografica, am-
pliando a questao climatica para a ambiental e os aspectos jorna-
listicos para os comunicacionais, de modo a rastrear a literatura
mais préxima aos interesses desta pesquisa. Os resultados desse
esforco podem ser observados ao longo de todo o trabalho, sobre-
tudo na secao anterior.
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A técnica para recolha de dados adotada, o grupo focal, possibili-
ta uma construcao plural, diversa e aprofundada de conhecimen-
tos. O grupo focal promove um encontro, entre pessoas inte-
ressadas em um tema comum. Os dialogos facilitados por uma
pessoa na funcao de moderador, orientado por um roteiro com
perguntas-chave, possibilita a irrupcao de informacoes e dados,
cuja analise posterior vai trazer resultados como novos saberes,
solucdes e questdes sobre o tema. Em sintese, pesquisadores
destacam que, nao raro, ouvem de participantes que, naquela
ocasiao, tiveram a primeira oportunidade de parar para refle-

tir a respeito e com acompanhamento qualificado. Assinalam,
também, a satisfacdo manifestada pelos participantes devido ao
enriquecimento através dos dialogos ou por contribuirem com a
producao de conhecimento.

A técnica do grupo focal pode ser usada de diferentes formas: como
espaco de entrevistas, debates e dialogos. A finalidade vai da busca
por consensos e diferencas, ao aprofundamento de temas fortes e
complexos, até o esclarecimento de duvidas ou obtencao de avalia-
gées (NASCIMENTO; ABREU; FONSECA, 2020; SOUZA, 2020; GATTIL, 2005).

Neste estudo, os grupos focais foram realizados de forma virtual,
pela plataforma Zoom, sendo, ao menos, dois grupos focais por
regidao do pais, a fim de contemplar a diversidade regional brasi-
leira, de extensao continental. Para realizar os convites, além de
demarcarmos um perfil, fizemos uso de um questionario online
para identificacao dos jovens ativistas interessados em contribuir
com um debate sobre jornalismo e engajamento climatico.

Segundo os dados obtidos pelo questionario, a maioria dos respon-
dentes sao da regido Sudeste (91; 42,1%), depois Sul (59; 27,3%),
Centro-Oeste (27; 12,5%), Nordeste (24; 11,1%) e Norte (15;
6,9%). Mesmo com os esforcos especificos de circulacao da pesqui-
sa nas regides Norte e Nordeste, o quadro nao se alterou. O grafico
abaixo apresenta a distribuicao por regiao das respostas obtidas.
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Fonte: Os autores (2022).
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21,3%

Apesar do questionario proporcionar dados interessantes, percebeu-
-se que os contatos obtidos ndo estavam se mostrando suficientes
para a composicao dos grupos focais, respeitando a representativi-
dade das cinco regioes brasileiras.

Assim, foram realizados convites para integrar a segunda etapa da
pesquisa (também chamados de grupos de discussao virtuais). Essa
fase consistiu em busca ativa nas redes, organizagées e movimentos
que pudessem indicar ativistas jovens (com até 35 anos) e, depois,
indicacoes daqueles que ja haviam participado. Com isso, chegamos
a um total de 60 participantes:

SUDESTE
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DISTRIBUICAD DE PARTICIPANTES DOS GRUPOS FOCAIS POR REGIAQ

QUADRO 1

REGIAO NUMERO DE PARTICIPANTES

Sul 12
Sudeste 11
Centro-Oeste 11
Nordeste 13
Norte 13

Fonte: Os autores (2022).
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E importante mencionar que, em todos os casos, foram convidados (e
confirmados) mais ativistas do que os nimeros apresentados (tivemos
desisténcias, apds a confirmacao, em todos os grupos). Realizamos
também um esforco de mobilizacao para que os convidados ficassem
durante todo o periodo da discussao (que teve duracao de duas ho-
ras), mas em alguns casos tivemos entradas no meio da dindmica ou
saidas antecipadas. Tais situacoes foram esporadicas e nao geraram,
na perspectiva dos pesquisadores, prejuizos aos dados obtidos.

Ressalta-se ainda que o convite sempre reforcou a faixa etaria
pesquisada e a necessidade de cada participante se sentir engaja-
do com alguma causa ou se ver como ativista (no sentido amplo do
termo, ndo precisando estar formalmente ligado as ONGs ou movi-
mentos sociais, por exemplo). E, verificou-se em duas respostas do
questionario que participantes dos grupos focais se colocaram como
nao engajados. Isso pode ter ocorrido em razao da interpretacao
pessoal do que é, de fato, ser engajado. Durante os grupos focais,
percebe-se que havia um entendimento forte de que o ativismo de-
veria ser constante e alguns apontavam que nao se sentiam fazendo
o bastante para se “enquadrar” nessa definicao, como apresentado
por um dos ativistas da Regiao Sul:

Il Falo muito do meu pessoal: eu ja fui muito mais engajada. Hoje estou parada, vejo
noticia & N30 engajo muito, nada mais me abala muito ao ponto de fazer algo. Tenho
certeza de que & por rotina [..1. Fico mal de fazer to pouco, mas & por rotina,
n3o tenho tempo livre pra pensar em outra coisa e tambem por ter o sentimento

horrivel de que esta to terrivel, que ndo tem mais solugao pra nada.

A maioria dos respondentes do questionario, 161 (75,2%), se con-
siderou engajado em alguma causa ou movimento social, enquanto
53 (24,8%) afirmaram que nao eram. Esse € um ponto interessante,
afinal, mesmo que a pesquisa tenha sido direcionada a ativistas,
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verificamos que quase um quarto dos que participaram da primeira
fase responderam nao se identificar com esse perfil, o que sugere
que ha um interesse pelo tema da pesquisa por académicos e pro-
fissionais que nao entendem seu envolvimento como ativismo.

Recorda-se que, nos grupos focais, antes da aplicacao do roteiro,
foi informado aos participantes o que estdvamos entendendo por
engajamento, ja que no pré-teste, organizado com ativistas con-
vidados pelo Modefica, o termo foi, muitas vezes, reduzido a uma
acao nas redes sociais. Esclareceu-se que:

Il 1 pesquisa trata de engajamento, no sentido de Se importar e estar disposto e apto a

agir diante de uma questo de interesse pablico (nesse caso a crise climatica). Assim,
0 engajamento que buscamos promover & aquele que leva a participacéo poltica e
pdblicatdo terrivel, que ndo tem mais Solugdo pra nada.

PANORAMA DAS CIDADES DOS RESPONDENTES DA PESQUISA GRAFICO 2
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Monitoramento de Desmatamento na Regidao da AMACRO, Ronddnia. Foto: © Bruno Kelly / Greenpeace
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Embora esta pesquisa, com os recursos previstos, nao tivesse sido
desenvolvida se nao fosse virtualmente, destacamos as limitagoes
derivadas da aplicagdo do método. Por conta do tempo em frente a
tela e da prépria exaustao das atividades online, reflexo da pandemia
de covid-19, as discussoes tiveram de ser limitadas, configurando,
em alguns momentos, uma entrevista coletiva na qual os responden-
tes concordavam ou discordavam das falas anteriores.

Foram realizados dez grupos de discussao com jovens ativistas, dois
em cada regiao brasileira, entre 22 de junho e 20 de julho de 2022.
Registra-se ainda que antes dessa etapa foi realizado um grupo focal
pré-teste, com jovens identificados pelo Instituto Modefica, que per-
mitiu o aprimoramento e ajuste do roteiro e organizacdo da dinamica,
que consistiu, na sua versao final, em uma breve apresentacao da
pesquisa, dos pesquisadores e dos participantes, divisao das salas
para coleta de dados com duas partes:

1) perguntas gerais sobre engajamento e jornalismo climatico; 2)
percepcdes sobre duas pecas jornalisticas audiovisuais sobre clima
(a primeira com foco em causas, que tratava do desmatamento da
Amazonia, produzida pela TV Cultura; e a segunda que traz também
algumas consideracoes sobre solucoes, produzida pelo Brasil de
Fato), e, ao final, uma atividade coletiva de construcao de sintese
sobre como deveria ser o jornalismo para engajar no enfrentamento
as mudancas climaticas.

Cada sessao contou com um pesquisador-moderador para conduzir a
discussao e controlar o tempo, baseado em um roteiro comum, mais
um relator, que registrava, em tempo real, o que estava sendo ma-
nifestado em cada sala. Além disso, por seguranca, todos os grupos
foram gravados para recuperagao posterior de dados (transcricao das
falas). Os grupos focais foram realizados na condigao de anonimato,
por isso, faremos a citacao dos participantes somente levando em
conta sua regiao.

Os dados coletados nos grupos focais, apos transcritos, foram cate-
gorizados a partir da revisao de literatura ja feita e das observagoes
dos pesquisadores durante as dindmicas, considerando sempre 0s
objetivos da pesquisa: compreender como se da o engajamento
pré-clima por meio do jornalismo, sobretudo para ampliar o enten-
dimento sobre as relacdes entre desmatamento da Amazonia e crise
climatica. As analises foram separadas por regiao e depois discuti-
das coletivamente, visando entender pontos comuns (para o cenario
nacional) e especificos (por regiao).
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Para investigar as relacdes entre o consumo de jornalismo e o enga-
jamento de ativistas com a pauta climatica a partir dos dados quali-
tativos, coletados nos grupos focais, adotamos a Andlise de Conteu-
do, que segundo Bardin (1979), consiste em um conjunto de técnicas
que permitem a analise sistematica de conteldo verbal e audiovisual
das mensagens comunicacionais. Isso ocorre pois, apesar da natu-
reza interpretativa das palavras, gestos e imagens, essa metodologia
mapeia o contetido manifesto, como as aparicoes de palavras ou
imagens, de forma que uma pesquisa possa ser replicada por diver-
sos pesquisadores gerando resultados similares (8arpin, 1979).

Conforme Bardin (1979, p.37), a Analise de Contetdo € “um con-
junto de técnicas de analise das comunicacoes visando obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricao do contetido
das mensagens, indicadores (quantitativos ou nao) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condicoes de producao/
recepcao (variaveis inferidas) destas mensagens”.

Além disso, através da apresentacao de ambiguidades dos textos,
embates e direcionamentos, o pesquisador que realiza a analise
de contelido consegue captar e explorar outros aspectos, como
as ideologias e o contetido implicito na mensagem, indo além da
percepcao inicial, superficial, de um texto. Para Bardin (1979), a
funcao essencial desta analise é o desvendar critico.

Segundo Franco (2008) um dos procedimentos mais relevantes da
aplicacao da analise de conteldo consiste no desenvolvimento de
categorias que sustentam a classificacao dos significados manifes-
tos das mensagens, agrupando os dados segundo critérios seman-
ticos (temas), sintaticos, léxicos ou expressivos. A criacao das ca-
tegorias é um processo desafiante e que, em geral, pode ocorrer de
duas formas: definidas a priori, a partir do problema e objetivos de
pesquisa, ou nao a priori, emergindo da "fala" ou demais elemen-
tos dos dados coletados, o que implica em repetidos cruzamentos
entre material coletado e teoria.

VISUALIZAR AS A presente pesquisa desenvolve sua categorizacao nao a priori. A

CONSEQUENCIAS E AS PESSOAS

MAIS IMPACTADAS 1 partir de uma analise inicial de temas emergentes nas falas dos

participantes do grupo focal pré-teste, foram delineadas catego-
rias, as quais também respondem aos objetivos de pesquisa. Foi
mantida a possibilidade de insercao de novas categorias ou subca-
tegorias a partir da analise dos dados coletados nos demais grupos
focais — o que ocorreu durante o periodo de categorizagao.

Seca no Amazonas. Foto:
© Greenpeace / Daniel Beltra

Para que nao existam categorias amplas demais, que impegam a
observacao de nuances de significados, e nem um nimero muito
grande de categorias, o0 que poderia fragmentar a analise a ponto
de se perder pontos de convergéncia, Franco (2008) indica a orga-
nizagao das categorias em molares (mais amplas) com indicadores
moleculares que reorganizam os dados. A autora também relata a
importancia de criar as categorias de acordo com trés principios: a
exclusao mutua (as categorias ndo devem se sobrepor, cada uma
abarca um tipo de conteldo que exclui outro); a pertinéncia (a cate-
goria deve ser relevante para a pesquisa); a objetividade e fidedig-
nidade (erros de codificacao acontecem quando as categorias nao
estao claras, por isso a importancia de serem objetivas).

Assim, foram elaboradas as seguintes categorias e subcategorias:

JORNALISMO E ENGAJAMENTO CLIMATICO PESQUISA 2022
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ENGAJAMENTO

Engloba diferentes percepgbes de como ocorre o engajamento, sem distingao de
acoes individuais ou coletivas.

ENGAJAMENTO INDIVIDUAL

Relne aspectos (constatagoes e criticas) sobre mobilizagdo e incentivo a agao individual, refle-
x0es sobre "o que eu posso fazer". O que me move enquanto ativista? Quais os limites da acao
individual?

ENGAJAMENTO COLETIVO/POLITICO

Trata de como é feito o ativismo em grupos, movimentos sociais, agoes relacionadas aos esforcos
coletivos, em comunidade. O que gera mobilizagao coletiva? Quais os desafios da mobilizagdo social?

JORNALISMO CLIMATICO

Reulne percepcoes de como o jornalismo aborda as mudancas climaticas.
ENQUADRAMENTO DO ASSUNTO

Abarca a maneira como o assunto é predominantemente enfatizado pela imprensa.

- Foco nas causas - concentra percepcoes sobre como as causas que levaram a intensifi-
cacao das mudancas climaticas sdo tratadas ou invisibilizadas (discussao sobre que tipo de
desenvolvimento nos trouxe até aqui). De que maneira as causas das mudancas climaticas sao
apresentadas pelo jornalismo?

- Foco nas consequéncias ou efeitos — traz as percepgoes sobre como os efeitos climaticos
(eventos climaticos extremos, aumento do nivel do mar, mudanca nos regimes de chuva, etc.)
sao representados pela imprensa. De que maneira os efeitos das mudancas climaticas sio
apresentados pelo jornalismo?

> Foco nas solucgoes — congrega as percepcoes sobre como o jornalismo apresenta (ou nao) so-
lucées ou alternativas para enfrentar as mudancas climaticas (iniciativas ligadas a mitigacao

Fonte: Os autores (2022).

48

JORNALISMO E ENGAJAMENTO CLIMATICO

e adaptacao), e quais sao as solugdes propagadas. De que maneira as solugées para enfrentar
as mudancas climaticas sdo apresentadas pelo jornalismo?

PERSPECTIVAS DAS FONTES

Abarca comentarios sobre quem sao as fontes que estdo sendo consultadas ou deveriam ser
pelos jornalistas e como tais enfoques direcionam as noticias.

> Perspectivas cientificas - trata das percepc¢ées sobre a inclusao dos cientistas/pesquisado-
res nas reportagens/noticias assim como outras logicas cientificas. Como a ciéncia colabora
para producao de engajamento via jornalismo?

- Autoridades politicas e empresariais - trata das percepcoes sobre empresas, politicos e
demais tomadores de decisao nas reportagens/noticias. Como as autoridades politicas e em-
presariais sao percebidas no jornalismo? Como isso colabora para o engajamento?

- Pessoas afetadas — aquelas que ja sofrem em decorréncia das mudancas climaticas. Os
afetados estao sendo ouvidos? Inclui a perspectiva da justica climatica.

LINGUAGEM JORNALISTICA

Relne comentarios e observagoes a respeito de como os fatos sao relatados nas matérias jorna-
listicas e como isso esta relacionado ao engajamento

- Termos técnicos - trata das percepcdes de como o jornalismo lida com a ciéncia das mu-
dancas climaticas e de sua complexidade. Qual a linguagem das reportagens sobre mudancas
climaticas? De que maneira a linguagem técnica interfere no engajamento?

- Escolha do publico e especificidades dos formatos - retine observacoes que consideram as
especificidades de cada publico, dos formatos e linhas editoriais e (que alterarao o tipo de
linguagem) Para quem eu estou comunicando? Quem é o publico deste veiculo? O que consigo
apresentar neste espacgo de tempo?

ENGAJAMENTO POR MEI0 DO JORNALISMO

PESQUISA 2022

Reulne percepcoes explicitas sobre o papel do jornalismo para o engajamento climatico.
Aqui coletamos impressdes mais gerais sobre confiancga, credibilidade e outros aspectos
amplos do jornalismo e do engajamento que extrapolam as subcategorias abaixo.
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PROXIMIDADE GEOGRAFICA

Trata de comentarios e manifestagdes sobre a necessidade de trazer situagoes proximas a vida das
pessoas (perspectiva local x global). Como o jornalismo aproxima a populagdo com a questao climatica?

EFEITO DE CHOQUE

Engloba apelos de medo e de amplificacao dos efeitos negativos (pode-se dizer sensacionalis-
mo) para despertar as pessoas para acao (ha divergéncias sobre a eficacia de tal estratégia).
Como o jornalismo demonstra a urgéncia e gravidade da crise climatica?

RELACAO DO PROBLEMA COM O BOLSO

Trata da vinculacdo econémica a crise climatica; forma de trazer determinados publicos para
pensar e agir pelo clima. Como o jornalismo trata do impacto econémico da crise?

CHAMADO EXPLICITO

Percepgoes de que o jornalismo poderia ser mais engajado e ultrapassar a fronteira de apenas
“informar”. O que o jornalismo faz ou deveria fazer para engajar?

DESNATURALIZACAO

Relne percepcodes e entendimentos de que o jornalismo deveria romper com a “naturalizacao”
ou “normalizagao” de certas visoes de mundo. Qual o papel do jornalismo na naturalizagao ou
desnaturalizacao dos acontecimentos?

DESMATAMENTO NA AMAZONIA

Engloba manifestagdes sobre as ligacdes entre desmatamento, Amazdnia e
mudancas do clima.

CONEXOES COM O CLIMA

Trata da compreensao entre clima, desmatamento e outros aspectos derivados dessa relacao,
como crise hidrica. Qual a relacdo entre os assuntos?

POVOS DA FLORESTA/AMAZONIDAS

Fonte: Os autores (2022).
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Relne percepcoes sobre a floresta e seus habitantes invisibilizados, indigenas, quilombolas, além
de seus conflitos. Quem sao as pessoas envolvidas nessa relacao? E de que forma?

POLITICA AMBIENTAL E QUESTOES ECONOMICAS

Relne aspectos das politicas publicas, da gestao governamental, as discussées internacionais e
de cunho econémico que envolvem desmatamento na Amazénia. Por que esse tema é de interes-
se publico? A quem interessa?

COMUNICAGAQ PARA ALEM DO JORNALISMO

Abarca manifestacdes que extrapolam a logica do subcampo jornalistico.

COMUNICACAO COMUNITARIA E/OU ALTERNATIVA

Envolve jornais populares, radios comunitarias, atividades auténomas independentes, conver-
sas presenciais.

MANIFESTACOES ARTISTICAS

Diz respeito ao uso da arte e cultura, em suas mais diversas formas, como teatro, musica, rap, bata-
lhas de slam, grafite, filmes de ficgao, fotografia, festas culturais, etc. para engajar sobre o clima.

INFLUENCERS DIGITAIS

Manifestacdes sobre o papel de influenciadores digitais e formadores de opinidao que se enga-
jam de forma a chamar para a acao, porém nao no papel de fontes jornalisticas ou de profissio-
nais de jornalismo.

PESQUISA 2022
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I E necessario aproximar o tema, com afeto, das realidades vividas,
atraves de conexoes com 0s grupos mais vulnerabilizados pela crise
do clima, de forma transversal e interseccional com a sociedade,
ohservando questoes como raga, genero, classe e idade. A partir

da representatividade, da democratizacao da linguagem, da
materialidade e da apresentacao de solucdes, & possivel trazer um
jornalismo climatico inclusivo, acessiVel 8 8f6TIV0. - worossre, 1307 2022

GRUPOS FOCAIS

PERCEPGOES RECORRENTES ENTRE 0S ATIVISTAS
DE TODAS AS REGIOES BRASILEIRAS

ENGAJAMENTO

O jornalismo é considerado por muitos autores como um propulsor
importante de mudancas socioambientais em razao de sua credi-
bilidade e alcance na esfera publica (sueno, 2007, GIRARDI ET AL, 2012;
NEELIMA; REDDY, 2014, LOOSE, 2021) especialmente quando direcionado a
publicos especificos (appeLGREN; J6NSSON, 2021) € Utilizam enquadra-
mentos que envolvam emocionalmente os individuos, de modo a
orienta-los para agdo (soLseN; sHAPIRO, 2017). Ao escolher consumi-
dores de noticias que se identificavam como ativistas, parte-se do
olhar daqueles que ja se tornaram engajados para recolher pistas
de como a imprensa poderia mobilizar mais.

Mas, afinal, 0 que gera engajamento?

Nesse primeiro momento, a perspectiva individual (do que é
preciso para eu me envolver) foi citada, predominantemente,
sendo acionados sentimentos associados a empatia, a conexao,
ao pertencimento e a proximidade com as causas. Também a
indignacao, a injustica e fatos que impactam foram citados como
possiveis desencadeadores de uma preocupacao que pode vir a
se tornar engajamento.

Il voce tem que sentir familiaridade, coisas que te impactam e te induzem a lutar por aquilo,
lutar por aquilo que vocé ndo pode aceitar.  (arivista oo noroesTe)

PESQUISA 2022
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Il CEuacho que essa aproximacao das questoes ao seu dia a dia e aguilo que vocé conhece
[..]eu acho que, isso leva a agir. Quando as pessoas percehem que o problema ta no hoje,
[..] quando ela comeca a perceher que esses problemas nao estao la longe [...] ar eu acho
que isso leva, conseque engajar mais e levar @ agao. (arivista bo noroesTE)

I Tinha pensado na identificago primeiro, mas acho que tambem a emogao, pra mim,
0 que comegou a me mover foi esse sentimento de revolta, mas depois passou a
ser algo que eu precisava acreditar que era possivel. (rvrst oo sun

Foram menos frequentes as respostas ligadas ao engajamento co-
letivo. Geralmente a questao coletiva aparecia apds o envolvimento
individual.

I implicar o individuo, sentir que tem um papel nisso, como isso me afeta, e como que
0S modos de vida e os hahitos, enfim, estao todos conectados. Entdo acho que & um
pouco isso: trazer a responsahilidace individual e coletiva, ndo no senticdo so dagquela
C0isa mais simples, de economizar agua, reciclar... existem processos muito maiores,
como vocé participa de uma cadeia e apoia praticas melhores ou piores. Eu acho que
um pouco dessa mohilizacdo de individuos e de organizagies. (arivista oo centro-oesTe)

Il E também & muito inspirador ver que outras pessoas estao fazendo coisas, tipo
se outras pessoas estao fazendo e eu nao, & quase um desrespeito em relacao ao
trabalho 0essas pessoas. (arvrsta oo suu)

Nesse sentido, a informacao (por meio do jornalismo) &, as vezes,
citada para mostrar os impactos que nem sempre podem ser sen-
tidos na pele por todos, assim como permitir conhecer o que esta
acontecendo (partindo da ideia de que s6 cuidamos daquilo que
conhecemos).

JORNALISMO CLIMATICO E ENGAJAMENTO POR MEIO DO JORNALISMO
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Reunimos nesta secao as duas categorias que abordam especifica-
mente o jornalismo por compreender uma série de intersecgoes en-
tre as subcategorias. Por exemplo: os enfoques da cobertura orien-
tados para os efeitos podem ser articulados as falas associadas ao

JORNALISMO E ENGAJAMENTO CLIMATICO

De acordo com os cientistas,

0 jornalismo desempenha um
importante papel na amplificacao

da discussao, definicao de senfidos,
apresentacao de argumentos, valores
e visoes de mundo a respeito das
mudancas climaticas. Contudo, sera
(Jue essa e a percepcao do publico?

Il Acho que o jornalismo hegemdnico tem que aprender com o jornalismo ativista. Porgue ja existe

PESQUISA 2022

efeito de choque, assim como as com foco nas solugdes costumam
ser atreladas a proximidade geografica, aos exemplos positivos que
vém sendo sustentados pelas comunidades.

De acordo com os cientistas, o jor-
nalismo desempenha um importante
papel na amplificacao da discussao,
definicao de sentidos, apresentacao
de argumentos, valores e visdes de
mundo a respeito das mudancas
climaticas (LoosE; CARVALHO, 2017; HULME,
2009). Contudo, sera que essa € a per-
cepcao do publico?

Quando se pergunta de forma explici-
ta como o jornalismo pode contribuir
com esse engajamento, ha, em um
primeiro momento, uma série de falas
que redundam no proprio fazer jor-
nalistico, como, por exemplo, o papel
de levar a informacao para um publico amplo. Essa funcao permi-
tiria que as pessoas ficassem cientes dos problemas ambientais e,
quica, fizessem algo a respeito. Todavia, no desenrolar das falas,
aparecem aspectos mais especificos, que tornariam os discursos
mais efetivos no que tange a mobilizacao, como a aproximacao
das pautas climaticas com a vida das pessoas (algo bastante
recorrente na literatura sobre comunicacao climatica, ja que
envolve um fendmeno global que afeta diferentes escalas), dando
énfase a necessidade de se ouvir quem ja esta sendo afetado e/
ou luta nessa causa, como quilombolas, ribeirinhos, povos indi-
genas, populacoes rurais, e classes sociais vulnerabilizadas. Um
dos ativistas do Centro-Oeste destaca que ja ha jornalismos nessa
direcao, mas que eles nao possuem o alcance que a imprensa
hegemoénica possui:

um jornalismo que pauta todas essas questoes e ja existe um jornalismo que se engaja. Eu
acredito que 0 jornalismo hegemonico, aquele de grandes empresas, [..] acho que ele precisa
aprender com esses jornalistas que ja tratam desses temas. (artvista oo centro- ceste)

Corroborando com esta ideia, lembra-se que o Jornalismo Am-
biental abarca a cobertura dos riscos climaticos (Loose; GIRARDI,
2017) apresentando uma série de pressupostos orientados para a
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pluralidade de vozes, maior contextualizagao, responsabilidade com a
mudanca de pensamento, cobertura sistémica e préxima a realidade do
leitor, assimilagao do saber ambiental e comprometimento com a quali-
ficagao ambiental, sendo que a discussao das solugdes e a incorporagao
do principio da precaucao também devem ser considerados. Tal pratica

é realizada, com diversas énfases, pelos veiculos especializados, sobre-
tudo os alternativos, frequentemente citados pelos participantes, razao
pela qual a énfase parece ser na distribuicio desses contetidos - e ndo
necessariamente na falta deles.

Destaca-se ainda o papel pedagégico, alinhado ao dever de simplificar
os termos técnicos e tornar mais palpavel as questdoes complexas que
envolvem a crise ambiental/climatica. De forma geral, colocam-se exem-
plos de como aproximar uma crise tao ampla, de carater global, com o
cotidiano das pessoas:

Il [.]achoque anossa casa tem muita coisa que esta conectada com esses processos
sistémicos, entao, se eu tenho um computador, tem a ver isso; Se eu como comida,
tem a ver isso. Entdo eu acho que muita coisa comega em casa, no sentido de: 'vamos
trazer conexdes para o dia a dia das pessoas’. (arivisra oo noroesTE)

Il Entdoacho que o exemplo & uma otima forma de engajar, de fazer as pessoas se
moverem mais em prol de alguma coisa e tamhém mostrar o que ta sendo feito
mais proximo da pessoa pra ela ver que proximo a ela tem uma iniciativa sendo
feita pra melhorar a situacdo. Entéo, ela pode se sentir motivada a participar
tambem. (artvista oo sun

Em acordo com Moser (2010), ativistas entendem que o jornalismo pode-
ria buscar envolver os publicos tanto para o exercicio da cidadania como
para uma transformacado no ambito dos valores e das ideias vigentes,
embora relatem nao observar isso com frequéncia:

L Nunca vi algo na TV que me despertasse sentimento de causa que, ta... agora preciso

tomar uma acao. E sempre uma coisa assim que... ja passou ou tem alguém fazendo
alguma coisa 1, entao ta tudo certo, ou ndo & to grave. Mostram o problema,

mas n&o como realmente &, a profundidade da coisa, sabe? Entao, eu acho que nao
comove 0 suficiente as pessoas para tomarem uma agao. (arrvista oo suu

JORNALISMO E ENGAJAMENTO CLIMATICO

] ha ativistas que relativizam as
especificidades das linhas editoriais e
dos publicos, assim como 0s limites de
uma reportagem televisiva, e outros
que realizam criticas que, mais uma vez,
extravasam o campo de atuacgo, como,
nor exemplo, a questzo dos monopolios
de comunicaczo, que reduzem a
diversidace dos conteidos que chegam
as casas (ia maioria dos brasileiros.
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Il Considerando que a pauta climatica @ interseccional, complexa e bastante
dependente do campo cientifico, saher traduzir, tornar compreensivel e acessivel
uma noficia sobre o tema, & mais um papel relevante do jornalismo. A tradugo
ou simplificacdo dos vocahulos e conceitos foram recorrentemente citados por
todos 0s grupos. Pantua- se aqui que a perspectiva cientifica é criticada por ser
diffcil, abstrata e distante da populagdo, porém reconhece-se que ndo da para
suprimi- la: "A gente precisa da ciéncia e do que a ciéncia produz, entao a logica &
desmistificar esses espacos e essa linguagem e transformar’. (arrvista oo sun

Tal posicao coincide com a discussao académica sobre quem
seriam as fontes de informacao do jornalismo climatico. Schéafer e
Painter (2021) assinalam que as autoridades e cientistas deixam
de ser as Unicas fontes, para compartilharem espaco junto com as
ONGs que trabalham com o tema, de forma a tornar a questao mais
palpavel e préxima do cotidiano das pessoas.

Apds assistirem aos videos ja citados, os participantes, em sua
maioria, dizem nao perceber como esse tipo de jornalismo pode
engajar, embora facam ressalvas de que ha aspectos positivos
(como apresentacdo de solucoes e mencao aos rios voadores que
surgem da Amazodnia, por exemplo) e que tudo depende do publico
de tais reportagens. Muitos afirmam que, por ja estarem sensibili-
zados com a causa, o video interessa e pode servir de subsidio para
outras atividades, porém, ao pen-

sar nas pessoas distantes do tema,
apontam uma série de problemas:
uso de jargao técnico (mitigacao, COP,
gases de efeito estufa, precipitacao,
etc.), graficos de dificil compreensao,
uso da lingua inglesa apenas com
legenda?, fontes apenas do campo
cientifico/ auséncia de fontes locais/
dos afetados, silenciamento sobre os
responsaveis pelo problema, etc.

Nessa etapa verificou-se que ha ativis-
tas que relativizam as especificidades
das linhas editoriais e dos publicos,
assim como os limites de uma reporta-
gem televisiva, e outros que realizam

IN&o é usual na imprensa brasileira fazer uso de legendas, mas o video escolhido, de um meio nao hegemdnico, optou
por ndo dublar ou reformular a fala do secretario- geral da ONU.
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criticas que, mais uma vez, extravasam o campo de atuagdo, como,
por exemplo, a questao dos monopolios de comunicacao, que redu-
zem a diversidade dos conteldos que chegam as casas da maioria dos
brasileiros. A conexao da Rede Globo com o agronegocio foi citada em
diferentes momentos, demonstrando uma ciéncia dos ativistas das es-
truturas econémicas e politicas que afetam o jornalismo mainstream:

Il [.]como ficauma comunicagéo para passar nos meios de maior circulacéo, que sao
financiados por essas industrias, acho que & um desafio e tanto, ainda bem que eu
sou hiologa e ndo jornalista’. (arwvista po suoeste)

Il Umaforma de poder contribuir ainda mais € se descentralizando mesmo, quanto
mais plural e quanto mais vozes puderem existir, sobretudo pra causa das
mudancas climaticas, mais rico vai ficar o debate. (arivista oo noroeste)

Il Acho que ndo tem um investimento dos problemas climaticos estarem nas grandes
midias, nos grandes veiculos que vao chegar em todo mundo, na massa. Eu vejo esse
ponto da forma como a informacao @ passada, ser muito fragil nessas questoes
que sdo ambientais, porque sao impessoais as vezes, e dai a pessoa ndo consegue
enxergar onde @ que aquilo ali esta afetando ela, tipo: 0 que eu tenho a ver com as
calotas de gelo derretendo 1a no extremo do globo? (arivista oo noroesTe)

Registra-se ainda que, apesar do debate posterior a passagem dos
videos sinalizar para muitas faltas (ndo tém fontes locais/afetadas,
nao responsabilizar os culpados, ndo é didatico, nao mobiliza, etc.),
alguns manifestaram o entendimento de que esses e mais videos
deveriam ser mais frequentes:

Il precisol ir conectando e fazer um acumulo, né? Porque eu sei que sempre ta
chegando leitor novo e tal, para explicar que combustivel fossil vai... a causa do
aguecimento do planeta. Mas a gente tem que... acho que contar com um acumulo
que cada reportagem vai somando, que puxa a outra, seja no escrito, somando com
um video, somando com a televisao, mas tem que incentivar esse acumulo, de fazer
esse resgate do que ja foi feito, ja foi falado antes. (arrvista oo norte)

Nas duas partes dos grupos focais (antes e depois da apresentacao
dos videos), muitos ativistas mencionaram a necessidade de mostrar o
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que podemos fazer, muitas vezes ponderando o real efeito das acoes
individuais (como reducao do consumo de carne ou economia de
energia) em comparacao as agoes de grandes setores e governos:

Il Aigm do reconhecimento do problema, [..] teve que ter uma conversa sobre o que
que 0 para fazer.  af construir esperanca dessas pessoas. Tipo assim: ', a gente
& limitado, a gente consegue fazer x, mas se a gente tiver junto a gente consegue
fazer tanto'. £ ai, conversar [..] sobre solugdo, falar sobre possibiidades [..] vamos
construir junto essas possibilidades, acho que isso gerou mais engajamento,
tanto para trazer pessoas para o coletivo quanto pra a gente conseguir atingir
0S territorios que a gente consegue atingir. ] essa possinilidade da pessoa ta
envolvida tamhem na solucéo do problema acho que & uma coisa que engaja muito.

(ATIVISTA DO NORTE)

Il (.o que que nos enquanto cidadés e cidadaos podemos fazer e af pensando
tamhem naquilo que a colega falou, a ag&o do individuo, levando tamhém para
algo que gere uma mobilizagdo mais coletiva e 0 engajamento politico nesse tema.

(ATIVISTA DO SUL)

Ainda que mencionem a necessidade de se tratar dos impactos/
consequéncias/efeitos, reforcam que é preciso ir além, mostrando
o que podemos fazer diante de tal cenario. Essa posicao foi majo-
ritaria nos GFs e coincidente com o que pesquisadores dessa area
manifestam: “o enfrentamento das ACs [alteracdes climaticas]
requer estratégias diversas, associadas a cada perfil de publico, de
modo a evitar generalizagoes que acarretem mais apatia e deses-
peranga do que respostas ao problema” (8aLBE; LOOSE, 2020, P.50).

DESMATAMENTO NA AMAZONIA

PESQUISA 2022

Na ultima questao, que provoca os ativistas a pensar sobre o por-
qué do desmatamento da Amazdnia aparecer em um dos videos,
surgem afirmacgdes que relacionam adequadamente a destruigao
da floresta com a maior emissao de gases de efeito estufa e, conse-
quentemente, com a intensificacdo das mudancgas climaticas, mas
ha também leituras associadas a visibilidade nacional e internacio-
nal do tema, articulando a politica federal deste governo: “porque o
desmatamento é um projeto de governo que esta sendo instaurado
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agora” (ativista do Sul). Nesse sentido, muitas criticas foram feitas
sobre o desmonte das politicas ambientais brasileiras e o descaso
com os ambientalistas e povos da floresta, principalmente devido

a grande repercussao midiatica que teve os entdo recentes assas-
sinatos do jornalista britanico Dom Phillips e do indigenista Bruno

Pereira Araljo na Amazonia.

Embora, de uma forma geral, tiveram muitos relatos associados
as subcategorias “proximidade geografica” e “perspectivas das
pessoas afetadas”, no qual os ativistas reivindicavam protago-
nismo para aqueles que ja estavam atuando na causa ambiental,
questoes envolvendo diretamente os povos da floresta/amazoni-
das foram pontuais:

Il A gente vé também o desmatamento sendo muito falado porgue quem esta
defendendo a floresta ta recebendo ameacas de morte; nosso Brasil & um dos
paises que mais tem matado, acho, assassinado ambientalistas, pessoas que

defendem a natureza. (ativista bo NorRDESTE)

Il Entdo, eu acredito que a mensagem mesmo & a gente se compreender enquanto
povo amazonida que vive aqui nessa regido e dar partir essa mensagem de verdade
[..], & do que esta acontecendo agora, ndo & do que vai acontecer, & do que ja esta

acontecendo, entédo, eu acredito dessa forma. (ativista oo norTe)

Complementar a essa observacao, verificou-se que ainda € muito

distante falar da Amazonia, tendo em vista as dimensodes continen-

tais e a diversidade de biomas do Brasil.

COMUNICAGAO PARA ALEM DO JORNALISMO
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Apds o GF pré-teste, sentiu-se a necessidade de categorizar insi-
ghts e outras discussoes que nao fazem parte do escopo jornalis-
tico, mas sao outras formas de comunicar e engajar para o enfren-
tamento das mudangas climaticas. Durante a realizacdo dos GFs
regionais essa categoria foi menos acionada do que o imaginado,

ja que ao se referir ao jornalismo, os ativistas consideraram modos

de fazer ampliados, misturando géneros comunicacionais, o que
observamos em interface com o conceito de hibridismo midiatico.
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0 jornalismo comunitario, ... Ao
difundir suas reivindicacdes, trabaiha
para reduzir a sub-representagao
desses cidaddos nas midias, em especial
na grande imprensal..]

PESQUISA 2022

Entretanto, vale ressaltar que houve uma énfase na pratica da co-
municacao comunitaria, que pode ser entendida pela mobilizagao
dos proprios habitantes dos territérios, visando utilizar dispositivos
de comunicacao e produzir contetdos que atendam aos interesses
das suas comunidades (peruzz0, 2006). Ela decorre da sistematica
exclusao feita pela comunicagao hegemonica e da dificuldade
financeira de custear o acesso aos meios, buscando fazer circular
as informagdes que necessitam para sua integracao e organizacao
social. Um exemplo sdo as radios comunitarias, cuja programacgao
montada pela prépria comunidade.

O jornalismo comunitario, por sua
vez, busca essa aproximacgao das
comunidades. Ao difundir suas rei-
vindicacoes, trabalha para reduzir a
sub-representacao desses cidadaos
nas midias, em especial na grande
imprensa, cuja énfase as comuni-
dades mais distantes das sedes dos
poderes esta sobre acontecimentos
extremos, aspectos negativos, rati-
ficando esteredtipos e preconceitos,
em vez de aprofundar os porqués da injustica social e das desi-
gualdades (GaLLt, 2021).

N@o & 0 a gente direcionar olhando de cima, mas, as vezes, que o comunicador
surja desse pablico, que a gente quer falar. [...] Entdo, cativar outras pessoas para
se entenderem como comunicadores das suas comunidades, para poder adaptar
aquela noficia na linguagem, no formato, que melhor € atendida para a comunidace
que faz parte, acho isso muito hacana, uma rede. (arvista o suoeste)

Eu trabalho muito com midia de favela, midias comunitarias e tal, e eu acho que
essa galera tem feito um trabalho muito, muito incrivel assim. Aqui no Rio e em

Sao Paulo. Eu acompanho muito as midias comunitarias de SP e eles tém feito um
trabalho muito incrivel, porque eles tém trazido essas discussdes que ficavam
muito restritas a um pablico diferente. Tem trazido essas discussoes de uma forma
mais simples, mais acessivel. Se vocé abrir esses veiculos eles estdo discutindo
racismo ambiental, estao discutindo ilhas de calor, estéo discutindo o que & justica
climatica, de uma forma acessivel.  (arrvista oo suoeste)
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Em relacao a outras abordagens que excedem o jornalismo, um
participante da regiao Sul citou uma iniciativa de um cartunis-
ta como uma forma de traduzir o conhecimento cientifico para
mais publicos:

BN Temum perfil chamado “Arvore Ser Tecnolagico”. E um cartunista, um ilustrador que
faz uns desenhos incriveis e ele traduz as coisas numa linguagem muito bacana, que &
essa linguagem do desenho. Entao voce pega um pablico que vai comecar a entender
as coisas, porgue vocé usa um outro tipo de linguagem, que & o desenho. Entao, acho
(e pensar nisso & sempre importante na hora de desmistificar o linguajar cientifico e
traduzir iSso para outras coisas, porque, muitas vezes, & complexo. carrvista oo suu

Tal relato coincide com a necessidade de recursos visuais e de
animacao com finalidade didatica e informativa nas noticias, con-
siderada escassa em pesquisas antecedentes (PARRATT FERNANDEZ;
MERA FERNANDEZ; ABEJON MENDONZA, 2021; LOOSE, 2021).

Outro ativista do Sudeste mencionou uma caréncia de autori-
dades que tenham a "confianca" do publico, o que entendemos
como referéncias que gerem empatia ou que sejam carismaticas:

Il Quando o Drauzio Viarela vai falar alguma coisa, eu penso: '8 Serio isso aqui'. Eu, pelo
menos. Eu sinto falta de autoridade. [...]. Eu sinto falta de uma pessoa que seja dagui
€ que nos oriente, que a gente confie. Porque assim, quando fica muito impessoal...
tem dados, tem imagens, tem muitas coisas, mas nao tem alguem, uma figura aqui,
uma pessoa que esteja ali falando e talvez, que tem uma trajetoria que a gente vai
acompanhando. (arrvista oo subeste)

Lembra-se que alguns jornalistas acabam assumindo um pouco
dessa fungao nas redes sociais, como ocorre com jornalistas bas-
tante reconhecidos na area ambiental, como Paulina Chamorro

e André Trigueiro. Entretanto, identificou-se que tais referéncias
nao se limitam ao campo jornalistico.

VISUALIZAR AS SOLUCOES —

Agrofloresta em Santa Catarina.
Foto: © Peter Caton / Greenpeace
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ESPECIFICIDADES POR REGIAO

ter ocorrido em fungao das representagoes reiteradas dos meios
locais e mesmo da midia hegemonica que tem seu olhar a partir

do eixo Rio- Sao Paulo, e tentam aproximar a destruigao da flo-
resta com os prejuizos econémicos das lavouras. Sublinha-se que
isso ndo é um problema em si, mas reduz a questao e invisibiliza
outras questdes. Por isso, a cobertura sistematica, com diferen-
tes abordagens, se faz necessaria, especialmente em um pais de
tamanho continental como o Brasil, que possui distintas realidades
no mesmo territorio.

X Outro aspecto que chamou atencao foi a de um jornalismo que se
REG'AU SUI. coloca como ativista (advocacy journalism), fazendo um chamado
explicito a seus publicos, pois apenas cobrindo o tema dentro da
légica jornalistica tradicional seria muito dificil engajar. O chamado
explicito se repetiu nos comentarios como uma forma de mostrar
que as pessoas também tém responsabilidades:

Os grupos focais do Sul contemplaram pouca diversidade de raca
ou cor e de género — um dos grupos foi composto apenas por mu-
lheres, o que nao se repetiu em nenhuma outra regiao, e apenas um
participante nao se autodeclarou branco. Em estados fortemente
dependentes do agronegbcio, a escassez de chuvas, que impacta
a producéo agricola, foi associada ao clima e ao desmatamento
da Amazonia. Também as foram citadas, como forma de aproximar
as mudancas climaticas com a realidade das pessoas:

I [.]Paraoque vocé ta fazendo agora, escuta isso, a gente precisa fazer alguma coisa
juntos e juntas. E urgente. E pra ja e vocé tem que fazer algo no seu dia a dia ng. [....
Cada pessoa que esta falando, vocé ta escutando a pessoa, ta falando com a pessoa
diretamente, como se estivesse ohando no olho, se referindo a cada individuo, néo

. ' ) . i tanto como um contexto geral informativo, de que 0 mundo gsta passando por isso,
I1 Acho que trazer o impacto para o quintal, ne? E outra coisa mesmo quando voce N0, Mas que VoG8 tem essa responsabiidads. [ ravisra oo su

fala de trazer os impactos para o Sul Global, vocé tamheém tem muitas diferengas
aqui ne, entao ndo adianta nada eu dar exemplos da Amazonia para Santa Catarina, . . .

N . . Os participantes entendem que o papel de informar esta sendo
por exemplo, as pessoas nqo entendem, elas nao vao entender. Eu preciso falar cumprido, mas nao é suficiente, inclusive pode gerar banalizagao
sobre enchente, sabe, que & o que afeta anualmente a populagdo agui nas cidades “[...] ainformacao esta circulando, s6 que, muitas vezes, isso gera
oU N0 campo ou crise hidrica, ne, escassez hidrica, que sao temas que estao quase um esvaziamento da pauta”. Ha estudos que mostram que

afatando as pessoas aqui com o conhecimento da Amazonia 3. rivisra vo sui) = EE I GUTIE U T [ 1486, 20m) G LNl PG
DAR CLIMATICO, 2022) Fepresentam menos de 2% das noticias gerais

publicadas pela imprensa, mas o fato é que ha uma populariza-

Mais do que em outras regides, o apelo econdmico, que mexe no ¢ao do tema que deriva em uma falsa sensacao de ja sabermos
bolso do consumidor, foi citado: “Acho que mostrar como afeta muito sobre ele, como foi verificado pela pesquisa do ITS-Rio/
diretamente, as vezes apresentar a escassez, muita chuva [...] dai Yale (2022) no Brasil quando compara preocupacao e conheci-
as plantacoes nao deram certo, isso aumenta o preco [da alimenta- mento sobre o tema.
cao]. O que afeta a pessoa no bolso infelizmente € o que as pessoas
ficam mais de olho”. Endossaram ainda a necessidade de estar com as bases: "[...]
com as comunidades indigenas, quilombolas, enfim, com os bair-
Mesmo inseridos em uma discussao de que apenas agdes individu- ros, com as pessoas que estao vivendo mesmo as coisas na pele,
ais nao sao suficientes, as conexdes das mudancas do clima com o porque, as vezes, a gente se deixa levar por coisas grandes, inter-
aumento do preco dos produtos foram citadas por ser uma forma nacionais, por grandes eventos e grandes acontecimentos e todos
de mostrar o impacto diretamente na vida das pessoas. Isso pode os dias tém coisas cotidianas que acontecem e nao sao divulgadas,
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nao tem nem espaco para falar sobre elas, entdao eu acho que isso é
muito importante”. A questao da proximidade geografica abarca
tanto a pluralidade de vozes quanto a articulacao de causas-
-consequéncias-solucdes, indicada na literatura como forma do
jornalismo se aproximar dos publicos.

REGIAD SUDESTE
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Os participantes do Sudeste trazem exemplos relacionados aos
efeitos das chuvas intensas para ilustrar a importancia de abor-
dagens jornalisticas que considerem a responsabilidade do poder
publico nas causas e consequéncias das mudancas climaticas.
Infere-se, portanto, que esta € uma questao préxima a realidade
dos participantes.

Os ativistas desta regiao falaram bastante sobre a necessidade de se
cobrir a atuacao das instituicoes, sobretudo o Estado, com a im-
plementacao de politicas publicas que auxiliem no enfrentamento
das mudancas climaticas. Para eles, é importar mostrar os respon-
saveis: “[...] o video ndo informa, porque ele nao diz quem é o vilao”.

Em termos de linguagem, citaram a necessidade de construir
noticias que afetem o outro, em oposicao a textos carregados de
nuimeros, que nao sao apreendidos pela maioria dos publicos.
"Quando vocé desgasta muito uma coisa da mesma forma, como é
o caso da Amazonia, por exemplo, [...] 'Ja queimou 50 ha, se quei-
mar 52 nao vai fazer diferenca'. Gera essa banalizacao”. A critica
aos enquadramentos repetidos e ao uso de nimeros que nao
permitem a dimensao real do fato ocorreu em outras regices
pesquisadas.

Com mais destaque do que em outros grupos, ativistas associa-
vam a cobertura do clima a prépria légica neoliberal que man-
tém nosso sistema capitalista. Houve apontamento de tal sistema
como grande responsavel pela crise ambiental, trazendo a tona as
falsas solugdes divulgadas a partir da individualizacao: desligar a
torneira enquanto milhares de litros estao sendo consumidos para
producao de carne, por exemplo.

Quando trataram da proximidade geografica e da necessidade de
se conectar com as vivéncias, trouxeram aspectos associados ao
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pouco conhecimento e, consequentemente, pertencimento que os
brasileiros possuem em relagao aos nossos biomas:

Entender a realidade que te cerca tem a ver, porque a gente nao tem muito
pertencimento. £ eu nem ia t&o longe nas calotas polares, a gente ndo tem
pertencimento da propria Mata Atlantica, da floresta amazonica... quer uma coisa
que a gente nao tem conhecimento nenhum? Ea Caatinga, a Caatinga ndo & meio
ambiente para as pessoas, ‘claro que ndo, porque & meio ambiente o que & verde'..
Entdo, trazer essa realidade de que isso interfere diretamente, interfere no seu
poder de compra, interfere na sua satde, interfere na agua que vocé consome ou
deixa de consumir. (arrvista oo suoeste)

Ao tratar do desmatamento da Amazonia, os ativistas do Sudeste
mencionaram as populacdes indigenas, a fauna e a flora, reve-
lando a importancia do territério de forma ampla (ndo apenas da
crise climatica ou associada a questées econémicas e politicas):

[..] ontem teve a veiculagdo no Instagram de uma fala indigena que foi vinculada
acho que ate pela Celia Xakriaha, uma ativista ne, falando assim 'Vocés tém que
comecar a olhar pra Amazonia a partir de quem esta dentro da Amazonia, das
pessoas que preservam a floresta, porque ndo € ficar olhando para a Amazonia
atraves de satelites. (arwvista oo suoesTe)

REGIAD CENTRO-OESTE

PESQUISA 2022

Os participantes dessa regiao trouxeram o debate para a realidade
do bioma Pantanal, conectando o desmatamento da Amazoénia com a
mudanca nos regimes de chuva e consequentemente com as quei-
madas, associadas a estiagem prolongada. A questao da proximida-
de geografica foi pontuada de diferentes maneiras, sendo relevante,
na percepgao dos ativistas, dar voz aqueles que sdo impactados e
exemplificar os efeitos a partir da realidade local:

(.. acho que & trazer mais para a realidade das pessoas, as pessoas estéo vendo
que a agua esta diminuindo, [estdol com mais dificuldade de encontrar peixe, vocé
tem [2 a sua agricultura familiar, a sua horta, sua producao de subsisténcia que
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esta mais dificil, no ano passado nao deu aqui perto... E1a no Mato Grosso, na verdade, tem

um quilombo que faz todo ano a festa com a banana, ha decadas ja, [ano passado] nao teve
hanana, porque ndo tinha agua. tntéo todo mundo consegue entender o que esta acontecendo,
se frazer de uma maneira um pouquinho mais concreta. (arivista oo centro-oesTe)

Entretanto, ndo é o suficiente ouvir as fontes locais, mas
entender com certa profundidade o contexto. Assim, surge a
critica das coberturas sobre a regiao feitas por profissionais
do Sudeste desconhecedores das dinamicas dos territorios;
segundo os ativistas, tal producao perderia forga, pois € um
"olhar de fora":

I Um jornalista aqui do Sudeste, que estudou em universidades do Sudeste, fez
intercambio, voltou e falou "n&o, voc@s tém que parar com a mudanca climatica’, 0s
caras olham e nao o credibilidade, ng? Falam "ah, esse cara ndo entends, nunca
viveu no mato, ndo sabe o que ele ta falando”. E diferente de uma pessoa que ta ali
morando ha 48 anos ali, viveu a vida inteira ali, e esta sentindo os efeitos dessas

MUAANGas. (ativista bo CENTRO-OESTE)

Sobre o papel do jornalismo, a funcao politica, trazida por
Bueno (2007) quando trata do Jornalismo Ambiental ficou
evidente: “[...] o jornalismo podia funcionar de uma forma de
conscientizar as pessoas, no sentido de que elas podem ajudar
a pressionar tomadores de decisao, diante dessas questoes,
sabe?". Para tanto, é posto que ele ndo pode ser isento, mas
engajado, e atuar de forma interseccional: “[...] tem um costu-
me muito forte do jornalismo de nao falar de forma transversal
sobre esses assuntos, [como] género, mudancas climaticas,
populacao indigena. Entao comecar a trazer essas questoes de
forma transversal, falar de economia

para falar de mudancas climaticas,

falar de politica para falar de mu-

dangas C[iméticas, trazer isso em [...] 0 jorna"smo prBCisa prestar
vérias editorias”. Somado a isso é atengﬁo, e "tornar o familiar

o ornali : ) . .
prestar atengio. e “tornar o famiiar  €S{TANNO’, N0 Sentido de questionar
estranho”, no sentido de questionar a|gumas p[‘atlcas e discursos que

algumas praticas e discursos que sao Sﬁo naturalizados, COmo usempre

naturalizados, como “sempre pegou

fogo desse jeito”. pegﬂu fogl] tesse jeitO".
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REGIAO NORDESTE

A regiao Nordeste registrou que ha temas locais, como a deser-
tificacao, que sao pouco tratados pela imprensa, impedindo que

as pessoas entendam as razoes de certos fen6menos proximos
estarem acontecendo. Também abordaram que ha uma suposta
naturalizacao de que desmatamento s6 ocorre na Amazénia,
como se outras regioes estivessem livres das atividades destru-
tivas, como mineracao e grilagem.

Além disso, mais do que em outras regides, as desigualdades
socioeconémicas que tornam as pessoas mais vulnerabilizadas
frente aos riscos climaticos (e outros) foram mencionadas, as-
sim como a necessidade da imprensa cobrar mais governantes (por
conta das politicas publicas) e empresarios:

[..] muito essa visibilidade no que diz respeito a fiscalizagdo, de exposicao mesmo
de situacoes, de exposicao de grandes empresas, sei 0 quanto isso pode ser
prejudicial pra essas empresas e pessoas que trabalham nelas, mas sinto falta
dessa exposicéo, do quanto a gente vé empresas que dizem que fazem pelo meio
amhiente, mas tem alguém pronto pra expor iSS0?  (arivista oo NoroEsTE)

Observa-se uma necessidade de maior dentincia frente a pa-
ralisia de quem poderia tomar alguma medida preventiva: “[...]
mostrar que as pessoas que estao nos lugares de poder nao estao
interessadas em fazer as mudancas que a gente precisa”. Assim
como Andrade, Barreto e Henriques (2020), observa-se a critica a
falta de acdes efetivas para o enfrentamento as mudancas clima-
ticas. Nessa direcao, ha uma ideia de que o jornalismo deveria ser
mais combativo, enfrentando os grandes setores que afetam a
sustentabilidade do planeta (ao invés de se unir a eles, como faz a
midia hegemdnica com o agronegocio).

Finalmente, o proprio acesso a informacao jornalistica se mostrou
algo bastante recorrente, pela propria questao de infraestrutura de
internet ou TV. Seja por nao ter acesso, sobretudo em regides do
interior, seja por falta de recursos para custear o acesso as noticias,
as populacdes mais vulnerabilizadas ficam mais suscetiveis ao
universo da desinformacao. Diante de tantas caréncias, a cobertura
da crise climatica ndo se mostra conectada com tais situacoes: “[...]
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existe situagao complicada de falta de internet, de falta de recursos
basicos... eu, particularmente, sinto aqui que parece que essa pau-
ta do meio ambiente parece muito elitista, ndo é, mas parece, pelo
menos para as pessoas das camadas mais baixas da sociedade”.
Em tais contextos, formas especificas de jornalismo sao indicadas:
“[...] talvez um jornalismo mais comunitario, no sentido de estar
mais proximo das camadas mais baixas, para trazer esse engaja-
mento de baixo para cima”.

Os ativistas acreditam que para engajar US ativistas acreditam que par‘a

os publicos caberia ao jornalismo utilizar

recursos de influenciadores através do engajaf‘ 08 pﬂb"GUS caberla d0
WSO s 2o G jornalismo utilizar recursos de

mar a sua agenda midiatica aquela dos : ~ - .
comunicadores populares, indigenas, II'IﬂUGﬂQBf‘S atraves do |nf0tgn![111_ant0
mulheres negras, e outros atores das e aproximar a sua agenda midiafica

regides. Tal concepcao de jornalismo ali- aquela [IUS Gomunlcadﬂl‘es pOpUIaPBS,

nha-se, em certa medida, a definicao de

Charron e Bonville (2016). Neveu (2006, Intngenas, mulheres negras, e outros
p.164) expressa quem seria o profissio- in

nal nesse jornalismo de comunicacao: atores das r‘egloes

"[...] age como vulgarizador, conselheiro,

até como um amigo, mantendo uma re-

lacao de familiaridade com seu publico, divertindo-o. Ele se despoja

de sua postura de autoridade, de autor de uma relacao civica”.

REGIAD NORTE

8

Assim como a Regiao Nordeste, ha dificuldade de acesso as infor-
macoes jornalisticas especificas da area climatica (ha relato de que
sdo poucos os jornalistas da regido dedicados ao tema). Um dos
respondentes do questionario inclusive apontou essa dependéncia
a partir do seu estado:

Il NoTocantins existe uma falta de acesso e analise de dados, além do baixo
interesse em cobrir determinados temas. A falta de investimento no jornalismo
regional faz com que ele seja alimentado principalmente por press releases,
assim, muitas vezes, a reportagem e investigacao @ deixada de lado e a narrativa
dominante @ advinda das assessorias de comunicagao. (rwvista oo norte)
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A falta de jornalismo local/regional sobre clima se reflete na queixa
sobre pouca representatividade que os amazOnidas possuem nas
noticias, assim como seus reais problemas — ela é retratada quando
afeta outras regioes ou interesses de ordem nacional/internacio-
nal. Para os participantes, é preciso dar mais protagonismo para as
populagdes locais que ja estao ha anos lutando pela protecao da
floresta, pluralizando as fontes e entendendo a riqueza do bioma e
de seus povos:

Il [dar protagonismo al[..] essas vozes, pelas proprias pessoas que vivem e
vivenciam, que estao na linha de frente do que as mudancas climaticas causam, do
que a crise climatica causa. Ento, ndo tem como saber o que acontece se a gente
N30 conhecer essas pessoas, ndo conhecer essas realidades e se a midia ndo der
BSPaco para que essas vivéncias possam ser visibilizadas dentro do debate piblico

NB. (ATIVISTA DO NORDESTE)

A regionalizacao da cobertura cli-

A regiona"zagﬁo da cober‘tur‘a matica no Norte € um caminho para
= _ - engajar por meio do jornalismo,
climatica no Norte @ um caminho evitando apenas as perspectivas

para Bngajar por meio do JO[‘nahsmO’ cientificas e trazendo solucdes que

evitando apenas as perspectivas

facam sentido para a populagao. Por
isso, a critica a diminuicao do consu-

cientificas e trazendo solugoes que mo de carne foi emblematica, pois a
fagam Sentldo para ) populagéo dieta predominante dos habitantes é
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baseada em peixe: "Nao da pra vocé

chegar aqui [Amazonia] e dizer que

vai impactar na carne, sendo que
aqui todo mundo sé come peixe, vive de comer peixe. [...] Entdo é
aproximar essa realidade do que esta acontecendo hoje, do que
vai impactar na realidade do territorio".

Outra critica realizada no campo das solucdes foi a reducao ou sim-
plificacdo de uma Unica medida, como plantar arvores:

Il Uma coisa que eu lembro muito era de um... um artigo de uma galera que falou
que se plantasse um trilhdo de arvores e i saiu um milhdo de jornais do mundo
todo falando que se plantasse um trilhdo de arvores ia tudo certo, e as pessoas
simplesmente esqueceram gue tem que parar de emitir carbono de combustivel
fossil @ outras coisas relacionadas, ng? Entao, as vezes do jeito que [se] trata as

1
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solugdes, tamhem pode engajar pro lado errado, pode gerar inagao, porque é uma
coisa muito complexa, depende de mdtiplas agcdes acontecendo ao mesmo tempo e
enfrenta cenarios de desigualdades muito grande. (artvista oo norre)

Esta fala remete a necessidade de se discutir a complexidade Gado em regido de floresta
das causas e a necessidade de um rol de acGes. Repercutir com ggf(’:g%‘éz:go'\";;feg;’sso-
exaustao medidas paliativas pode gerar a falsa impressao de Greenpeace

que a crise climatica ja pode ser resolvida, quando, na verdade, VISUALIZAR AS CAUSAS E
todas as acoes que conhecemos podem ajudar na adaptacao e na PRINCIPAIS RESPONSAVEIS —
reducdo de seus efeitos, mas o que esta em curso ja nao pode ser

totalmente revertido.

, Expedicao "Sem Floresta Sem
E essa gravidade, associada a multiplos fatores e algumas incertezas Agua" no Brasil. Foto: © Gabriel
(que precisam ser vistas como parte do fazer cientifico), que preci- Lindoso/ Greenpeace

sam ser devidamente comunicadas para que a sociedade compreen- VISUALIZAR AS

. ~ . . . CONSEQUENCIAS DA CRISE
da a dimensao do desafio ambiental no qual estamos imersos. =
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A partir do exposto, percebe-se que as necessidades e lacunas
mencionadas pelos ativistas das cinco regioes brasileiras podem
ser traduzidas nesta pesquisa como orientacdes para elaboragao
de estratégias a serem colocadas em pratica no jornalismo, so-
bretudo naquele dito hegemonico. Os participantes da pesquisa
concordam que é preciso trazer novos olhares sobre a pauta cli-
matica, pois reconhecem o papel deste tipo de jornalismo, seja
pela sua capacidade de abrangéncia, seja como forma de legi-
timar acoes locais ou de nicho (¢ quando a imprensa hegemdnica
cobre certos temas que percebem um maior interesse de “pessoas
que estao fora de suas bolhas”, como alguns comentaram).

Os ativistas desejam que esse jornalismo massivo se engaje
para o enfrentamento das mudancas climaticas, chamando os
publicos para a acdo, até de forma explicita, e oferecendo infor-
macoes que considerem as especificidades locais e as cone-
x0es entre as regides do pais, bem como com a escala global. A
énfase na denlincia também é repetida: o jornalismo deveria assumir
uma posicao combativa ao expor os responsaveis pelos impactos
ambientais/climaticos, em especial nas noticias sobre os eventos
climaticos extremos. De acordo com os
ativistas, € preciso cobrar os gestores pu-
blicos e os setores produtivos (sendo que

. . . . ~ [] 0 Jorna"smo deve”a assumlr o mais criticado foi a agropecuaria): “[...]
U JOf‘na"anO DT‘BCISa '[Bf‘ T‘BSDBI'[O 8 COﬂ]pf‘BBﬂSaO da uma posmﬁo combatwa a0 expor penso que, falando de questoes de crise

climatica, [é] dificil apontar culpados, ou

representatividade das comunidades locais, alem de 0S responsaveis pelos impactos o hd interesse em apontar.[..] tu o

incluir as vozes e valorizar as vivencias dos povos. amhientais/ climaticos, em especial il e
Al’ d ’[ d | i nas nOtICIas SODPB 03 eventos dos politicos. [...] falta comprar essa briga

mesmo, cobrar grandes politicos e gran-
des empresas” (ATIVISTA DO SUL).

.-

0 amanhd chegou, € hoje. Ouvir as pessoas que ja
33’[30 peﬂores’[ando as men’[es e seus ’[erri’[()rios’ Como consumidores de jornalismo ndao hegeménico, principalmen-

Lo _ te especializado em temas ambientais, os ativistas mencionam
re(e)XIStlndo em pe (GF CNORTE, 02.07.2022)
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que ha esforcos ocorrendo nesse sentido aqui no Brasil, mas eles
deveriam ser replicados pelo jornalismo hegemonico (pensando
em um engajamento mais efetivo da sociedade). Mesmo tendo
reconhecido os vinculos dos grandes grupos de comunicagao com
os setores mais poluentes, através de patrocinios e veiculacao de
anuncios, por exemplo, seria uma mudanca que poderia incidir
sobre o conhecimento e posterior envolvimento com as agoes que
cercam a emergéncia climatica.

Outra questao recorrentemente referida por todos os ativistas é a
necessidade de ouvir outras fontes, com énfase nas locais, sejam
elas ativistas ou afetados, como tentativa de aproximacao do
tema com a realidade local, visando gerar identificacao e senti-
mento de pertencimento pelas pessoas. As perspectivas a partir
de fontes cientificas, que representam grande parte das noticias
que temos sobre o clima hoje, foram entendidas como impor-
tantes para combater o negacionismo, porém ndo podem ser as
Unicas. Para eles, o jornalismo deve diversificar as perspecti-
vas, visibilizando as iniciativas dos territorios e os movimentos
que defendem a protecdo da natureza, bem como aqueles que
enfrentam os impactos ambientais e os efeitos das mudancas
climaticas ha mais tempo. Quando os videos foram apresenta-
dos, ambos orientados pela perspectiva cientifica, a auséncia de
outras fontes, que aproximassem o problema do cotidiano dos
publicos, foi bastante citada.

A linguagem jornalistica mereceu muita atencao dos ativistas quan-
to a necessidade de ser menos formal, mais simples, de traduzir os
termos técnicos, em especial os cientificos, de buscar materializar/
tornar mais palpavel o significado dos numeros e demais dados de
pesquisas por meio de recursos audiovisuais e das artes. Alguns
chegaram a dizer que essa didatizacao das mudancas climaticas
era uma das atribuicoes do jornalismo, afinal os ativistas reconhe-
cem a dificuldade de acompanhar esse tema. Em alguns casos, a
informacao acessivel e didatica é posta como forma de enfren-
tar a desinformacao.

A questdo da imagem, provocada pela prépria exibicao de produtos
audiovisuais, também foi trazida por ativistas. Na literatura, encon-
tram-se evidéncias sobre as dificuldades do jornalismo representar
as causas (retratar a emissao de gases de efeito estufa, por exem-
plo) e acabar dando muita énfase para os efeitos (fotografias de
gueimadas, enchentes, vendavais, etc.). Muitos reportaram que o
desmatamento é trazido com frequéncia por ter imagens fortes, de
derrubada de muitas arvores.

JORNALISMO E ENGAJAMENTO CLIMATICO

PESQUISA 2022

A disparidade de acesso aos meios jornalisticos entre as regides
brasileiras também ficou evidente. Ativistas, muitos conhecedores
das restricoes das comunidades localizadas longe das capitais,
exprimiram preocupacao com o fato de o jornalismo nem sempre
alcancar tais publicos, especialmente nas regides Centro-Oeste,
Norte e Nordeste.

I1 [Halessa dificuldade de acesso a informagdo, que faz com que muitas pessoas nao
consigam ter acesso a esse contetido jornalistico que & transmitido por diversos
canais que a gente tem acesso [...] muitas delas estao se informando atraves do
WhatsApp. de noficias atraves ali das fake news, que estdo sendo difundidas, e
a gente percehe que muitas delas acreditam, divulgam e pensam que & aquilo &
realmente a verdade. (arivista oo noroesTE)

Quanto menos informagoes apuradas chegarem a essas comuni-
dades, mais suscetiveis a informacdes enganosas essas pessoas
ficardo. Mesmo nao existindo énfase sobre o negacionismo na im-
prensa brasileira, chamou atencao que comentarios sobre ceticis-
mo, negacionismo e “fake news” apareceram durante os grupos de
forma organica, o que sugere que a comunicagao climatica precisa
ser analisada para além do campo jornalistico. Estudos orientados
para esses canais difusores (aplicativos de mensagens e redes
sociais), com énfase na questao climatica, poderiam averiguar se
esta é uma impressao localizada, fruto da propagacgao midiatica

da expressao “fake news” ou se ha uma veiculacao consistente de
mensagens falsas que esta ocupando esse “vazio jornalistico”. Por
ora, os participantes manifestaram o desejo de uma descentraliza-
cao da cobertura jornalistica, que é baseada no eixo Rio-Sao Paulo,
entendendo que o enfoque regional seria um avanco importante
para mobilizar as populacées.

A partir das subcategorias causas, efeitos e solucoes, ganha
destaque o olhar dos ativistas sobre as solucoes (entendidas de
forma critica, com seus limites e sobreposicoes). A cobertura
jornalistica sobre clima, nacional e internacionalmente, tende a
usar como gancho jornalistico muito mais os efeitos, que podem
ser associados aos critérios de noticiabilidade vinculados a fac-
tualidade/novidade, impacto e negatividade, sendo prevalente o
enfoque sobre as consequéncias climaticas woost, 2020). A despeito
da indicagao de que ha evidéncias de uma mudanca na cobertura
nacional orientada mais para o enfrentamento (robas; b1 GIULIO, 2017)
e que as solugdes comegam a ser debatidas apos a cobertura dos
efeitos, a alta dependéncia de agéncias de noticias e a falta de
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profissionais especializados sdao impeditivos para uma real trans-
formacao de enfoque.

Apesar disso, & preciso notar que, no contexto da pesquisa, um
dos videos reproduzidos mencionava alternativas de agcdo, como
reducdo de uso de transporte aéreo e consumo de carne, abandono
de veiculos a combustao, criacao de redes de parques, promocao
da agricultura urbana e hortas urbanas. Identificou-se, posterior-
mente, que muitas dessas solugoes foram compartilhadas pelos
ativistas, podendo ser mais fixada pelos participantes por serem
apresentadas no final do video, junto com a perspectiva sobre
justica social. Ainda é importante registrar que, do ponto de vista
do ativismo, faz sentido que haja priorizagdo na acao (e nao nos
efeitos, como ainda ocorre na imprensa mainstream).

Sob o olhar dos ativistas, as causas e os responsaveis pela crise
climatica quase nunca sao apresentados, o que é visto como con-
dicao para a falta da compreensao adequada sobre a gravidade da
crise ambiental e climatica, a urgéncia na implementacao de agdes
para mitigagao e adaptacao aos efeitos, em especial diante dos
eventos extremos, como inundagoes ou secas. De fato, o jornalis-
mo tem dado pouco espaco para discutir as origens da crise atual,
seja porque é orientada para um presente imediato (e sdo poucos
os formatos que permitem uma contextualizagao mais aprofunda-
da), seja porque esta diretamente ligada aos interesses politicos e
econdmicos que o mantém.

Entre os atores que deveriam ser cobrados quanto a execucao de
politicas e fiscalizados quanto ao efetivo controle dos impactos, fo-
ram citados os gestores publicos e os representantes das grandes
empresas. Nesse dmbito, os ativistas requereram maior cobertura
e exposicao de outros paradigmas, para além das tecnologias, visto
a atual preferéncia pela publicizagdo de mudancas individuais e
domeésticas, cujas emissoes de gases de efeito estufa sdo propor-
cionalmente insignificantes para conter o aquecimento global.

Os ativistas expressaram a vontade de serem mais visibilizadas
abordagens a respeito das solugoes, em especial sobre as acoes
e praticas locais das pessoas vulnerabilizadas, dos povos origina-
rios e comunidades tradicionais, bem como das organizagoes da
sociedade civil que ha anos vém pesquisando e experimentando
tecnologias sociais além dos saberes acumulados por geracoes
sobre o funcionamento dos ecossistemas. Pontua-se a falta de um
reconhecimento do que as populacoes tradicionais ja vém fazendo:

JORNALISMO E ENGAJAMENTO CLIMATICO

Onca Pintada em meio a area
desmatada no Pantanal.

Foto: © Carlos Eduardo Fragoso /
Greenpeace

VISUALIZAR AS
CONSEQUENCIAS DA CRISE
CLIMATICA
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[...] deu muita visihilidade pra Greta Thunberg, enquanto isso nos temos tambem
ativistas e militantes dagui da nossa regido Amazonica que Sao ameacados e tao..
ja t&muma longa caminhada, né? Em defesa do territorio. £...  puxar essa... & dar
V0z, ng? Na verdade, dar voz ndo, ne? Ecoar mais ainda o seu processo de defesa
que ja realiza ha muito tempo aqui na regiao. (arvista oo norte)

Essa abordagem, segundo indicaram, pode ser feita através da apresen-
tacdo de personagens contando a propria experiéncia e vivéncias. Acre-
ditam que a exposicao de histérias de pessoas comuns, das respectivas
regides do pais, pode sensibilizar e motivar os publicos a se engajarem

pelo clima ao proporcionar este espaco de identificacao e pertencimento.

A associacao dos impactos socioambientais ao encarecimento do custo
de vida é entendida como uma estratégia para auxiliar a compreensao,
por um lado, daqueles que se beneficiam cultivando commodities em
latifundios, e por outro, daqueles que, na luta diaria pela sobrevivéncia,
igualmente nao se inteiram da emergéncia climatica nem da necessida-
de de engajamento para frear o aumento da temperatura média global.
0 apelo econémico pode aproximar a populacao da discussao, mas nao
deve, segundo a maioria dos participantes, ser o Unico enquadramento
para falar de mudancas climaticas.

9
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Houve uma forte convergéncia dos ativistas sobre uma necessaria
“desnaturalizacao” de aspectos relacionados a discussao sobre
jornalismo, engajamento e mudancas climaticas. Tal subcatego-
ria reuniu falas que compartilham a ideia de algo que é tao repetido
(e pouco ou nada questionado) que passa a ser “normalizado” pela
sociedade. O jornalismo, assim como outros construtores sociais de
representacoes, colabora com a cristalizagao de certas visoes de
mundo. Duveen (2003) frisa que nao haveria comunicacao sem a
representacao, tal é aimportancia da comunicacao na constituicao
das representacoes sociais.

Fante (2012, p. 162) analisou noticias de dois jornais principais
galchos sobre o bioma Pampa "como um lugar para a exploracao
de recursos a serem fornecidos a sociedade, e ndo enquanto terri-
torio de riquezas e bens naturais que é”, no ambito da implantacao
da silvicultura industrial, através de monocultivos arbéreos de
eucalipto e pinus, que ocuparam espaco significativo das tradicio-
nais atividades econémico-produtivas, como a pecuaria familiar, a
grande responsavel pela conservacao desta vegetacao campestre.
Passados tantos anos, essa imprensa ainda se refere aos plantios
arbéreos como florestas ou reflorestamento, mera representacao
do setor empresarial que desconhece o valor e o potencial das pra-
ticas locais pampeanas, uma forma de apagamento do bioma que
constitui 68% do estado.

Nesta pesquisa, os ativistas denunciaram uma forma de apa-
gamento através do foco exacerbado sobre a Amazénia em
detrimento da cobertura a respeito da destruicao da vegetacao
nativa em todos os biomas. A repeticao de um Unico problema
obscurece o papel da conservacao dos modos de pensar e de viver
nos outros territérios do pais, agravando a limitada compreensao
sobre as conexdes entre as cinco regioes brasileiras, principalmen-
te quando se fala das articulagdes entre clima e alteragao nos regi-
mes de chuvas. Tal aspecto também foi notado a partir da recente
visibilidade que o clima tem recebido na imprensa: ha um temor
pelo esvaziamento da pauta, ja que a cobertura cresceu quantitati-
vamente, mas em termos qualitativos ainda deixa muito a desejar
ao ndo contemplar os interesses dos distintos publicos provenien-
tes das dispares regioes brasileiras.

Como forma de despertar ecoldgico, os ativistas também falaram
sobre a necessidade de mostrar que a economia nao esta acima
da vida ecoldgica (sendo dependente dela). A constatagao da falta
de representatividade dos amazoénidas nas noticias demonstra
uma reacgao ao trabalho das organizagdes midiaticas. Mais do que a
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inclusao das suas pautas e dos habitantes como fontes, os ativistas
do Norte buscam espaco para difundir visdes de mundo e modos de
viver ainda desconhecidos e invisibilizados. A ideia de proximida-
de geografica é extrapolada, pois se pretende mostrar uma forma
de viver que difere da perspectiva hegemodnica, como ditopor um
representante de la:

Il Aimpressao que da, assistindo as reportagens, € que eles passaram voando e
filmaram, de cima assim, né? Nao desce, né? Nao desce pra filmar de baixo, pra
falar com as pessoas, pra saber o que esta acontecendo aqui embaixo, porque
tem muita arvore, ta acontecendo muito desmatamento, mas aqui embaixo tem
pessoas tambeém que est&o sendo impactadas por isso. Entao descer, ng? Descer
desse pedestal de que eu vou passar essa informacao conforme eu entendo essa
informacao, [..] S&o dados muito complexos, s&o dados muito importantes que
precisam chegar [..] em todo mundo, principaimente quem defende a floresta,
quem ta nos territorios e nas comunidades nas beiras dos rios. ¢tivista oo orre)

A questao das (in)justicas sociais também permearam as falas dos
ativistas. Revelou-se forte a ideia de que todos seremos afetados, mas
uns mais do que os outros por situagoes de vulnerabilizagao social.

Além disso, a desigualdade socioecon6mica entre as regides deve
ser considerada também na producao das coberturas jornalisticas,
de modo a buscar reverter a dificuldade de acesso ao jornalismo
em relacdo a: 1) sinal da internet, em especial nos municipios
distantes das capitais; 2) recursos para adquirir os dispositivos e
custear a prestacao do servico; e 3) linguagem simples e proxima
aos publicos. Nao obstante o padrdo noticioso em vigor nas regi-
oes Sudeste e Sul tenha pretensoes universalistas, os ativistas das
demais regioes denunciaram esse silenciamento. Urge a pratica da
aproximacao geografica nas coberturas, levando em consideragao
as especificidades entre as regides e as diferencas locais:

Il Criar conexdo com a realidade da pessoa. Ento um pantaneiro, um produtor rural
vai estar vendo um outro produtor rural falando, o cara fala: “ah, esse ano no
teve chuva aqui, minha plantacéo secou, 0s bichos t&o com sede, & antes ndo era

assim, eu moro aqui ha 4@ anos e nao era assim', ... U acho que @ isso, colocar 0
lugar de falar de alguem que vaiidentificar. arivista oo centro ceste)
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Falta a gente ver as pessoas, a gente se identificar nessas noticias sobre mudangas
climaticas. [...] e trazer identificagdes para gente ne, eu acho que & importante trazer
nivel global, mas esse nivel global, ele ndo comunica o local, ¢ a gente precisa cada

vez mais de um jornalismo local, que tamb@m & global [..] pra gente que & do norte da
Amazonia se identificar com noticias sobre a gente tamheém. arwvista oo norre)
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Os ativistas reiteraram que, para o jornalismo conseguir engajar
mais para o enfrentamento do clima, é preciso apresentar os atores
e setores responsaveis, considerando o cumprimento das politicas
publicas e/ou o desmonte delas, e as possiveis solugoes e respos-
tas, com foco na realidade do Sul Global:

A gente ja ta vendo pequenos locais em que estao sendo afetados pelo desmatamento
da Amazonia, pelo descongelamento das geleiras, entao & a gente fazer com que as
pessoas percebam, que localidades com indigenas, povos quilombolas, 0s povos da
floresta mesmo, ja estao sendo afetados por essa mudanca climatica, eu acho que @
£SSa mensagem que tem que passar. (arivista oo norte)

Finalmente pode-se avaliar que o publico desta pesquisa (ativistas
com até 35 anos que afirmam consumir noticias) reconhece a mul-
tiplicidade de jornalismos existentes, algumas de suas limitagoes
técnicas (como o tempo de uma noticia televisiva, por exemplo)

e politicas (quando se referem aos interesses comerciais e vincu-
lacoes com setores produtivos), mas endossa o papel-chave que

o jornalismo hegemonico ainda exerce, sobretudo para alcangar
vastos publicos. Porém, tal padronizacao, necessaria para o alcance
massivo, reduz significativamente a possibilidade de uma producao
mais regionalizada, fortemente demarcada pelos diferentes GFs.

De acordo o pressuposto do Jornalismo Ambiental, que trata do
comprometimento do jornalismo com a mudanca de pensamento
(LOOSE; GIRARDI, 2017), 0S ativistas esperam que o jornalismo produzido
sobre as mudancas climaticas avance na fungado de informar, sendo
também didatico e mobilizador, em consonancia com o proposto
por Moser (2010). Pode-se ainda associar tais percepgoes de como
o jornalismo climatico deveria ser as funcdes propostas por Bueno
(2007) ao Jornalismo Ambiental: informativa, pedagdgica e politica.
Por ultimo, verificou-se que a proposta de Gunster (2017) de como
o jornalismo pode contribuir ainda mais com o engajamento foi
ratificada pelos ativistas consultados: 1) eles percebem a neces-
sidade de pensar mensagens mais regionalizadas/localizadas;
2) sublinham a importancia do enquadramento da justica social;
3) avaliam que o jornalismo precisa ir além de informar, trazen-
do valores culturais que possam impulsionar outras atitudes,
crencas e comportamentos; e 4) buscando dar visibilidade as
experiéncias e emocdes de pessoas e comunidades que estiao
colaborando para enfrentar a emergéncia climatica.
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De modo a contribuir com avangos na producao jornalistica climatica que gere engajamento, listamos alguns
aspectos no sentido de dar continuidade aos estudos nessa area no Brasil e também partilhar os resultados
desse diagndstico com outros jornalistas e comunicadores.

1. PESQUISAS FUTURAS

Como ja relatado, ha poucos estudos voltados para a compreensao
das informacdes jornalisticas sobre meio ambiente ou mudancas
climaticas. Ha alguns estudos de opinidao, mas ha inimeras lacunas
em termos de pesquisas qualitativas que respondam a questoes
complexas como a que esse estudo se propoe.

Diante dos achados desta investigacao, sugerem-se algumas pro-
postas para outros estudos:

> Aprofundar estudos, por regiao, com amostras representati-
vas, que tragam dados mais consistentes sobre os tipos de in-
formacodes climaticas consumidas (considerando o reforco pela
regionalizacao de contetidos observados nos grupos focais, ha
demanda para esse tipo de contetido? Em qual formato?);

> Estudar a hibridacado dos formatos e linguagens (até que ponto
o jornalismo pode transmutar- se sem perder a credibilidade,
decorrente do jornalismo centrado na informacao?);

- Trabalhar com publicos diversos, de modo a verificar se as
estratégias de comunicacao apontadas pelos ativistas, de fato,
alcancarao um publico ndo engajado;

- Comparar as huances sobre o funcionamento das assessorias
em organizacoes sem fins lucrativos e naquelas com fins lucra-
tivos, além de sistematizar as reais diferencas entre os produ-
tos construidos a partir da logica dos meios de comunicacao.
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2. AGOES PARA MELHORAR 0 JORNALISMO CLIMATICO

- Material de apoio (manual ou guia) enderecado as redacdes
dos meios hegemaonicos, com atualizacoes desde a perspec-
tiva dos respondentes desta pesquisa a partir da regionaliza-
cao da cobertura climatica;

- Incentivo as parcerias ou estruturacao de redes para cir-
culacao de narrativas transmidias locais em outros meios,
considerando a pluralidade de vozes. Dezenas de povos
indigenas ja tém jornalistas competentes para participar
de um projeto de amplo alcance que dé visibilidade as suas
visoes de mundo e formas de viver. Essa proposta pode-
ria se expandir para os territérios mais invisibilizados do
Brasil, buscando o fomento do debate climatico a partir da
realidade local;

- Desenvolvimento de formacées para jornalistas que atuam
em veiculos regionais/locais, de modo a discutir a insercao
da perspectiva climatica em diferentes pautas;

- Realizar eventos regionalizados sobre solucées e acoes
pré-clima, com carater critico, de modo a promover a pauta
em contextos especificos, contribuir com a popularizacdo de
alternativas nao hegemonicas;

- Desenvolver uma campanha institucional entre organizacoes
e veiculos jornalisticos de modo a tornar mais explicito o
chamado para o engajamento climatico.
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01

02

03

04

05

06

07

08

09

10

11

PARTIGIPANTES DOS GRUPOS FOCAIS

FAIXA ETARIA ESTADO CIDADE CAUSAS EM QUE E ENGAJADO
Até 19 anos Parana Balsa Nova ST Joven;, BEMESFEIEE) Olitie
Arayara, Fridays for Future
De 25 a 29 anos Parana Ponta Grossa SCUUEEEE el | SUSHE ol lea))

feminismo

De 30 a 34 anos

Santa Catarina

Atalanta

Ambiental (na produgdo de mudas
nativas) - atua através na preservacao,
restauragao e conservagao do meio
ambiente através da ONG na
qual trabalha.

De 25 a 29 anos

Santa Catarina

Florianopolis

Veganismo

De 25 a 29 anos

Rio Grande do Sul

Porto Alegre

Movimentos a favor da soberania
alimentar, LGBT's, movimentos de
esquerda.

De 25 a 29 anos

Rio Grande do Sul

Porto Alegre

Atua na Amada Massa, um coletivo
de reparagao social que tem uma
padaria de fermentacao natural vegana
em Porto Alegre; e ja me envolvi
em movimentacdes de resisténcia
a projetos que afetavam a causa
ambientalista (exemplo da mina
Guaiba e o PL 260, que liberava no RS
agrotoxicos proibidos nos paises de
origem). Também apoio o movimento
de comprar direto de quem faz e
localmente.

De 25 a 29 anos

Rio Grande do Sul

Porto Alegre

Eco Pelo Clima, Fridays for Future
Brasil, 350.0rg, veganismo, promotora
da agenda dos objetivos da ONU
e do Acordo de Paris.

De 25 a 29 anos

Parana

Pontal do Parana

Comunidade académica, praticas
extensionistas e apoio a movimentos
dos povos a beira-mar

De 35a 39 anos

Rio Grande do Sul

Sao Leopoldo

Justicas socioambiental, econdmica e

de género.
De 25a29 anos | Rio Grande do Sul Viamao Movimento Negro e Comunista
De 30 a 34 anos Rio Grande do Sul Capao da Canoa Movimento socioambientalista
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13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

FAIXA ETARIA ESTADO CIDADE CAUSAS EM QUE E ENGAJADO
De 25 a 29 anos Parana Curitiba Migracao e Refligio / Direitos Humanos
De 30 a 34 anos Sao Paulo Suzano Lt Cllmatlc_a / Veganlsmp / Consumo
Consciente / Feminismo
De 30 a 34 anos Minas Gerais Belo Horizonte A P Allmentagao no
Slow Food Brasil
Agroecologia, Justica Ambiental,
De 30 a 34 anos Espirito Santo Vitéria Populagées Tradicionais,
Reforma Agraria
De 25 a 29 anos Sao Paulo Sao Paulo Educagao e Meio Ambiente

Movimentos de Favelas e

De 25 a 29 anos Rio de Janeiro Rio de Janeiro .
Causa Ambiental
Uniao da Juventude Comunista,
De 25 a 29 anos Rio de Janeiro Rio de Janeiro Associado ao Sindicato Nacional

ASSIBGE e Ativismo Ambiental.

De 20 a 24 anos

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Youth Climate Leaders, Academia de
Acao Climatica e Climate Science

De 25 a 29 anos

Minas Gerais

Sao Carlos*

Movimento Negro

De 35a 39 anos

Minas Gerais

Sao Carlos*

Coletivos de Negros do Instituto de
Quimica da USP Sao Carlos

De 20 a 24 anos

Sao Paulo

Porto Alegre*

Estudantil

De 30 a 34 anos

Rio de Janeiro

Cachoeiras De Macacu

Causas Socioambientais

De 25 a 29 anos

Mato Grosso

Primavera do Leste

Articulado da Associagao

De 25 a 29 anos

Mato Grosso do Sul

Campo Grande

Género e Meio Ambiente

Feminismo; ja atuou em Coletivo de
Mulheres do Jornalismo, participou de

De 20 a 24 anos | Mato Grosso do Sul Campo Grande e . .
mobilizacdes online, pesquisa sobre a
tematica no mestrado
De 20 a 24 anos Distrito Federal Brasilia Uniao Vegana Feminista

* Cidade onde reside atualmente
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28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

FAIXA ETARIA

ESTADO

CIDADE

CAUSAS EM QUE E ENGAJADO

De 25 a 29 anos

Mato Grosso

Barra do Garcgas

Movimento Bem Viver

De 20 a 24 anos Goias Valparaiso Pessoas em situagao de rua

De 30 a 34 anos Sao Paulo Sao Paulo Ambiental (defesa do Pantanal)

De 30 a 34 anos Distrito Federal Brasilia Ativismo Climatico e Direitos Humanos.
De 25 a 29 anos Distrito Federal Brasilia LGBTQIA+

De 35a39 anos | Mato Grosso do Sul Campo Grande Ambiental

Até 19 anos Mato Grosso do Sul Campo Grande Pantanal no Fridays For Future Brasil
De 30 a 34 anos Bahia Salvador Movimento Negro
De 25 a 29 anos Ceara Pentecoste Comqnldade LGBTQIAH €
Literatura Regional
De 25 a 29 anos Maranhao Paco do Lumiar Cuidado aos Idosos
De 20 a 24 anos Paraiba Bayeux Luta por Moradia e Justica Ambiental
Pedal das Minas Sao Luis
De 30 a 34 anos Maranhao Sao Luis Coletivo que pauta a Mobilidade Urbana
Ativa por Bicicleta.
De 20 a 24 anos Bahia Feira de Santana Engajamindo, C“m?‘ gle Elsicao e
Escola de Ativismo
De 25 a 29 anos Ceara Fortaleza FORUIECE® E Sltuagaq et e e e
por Moradia
De 20 a 24 anos Bahia Salvador Feminismo e Racismo
Na sua participacdo do
De 25 a 29 anos Ceara Fortaleza grupo f_ocal disse trabalhar com
pesquisas voltadas para meio
ambiente
Na sua participagdo do grupo focal
disse em uma ONG, desenvolvendo
Até 19 anos Bahia Salvador projetos com jovens agricultores e

agricultoras rurais do Nordeste e outras
partes do Brasil.
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46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

FAIXA ETARIA ESTADO CIDADE CAUSAS EM QUE E ENGAJADO
De 30 a 34 anos Pernambuco Recife Levantg FopUlEl da.Juventude €
Movimento Brasil Popular
De 25 a 29 anos Bahia Feira de Santana Amazodnia e Mudancas Climaticas
De 30 a 34 anos Bahia Néo Informada Hortas Coletivas, Direito a Cidade,
Rede Jandyras / Youth Climate Leaders
/ Advocacy Climatico / Justica Racial,
De 25 a 29 anos Para Belém de Género, Climatica, Ambiental e
Social - Periferias e Comunidades
tradicionais do territério amazonico.
De 25 a 29 anos Para Santarém Movimento Eela querama Popular
na Mineragao - MAM
De 20 a 24 anos Pari Santarém Movimento If’ela querama Popular
na Mineracao - MAM
De 25 a 29 anos Amazonas Manaus Puxirum do Bem Viver
De 30 a 34 anos Acre Rio Branco Comité Chico Mendes
De 25 a 29 anos Tocantins Goianorte Tocantins Pastoral da Juventude
De 30 a 34 anos Amapa Macapa Povo Tradicionais
Mov. Negro, Feminista, Ecossocialista,
Até 19 anos Para Belém LGBTQIA+, estudantil e pela
democratizacao da midia.
De 30 a 34 anos Amazonas Tefé Caritas Brasileira
De 25 a 29 anos Para Belém Pela cultura, comunicagao eA .
Juventudes em defesa da Amazonia
De 30 a 34 anos Roraima Boa Vista Causas indigenas, Juvent.ude indigena e
Levante popular da juventude
De 30 a 34 anos Rondénia Cacoal Meio ambiente, soberania alimentar,
terra para todos CPT
De 20 a 24 anos Acre Rio Branco CElLER DEELER

Servigo Pastoral dos Migrantes
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