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RESUMO

A presente pesquisa investigou a construcdo de um setor de turismo étnico vinculado a
expressoOes de italianidade que, atualmente, manifesta-se através de uma diversidade de roteiros
turisticos, localizados nas cidades da regido conhecida como Serra Gaucha. Para isso, definiu-
se como recorte geografico a cidade de Flores da Cunha-RS. Partindo do pressuposto de que
cidade, turismo e identidade sdo construc@es sociais, a pesquisa girou em torno do objetivo de
identificar as disputas, os agentes e as estratégias que estiveram envolvidas na construcéo dessa
modalidade de turismo, que apresentou como objetivo transformar os bens culturais do grupo
identificado como descendentes de imigrantes italianos de Flores da Cunha em atrativos e
mercadorias turisticas. No mesmo sentido, investigou-se a respeito das relacdes entre 0s
processos de construcdo das identidades étnicas do grupo envolvido e a promogéo do turismo.
Para isso, utilizou-se como metodologia uma saida de campo, realizada entre 2020 e 2023, no
intuito de mapear marcas da paisagem vinculadas a esse fendmeno. Posteriormente, através de
pesquisa sobre 0s espacos mapeados em acervos de jornais e estudo de bibliografia tematica,
buscou-se compreender aspectos sobre a construgédo do setor de turismo da cidade.

PALAVRAS CHAVE: Bens culturais. Identidade étnica. Imigracdo italiana. Italianidade.
Turismo cultural.



ABSTRACT

The present research investigated the construction of a field of cultural tourism linked to
expressions of italianity which, currently, is manifested though a variety of touristic itineraries,
located in the region known as Serra Galcha. For this purpose, the city of Flores da Cunha-RS
was defined as a geographical frame. Assuming that the city, tourism and identity are social
constructions, the research aimed to identify disputes, the agents and strategies that were
involved in this type of tourism which presents the objective of transforming the cultural
heritage of the group identified as descendants of Italian immigrants from Flores da Cunha in
touristic attractions and goods. In the same sense, this research also investigated the relationship
between the ethnical identities construction process of the mentioned group and the promotion
of tourism. For this, a field trip was used as a methodology, carried out between 2020 and 2023,
in order to identify places linked to this phenomenon. Subsequently, through research about the
identified spaces in newspaper archives and the study of the thematic bibliography, | aimed to
understand aspects about the construction of the city’s tourism sector.

KEY WORDS: Cultural heritage. Ethnic identity. Italian Immigration. Italianity. Cultural
Tourism.
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INTRODUCAO

Apresentacédo da temética

14

A presente pesquisa se desenvolveu no municipio de Flores da Cunha e teve como

objetivo investigar o fendmeno de turismo cultural vinculado a expressdes de italianidade, com

0 intuito de compreender sua construcdo, logicas de funcionamento e suas relacbes com a

construcdo identitaria dos individuos que se identificam como descendentes de imigrantes

italianos localmente e que estdo vinculados a esse setor.

A cidade de Flores da Cunha esta localizada no nordeste do estado do Rio Grande do

Sul, Brasil, e integra a Regido de Colonizacéo Italiana (RCI)?, também conhecida como Serra

Gaulcha, nomenclatura frequentemente utilizada para auto projecao turistica. Nela, morei desde

0 nascimento até os meus 17 anos, momento em que me mudei para a cidade de Porto Alegre

para cursar Historia.

Figura 1 - Mapa da localizag&o da cidade de Flores da Cunha no Rio Grande do Sul
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! De acordo com Kieling Janior: “A Regifo de Colonizagio Italiana do nordeste do Rio Grande do Sul (ou da
Serra Gaucha) compreende o territério de escarpas limitado a sul pela area de vales dos Rios Taquari e Cai, e a

Fonte: Google Maps 2021.

norte pelos Campos de Cima da Serra. Atualmente engloba 38 municipios, a grande maioria com poucos

milhares de habitantes. Os principais municipios da regido, cada qual com centenas ou dezenas de milhares de
habitantes, que experienciaram de forma mais decisiva processos de industrializagcdo em seus centros urbanos
sdo 0s municipios de Caxias do Sul, Bento Gongcalves, Farroupilha, Sdo Marcos, Garibaldi, Carlos Barbosa,

Guaporé, Flores da Cunha e Veranopolis” (KIELING JUNIOR, 2021, p. 21, nota 1).
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O vinculo com a cidade se manteve, pois, com certa frequéncia, eu voltava para visitar
meus pais nos finais de semana. Em 2017, momento em que estava em busca de uma temética
para meu Trabalho de Conclusao de Curso (TCC), passou a prender minha atencgéo, toda vez
que retornava para |4, a divulgacédo da restauracdo de um bem patrimonial tombado pelo estado
do Rio Grande do Sul. Estava em placas de outdoors, em reportagens de jornais regionais e nos
circulos de conversa local. Dessa curiosidade, nasceu a pesquisa ““Uma casa para sempre’: do
tombamento ao restauro do Casardo dos Veronese (Flores da Cunha-RS, 1986-2017)”, onde
investiguei como esses eventos estimularam a construcdo de memdrias e identidades dos
descendentes de imigrantes italianos da cidade (BARILI, 2018).

Finalizada a pesquisa, voltei a morar em Flores da Cunha e me mantive afastado da
universidade até 2020, quando ingressei no mestrado. Pouco tempo apo6s a inauguracdo do
restauro do Casardo dos Veronese, notei a presenca de placas de turismo ao longo das estradas
que davam acesso ao municipio, bem como em seu interior e em espagos como pragas e rotulas
de transito mais intenso. Entre elas, algumas sinalizavam para um roteiro do qual o Casaréo,
agora restaurado, fazia parte. Toda vez que as via, recordava da pesquisa e alimentava novos
guestionamentos. Provavelmente pelo fato do meu olhar estar direcionado para isso, passei a
perceber novos indicios desse fendmeno que, na época, ndo sabia exatamente do que se tratava:
o jornal local noticiava atracBes turisticas, alguns pontos da cidade comecaram a ser
reformados, comecei a me deparar com placas de roteiros e pontos turisticos espalhadas pela
paisagem local. A medida que os percebia ficava em duvida: sera que ja estavam ali e eu ndo
havia percebido ou se tratavam de novidades?

Entre os espacos divulgados encontravam-se interiores e patios de vinicolas que se
abriam a visitacdo, restaurantes que associavam a sua gastronomia a Italia, mirantes espalhados
pelos interiores, parques e grutas em meio a natureza, entre outros. Esse conjunto de elementos
me levou a buscar informacGes acerca desses atrativos turisticos: Quem estava por tras das
inciativas? Como funcionavam? Estavam organizados de modo coletivo? Eram espacos
publicos ou privados?

Seguindo esse rastro, me deparei com uma face do municipio que, como morador,
desconhecia. Espalhados pelos interiores da cidade, existia uma diversidade de espacos,
organizados atravées do formato de roteiros, que vinham se projetando como pontos turisticos.
Percebi que se tratava de um movimento mais intenso quando, em 2020, a Prefeitura Municipal
de Flores da Cunha passou a executar uma campanha de divulgacao dos roteiros turisticos do
municipio em redes sociais, no site oficial da Prefeitura e em outdoors (PREFEITURA
MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 202X).



16

Figura 2 - Foto de propaganda de roteiros turisticos de Flores da Cunha em outdoor localizado
na ERS-122 que liga Caxias do Sul a Flores da Cunha.
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em dez/2021.

Diante dessa constatacdo, enquanto morador da cidade e historiador, nasceu a seguinte
curiosidade: como o fendmeno do turismo se relacionaria com a construcdo de representagdes,
memorias e identidades do municipio e de seus moradores? No que diz respeito a producédo de
representacdes, o site oficial da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha me apontou um

primeiro exemplo:

Contornada pela natureza exuberante, pracas aconchegantes, igrejas, torres,
cascatas e pelo sabor da farta gastronomia e dos vinhos que exalam o perfume da uva,
Flores da Cunha, que ja foi chamada de Nova Trento, é chamada carinhosamente de
Terra do Galo.

[..]

A paisagem tipicamente europeia € intercalada pela arquitetura italiana,
construida pelos imigrantes que aqui chegaram por volta de 1877. A heranga dos
imigrantes, preservada nos casarios e no dialeto véneto até os dias de hoje, na cidade
e no interior, atribui a0 municipio uma imagem acolhedora e familiar. Além do

cenario, a farta gastronomia, 0s vinhos, as malhas e os méveis aconchegantes séo
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pontos fortes para aquecer os turistas (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA
CUNHA, 20XX).

Através da breve descricdo acima, € possivel perceber como o fenébmeno do turismo
costuma mobilizar representacdes e simbolos identitarios como mecanismo para atrair turistas
e divulgar seus espacos. Dessa maneira, € possivel olhar para esse tipo de processo através das
lentes da Historiografia, amparado por conceitos da Historia Cultural, cujas preocupacgdes
também incluem investigacdes a respeito do processo de construcdo das representacdes e do
seu impacto na vida social dos individuos e em suas relagdes materiais e simbolicas. Nesse
sentido, José Newton Coelho Meneses é um dos autores que nos ajuda a pensar nas diferentes

interpretacdes provenientes do entrecruzamento entre a Historia e o Turismo:

A questdo da memdria, da busca identitaria e da apreensdo do passado como
patriménio memorialistico apresenta-se como uma rica fronteira entre a Histdria e o
Turismo. A construcdo/invencdo do passado como atrativo para quem viaja parte de
interpretagdes que sdo instrumentalmente inseridas no método da Histdria, mas,
também por construcdes de carater popular, lendario e mitoldgico. A disciplina
Historia (aqui grafada com H mailsculo) se adere a histéria (com h minasculo),
vivéncia construida no tempo. Turismo (com T maiusculo), disciplina planejadora que
constroi interpretacdes a serem transformadas em atrativos comerciais, se encontra
com o turismo (t mindsculo), atividade corrente no mundo dos homens e que toma
dimensdo moderna a partir da Revolucdo Industrial. A ideia de patrimdnio historico-
cultural e o conceito de patrimbnio memorialistico e identitario fazem mediagéo entre
disciplinas e vivéncias. Interpretacfes de uma disciplina e praticas de outra tém

interferido nas formas de comunicacdo de ambas (MENESES, 2006, p. 15).

Nascida nesse limiar entre a Historia e o Turismo, pode-se dizer que a presente pesquisa
teve como objetivo central investigar a constru¢cdo do fendmeno de turismo cultural no
municipio de Flores da Cunha e compreender de que maneira os individuos a ele relacionados
passaram a mercantilizar seus bens culturais através dessa nova atividade econdmica, bem
como investigar a influéncia do turismo na construgéo das identidades sociais dos individuos
envolvidos com esse setor.

Levando em consideragcdo que 0 objeto central da pesquisa se mostrou como um
fendmeno em pleno desenvolvimento no municipio, sem nenhum apontamento que indicasse

uma ruptura caracteristica do fim de um recorte temporal, busquei amparo em metodologias
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inspiradas para trabalhar com objetos de estudo do tempo presente. De acordo com as
historiadoras Lucilia Delgado e Marieta Ferreira:

[...] o tempo presente refere-se a um passado atual ou em permanente
processo de atualizagdo. Esta inscrito nas experiéncias analisadas e intervém nas
projecOes de futuro elaboradas por sujeitos ou comunidades. Nesse sentido, o regime
de historicidade do tempo presente é bastante peculiar e inclui diferentes dimensdes,
tais como: processo histérico marcado por experiéncias ainda vivas, com tensoes e
repercussdes de curto prazo; um sentido de tempo provisério, com simbiose entre
memodria e historia; sujeitos historicos ainda vivos e ativos; produgdo de fontes
historicas inseridas nos processos de transformagao em curso; temporalidade em curso
préximo ou contiguo ao da pesquisa (DELGADO e FERREIRA, 2013, p. 25).

Logo, diante de uma cidade em plena transformacdo no presente, onde foi possivel
detectar uma série acfes motivadas pela atividade do turismo, busquei adotar uma metodologia
eficiente em analisar esse fendmeno, caracterizado pela producédo de uma diversidade de fontes
historicas. Assim, iniciei a pesquisa através da realizacdo de uma saida de campo com o intuito
de mapear e registrar espacos que, atualmente, se projetam como turisticos na cidade. Em
seguida, busquei realizar uma genealogia de suas existéncias, amparado por fontes documentais
e jornalisticas, com o objetivo de entender como foram constituidos e transformados em espacos
turisticos, envolvendo nessa etapa da pesquisa a identificacdo de motivacdes, agentes,
estratégias, disputas e escolhas. Por fim, busquei realizar uma leitura de suas simbologias,
guiado por uma bibliografia tematica. Ao longo de todo esse processo, o interesse central da
pesquisa, que atuou como uma espécie de fio-condutor da investigacdo, voltou-se para as
relagdes entre as nogdes de turismo e identidade.

Diante desse cenario, para ler a realidade estudada, busquei constante amparo nos
referenciais teorico-metodologicos selecionados para a realizacdo da pesquisa, sobretudo no
que diz respeito a conceituacdo dessas duas nogOes centrais envolvidas na presente

investigacao.

Referenciais Tedrico-Metodoldgicos
Logo, uma vez que o tema central da pesquisa € a construgcdo de um setor de turismo da

cidade de Flores da Cunha, detectado como em pleno desenvolvimento no tempo presente e

vinculado com a mercantilizacdo de uma identidade étnica, meu ponto de partida foi pensar nas



19

relagOes entre cidade, turismo, cultura e identidade. Nesse sentido, Aragéo e Macedo colocaram
que:

Com o passar do tempo, as cidades tornam-se lugares com um ambiente propicio para
diversas manifestacOes de carater cultural, de producéo de bens e identidade coletiva.
[-]

Essa gama de manifestacBes que resultam na cultura local — quer seja ela
material ou imaterial — acaba sobremaneira se tornando atraente para o turismo no
espaco urbano. Acrescentando as memorias, historias e tradicGes das cidades,
formata-se um produto potencial para ser mostrado e divulgado, a partir dos seus
aspectos Unicos. O turismo como atividade relacionada ao fluxo de pessoas, pode
auxiliar no intercdmbio de diferentes culturas e assim, influenciar o cotidiano dos
lugares visitados (ARAGAO E MACEDO, 2011, p. 2).

Partindo desse ponto de vista, onde cada cidade pode ser entendida como um espago
produtor de bens culturais e identidades coletivas, tornou-se necessario refletir acerca das
relacBes desses elementos com a atividade econémica do turismo, cada vez mais difundida com
os fenbmenos de urbanizacéo e globalizacdo da modernidade. Acerca dessa tematica, Meneses

escreveu que:

O crescimento dos centros urbanos a partir do século XIX e a revitalizacdo dos
mesmos em Vvarias partes do mundo trouxeram junto um novo olhar sobre as cidades:
a cidade deixou de ser para 0 homem apenas 0 espaco de concentracdo de pessoas,
mas, de outro modo, se transformou em cidade espetdculo, cenario de uma
modernidade que quer exaltar a velocidade e, por outro lado, guardar a meméria das
mudancas. A cidade passa, assim, a ser vista como construcdo histérico-cultural, como
patriménio de seus moradores, como espaco de memoria. A cidade, enfim, é
monumento e é documento. Para o historiador, esse fato é parte de seu cotidiano de
entender todas as suas leituras do passado: ele vé& todo documento como monumento,
como construcado intencional. A cidade é, para ele, mais um documento/monumento.
Outros profissionais 0 acompanham nessa percepgao: no século XX, entdo, ocorre a
construcdo dessa nova visdo para arquitetos, literatos e tantos outros profissionais,
inclusive aqueles que promovem o turismo. A cidade é mais que espaco fisico; é mais
que materialidade. Ela é o locus continuum de cultura, onde natureza, construcéo
material, simbolos, significados e representacfes se constroem em diversidade e
harmonia. Separar, portanto, patrimdnio material ¢ “imaterial” ¢ ficar desatento a essa
compreensdo historica do espago urbano, a essa visao global de cidade. Construcées

arquitetdnicas, mitos, manifestacbes culturais, historia, interpretacdo de patrimonio,
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compreensdo pelo turista, tudo isso se da em continuidade no espaco das cidades.
Assim elas devem ser apreendidas (MENESES, 2006, p.86-87).

Através da perspectiva do autor, podemos compreender como a cidade pode ser
significada e lida de diferentes formas, de acordo com as finalidades dos sujeitos envolvidos.
Nessa dindmica, a construgédo da cultura torna-se um processo em permanente transformacao,
sendo alvo de disputas e apropriacdes diversificadas. Logo, sendo um dos elementos envolvidos
nesse contexto, torna-se notavel como o setor de turismo passa a se relacionar com 0s
fendmenos de construcdes culturais e identitarias. Assim, tais interacfes, que deixam marcas e
vestigios, apresentam-se como potenciais objetos de estudo do oficio do historiador. Sobre essa
questdo, Oliveira, que pesquisou a respeito do setor de turismo historico, baseado na visitacdo

de ruinas, da regido das Missdes do Rio Grande do Sul, escreveu que:

Estas reliquias intratemporais sd0 0s monumentos em torno dos quais se
articula o turismo histdrico. Elas também s&o, na recriagdo dos agentes do turismo, 0s
caminhos de acesso ao passado. Visitar ruinas e 0s monumentos antigos é fazer uma
verdadeira viagem no tempo, ir ao encontro do passado e viver a historia. O turismo
histérico promete este deslocamento no tempo, sem tirar os pés do presente. E este
tipo de relacdo que o turismo estabelece entre passado e presente que o torna
particularmente interessante para o historiador. E um objeto de estudo do presente que
se constréi na interface dos tempos, com uma face voltada para o passado
(OLIVEIRA, 2009, p. 158).

Logo, é diante dessa perspectiva que busquei construir a minha investigacao a respeito
da construgdo do setor de turismo da cidade de Flores da Cunha. Partindo de seus vestigios no
tempo presente para investigar suas construgdes no passado. Nesse sentido, empreendi esforcos
para identificar e mapear significacdes, intervencdes, usos e leituras da cidade no presente,
realizadas pelo setor de turismo, para, posteriormente, investigar suas constituicdes. O meu
objetivo com isso, atraves da investigacao historica, foi o de tentar compreender de que maneira
a cidade de Flores da Cunha foi se construindo como um atrativo turistico e quais 0s impactos
desse processo na construgdo identitaria dos individuos envolvidos.

Ao longo dessa investigacdo, ainda pensando nas relagfes entre cidade, turismo e
identidade, um dos pressupostos centrais que levei em consideracdo foram as colocacdes de
Roswithia Weber, que estudou a constituicdo da Rota Romantica, roteiro de turismo étnico
localizado na regido de colonizacdo alema do Rio Grande do Sul:
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Assim como a cidade é sistematizada aos seus leitores, também a atividade
turistica o é para o turista. A experiéncia turistica esta inserida num sistema de signos
sociais que emergem na cidade. A atividade turistica ndo pode, portanto, ser pensada
como tendo caracteristicas intrinsecas — cidade e turismo sdo organizados
socialmente. Tanto o desenvolvimento do turismo quanto a construgdo de uma
identidade local sdo processos dataveis; nesse sentido, ndo ocorrem naturalmente
(WEBER, 20086, p. 28).

Ao longo da tese, Weber demonstra como as representacdes em torno da cidade de Sdo
Leopoldo, ponto de partida do roteiro, se modificaram ao longo do tempo, buscando exaltar
tracos alemdes em determinados momentos e escondé-los em outros. Outra revelagdo
interessante da pesquisa da autora é como se deram as disputas internas para decidir quais
cidades e pontos turisticos seriam vinculados ao roteiro, bem como as alteragdes na paisagem
que foram realizadas com objetivos turisticos (WEBER, 2006). Somado a isso, no que se refere
aos produtos que costumam ser mercantilizados no ambito do turismo étnico, a autora coloca
que “Entende-se que esses elementos sdo qualificados como tipicos, auténticos, sendo fonte de
significacdo cultural e comportando um valor simbdlico” (WEBER, 2006, p. 30).

Logo, tais abordagens foram Uteis ao pensar 0 meu objeto estudo, uma vez que me levou
a questionar que elementos estiveram em jogo para definir as representacdes presentes nas
divulgacGes turisticas da cidade de Flores da Cunha? Como foram definidos os simbolos e
produtos tipicos do municipio? Quais as influéncias que o estabelecimento da atividade de
turismo étnico trouxe para as inscri¢cdes e marcas da cidade? Quais as modificages que trouxe
para as representacdes feitas em relacdo a cidade e ao grupo de descendentes de imigrantes
italianos?

Enfim, diante do que foi colocado até aqui, pode-se entender que as cidades sdo espagos
propicios para a construcao de culturas e identidades. Com o crescimento da préatica do turismo
propiciado pela modernidade, esses elementos, em diversos exemplos, passaram a ser
apropriados por agentes interessados no desenvolvimento turistico, tornando-se componentes
de uma atividade econdmica lucrativa. Nesse sentido, turismo, identidade e cultura passam a
interagir entre si, influenciando-se mutuamente. Nessa dinamica, estimulados pelos setores de
turismo, criam-se condicdes para recriacdes de narrativas e simbolos identitarios da cidade.
Sendo esse um processo datavel e fruto de construgdo social, deixa vestigios que, ao serem
estudados pelo historiador, podem fornecer elucidagdes a respeito de sua natureza.

Assim, levando em consideracdo que o fendmeno de construcao do turismo se mostrou

diretamente relacionado com a producdo e circulacdo de representacdes, em primeiro lugar, é
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importante salientar que busquei amparo para a realizacdo dessa pesquisa debaixo do guarda-
chuva da Histdria Cultural, interessada em investigar processos de disputas simbolicas. Essa
abordagem é caracterizada por demonstrar que ndo existe um contraste entre o estudo de
estruturas e o estudo de representacdes, uma vez que ndo existem estruturas sem a producéo de
representacdes (CHARTIER, 1991). Nesse sentido, entendo que um dos pontos que torna a
presente pesquisa relevante é demonstrar como foram travadas as disputas simboélicas em torno
de representacgdes da cidade de Flores da Cunha relacionadas a esse setor de turismo, vinculadas
a interesses tanto econémicos como identitarios, evidenciando o papel central das
representagdes nesses processos. Considerando que essas representacOes estiveram
relacionadas a um processo de mercantilizagdo de bens, que identifiquei como integrantes de

uma identidade étnica, é interessante estar atento para as colocagdes de Bourdieu:

Mas, mais profundamente, a procura dos critérios <<objectivos>> de identidade
<<regional>> ou <<étnica>> ndo deve fazer esquecer que, na pratica social, estes
critérios (por exemplo, a lingua, o dialeto ou o sotaque) séo objecto de representacées
mentais, quer dizer, de acros de percep¢do e de apreciagdo, de conhecimento e de
reconhecimento em que 0s agentes investem 0s seus interesses e 0s Seus pressupostos,
e de representacdes objectuais, em coisas (emblemas, bandeiras, insignias, etc.) ou
em actos, estratégias interessadas de manipulagdo simbdlica que tém em vista
determinar a representacdo mental que os outros podem ter destas propriedades e dos
seus portadores. Por outras palavras, as caracteristicas que os etndlogos e os
soci6logos objectivistas arrolam funcionam como sinais, emblemas ou estigmas, logo
que sdo percebidas e apreciadas como o sdo na pratica. Porque assim é e porque nao
ha sujeito social que possa ignora-lo praticamente, as propriedades (objectivamente)
simbdlicas, mesmo as mais negativas, podem ser utilizadas estrategicamente em
funcéo dos interesses materiais e também simbdlicos do seu portador (BOURDIEU,
1989, p. 112).

Logo, assim como busquei identificar e decodificar os simbolos e representacoes
encontradas ao longo da anélise, busquei direcionar a minha investigacéo para responder como
e por quem esses elementos foram estabelecidos. Com isso, uma vez que entendo que as
representacdes estudadas estiveram relacionadas com a construgdo de uma determinada
identidade, que se apresentou como étnica, tornou-se fundamental investigar como ela foi
construida, levando-me a intrinseca relagdo que essa categoria tem com a memoria. Nas

palavras de Candau:
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A memoria, a0 mesmo tempo em que nos modela, é também por nés modelada. Isso
resume perfeitamente a dialética da memédria e da identidade que se conjugam, se
nutrem mutuamente, se apoiam uma na outra para produzir uma trajetoria de vida,
uma histéria, um mito, uma narrativa. Ao final, resta apenas o esquecimento
(CANDAU, 2011, p. 16).

Ou seja, 0 sentimento de pertencimento a um ou outro grupo social deriva das operacoes
de memoria e esquecimento que os individuos constroem, de maneira consciente ou ndo, acerca
de sua trajetoria e da trajetoria dos grupos. E por isso que, para Pollak, o uso da memoria esta

relacionado com a coesdo dos grupos sociais:

A memodria, essa operacdo coletiva dos acontecimentos e das interpretacdes
do passado que se quer salvaguardar, se integra, como vimos, em tentativas mais ou
menos conscientes de definir e de reforcar sentimentos de pertencimento e fronteiras
sociais entre coletividades de tamanhos diferentes: partidos, sindicatos, igrejas,
aldeias, regides, clds, familias, nacdes, etc. A referéncia ao passado serve para manter
a coesdo dos grupos e das instituicdes que compde uma sociedade, para definir seu
lugar respectivo, sua complementaridade, mas também oposi¢des irredutiveis
(POLLAK, 1989, p. 9).

Dessa forma, um questionamento importante para a presente pesquisa foi: se o que esta
sendo comercializado nas rotas de turismo sdo elementos de uma identidade, como e por quem
essa identidade foi construida? Em outro texto, partindo do pressuposto de que a memdria é um
fendmeno construido, 0 mesmo autor dialoga com o conceito de trabalho de enquadramento de
memoria que se designa pela selecdo do que serd lembrado e do que sera esquecido em relacéo
ao passado. Segundo o autor, quem define isso sdo 0s grupos com maior prestigio politico que
acabam criando o que ele chama de memdrias oficiais. Porém, 0s esquecimentos e
silenciamentos provocados pelo enquadramento da memaria muitas vezes mantém-se vivos na
marginalidade, sendo transmitidos oralmente entre geracdes, e podem ressurgir em momentos
propicios como uma ameaga a memoria oficial. Essas memdrias marginais sdo chamadas por
Pollak de memdrias subterraneas. Através da analise de processos dessa natureza, podemos
compreender como a memaria € manipulada, a partir dos interesses do tempo presente, e como
suas transmissoes e identidades produzidas carregam silenciamentos, exclusdes e modificacdes
de acordo com as conjunturas (POLLAK, 1992). Nesse sentido, ao trabalharmos com a
producdo de identidades étnicas é interessante voltarmos nossa atencdo para definir quem

exerce esse trabalho de enquadramento da memdria e, por consequéncia, das identidades. Ou
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entdo, voltando para Bourdieu, atentar-se para quem seriam 0s agentes empenhados na luta

simbdlica em torno das representacdes dessas identidades:

O regionalismo (ou o nacionalismo) é apenas um caso particular das lutas
propriamente simbdlicas em que os agentes estdo envolvidos quer individualmente e
em estado de dispersdo, quer colectivamente e em estado de organizacdo, e em que
esta em jogo a conservacdo ou a transformacdo das relaces de forcas simbolicas e
das vantagens correlativas, tanto econdmicas como simbolicas; ou, se se prefere, a
conservagdo ou a transformacdo das leis de formagdo dos precos materiais ou
simbdlicos ligados as manifestagbes simbolicas (objectivas intencionais) da
identidade social. Nesta luta pelos critérios de avaliacdo legitima, os agentes
empenham interesses poderosos, vitais por vezes, na medida em que é o valor da
pessoa enquanto reduzida socialmente a sua identidade social que estd em jogo
(BOURDIEU, 1989, p. 124).

No mesmo sentido, Prats afirma que toda identidade é, obrigatoriamente, uma versédo

entre outras versoes dessa mesma identidade:

Debo aclarar que entiendo que la identidade, del tipo que sea, es también uma
construccién social y um hecho dindmico, aunque con um razonable nivel de fijacion
y perduracion, y que toda formulacion de la identidad es unicamente uma version de
esa identidade, um contenido otorgado a una determinada etiqueta. Por tanto, pueden
coexistir, y de hecho coexisten normalmente, distintas versiones de uma misma
identidad, que habitualmente se articulan em relaciones de complementaridad u
oposicién, aunque también puede suceder que se ignoren. No sé si necessito aclarar
también que entiendo que toda version de una identidad se establece por lo menos una
relacion dialéctica entre la realidade, las ideas y los valores, y los interesses de quienes
la propugnan y comparten. El patriménio, o mejor dicho, las diversas activaciones de
determinados referentes patrimoniales, son representaciones simbdlicas de estas
versiones de la identidade, ya que ésta, como disse Joan Frigolé, no es unicamente
algo que se lleva dentro y se siente, sino que también se debe expressar publicamente.
Las representaciones patrimoniales pueden afectar a todo tipo de identidades (y asi
ocorre) pero, por su misma naturaleza, se suelen referir principalmente a las
identidades politicas basicas, es decir, locales, regionales y nacionales (PRATS, 1997,
p. 31).

Ou seja, toda identidade, uma vez que para existir precisa ser expressada, torna-se fruto

de um trabalho de produzir e fixar representaces de uma versdo, rotulada, dentre varias versoes
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da mesma identidade. Dessa maneira, é interessante a visdo do autor acerca do conceito de
patrimonio, entendido aqui como uma ferramenta que possibilita ativar representagdes
simbolicas dessas versdes identitarias que estdo em jogo e que envolvem conflitos. Nesse
sentido, ao estudar representacdes identitarias e patriménios culturais, como é o caso do
presente trabalho, deve-se levar em conta que estamos lidando com relagfes de poder e lutas
simbdlicas.

Diante disso, elenco alguns elementos aos quais busquei estar atento ao longo da
abordagem de meu objeto de estudo. O primeiro foi o carater mutavel das memorias e, por
consequéncia, das identidades, uma vez que estdo em constante remodelacfes a partir de
contextos, estimulos e interesses do tempo presente. O segundo foi pensar as memorias e as
identidades estudadas enquanto objeto de disputa de grupos e individuos sociais, tendo, dessa
maneira, uma preocupacdo em evidenciar o trabalho de enquadramento da memoria e em
investigar agentes e estratégias utilizadas nas relacbes de poder que definiram o que seria
lembrado e o que seria esquecido, 0 que seria evidenciado e o que seria ocultado nas
representacdes estudadas. Somado a isso, 0 terceiro ponto foi pensar: quais 0s objetivos e
interesses dos agentes que estiveram disputando essas memorias, identidades e representacdes
do municipio?

Contudo, no caso de meu objeto de estudo, é fundamental mencionar também que o
patriménio é apenas um dos varios tipos de representacfes simbdlicas que uma identidade pode

acionar. Ainda de acordo com Prats:

[...] la activacion de repertérios patrimoniales no es, evidentemente, ni el
Unico ni el principal procidimiento de representacion simbélica de la identidade. Hay
simbolos politicos y culturales (que también existen socialmente sélo en la medida
em que son activados) que sdlo forzando las cosas hasta limites inoperantes podriamos
considerar <patrimoniales>. Desde el punto de vista de la eficacia simbdlica, es decir,
de la cantidad y la calidad de las adhesiones, los simbolos politicos ocuparian el lugar
principal. Me refiero, claro esti, a himnos, banderas, monarcas..., aunque, en
ocasiones, otros simbolos culturales, es decir, no expressamente politicos, pueden
alcanzar atn mayores niveles de eficacia, ya sea por su polissemia, por su capacidad
de generar um consenso o por la eficacia suplementaria del contexto ritual em que se
representan [...]. A veces, algunos de estos simbolos funcionan como distintivos
basicos dificilmente discutibles, como verdadeiros marcadores étnicos (como la
lengua). Y es que la identidad es un tablero de juego que admite posiciones y
estratégias diversas, pero tiene sus limites, so pena de abandonar la mesa o de romper
la baraja (PRATS, 1997, p. 37).
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Logo, considerei grande parte das representaces simbdlicas que analisei dentro dessa
categoria de “simbolos culturais” ativados por uma identidade que, como mencionado pelo
autor, adquiriram identificaces étnicas e, em determinado momento, passaram a ser utilizados
com objetivos turisticos. Entre eles, pode-se destacar as marcas da paisagem, a arquitetura, a
gastronomia, o0 sotaque, o dialeto talian, entre outras. Assim, torna-se fundamental refletir
conceitualmente a respeito dessas expressoes de etnicidade, chamadas por mim, ao longo deste
trabalho com base em outros estudos da area, como aspectos de um sentimento de italianidade.
Isso deve-se ao fato de que as representacGes simbdlicas comercializadas pelo campo do
turismo aqui analisado, com frequéncia, estiveram associadas a nomenclaturas que faziam
referéncia a Italia ou regides da Itdlia. Logo, é importante mencionar que na construcdo das
identidades étnicas, as relagfes entre memoria, esquecimento e identidade, teorizadas acima, se

mantém:

O jogo da memdria que vem fundar a identidade é necessariamente feito de
lembrancas e esquecimentos: no dominio da identidade étnica, a completa assimilagao
dos individuos pode ser contestada pela sociedade que os acolhe, desde que o trabalho

de esquecimento de suas origens néo tenha se completado (CANDAU, 2011, p. 18).

Contudo, as manifestacdes de carater étnico trazem alguns aspectos proprios, aos quais
tentei estar atento ao longo da investigacdo. Barth foi um dos responsaveis por vincular o
conceito de grupo étnico a nocdo de construcdo de fronteiras que operam para definir os
membros e 0s estrangeiros do grupo e traduzem-se através de possibilidades ou restrices de

interacdes sociais:

A identificacdo de outra pessoa como pertencente a um grupo étnico implica
compartilhamento de critérios de avaliacdo e julgamento. Logo, isso leva a aceitacdo
de que os dois estdo fundamentalmente “jogando o mesmo jogo”, e isto significa que
existe entre eles um determinado potencial de diversificacdo e expansdo de seus
relacionamentos sociais que pode recobrir de forma eventual todos os setores e
campos diferentes de atividade. De outro modo, uma dicotomizacgao dos outros como
estrangeiros, como membros de outro grupo étnico, implica que se reconhecam
limitagdes na compreensdo comum, diferencas de critérios de julgamento, de valor e
de acdo, e uma restricdo da interacdo em setores de compreensdo comum assumida e
de interesse mutuo (BARTH, 1969, p. 196).
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Poutignat e Streiff-Fenart, que realizaram ampla investigacdo acerca da trajetéria do
conceito de etnicidade e destacaram a vasta multiplicidade de usos e abordagens originadas pela

nocdo, escreveram que:

Ha que convir, com Barth, que a etnicidade é uma forma de organizacédo
social, baseada na atribuicdo categorial que classifica as pessoas em funcdo de sua
origem suposta, que se acha validada na interacdo social pela ativacdo de signos
culturais socialmente diferenciadores. Esta definicdo minima € suficiente para
circunscrever o campo de pesquisa designado pelo conceito de etnicidade: aquele do
estudo dos processos variaveis e nunca terminados pelos quais os atores identificam-
se e sdo identificados pelos outros na base de dicotomizac6es NG6s/Eles, estabelecidas
a partir de tracos culturais que se sup&e derivados de uma origem comum e real¢cados
nas interacGes raciais (POUTIGNAT E STREIFF-FENART, 1995, p. 141, grifos dos

autores).

Ou seja, de acordo com os autores, 0 que definem as fronteiras étnicas sdo 0s tragos
culturais estabelecidos a partir da crenca em uma origem comum e que operam COmMO Marcos

de distingdo. Seguindo pela mesma linha de pensamento, Candau escreve que:

Entre os lagos primordiais que estdo no fundamento da etnicidade encontramos
sempre a referéncia a uma origem comum. Pouco importa, tal como coloca Sélim
Abou, que “a origem seja muitas vezes mitificada e que os legados culturais ndo sejam
jamais totalmente homogéneos. O essencial é que esses elementos comuns sdo vividos
pelo grupo em questéo (ou, em todo caso, por uma parte de seus membros) como suas
caracteristicas distintivas e assim sejam percebidos pelos outros”, o que ¢ uma forma

de naturalizacdo da comunidade (CANDAU, 2011, p. 96-97).

Essa percepcdo é muito importante para nos ajudar a estudar o grupo étnico dos
descendentes de imigrantes italianos no Rio Grande do Sul. Distante de formar um grupo
homogéneo, assim como qualquer outro grupo étnico, o processo da travessia para a America
costuma ser elencado como ponto de origem comum entre todos os seus membros, que,
frequentemente, mitificam a figura do imigrante italiano como um heroi valente e desbravador.
Unidos por essa memoria compartilhada, seus membros passaram a construir marcas de
distingdo que, assim como a memdaria das origens, também pode ser objeto de disputa. Ao longo
desse processo que foram estabelecidos simbolos identitarios do grupo, 0s quais, de acordo com

esse estudo, foram transformados em mercadorias turisticas. Ainda segundo Candau:
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Observa-se, ainda, a presen¢a marcante das origens na memoria social migrante que,
para facilitar a constru¢do de uma identidade de grupo, “pende para os simbolos
possiveis de reificagdo e por aqueles que acentuam a permanéncia da origem”:
cozinha, indumentaria, expressoes e perfis corporais, gestualidade, ritos religiosos.
Nas narrativas coletivas, destaca Jean Guillaumin, os membros do grupo depositam,
para seus proprios usos, a imagem de seu passado mais conveniente as suas
necessidades comuns (CANDAU, 2011, p. 97).

Isso nos ajuda a entender a presenca marcante de uma série de simbolos vinculados a
identidade étnica dos descendentes de imigrantes italianos como, por exemplo, a presenca
marcante de determinados alimentos, expressdes em dialeto, marcas da paisagem vinculadas a
religiosidade catolica, festividades, entre outros, dos quais analisaremos ao longo deste
trabalho. No mesmo sentido que os apontamentos acima, para Giralda Seyferth, historiadora e
antropologa que estudou a formacao de identidades étnicas, a construcao dessas identidades no
estado esteve relacionada, em primeiro lugar, com as condi¢des da colonizacao que permitiram
a permanéncia de tracos culturais dos grupos migrantes devido ao isolamento inicial das
colbnias e, em segundo lugar, com o posterior contato desses grupos com grupos sociais de
formacdo distintas. Nesse momento de contato com o outro é que se constroem as fronteiras

étnicas baseadas nas distin¢des culturais. Nas palavras da autora:

Essa configuragdo sdcio-econdmica e politica aponta para o fato simples de que
limites étnicos, enquanto elementos de uma identidade de grupo, sdo acionados na
situacdo de contato. Nesse caso, a organizagdo comunitaria que deu caracteristicas
proprias as diversas “colonias” — sem apresentar motivacdo de natureza étnica no
inicio — passou a ser acionada como simbolo identitario, paradigma de distin¢éo a
legitimar pertencimentos primordiais, referenciados a concep¢des de nacionalidade
diversas da brasileira. O periodo que alguns analistas da colonizagdo assinalam como
inicio do processo de assimilagdo (ou de aculturacdo) dos imigrantes (cf. Willems,
1946) é também o da formacdo das identidades étnicas — processos que, sem
paradoxos a considerar, sdo concomitantes, desde que néo se perceba o primeiro como
tendo sentido Unico e irreversivel (SEYFERTH, 2000, p. 149).

Nesse sentido, ainda buscando aproximar as conceituacdes feitas ao objeto de estudo
dessa pesquisa, trago também a defini¢éo de grupo étnico de Zanini, antropéloga que investigou
a construcdo da identidade étnica dos descendentes de imigrantes italianos nas regides de Santa

Maria no estado do Rio Grande do Sul:
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Compreendo 0s grupos étnicos assim, como negociadores diacriticos que
reivindicam visibilidade positiva. E os descendentes de italianos, como colonizadores
que, para além da geografia ou da economia, almejam expandir seu universo
simbolico como legitimo, bom, ordeiro e digno de prestigio social (ZANINI, 2006, p.
202).

Logo, guiado pelas nogdes elencadas acima, elaborei uma base de entendimento acerca
do conceito. De modo geral, pode-se dizer que grupos étnicos sdo formados a partir do
compartilhamento de uma origem comum, de tracos distintivos e da formulacdo de fronteiras
dicotdmicas entre membros e ndo membros. O estabelecimento das fronteiras é definido através
da expressdo de um universo simbolico socialmente construido, utilizado para descrever 0s
integrantes do grupo e marcar a maneira como esses individuos sao vistos, tanto pelos membros
internos como pelos considerados forasteiros. No caso dos descendentes de imigrantes italianos,
chamaremaos as expressdes desse universo simbdlico de italianidade, entendida aqui como uma
forma de linguagem simbolica, cuja concepcao € fruto de disputas e relacbes de poder. Ainda

segundo Zanini:

Compreendo a italianidade como um sentimento de pertencimento derivado do
encontro, bem como experimentado pelo individuo de acordo com sua posi¢ao social.
A forma como ela é expressa, buscada e alimentada depende de como o individuo
percebe a si mesmo num contexto social e, igualmente, de como é percebido pelos
demais. A italianidade se transforma numa linguagem instrumental ativada quando
necessario e que possibilita a expansdo do convivio social e a disputa por valor num
mercado de bens simbdlicos (ZANINI, 2006, p. 200).

Diante disso, questionei-me ao longo do trabalho, no que se refere as expressdes de
italianidade, acerca de suas motivacoes e das condi¢es que tornaram possiveis suas expressoes.
Quais motivos que levaram o grupo estudado a se identificar e se expressar como descendentes
de imigrantes italianos? Quais as a¢0es colocadas em préatica para evidenciar essas expressdes?
Por que as diferentes rotas de turismo do municipio insistiram em representar a cidade de Flores
da Cunha através de caracteristicas supostamente italianas? Para responder esses
questionamentos, partimos sempre do pressuposto de que identidades sociais e turismo séo
fendmenos socialmente construidos e inseridos em determinado contexto histérico.

Por conta disso, a abordagem feita por Oliveira a respeito dos (des)caminhos das
identidades € interessante para pensarmos a respeito das manipulagdes identitarias realizadas

pelos agentes que aqui foram estudados. Para melhor compreender esse fendmeno, 0 autor
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buscou estudar casos onde os individuos, por conta do contexto social e geogréafico em que
estavam inseridos, precisaram ou tiveram a possibilidade de equacionar o0s aspectos étnicos e
nacionais em suas reivindicacfes identitarias, demonstrando assim duas caracteristicas
importantes a respeito do conceito de identidade: em primeiro lugar, o seu carater de
ambiguidade e manipulacédo por parte dos agentes e, em segundo lugar, o0 peso dos contextos
sociais no desencadeamento desses processos. Para o autor, o estudo de grupos migrantes

apresenta potencialidades para a compreensao desses fendmenos:

E isso porque, no mundo moderno, a observacgdo desses grupos oferece uma
oportunidade privilegiada para o estudo daquelas formas de interacdo onde a
articulacéo entre a identidade, a etnicidade e a nacionalidade se imp&e como um foco
de inegavel valor estratégico para uma investigagao que se pretenda capaz de elucidar
0s mecanismos de identificacdo pelos outros, tanto quanto os de auto-identificacéo,
ndo obstante esta ser reflexo daquela (OLIVEIRA, 2000, p. 8-9).

Voltando a nocdo apresentada por Zanini, um dos pontos mais interessantes
evidenciados em sua pesquisa diz respeito ao carater de ativacao seletiva das expressdes étnicas.
Ou seja, a italianidade, enquanto linguagem instrumental, pode ser realcada com mais for¢a em
alguns momentos e ocultada em outros, de acordo com a necessidade de seus portadores que,
em certo grau, sdo influenciadas pelas condi¢cdes mutaveis do presente. Ao longo da pesquisa,
Zanini demonstra como os imigrantes italianos e seus descendentes, ao longo de sua trajetoria
no estado do Rio Grande do Sul, protagonizaram diferentes experiéncias memoriais que,
naturalmente, estiveram relacionadas com suas percep¢des do tempo presente e, como
resultado, produziram diferentes maneiras de expressées das identidades étnicas. Ao estudar a
construcdo da italianidade nas regifes de Santa Maria, Zanini definiu quatro momentos
historicos como grandes marcos gerais para a constru¢do de memdrias, 0s quais julgo serem de
grande utilidade para se compreender algumas das representagdes construidas por individuos
que se identificam e se expressam como descendentes de imigrantes italianos no Rio Grande
do Sul. Seriam eles, a travessia, 0 processo colonizador, as repressdes do Estado Novo e o
reavivamento étnico ocorrido no estado a partir de 1975.

De modo geral, a autora coloca que a travessia do Oceano Atlantico para a Ameérica foi
construida como a origem comum do grupo e passou a ganhar contornos de epopeia, bem como
a marcar certas caracteristicas que 0s membros do grupo passaram a reivindicar como tracos
étnicos, como, por exemplo, o espirito aventureiro e desbravador dos imigrantes italianos e de
seus descendentes (ZANINI, 2006, p. 15).
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O processo colonizador refere-se a0 momento em que os emigrados e seus descendentes
transformam-se em colonos proprietarios de terra e passaram a construir uma nova forma de
sociedade naquele espago. Em relacdo a esse periodo, 0 grupo criou representagcdes do colono
como um herdi civilizador que desbrava a selva, enfrenta feras selvagens, abre clareiras, vence
dificuldades e trabalha incansavelmente para prosperar (ZANINI, 2006, p. 110-111).

Contudo, essa trajetdria de representacfes positivadas em relacdo ao grupo é
interrompida com o Estado Novo, os rumos da 22 Guerra Mundial e a Campanha da
Nacionalizacdo. Esse conjunto de elementos representou um cenario de repressdo e perseguicao
as manifestacGes étnicas do Brasil. De modo abrupto, a politica nacional passou a promover
uma campanha de assimilacdo desses individuos a uma identidade nacional brasileira ou uma
perseguicdo desses elementos que insistissem em perdurar. Os individuos, que antes
costumavam se identificar como descendentes de imigrantes italianos e que passavam a marcar
sua alteridade a partir dos cddigos e linguagens do grupo, passaram a reprimir esses elementos

como forma de sobrevivéncia:

Ap6s o periodo repressivo ocorrido durante a década de 40 do século XX, 0s
descendentes de italianos se tornaram mais discretos em suas vivéncias culturais e
foram, até certo ponto e interesse, adotando héabitos e costumes da sociedade regional
e nacional. A alcunha de gringos, que muito os incomodava (e ainda incomoda),
passou a se tornar corriqueira como designativo pejorativo pelo qual os nacionais
denominavam os descendentes de italianos, fossem colonos ou ndo. Gringo grosso,
gringo rude, gringo mao-de-vaca, gringo ladrdo, gringo bebedor de vinho, gringo
comedor de polenta, gringo sujo foram algumas das representacfes sociais que
tomaram vida nos anos de contato pré e pos Estado Novo, tornando-se denominagdes
carregadas de preconceito (ZANINI, 2006, p. 197).

Por fim, a autora cita o periodo ap6s 1975 até o presente, onde o Estado passa a
promover um cendrio de valorizacdo dos elementos étnicos, sobretudo os europeus, e passa a
criar espaco para esses individuos ressignificarem de forma positiva suas origens e costumes
através de uma série de estratégias (ZANINI, 2006, p. 197). Regina Weber, ao analisar a
projecdo dos descendentes de italianos nesse cenario, entende que, para ser bem sucedido, o
grupo utilizou-se de uma série de estratégias como a preservagao do patriménio, a criacdo de
programas de radio e tv, a realizacdo de festividades, a promocdo de herdis, entre outros
(WEBER, 2004).
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A partir desse contexto que busquei construir o meu objeto de pesquisa. Tentei entender
como a positivagao produzida pelo grupo foi tdo bem sucedida a ponto de sair de um momento
de repressdo de suas representacfes para, nas Ultimas décadas, estabelecer um mercado de
turismo étnico na regido da Serra Gaucha, onde a cidade de Flores da Cunha esta incluida ao
lado de tantas outras, que oferecem como mercadorias experiéncias étnicas, propagandeadas
justamente através das representagdes italianas que haviam sido utilizadas como forma de
opressao décadas atras. Ou seja, que estratégias foram implementadas para o “gringo grosso
comedor de polenta e bebedor de vinho” transformar-se num querido anfitrido que fornece aos
seus visitantes delicias gastrondmicas, em meio a uma natureza exuberante?

Seguindo pelo mesmo caminho, me interessei em pesquisar de que maneira o fenbmeno
da implementacdo do turismo influenciou no processo de producdo de representacdes e de
manipulacdes de memorias e identidades por parte dos proprios individuos ligados a essa
atividade. Ou seja, tentei compreender, no recorte aqui estudado, de que maneira 0
estabelecimento da atividade turistica influenciou na existéncia dos bens culturais do grupo e
nas significacdes feitas por esses individuos do grupo acerca de sua propria existéncia.

Essa problematica do turismo étnico na Serra Galcha ja atraiu outros pesquisadores.
Beneduzi, ao estudar o roteiro turistico “Caminhos de Pedra” de Bento Gongalves, chamou
esses tipos de empreendimentos de “caminhos de memoria” e os viu associados a0 movimento
global que se assistiu no século XX, onde o0 avanco do capitalismo e da urbanizagdo gerou uma
busca de consumo por memorias nostalgicas. Para ele, esse processo, a0 mesmo tempo que
destruiu relacGes de sociedades tradicionais, gerou mecanismos para tentar conserva-las através

de recriacGes. Segundo o autor,

Dessa maneira, 0 moderno cria um paradoxo entre a necessidade de produzir o novo
e 0 medo constante de perder o passado; o0 avanco da urbanizacdo e do capitalismo
destroi a sociedade tradicional, mas ao mesmo tempo cria instituicdes para
preservacdo e construgdo dessas relagdes que estdo se esfacelando. A perda de
realidade que a modernizagdo esta produzindo tende a ser combatida por itinerarios
de rememoracdo — o0s quais se vinculam, ainda, a projetos nacionais que se

multiplicam no continente europeu e americano (BENEDUZI, 2009, p. 47).

Por isso, acredito que a presente pesquisa se insere em uma das problematicas atuais da
Historiografia que tenta compreender esse fendmeno global, desencadeado sobretudo a partir
da segunda metade do século XX, caracterizado por uma vontade compulsoria de preservagao

e consumo da memdria e que gerou, por consequéncia, a proliferacdo dos lugares de memoria
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e um movimento de inflagdo patrimonial. Desde que Nora apresentou suas explicagdes para o
fendmeno, a tematica dos lugares de memoria e do patriménio passou a conquistar grande
espaco no debate historiografico. Para o autor, o aumento excessivo de tombamentos e
surgimentos de lugares de memdria, ap0s a década de 1960, ocorreu devido ao processo de
substitui¢ao de “memdrias espontaneas” por reconstituicdes do passado. Para ele, esse processo
de distanciamento das “memorias intocadas” gerou uma “acelera¢do da histéria” onde
substituiu-se o tempo da “historia-memoria”, em que ambas andavam juntas e propagavam-se,
pelo tempo da “histéria-critica”, onde a historiografia passa a dessacralizar a memoria, que
deixa de ser vivida e passa a ser descontruida. Por isso, como deixam de existir os meios de
memoria, 0 ser humano passa a criar os “lugares de memoria” (NORA, 1993).

Ja Hartog, tentou explicar esse fendmeno através da Otica dos regimes de historicidade,
onde essa compulsdo em preservar o passado seria, na verdade, um sintoma do forte

presentismo que se imp06s apds 1960:

O século XX é o que mais invocou o futuro, o que mais construiu e massacrou
em seu nome, o que levou mais longe a producdo de uma historia escrita do ponto de
vista do futuro, conforme os postulados do regime moderno de historicidade. Mas, ele
é também o século que, sobretudo, no seu Ultimo terco, deu extensdo maior a categoria
do presente: um presente massivo, invasor, onipresente, que ndo tem outro horizonte
além dele mesmo, fabricando cotidianamente o passado e o futuro do qual ele tem
necessidade. Um presente j& passado antes de ter completamente chegado. Mas, desde
o fim dos anos 1960, este presente se descobriu inquieto, em busca de raizes, obcecado
com a memoéria. A confianga no progresso se substituiu de guardar e preservar:
preservar 0 qué e quem? Este mundo, 0 nosso, as geracdes futuras, nés mesmo
(HARTOG, 2006, p. 270-271).

Nesse sentindo, assim como foi apontado por Beneduzi, entendo a proliferagdo desses
“caminhos de memoria”, dos quais incluo também os exemplares de Flores da Cunha, como
tentativas de preservacéo e reconstrucdo do passado do grupo, frente a uma demanda do tempo
presente, onde os individuos desenvolveram um gosto pela busca de raizes. Ao fornecer
experiéncias que saciam essa ansia, aliadas ao prazer advindo do lazer turistico e do prazer
gastrondmico, consolidou-se uma nova atividade econémica na regido. Paulo Oliveira, que
pesquisou a respeito do turismo histérico das regides das Missdes do estado do Rio Grande do
Sul, identificou uma relagdo parecida entre as demandas do presente e o desenvolvimento do

turismo:
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As solicitacbes do mercado, numa época sedenta por raizes e obcecada pela
idéia de conservacdo do patrimonio, inspiraram um uso empresarial da historia.
Devidamente depurado, o passado é embalado e vendido num pacote turistico como
espetaculo. A “sociedade de consumo”, enfim, alcangou o passado. O rol de empresas
e 6rgdos publicos associados aos projetos do Instituto é revelador, respectivamente,
da expectativa de 6timos negécios e da dinamizacao regional que o turismo histérico
promove. O passado, assim embalado, tanto do lado dos agentes como dos turistas,
ndo é o passado dos historiadores. E um passado que resulta de uma estilizacio
folclorica. Esvaziado de suas forgas vitais e embalsamado para o consumo turistico, 0
passado, folclorizado, morre como experiéncia e renasce como espetaculo, como
produto pasteurizado de uma “sociedade do lazer”, que para reencontrar algum lago
perdido com o passado precisa mata-lo. Este ritual de conservacao e visitagdo alimenta
ainda uma certa sacralizacdo do passado, transformando ruinas em templos de
adoracdo, em altares pagdos, aos pés dos quais 0s peregrinos laicos depositam
homenagens e olhares nostalgicos. Diria mesmo que nas MissGes foi o passado que
virou patriménio (OLIVEIRA, 2009, p. 167).

Candau, por sua vez, sugere que o patrimonio ¢ apenas uma “dimensdo da memoria” e
entende que esse processo de preservacdo exagerada esta vinculado a crise que as grandes
identidades holistas vem sofrendo em detrimento do surgimento de identidades cada vez mais
maultiplas e particularistas. O autor trabalha com os conceitos de memorias fortes e memdrias
fracas e entende que, quanto mais vinculadas as vivéncias cotidianas, mais fortes tornam-se as
transmissGes de memadrias e, por consequéncia, a formacao das identidades, enquanto, por outro
lado, guanto mais busca-se cristalizar uma memdria, que j& ndo encontra espagos de

transmissao, mais ameacgada ela estd e mais fraca seré aquela identidade. O autor escreve que:

Por essa razdo, o patrimdnio participa do fendmeno global de fragmentacdo das
memodrias — poderiamos falar de memodrias a la carte —, que, como as identidades que
fundam, tornam-se cada vez mais parceladas, particulares e particularistas: memorias
profissionais, fundadas em categorias locais (regifes, provincias, pais, aldeias,
bairros, espacos que tendem a se tornar territdrios), grupais, tendendo a uma estrutura
de “guetos memoriais”. Numerosos museus locais s3o o resultado de uma tentativa de
“criacdo de uma identidade regional pela encenagdo do passado no presente”

(CANDAU, 2011, p. 161).

Por outro lado, ao pensar a respeito das reivindicacOes de identidades étnicas de grupos

migrantes, fendmeno que ganhou forcga a partir da década de 1960, Roberto Cardoso de Oliveira
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busca relativizar essa suposta crise das identidades globalizadoras em relacéo ao fortalecimento
de identidades regionais. Para o autor:

Pareceu-me — e essa é uma questdo que me acompanha ha bastante tempo —
que devemos procurar equacionar tais identidades enquanto em crise. Quando, em sua
movimentagdo no interior de sistemas sociais, 0s caminhos de que se valem levam-
nas a viverem situacdes de extrema ambivaléncia. Sdo seus descaminhos, ainda que
ndo necessariamente equivocados, pois em regra tendem a ser 0s Gnicos possiveis —
conjunturalmente possiveis —, na medida em que o processo de identificagdo pessoal
ou grupal chega a estar mais condicionado pela sociedade envolvente do que pelas
“fontes” originarias dessas mesmas identidades, sejam elas consideradas como
“coletividades” (Talcott Parsons), ou “identidade de grupo basico” (Harold Isaacs) ou,

ainda, “identidades totais” (Ali Mazrui?) (OLIVEIRA, 2000, p. 8, grifo do autor).

Tal colocagdo nos traz a lembranca de que, no geral, as reinvindicacOes identitarias
ocorrem com 0 objetivo de atingir determinados ganhos aos seus agentes de acordo com 0s
contextos sociais, geograficos e temporais em que estdo inseridos. Nesse sentido, as expressoes
de identidades étnicas produzidas por esses atores, que chegam aos pesquisadores no formato
de “fontes”, representam mais um indicio de determinada estratégia posta em pratica naquele
momento do que, necessariamente, a negacao ou a crise de um sentimento identitario vinculado
a outros aspectos, como a nacionalidade, por exemplo.

Mas, voltando a questdo do patrimoénio abordada por Candau, o autor Santiago Janior,
ao refletir sobre os patriménios e bens culturais, analisa como a sua epistemologia foi tecida
através da nocgéo de lugar de memoria, mas, acredita que o conceito de patrimdnio a extrapola,
uma vez que ndo opera somente através de relagdes mnemaénicas e sim com uma pluralidade de
atuacdes, significados e vivéncias mais amplas. Para ele, ao reduzir o patrimonio a conceituacdo
de lugar de memoria, parte da Historiografia teve dificuldades em compreender algumas de

suas outras facetas e possibilidades:

Os arquivos, museus, acervos em geral, monumentos e bens imateriais
tornam-se assim instrumentos que permitem articular a possibilidade de
pertencimento coletivo. O proprio patrimdnio pode ser concebido como um processo

continuo de sistematizacdo de colecdes publicas e distribuicdo de conhecimento que

2 «Cf. por exemplo, Isaacs (1974, p. 17), artigo incluido, com algumas alteragcdes, em uma coletanea de grande
repercussdo no meio académico internacional, intitulada Ethnicity: Theory and experience (Glazer e Moynihan,
1975), que reuniu prestigiosos autores como Talcott Parsos, Daniel Bell, Milton Gordon, Daniel Horowitz,
dentre outros” (OLIVEIRA, 2000, p. 19, nota 1).
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permite aos sujeitos e grupos sociais mediarem as relages entre si mesmos a partir
de aspectos destacados dos bens culturais. Desta maneira o patrimdnio — esta
caracteristica salta aos olhos — oscila entre significagdes plurais, concomitantes e
frequentemente conflitantes. Atualmente, quando o patrimdnio imaterial tornou-se
uma categoria corrente que evidencia a convivéncia de inimeros usos da cultura pelos
diversos grupos sociais que realcam aspectos mneménicos para a construcdo de
cidadania cultural, o patrimdnio cultural é uma arena de disputas semanticas que
envolve e transcende suas fungdes mnemadnicas (SANTIAGO JUNIOR, 2015, p. 264).

Assim, diante do que foi colocado, entendemos que a presente pesquisa se justifica
também por tentar responder, em seu recorte micro, alguns dos questionamentos levantados
pelos autores acima. Através da analise das fontes, pude perceber a forte presenca de discursos
que convidam o turista a locais que “pararam no tempo” e que fornecem experiéncias culturais
ancestrais e produtos “verdadeiramente tipicos” da cultura “italiana”. Esses locais também séo
descritos com tracos coloniais, contrastantes do cotidiano urbano, e dotados de uma aurea que
possibilita “experiéncias unicas”, “verdadeiros mergulhos ao passado” e & realidade destas
comunidades. A impressdo deixada pela forma como os roteiros sdo propagandeados € a de que
0 que esta sendo oferecido para 0 consumo sdao bens culturais que, a0 mesmo tempo, sao
elementos constitutivos de uma identidade étnica petrificada no tempo. Além disso, a presenca
de um bem patrimonial gaucho, tombado e restaurado na cidade, pertencente a um dos roteiros,
me permitiu investigar o impacto e a utilizacdo desse exemplar dentro do processo. Diante dessa
complexidade de elementos, uma pergunta importante que tive em mente foi: como interagiram
a preservacao/reconstrucdo e comercializacdo desses bens culturais com a atividade do turismo?

Beneduzi apontou um caminho inicial para pensarmos nessas relagoes:

Os descendentes dos imigrantes italianos — no Rio Grande do Sul — experimentam nos
projetos culturais de “resgate” do passado, uma forma de superar esse contexto de
perda da tradicdo rural que sofre na zona colonial. Esse itinerario que se articula nas
comunidades da serra gaticha — como construtor de links entre passado e o presente,
produz um efeito sublimador da nostalgia do tempo que passou. O fenédmeno de
presentificacdo, de estetizacdo das “ruinas étnicas” em um percurso que busca
desconstruir a acdo do tempo, embora tenha uma faceta positivadora da identidade
étnico-cultural italiana, também produz uma possibilidade de auto-percepcao da
comunidade, criando realidade, mas colando-se fragmentos do real — o que pode ser
entendido, também no sucesso econémico do empreendimento. Assim, nostalgia,

mnemagoghi turismo e mimete se fundem, construindo um passado, pacificando o
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presente e produzindo uma nova sustentabilidade econbmica para a regiao
(BENEDUZI, 2020, p. 55).

Logo, permeado pelas colocacgdes dos autores acima, fui lendo o presente o objeto de
estudo e construindo essa investigacdo. Nesse sentido, entendo que a problemaética de estudo
aqui abordada se relaciona com questionamentos relevantes e recentes da Historiografia, como,
por exemplo, o estudo do tempo presente, das construcdes identitarias e da etnicidade, 0s usos
do patriménio histérico e de bens culturais, as apropriaces do turismo, entre outros. Guardadas
as devidas proporgdes, espero que, ao final da pesquisa, em um recorte micro, tenha sido bem
sucedido em contribuir para o avanco de parte desses questionamentos, apontando algumas

possibilidades de analise para problematicas dessa natureza.

A pesquisa dividida em capitulos
Logo, tendo o estudo da bibliografia mencionada como um importante mediador e as

perguntas elencadas acima como guias de investigacao, busquei construir a presente pesquisa.
Partindo do entendimento que meu objeto de estudo esta inserido em um contexto do tempo
presente, busquei amparo nas colocacgdes de Lucilia Delgado e Marieta Ferreira para construir
minha metodologia. Nesse sentido, o primeiro desafio foi a construcéo do recorte temporal. De

acordo com as pesquisadoras:

No campo especificamente historiografico a denominacéo histdria do tempo presente
convive com outras denominacdes que tém no recorte temporal da contemporaneidade
a sua marca. Entre essas denominagGes estdo historia imediata, historia
contemporanea, histdria recente e histdria atual. Todas, mesmo ndo tendo exatamente
0 mesmo significado, fazem do passado préximo o objeto de estudo do historiador e
sdo expressivas da op¢do por uma temporalidade repleta de dificuldades para
demarcar datas e estabelecer limites cronoldgicos precisos e definidos. Isto porque a
histéria do tempo presente se dedica, na maioria das vezes, a pesquisa e a analise de
experiéncias historicas especificas, espacialmente delimitadas e, portanto, pouco
compativeis com critérios universais e abrangentes de definicdes cronoldgicas
(DELGADO E FERREIRA, 2013, p. 23-24)

Nesse sentido, a primeira delimitacdo realizada foi espacial e no tempo presente:
busquei estudar o fendmeno do turismo da cidade de Flores da Cunha através de suas
experiéncias e marcas da paisagem, presentes no espago publico no periodo entre 2020-2023.
Com isso, a primeira acdo da pesquisa foi a realizacdo de uma saida de campo, durante esse
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recorte temporal do tempo presente, com o objetivo de mapear espacos da cidade de Flores da
Cunha que sdo apresentados como espacos turisticos. Posteriormente, busquei investigar a
respeito da constituicdo desses espacos, no intuito de compreender as motivacoes e disputas
que envolveram suas construgdes originais, suas diferentes significagdes ao longo do tempo e
suas permanéncias até o presente momento como um atrativo turistico. Através dessas
investigacOes, fui construindo um entendimento a respeito de como esse setor de turismo foi
construido, sobretudo a partir da seguinte pergunta: quais estratégias foram empregadas para
esses elementos terem tido sucesso em se construir e se manter como atrativos turisticos?

Dessa maneira, uma vez mapeados 0s espacos, passei a realizar investigacdes
retrospectivas de suas existéncias: uma espécie de genealogia dos pontos turisticos de Flores da
Cunha. O raciocinio foi simples: se esses espacos tiveram sucesso em se consolidar até hoje
como turisticos, a investigacdo a respeito de suas trajetdrias deveria me levar a entender as
principais estratégias empregadas pelo grupo envolvido na construcéo desse setor, bem como
seus principais agentes e disputas travadas ao longo do tempo. Com base nessas descobertas,
fui construindo uma narrativa explicativa a respeito da construcao do setor de turismo local.

A escolha por essa metodologia, guiada inicialmente por uma delimitacdo espacial,
originou-se através de um contato inicial com esses espa¢os, onde me deparei com um universo
simbdlico, expressado através de falas, experiéncias e marcas na paisagem, apresentado no
presente como atrativos turisticos. Percebi que os bens culturais de um grupo social (nesse caso,
as mercadorias dessa modalidade turistica) ou fazem parte da paisagem ou sua existéncia é
mediada por ela de alguma forma. Tudo que € criado ou despertado pela cultura humana é feito
em um espaco, dessa maneira, sua construcédo torna-se uma fonte historica. No estudo de Zanini,
0 sentimento de enraizamento dos imigrantes italianos e de seus descendentes no Rio Grande
do Sul aflorou-se atraves do processo de construcdo da paisagem (ZANINI, 2006, p. 114-125).
Esse processo de marcar a paisagem também é tratado com grande relevancia na obra de
Beneduzi, que investigou como 0s emigrados do Véneto reconstruiram um universo simbolico
na regido da Serra Gaucha e definiu o que chamou de “territorialidade sensivel” como um
importante elemento identitario (BENEDUZI, 2004, p. 118-146). Para os imigrantes italianos
da regido, marcar a paisagem significou disputar poder, estabelecer simbolos e lutar pela sua
manutencdo ou modificacdo, guiados por diferentes interesses e contextos historicos.

Logo, passei a entender essas marcas como fontes historicas centrais para compreensdo

do meu objeto de pesquisa. Conforme colocado por Delgado e Ferreira:
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O mundo no qual vivemos produz em abundancia diferentes recursos documentais
que enriquecem a producdo do saber histérico e podem também tornar mais vivo,
interessante e instigante o ensino da historia. S&o eles, entre outros: documentos
audiovisuais, fotografias, escritos literarios, narrativas orais e escritas, charges, CD-
ROMs, filmes, documentarios, diferentes suportes da informatica, plantas, mapas,
atas, programas de radio, pecas publicitarias, jornais, revistas, masicas, vestuario e
pecas de decoracdo de ambientes, entre outros objetos da memoria.

No caso da histdria do tempo presente, a essa profusdo de fontes agrega-se a
possibilidade que tem o historiador de produzir, ele mesmo, fontes documentais para
investigacGes, suas e de seus colegas pesquisadores. A titulo de exemplo, cabe
ressaltar a metodologia de histéria oral e a producdo de fontes iconograficas
(DELGADO e FERREIRA, 2013, p. 27-28).

Portanto, ao longo da investigacdo, identifiquei e analisei uma grande diversidade de fontes
historicas que fazem parte do universo turistico construido pelo grupo de descendentes de
imigrantes italianos local: propagandas de outdoors, panfletos turisticos, marcas da paisagem,
placas, prédios, monumentos, estatuas, cemitérios, poemas, letras de masica, objetos expostos,
experiéncias vivenciadas, reportagens de jornal, projetos urbanos, entre outros. Da mesma
forma, durante 0 mapeamento realizado na saida de campo, realizei registros fotograficos
posteriormente analisados ao longo da presente pesquisa. O elemento que aglutinou essa
diversidade de fontes foi sua identificagdo como estratégia ou atrativo do setor de turismo da
cidade, carregando elementos simbdlicos da identidade comercializada.

Contudo, ao proceder com a investigacdo a respeito da trajetdria dessas marcas da
paisagem me deparei com diferentes contextos historicos, uma vez que um mesmo espaco
costumava acumular elementos construidos em diferentes momentos, agora reunidos no
presente, lado a lado, como pontos turisticos. Diante dos desafios impostos por esses recortes
retrospectivos no tempo, guiados a partir das marcas da paisagem encontradas no presente, levei
em consideracdo, mais uma vez, as colocacdes de Delgado e Ferreira sobre objetos de estudo

do tempo presente:

Por sua vez, essa singularidade de objeto deve nos alertar para a necessidade de buscar
métodos e tematicas também especificos, como, por exemplo, a importancia das
cronologias antes das analises de conteldo; a valorizacdo dos periodos de ruptura e
dos eventos politicos, a utilizacdo das fontes orais e a busca de interdisciplinaridade.
Gracas aos esforgos tedricos dos pesquisadores do IHTP, os debates e as restri¢des
acerca das fontes e da objetividade vinculadas a histéria do tempo presente foram
sendo paulatinamente superados (DELGADO e FERREIRA, 2013, p. 23).
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Nesse sentido, a medida que fui realizando esses recortes ao passado, me esforcei para
tentar contextualizar o leitor sobre as particularidades de cada momento. Além disso, busquei
construir a pesquisa baseado em uma cronologia de marcos e rupturas a respeito da construcéo
da identidade étnica dos descendentes de imigrantes italianos no estado do Rio Grande do Sul,
na qual a obra de Zanini, mencionada acima, foi um dos pilares centrais (ZANINI, 2006). Logo,
a grande maioria das fontes aqui analisadas estiveram inseridas em um contexto inaugurado a
partir de 1975, marco de comemoracéo do centendrio da Imigracdo Italiana no Rio Grande do
Sul, momento no qual iniciou-se um periodo extremamente favoravel para a positivacéo dessa
identidade étnica, a ponto de suas expresses tornarem-se um atrativo turistico relevante no
estado décadas mais tarde. Contudo, levando em consideracdo que essas condi¢cdes ndo se
mantiveram cristalizadas ao longo do recorte de 1975 até 2023, busquei apontar suas variagdes
identificadas ao longo da pesquisa com base nas fontes estudadas e em bibliografias tematicas
a respeito do mesmo periodo. Em alguns momentos, também foi necessario retroceder a
periodos anteriores a 1975, no intuito de compreender simbologias ressignificadas
posteriormente.

Outro ponto importante de explicar a respeito das fontes e da metodologia € o de que a
investigacao retrospectiva dos espacos ocorreu, principalmente, através de pesquisa realizada
no acervo do jornal local O Florense, o Gnico periddico impresso da cidade atualmente, que
vem sendo publicado, em intervalos semanais ou quinzenais, desde 1986. Nesse sentido, é
fundamental colocar que a utilizagdo desse tipo de fonte ndo se deu em busca de “verdades”
sobre a historia dos espacos investigados, mas, na verdade, em busca de discursos e
significacbes colocados em circulagdo por agentes e grupos sociais a respeito deles. Assim,
conforme as colocagfes de Regina Weber, esses tipos de periddicos tornam-se fontes Uteis para
a identificacdo de representacdes identitarias colocadas em circulagdo por agentes promotores

de grupos étnicos:

As representagdes da identidade encontram sua forma mais elaborada, e socialmente
reconhecida como caracteristica do ambito intelectual, quando se sistematizam em
textos escritos, que constituem também o modo principal de acesso aquelas pelos
historiadores contemporaneos. Muitos dos estudos sobre liderancas, representacdes e
intelectuais étnicos podem ser conduzidos porque os agentes deixaram suas ideias
grafadas em periddicos desde simples panfletos até jornais que, em alguns casos,
alcancam regularidade e grande quantidade de exemplares impressos e distribuidos
(WEBER, 2014, p. 723).
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Logo, a investigagdo ao jornal O Florense ocorreu de duas formas. Primeiramente, ao
detectar determinada data ou acontecimento relevante a partir do mapeamento da saida de
campo, busquei por reportagens no acervo do periddico proximas daquele periodo. Em segundo
lugar, ao estudar a investigacdo do Saldo Paroquial Nossa Senhora de Lourdes no capitulo 2,
foi possivel identificar que um dos principais elementos que aglutinou a construcdo da
identidade étnica estudada e a promocéo do turismo local foi, por décadas, a realizacdo da Festa
Nacional da Vindima de Flores da Cunha. Dessa maneira, no capitulo 2, entre os anos de 1986
e 2007, passei a pesquisar exemplares do jornal publicados proximos as datas de realizacdo da
festividade, que costumou ocorrer em um intervalo de aproximadamente 5 anos com algumas
oscilacdes. Essa metodologia de pesquisa justificou-se pelo fato de que, por se tratar do maior
evento turistico da cidade ao longo dessas décadas, nos momentos que precediam a festividade,
os lideres locais debatiam nas péginas do jornal como a cidade deveria ser apresentada aos
turistas e, apos a festividade, costumavam realizar avaliacGes da edicéo.

Em meados de 2007, identifiquei que, para além da festividade, Flores da Cunha passou
a consolidar uma nova modalidade de turismo permanente ao longo de todo ano: a criacdo de
rotas de turismo pelos interiores da cidade. Dessa maneira, entendendo que esse setor passou a
ocupar um protagonismo na producdo de representacfes e propagandas turisticas para o
municipio, substitui a investigacdo em torno da festividade e desloquei meu olhar para as rotas
de turismo. Conforme argumentei na sequéncia do trabalho, o jornal O Florense pode ser
entendido como um espaco para noticiar e debater os acontecimentos da vida comunitéria da
cidade, onde uma elite cultural de diferentes partidos politicos encontrou espaco para expor
suas opinides. Ao longo das décadas, o jornal mostrou-se bastante engajado na promocao do
turismo e da identidade étnica dos descendentes de imigrantes italianos, publicando textos sobre
0 assunto, praticamente, em quase todas as edigdes.

Ou seja, diante do que foi colocado, destaco que, inicialmente, desenvolvi a pesquisa
atraveés de uma delimitacdo espacial no tempo presente caracterizada pela presenca de espacos
projetados como turisticos na cidade de Flores da Cunha. Apo6s esse mapeamento realizado
através de saida de campo, realizei investigacGes historicas retrospectivas a respeito desses
espacos, tecendo idas e vindas no tempo conforme o avanco da pesquisa. Como uma estratégia
narrativa, no intuito de aproximar o leitor da investigacao histérica e do meu objeto de estudo,
organizei os resultados da pesquisa atraveés de uma divisdo geografica dos espacos em trés
capitulos, seguindo a rota elaborada para a saida de campo. Ao final da pesquisa, a partir das
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descobertas realizadas, elaborei uma estrutura organizada cronologicamente a respeito da
construgéo do setor de turismo da cidade.

E importante mencionar que para essa analise foi elaborado um trajeto turistico
identificado como o mais provavel a ser percorrido por visitantes recém chegados, através das
vias mais movimentadas e das indicagdes de placas turisticas, uma espécie de “caminho oficial”
do setor de turismo local, mas, é importante colocar que existem diversas outras possibilidades
de exploracdo e leitura da cidade. A presente pesquisa, uma vez que teve como objetivo estudar
como determinado setor de turismo cultural da cidade foi constituido e oficializado, buscou
investigar justamente os signos consolidados por tal setor, contudo, isso ndo exclui a infinita
gama de possibilidades de caminhos e espagos alternativos que um visitante poderia usufruir
turisticamente. Nessa rota, adentrei na cidade pelo espaco de maior fluxo, percorri seu pértico
de entrada e cruzei a cidade na area central utilizando sua principal via, a Avenida 25 de Julho.
A partir de estimulos e elementos visualizados na area central do municipio, me desloquei para
os interiores seguindo trilhas oferecidas por roteiros de turismo ja estruturados.

Sendo assim, no primeiro capitulo, descrevi o inicio da saida de campo a partir da
chegada em Flores da Cunha vindo de sua maior cidade vizinha, Caxias do Sul. Assim, 0s
primeiros contatos com a cidade ocorreram através das placas turisticas inseridas ao longo do
caminho que, por sua vez, levaram aos websites dos roteiros turisticos, sendo, dessa forma, 0s
dois primeiros elementos de analise para compreender quais ativacGes simbdlicas esse setor
mobilizou nas primeiras apresentacdes locais para 0s visitantes. Esses elementos de divulgacao
turistica, analisados aqui como fontes histdricas, correspondem ao periodo de criacdo pos anos
2000, onde o setor da cidade passava por um momento de consolidacao turistica atraves da
inauguracdo de uma diversidade de roteiros. Na sequéncia, analisei o portico de entrada da
cidade, que apresenta para os forasteiros uma diversidade de elementos simbolicos: 0 nome da
cidade, um canteiro em formato de uva, a estdtua de um galo e a placa do programa de
gemellagio. Através da investigacao retrospectiva dessas marcas, foi possivel compreender
diversos elementos a respeito da construcdo identitaria da cidade e da construcdo de seu atual
setor de turismo.

J& no segundo capitulo, o espago analisado foi o do entorno da Praca da Bandeira,
principal praca do municipio, localizada no centro da cidade, e rodeada pela Igreja Nossa
Senhora de Lourdes, pelo Saldo Paroquial Nossa Senhora de Lourdes, pelo Campanario, pelo
Museu Municipal e Arquivo Historico Pedro Rossi e por diversos monumentos e estatuas.
Mantendo a metodologia de construcdo de uma genealogia desses espacos, foi possivel detectar

uma serie de estratégias e disputas vinculadas com a construcéo da identidade étnica do grupo
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e da construcdo do setor de turismo. Nesse capitulo, também foi realizada a investigacdo
sistematica ao jornal O Florense, descrita acima. Através dela, foi possivel compreender
variacdes das conjunturas apresentadas para a construcdo da identidade étnica dos descendentes
de imigrantes italianos da cidade e do setor de turismo analisado. Juntamente com a anélise das
fontes mencionadas, tanto no primeiro como no segundo capitulo, foi utilizado como fonte o
projeto de revitalizagdo da Avenida 25 de Julho, percorrida ao longo da saida de campo nos
dois primeiros capitulos. O projeto vencedor foi selecionado através de concurso publico,
realizado em 2022, e permitiu identificar significacGes e abordagens pensadas para o futuro do
espacgo, bem como refletir acerca das relagdes desse processo com o setor de turismo.

Por fim, no terceiro capitulo, a saida de campo direcionou-se para 0s interiores do
municipio, percorrendo os trechos de dois roteiros turisticos propagandeados a partir dos rotulos
de uma identidade étnica italiana e colonial. Escolhi percorrer esse caminho para tentar
compreender melhor o que, de fato, sdo as mercadorias dessa atividade, entendida por mim até
aqui como uma modalidade de turismo étnico, rural e cultural. Detectei, através da analise das
propagandas das rotas, que muito se fala em “desfrutar verdadeiras experiéncias” da cultura
italiana, “sentir o tempo em outro ritmo” e em “compartilhar o cotidiano” com descendentes de
imigrantes italianos. Diante disso, me perguntei, como isso é feito? Quais os procedimentos
utilizados para oferecer tais experiéncias? E, principalmente, se 0 que aparenta ser
mercantilizado sdo os bens culturais produzidos por uma identidade étnica, partindo do
pressuposto de que toda identidade expressada é apenas uma face entre outras faces daquela
identidade, qual sera o rétulo escolhido e por quais motivos? Através do que essa identidade é
expressada?

Meu objetivo, ao longo dos trés capitulos, foi o de identificar o universo simbdlico dos
bens culturais colocados como mercadoria nessas rotas, investigar 0S Seus USOS €
ressignificagcbes ao longo do tempo e evidenciar as disputas travadas pelas suas existéncias.
Além disso, busquei descobrir as estratégias utilizadas para transformar essa paisagem em
atragdo turistica, uma vez que percebi que alguns espagos foram criados para esse fim, enquanto
outros ja existiam e ganharam novos usos e significados. Ou seja, como uma receita cotidiana
transformou-se em prato tipico? Como um porao antigo transformou-se em restaurante rastico?
Como uma vinicola, unidade de producéo industrial, transformou-se em palco de casamentos,
formaturas e aniversarios? Como o0s parreirais de uva, cenario de trabalho colonial,
transformaram-se em fundos de selfies para redes sociais de turistas?

Ao final do trabalho, busquei organizar as concluses realizadas através da cria¢do de

uma estrutura cronoldgica a respeito da construcdo da identidade étnica dos descendentes de
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imigrantes italianos da cidade e do setor de turismo estudado. Nesse sentido, considerando que
0 presente objeto de estudo reuniu interagfes entre turismo, memoria, identidade e etnicidade,
busquei apresentar como, nesse caso, esses campos estiveram entrelagados entre si e tentei
apontar algumas percepcOes para se pensar no exercicio de um turismo cultural, que alia

atividades de fontes de renda a rememoracGes e processos identitarios.
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1- CAPITULO 1 - A PRIMEIRA FACE DE FLORES DA CUNHA: IDENTIDADE,
TURISMO E ATIVAQOES SIMBOLICAS NA CHEGADA A CIDADE
O presente capitulo buscou mapear e analisar os primeiros caminhos que a cidade de

Flores da Cunha oferece aos visitantes. Assim, o capitulo entrega ao leitor 0 mapeamento e a
interpretacdo das marcas da paisagem presentes no trajeto que se inicia partindo da cidade de
Caxias do Sul, via ERS-122, e chega até a porta de entrada do municipio, o pértico de acesso
sul da cidade de Flores da Cunha. Percorrendo o trajeto, busquei analisar as estratégias iniciais
que esse setor desenvolveu para atrair o visitante recém chegado. Ou seja, através de quais
tracos identitarios o setor de turismo buscou apresentar a cidade. Nesse sentido, tentei investigar
quais espacos e simbolos se apresentam como atrativos turisticos e de que maneira se tornaram
parte da paisagem oficial do municipio.

Para alcancar os objetivos propostos, foi realizada a saida de campo, explicada e
justificada na introducéo do trabalho, para mapeamento e identificacdo das marcas da paisagem
vinculadas ao setor de turismo ou que expressassem elementos e representacfes de uma
identidade municipal. Assim, foram utilizadas como fontes historicas nesse capitulo a presenca
de placas e websites com propagandas turisticas a respeito da cidade, as marcas da paisagem
vinculadas com o turismo identificadas ao longo do trajeto, reportagens de jornais e o projeto
de revitalizacdo da Avenida 25 de Julho. A interpretacdo a respeito da construcdo e oficializacédo
desses simbolos foi realizada através do estudo de bibliografia a respeito da histéria do
municipio e do processo de imigracéo italiana.

Dessa maneira, as marcas da paisagem encontradas e registradas remetem a uma
paisagem encontrada no tempo presente, através do recorte temporal entre 2020 e 2023,
momento onde a identidade étnica construida pelos descendentes de imigrantes italianos
encontra-se positivada e consolidada como uma atragéo turistica da regido. Contudo, para
compreender as origens desses elementos que compde a paisagem turistica do municipio no
presente, foram realizados recortes retrospectivos para diferentes temporalidades, os quais

busquei contextualizar historicamente a partir da leitura de fontes e bibliografias tematicas.

1.1 - Das placas aos websites: As primeiras representacfes simbdlicas ao chegar em
Flores de Cunha no tempo presente
O primeiro elemento a respeito das atracGes turisticas florenses que encontrei ao longo

da saida de campo realizada trata-se de um outdoor (ver figura 2 na p. 15) localizado préximo
a entrada do bairro Sdo Gotardo, que se localiza entre a cidade de Caxias do Sul e a cidade de

Flores da Cunha. No outdoor, é possivel perceber um convite ao visitante que percorre a rodovia
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para visitar os roteiros da cidade, dos quais, aparecem trés na placa: Compassos da Merica
Mérica, Vinhos dos Altos Montes e Otavio Rocha Vila Colonial. Os dois Gltimos, ja haviam
sido detectados também atraves da presenca de placas menores e individuais de seus trajetos,
instaladas ao longo da rodovia ERS-122. Além disso, 0 outdoor convida o turista a acessar o
website Turismo Flores, pagina institucional da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha a
respeito do setor de turismo. Através dele, além de ter contato com uma série de representacdes
da cidade oferecidas pela instituicdo, fui redirecionado para os websites préprios de cada um
dos roteiros turisticos propagandeados na placa.

Ao entrar no website institucional do Turismo Flores, foi possivel descobrir que a
campanha de divulgagdo desses roteiros baseada na identidade visual do logotipo “Aprecie
Flores”, presente no outdoor e no website, remete ao ano de 2018 e foi criada pela empresa
Verdi Design, do ramo de marketing digital e oriunda de Porto Alegre®. Através da nota do site,
é possivel perceber que a logomarca foi definida através da atuagdo profissional de uma
empresa externa a0 municipio que, atraves de pesquisas e questionarios, identificou as
potencialidades turisticas e simbodlicas que poderiam ser exploradas na divulgacdo da cidade.

Na época, o executivo municipal de Flores da Cunha era o ocupado pelo Partido do Movimento

3 Para uma compreensdo do processo de constituicdo da logomarca, reproduzo na integra a nota explicativa da
sec¢do “Marca Turistica” do website Turismo Flores. Através dela, é possivel identificar as estratégias que
guiaram a composi¢do da campanha: “O projeto de desenvolvimento da marca turistica de Flores da Cunha foi
desenvolvido no segundo semestre de 2018 pela empresa Verdi Design, de Porto Alegre, e supervisionado pelo
Conselho Municipal do Turismo (Comtur) de Flores da Cunha. Para o desenvolvimento da Idade de Marca
Turistica de Flores da Cunha a VERDI aplicou técnicas de Placebranding (construcdo da marca lugar)
desenvolvidas pela empresa. Inicialmente, foi aplicado cum questionario com objetivo de identificar a vocacéo
turistica do municipio. Mais de cem pessoas atenderam ao pedido de colaboragdo com a pesquisa feito pela
Secretaria de Turismo, sendo 70% moradores do municipio. A partir das respostas obtidas definiu-se o
posicionamento da marca turistica Flores da Cunha. Sua esséncia é apresentar Flores da Cunha como um dos
principais destinos turisticos enogastrondmicos da Serra Galcha, baseado em trés pilares que d&o sustentacéo a
sua esséncia: HERANCA CULTURAL ITALIANA — Flores da Cunha é reconhecida pela preservagdo das
tradi¢Bes culturais herdadas dos imigrantes. Esta herangca manifesta-se na gastronomia, dialeto, arquitetura, festas
coloniais, vitivinicultura, entre outras. VITINICULTURA — Flores da Cunha é o maior produtor de vinhos e de
uvas do Brasil. A cidade é reconhecida pela Festa da Vindima, pela qualidade das vinicolas e pela Indicagao
Geografica Altos Montes. CLIMA E SOLO - Flores da Cunha esté localizada na Encosta Superior do Nordeste
do RS. Nesta regido estao localizados os montes mais altos da Serra Gadcha com altitudes de 600 a 800 metros.
Ainda como exercicio de posicionamento de marca, definiu-se a Proposta de Valor, um discurso sucinto que
deve explicar porque uma pessoa deve escolher Flores da Cunha como destino turistico: ‘Destino turistico,
cultural e enograstrondmico que tem o vinho e a heranca cultural italiana como protagonistas e as belezas
naturais como cenario para pessoas de todas as idades apreciarem boa gastronomia, buona gente e belas
paisagens durantes momentos de lazer na Serra Gaiicha’. Este posicionamento norteou o desenvolvimento dos
elementos visuais e verbais da marca, sendo adotada a expressao verbal ‘aprecie Flores’ como identidade verbal
da marca turistica. A assinatura visual remete a uma taga de vinho, refor¢ando a vocacdo vitivinicola do
municipio. Optou-se por uma tipografia contemporanea, elegante e com boa legibilidade. Por ser monocromatica
a marca pode ser reproduzida e aplicada em diferentes meios facilitando sua disseminacdo. Por fim, foram
definidas diferentes formas de assinatura da marca: institucional, institucional reduzida, promocional turismo e
promocional; visando contemplar as mais variadas situagdoes” (TURISMO FLORES, 20XX).
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Democratico Brasileiro (PMDB), através da pessoa do prefeito Lidio Scortegagna, eleito para
0 cargo em 2012 e reeleito em 2016.

Através da anélise do website institucional e dos websites dos roteiros turisticos, me
deparei com uma série representactes de Flores da Cunha. Partindo do pressuposto de que o
intuito dessas representacdes era o de atrair turistas para a cidade, 0 meu objetivo ao analisar
essas fontes foi o de detectar quais aspectos do municipio foram escolhidos para serem
evidenciados nesse contato inicial com o forasteiro, ou seja, como a cidade foi enquadrada para
seus potenciais leitores. Levando em consideracao que todos os roteiros turisticos mencionados
foram criados ap6s os anos 2000, é possivel inserir as narrativas coletadas em um contexto de
consolidagdo da identidade étnica italiana como um atrativo turistico. Como mencionado
anteriormente nos referenciais tedrico-metodoldgicos e como veremos no decorrer da pesquisa,
essa posicdo foi conquistada através de um amplo trabalho de positivacdo dessa identidade.

Além das representacdes da propria Prefeitura Municipal, cuja referéncia ja fora feita
na introducdo desse trabalho, o primeiro website que tive contato foi o do roteiro Otavio Rocha
Vila Colonial. Nele, o internauta é convidado a desfrutar de uma “experiéncia colonial italiana”
e ¢ apresentado a rota da seguinte maneira: “Otdvio Rocha ¢ distrito de Flores da Cunha, na
serra gadcha, uma linda vila onde o tempo tem um ritmo diferente, um lugar para experimentar
a cultura da colonia italiana”. Ao clicar na se¢do denominada de “Historia”, o leitor depara-se

com uma narrativa historica onde é possivel detectar novas representagdes:

Teve sua origem por volta de 1882, quando recebeu os primeiros imigrantes italianos
provenientes em sua grande maioria da Provincia de Vicenza. Os poucos moradores
que desbravaram o territorio eram pequenos lavradores que, com muita dificuldade
construiram aqui barracdes que serviriam de inicio para abrigar as familias e os poucos
bens que possuiam. Os costumes tipicos e o dialeto vicentino sdo marcas presentes
dos primoérdios até os dias atuais (OTAVIO ROCHA VILA COLONIAL, 201X).

Dentre as atracOes oferecidas pelo roteiro, encontram-se a visita de vinicolas,
restaurantes de “comidas tipicas italianas”, comércios de produtos coloniais, parques em meio
a natureza, igrejas e torres, santuarios religiosos, o Casardo dos Veronese, tombado pelo
CPHAE-RS em 1986 e restaurado entre os anos 2015-2017, entre outros.

O segundo roteiro pesquisado foi o0 Compassos da Mérica Mérica. Seu website convida
o internauta a fazer uma “Viagem inesquecivel pelo coragdo da serra gaucha” e uma “aventura

de historia e tradi¢ao”. O roteiro apresenta-se da seguinte maneira:
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Localizado em Flores da Cunha, no coracdo da Serra Galcha, o Roteiro Rural
Compassos da Mérica Mérica € composto por 6 empreendimentos que fundem
tradicdo italiana e lazer, entre vinicolas, restaurante e agroinddstria familiar.
Distribuidas nas comunidades de Sdo Roque, Nossa Senhora do Carmo, Nossa
Senhora do Bom Conselho e S&o Vitor, as localidades que compde o roteiro buscam
trazer ao visitante um pouco do espirito de luta e, por que ndo, bem viver que permeia
a tradicdo italiana da Serra Galicha (COMPASSOS DA MERICA MERICA, 201X).

E possivel perceber que as representagdes entre os dois roteiros apresentam pontos em
comum, como os tragos aconchegantes, rurais, com marcas da imigracao italiana e formados a
partir de estabelecimentos como restaurantes, vinicolas e pontos turisticos localizados nos
interiores do municipio. Contudo, a apresentacdo desse roteiro gira em torno da figura de
Angelo Giusti, descrito como um imigrante italiano “poeta agricultor e autodidata” que teria
vivido nas proximidades onde hoje passa o roteiro e que possui o crédito pela autoria da cangao
“La Merica”, estabelecida como Hino Oficial da colonizacao italiana no Estado do Rio Grande
do Sul, através da Lei 12.411 de dezembro de 2005, instituida como parte das comemoracdes
dos 130 anos da colonizagdo italiana no Rio Grande do Sul (RIO GRANDE DO SUL, 2005).
Segundo o website, seus restos mortais encontram-se no cemitério proximo de uma das capelas
incluidas nos pontos da rota.

A terceira rota é denominada de Rota dos Vinhos dos Altos Montes, que integra as areas
dos atuais municipios de Flores da Cunha e Nova Padua®. Em seu website, a rota “oferece
cultura, conhecimento e lazer para os turistas que desejam conhecer Flores da Cunha e Nova
Padua” (VINHOS DOS ALTOS MONTES, 20XX) e recebe “turistas e apreciadores de vinhos,
permitindo que o visitante se integre a0 mundo da producgdo e se encante pelo universo
vitivinicola brasileiro” (VINHOS DOS ALTOS MONTES, 20XX). Ainda de acordo com o
site, “Essa vivéncia ocorre através de visitas, degustacdes e experiéncias enogastronémicas,
muitas vezes realizadas pelos proprios proprietarios das vinicolas. Os atrativos naturais e
culturais, aliados a hospitalidade dos habitantes, moldam os cenarios do roteiro” (VINHOS
DOS ALTOS MONTES, 20XX). Sendo assim, fazem parte do roteiro turistico 12 vinicolas
espalhadas pelo territério dos dois municipios.

A elaboracédo do quarto roteiro turistico vem sendo divulgada desde 2020 e promete ser

4 O municipio de Nova Padua emancipou-se de Flores da Cunha no ano de 1992, possui aproximadamente 2557

habitantes e apresenta como um de seus slogans a descrigéo de “pequeno paraiso italiano™ (PREFEITURA
MUNICIPAL DE NOVA PADUA, 20XX).
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uma rota de enoturismo rural cheia de experiéncias inovadoras que apresentara desde
vinicolas boutiques, que oferecem espagos de enoturismo, experiéncias sensoriais,
degustacles e varejo. E vinicolas que se dedicam apenas ao suco de uva puro,
passando pela graspa e pelo presunto cru, até chegar aos vales onde as belezas naturais
imperam (JORNAL O FLORENSE, 2020).

Trata-se da rota Caminhos do Alfredo, localizada no distrito Alfredo Chaves de Flores da
Cunha, que se apresenta com 11 estabelecimentos vinculados.

Além desses quatro roteiros mencionados, que contam com a divulgacdo da Prefeitura
Municipal, através de rapida pesquisa na internet vinculada aos websites ja pesquisados, o
internauta consegue facilmente encontrar outras rotas turisticas das quais 0 municipio de Flores
da Cunha integra junto com municipios vizinhos da regido. Entre eles, esta o Roteiro do Passo

do Vinho apresentado como

um novo destino de enogastronomia e cultura, criado com o objetivo de consolidar
uma grande regido turistica formada pelos municipios de Caxias do Sul, Flores da
Cunha, Nova Padua e Nova Roma do Sul. Nessa proposta, o visitante faz um passeio
pelo mundo dos vinhos, da mesa farta, da historia e da hospitalidade caracteristica da
Serra Galcha. O roteiro é composto por vinicolas, restaurantes, pousadas e museus
das quatro cidades, reconhecidas pelo empreendedorismo e pela vocacao turistica-
gastrondmica. No Passo do Vinho, o turista vive uma intensa experiéncia de sabores,
pelas belas paisagens e pelas sensa¢des proporcionadas por uma regido lembrada pela
beleza dos parreirais e pelo vinho de sabor inigualavel (PASSO DO VINHO, 20XX).

No mesmo sentindo, desde 2008, o municipio integra também o roteiro Vales da Serra,
em parceria com as cidades vizinhas de Antdnio Prado, Caxias do Sul, Nova Padua, Nova Roma

do Sul e Sdo Marcos que oferece ao turista uma rota

onde é possivel vivenciar o modo de vida das comunidades envolvidas. Sdo 6
municipios com vérias caracteristicas em comum, mas também com grandes
diferenciais, formando assim uma identidade Gnica. Lugares encantadores, gente
hospitaleira, paisagens maravilhosas! (VALES DA SERRA, 20XX).

Segundo o website, a maior atra¢do da rota € experenciar a cultura local que se encontra “Nas
casas antigas, no dialeto véneto, na religiosidade, no artesanato, na gastronomia, além de outros
exemplos que fazem parte do dia-a-dia das comunidades” (VALES DA SERRA, 20XX).
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Ou seja, ao entrar em contato com esses espacos Virtuais de divulgacdo turistica do
municipio, pude descobrir que, nas Ultimas décadas, dos anos 2000 até o presente, desenvolveu-
se na cidade um setor de turismo que, de modo geral, apresenta como atragdes uma variada
gama de bens culturais dos descendentes de imigrantes italianos locais. Esses espacos passaram
a se associar através de roteiros elaborados em torno de tematicas ou localizagbes geogréaficas
e passaram a se divulgar a partir de elos que os une. Ao realizar tal atividade, essas associa¢des
trabalharam na criacdo de um rdétulo para a cidade de Flores da Cunha, como forma de
apresenta-la aos visitantes, ou seja, realizaram um trabalho de mediacao e leitura do espaco
fisico e da cultura da cidade.

Nesse processo, foram construidas uma série de representacdes acerca da cidade de
Flores da Cunha que, com frequéncia, foi apresentada como uma espécie de vilarejo perdido
em meio a belezas naturais, construido através de marcas de italianidade expressas na
gastronomia, na arquitetura e no dialeto de seus moradores que, por sua vez, sao representados
como 6timos hospitaleiros. Dessa maneira, o turista é convidado a conhecer uma espécie de
pedaco da Italia transposto para o sul do Brasil, local pacato onde o tempo passa em um ritmo
diferente e seus moradores tornam-se, ao mesmo tempo, anfitrides e atracdes turisticas através
do seu jeito de ser. A rememoracao do processo de imigracdo italiana também esta presente
nestes atrativos, sendo apresentada como ponto de partida comum para a criagdo desse conjunto
de bens culturais e como memoria de origem compartilhada dos moradores locais.

Dessa maneira, essas fontes iniciais apontam que, dos anos 2000 para c4, a cidade esta
inserida em um contexto favoravel para a fixacdo e circulacdo de representacfes positivadas
dessa identidade étnica, estimulada por novas iniciativas do setor de turismo. A criacdo dos
roteiros turisticos e o contexto mencionado, serdo objetos de estudo mais aprofundado do
terceiro capitulo. Contudo, desde ja, € possivel mencionar que, desde o inicio desse processo,
essas representacdes tiveram sucesso em manter-se presentes no espaco publico e virtual e
apresentam a tendéncia de continuar crescendo, através do surgimento recente de novas rotas

turisticas.

1.2 - Da rememoracao a mercantilizacdo: A imigracao italiana enquanto ativacao
simbolica do turismo
Através da anélise das fontes da se¢do anterior, foi possivel identificar que a ativacao

simbdlica de um passado vinculado ao processo de imigracdo italiana foi um elemento
aglutinador das diferentes iniciativas turisticas. Através da analise dessas propagandas,

inseridas num contexto pos anos 2000, percebe-se como os bens culturais do grupo étnico dos
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descendentes de imigrantes italianos passaram a ser representados como mercadorias turisticas
apresentadas para o consumo de forasteiros. Contudo, por meio do estudo da historiografia a
respeito da imigracdo italiana no estado do Rio Grande do Sul, sabe-se que nem sempre 0
processo imigratorio foi significado dessa maneira e que a identidade étnica dos descendentes
de imigrantes italianos no estado passou por diferentes contextos, até encontrar tamanha
positivacdo a ponto de se colocar como um atrativo. Nesse sentido, a presente se¢do teve como
objetivo tecer um panorama geral a respeito de diferentes significacfes atribuidas a esse
fendmeno, bem como entender as condi¢des que o permitiram ser ativado simbolicamente pelo
setor de turismo florense.

Sendo assim, em primeiro lugar, foi necessario voltar nosso olhar para as origens do
municipio, uma vez que sua fundacdo foi realizada através da chegada de levas de imigrantes
italianos, por volta de 1876. Na historiografia temaética, esse processo imigratério, por vezes, é
narrado através de uma conciliacdo de interesses entre os governos da Italia e do Brasil,
caracterizado por diferentes contextos politicos, sociais e econdmicos naquele periodo. Dessa
maneira, € importante pensar nos diferentes objetivos dos agentes envolvidos. Para o governo
italiano, a emigracdo significava a saida de um contingente populacional que ndo havia sido
absorvida como mao-de-obra nos novos moldes econdmicos do territério e, por isso,
representava a miséria e 0 desemprego. J& para o governo brasileiro, a absor¢do de imigrantes
fazia parte de um projeto que buscava povoar o territério através de nucleos coloniais e
familiares, proteger as fronteiras, substituir a mdao-de-obra escravizada e aumentar o
contingente populacional branco do Brasil. Dentro desse contexto, 0s imigrantes italianos eram
vistos com bons olhos por serem considerados disciplinados, catdlicos e de lingua latina.

Segundo Santos:

A colonizacdo italiana e alemd no Rio Grande do Sul fez parte de um projeto
geopolitico do governo imperial brasileiro, que utilizava a imigracdo para preencher
os vazios demograficos do Sul do pais. Ela foi pensada como um processo de
substituicdo ndo s6 do trabalho escravo pelo trabalho livre, mas, especialmente, como
uma substituicdo do negro escravo pelo branco europeu em um processo de
colonizacdo baseado na pequena propriedade. Nesse contexto, a escravidao era vista
como uma forma arcaica de produgdo que ndo se coadunava com a modernidade,
enquanto a colonizacdo e a vinda daquelas populacBes era vista como um processo
civilizatorio (SANTOS, 2010, p. 154).
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De acordo com Herédia, em decorréncia do projeto de colonizagdo e imigracdo do
governo brasileiro, a Provincia do Rio Grande do Sul recebeu terras devolutas para desenvolver
0 processo de imigracao, sendo divididos, para melhor organizacao, em linhas e travessdes.
Assim, nasceram a Coldnia Conde d’Fu e a Coldnia Princesa D. Isabel no ano de 1870.
Contudo, insatisfeito com a efetividade da colonizacdo provincial, em 1875, o Império
Brasileiro reassumiu a responsabilidade de administrar o processo e, para isso, fundou outras
duas coldnias denominadas de “Fundos de Nova Palmira” (posteriormente, conhecida como
Col6nia Caxias) e a colonia “Silveira Martins” (HEREDIA, 2016, p. 14-15). De acordo com
Otobelli:

Foi na 15% Iégua da Coldnia Caxias que em 1876 chegaram os primeiros
colonizadores de Nova Trento. No ano seguinte se estabeleceram mais 30 familias
com 77 dependentes e, em 1878, mais uma significativa leva de imigrantes, alguns
casados, outros vilvos e muitos com familiares na Italia, povoaram a localidade
(OTOBELLLI, 2014, p. 10).

Décadas mais tarde, Nova Trento, que viria a se tornar a cidade de Flores da Cunha,
conquistou a sua emancipacdo de Caxias através de negociagdes realizadas entre liderangas
emancipacionistas locais e o candidato ao governo do Estado, Borges de Medeiros, no contexto
das eleicbes de 1924 (OTOBELLI, 2014, p. 14). Na época, Nova Trento tornou-se o 73°
municipio do Rio Grande do Sul, tendo ficado também com o territério do 4° distrito de Caxias
que correspondia a regido de Nova Padua. O novo municipio passou a contar com parte da 92
légua e com as 108, 118 127 13?2 142 152 e 162 léguas da colbnia de Caxias. Sendo assim, 0
municipio de Nova Trento passou a ser formado pela sede central, pelo 2° distrito de Nova
Padua, pelo 3° distrito de Otavio Rocha e pelo 4° distrito de Mato Perso (OTOBELLI, 2014, p.
14-15). O distrito de Nova Padua acabou se emancipando em 1992 e o distrito de Otavio Rocha
tentou se emancipar em 1995, porém, a proposta acabou sendo derrotada na Assembleia

Legislativa do Estado do Rio Grande do Sul.
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Figura 3 - Mapa da divisdo das léguas da antiga col6nia de Caxias desenhado sobre a planta
original em 04/07/1962.
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Fonte: Acervo digital do Arquivo Historico Municipal Jodo Spadari Adami de Caxias do Sul — RS. Disponivel
em https://arguivomunicipal.caxias.rs.gov.br/index.php/mapa-da-colonia-caxias-municipio-de-caxias Acesso em
12/12/2021.
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Figura 4 - Mapa da cidade de Flores da Cunha e seus distritos em 2023.
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Fonte: Google Maps 2023.

Em relacdo ao contato desses imigrantes com a populacdo nativa que habitava o
territdrio que hoje corresponde ao municipio de Flores da Cunha, existem poucas mengdes
aprofundadas sobre a temaética, que merece ser objeto central de uma pesquisa propria. De modo
geral, a historiografia local costuma relatar que os contatos foram poucos ou inexistentes, uma
vez que a regido ja teria sido esvaziada antes da chegada dos imigrantes italianos. De acordo

com Costa:

Os bugres, como foram chamados pelos imigrantes, os nativos encontrados na
regido colonizada por alemées e italianos, pertenciam ao grupo Jé.

Eles ndo aceitaram a catequese dos jesuitas. Eram considerados selvagens e
perigosos pelos colonizadores, pois tinham o habito de “assaltar” as rocas dos colonos.
Isso acontecia pois a tradi¢do indigena acreditava que o alimento ali plantado deveria
servir a todos.

Por isso, foi dada a denominacdo de Campo dos Bugres a area onde se instalou
a antiga Col6nia Caxias.

[..]

Em Flores da Cunha, os chamados “Buracos de Bugre”, catalogados pelo
Instituto Anchietano, ndo foram preservados. Atualmente existem apenas resquicios
dos mesmaos. Parte das informaces sobre eles ficou guardada apenas na memoria dos

moradores.
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Quando os imigrantes italianos chegaram, esses nativos ja haviam abandonado
a regido devido a acdo da figura do bugreiro, homem contratado pelos colonizadores

da coroa portuguesa para capturar e matar indios (COSTA, 2006, p. 33-35).

Ja Saretta, por sua vez, escreve que:

Porém, antes da chegada dos imigrantes italianos, as terras pertencentes a parte
da 92 légua e da 10% a 162 léguas da antiga Coldnia Caxias, haviam sido ocupadas
somente por povos nativos, 0s bugres, como ficaram conhecidos. Estudos indicaram
que ¢ possivel que estivessem na regido a cerca de 6 mil anos. Em 1876, quando 0s
imigrantes comecaram a chegar, onde hoje ¢ o municipio de Flores da Cunha,
estabeleceram-se primeiramente em lotes coloniais rurais. Todavia, sdo raros e
esparsos os registros de que tenha havido algum contato com os bugres, pois eles ja
ndo viviam sobre este territdrio naquela época. O que os imigrantes encontraram,
foram ruinas de casas subterraneas, chamadas por eles de “buracos de bugres”,
artefatos em rocha basaltica polida e utensilios de barro (SARETTA, 2013, p. 9).

Dessa maneira, esse discurso acabou sendo reproduzido pelos poucos estudiosos que
passaram a escrever sobre a historia do municipio, na maioria das vezes, focados em outras
tematicas e, por isso, dedicando poucas linhas ou paginas a investigacdo do contato dos
imigrantes com os povos nativos. Apesar das fontes disponiveis indicarem para esse caminho,
é sempre prudente tomarmos cuidado ao abordar a tematica para ndo reproduzimos um discurso
pacificador carregado de silenciamentos. Beneduzi defende que, ao longo dos primeiros
cinquenta anos de imigracdo italiana para o Brasil, consolidou-se uma forte memoria que
representa 0s imigrantes italianos como herois civilizadores, cujo album comemorativo dos
cinquenta anos da imigracéo e colonizacéo italiana no Rio Grande do Sul é uma das ferramentas
centrais dessa representacdo. Contudo, ao resgatar uma fotografia da obra de Brunello, onde
imigrantes trentintos exibem criangas indigenas como troféus de caga, Beneduzi demonstra
como a constru¢do do mito do imigrante italiano como civilizador, construida ao longo dos
primeiros cinquenta anos de imigracdo italiana, carrega consigo uma série de esquecimentos.

Nas palavras do autor:

Com essa argumentacdo, Brunello passa a discutir um processo de mitificacao
do fenémeno imigratério no sul do Brasil, apresentando uma face menos civilizada
desses egressos da Peninsula Italica. Nesse sentido, pode-se entender como um tipo

especifico de leitura sobre a imigracdo, esse conjunto de producgdes que desde o
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cinquentenario do processo imigratdrio enaltece os feitos do colono italiano como
produtor de civilidade nessas terras incultas ou mal cultivadas do Rio Grande do Sul.
Assim, denota-se que esse processo construido pelos estudiosos da imigragdo, ao
longo dos ultimos oitenta anos, nédo é falso, porém, ndo traduz em sua pluralidade as
vivéncias e relagdes estabelecidas pelos imigrantes italianos em solo gaucho,
apresentando uma parcela do processo, como se fosse o todo (BENEDUZI, 2004, p.
179).

Diante disso, ao tratar do contato, ou auséncia de contato, desses imigrantes com a
populacdo nativa devemos ter em mente dois pontos. Em primeiro lugar, assumir uma posi¢ao
de cautela em relacdo a afirmacao dos contatos serem inexistentes, ainda que as fontes indiquem
para isso, uma vez que se sabe que a memoria da imigracéo italiana no Rio Grande do Sul foi
construida sob forte influéncia do mito civilizatorio do imigrante italiano. Em segundo lugar,
levar em consideracdo que, ainda que esses imigrantes nao tenham tido contato direto com os
indigenas e que estivessem, naquele momento, em busca de condic¢des dignas de existéncia em
terras do outro lado do Atlantico, representadas através do sonho da propriedade de terra e do
trabalho, é importante situar a ocupacao desse territorio dentro de um projeto, elaborado pelo
governo imperial, de aumentar o contingente populacional branco, no qual os imigrantes
italianos foram considerados individuos ideais pelo Império Brasileiro.

Outro aspecto importante que deve ser considerado é o de que ao final do século XIX,
momento em que chegam os primeiros imigrantes italianos ao Rio Grande do Sul, esses néo
apresentavam um sentimento de identidade nacional italiana, tampouco formaram, naquele
momento, uma identidade brasileira, mas, expressavam uma diversidade de identidades

vinculadas a sua regido de origem. Nas palavras de Herédia:

Os estudos sobre a emigracdo italiana no Brasil sdo numerosos e remetem
principalmente a fase da emigracdo transoceanica. A Italia, a partir de 1861, torna-se
um Reino Unido, o que implica que muitos emigrantes que vieram para o Brasil, em
1875, tinham como identidade muito mais o povoado em que nasceram e a regido a
que pertenciam do que a nagdo que os abrigava e/ou expulsava (HEREDIA, 2016, p.
15).

Ao desembarcarem na América, esses imigrantes trouxeram consigo um universo
simbolico repleto de memorias e praticas sociais. De acordo com Beneduzi, fazia parte do
imaginério transposto por esses imigrantes, imagens de uma Italia camponesa, de valor afetivo,

que ja ndo existia mais, que passou por tentativas de recriacdo no novo territorio a ser ocupado.
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Nesse processo, 0 universo simbolico de um véneto campesino ganhou destaque e passou a
centralizar os principais tracos de uma nova identidade construida entre os imigrantes aqui no

Rio Grande do Sul. Nas palavras do autor:

Com isso, sdo delineados alguns tracos que permitem perceber linhas
associativas entre o véneto do século XIX e a cultura rural italiana, na zona de
colonizacdo do sul do Brasil, nos primeiros cinquenta anos de imigracdo. Essa
aproximagdo entre a terra de partida e aquela de chegada, a partir de vestigios
culturais, produz, também, uma representacdo imagética de um Véneto rural do século
XIX, o qual se teve de abandonar e que se buscou reelaborar em solo sul-riograndense
(BENEDUZI, 2004, p. 176).

Através da ocupacdo do territorio e da transformacédo da paisagem, os italianos e seus
descendentes foram criando vinculos com o territorio, (re)construindo suas identidades e
através da tentativa de transposicdo daquele universo simbdlico, passaram a recria-lo. Zanini,
que estudou a construcdo da italianidade entre os descendentes de imigrantes italianos na

col6nia de Silveira Martins, colocou que:

Com o tempo, a natureza se transformaria em cultura, casa, igreja, roca, horta, em
habitat. E, para habitar, estabelecer vinculos com o lugar, assento de si, era necessario
se enraizar, familiarizar-se com o desconhecido, desapegar-se do familiar e recriar em
terra estrangeira “cantos de mundo”, espagos para o devaneio e o encontro de si. Aos
poucos, os espacos da intimidade comecavam a se desenvolver num outro mundo que
estava sendo domesticado. Considero esse momento o marco inicial do processo
colonizador, ou seja, quando o estrangeiro se familiariza e transforma a geografia
nativa em habitat e cendrio da vida, conseguido, no novo espago, expressar uma
determinada ordem de mundo. Ordem na qual a estética desempenha um papel
fundamental observavel na disposicdo de objetos, pessoas e lugares. A paisagem
nativa adquire, entdo, significado (ZANINI, 2006, p. 116).

Nesse sentido, através da importancia central que a transformagéo da paisagem adquire
no processo de construcdo de identidade étnica do grupo, busquei inspiracdo para coloca-la
como referéncia da investigacdo metodoldgica da presente pesquisa. Outro ponto importante de
ser colocado, conforme ja explicitado nos referenciais tedricos-metodoldgicos, é o de que 0s
marcos memoriais construidos por Zanini serviram como norteadores para a compreensdo da

construcdo dessa identidade étnica no Estado ao longo da pesquisa e auxiliaram na anélise das
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marcas da paisagem identificadas. Foram eles (1) a travessia para a América, nos anos finais
do século XIX e iniciais do século XX, que inspirou as representacdes aventureiras e
desbravadoras dos imigrantes; (2) o processo colonizador, mencionado na citacdo anterior,
vivenciando nos primeiros 50 anos de colonizacdo, que inspirou representacGes de tracos
heroicos e civilizatdrios; a Campanha da Nacionaliza¢do, que forcou o grupo a ocultar seus
tracos identitarios devido a repressdo, a partir da década de 1930 e estendido como trauma
introjetado do grupo meados da déecada de 1970 ; e o reavivamento étnico estimulado no Estado
a partir da década de 1970, alcancando seu estopim no ano de 1975, comemoracdo do
Centenario da Imigracdo Italiana (ZANINI, 2006).

Ou seja, os descendentes de imigrantes italianos passaram a reivindicar sua identidade
étnica, de acordo com os diferentes contextos nos quais estiveram inseridos dentro do Estado,
por vezes em conjunturas favoraveis, por vezes, desfavoraveis. Apos o processo de valorizacao
das identidades étnicas dos descendentes de imigrantes italianos, decorridos a partir da década
de 1970, foi possivel identificar, em paralelo, um processo de mercantilizacdo dessas
identidades, através da criacdo de diversas rotas e eventos de turismo espalhadas em cidades da
serra gaucha. Dentro desse processo, veremos a transformacdo desse universo simbdlico,
transposto do velho mundo e reconstruido, ao longo das geragdes, em solo rio-grandense, em
atrativos turisticos mercantilizados dentro de um setor de turismo. Com isso, a construcao da
paisagem e a expressao de bens culturais dessas identidades étnicas em Flores da Cunha, objetos
de estudo da presente pesquisa, foram detectados como aspectos centrais desse fendmeno em

ambito local. Sobre esse contexto na regido da serra gaucha, Beneduzi colocou que:

[...] essas diferentes comemoragBes étnicas sdo representagdes que
determinados grupos, ao interno da coletividade, buscam construir. As imagens
identitarias transformam-se em um produto de consumo, seja no ambito econdmico
seja naquele politico, através de representagdes acerca do grupo étnico que buscam
aceitacdo dentro e fora da coletividade. O sucesso do evento e a sua consolidacao
como um bem cultural da comunidade, vdo depender também do grau de
verossimilhanca entre a representacéo e a realidade representada na construgdo do
imaginério coletivo (BENEDUZI, 2020, p. 95).

Dessa maneira, guiado pelas diversas consideragdes a respeito do processo de imigracéo
e colonizacdo italiana no Rio Grande do Sul colocadas acima, passei a observar a constituigéo
do universo simbolico com o qual entrei em contato ao estudar a historia do municipio de Flores

da Cunha, sobretudo no periodo pds-1975, onde entendo que, a partir de um contexto de
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reavivamento étnico no Estado, os descendentes de imigrantes italianos passaram a positivar
suas identidades e expressa-las a partir de objetivos voltados para a construcdo de um setor de
turismo, propagandeado como étnico. Ao longo desse processo, 0 grupo utilizou-se de uma
série de estratégias e diferentes ativacdes simbolicas, as quais busquei identificar e analisar na
sequéncia da pesquisa. Dessa maneira, através da andlise das fontes e da mediacdo da
bibliografia tematica, busquei construir, ao longo de toda a pesquisa, um panorama a respeito
da construcdo dessa identidade étnica e do turismo em Flores da Cunha, apds esse periodo de

1975 até o tempo presente, em 2023.

1.3 - A primeira face de Flores da Cunha: O portico de entrada lido como mosaico
identitario

De volta para nossa saida de campo no tempo presente, apds a observacao das placas ao
longo da ERS-122, outro espaco que se projeta para os visitantes que chegam em Flores da
Cunha € o pértico de entrada da cidade, no seu acesso sul, localizado no inicio da Avenida 25
de Julho para quem chega de Caxias do Sul pela ERS-122. Como argumentado anteriormente,
entendo o turismo como uma entre varias possibilidades de leitura do municipio, na qual
diversos aspectos simbdlicos e identitarios sdo manipulados. Nesse sentido, o portico da cidade
de Flores da Cunha, espaco pensado para ser a porta de entrada do municipio, a primeira face
com a qual o turista tera contato, pode ser entendido como uma espécie de mosaico simbdlico
das identidades da cidade que se deseja apresentar, tanto para moradores como para turistas, no
momento de chegada na localidade. Dessa maneira, apresento nessa se¢do o resultado de uma
investigacao a respeito dos signos encontrados nesse espaco, no intuito de compreender o que
tais elementos podem narrar a respeito da construcdo turistica da cidade. Entre 0s signos
identificados, menciona-se o proprio evento de construcdo do portico, nome da cidade, um
canteiro de flores em formato de uva, uma placa referente ao programa de gemellaggio, o galo
no topo da torre e as projecdes para o futuro do espaco através de uma revitalizacdo de toda
Avenida 25 de Julho.

E importante mencionar que, apesar do pdrtico estar inserido em um contexto de
construcdo da década de 1990, os signos vinculados a ele apresentam raizes em diferentes
temporalidades. Nesse sentido, apesar de estarem reunidos no tempo presente atraves de
apropriagdes do setor de turismo, busquei compreender os diferentes contextos e significactes
presentes em suas trajetorias, no intuito de compreender que relagbes apresentam com o setor

de turismo aqui estudado. Ao longo desse processo, me esforcei para situar o leitor diante das
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diferentes conjunturas historicas. Para facilitar a exposicéo, separei cada um dos elementos em

subsecdes.

Figura 5 - Foto do portico de acesso sul de Flores da Cunha

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.

Dessa maneira, 0 primeiro elemento a ser destacado é a prépria constru¢do do portico,
cuja construcdo mostrou-se um acontecimento vinculado com as comemoragdes de 70 anos de
emancipacao politica do municipio e também com as estratégias de construgdo da paisagem aos
visitantes. Através da pesquisa ao acervo do jornal O Florense, foi possivel identificar que sua
construcdo remete ao ano de 1994 e foi realizada no governo do prefeito Renato Cavagnoli, do
Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB). O jornal O Florense publicou uma
reportagem sobre o inicio das obras do pértico na data de 18/11/1994.



Flores da Cunha, 18 de novembro de 1994

Flores da Cunha.

O Florense

Portico e passarela estario

prontos para a 8" Fenavindima

Teve inicio na semana passa-
da os trabalhos de construgdo do
Portico de entrada da cidade, que
sera construido em frente a Escola
HorécioBorghetti, naRS-122, jun-
tamente com uma passarela para
pedestres. A primeira pedra foi
colocada dia 10/11 e contou com a
presenga do prefeito municipal,
Renato Cavagnoli; secretario de
Obras, Ricardo Carpeggiani e o
Arquiteto, Jodo C. Vignatti. Em-
baixo da primeira pedra, o prefeito
colocou varias moedas de centavos
de real ¢ uma carta com o seguinte
texto: “‘Esta obra, além de servir
como pértico de entrada deste pa-
raiso que ¢ FLORES DA CUNHA,
com sua imponéncia, solidez e be-
leza, faz uma clara alusdo a fé, ao
trabalho e a dedicagdo de cada
cidaddo deste municipio’’. Flores
da Cunha, 10-11-94. <70 Anos de
Emancipagdo Politica™. Prefeito:
Méd. Vet. Renato Cavagnoli, vice-
prefeito: Eng. Dagoberto Lanzarin.

Segundoosecretario de Obras,
Ricardo Carpeggiani, a obra deve-

ré custar aos cofres =4
publicosaproximada-
mente R$ 25 mil e
estard pronta por oca-
sido da 8 Fenavin-
dima, no inicio de fe-
vereiro do proximo
ano. O pérticoterdum
banheiro, sala de in-
formagdes para turis-
tasepassarela. A pas-
sarela e a escadaria
terdo estrutura meta-
lica, enquanto que o
restante do pdrtico
serd construido com
pedras de basalto.
Conforme Carpeg-
giani, a previsdo € que
sejam gastas aproxi-
madamente duas mil
pedras de basalto.

Ainda, segundo
0 secretdrio, 0 portico terd uma
altura de 12 metros ao lado do
colégio Horécio Borghetti e 5,50
metros de vdo por onde trafegar os
veiculos.

o d 5

Obras deverdo ser
concluidas até o nicio de
fevereiro.

HA

— ‘

Vista frontal doPortico de Entrada da
cidade.

Eletrénica Fabro
Consertos de Radio, Tv, Videos, Maquinas Singer, Servigos de Xérox
Av. 25 de julho,1609 - Fone: 292-1210

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 18 nov 1994, Edigdo n° 312, p. 3).
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Figura 6 — Reportagem sobre a construgdo do portico de entrada de acesso sul da cidade de
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Atraveés da reportagem, é possivel destacar uma série de elementos. Em primeiro lugar,
a vinculacdo de sua realizagcdo com a comemoragdo dos 70 anos de emancipacao politica do
municipio. Ao longo da pesquisa, foi possivel perceber que a alusdo as datas comemorativas se
mostrou uma justificativa bastante presente para a realizacdo de modificacdes na paisagem,
assumindo, por um lado, um papel ritualistico de construgdo da memoria coletiva e, por outro,
uma motivacdo para a mobilizagdo de recursos e realizagdo de investimentos para a construcao
de obras, placas, pracas, monumentos, entre outros.

Além disso, outro elemento que gostaria de destacar é a mencdo de que a obra estaria
pronta para a realizagdo da 82 Fenavindima, marcada para Fevereiro de 1995, e o planejamento
de inserir um espaco destinado para a recep¢éo e informacéo de turistas, no lado inferior direito.
A Festa Nacional da Vindima (Fenavindima), mencionada na reportagem acima, é considerada
a maior festividade da cidade, tendo sido criada em 1967 e mantendo-se viva até os dias de
hoje. Esse lago detectado entre a construcdo da paisagem e a realizacdo da festividade é um
importante elemento a ser destacado, entendido pela presente pesquisa como um dos fatores
determinantes para o desenvolvimento do setor turistico do municipio e na construcdo de
representacdes para a cidade.

Como colocado na introdugdo do trabalho, a festividade sera abordada com mais
profundidade no capitulo seguinte. Contudo, para a compreensao do contexto de constru¢do do
portico, é interessante adiantar que, ao longo da década de 1990, foi possivel detectar um recuo
nas representacGes da identidade étnica italiana de forma hegemdnica para o municipio, como
identificado nas décadas anteriores de 1970 e 1980, onde os descendentes de italianos buscavam
intensamente a positivacdo de suas identidades. Dessa forma, ao longo da década de 1990,
outras identidades conquistaram espaco nas atracbes e representacfes turisticas da
Fenavindima, como simbolos vinculados a cultura gadcha ou municipal. Inclusive, as
propagandas da 8 Fenavindima ficaram marcadas pela estratégia de construir uma imagem
exotica de Flores da Cunha através de signos exclusivos de sua historia, como, por exemplo, o
galo.

Nesse sentido, € interessante analisar as escolhas realizadas para a mensagem de poucas
linhas enterrada abaixo do portico: “Esta obra, além de servir como portico de entrada deste
paraiso que é FLORES DA CUNHA, com sua imponéncia, solidez e beleza, faz uma clara
alusdo a fé, ao trabalho e a dedicacdo de cada cidaddo deste municipio” (O FLORENSE,
18/11/1994, Edicdo n° 312, p. 3). Através dela, podemos detectar algumas das representagdes
que se desejava construir para a cidade no momento de realizagdo de sua porta de entrada: um

paraiso, imponente, solido, bonito e povoado por pessoas de fé, trabalhadoras e dedicadas.
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Contudo, apesar dos tragos identitarios de “pessoas de fé”, “trabalhadoras” e “dedicadas” serem
representacdes presentes com frequéncia nas fontes analisadas para a construcéo identitaria dos
descendentes de imigrantes italianos das décadas de 1970 e 1980, é interessante perceber que,
em sua fala, o prefeito Renato Cavagnoli referiu as caracteristicas a “cada cidaddo deste
municipio”. Por fim, a escolha do ato ritualistico de enterrar moedas parece representar o desejo
de prosperidade econdmica para o municipio, valor central na construcdo identitaria dos
descendentes de imigrantes italianos no estado do Rio Grande do Sul desde o processo
colonizador.

De todo modo, essa discussdo sera aprofundada no capitulo seguinte. Nesse momento,
a investigacdo da pesquisa voltou-se para a compreensao dos signos instalados no portico e no
seu entorno, levando em consideracao que o espago se apresenta como a “porta de entrada” do
municipio diante dos turistas. Para isso, foi necessario realizar investigaces que penetraram
em diferentes temporalidades, retrocedendo, inclusive, em momentos anteriores ao marco de
1975. Logo, torna-se necessario explicar para o leitor que o foco das investigacdes foi
compreender a trajetoria de construcdo dos signos apresentados, levando em consideracao suas
diferentes significacOes, até tornarem-se alvos de ativaces simbdlicas do setor de turismo do
municipio. Dessa maneira, de modo geral, busquei contextualizar o leitor diante das diferentes
conjunturas histéricas. Para fins de organizacao narrativa, dediquei um subtdpico para cada um

dos signos: 0 nome da cidade, a uva, a placa de gemellagio e o galo.

1.3.1 — De Nova Trento a Flores da Cunha: A definicdo do nome do municipio
Pode-se considerar que 0 nome de um municipio é um elemento simbolico de grande

influéncia na maneira em que uma cidade se projeta para visitantes, uma vez que é um dos
primeiros contatos que o turista terd com a cidade. Nesse sentido, é importante mencionar que
toda nomenclatura carrega consigo um universo simbolico, estabelecido através de processos
de selecdes e relacdes de poder. No caso de Flores da Cunha, a narrativa que conta a respeito
da escolha do nome do municipio trata-se de uma memoria, passada oralmente entre geracdes
entre os descendentes de imigrantes italianos locais até ser registrada por escrito e adquirir o
status de uma “memoria oficial”, absorvida pela historiografia local. Segundo Boscatto, autor

de um dos primeiros livros a respeito da historia do municipio:

Cada faccdo queria uma denominacdo que lembrasse sua comuna de origem:
0S mantovanos, muito numerosos, queriam que o povoado se chamasse Nova Mantua,

ou Mantova; os vicentinos, que eram a maioria, queriam que a localidade se
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denominasse Nova Vincenca, ou Nova Vicenza, 0s cremoneses, por sua vez, queriam
Nova Cremona; os paduanos, Nova Padua, ou Padova, e assim por diante.

[...] Umdia, SISTO ROSSETO, homem bastante viajado e possuidor de certa cultura,
o que Ihe possibilitava exercer um certo dominio sobre os demais, sabendo que havia
somente duas familias de tiroleses (Santini e Bebber), propds ao engenheiro Diogo
dos Santos o nome mediador de Nova Trento. Era sabido que os tiroleses nada
reivindicavam em seu favor e, por esta razdo, ndo despertaria ciimes nas faccoes
antagonicas, que se digladiavam por nomes que lembrassem suas origens. NOVA
TRENTO lembrava Trento, a capital do Tirol italiano, e este nome foi aceito pelo
engenheiro e também pela maioria dos imigrantes (BOSCATTO, 1994, p. 23, grifos

do autor).

Como visto anteriormente, através da narrativa é possivel perceber a multiplicidade de
identidades regionais que os imigrantes da Peninsula Italica trouxeram consigo na época da

imigracdo. Conforme colocado por Beneduzi:

Denota-se que esses ditos descendentes de italianos que emigraram para o Rio Grande
do Sul, ndo podem ser catalogados como uma unidade formativa homogénea, pois,
mesmo com elementos comunicantes, ndo eram partes de uma mesma matriz
formativa e construiram experiéncias culturais diferentes ainda em sua terra de partida
(BENEDUZI, 2004, p. 56).

Isso nos indica como a reinvindicacdo a uma identidade italiana é um aspecto que surgira
mais tarde, por uma geragéo de descendentes desses imigrantes. Segundo Otobelli, o desfecho

da histéria se deu da seguinte maneira:

Uma assembleia chegou a ser feita e muitos nomes foram sugeridos, inclusive
com algumas discordias, porque alguns queriam Nova Tirol, outros sugeriram Nova
Cremona. Ficou decidido que cada morador retornasse para casa e pensasse melhor
qual seria 0 nome do povoado. S6 que na manha seguinte, sem que ninguém fosse
consultado, apareceu pendurado num pinheiro da praga uma grande tdbua com o nome
de Nova Trento escrito a carvdo. O nome era uma sugestdo de Sisto Rosseto, uma
espécie de lider comunitario e que exercia influéncia sobre os demais. Ninguém

contrariou a placa e 0 nome Nova Trento foi mantido (OTOBELLI, 2014, p. 12).

Dessa forma, o “poder de nomear” a localidade teria surgido através de um capital
simbdlico de lideranca, exercido pelo imigrante denominado Sisto Rosseto. Um aspecto da

narrativa que causa estranhamento é a aparente pacificacgdo que o nome causou ao,
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simplesmente, surgir em uma placa no topo de uma &rvore, uma vez que o0 assunto tinha sido
motivo de tamanha discussdo na noite anterior. Devemos levar em considera¢do que, para
termos acesso a possiveis contrariedades, € preciso pensar nas condi¢des de possibilidades para
coloca-las em circulacdo na época, em oposicdo a lideranga comunitaria, e nas condi¢des de
possibilidade de serem propagadas, por escrito ou oralmente, para chegarem até 0 nosso
presente no formato de fontes historicas. Independente disso, é interessante notar como a
narrativa de criagdo do nome da localidade passa a exercer, na construcdo da memoria coletiva
oficial do municipio realizada através da historiografia local, uma funcdo pacificadora e
aglutinadora das diferencas que existiam entre aqueles imigrantes, transformando-se em uma
espécie de mito fundador que busca conectar aquele passado, de forma teleoldgica, até o

presente. De acordo com os autores:

Para ndo magoar Cisto Rosseto, que exercia certa influéncia sobre os demais,
e desejava este nome, ou pelo fato de que, escalar o pinheiro fosse arriscado, 0 nome
e a tabuleta permaneceram fixados ao pinheiro.

E assim, 0 que no inicio caracterizou-se por um pequeno nimero de laboriosas
familias que desbravaram a mata de pinheirais abrindo caminhos, dividindo espacos
com 0s animais, construindo suas casas com os recursos oferecidos pela natureza,
atualmente é um prospero municipio, representante do estilo de vida e de trabalho
trazido pelos imigrantes (BULLA; BARFKNECHT; NESELLO; LORENZET, 2006,
p. 66).

Contudo, algumas décadas mais tarde, no ano de 1935, o nome do municipio foi
alterado. O ocorrido esteve vinculado as articulagdes politicas, em &mbito nacional e estadual,
daquele periodo. Apds Getulio Vargas assumir a presidéncia da Republica, em 1930, o general
José Antbnio Flores da Cunha, aliado de Getulio ao longo da revolta armada, foi nomeado como
Interventor do Rio Grande do Sul. O Intendente de Nova Trento na época, Adalberto Pio Souto,
sabendo do interesse do governador em desenvolver a malha ferroviaria do estado, iniciou
negociagOes para a construcdo de trilhos de trem que ligassem Nova Trento a Caxias do Sul.
Contudo, em 1932, Adalberto Pio Souto aderiu a0 movimento constitucionalista, eclodido em
Sdo Paulo, que contestava a legitimidade de Getulio Vargas e reivindicava a realizacao de novas

eleicBes e a promulgacao de uma nova constituicdo. De acordo com Vailatti, historiadora local:

Em Nova Trento, o Intendente Adalberto Pio Souto, alguns funcionarios da
intendéncia e o destacamento da Guarda Municipal aderiram ao movimento

revolucionario, mas ao se darem conta que outros oponentes a Vargas no Estado néo
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haviam aderido, recuaram. Nelson Spiazzi, atualmente residindo em Porto Alegre,
lembra que houve manifesto, inclusive, numa noite aconteceu um tiroteio, e tiveram
até que passar a noite escondidos fora de casa. Como seus pais eram proprietarios da
agéncia de correio, na época, foi necessaria a intervengdo de um guarda para proteger
o local, porque houve muita correria, as pessoas ficaram muito apavoradas.

Ap0s o término da revolucdo, o Intendente foi demitido e em seu lugar assumiu
o Coronel Arthur Gomes Mariante. Entretanto, os demais funcionérios e policiais

foram mantidos nos respectivos cargos (VAILATTI, 2006, p. 112).

A troca de intendentes deu origem a um movimento local, denominado de “Agao Pro-
Trento”, com o objetivo de evitar um novo intendente que ndo fosse nascido em Nova Trento.
Segundo Saretta, 0 movimento ganhou forca e, em 03 de marco de 1933, apenas 7 meses apds
a nomeacéo de Mariante em 03 de agosto de 1932, 0 mesmo foi retirado do cargo e, em seu
lugar, foi nomeado como novo interventor Heitor Curra, um dos lideres do movimento “Acao
Pro-Trento”, que fazia parte do Partido Republicano Liberal (PRL) (SARETTA, 2013, p.13).
Segundo Pesavento, o PRL foi organizado por Flores da Cunha, ap6s a vitdria de Vargas sobre
0 movimento constitucionalista de 1932, e passou a atuar como “porta-voz, a nivel politico-
partidario, da corrente da oligarquia gaicha que ficara ao lado de Vargas” e “buscava
desenvolver economicamente o estado, amparando a producao, incentivando as exportacdes e
integrando o Rio Grande ao mercado nacional” (PESAVENTO, 1980, p. 109). Diante do
contexto de eleicGes estaduais, ocorridas em 1933, o novo intendente Heitor Curra deu

continuidade as negociac@es politicas envolvendo a criacdo do ramal ferroviario:

Heitor Curra do PRL ficou no poder de 1933 a 1941. Em novembro de 1933
ocorreriam elei¢des estaduais de deputados para compor a Assembleia Constituinte.
Nesta época, ainda governava o Rio Grande do Sul, o General José Antdnio Flores da
Cunha do PRL (Partido Republicano Liberal). Buscando obter prestigio frente as
autoridades estaduais Heitor Curra contou com o apoio da populacéo de Nova Trento,
com a ajuda da Igreja, na figura do padre vigario Frei Paulino e prometeu que se 0
PRL ganhasse as eleicbes em Nova Trento, ele buscaria junto as autoridades estaduais,
na figura de Flores da Cunha, a extenséo do ramal ferroviério ligando Caxias do Sul
a Nova Trento. Desta forma, o PRL venceu as elei¢des no municipio (SARETTA,
2013, p. 13).

Ap0s as eleicbes municipais, Heitor Curra buscou avancar nas negociacfes. Existem

relatos de que o governo do Estado chegou a mandar uma equipe técnica para a localidade e de
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que o ocorrido teria aumentado as expectativas de parte da populacdo para a construgdo dos
trilhos de trem. Por outro lado, Galiotto indica que:

[...] havia um grupo de pessoas, provavelmente os opositores politicos, que
nunca acreditaram na possibilidade de ter um Ramal Ferroviario, dizem que estas
promessas eram artimanhas do Prefeito Heitor Curra. Também acreditavam que o
prestigio politico dos Caxienses junto ao Governo do Estado era muito grande e que,
devido a histérica rivalidade com os politicos de Nova Trento, eles barrariam qualquer
iniciativa que viesse favorecer este municipio, e neste caso, teriam influenciado a
decisdo do Estado de impedir a construcdo da obra (GALIOTTO, 2006, p. 147).

Dessa maneira, inserido dentro do contexto de disputa politica da década de 1930,
ocasionado a partir da tomada de poder de Getulio Vargas, e vinculado com as disputas politicas

internas da localidade, moldou-se o cenério que ocasionou a troca do nome do municipio:

Assim, Heitor Curra do PRL comecou a enfrentar uma timida oposicdo politica: a
Frente Unica. Temendo perder o posto de intendente, Curra organizou a troca de nome
do municipio de Nova Trento para Flores da Cunha, buscando assim, homenagear
General José Antonio Flores da Cunha, entéo interventor do estado. Pelo Decreto Lei
Municipal n° 12, de 21 de dezembro de 1935, 0 nome de Nova Trento foi substituido
para Flores da Cunha, sem qualquer consulta a populagdo do municipio, que néo teve
coragem de reagir contra tal ato, pois existia 0 medo de represalias uma vez que o
intendente possuia plenos poderes para prender alguém se assim julgasse necessario

— aceitando, assim, 0 nome sem qualquer enfrentamento (SARETTA, 2013, p.14).

O ocorrido demonstra o cenario de intervencdo que o Brasil vivia na época, no qual a
suposta auséncia de reacdes em relacdo ao novo nome do municipio, mencionada na
historiografia local, pode ser considerada como um indicio. A agdo narrada pode ser
interpretada a partir de dois vieses. Por um lado, pode ser entendida como um afastamento dos
tracos identitarios vinculados com as origens italianas do municipio. Por outro lado, pode-se

destacar a expectativa criada na localidade em torno da construcdo dos trilhos de trem. Contudo,

Para decepcdo de todos a estratégia ndo funcionou e o sonho do trem nunca se
tornou realidade, ainda mais quando a rota da BR-116 foi desviada para Sdo Marcos,
em vez de Flores da Cunha e Antbnio Prado. Os nova-trentinos, ou melhor, 0s
florenses, viraram motivo de chacota dos caxienses, que ainda guardavam as magoas

da emancipacao. No livro Nossa Historia — De Nova Trento a Flores da Cunha,
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consta: “contam os mais antigos que os rivais caxienses prepararam esta: numa certa
manha o povo de Nova Trento acordou com os trilhos de trem feitos de tranca de palha
de trigo tragados na rua principal da cidade, causando indignagdo aos moradores”
(OTOBELI, 2014, p. 17).

Nesse momento, € importante colocar que o resgate dessa narrativa a respeito da troca
de nomenclatura do nome da cidade, construida através de fontes da historiografia local das
décadas de 1990, 2000 e 2010, serviu a problemética de pesquisa de diferentes maneiras,
sobretudo para compreender as apropriacées do setor de turismo a respeito de dois signos
identitarios: o nome da cidade e a memdria em torno da ndo construcdo dos trilhos de trem.
Através da analise e identificacdo dessas narrativas, passei a compreender suas relagdes com
elementos simbolicos da construcdo identitaria da cidade e de suas posteriores apropriacdes
turisticas.

Diante disso, separei alguns elementos das narrativas para analise que julguei relevante
destacar nesse trecho da presente dissertacdo. Em primeiro lugar, é possivel detectar na
narrativa um sentimento de rivalidade com os vizinhos caxienses, dos quais 0S nova-trentinos
haviam se emancipado no passado. Ao longo dela, 0s nova-trentinos sao representados como
vitimas, por um lado, da maior influéncia politica que os caxienses detinham e, por outro de
violéncia simbolicas através de chacotas e brincadeiras. Os caxienses, por sua vez, sSdo
representados através da magoa pela emancipacio de Nova Trento. E interessante destacar essa
relacdo nesse momento, pois, ela mostrou-se um elemento frequente nas fontes a respeito da
construcdo da identidade local, atuando como ferramenta para construcédo de alteridade entre as
duas localidades, que passaram a se entender como diferentes apesar de compartilharem, em
outros momentos, 0 ponto de origem da migracdo como memoria coletiva do mesmo grupo
étnico. Mais tarde, veremos que esse sentimento de alteridade tera uma influéncia direta nos
discursos dos agentes que almejavam pensar e construir o turismo florense.

Outro ponto importante a ser destacado € que, apesar das fontes analisadas nao
apontarem vinculos entre a mudanca do nome da cidade e a Campanha de Nacionalizagéo,
provavelmente ela contribuiu para a manutencdo da nova nomenclatura. Os dois
acontecimentos estdo separados por um intervalo de apenas dois anos, uma vez que a mudanca
de Nova Trento para Flores da Cunha ocorreu no ano de 1935, enquanto a Campanha da
Nacionalizagio iniciou em 1937. E interessante perceber que, mesmo assim, a narrativa
menciona o carater de intervencdo do contexto politico da época e o autoritarismo que poderia

ser exercido diante de contrariedades frente a nova nomenclatura, bem como o fato dessa ter



69

sido realizada sem consulta popular. Dessa maneira, € compreensivel supor que, diante dessas
condicBes, somadas a ndo construgdo da linha férrea e as identidades vinculadas a um
sentimento de italianidade que se mostram presente nas fontes do periodo, seria natural surgir
uma resisténcia mais forte ao nome de Flores da Cunha. Nesse sentido, as coloca¢6es de Zanini,
ao estudar a construcdo de italianidade dos descendentes de imigrantes italianos na colonia
Silveira Martins também localizada no Rio Grande do Sul, a respeito da Campanha da
Nacionalizacdo, podem ser Uteis para nos ajudar a entender um pouco do cenario enfrentado

pelos descendentes de imigrantes italianos do Estado na época:

Para Vargas, somente povos nacionalistas e vigilantes sobreviveriam, por isso
a necessidade de desenvolver a brasilidade. Essa foi criada, nas col6nias italianas, por
meio do terror e da vigilancia sobre corpos, mentes e sentimentos. O mito da nagao
brasileira fez com que as diferencas fossem encapsuladas pela violéncia, fosse fisica
ou simbdlica e ndo da negociacdo. Assim, os colonos italianos, no Brasil, tornaram-
se brasileiros no que puderam, no que compreendo ser a fase da construcdo da italo-
brasilianidade, na qual a categoria de brasileiro passou de negativa a positiva, pois
tiveram, a forga, que assumir, em termos de auto-imagem, a brasilidade. Nao que nao
se sentissem de algum modo brasileiros, mas o eram de maneira distinta das
exigéncias estado-novistas. O Estado Novo efetuou, por meio dos decretos criados e
executados no periodo, a institucionalizagdo de regras de inclusdo e exclusdo sociais
pela construgdo imaginaria do tipo ideal de brasileiro. Os grupos e individuos
considerados estrangeiros estavam fora desse imaginario nacional, pois néo
compartilhavam da brasilidade pretendida (ZANINI, 2006, p. 158).

Nesse sentido, se 0 contexto da época para 0s que evidenciavam identidades étnicas
distintas do sentimento de brasilidade era a violéncia e repressdo, ndo fazia sentido conclamar
pela manutencdo do nome Nova Trento que fazia uma clara alusdo a Peninsula Italica. Apesar
da Campanha da Nacionalizacdo ter encerrado em 1945, Zanini detectou entre os descendentes
estudados que o sentimento de medo e de ocultagdo das identidades étnicas permaneceu vivo
no interior das familias por décadas, pelo menos, até meados das décadas de 1960 e 1970. Essa
repressdo também foi apontada como um dos elementos motivadores para 0 movimento de
positivacdo das identidades étnicas eclodidos, sobretudo, a partir de 1975.

Assim, em Flores da Cunha, foi possivel detectar que o nome de Nova Trento e a
memoria dos trilhos do trem passaram a ser reativados simbolicamente a partir da década de
1980, momento em que os descendentes de imigrantes italianos buscavam uma positivar suas

identidades étnicas. Em sua dissertacdo de mestrado a respeito do Festival das Vindimas da
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Cangéo Popular de Flores da Cunha®, um evento organizado na cidade que reunia artistas de
diversas regides para a competicdo de musicas em Flores da Cunha, a historiadora Taisa Verdi
destacou a letra da cang¢do “A que horas passa o trem?”, que rendeu o 1° lugar na categoria

especial:

Que povo é esse

Que esquece suas raizes

E abandona assim téo facil

Suas origens

Que povo é esse

Que ndo lembra seu passado

Como se a histdria fosse

Um livro mal guardado

Ninguém mais fala do interventor
Que ha muito tempo nos enganou
Nem falam da guerra, ja bem distante
Que 0 nosso nome trocou

Que jeito estranho

De esconder nosso passado

Como se fosse algum trilho

Mal tragcado

Um trem fantasma

Ainda ronda esta cidade

Sonhos antigos

Nos trazendo a verdade

llusdo é o trem que nunca vira

A cidade devia o seu nome trocar
Espera pelo trem que ndo chegara
Roda trem, nossa saudade

Desperta em nds uma vontade

Nem tudo o que se quer se consegue
Cansados de tanto esperar

Estamos agora a cantar

Que o trem ndo virad (VERDI, 2020 p. 125-126).

5 As Vindimas da Canc&o Popular de Flores da Cunha foram um festival de musicas autorais e inéditas, ocorridas
na cidade entre os anos de 1975 e 1993, inseridas em um contexto estadual de propagacao de festivais dessa
natureza, influenciado, entre outros, pelas Californias da Cancdo Nativa, de Uruguaiana. Nesses eventos,
compositores oriundos de diversas regides reuniam-se para competir em diferentes categorias pelo prémio de
melhores cangdes. A letra da cangdo “A que horas passa o trem?” destacou-Se por ser a primeira vez que um
grupo local ficava com o 1° lugar em uma das categorias do Festival ocorrido em Flores da Cunha (VERDI,
2020, p. 123).
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Através da letra, é possivel perceber como os episddios de troca do nome da cidade e da
frustracdo com a néo vinda do trem sdo significados como traumas do passado, silenciados e
esquecidos. Desse modo, a rememoracéo critica dos ocorridos serve como justificativa para a
sugestdo de que “A cidade devia o seu nome trocar” e de resgate das “origens esquecidas pelo
povo”. Os autores da composi¢do foram Carlos Raimundo Paviani e Roque Alberto Zin que,
no ano seguinte, em 1986, tornaram-se sécios fundadores do jornal O Florense. Carlos
Raimundo Paviani veio a ocupar o cargo de secretario de turismo e cultura da Prefeitura de
Flores da Cunha entre os anos 1989-1993, relacdo que sera melhor abordada no capitulo
seguinte da dissertacdo. Contudo, diante desse contexto, foi possivel detectar uma pequena nota
publicada no jornal o Florense, no dia 27 de julho de 1990, onde identifica-se um vinculo
estabelecido entre a antiga nomenclatura da cidade e o desenvolvimento do turismo, através do

desejo de modificar o nome do municipio novamente para Nova Trento:

Circulou no Jornal Pioneiro de Caxias do Sul, no dia 13 de julho, um Caderno
de Turismo especial sobre Flores da Cunha, falando de seus pontos turisticos, das suas
potencialidades, bem como da cultura e do folclore florense.

Tal caderno contém uma matéria que narra o fato ocorrido com a troca de
nome, passando de Nova Trento a denominar-se Flores da Cunha.

Esta matéria provocou nos leitores Antenor Belincanta, Romeu Modesto
Féavero e Jaime Cristino Vedana, naturais de Flores da Cunha, mas, hoje residindo em
Caxias do Sul, um sentimento de apoio a idéia de fazer volta 0 nome Nova Trento ao
nosso municipio. Tal sentimento foi expressado em correspondéncia enderecada ao
Secretario de Cultura e Turismo Carlos Raimundo Paviani.

O Secretario Paviani, diz ficar satisfeito com o fato destes florenses residentes
em Caxias do Sul ainda preocuparem-se com suas origens e com 0 seu municipio mée
e pondera que esta discussdo deveria ser ampliada para toda a comunidade (O
FLORENSE, 27/jul/1990, Ed. 96).

Apesar da pesquisa ndo ter detectado outros projetos que tenham avangado na troca da
nomenclatura, € possivel identificar a forga que o nome “Nova Trento” ainda possui localmente.
Enquanto morador, sei que € frequente ouvir moradores mais idosos referindo-se a cidade com
a antiga nomenclatura, principalmente se estiverem conversando em dialeto italiano,
transformando-a em uma espécie de lugar de memoria dos descendentes de imigrantes italianos
locais. Para além disso, € possivel detectar como a antiga nomenclatura também é ativada

simbolicamente para projetar uma imagem da cidade vinculada a identidade étnica italiana,
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utilizada como um adendo ao nome oficial, tal qual a nota da prefeitura ja citada anteriormente

e reproduzida mais uma vez abaixo:

Contornada pela natureza exuberante, pracas aconchegantes, igrejas, torres, cascatas
e pelo sabor da farta gastronomia e dos vinhos que exalam o perfume da uva, Flores
da Cunha, que ja foi chamada de Nova Trento, é chamada carinhosamente de Terra
do Galo.

De toda forma, através da investigacdo deste simbolo oficial, 0 nome do municipio, foi
possivel concluir que ele se formou a partir de disputas e interesses diversos. Sua trajetdria pode
ser descrita a partir de alguns elementos chave. Iniciando atraves da (1) narrativa que o utiliza
como o articulador de uma identidade étnica italiana e aglutinadora de diversas identidades
regionais da peninsula Italica no final do século XIX; passando pela (2) memoéria de sua
substituicdo, representada através de desejos de ganhos materiais (0 trem que nunca veio) e
politicos (a influéncia do PRL) na década de 1930; por outro lado, sua substituicdo também
pode ser entendida como um (3) mecanismo de sobrevivéncia em um momento em que as
identidades étnicas italianas passavam por repressdo e perseguicdo devido a politica de criacdo
de uma identidade nacional brasileira entre as décadas de 1930 e 1970; e, por fim, através de
uma (4) revalorizacdo que o nome Nova Trento passou a adquirir com 0 momento de
reavivamento étnico e com o desejo de desenvolvimento do turismo a partir da projecdo de
identidades étnicas italianas a partir da década de 1980, mantendo-se presente na memoria

coletiva do municipio e nas representagdes turisticas até 0 momento presente.

1.3.2 - Da fartura alimentar a prosperidade econémica: O simbolo da uva
Do lado esquerdo do pértico, na visdo de quem estd chegando na cidade pelo acesso sul,

é possivel visualizar um canteiro de flores em formato de uva.



Figura 7 — Foto do canteiro de flores em formato de uva ao lado do pdrtico de acesso sul da
cidade de Flores da Cunha.
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.

De acordo com noticias encontradas, essa marca da paisagem foi idealizada em 2017
por servidores da Secretaria da Agricultura e Abastecimento. Segundo uma noticia publicada
no site da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha, em 16/06/2017, com manchete de “Cacho

de Uva sera reproduzido no canteiro de acesso do Portico da Zona Sul”:

Os servidores da Secretaria da Agricultura e Abastecimento estdo refazendo o
ajardinamento dos canteiros do pértico de acesso pela zona sul de Flores da Cunha.
No canteiro das proximidades da Unidade Baésica de Salde do bairro Pérola sera
reproduzido um cacho de uva. O molde ja foi realizado e colocado no local, durante
os Ultimos dias os servidores plantaram flores, que vdo compor os grdos da uva, ja as

folhas vao ser realizadas com grama. A decoragdo ainda recebera pedras na cor branca
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e pedacos especiais de madeiras. O trabalho devera ser concluido até o final do més
(PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 2017).

Sendo uma realizacdo da Secretaria de Agricultura e Abastecimento, ao inves da
Secretaria de Turismo, aparenta se tratar de uma iniciativa de reconhecimento e valorizagdo ao
setor de produtores rurais do municipio, envolvidos com a plantacdo de uva. Em reportagem
publicada aproximadamente um ano depois da publicacdo da Prefeitura Municipal, o jornal O

Florense publica a seguinte matéria intitulada de “Canteiro do Portico Sul em formato de Uva’:

Os servidores da Secretaria da Agricultura plantaram mais 800 mudas de amor-
perfeito roxo e vermelho para embelezar o canteiro ao lado do pértico sul da entrada
de Flores. O espago conta com a forma de uma uva, representa 0 maior produtor de
uvas e vinhos do pais. Além do plantio de mudas de flores o canteiro recebeu cerca
de 1200kg de brita branca. A colheita de uva na dltima safra ultrapassou os 101
milhdes de quilos na cidade, que também produz anualmente cerca de 120 milhdes de
litros de vinhos (OTOBELLI, 2018).

Nesse momento, o canteiro € entendido como uma representagdo do “maior produtor de
uvas e vinhos do pais”. E interessante perceber que esse € um rétulo que, além de permitir uma
visibilidade e valorizacdo ao setor de producéo agricola (uva) e industrial (vinho) do municipio,
foi sendo construido e apropriado pelo setor de turismo. Ao longo da saida de campo, foi

possivel perceber que esse signo ¢ exibido em diversos espacos espalhados pelo municipio.

Figura 8 Foto de parada de 6nibus estampada com ilustracdo de uva na cidade de Flores da
Cunha. Nao foi possivel identificar qual a origem da medida ao longo da pesquisa.
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Em sua pesquisa, Zanini oferece uma explicacdo interessante a respeito da significacéo

atribuida pelos imigrantes italianos do Rio Grande do Sul ao alimento:

A representacdo positiva do Brasil e & associacdo desse com mesa farta foi
construindo uma auto-imagem positiva e de bem-estar, bem como um reconhecimento
pela sociedade envolvente de que eram gente progressiva e trabalhadora, imagem que
sera arranhada somente no periodo da Il Guerra Mundial, quando outras
representagdes rondaréo a construcdo social do colono italiano. O alimento se tornou,
neste um século e meio de colonizagdo, um dos simbolos mais fortes dos imigrantes
e descendentes porque demarcou a distancia que havia entre ser italiano em miseras
condigdes de sobrevivéncia e ser colono no Brasil, com alimento disponivel e farto.
Compreendo que a comida e a produgdo de alimentos foi um dos elementos que mais
contrabalangou com o sentimento de nostalgia que pudessem ter da pétria de origem
e permitiu, em termos simbolicos, a aceitagdo prazerosa da condicdo de colono,
daquele que trabalha a terra, produz alimentos e que é dono do seu tempo, nao
possuindo patrdo e trabalhando na unidade familiar. Diria que a comida enraizou o
italiano no Brasil, 0 que se observa ja no primeiro album comemorativo do
cinquentendrio da colonizacéo italiana no Rio Grande do Sul (CINQUANTENARIO,
1925), no qual ha referéncia constante ao estado de bem-estar conquistado pelos
imigrantes (ZANINI, 2012, p. 122).

Ou seja, para a autora, a simbologia do alimento para os imigrantes italianos do sul do
Brasil tem relagdo com o processo de enraizamento no novo territério, sobretudo a partir da
possibilidade de ascensdo social e melhoria das condi¢Ges de vida. O alimento representa a
superacdo da fome, a posicdo de proprietario de terra e o vinculo com a nova patria. Nesse
sentido, ndo é raro identificar uma associagdo entre as cidades marcadas pela colonizagao
italiana e determinado tipo de alimento produzido naquela localidade, geralmente, como uma
espeécie de simbolo do municipio. No caso de Silveira Martins, foco do estudo de Zanini, trata-
se da batata. Em Flores da Cunha, essa associacdo aparece com a uva. A autora também
menciona como, décadas mais tarde, essa simbologia sera reapropriada com novas finalidades:

o turismo vinculado com a identidade étnica italiana.

A imagem da Italia como uma terra de gente que se alimentava mal e que ainda
come mal é presente entre os descendentes contemporaneos. Em meu trabalho de
campo, ao entrevistar recém-chegados de viagens a Italia, era comum ouvir

reclamac0es acerca da pouca quantidade de alimento disponivel naquele pais. A mesa
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farta em torno e em torno da qual passam uma parte qualitativamente valiosa de seus
dias, as refeicGes familiares, possui um peso simbélico muito forte, ainda, entre os
descendentes. Na zona rural, em especial, muitas entrevistas me foram concedidas em
torno da mesa variada e ostentatdria dos frutos do trabalho familiar com a terra. A
comida simbolicamente demarcou a passagem do imigrante para a de colono
proprietario, aquele que civiliza, produz e come bem, muito bem. Imagem que é, nos
dias atuais, um dos simbolos mais fortes do turismo para as zonas de colonizacdo
italiana de todo o Estado (ZANINI, 2012, p. 122).

Nesse sentido, é importante situar a criacdo do canteiro em formato de uva ao lado do
portico da cidade, em 2017, e sua permanéncia até o presente, em 2023, em um contexto onde
0 setor de turismo da cidade de Flores da Cunha mostra-se, por um lado, consolidado e em
expansao, através da criacdo continua de roteiros turisticos nesse periodo. Sua criacdo pode ser
suportada através da representatividade simbolica de dois grupos: os agricultores e o0s
interessados no desenvolvimento turistico. Contudo, a construcdo desse simbolo identitario é
antiga e remete, no minimo, ao ano de 1967, quando foi criada no municipio a Festa Nacional
da Vindima para celebrar a colheita da uva.

Como colocado anteriormente, ao identificar a vinculagéo da construgéo do pértico com
a festividade, a Fenavindima mostrou-se a maior festividade do municipio, sendo entendida
como evento maximo do turismo florense entre as décadas de 1960 e 2000, momento em que 0
setor é diversificado através do surgimento de roteiros turisticos. Nesse sentido, €
compreensivel que, a medida que a festividade foi ganhando forga, em paralelo, o simbolo da
uva foi criando raizes de permanéncia no imaginario local, ao longo dessas décadas.

Ao mesmo tempo, ndo se pode ignorar o contexto regional desse periodo, onde a cidade-
mée e vizinha de Flores da Cunha, Caxias do Sul, consolidava a Festa da Uva como uma

importante festividade nacional. De acordo com Kieling Junior:

Em 1972, o presidente de entdo, general Emilio Garrastazu Médici, participou da
abertura da festa junto ao governador do estado, Euclides Triches, ex-prefeito de
Caxias do Sul. Esta edicdo foi marcada pelo fato da Festa da Uva ser objeto da
primeira transmissdo em cores da televisdo brasileira. Segundo Erbes (2012, p. 315),
houve uma interferéncia decisiva do Ministro das Comunicacdes, o caxiense Higino
Corsetti, para que a Festa da Uva fosse 0 cenario desta primeira transmissdo em
detrimento do carnaval carioca, que ocorrera semanas antes (KIELING JUNIOR, p.
165, 2021).



77

Nesse sentido, o que gostaria de destacar nesse momento é de que, no mesmo contexto
em que a Fenavindima foi criada, a cidade de Caxias do Sul ja havia consolidado a Festa da
Uva como um evento de abrangéncia nacional, contribuindo para a construcdo de uma imagem
da regido, entre outros aspectos, através da producdo da uva. Dessa maneira, a continua
realizacdo da Fenavindima desde a década de 1960 em Flores da Cunha, passa a contribuir com
a implementacdo do simbolo em diferentes espacos e, posteriormente, em apropriacdes
turisticas, conforme, nessa altura da presente pesquisa, foi detectada nas fontes produzidas a
partir dos anos 2000 (placas, websites, canteiro, entre outros).

Esse fendmeno de identificar a cidade através do simbolo identitario de um alimento,
presente em muitas cidades fundadas através da imigracdo italiana, conforme interpretado por
Zanini como um simbolo do processo de enraizamento desse grupo étnico no estado, pode ser
relacionado também através da construcdo de um estere6tipo desenvolvido por interesses do
setor de turismo. Assim, € interessante perceber como essa significacdo da uva vincula-se a
diferentes momentos e apropriagdes. Inicialmente, como um simbolo identitario e de
enraizamento dos imigrantes italianos com o novo territério, mediado a partir dos valores do
trabalho, do alimento e da propriedade de terra. E, em segundo lugar, realimentado e construido
a partir de uma apropriacao turistica, que visa projetar uma imagem da cidade para os visitantes.
Nesse processo, 0 objetivo torna-se utilizar a uva como um simbolo da fartura, da prosperidade
e do estilo de vida, apresentado como um atrativo turistico aos visitantes que podem vir a
localidade e desfrutar dessa oferta, desenhada através da propaganda como uma insercdo na

vivéncia cultural da comunidade local.

1.3.3 - Cidades-Irmas: ReinvindicacOes étnicas através do programa do Gemellaggio
Ja do lado oposto do poértico, é possivel visualizar uma placa contendo o0s seguintes

dizeres “Flores da Cunha — Rio Grande do Sul — Brasil, pacto de irmandade/Gemmellaggio com
Sospirolo — Belluno — Italia”. A placa, situada na entrada da cidade, divulga uma ligagdo, de
muitas facetas, entre o municipio brasileiro de Flores da Cunha e a comuna italiana de

Sospirolo.
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Figura 9 — Foto de placa do programa de Gemellagio inserida ao lado do pértico de acesso sul
da cidade de Flores da Cunha.
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 04 jan 2023.

Investigando a placa, foi possivel chegar até uma reportagem do Jornal O Florense que
noticia a sua instalacdo, datada de 14/01/2016, inserida, portanto, no mesmo contexto de
consolidagéo do turismo florense que a constru¢do do canteiro em formato de uva explicado
anteriormente. Segundo a reportagem, que carrega a manchete de “Placa identifica o

‘Gemellaggio’ de Flores da Cunha com Sospirolo”:

Flores da Cunha tem um gemellaggio (acordo com usos, costumes e origem
histérica comuns para desenvolver e incrementar relagdes entre pessoas, promovendo
intercdmbios sociais, educacionais, turisticos, econdmicos e culturais) com 0
municipio de Sospirolo, situado na provincia italiana de Belluno.

Uma placa informando sobre o gemellaggio foi instalada recentemente junto
ao portico do Acesso Sul do municipio. A partir do dia 22 de janeiro uma comitiva de
italianos estara em Flores da Cunha para ampliar o intercAmbio. Eles ficardo
hospedados no Tri Hotel e conhecerdo cemitérios no Travessdao Alfredo Chaves, o

distrito de Otavio Rocha e o Casardo Veronese, 0 roteiro Compassos da Mérica,
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Mérica e o campanario da Igreja Matriz. Na placa a palavra gemellaggio foi grafada
erroneamente com dois ‘m’.

O processo comegou a ser alinhavado em janeiro de 1998, teve nova etapa em
novembro de 2007 e foi oficializado em janeiro de 2012. No mesmo ano, foram
fundadas as associa¢cdes Amigos de Sospirolo (sede em Flores da Cunha) e Amici di
Flores da Cunha (sede em Sospirolo) (JORNAL O FLORENSE, 2016).

Nesse sentido, a placa na entrada do municipio tem o intuito de divulgar a quem chega
que a cidade de Flores da Cunha possui um “pacto de irmandade” com a comuna italiana de
Sospirolo. E interessante notar que durante o processo de oficializacio dessa relagio, Flores da
Cunha recebeu uma comitiva de italianos e que a cidade foi mostrada para eles a partir de
determinados pontos turisticos, alguns deles analisados no presente trabalho. Evidentemente, é
perceptivel que a escolha desses espacos apresentou ligacdo direta com a memoria dos
descendentes de imigrantes italianos locais. Além disso, é possivel perceber que a placa é uma
representacdo materializada de uma complexa relagdo entre duas localidades de continentes

distintos. De acordo com Tedesco:

Gemellaggios sédo acordos de cooperacdo entre dois municipios dos dois paises
(Italia e Brasil), os quais, a partir de comprovacdes histérico-genealdgicas e dialetais,
que vinculam imigrantes do espaco de origem e de destino numa dimensdo de
passados comuns. Esses acordos objetivam desenvolver intercdmbios culturais,
possibilidades de acdes econdmicas, assessorias técnicas, pesquisas histdricas,
fortalecer a identidade étnica regionalizada, produzir uma ligagéo histérico-cultural
de pertencimento, ligar gerac6es de descendentes de imigrantes e dos que ficaram no
espaco de origem, etc. (TEDESCO, 2019, p. 150).

Ou seja, na préatica, podemos considerar os acordos de gemellaggio como uma iniciativa
que visam a ligacdo entre os territorios de cidades italianas e o territorio de cidades com a
presenca de descendentes de imigrantes italianos ao redor do mundo, cujo o efeito pragmatico
pode ser entendido atraves da ampliacdo das possibilidades de relacionamentos e vivéncias
entre os habitantes de ambas. Entre os pré-requisitos para essa ligacdo pode-se mencionar a
comprovacao de fluxos migratdrios da Italia para 0 municipio brasileiro e a existéncia de seus
descendentes, a existéncia de associa¢des que promovam a valorizagdo e manutencdo da cultura
italiana, a existéncia de pessoas que falem o dialeto, o interesse das pessoas em trocas
econdmicas e culturais e, principalmente, a comprovacdo de um desejo de manter viva a ligacdo
dos descendentes com o seu pais de origem (TEDESCO, 2019, p. 142-143).
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Para além desses elementos, podemos considerar que a presenca da placa no portico de
entrada da cidade serve também como um rétulo daquela localidade para o visitante que chega.
Nesse sentido, através da divulgagao desse “pacto de irmandade” que a cidade possui com uma
localidade italiana, podemos entender o acordo de gemellaggio também como uma espécie de
legitimac&o das origens étnicas italianas que o municipio possui, sendo apropriada pelo setor
de turismo étnico que tem como costume a divulgacdo de “experiéncias verdadeiramente
italianas”. Em 2022, foi possivel localizar a seguinte indicacdo do vereador Vitorio Francisco

Dalcero, do MDB (Movimento Democratico Brasileiro), ao executivo municipal:

Para dar visibilidade e destaque ao intercambio entre Flores da Cunha e
Sospirolo, no inicio de 2016, foi instalada uma placa informando sobre o gemellaggio,
junto ao portico do acesso sul do municipio, sugerimos a troca da placa e a instalagéo
de outra semelhante no acesso norte do municipio, tendo em vista a comemoracao dos
10 anos da assinatura do intercambio entre as duas cidades-irmas.

Solicitamos também que se estude a possibilidade de replantar em outro local,
os arbustos que estdo na frente da placa (CAMARA DE VEREADORES DE
FLORES DA CUNHA, 2016).

Ou seja, atualmente, dez anos ap6s a firmacdo do acordo, € possivel detectar outros
agentes interessados pela manutencdo, atualizagdo (nova placa comemorativa) e expansao do
rotulo (também para o acesso norte). A visibilidade é outra preocupacéo registrada oficialmente.

Nesse contexto, temos a possibilidade de interpretar a instituicdo do programa de
gemellaggio como uma manifestacdo de culto as origens que, conforme Candau, € um dos
elementos de referéncia para a manutengéo das identidades étnicas no presente (CANDAU,
2012, p. 96-97). Por outro lado, também € possivel interpretar o gemellaggio a partir do olhar
das teorias de etnicidade mobilizacionistas, onde os individuos instrumentalizam
estrategicamente as identidades étnicas com o objetivo de obter ganhos pessoais para 0 grupo.
Segundo Poutignat e Streiff-Fenart: “A etnicidade (entendida aqui como uma forma de
organizacdo social numa base étnica) propicia uma alternativa coletiva que permite que se
desenvolvam estratégias de sucesso economico e de promogao do grupo” (POUTIGNAT E
STREIFF-FENART, 1997, p. 99). Dessa maneira, o setor de turismo foi um dos que se
apropriou das representacdes e ganhos construidos pelo programa. Sobre esse contexto, Kieling

Junior escreveu que:
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Outro fator fundamental na promocao da italianidade que marca este final do
século XX e inicio do XXI foi o “revival étnico” promovido pela terceira geragdo de
descendentes de imigrantes, que levou ao incremento de festas étnicas, de familia ou
mesmo dos estabelecimentos das cidades-irméds. Houve também uma crescente
exploracéo econbmica da etnicidade por meio do turismo na RCI, o que junto com a
maior projecdo midiatica da italianidade em meios de comunicacéo de massa em nivel
nacional, resultou em novas performances e novas representagdes sobre essa
identidade (KIELING JUNIOR, 2021, p, 211-212).

Conforme o autor, que estudou a trajetéria da Festa da Uva de Caxias do Sul e as
representacdes identitarias colocadas em circulacdo pela festividade, o contexto de transicdo do
século XX para o seculo XXI, onde podemos inserir a construcdo do canteiro de uva, 0
desenvolvimento do programa de gemellagio em Flores da Cunha e a instalacdo da placa das
cidades-irmas, foi caracterizado por uma projecéo e positivacao identitaria dos descendentes de
imigrantes italianos em nivel nacional. Nesse sentido, podemos considerar que, entre 0s ganhos
simbolicos adquiridos pelo grupo, estiveram as possibilidades de projecdo da cidade para o
turismo, onde a transformacédo da paisagem local foi um dos processos que deixaram vestigios

desse movimento.

1.3.4 - A trajetoria de Eloy Kunz e o simbolo do Galo: Os primdrdios do desenvolvimento
do turismo em Flores da Cunha
Outro simbolo em destaque no portico € a estatua estilizada de um galo, localizada no

topo da torre lateral direita, no ponto mais alto da edificacdo. A estatua estd associada a
construcdo do pdrtico de entrada da cidade, analisado anteriormente, e preparado para a
realizacdo da 82 Fenavindima de Flores da Cunha, realizada em 1995. Portanto, trata-se de mais
um elemento inserido no contexto de projecdo nacional da identidade étnica dos descendentes
de imigrantes italianos e de desenvolvimento turistico da regido através da apropriagdo de
simbolos dessa identidade. O galo € um simbolo oficial do municipio de Flores da Cunha e da
origem de um apelido carregado pela cidade que j& visualizamos em fontes anteriores, a “Terra
do Galo”. Ao pesquisar a respeito desse signo, descobri que ele tem uma relagdo direta com a
construcdo de uma identidade municipal e com o desenvolvimento do turismo no municipio.
Nesse sentido, a investigacao a respeito da construcéo do signo justifica-se pelo fato de
que, atualmente, o galo é um simbolo frequentemente ativado simbolicamente em
representacdes da cidade, podendo ser comparado aos tracos de origem italiana destacados

anteriormente. Para realizacdo da investigacdo, novamente foi necessario fazer um recorte
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temporal partindo de vestigios do presente para diferentes temporalidades do passado, sendo
assim, € importante colocar que o objetivo central da investigacdo aqui proposta foi o de
compreender as origens do signo, suas diferentes significacdes construidas ao longo do tempo
e destacar os principais elementos que sua trajetdria revelaram a respeito do desenvolvimento
do turismo para a cidade de Flores da Cunha. Para isso, foram utilizadas como base fontes
escritas nas décadas de 1990, 2000 e 2010, que buscaram resgatar essa trajetdria, cujas origens
remetem ao momento de emancipacdo do municipio e que permeia todo o restante de sua
historia. Ao longo da investigacao, busquei contextualizar o leitor de acordo com as diferentes
temporalidades abordadas.

Sendo assim, em primeiro lugar, é importante destacar que o simbolo do galo esta
vinculado com uma narrativa que, atualmente, pode-se dizer que ja atingiu um aspecto de “lenda
urbana”. A narrativa da “Historia do Galo” conta um ocorrido que teria acontecido nos anos
iniciais da localidade. Algumas versdes do ocorrido remetem para a época em que a cidade era
chamada de Nova Trento, enquanto outras versdes defendem que ela teria se passado nos
primeiros anos de Flores da Cunha. De modo geral, a narrativa conta que um magico forasteiro
teria chegado na localidade e convidado a todos para seu espetaculo, que ocorreria ao anoitecer
no cinema municipal. A pacata localidade que contava com poucos momentos de diverséo e
dificilmente testemunhava espetaculos fora da rotina trabalho, teria esgotado as entradas.

No momento do espetaculo, 0 magico teria iniciado o0 show com o suposto “nimero dos
perus dangantes”, onde os animais ficavam em cima de uma chapa, dancando ao ritmo da gaita
de um de seus ajudantes. A explicacdo para o nimero é a de que, escondida por um pano, abaixo
da chapa estavam algumas lamparinas. A medida que a chapa esquentava com a chama, 0s
perus dangavam mais rapido, acompanhando o ritmo da mdsica. Contudo, o ponto central da
narrativa concentra-se no numero final do espetaculo, onde o magico teria afirmado para a
plateia que cortaria a cabe¢a de um galo e que faria o animal voltar a cantar. Para ajuda-lo,
teriam subido ao palco, as duas maiores autoridades locais, o delegado e o vigario, sendo que
um teria segurado as pernas do animal e 0 outro 0 pescoco, enquanto 0 magico teria guiado a
lamina que separou o animal em duas partes. Apds o ocorrido, 0 magico teria se retirado do
palco para buscar um “p6 magico” que grudaria a cabeca do galo e, enquanto a plateia
aguardava ansiosa e as autoridades seguravam as partes do animal morto, 0 magico e seus
ajudantes teriam recolhido os lucros da bilheteria e fugido as pressas da cidade. Ao final da
narrativa, a populacéo que teria comparecido em grande peso e ficado aguardando ansiosamente

o0 retorno do maégico, é caracterizada como tola e as autoridades que ficaram segurando o galo
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decapitado em frente a todos personificaram o papel de ludibriados, sofrido pela populagéo da
cidade.
Ao realizar sua pesquisa, Saretta aponta que, devido ao grande nimero de contradicdes,

a narrativa, provavelmente, ¢ ficticia®. Boscatto, em sua obra, escreveu que:

Tudo leva a crer que a estéria do galo é inveridica e, conforme contavam os
mais antigos, foi engenhosamente inventada por um determinado grupo de caxienses,
sendo publicada num “jornaleco” semandario de Caxias, denominado “Tagarella”.
Deve ter sido puro despeito e inconformacéo pela perda de seu melhor distrito. Com
a emancipacéo de Nova Trento, Caxias perdeu grande parte do territdrio e, inclusive,
o distrito de Nova P&dua, o melhor produtor de géneros alimenticios (BOSCATTO,
1994, p. 72).

Independente das diferentes versdes, dificeis de serem solucionadas nos tempos atuais,
o principal ponto que nos interessa a respeito dessa narrativa é analisar os diversos usos e
apropriacdes realizadas a partir dela, principalmente, no que diz respeito as representacfes da
cidade para o turismo. O primeiro elemento que pode ser analisado na narrativa é a relacdo
simbdlica que ela constréi entre florenses e moradores das cidades vizinhas que compde a
Regido de Colonizacdo Italiana. Na citacdo acima, percebe-se que Boscatto atribui a criacdo da
narrativa aos vizinhos de Caxias que estariam inconformados com a emancipacdo do municipio.
De acordo com a investigacdo de Saretta, a historia serviu, por décadas, como instrumento de
violéncia simbdlica de comunidades vizinhas da regido de colonizacéo italiana, principalmente
dos moradores da antiga sede de Caxias, direcionada aos florenses. Um dos espacos onde essa
violéncia se manifestou com maior intensidade foi através de campeonatos de futebol, onde o
time de Flores da Cunha passava a enfrentar times das cidades vizinhas em campeonatos
regionais ocorridos, provavelmente, ao longo das décadas de 1950 e 1960. Em depoimento
publicado por Saretta, Nelson Osvaldo Rigotto contou que:

A rivalidade que se criou, Antbnio Prado, S&o Marcos, Caxias, Bento,
Veranopolis, quando a gente ia jogar era bem grande. Lembro que uma vez a gente

foi jogar em Farroupilha e quando nés entramos em campo para jogar eles soltaram

® A autora apontou uma série de contradices nas narrativas encontradas, entre elas pode-se citar a ddvida se
teria ocorrido antes ou depois da emancipacdo de Caxias, a dificuldade em identificar quem eram as autoridades
presentes que variam entre intendente, delegado e vigario, a fuga do méagico e de seus ajudantes que, em algumas
versdes, foram realizada a cavalo e, em outras, em um Ford-Bigode, o préprio ato do magico que, para alguns,
teria utilizada um pé mégico e, para outros, costurado o pescoco do galo apds o numero, entre outras
(SARETTA, 2013, p. 17-22).
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um galo na frente. Sabe, deu uma pauleira, que nao foi brincadeira, porque a gente se
ofendia, mas depois virou, entdo no6s é que gozavamos (SARETTA, 2013, p. 104)

Ja no depoimento de Emilio Kunz, concedido para a autora em 2009 e publicado em sua
pesquisa, percebe-se como a historia do galo somou-se a historia da troca de nome do municipio
e do trem que nunca chegou, mencionada anteriormente, para criar um estigma de “bobos” aos

moradores de Flores da Cunha, por serem novamente enganados:

Sé que Flores da Cunha ja estava muito ressabiada porque era a segunda
historia. A segunda era com o trem, dai me lembro de crianga ouvir que o “galo
voltaria de trem”. Eu me lembro de ficar bravo. Isso era algo muito pejorativo

(SARETTA, 2013, p. 99).

Dessa maneira, percebe-se como a narrativa serviu de instrumento para a criagdo de um
sentimento de alteridade, em relacdo a localidades vizinhas, cuja fundacdo também remetem ao
projeto de colonizacdo e imigracdo italiana. Nesse sentido, nota-se como, mesmo com a
evocacdao a um passado comum da travessia e colonizacdo italiana, ap6s a divisdo em
localidades e municipios, esses imigrantes passaram a desenvolver rivalidades. Se, por um lado,
a violéncia realizada serviu para os forasteiros mostrarem que ndo eram iguais aos florenses por
ndo serem “ingénuos ou bobos”, por outro lado, serviu também para os florenses construirem
um sentimento de alteridade em relacéo aos vizinhos.

Logo, a narrativa da histéria do galo interessa a esse trabalho por uma diversidade de
motivos. Em primeiro lugar, por sua forte apropriacdo pelo setor de turismo no presente; em
segundo lugar, nesse ponto da analise, por perceber que sua constituicdo esta vinculada com a
construcdo de um sentimento de alteridade dos florenses com as cidades vizinhas da regiéo,
elemento importante para compreender as diferentes projecdes turisticas; em terceiro lugar, por
se mostrar um signo que, em principio, surgiu como um instrumento de violéncia simbolica
contra os moradores da cidade e, no presente, mostrar-se como um simbolo das propagandas
turisticas da cidade. Diante disso, um dos interesses centrais que a narrativa despertou foi
compreender de que maneira ocorreu 0 processo de positivagdo da narrativa, sob a otica dos
moradores florenses, a ponto de adotar o galo como um dos simbolos da cidade utilizado pelo
setor de turismo.

Assim, dentre as diversas estratégias utilizadas pelos florenses para reverter o estigma

da historia do galo em motivo de orgulho, Saretta destaca a atuagéo de Eloy Kunz, cuja trajetdria
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nos levou a detectar as primeiras a¢0es para a construgdo de um campo de turismo desenvolvido
no municipio.

Eloy Kunz, nascido em 15 de fevereiro de 1927, em Novo Hamburgo, era descendente
de imigrantes alemaes por parte de pai e de italianos por parte da mae. Apesar da sua mae ser
natural de Flores da Cunha, Kunz residiu em diversas cidades ao longo de sua vida, incluindo
Gramado, Nova Petrdpolis, Canoas e Caxias do Sul, e mudou-se para Flores da Cunha apenas
em 1954, onde tornou-se empreendedor no ramo de bebidas alcodlicas. Na época, a historia do
galo ainda era utilizada como instrumento de violéncia simbdlica contra os florenses. De acordo

com a investigacédo de Saretta:

Mesmo sendo um “estrangeiro” em Flores da Cunha, pela questio cultural
entre descendentes de imigrantes alemaes e italianos, Eloy com seu olhar de “fora”
percebeu no municipio um grande potencial. Assim, aliando seus empreendimentos
comerciais e turisticos aos simbolos municipais, procurava divulgar ao mesmo tempo
seus produtos e os atrativos turisticos de Flores da Cunha. Neste caso, o simbolo era
o0 galo e esta ideia de usa-lo teve suas origens em um jogo de futebol que envolveu o
Clube Independente e o time Serrano de Canela. Sobre o fato, Emylio Kunz destacou:
“A ideia surgiu de um briga que ele (Eloy) presenciou. [...] Porque vinha o pessoal de
Caxias e cantavam “Qui qui ri qui” (som do galo) e ai fechava 0 pau. E diz que num
final de jogo o pessoal aqui da regido fechou um pessoal de fora e comecgou a bater e
bater mesmo. Entdo ele disse: - Essa selvageria tem que acabar, ndo pode mais
acontecer isso ai. O pessoal daqui queria linchar essas pessoas de fora que estavam
com suas familias e dai ele (Eloy) se botou na frente para proteger essas pessoas
(SARETTA, 2013, p.33-34).

Nesse sentido, Saretta conta como, durante as décadas de 1950 e 1960, a empresa de
Kunz comecou a utilizar uma diversidade de ativagfes simbodlicas com origens do municipio
nos rotulos das bebidas de sua empresa, que eram comercializadas em todo pais. Segundo a

autora:

Uma das primeiras marcas lancadas pela Industria de Bebidas E. Kunz & Cia,
foi a marca Seival e seu rétulo possuia um barquinho, fazendo referéncia a batalha do
Seival, da Guerra Farroupilha. Posteriormente, Eloy usou para esta marca o logotipo
da Torre da Igreja para Flores da Cunha, com a intencéo de promover a cidade através
de seus produtos. Mas, foi através de uma linha completa de bebidas com a marca do

galo — Cockland, Redcock, Oldcock, etc. — que a empresa E. Kunz & Cia e 0
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municipio de Flores da Cunha ficaram conhecido nacionalmente (SARETTA, 2013,
p. 35)

De acordo com Saretta, & medida que a imagem do galo passou a ser associada com o
sucesso econémico da empresa de Eloy Kunz, o simbolo foi sendo ressignificado pela
populacéo local, deixando de ser um motivo de violéncia simbolica para se tornar um motivo
de orgulho. A autora mostra como, aos poucos, 0os moradores passaram a adotar o simbolo do
galo no nome e nos logotipos de empreendimentos locais, como restaurantes, postos de
gasolina, lojas de comércio, entre outros. Além da divulgacdo da cidade através do galo feita
pela comercializacdo dos produtos e da participacdo em diversas feiras e eventos, ao final da
década de 1960, Eloy Kunz fundou uma whiskeria que funcionou como agitado ponto de
encontro da sociedade local, decorada a partir da tematica do galo, e, ao longo da década de
1970, fundou a Pousada Galo Vermelho. A iniciativa tratava-se de um ambicioso projeto para
0 municipio, com capacidade para 80 pessoas, que passou a atrair hdspedes para a cidade e
disseminar sua imagem vinculada ao simbolo do galo. Eloy Kunz chegou a ocupar o cargo de
secretario de turismo entre os anos de 1977 e 1978 sem filiacdo partidaria, mas, devido a criticas
e acusacdes de grupos locais de estar agindo por interesses proprios, pediu exoneragdo. Apesar
do sucesso econdmico das décadas anteriores, ao longo da década de 1980, suas empresas
passaram por sérias dificuldades financeiras e acabaram sendo vendidas a outros empresarios
locais. Kunz mudou-se para Caxias do Sul, onde veio a falecer em 1990.

Meu objetivo em resgatar, resumidamente, a trajetéria de Eloy Kunz ndo passa pelo
desejo de reproduzir ou consagrar sua biografia. Nesse sentido, as colocac¢fes de Bourdieu a
respeito da ilusdo em que consiste 0 processo biografico, caracterizado pela selecdo de
acontecimentos, retirados do contexto aleatdrio que é a trajetoria completa de uma pessoa, para
insercdo em uma narrativa teleoldgica que costuma conferir sentido a existéncia do biografado
sdo de extrema valia para termos esse cuidado (BOURDIEU, 1998). Contudo, um dos pontos
centrais da trajetdria de Kunz para a investigacao dessa pesquisa diz respeito a projecéo turistica
que a cidade de Flores da Cunha alcangou através de suas iniciativas e ao processo de
ressignificacdo do simbolo do galo, realizado pela populagéo local, a partir da positivacao
obtida atravées das bebidas comercializadas pela sua empresa. No mesmo sentido, a principal
contribuicdo que a investigacdo de sua trajetdria trouxe para a presente pesquisa, foi a
identificacdo de algumas iniciativas realizadas pelo empresario no setor de turismo que podem
ser consideradas como os primdrdios de uma modalidade de turismo baseada na

mercantilizacdo dos bens culturais dos descendentes de imigrantes italianos da cidade, que, de
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acordo com a presente pesquisa, ganhou forca a partir da década de 2000 e se mostra em
continua expansdo nos dias atuais através da criagdo de roteiros turisticos pelos interiores da
cidade, onde a estratégia central concentra-se em representar essa realidade com tragos exoticos

para o turista. Segundo Saretta:

A estratégia de Eloy de associar a cultura do municipio com a vitivinicultura
foi um sucesso para a época e motivo de grande crescimento para a empresa. Para este
trabalho de percorrer algumas propriedades do municipio que retratassem os habitos
de costumes dos descendentes de imigrantes italianos, a pousada contava com um
onibus decorado com motivos da E. Kunz & Cia e temas municipais como o galo, por
exemplo (SARETTA, 2013, p. 56).

Dessa forma, percebe-se como, naquela época, ja existia a intencdo de transformar a
paisagem e o cotidiano dos descendentes de imigrantes italianos de Flores da Cunha em
atrativos turisticos. Em sua pesquisa, Saretta resgata um texto publicado no jornal O Florense,
publicado na data de 13/jul/1990, escrito por Yasmin Kunz, filha de Eloy Kunz. Nele, Yasmin
cita o trecho de um depoimento dado pelo pai ao jornal Estado de S&o Paulo, publicado na data
de 12/fev/1976, através do qual é possivel perceber como as agdes mencionadas acima, de
transformar os descendentes de imigrantes italianos e os interiores da cidade de Flores da Cunha
em atrativos, faziam parte de uma estratégia de Eloy Kunz para o desenvolvimento do campo
do turismo.

Intrigado com a relevancia desse registro para a presente pesquisa, busquei encontrar a
declaracdo mencionada através do site do acervo digital do jornal O Estado de S&o Paulo. Com
isso, descobri que se tratava de um texto, escrito por Romolo Ciuffo, para o Suplemento de
Turismo publicado na edicdo de, na verdade, 15/fev/1976, no qual o autor faz um relato acerca
das atraces turisticas das cidades de Flores da Cunha e Veranopolis. Através da reportagem, é
possivel testemunhar que, naquela época, circularam uma série de representacdes da cidade, em
um jornal do centro do pais, retratando-a como um reduto da imigracao italiana, envolta pela
natureza, e marcada pelo cultivo de videiras e pela produgédo do vinho. Conjunto de
representacdes que, nas décadas seguintes, mobilizou o esforco de um grupo de agentes do

turismo municipal, como veremos na sequéncia da pesquisa.



Figura 10 - Reportagem sobre Flores da Cunha no Jornal Estado de S&o Paulo.
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FLORES DA CUNHA E VERANOPOLIS

3 Romole Ciuffo
Enviado Especial

Os segredos do bom vinho,
prometendo surpresas e horizon-
tes infinitos, colocam ao alcance
daqueles que pretendem desfrutar
ndo somente a liberdade de um
periodo de férias, mas também do
tumulto da rotina, a op¢dodeuma
regido sob medida para quem quer.
viver o sol, montanhas, cidadés pi-
Wdarescas, costumes fascinantes.

Constituindo um dos mais sig-
nificativos redutos da colonizagcdo
italiana — além de ser uma das
mais belas regides gaiuchas — o
desenvolvimento dessas duas
cidades longe ‘de lransformd-las
numa zona descaracterizada,
manteve as ricas raizes culturais
trazidas pelos imigrantes. Com
eles também viera m as técnicasdo
cultivo da uva e da fabricagdo do
vinho,chegando os seus habitant
a aﬂrma.r que cultivam a melhor
uva e fabricam o melhor vinho.

™ A 710 metros de altitude, Flo-
res da Cunha, antiga Nova Trento,
estd preparada para receber na
“IIT Festa da Vindima”, do pré-
ximo dia 21 até 7 de margo, 08 visi-
tantes que forem conheceroque hd
de mais auténtico nas culturas que
herdou: a videira, a uva, o vinho,
que se distribuem entre vales,
montanhas e coérregos cristalinos.
Com a presenga constante dos par-
reirais, Flores da Cunha guarda
seus trac¢os caracteristicos do
montanhés e, sobretudo, conser-
vando com rara pureza, costumes
tradicionais que pouco mudaram
no decorrer dos cem anos de imi-
gracdo. Angelo Araldi, diretor do
ensino, explica que na populagdo
florense ainda € possivel encon-
trar reminiscéncia de uma cultura
norte-itdlica jé desaparecida.

— Esses usos e costumes tém
um atrativo bastante forte e capaz
de gerar um considerdvel fluro
turistico, que poderd ser o ele-
mento definitivo na fixa¢do do ho-
mem na.terra, diz Eloy Kunz, pro-
dutor de vinhos e proprietdrio do
melhor hotel da cidade, “Pousada
Galo Vermelho”. Como exemplo
dessa afirmagdo, cita a “Rota do

inho”, na Franga, onde o turismo
gera umfluroecondémico tdo signi-
ficativo quanto o obtido com a
produgdo do vinho. Turismo e viti-
nicultura podem, assim, constituir
um binémio fundamental na pre-
servagdo das riquezas naturais de
regides tranquilas, sem problemas
de poluigdo de nenhuma espécie,
nem de gigantescas aglomeragdes.
Formam um cendrio bastante soli-
citado pelos habitantes das gran-
des cidades, que buscam na prd-
tica do turismo q necessdriatroca
de rotinas e de panoramas. Onde
lestd o vinho estd a alegria, afirma

. lele, ainda, lembrando que o clima,

os recursos naturais e a hospitali-
dade do.povo de toda regido c;;tam

constante dos parreirals

Esse tipo de turismo, que pro-
picia aos visitantes da regido o
‘prazer de sentir e descobrir as
atrac¢des da natureza, se insere en-
tre as principais solicitagdesd de la-
zer entre os habitantes das metro-
poles densamente povoadas, que
procuram uma nova opg¢do & ro-
tina dos cendrios das localidades,
jé& consagradas pelas rotas de fé-
rias. Nesse sentido, explica o pre-
feito Ray Paviani, Flores

um ambiente com grandes
¢bes de lazer, inclusive pela privi-
legiada locauzacdo geogridfica, a
meio caminho entre Sdo Paulo e
Buenos Aires. Esse fator contribui
também, para fortalecer os cami-
nhos para o turismo da regido, co-

da Cunha soube preservar a atra-
¢@o do verde. Num imenso bosque
de arvores centendrias, sobre uma
colina de onde se descortina todaa
cidade, com suas colinas e vales

o vinho e o churrasco, além de ou-
tros pratos da cozinha italiarna e
da tradi¢do gaucha, serdo servi-
dos com vartedade e fartura.

Antes haverd o desfile de car-
ros alegoricos, mostrando os pro-
dutos da terra, do ricoartesanatoe
da /abrlcacdo de mdveis Serd a
opor as jo-
vens mais lindas da descendéncia
italiana, de olhos azuis e cabelos

As estra

de acesso sio boas

das cantinas, nos sinuesos cami-
nhos das colonias, onde uma incri-
vel variedade de vinhos estd a
disposi¢do dos visitantes em imen-
sos tonéis de madeira de lei, 0s
vales verde-azulados das plauta-
¢bes tém outras atragdes: o “Belve-
dere Sonda”, situado numa plata-
forma auancada a 400 metros
acima do rio das Antas, de onde se
descortina uma sensacional visdo
panor@mica de penhascos e vales

claros, tragos de uma miscig
¢do de cem anos.

A apresentagdo de bandas ti-

picas e do coml Nova Trento, cu-
jas apr des ja s@o consagra-

de parrerais, e, em alguns p
iras, macgdsep foltns-

locando ao alcance dos ha

desses dois grandes centros urba-
nos as atragdes da serra, dos par-
rerais das lavouras, das cascatas.
ljnfim, ... do verde mais verde do
Brasil”, conforme definiu Barbosa
Lessa.

talado o Parque da Vindima. Com
o acesso facilitado pela constru-
¢do de ruas de puralelepfpedos eo
conforto de mesas e bancos espar-
ramados em meio us drvores, ali
serdo instaladas as cantinas, onde

das no Rio Grande do Sul, comple-
tam o desfile, que inclui também
quadros com cenas do dia-a-dia na
regido, como o jogo da mora, as
cangbes em dialetos napolitano,
trentino e véneto.

J com a de ta

contrastando com a

das turbulentas dguas do rio; a
“Caverna do Viapiana', junto ao.
belvedere, ainda ndo explorada; a
“Cascata do Bordin”, com.155 me-
tros de altura; a “Cascata do Me-
negon”, cavada numa rocha onde
cabem milhares de pessoas.

A igreja malriz, no. estilo gé-
tico, com 40 metros dc nave e 30 de
uma torre com 30 metros de altura,
fot tonstruida no inicio da coloni-

Fonte: Acervo digital do jornal O Estado de Sao Paulo (CIUFFO, 15/fev/1976, p. 10).
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O trecho citado na pesquisa de Saretta que motivou a procura pela fonte reproduzida

acima, correspondente ao quarto paragrafo da mesma reportagem, foi o seguinte:
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Esses usos e costumes tém um atrativo bastante forte e capaz de gerar um consideravel
fluxo turistico, que podera ser o elemento definitivo na fixagdo do homem na terra,
diz Eloy Kunz, produtor de vinhos e proprietario do melhor hotel da cidade “Pousada
Galo Vermelho”. Como exemplo dessa afirmagéo, cita a “Rota do Vinho”, na Franca,
onde o turismo gera um fluxo econdmico tdo significativo quanto o obtido com a
producdo do vinho. Turismo e vitivinicultura podem assim, constituir um binédmio
fundamental na preservacdo das riquezas naturais de regifes tranquilas, sem
problemas de poluicdo de nenhuma espécie, nem de gigantescas aglomeracoes
(CIUFFO, 15/fev/1976, p. 10).

Ou seja, através dele percebe-se que Eloy Kunz elaborava um projeto de turismo para o
municipio baseado em “conservar” os habitos da vida rural, presentes no cotidiano dos
descendentes de imigrantes italianos que viviam em Flores da Cunha, através do turismo,
apresentado por ele como uma potencialidade econdmica para defendé-los em relacdo ao
avanco da urbanizacdo, cuja inspiracdo para essa estratégia é apontada em rotas de turismo da
Franca. Nesse sentido, é importante mencionar que essa ideia de transformar os descendentes
de imigrantes italianos e seus bens culturais em atracfes turisticas, cuja origem, remonta as
iniciativas de Kunz, permaneceu em constante construcdo nas décadas seguintes através de
outros agentes do turismo municipal, até se consolidar, a partir da década de 2000, na criacdo
dos roteiros pelos interiores da cidade, cujas caracteristicas centrais, como vimos anteriormente,
sdo justamente essas: desbravar os interiores, entrar em contato com a natureza, vivenciar as
praticas e a cultura cotidiana dos descendentes de imigrantes italianos e ver de perto a producédo
da uva, do vinho e outros produtos guiados pelos prdprios proprietarios dos empreendimentos.
Além disso, outro aspecto importante de ser observado é o momento da publicacdo dessa
reportagem, em 1976, época em que, de acordo com Zanini, estava iniciando um contexto de

reavivamento étnico no estado do Rio Grande do Sul:

A revivicagdo de uma identidade étnica como algo positivo comegou a se processar
no estado do Rio Grande do Sul, como um todo, a partir de 1975, quando feito um
século do inicio da colonizagdo italiana no Estado. Na data, foram promovidos
festejos e publicaces literarias que comecaram a dar voz ao sentimento de
italianidade que estava latente. Os descendentes almejavam, de alguma forma,
expressar sua origem italiana, pois muitos deles ja haviam conquistado prestigio e
boas posi¢des sociais, ndo considerando justas as representacdes pejorativas advindas
do passado. Queriam se visibilizar positivamente. O sentimento de pertencimento
necessitava, contudo, de locais e formas de expressdo coletiva. Na busca valorativa

do passado foram, ao longo dos anos, criando e recriando entidades italianas em todo
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0 Estado que visavam agregar descendentes e dar voz ao sentimento de
pertencimento™ (ZANINI, 2006, p. 197).

Dessa maneira, a partir de 1975, o grupo de descendentes de imigrantes italianos de
Flores da Cunha estara inserido nesse processo que visava positivar e expressar suas identidades
étnicas, que haviam permanecido reprimidas no periodo anterior, em formato de estigma, desde
a repressao exercida durante a Campanha de Nacionalizacdo na década de 1930. Inserida nesse
contexto, € possivel perceber que uma das motivacdes da reportagem do jornal O Estado de Séo

Paulo é a divulgacao da Il Fenavindima, anunciada no 3° paragrafo da seguinte maneira:

A 710 metros de altitude, Flores da Cunha, antiga Nova Trento, esta preparada
para receber na ‘Il Fenavindima”, do proximo dia 21 até 7 de margo, os visitantes
que forem conhecer o que ha de mais auténtico nas culturas que herdou: a videira, a
uva, o vinho, que se distribuem entre vales, montanhas e cérregos cristalianos
(CUFFO, 15/fev/1976, p. 10).

Além da ativacao simbélica do antigo nome Nova Trento, remetendo as origens italianas
do municipio, é possivel destacar a produgdo do vinho e da uva como tragos de uma cultura
“auténtica e herdada”, associada a uma representacdo da cidade envolta por belezas naturais.

Nesse sentido, esta escrito que:

Esse tipo de turismo, que propicia aos visitantes da regido o prazer de sentir e
descobrir as atracfes da natureza, se insere entre as principais solicitacdes de lazer
entre os habitantes das metrépoles densamente povoadas, que procuram uma nova
opcdo a rotina dos cendrios das localidades ja consagradas pelas rotas de férias
(CUFFO, 15/fev/1976, p. 10).

Assim, é interessante perceber como, desde 1976, ja circulava a ideia de que a cidade
de Flores da Cunha destacava-se como atrativo turistico através de uma diversidade de tracos,
que envolviam a cultura dos descendentes de imigrantes italianos, as belezas naturais e a oferta
de experiéncias contrastantes ao ritmo dos ndcleos urbanos.

Outro aspecto importante de ser destacado é a apari¢do de tracos de outras identidades
entre os atrativos como, por exemplo, o seguinte trecho: “[...] onde o vinho e o churrasco, além
de outros pratos da cozinha italiana e da tradicdo gaucha, serdo servidos com variedade e
fartura” (CUFFO, 15/fev/1976, p. 10). Ou entdo, quando a mistura com outras identidades

étnicas se mostra como atrativo turistico através da propria representacéo dos habitantes locais,
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como no trecho: “Sera a oportunidade de conhecer as jovens mais lindas da descendéncia
italiana, de olhos azuis e cabelos claros, tracos de uma miscigenagdo de cem anos” (CUFFO,
15/fev/1976, p. 10). Assim, percebe-se que o foco das atracdes estd na representacdo da cidade
a partir de suas origens italianas, contudo, trechos que apontam para miscigenacao e contato
com outras identidades sdo construidos a partir de carater periférico e complementar a
identidade italiana. No capitulo seguinte, ao investigar com mais profundidade as varia¢6es das
representacdes identitarias vinculadas com o turismo ao longo das décadas de 1980, 1990 e
2000, retomarei com maior propriedade essa tematica das fronteiras culturais.

Por fim, o ultimo elemento que gostaria de destacar a respeito da reportagem, é a
identificacdo de determinados agentes de turismo da cidade de Flores da Cunha. Além do nome
de Eloy Kunz, empresario do ramo de turismo que viria a se tornar secretario de turismo de
Flores da Cunha nos anos de 1977 e 1978, estdo presentes na reportagem depoimentos
fornecidos por Angelo Araldi, identificado como Diretor de Ensino, e Raymundo Paviani,
identificado como Prefeito Municipal. Angelo Araldi foi prefeito de Flores da Cunha pelo
Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB) entre os anos de 1983 e 1988, esteve
envolvido com a realizacdo de edi¢bes da Fenavindima e no seu mandato realizou uma
reorganizacdo do Museu Municipal e a criacdo do Arquivo Histérico Municipal, analisados na
sequéncia do trabalho. J& Raymundo Paviani, foi prefeito de Flores da Cunha pelo Partido de
Representacao Popular (PRP) entre 1952-1955, e pela Alianca Renovadora Nacional (ARENA)
entre 1964-1969 e 1973-1977. Dessa forma, foi durante seu segundo mandato, em 1967, que
foi criada a Festa Nacional da Vindima. Ambos 0s nomes voltaram a aparecer em fontes
vinculadas com o turismo nas décadas seguintes, analisadas no proximo capitulo. Nesse sentido,
a reunido de seus depoimentos na reportagem de 1976, demonstra que, de certo modo, existia
uma articulagdo entre esses agentes para a promocao turistica de Flores da Cunha, na mesma
medida que a projecdo turistica obtida por eles deve ter se revertido em capital politico
adquirido entre os moradores locais.

Diante disso, atraves da investigacédo da trajetoria de Eloy Kunz e do simbolo do galo,
foi possivel identificar uma série de processos ocorridos que estiveram vinculados com o
desenvolvimento turistico local. Em primeiro lugar, no que diz respeito a projec¢éo da identidade
étnica italiana, foi possivel identificar que, apds um periodo de repressdo e estigma dessa
identidade no Estado do Rio Grande do Sul, inaugurado na década de 1930, conforme apontado
pela bibliografia estudada, a partir de 1975 identificou-se um processo de reavivamento das
identidades étnicas no estado do Rio Grande do Sul, na qual a reportagem identificada pode ser

considerada um vestigio. Assim, de 1975 até o presente, diversas estratégias foram ativadas por
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liderangas de grupos étnicos no Estado com o objetivo de adquirir capital simbolico e
econdmico, onde os descendentes de italianos sdo considerados um dos grupos que obtiveram
maior sucesso nesse campo de disputas, conseguindo reverte-la, inclusive, em

representatividade politica. De acordo com Regina Weber:

Os “italianos” possuem “outras vantagens culturais” na sua relagdo com a
sociedade envolvente. Dos grupos que possuem na lingua um traco de distin¢éo,
certamente a origem latina garante uma transparéncia aos nomes de suas institui¢ées
e de seus simbolos identitarios. O aspecto religioso também ndo pode ser
desconsiderado: diferentemente de alemaes, sirios, libaneses, palestinos, judeus, o0s
italianos, assim como poloneses e espanhois, sdo predominantemente catdlicos. Esses
“facilitadores” culturais, somados a expressiva presenca dos “italianos” no pais —
certamente ndo tdo expressiva quanto supfe a cifra de um quinto da populacdo
brasileira, estimada pelo embaixador italiano (JACOBUCCI, 2000)-, provavelmente
contribuiram para a sua presenca em produgdes culturais midiaticas recentes que
tiveram repercussdo no publico.” Todos estes fatores analisados contribuem para
explicar porque, dentre os grupos sociais oriundos das regides coloniais, os “italianos”
580 0s que tém ocupado, desde meados do século passado, maior nimero de postos
de representagdo politica, locus que permite uma grande visibilidade social®
(WEBER, 2004, p.13).

Dessa maneira, foi possivel detectar que, em Flores da Cunha, esse processo de
promocdo étnica colocado em curso pelos descendentes de imigrantes italianos na década de
1970, ofereceu as condicOes para a realizacdo das primeiras projecdes de uma apropriacdo
desses bens simbolicos para um setor de turismo, conforme detectado nas fontes vinculadas a
trajetoria de Eloy Kunz. Tudo indica que, percebendo e aproveitando-se das projecdes que 0s
descendentes de italianos vinham conquistando nacionalmente, esses agentes do turismo local
foram projetando suas acOes que, como veremos no capitulo seguinte, foram mantidas e
aprofundadas ao longo das décadas de 1980, 1990 e 2000, até culminarem na proliferacéo de
roteiros turisticos a partir da década de 2010. Adiante, veremos que o elo que une essas agdes
é a presenca do objetivo comum dos discursos colocados em circulagdo de transformar os
descendentes de imigrantes italianos, os produtos por eles produzidos, a paisagem ao seu redor

e seus habitos cotidianos em atrativos turisticos exoticos, a0 mesmo tempo em que se visava

7 <A referéncia aqui ¢ ao filme O Quatrilho (1995), dirigido por Fabio Barreto e & telenovela Terra Nostra
(1999). Sobre o assunto, ver Borges (2002: 71)” (WEBER, p.13, nota 32).

8 “N3o h4 levantamento numérico sobre o assunto, mas referéncias esparsas; sobre o assunto ver Faccioni
(1996)” (WEBER, p.13, nota 33).
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produzir e colocar em circulacgao representacdes positivadas a respeito dos integrantes do grupo,
de seus ancestrais e do processo de imigracao e colonizagéo italiana.

Em segundo lugar, em paralelo a esse processo, a investigacdo da historia do galo
permitiu descobrir que as primeiras projecdes turisticas em ambito nacional de Flores da Cunha
ocorreram através da populariza¢do dos produtos da empresa de Eloy Kunz, na qual uma linha
de bebidas representadas pelo galo ganhou notoriedade durante a década de 1960. Tendo suas
origens em uma narrativa de veracidade e temporalidade nebulosas, utilizada como instrumento
de violéncia simbolica por moradores de cidades vizinhas contra os florenses, com a
prosperidade das empresas de Kunz a partir da década de 1960, o galo foi ressignificado pela
populacdo local em simbolo de orgulho e prosperidade. Os tracos identitarios de superar
adversidades e prosperar com o proprio trabalho, presentes na identidade dos descendentes de
imigrantes italianos, passaram a ser projetados também na histéria do galo. Assim, a partir de
1970, aproveitando o sucesso comercial do simbolo, o galo passou a ser apropriado na cidade
tanto de forma privada, estampando fachadas e nomes de estabelecimentos comerciais, como
de forma pablica, em monumentos e na forma de “mascote” das festividades locais. No mesmo
sentido, apds a sua morte, a propria trajetoria de Eloy Kunz passou a ser apropriada como
simbolo desse valor de prosperidade econdmica da cidade, como pode ser visto na reportagem,
mencionada anteriormente, publicada no jornal O Florense em 13 de julho de 1990, e pela
adocdo de seu nome no Parque que sedia a principal festividade local: o Parque da Vindima

Eloy Kunz.
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Figura 11 - Reportagem do jornal O Florense ativando simbolicamente a trajetdria de Eloy
Kunz com o objetivo de estimular o turismo municipal.

O Florense

Flores da Cunha. 13 de Julho de 1990.

)

Eloy Kunz:

No dia 20 de maio p.p, Flores da Cunha perdeu um grande ho-
.nem que muito fez por nossa cidade, tanto no plano industrial,
quanto nos planos turistico e cultural.

Eloy nasceu em 15 de fevereiro de 1927 na cidade de Novo ham-
burgo. Filho de Emilio Kunz e Angelina Benetti Kunz, deixou qua-
iro filhos: Maria Angélica, Ana Licia, Jilio e Emilio. Passou uma
parte de sua infincia em Novo Hamburgo (de onde ia a cavalo até
Nova Petr6polis para estudar), e outra parte entre Gramado ¢ Nova
Petrépolis em um internato. Estudou em Porto Alegre na ‘ESV:OII
Jilio de Castilhos, e, aos 17 anos, foi convocado para participar da
Segunda Guerra Mundial, o que ndo chegou a acontecer, pois a
guerra terminou antes de embarcarem no porto para irem participar
da mesma. Eloy serviu ao exército durante quase um ano ¢ chegou &
parente de sargento com honrarias.

Apbs ter deixado o exército, foi & Canoas onde estabeleceu sua
primeira indistria, sendo que seu pai j4 tinha uma cantina em Gra-
mado denominada Vinicola Petronius. Depois de algum tempo,
Eloy mudou-se para Caxias do Sul indo trabalhar por dois anos
com seu tio Luis Felipe Kunz (Industria de Bebidas Marumbi). A
tradigdo da familia Kunz na fabricagéo de licores, aperitivos e desti-
lados de cereais foi iniciada em Hamburgo Velho, nos primeiros
anos deste século.

Por volta de 1954, Eloy veio & Flores da Cunha onde, inicial-
mente, fez sociedade com Ernesto Caetano Muraro (pai de Claudio
Muraro), o qual tinha recém safdo da Vinicola Sao Pedro. Apds al-
gum tempo desfez-se essa sociedade surgindo em seu lugar a indus-
tria de bebidas E. Kunz & Cia.

Os anos foram passando e Eloy demonstrava estar sempre volta-
do para o desenvolvimento cultural e turistico da cidade. Por ter
fregiientado algumas das melhores escolas do Estado na época, teve
uma sélida educagio e considerdvel cultura, Sabia falar cinco lin-
guas: inglds, francds, italiano, alemdo, portuguds e um pouco de la-
tim,

Uma das principais coisas que fez no plano cultural foi conven-
cer as autoridades competentes em fundar o gindsio Sdo Rafael,
pois na época sé tinhamos o 1° Grau ¢ a Unica opgdo era colocar os
filhos em escolas de padres para poderem ingressar no 2° grau.

Eloy, juntamente com Dolores Soldatelli e Luis Carlos dos Santos

atalharam pela doagdo do terreno pertencente ao Dr. Antdnio Ta-
syz Gonzales para a construgio do Gindsio Sdo Rafael. Conseguiu
ainda ampliagdes internas na Escola de 1° Grau Incompleto Sio Jo-
sé através de sua participagio no Circulo de Pais e Mestres.

Um sonho transformado em realidade...

Outra de suas grandes inovacdes foi em relagdo 4 “‘Histéna do
Galo” usada sempre pejorativamente, Eloy passou a usar a imagem
do galo de forma positiva nas marcas dos produtos que industriali-
zava (uma linha completa de produtos com a marca do galo: whisky

ficar a

Turismo pode dar certo

Etoy: stmbolo viva s idealismo 4 empreendimento

CRTUR (Companhia Riograndense de Turismo) o titulo de Perso-
nalidade Turistica do Ano, provando que seu trabalho teve amplo
reconhecimento, especialmente fora dos limites de nossa cidade.

Na época da construgdo da Pousada, a capacidade hoteleira de
Flores da Cunha era maior que a de Gramado. A iinica diferenca é
que aqui em Flores, Eloy juntamente com Claudino Muraro (que
também prestou sua valiosa contribuic3o a todos os eventos que
marcaram a cidade ¢ o municipio) e o apoio de Cldudio Bedin, tra-
balharam muito para o desenvolvimento turfstico local, sendo que
um considerdvel nimero de pessoas, por ndo entenderem os reais
motivos que moviam Eloy (os quais ndo eram em absoluto de cu-
nho ¢ ambigdo politicos), fizeram forte pressdo contréria, o que cul-
minou com o pedido de demissdo de Eloy do cargo de Secretdrio de
Turismo, apenas dois anos apds ter assumido tal cargo.

Eloy era um homem e
dor. Conseguia transformar seus sonhos e projetos em realidade.
Acreditava no que fazia. Na construgio da Pousada, foram muitas
as di inci pela falta de apoio que
encontrou. Conseguiu apenas a isencdo de ISS; j& que os demais
subsidios necessdrios para a construgdo da Pousada (como casca-
Iho, terraplenagem, maquindriv) ficou por conta da tirma E. Kunz
& Cia mesmo. A piscina, inclusive, teve que ser aberta a pico...

A Pousada do Galo Vermelho tinha 23 apartamentos e quinze
chalés (para seis ou para quatro pessoas). Todas possuiam gelade-
ria, telefone, calefagdo (com estufas irlandesas) ou lareira, enfim
todo o conforto possivel. O hotel tinha capacidade para cerca de oi-
tenta pessoas. com piscina externa ¢ piscina térmica (esta coberta)

com servio de bar. Havia ainda um Gaipao Lnoulo no topo do
morro, em meio a0 bosque. Esse Galpdo tinha um palco para apre-
sentacdes artisticas, um saldo, lareira, decoragdo ristica. No bosque
havia também uma cancha de ténis. Com o passar do tempo foi
construido junto ao restaurante (na parte inferior do mesmo) uma
boate que também podia ser utilizada como sala de convengdes. A
comida era vari; com vinhos de todo o tipo. Eloy cuidava sempre
pessoalmente do dia-a-dia do hotel. Na Pousada transitavam vérias

des do mundo politico e econdmico, presidentes de ban-

Cockland, Redcock, etc.), indo assim projetar e
imagem da cidade, seu il 5
Os rétulos dos produtos sempre lembravam, de alguma forma, Flo-
res da Cunha (como o do vermute Seival que tinha ao fundo a torre
da igreja). Nossa cidade adotou assim como simbolo o galo (que vi-
rou orgulho da cidade), dando nome a hotéis, cantinas, marcas de
vinho ¢ ufsque.

. Com o intuito de atrair os visitantes de fora, Eloy montou ini-
cialmente um bar que também era restaurante e se chamava ““Whis-
keria”". Este local tornou-se o ponto de engontro da sociedade flo-
rense da época. Ao mesmo foi acrescentada uma “‘sala de cha”
onde eram servidos 0s mais diversos ¢ deliciosos doces, pies ¢ salga-
dos, chs, café com leite, chocolate quente, etc.

Na Whiskeria podia-se ndo s6 beber drinques, mas jantar, almo-
car, realizar coquetéis, festejar aniversrios, etc. Ali se promovia
ndo apenas os produtos da firma, mas também eram trazidos bene-
ficios indiretos para a cidade.

Depois de uns quatro a cinco anos, quando a empresa chegou ao
seu auge, sendo entdo considerada a maior empresa de bebidas do
Estado e uma das maiores do pais, foi construido o hotel “Pousada
do Galo” que, com o passar do tempo, projetou Flores da Cunha
nacionalmente. Nessa época, no inicio do mandato do entéo prefei-
to Cléudio Rugero Bedin (31/01/77 a 31/12/83), Eloy foi convida-
do a exercer o cargo de Secretério Municipal de Turismo, permane-
cendo nessa fungdo por dois anos. Ele recebeu do Estado através da

cos, diretores de empresas jornalisticas e financeiras, artistas.

TURISMO E VITIVINICULTURA
DE MAOS DADAS

Num Suplemento de Turismo do jornal ‘O Estado de Sio Pau-
lo” de 12/02/76, hé um comentério de Eloy que diz: “Os usos ¢
costumes da regido italiana t2m um atrativo forte e capaz de gerar
um considerdvel fluxo turistico que podera ser o elemento definitivo
na fixagio do homem na terra. Como exemplo, temos a ‘Rota do
Vinho' na Franca, onde o turista gera o fluxo econdmico tdo signi-
ficativo quanto o obtido com a producdo do vinho. Turismo e viti-
vinicultura podem assim, constituir um bindmio fundamental na
preservacdo das riquezas naturais de regides trangiiilas, sem polui-

¢ sem gigantescas aglomeragdes. (...) Onde esté o vinho, estd a
alegria, afirmou Eloy, ainda, lembrando que o clima, os recursos

" naturais e a hospnulidaqe do povo de toda a regido criam um am-

biente com grandes moti de lazer, inclusive pela privilegiada
localizag3o geogrifica, a meio caminho entre Sio Paulo ¢ Buenos
Aires. Esse fator contribui também, para fortalecer os caminhos pa-
1a 0 turismo da regido,
dois grandes centros urbanos as atragdes da serra, dos parreirais,
das lavouras e das cascatas.

De acordo com artigo do Correio do Povo de 18 de janeiro de
1976, “‘Eloy foi além da construgdo de um hotel-restaurante. Trans-
formou o bosque localizado num local montanhoso, numa das coi-

do a0 alcance dos habitantes desses .

sas mais importantes em termos de oportunidades para repouso”’.
E, ainda segundo uma crdnica de Mdrio Gardelin, do Correio do
Povo, ““a Pousada do Galo foi um empreendimento econdmico que
nas mios de Eloy Kunz parecia mais um espléndido hobby, que
uma méquina de fazer dinheiro”.

A fim de instalar outro ponto turistico no Municipio, o Belvede-
re Sonda, Eloy entrou em contato com Eduardo Xavier, Secretdrio
de Turismo do Estado na ocasido, obtendo assim a autorizagdo e o
auxilio & familia Sonda para a construgdo do bar ¢ do mirante lo-
cal. O Belvedere dista 14 Km de Flores da Cunha, a uma altura de
400 metros, de onde o visitante pode ter uma visao grandiosa do
Rio das Antas, com suas curvas e uma vasta regido montanhosa.

No periodo em que Eloy foi Secretdrio de turismo, foi criada a
Semana da Crianga, evento realizado em outubro ¢ que movimenta-
va toda a cidade. Eloy deu também grande &nfase A Festa de Cor-
pus Christi ¢ s ruas enfeitadas, pois além da beleza da festa, a mes-
ma atrafa turistas para a cidade. Nessa ocasido & que tal festa foi,
pela primeira vez, em nosso Municipio, divulgada pela televisdo,
serglo que as despesas dessa transmissdo foram pagas por E. Kunz
& Cia.

Eloy foi um dos idealizadores da Vindima da Canglo Popular,
sendo que a primeira foi efetuada em 1975, seguindo-se nova edigdo
em 1976. Sua realizagdo partiu de uma idéia para incrementar o tu-
rismo, para motivar Flores da Cunha nesse sentido. Participaram
de sua criagdo o Clube dos Compositores do Rio Grande do Sul,
Assembléia Legislativa do Estado, Secretaria Estadual de Turismo e
Secretaria Municipal de Turismo.

Eloy era possuidor de grande sensibilidade artistica. Gostava de
realizar trabalhos manuais, tocar piano e compor miusicas. Foi, jun-
tamente com Félix Slaviero, um dos idealizadores do Coral de Nova
Trento (fundado em 19 de junho de 1972).

Com o passar do tempo, Eloy, possuidor de principios éticos
muito rigidos, comecou a enfrentar diversos problemas com sua in-
dustria, pois confiava demais nas pessoas e queria acreditar que
algumas dessas estariam agindo de m4 fé para com ele. Também
ndo admitia a sonegacdo de impostos. Fez tudo o que esteve ao seu
alcance para salvar a inddstria, inclusive vendendo propriedades
particulares suas, mas as coisas chegaram a um ponto tal, que Eloy
acabou transferindo a fébrica para a familia Fante que deu continu-
idade aos negécios. A Pousada do Galo Vermelhor foi vendida para
a Fédbrica de Méveis Florense. De tudo o que havia pouco restou: o
hotel ruiu como um castelo de areia... Mas, Eloy ndo demonstrou

« ruiu como um castelo de areia

nenhum sinal de magoa, é o que afirma com convicgo um de seus
filhos, Emilio Kunz Neto.

Eloy mudou-se entdo para Caxias do Sul, passando a viver so-
mente para sua familia. Seus dois filhos, Jilio e Emilio, estabelece-
ram uma indistria de bebidas em Caxias. H4 quase um ano atras,
Fl:’)gsaindx projetou ¢ dinamizou uma empresa de alimentos conge-
a em .

Ao longo de sua vida, Eloy fez muito sucesso, sem diivida, ¢ te-
Ve seu nome muito respeitado, gragas ao que era e ao que realizou.
Mas raras foram as pessoas que realmente o conheceram e o com-
preenderam na integra. Amigos mesmo sobraram muito poucos,
pois a maioria dos que o rodeavam nos ‘‘dureos tempos’’, tinham
apenas interesses econdmicos. Sobrou a familia que 0 amava e o
respeitava muito.

Apesar de ndo ser catélico, mas de religido Evangéiica Luterana,
tinha uma imensa fé em Deus. Esperava um dia ter uma recompen-
$a, mas ndo em termos materiais. Tudo o que fez tinha por objetivo
maior ndo seu enriquecimento material, mas ver suas obras e so-
gl:; virarem realidade. Foi um exemplo vivo de determinagio ¢

(por Yasmin Kunz)

0 Florense

O JORNAL DE FLORES DA CUNHA

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 13 jul 1990, Edicéo n° 95, contracapa, p. 8).
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Figura 12 — Foto do monumento do galo e do letreiro com o0 nome da cidade acompanhado
pelo simbolo da uva, no Parque da Vindima Eloy Kunz, onde é realizada atualmente a Festa
Nacional da Vindima.

Por fim, levando em consideracéo a analise tecida até aqui a respeito do simbolo do galo
e do simbolo da uva, em secdo anterior, ambas motivadas pela presenca dos signos no pértico
de entrada do municipio, gostaria de destacar um Ultimo elemento. Trata-se de um fenédmeno
frequentemente detectado nas localidades que passam por um processo de construcao turistica
que é a interacdo entre ativacfes simbdlicas motivadas por cunhos identitarios e ativacdes

simbolicas motivados por cunhos turisticos. Sobre esse assunto, Prats coloca que:

Estamos hablando de activaciones patrimoniales, promovidas por el turismo, pero de
activaciones patrimoniales al fin, y, por tanto, se quiera 0 no — sea de nosotros o de
los otros — de representaciones de la identidad. Esto puede provocar, y de hecho
provoca, confrontaciones entre la Idgica turistico-comercial y la 18gica identitaria.
Estas activaciones, como hemos visto, se incardinan en un mercado turistico, pero no
esta ni mucho menos claro que su origen sea precisamente ése. Con frecuencia, estas
activaciones han nacido cuando, con la masificacion del turismo, unida em algunos
casos a fendmenos migratérios, la poblacion autoctona, hd visto <<peligrar su
identidade>>. Lo cual no es Obice para que se adapten a las imagenes externas de esta
misma identidade, por una parte porque, de lo contrario, <<fracasarian>> en su intento
de atraer visitantes (como fracasaron tantos y tantos museos locales), pero, por otra
parte, porque esta misma imagen, reproducida por los discursos hegemaonicos a través

de los medios de comunicacion e incluso del sistema educativo, ha sido adoptada por
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la propria poblacion como visién de si mismos, como <<memoria colectiva>>
(PRATS, p. 46).

Guiado por esse ponto de vista, € possivel refletir sobre as relagdes entre 0s processos
de construcdo identitaria, de promocao do turismo e de construcao da paisagem. Diante do que
foi analisado no presente capitulo, foi possivel identificar que a fixa¢do de uma diversidade de
signos no espaco publico esteve relacionada a processos que reuniram ativacdes identitarias e
turisticas. Esse fenbmeno é comum em localidades onde existe um grupo de agentes
interessados na construcdo de um setor de turismo, realizando, para isso, ativagdes simbolicas
e marcando a paisagem a partir da construcdo de um estere6tipo atraente para os turistas. Na
investigacdo de Roswithia Weber sobre a implementacdo da Rota Romantica na regido do Vale
dos Sinos, esse processo se manifestou, entre outros elementos, pela plantacéo de platanos nas
estradas de acesso aos municipios, no intuito de assemelhar a paisagem local com a Alemanha,

devido a semelhanca com os Orvalhos presentes naquela regido:

No protocolo de intencBes do Projeto da Rota, foi apresentado como
procedimento o plantio de platanos, arvores escolhidas para simboliz&-la. A primeira
atribuicdo da AMRR, depois de sua criacéo, foi sinalizar o plantio de arbustos e
arvores para marcar a Rota. A paisagem européia foi “reforgada” com a plantagdo de
1.000 platanos ao longo de sua extensdo. Em margo de 1997, a SETUR inaugurou a
sinalizacdo da ROTA, que havia ficado sob sua responsabilidade, com placas onde
consta uma folha de platano (WEBER, 2006, p. 165-166).

Ja na investigacdo de Oliveira, a respeito da construcao turistica da regido missioneira,

foi destacado um processo similar com a apropria¢ao do signo da cruz missioneira:

A idealizacdo do espaco e do tipo caracteristico que o habita, a celebragcdo de um
conjunto de valores e de uma histéria em comum, e o patrimdnio histérico que remete
a um passado proclamado como grandioso, sdo os pilares da identidade regional. Uma
identidade que se expressa por alguns simbolos, dos quais se destacam a fachada da
igreja de Sdo Miguel e a cruz missioneira. A cruz, com dois bragos horizontais, quase
4 metros de altura e trabalhada em pedras grés, erguida na praca fronteira a ruina de
Sao Miguel, consagrou-se como uma logomarca da regido. Esta presente em toda
parte: nos trevos de acesso as cidades, nas placas de orientacdo ao longo da Rota
MissGes, nas pragas municipais, nos antincios turisticos e nas repartigdes pablicas. A
despeito dos significados originais da cruz e de sua origem, a visdo popular a

entronizou com o sentido de fé em dobro. Além de representar a espiritualidade local,



97

a descoberta da regido pelo turismo transformou a cruz em souvenir, comercializado
na forma de artesanato, estampa de camisetas, chaveiros, colares, etc. Como simbolo
do passado jesuitico a cruz missioneira confere uma identidade visual a regido, o que
em termos de promogdo do turismo é uma verdadeira reliquia (OLIVEIRA, 2009 p.
163-164).

Nesse sentido, é possivel fazer um paralelo desses processos com a fixagdo da uva e do
galo na paisagem de Flores da Cunha. No caso do galo, a partir de sua projecédo nacional com
a comercializacdo das bebidas da empresa de Eloy Kunz, o signo passou a ser apropriado pelos
setores turisticos e comerciais da cidade, sendo um dos signos mais presentes em nomes e
fachadas de estabelecimentos comerciais, além da existéncia de monumentos em pontos
turisticos da cidade e de ser transformado em mascote de eventos municipais. Através de sua
apropriacdo, também foi atribuido o apelido de “Terra do Galo” para a cidade em propagandas
turisticas. J& a uva, por sua vez, esteve vinculada com a construcéo simbdlica dos descendentes
de imigrantes italianos locais, sendo o signo representante do enraizamento territorial e da
prosperidade econdmica do grupo, através da producdo agricola da uva e industrial de suco,
vinhos e espumantes. No mesmo sentido, o alimento tornou-se o simbolo da maior festividade
do municipio que, de forma consciente ou ndo, colheu ganhos simbolicos da Festa da Uva,
festividade de grande projec¢éo nacional da cidade vizinha de Caxias do Sul, que contribuiu para
a construcdo de uma imagem da Serra Galcha vinculada a vitivinicultura. Nesse sentido, ao
circular pela cidade atualmente, é possivel identificar o simbolo da uva nas placas com o nome
de ruas, nos trevos de acesso da cidade, em monumentos em frente a vinicolas e até mesmo em
parreirais plantados em vias publicas, além de ser o principal elemento que estampa os folhetos
turisticos da cidade. Contudo, serd possivel identificar mais elementos desse processo nos

capitulos seguintes da presente pesquisa.

1.3.5 - O portico de entrada da cidade: Passado, presente e futuro na primeira face do
municipio

Tendo sido realizada a analise dos elementos que constituem o espaco de entrada da
cidade pelo acesso Sul atualmente, que nos apontaram para uma investigacdo a respeito do
passado da cidade, é importante mencionar que as transformac6es que a cidade vem sofrendo
por conta do desenvolvimento do turismo também apontam para os rumos futuros de sua
paisagem. Dessa maneira, a presente secdo do capitulo analisou o projeto vencedor de um
concurso publico, convocado em 2022, para realizar uma revitalizacdo no portico de entrada.

A andlise do projeto e de reportagens jornalisticas a seu respeito, permitiram identificar
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discursos colocados em circulacdo contendo leituras e representacfes da cidade de Flores da
Cunha e projecOes, produzidas em um tempo muito préximo do presente, a respeito da
constituicdo e das possibilidades de usos da paisagem urbana da cidade. Levando em
consideracdo que marcar e alterar a paisagem sempre envolve escolhas e disputas, busqueli
compreender o espago do setor de turismo nesse processo.

Sendo assim, no dia 30/01/2022, o jornal O Florense anunciou que 0 espago Seria
reformulado em matéria intitulada de “Vencedor do Concurso Nacional de Arquitetura sera
anunciado na proxima terca-feira”. A reportagem informa que no dia 17/11/2021, a Prefeitura
Municipal, em parceria com o Instituto de Arquitetos do Brasil — Departamento do Rio Grande
do Sul (IAB RS) e com o apoio do Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Rio Grande do Sul
(CAU/RS) e da Associacdo Brasileira de Arquitetos Paisagistas (ABAP), havia lancado um
concurso publico para realizar uma revitalizacdo de toda a Avenida 25 de Julho, na qual ambos
0s porticos, Sul e Norte, que dao acesso ao municipio estavam incluidos. De acordo com a
reportagem:

O vencedor do Concurso classificado em primeiro lugar terd assegurada, além
da premiagdo, a contratagdo, com remuneracao total de R$ 362.306,36.

O objetivo é selecionar a proposta que melhor atenda as necessidades para a
requalificagdo de uma das principais vias da cidade, entregando aos moradores e
visitantes um espaco publico qualificado, que promova a qualidade de vida através da
humanizagdo, da melhoria da mobilidade urbana, das funcionalidades e no estimulo
ao desenvolvimento econdmico e social. Todas as propostas serdo avaliadas por um
jari especializado e de maneira sigilosa e a remuneragdo do vencedor é definida
previamente, com base na Tabela de Honoréarios Profissionais.

“Nossas expectativas sdo as melhores possiveis. A Avenida é a primeira
impressao que as pessoas tém quando chegam a Flores, € como um cartdo-postal. Este
projeto sera um presente que queremos entregar a comunidade e aos turistas”, destaca

César Ulian, prefeito de Flores da Cunha (JORNAL O FLORENSE, 2022).

A revitalizagdo da Avenida 25 de Julho pode servir como um exemplo pragmatico e
recente de como o potencial turistico da cidade de Flores da Cunha serviu de motivacao e
justificativa para mobilizagdo de recursos e realizacdo de intervencdes na paisagem ao longo
do tempo. Além disso, a magnitude da obra serve também como um vestigio do momento que
a cidade vem passando, onde os investimentos em espacos turisticos, publicos e privados, vem
crescendo gradativamente. O depoimento do atual Prefeito Municipal César Ulian, do Partido

Progressista (PP), ao jornal O Florense demonstra uma significagéo dada ao espago: a Avenida
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¢ uma espécie de “cartdo-postal” e sua revitalizagdo ¢ um “presente” aos moradores € aos
turistas. Um exemplo parecido pdde ser encontrado em reportagem publicada no dia

14/01/2011, aproximadamente uma década atras, onde era informado que:

A Prefeitura Municipal de Flores da Cunha inicia na préxima semana a
repavimentagdo de uma das principais vias da cidade, a avenida 25 de Julho. A obra
faz parte da campanha de embelezamento do municipio que, além disso, ira gerar mais
conforto & comunidade e aos visitantes que estardo prestigiando a 122 Festa Nacional
da Vindima, que acontece de 18 de fevereiro a 13 de marco. A repavimentacdo conta
com uma verba de R$ 300 mil, oriunda de uma emenda parlamentear do Ministério
das Cidades, encaminhada pelo deputado federal Pepe Vargas (JORNAL O
FLORENSE, 2011).

Voltando para o presente momento, foram inscritas 24 propostas de revitalizagdo no
concurso, das quais 16 delas enviaram uma verséo final. A proposta vencedora foi a Pasta 11,
elaborada por uma equipe da cidade vizinha de Caxias do Sul, composta pelos profissionais
Fernando dos Santos Rocha Machado, Rovena Maria Schumacher, Guilherme Jacir Gobetti e
Alisson da Silva Rodrigues. Segundo a ata de julgamento final, a Comissdo Julgadora foi
composta por cincos membros titulares: os Arquitetos/Arquitetas e Urbanistas Luciana
Bongiovanni Martins Schenk, Rogério Malinsky, Luis Guiherme Aita Pippi, Elisangela
Hardtke, Flavia Heloisa Camassola Breda e por dois membros suplentes: André Melati e Ana

Paula Hoppe Bonini. De acordo com a ata:

Proposta trata de forma equanime e com muita competéncia os trés trechos da Av. 25
de Julho. Inicia-se conjugando aspectos histéricos e de caracterizacdo dos lugares
configurando um processo de leitura abrangente e consistente que justifica e estrutura
a proposta apresentada. A proposta segue a divisdo em trechos apresentada no edital
e articula conceituacdo, expressa em palavras chave, a desenho de modo muito claro.
Chama atencdo o dominio técnico das questGes de mobilidade e sensibilidade em
relagdo as principais pautas que nutrem a urbanistica contemporénea acerca do
planejamento e projeto das paisagens, em especial a percepc¢do sistémica dos espagos
livres propostos e as chamadas “laténcias”, ou potencialidades que o territorio de
Flores da Cunha guarda. Resolve de forma precisa os problemas vérios do Trecho 01
e consegue criar espacos necessarios para transformar-se em um parque linear para a
cidade e espagos de apoio para os bairros das vizinhancas. Resolve o Trecho 02 de
forma gradativa junto a Praga da Bandeira, conseguindo com essa gradagdo o0 apoio

necessario a multiplicidade de usos deste espago central e a gradagao entre espago dos
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pedestres e espago dos veiculos. Consegue no Trecho 03 atingir a valorizacdo da
paisagem e, mesmo com o restrito gabarito viario, criar espagos de fruicdo da
paisagem e uso cotidiano dos moradores para passeios e atividades fisicas. A banca
entende que esse plano pode desdobrar-se em acBes positivas para toda cidade,
inclusive auxiliando na construgdo de politicas publicas, e assevera que certas
proposicfes devem sofrer adaptacfes segundo interacdes com o corpo técnico da
prefeitura e a comunidade, assegurando um processo de desenvolvimento de projeto
aderente, aceito e defendido por toda a comunidade florense (PREFEITURA
MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 27/01/2022).

Sem adentrar no mérito de avaliacdo dos critérios do concurso, chama a aten¢do como
a incorporagdo dos “aspectos historicos” do municipio sdo mencionados como elementos que
contribuiram para uma proposta “consistente” ¢ “abrangente”. Além disso, a proposta também
¢ elogiada por levar em consideragdo as “laténcias” e “potencialidades” da cidade, remetendo
a representacOes que aparecem repetidamente ao projetar o futuro da cidade. Ao analisar a
proposta vencedora, logo na primeira prancha encontra-se a seguinte descricao de abertura do

municipio:

Flores da Cunha surgiu como um assentamento de dois povoados de imigrantes
italianos, S&o Jodo e S&o José, em terras indigenas kaingang, praticamente no centro
geomeétrico da regido da colonizacdo italiana, posteriormente se tornando um distrito
de Caxias do Sul, passando a se chamar de Nova Trento, e sua histéria reflete um
sentimento de abandono, j& que sempre foi preterida em relagdo as suas demandas
politicas (de estradas, pontes, linha férrea, etc.) em relacdo aos interesses de Caxias
do Sul. Da qual conseguiu emancipar-se — a duras penas — em 1924, Também sofre
cronicamente (ainda hoje) de problemas de abastecimento de agua potavel, rara nesse
local (sendo um dos poucos cursos d’agua remanescentes, o Rio Curuzu). Tais
vicissitudes marcaram a populacao da cidade, que teve que lutar pela solucédo de seus
problemas de forma independente, tornando-a resiliente e orgulhosa de suas
conquistas (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 2022, Prancha
01).

Percebe-se que a histdria do municipio que se optou por destacar carrega um aspecto
identitario presente em narrativas destacadas anteriormente na presente pesquisa: a origem de
sua narrativa esta vinculada com a ocupacéo italiana em terras kaingang e o tom que predomina
é o carater de transformacéo das adversidades em orgulho e conquistas, através da resiliéncia.

Essa narrativa teve um aspecto central na justificativa das abordagens propostas para a
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revitalizagdo. No que diz respeito ao espago analisado nessa se¢do do trabalho, o pértico de
acesso sul, a proposta de revitalizagdo é bastante radical. Em linhas gerais, no intuito de
ressignificar a area, que hoje estd vinculada a um cotidiano de trafego intenso de veiculos e
condicdes poucos favoraveis para o lazer e a socializagéo, foi proposto a transformacéo do atual
“portico de passagem” em um “belvedere” cercado de parques e areas verdes. O objetivo
central, segundo a proposta, ¢ transformar o que hoje é considerado uma area de “passagem”
em uma area de “permanéncia”. Na ata de julgamento final das propostas, apds o anuncio da
pasta vencedora, € interessante destacar que entre as 6 recomendacdes de alteracdes ao projeto,
o primeiro item disposto aponta para o seguinte: “Verificar outras possibilidades de composi¢édo
do portico sul, com valoriza¢do da torre existente e necessidades de atendimento ao turista”.
Pelo fato de ter tido acesso apenas a versdo final da proposta, divulgada apds os apontamentos
da ata, ndo é possivel verificar como era a proposta inicial, contudo, na versao final foi sugerido

a:

Eliminagdo da passarela/pértico existente (jA& que o remanejo de vias, além de
passagens de pedestres elevadas reduzira a velocidade de veiculos), mantendo,
porém, a torre de pedra e o galo, como um totem de referéncia histérica (mesmo
que recente) da entrada da cidade, e reciclando-a para a funcdo de Belvedere. Isso
permitiria a usuarios/turistas a apreensdo visual — e compreensdo — do conjunto de
parques a seguir. A eliminag¢do do conjunto “pértico” também sinalizaria que o local
ndo se trata de somente uma porta de passagem, que se esquece assim que se passa
por ela, mas sim de um local de acolhimento e permanéncia, a “sala de estar” da
cidade, onde se recebem as visitas (turistas), onde a vida se desenrola (PREFEITURA
MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 2022, Prancha 01, Grifo original do

documento)

Ou seja, através da leitura dos documentos o que ficou aparentado é que a banca apontou
para a importancia da permanéncia de parte da estrutura original da torre e, diante dessas
instrucdes, a proposta converteu essa parte do antigo portico em um “totem de referéncia
historica”, ou seja, um objeto material que remete a identidade e a memoria daquele grupo e
espaco, servindo também como uma espécie de elo entre o presente e 0 passado onde tais signos
foram construidos. Além disso, gostaria de ressaltar que apos a leitura completa da proposta de
revitalizacdo da Avenida, a impressdo que fica é que a preocupacdo maior é a de resolver
questBes urbanisticas da rua, metamorfoseando-a de um espag¢o mais utilizado no escoamento
de veiculos para um espaco de vivéncia e interligagdo entre diferentes bairros e suas populagdes.

Nesse sentido, é interessante perceber que, junto a recomendacao de manutencéo da torre e do
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galo, também é solicitado pela banca uma preocupacdo em relagdo ao atendimento aos turistas
naquele espaco. De toda forma, a proposta de ressignificacdo do espaco de uma “porta de
entrada” para uma “sala de estar” passa pela criagdo de parques e areas verdes no entorno do

portico:

[...] Tais parques, ainda, seriam uma forma de proporcionar areas verdes
publicas para inclusdo e integracdo das comunidades de loteamentos hoje isoladas,
dispersas ao longo do eixo da via, fortalecendo o sentimento de pertencimento,
comunidade, também servindo de “sala de estar” para acolhimento do restante da
populacdo da cidade, bem como de turistas, fomentando o comércio autéctone de
pequeno porte da regido (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA,
2022, Prancha 01).

Através desse trecho, percebe-se que a prioridade da medida é a integracdo comunitéria,
contudo, somado a isso, 0 espaco também ¢é significado como um espaco de acolhimento aos
turistas e, por fim, vemos a insercdo de comerciantes locais dentro do campo de possibilidades.
Interessante mencionar que o projeto de aliar a comercializacdo de produtos locais com a pratica
do turismo é um projeto antigo do municipio, como visto anteriormente. Somada a essas
questdes, gostaria de ressaltar outra recomendacéo realizada pela banca na ata de julgamento
final da proposta: “Considerar o desenvolvimento a médio/longo da cidade de Flores da Cunha,
especialmente no que tange a um modal de transporte pablico que podera circular na Av. 25 de
Julho”. Essa mengdo, além de nos demonstrar novamente uma leitura das potencialidades
futuras da cidade, na proposta final, aparece vinculada a uma possibilidade de diferencial

turistico:

Tais parques fariam parte de um sistema integrado de modais de circulagdo
prioritariamente  pedestre/cicloviario e, em menor proporcdo, automotiva.
Eventualmente, num futuro talvez ndo tao distante, o sistema de VLT (hoje fabricado
na cidade ao lado, Caxias do Sul, pela Marcopolo), quando se tornar mais viavel
economicamente poderia ser implantado nos 3 trechos, sendo mais facil (por questdes
de infra-estrutura no trecho 1). Isso traria um diferencial turistico importante, além de
ser Util para o deslocamento da populagéo ao longo do eixo Norte-Sul, além de ser um
modal ndo poluente, e silencioso (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA
CUNHA, 2022, Prancha 01).

Assim, o documento aponta que a proposta busca ressignificar o atual espaco, entendido

como uma “porta de entrada” de passagem, para um espaco de vivéncia cujo objetivo, além de
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fornecer qualidade de vida, € a socializagdo e conexdo de diferentes bairros. Nesse contexto, o
que sobrou do antigo pértico transforma-se num espaco acolhimento e contemplacdo, onde
insere-se também uma preocupac¢do com os turistas e um planejamento para a comercializacéo

de produtos locais. Conforme a descri¢éo e a representacdo visual abaixo:

Tal parque seria uma espécie de esplanada de acolhimento, da populag&o e turistas,
por isso eliminamos a idéia de poértico, que é sé uma passagem, para uma rotonda
(cuja estrutura em Cross Laminated Timber de madeira de reflorestamento e malha
metalica expandida abriga também as funcdes de belvedere para visualizacdo da
paisagem e dos eventos, display para o nome da cidade quando se chega pela estrada
sul) que acolhe e delimita o espaco publico, permitindo uma agora de permanéncia,
em que eventos possam ser criados, feiras de artesanato, produtos caseiros coloniais
e agro-produtos, gincanas de escolas publicas, enfim, um espaco multi-uso para
integracdo da populagdo. Por isso, 0 uso sera determinado pela ocupac¢do popular
desse espaco (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 2022,
Prancha 03).

Figura 13 — Imagem representativa do portico de entrada de acesso sul da cidade de Flores da
Cunha, incluida no projeto de revitalizagdo da Avenida 25 de Julho.

Fonte: Projeto de Revitalizagdo da Avenida 25 de Julho (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES
DA CUNHA, 2022).
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Assim, ao final do primeiro capitulo da presente pesquisa, busquei evidenciar o0s
elementos encontrados a respeito da construgdo do setor de turismo do municipio de Flores da
Cunha através da analise de marcas da paisagem localizadas na primeira etapa de minha saida
de campo, caracterizada pela trajetoria da ERS-122 até o pértico de entrada sul de Flores da
Cunha, ao longo dos anos de 2020 e 2023. O mapeamento dessas fontes, expostas no espaco
publico do tempo presente, me levaram a uma investigacao retrospectiva acerca de cada uma
delas, levando a presente pesquisa a penetrar em diferentes temporalidades. Nesse sentido,
busquei organizar abaixo algumas conclusdes obtidas durante essa etapa da pesquisa. Conforme
avancarmos na saida de campo e na andlise das fontes, buscarei retomar e realimentar a presente
organizagdo, no objetivo de construir uma narrativa cronologicamente estruturada a respeito
das descobertas realizadas sobre a construcdo do setor de turismo florense.

Em primeiro lugar, o contato com as placas das rotas de turismo espalhadas ao longo
das rodovias de acesso a cidade, e seus sucessivos redirecionamentos aos websites com
propagandas turisticas, referem-se a um contexto historico inaugurado a partir da década de
2000, onde, primeiramente, a cidade de Flores da Cunha foi vinculando-se a roteiros regionais
até passar a protagonizar a criacdo de roteiros exclusivamente localizados dentro de seus limites
geogréficos, a partir da década de 2010. Ao analisar o teor dessas propagandas turisticas, foi
possivel detectar representacdes da cidade de Flores da Cunha vinculada as origens italianas,
as belezas naturais, a producdo da uva e do vinho e aos bens culturais dos descendentes de
imigrantes italianos. A identificacdo da construcdo do canteiro da uva, ao lado esquerdo do
portico, e da instalacdo da placa a respeito do programa de gemellagio, no lado direito, ambas
na década de 2010, estampam a construcdo dessas representacdes diretamente na porta de
entrada do municipio.

Dessa maneira, ao chegar no portico de Flores da Cunha, foi possivel retroceder a analise
até a década de 1990, momento de construcdo da obra. Sobre esse momento, que sera melhor
investigado no capitulo seguinte, foi possivel perceber que se trata de um periodo onde o setor
de turismo local estd se estruturando e buscando espaco. Isso pode ser evidenciado pela
construcdo da edificacdo, motivada pelo acolhimento de turistas durante a 82 Fenavindima, em
1994. Outro elemento que indica para esse caminho foi a publicagéo da reportagem a respeito
da trajetoria de Eloy Kunz, no ano de 1990, ativando simbolicamente seus feitos para dar forca
ao pensamento de que “O turismo pode dar certo”. Contudo, a investigacdo em busca das
origens dos simbolos identitarios construidos no entorno do portico, levou a investigacdo a
décadas anteriores aos seus momentos de fixacdo na paisagem durante a década de 1990, onde

ja se encontravam apropriados pelo turismo.
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Nesse sentido, a investigacdo a respeito da nomenclatura da cidade e da placa de
gemellagio, me levaram a construir um breve contexto histdrico a respeito da identidade étnica
italiana no estado do Rio Grande do Sul. Através do estudo de bibliografia temaética,
identificamos a década de 1930, momento em que a cidade substitui 0 nome de Nova Trento
por Flores da Cunha, como um momento de repressdo e ocultamento desses tracos identitarios,
por conta da Campanha de Nacionalizagdo empreendida no governo de Getulio Vargas. Tendo
permanecida como estigma nas décadas seguintes, 0 cenario passou a ser revertido na década
de 1970, quando os descendentes de imigrantes italianos passaram a positivar suas identidades
étnicas através de uma serie de estratégias.

Proximo a esse contexto da década de 1970, identificamos a criagcdo da Festa Nacional
da Vindima, festividade vinculada a promocéo do turismo, da identidade étnica e do simbolo
da uva, entendido como signo de prosperidade atingida através do trabalho dos descendentes
de italianos locais, e as primeiras projecOes a respeito da construcdo de um setor de turismo
baseado na propaganda e mercantilizacdo dos bens culturais desse grupo, identificadas,
sobretudo, em discursos atribuidos ao empresario local Eloy Kunz. J& o simbolo do galo,
permitiu compreender que a projecdo turistica de Flores da Cunha iniciou-se na década de 1960,
ndo atraves da projecdo de uma identidade étnica ainda estigmatizada nesse periodo, mas, na
verdade, através da projecdo de um simbolo local, o galo, apropriado de uma narrativa que
remete & emancipacdo do municipio. Nesse sentido, Eloy Kunz, responsavel por guiar a
positivacdo desse signo, originado como instrumento de violéncia simbdlica contra a cidade,
passou a ser apontado como um dos pioneiros do setor de turismo local que, tudo indica, a partir
do novo contexto eclodido, sobretudo em 1975 com a comemoracdo do Centenario da
Imigracdo Italiana no Estado, passou a articular, juntamente com outros agentes locais, uma
vinculacdo dessa identidade étnica, agora positivada devido a um contexto regional, com uma
projecdo turistica da cidade.

Diante disso, nesse momento da pesquisa, foi possivel identificar aspectos que
indicavam uma certa continuidade entre esse projeto de turismo, identificado, ao menos no
plano do discurso, na década de 1970 e as fontes detectadas a partir da década de 2010, através
do elemento comum de representar Flores da Cunha em propagandas turisticas a partir da
paisagem, de costumes e de habitantes cujas origens remetem a imigracéo italiana. Logo, no
capitulo seguinte, onde as décadas de 1980 e 1990, ainda carentes de maior aprofundamento
nesse primeiro capitulo, serdo investigadas com maior propriedade, sera possivel compreender
de que maneira esse setor foi sendo construido entre esses diferentes polos, da década de 1970
até a década de 2010.



106

2 - CAPITULO 2 - A PRACA DA BANDEIRA E O SEU ENTORNO: PAISAGEM
URBANA, IDENTIDADE ETNICA E TURISMO NO CENTRO DE FLORES DA
CUNHA

Apos cruzar o portico de acesso sul de Flores da Cunha vindo da ERS-122, adentra-se

na Avenida 25 de Julho, que atravessa a cidade, passando por sua area central, e termina no
portico de acesso norte do municipio, desembocando novamente na ERS-122, rodovia estadual
que liga Flores da Cunha a cidade de Antonio Prado. Apos a passagem de um pequeno trecho
onde a avenida é rodeada pela presenca de industrias e acessos de bairros, a avenida chega na
parte central da cidade, onde esta localizada a Praca da Bandeira. Esse espaco pode ser
considerado uma espécie de coracdo da cidade por concentrar no seu entorno a principal praca
do municipio, a Igreja Matriz Nossa Senhora de Lurdes, o Campanario, o Saldo Paroquial onde
ocorrem eventos comunitarios, o0 Museu Municipal e Arquivo Historico Pedro Rossi € a area
de maior intensidade comercial. Nesse sentido, aos olhos de um turista, o local se apresenta
como uma espécie de centro de referéncia geografica que redireciona o visitante para outras

regides da cidade. Ainda nesse sentido, de acordo com Beneduzi:

A recordacéo da terra de partida, além de se dar por locais edificados, como a
Igreja, o caffe, a praga, ou, ainda, por datas e figuras que evocam uma emoc&o, pode
ser dirigida a lugares de memoria edificados ou ndo, os quais adquirem sua
importancia na medida em que se constituem como mitos e simbolos para além de
suas fungdes reais. Nesse sentido, as construgdes emblematicas em que se constituem
0 sino e 0 campandrio, os cantos e hinos, e a 6pera, sdo parte integrante na construcao
imagética da italianidade pés-unificacdo e, também, serdo componentes das figuras
construidas sobre a terra de partida por parte dos emigrantes (BENEDUZI, 2004, p.
138).

Assim, o entorno da Praca da Bandeira e da Igreja Matriz foi escolhido para ser o objeto
de estudo do presente capitulo, por ser considerada uma area de referéncia para os visitantes
gue chegam até Flores da Cunha e, por consequéncia, apresentar ao turista uma série de
simbolos da meméria e da identidade municipal. E nessa regido que o turista entra em contato
com uma das obras arquitetdnicas mais utilizadas na projecdo do municipio, o Campanario, €
apresentado a uma série de placas de roteiros turisticos, convidando-o a desenhar seu destino,
recebe panfletos dos roteiros no museu municipal e realiza a leitura de uma diversidade de
marcas da paisagem, como estatuas e monumentos. No mesmo sentido, é nessa area que o

turista consegue sentir a atmosfera do ritmo do centro da cidade, presenciando os moradores
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locais deslocando-se de suas casas para trabalhar, para realizar compras ou para a resolugéo de
compromissos cotidianos em agéncias bancarias.

Diante disso, o segundo capitulo da presente dissertacdo teve como objetivo o
mapeamento e a identificacdo de marcas da paisagem vinculadas a uma promocao turistica ou
identidade municipal, localizadas geograficamente no entorno da Praca da Bandeira, e
encontradas no espago publico no intervalo de 2020 a 2023. Dessa forma, foram identificadas
as seguintes marcas para a analise: o Campanario de Flores da Cunha e seu entorno, o
Monumento do Ledo de Sdo Marcos presente na Praca da Bandeira, o Saldo Paroquial Nossa
Senhora de Lourdes e 0 Museu Municipal e Arquivo Histérico Pedro Rossi, bem como os
panfletos turisticos oferecidos em seu balcdo de entrada. Entendendo essa &rea como um espacgo
de referéncia geografica e que apresenta diversos signos identitarios e turisticos, passei a
pesquisar retrospectivamente a respeito da constituicdo dos espacos selecionados em busca de
elementos que contribuissem com a investigacao a respeito da construcdo do setor de turismo
florense. Para isso, foram utilizadas como fontes para a analise as fotos das marcas da paisagem,
reportagens jornalisticas, panfletos turisticos coletados e o estudo de bibliografia tematica. Por
fim, assim como no capitulo anterior, analisei trechos do projeto de revitalizacdo da Avenida
25 de Julho, no intuito de compreender quais as projecdes de uso do espaco analisado, tecidas
no tempo presente, a respeito de seu futuro.

Outro elemento que precisa ser elucidado no inicio desse capitulo ¢ o de que a
investigacdo do Saldo Paroquial Nossa Senhora de Lourdes me levou a pesquisar a respeito da
criacdo e desenvolvimento da Festa Nacional da Vindima. Para isso, nessa etapa da pesquisa,
foi colocada em pratica uma metodologia propria, uma vez que as frequentes apari¢cbes da
festividade junto aos pontos turisticos apontaram para a relevancia dessa temética na construcéo
do turismo local. Sendo assim, passei a pesquisar no acervo do jornal O Florense, Unico
periddico impresso localmente, reportagens tematicas publicadas préximas as datas de
realizacéo da festividade, onde os agentes de turismo local projetavam a recepg¢éo de turistas
antes da festividade e, ap0s sua realizagdo, faziam uma avaliagcdo do ocorrido. Logo, foram
pesquisadas edi¢des no intervalo iniciado em 1986, ano de criagdo do jornal, até a década de
2000, quando foram detectadas as primeiras acdes a respeito da modalidade de turismo através
de roteiros locais.

Diante disso, dividi a presente acdo atraves da analise do Campanario de Flores da
Cunha e do seu entorno, do Monumento do Le&o de S&o Marcos, do Saldo Paroquial Nossa
Senhora de Lourdes, das placas de roteiros turisticos no entorno da Praca da Bandeira e dos

panfletos turisticos retirado no balcdo do Museu Municipal e Arquivo Historico Pedro Rossi.
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Figura 14 - Foto do entorno da Praca da Bandeira, localizada na Av. 25 de Julho, onde pode-
se ver a Estatua do apdstolo Pedro (esquerda), o Prédio do Saldo Comunitario de Nossa
Senhora de Lourdes (ao centro) e o prédio rosa do Museu Municipal e Arquivo Historico
Pedro Rossi (direita).




109

Figura 15 — Foto da Igreja Nossa Senhora de Lourdes, do Campanério e da Estatua do
apostolo Pedro, localizados em frente a Praca da Bandeira na Av. 25 de Julho.

Fonte: Site institucional do setor de Turismo de Flores da Cunha (TURISMO FLORES, 20XX).
Disponivel em https://www.turismoflores.com.br/turismo/atrativos/igreja-matriz-nossa-senhora-de-
lourdes/detalhes Acesso em 07 jan 2023.

2.1 — ldentidade, turismo e religiosidade: As disputas e ativagdes simbolicas em torno do
Campanario de Flores da Cunha
A torre localizada ao lado da Igreja Matriz Nossa Senhora de Lourdes®, conhecida como

0 Campanario de Flores da Cunha, é um dos principais simbolos da cidade. Através de pesquisa

9 A Igreja Matriz Nossa Senhora de Lourdes foi construida entre os anos de 1904 e 1914, sendo considerada uma
das igrejas mais antigas do Estado no estilo gético. No seu interior, abriga, ao centro, uma estatua de Nossa
Senhora de Lourdes e nos vaos laterais estatuas de Sdo Pedro e S&o José, nomes das duas primeiras comunidades
que originaram Nova Trento através de sua unido (LOPES, 2019).


https://www.turismoflores.com.br/turismo/atrativos/igreja-matriz-nossa-senhora-de-lourdes/detalhes
https://www.turismoflores.com.br/turismo/atrativos/igreja-matriz-nossa-senhora-de-lourdes/detalhes
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jornalistica e bibliografica, foi possivel reunir algumas informagdes técnicas a respeito da obra.
O inicio de sua construcao é datado de 06 de outubro de 1946, tendo ocorrido a bencéo de sua
pedra fundamental em 09 de maio de 1947 e sua inauguracdo em 30 de outubro de 1949. A
idealizacdo de sua obra é remetida ao Frei Eugénio Brugalli, enquanto a execucao ficou de
responsabilidade de Jodo de Bastiani. O engenheiro responsavel foi Luis Lesseigner de Farias,
enquanto suas pedras foram fornecidas pela pedreira de José Golin e cortadas pelos irméos Luiz
e Antonio Coloda. Sdo mencionados ainda como trabalhadores da obra Beijamim Vezzaro,
Fausto Vezzaro, Jodo de Bastiani, José Marin e Umberto Menegat. De todo modo, é comum
encontramos mencdes de que obra foi realizada de forma comunitéria, através do trabalho
bracal e de doagdes voluntérias dos membros da localidade (JORNAL O FLORENSE, 2019)
(LOPES, 2019).

O campanario foi construido com a utilizacdo de 11.122 pedras de basalto e possui 55
metros de altura, nove metros de largura por nove metros de comprimento, totalizando 1.200
metros cubicos. Sua escada interna é composta por 211 degraus até se alcancar o topo, onde
cada uma das suas quatro faces apresenta um reldgio de trés metros de diametro, fabricados em
1949 pela Fabrica de Relogios Publicos Schwertner e Filhos Ltda. da cidade de Estrela. A obra
também é composta por cinco sinos, encomendados por Dom Augusto Finotti da Fundicdo
Paccard de Savdia, na Franga, e denominados de Pierina, Claudia, Dom Finotti, Antonieta e
Imaculada, os quais sdo tocados eletronicamente por um martelo de 22 quilos para sinalizar as
horas diariamente (JORNAL O FLORENSE, 2019) (LOPES, 2019).

Para além de sua descricdo técnica, podemos pensar no campanario a partir das
significagOes simbolicas estabelecidas pelos imigrantes italianos e seus descendentes com esses

exemplares arquiteténicos. De acordo com Beneduzi:

Enquanto representacdo desse local onde se nasceu, ou do lugar que se adotou como
seu, 0 campanario tornou-se aquela estrutura possivel de ser reconhecida a grande
distancia, aquele ultimo ponto a sair do campo visual quando se partia do paese. Ponto
de reconhecimento da proximidade e da distancia do lugar de nascimento, era a
seguranca de que se estava ainda em terra conhecida, ou que se estava passando a um
outro mundo, estranho (BENEDUZI, 2004, p. 140)%,

10 Beneduzi apresenta essa significacdo simbélica a partir do testemunho de Ernesto de Martino sobre o
campanario de Marcellinara, encontrado em SANGA, Glauco. Campane e Campanili. In; ISNEGHI, Mario. |
Luoghi della Memoria: simboli e miti dell’Italia unita. Roma: Laterza, 1997.
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Em reportagem publicada no jornal O Pioneiro, de Caxias do Sul, na edi¢do de 05 de

Novembro de 1949, foi noticiada a cerimonia de inauguracdo da obra em Flores da Cunha.

Figura 16 — Reportagem do Jornal O Pioneiro noticiando a inauguragédo do Campanario da

Igreja Matriz de Flores da Cunha.
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Na ocasido, a obra foi descrita como “verdadeira obra de arte, erigido em pedra pura” e
como “verdadeiro monumento da fé crista” (O PIONEIRO, 1949, p. 17). Em relag&o aos cinco
sinos mencionados acima, a reportagem publicou um poema, escrito em dialeto italiano, a
respeito de suas simbologias. Ele teria sido escrito por Angelo Giusti, no momento da chegada
dos sinos a cidade. Ao longo do poema, é possivel identificar uma narrativa de tom dramético
e jocoso a respeito da vinda dos sinos, exaltando a figura do padre Dom Finotti, que, segundo
a letra, fora desacreditado por muitos ao tentar trazé-los. Além disso, é possivel identificar o
estabelecimento de um laco afetivo com os objetos, personificados através de suas
nomenclaturas, que representam simbolicamente personagens vinculados a suas trajetorias (O
PIONEIRO, 1949, p. 17). Em relagéo aos sinos, Beneduzi fez apontamentos a respeito de suas
relacGes com as sociedades italianas na época do processo imigratério, refletindo também sobre
suas significacdes reconstruidas pelos imigrantes no Rio Grande do Sul, que o constituiram

enquanto um espaco de rememoracao de sua terra natal:

O sino, particularmente, traz em si, desde os tempos medievais, a marca da passagem
do tempo, do controle da vida quotidiana. Ele ritma a existéncia humana, enuncia as
mudancgas, sinaliza as catastrofes e os festejos, seus toques diferentes evocam codigos
de sentidos que remetem a acontecimentos e conduzem a acdes:

[-]

Na verdade, o sino era um eficaz meio de comunicacdo ao interno da
comunidade, porém se diferenciava do meio de comunicagéo escrito ou imagético por
sua codificacdo especifica, sonora, a qual era composta por uma diversidade ritmica
e tonal. A partir dessas multiplas sonoridades, os eventos comunitarios passavam a
ser narrados: 0s nascimentos, 0s matrimdnios, as mortes, inclusive destacando a
proveniéncia social do personagem. Também exercia uma funcdo de alarme em
momentos de calamidade, de anunciador do inicio de guerras e das greves, ainda,
anunciava o retorno dos emigrados, especial conectado com o fenémeno em ambito
intra-europeu (BENEDUZI, 2004, p. 138-1390.

No caso do Campanario de Flores da Cunha, para além dos seus aspectos arquitetdnicos
e de sua apropriacdo como um simbolo representativo e propagandistico do municipio, €
interessante destacar algumas relacGes cotidianas que hoje a populacgéo local possui com a obra
e que, rapidamente, podem ser percebidas pelos forasteiros, bem como identificadas como
tracos exaticos e peculiares da localidade. O mais comum ¢é a sinalizagdo das horas através do
forte badalar dos sinos. Cada vez que os relogios atingem um horario em ponto, 0s sinos sdo

tocados 0 mesmo namero de vezes, repetindo-se duas vezes por dia a ordem dos nimeros de
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um a doze. Por exemplo, quando for trés horas da manhé ou trés horas da tarde, o sino toca trés
vezes. Cada vez que os relégios atingem um horério especifico e trinta minutos, o sino toca
uma vez. Entdo, quando for trés horas e trinta minutos da tarde, o sino tocara uma vez. Esse
codigo local para a sinalizacéo de horarios desencadeia um badalar de sinos bastante frequente
no cotidiano da cidade, gerando, por um lado, um laco identitario dos seus moradores com a
obra e, de outro, um estranhamento dos forasteiros que séo surpreendidos pelo barulho, sem
entender previamente o que ele representa.

Enquanto morador da cidade, tive a oportunidade de presenciar diversas reacoes a esse
costume. Por parte dos moradores florenses, toda vez que 0s sinos ou os relégios tem o seu
funcionamento interrompido por alguma razdo, como para manutengdo por exemplo, é comum
0s moradores sentirem a auséncia dessa referéncia, sobretudo os de idade mais avancada, que
dizem estar acostumados a acompanharem as horas pelo campanéario. Ja por parte dos
forasteiros, muitos se assustam ou ficam intrigados quando ouvem os sinos pela primeira vez
e, mesmo depois de alguns dias na cidade, geralmente expressam um estranhamento com a
pratica, gerando, por vezes, risos quando sdo surpreendidos pelo badalar e ja sabem do que se
trata. Também é comum relatarem que tiveram dificuldade de dormir a noite devido ao tocar
dos sinos.

Outra préatica que pode ser inserida nessa descri¢do, é a de anunciar falecimentos através
dos alto-falantes do Campanario. O anuncio, geralmente, costuma ser precedido pelo toque da
marcha fanebre e, ap6s, um padre local relata as informacdes do falecimento, mencionando
nome completo, idade, familiares proximos e informac6es sobre o veldrio e sepultamento. Em
seguida, a mensagem repete-se novamente. Para 0os moradores locais, essa pratica esta bastante
disseminada na populacéo, e é comum presenciar as pessoas se posicionando nas janelas dos
prédios e nas portas de casas e estabelecimentos comerciais para ouvirem melhor as
informacdes fornecidas pelo padre. Ja para forasteiros, o anuncio dos falecimentos costuma ser
uma experiéncia mais impactante do que a marcagdo do tempo realizada pelos sinos. Além
disso, através do badalar e das mensagens dos alto-falantes, ainda s&o realizados convites para
as missas e festividades locais. Assim, identifica-se na cidade de Flores da Cunha alguns dos
apontamentos indicados por Beneduzi que remetem a relagéo simbdlica das sociedades italianas

no contexto do processo imigratério com 0s Sinos e campanarios:

Embora o sino seja elemento de construcdo identitaria e de memoria, e levando em
consideracdo todo seu sentido magico religioso, ele s6 adquire seu valor de lugar de

reconhecimento de uma pertenga, ao se combinar com o campanario. Na cultura
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italiana, serd a expressdo campanilismo, vinculada a campanario, que identificara esse
espirito de apego e afeigdo, as vezes excessiva, pelo lugar de nascimento
(BENEDUZI, 2004, p. 140).

Nesse sentido, o Campanario de Flores da Cunha pode ser entendido a partir de uma
diversidade de significados. Enquanto uma obra pujante de valor arquiteténico, enquanto um
signo de representacdo e divulgacdo do municipio, enquanto um marco de localizacéo
geogréfica, enquanto um objeto de medicao do tempo que embala o ritmo da cidade, enquanto
um meio de comunicacdo da populacdo local e enquanto um espago de memorias afetivas
ativado nos momentos de despedida. Através dessa mescla de significados, o espaco foi se
relacionado com a identidade da cidade, tornando-se um espaco querido pela populagdo e um
potencial signo de apropriacdo para a atividade turistica.

Ao longo da pesquisa, foi possivel detectar momentos em que o campanario foi alvo de
disputas e apropriacdes simbdlicas, sendo vinculado ao turismo. Uma delas que julgo ser
bastante interessante trazer para a problematica central da pesquisa, ocorreu em outubro de
1986, através da proposta sugerida pelo vereador Oscar Francescatto do Partido Progressista
(PP) e noticiada pelas paginas do jornal O Florense. Como visto anteriormente, a década de
1980 se trata de um contexto pos 1975, onde iniciaram-se acdes de positivacdo étnica e de
projecdes de um setor turistico localmente. Logo, trata-se de um momento onde o setor de
turismo estd iniciando uma busca de espaco localmente. No mesmo ano, de 1986, estava sendo
criado o jornal O Florense, que se manteria como Unico e principal periddico impresso da cidade
até os dias atuais. Em um suplemento especial de comemoracdo aos 28 anos do jornal,

comemorado em 2014, foi escrito que:

O jornal O Florense foi fundado em 4 de outubro de 1986 por Carlos Raimundo
Paviani, Roque Alberto Zin, Alberto Walter Oliveira e Jayme Paviani. A ideia de ter
um veiculo de comunicacdo na cidade surgiu durante a Vindima da Cancéo, evento
musical que acontecia em Flores da Cunha na época, em julho de 1986. Motivados
por aquele evento, o atual diretor Paviani e os amigos Zin e Oliveira, discutiam a
necessidade de o municipio ter um meio para fomentar e retratar a cultura local.
Depois de trés meses de tomadas de decisdes o periddico é lancado (O FLORENSE,
03/10/2014, Suplemento Encartado na edi¢do 1337, Especial, p. 2)

Desde entdo, o periddico pode ser entendido como um espaco de noticia, opinido e
didlogo promovidos por uma elite politica e cultural do municipio, que visa registrar, pensar e

planejar a cidade. Entre a diversidade de temas abordados pelo jornal, a promocao da identidade
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étnica italiana e do turismo é um tema presente em, praticamente, todas as edi¢fes do jornal.
Diversos agentes que escreveram nas paginas do jornal ao longo dessas décadas, acumularam
capital politico suficiente para ocupar cargos publicos na esfera municipal, estadual e até
mesmo nacional, como sera evidenciado a medida que aparecerem nas fontes da dissertacao.

A respeito de seus fundadores, Alberto Walter Oliveira foi eleito vereador em 1982 de
Flores da Cunha e Prefeito Municipal, em 1988. Além disso, desempenhou as func¢des de Chefe
de Gabinete de Pedro Simon, em 1987, de Secretario Estadual de Turismo de Antonio Brito,
em 1995, e Secretario-Chefe da Casa Civil de Germano Rigotto, em 2003. Por fim, foi eleito
Deputado Estadual para o mandato entre 2007 e 2010. Desde 1993 é proprietario de uma
empresa de urbanismo em Flores da Cunha, localizada, atualmente, ao lado do jornal O
Florense.

Ja Carlos Raimundo Paviani, é filho de Raymundo Paviani, Prefeito Municipal de Flores
da Cunha pelo Partido de Representacdo Popular (PRP) no mandato de 1952-1955, e pela
Alianca Renovadora Nacional (ARENA) nos mandatos de 1964-1969 e 1973-1977, sendo um
dos idealizadores da Festa Nacional da Vindima, cuja primeira edi¢do remete ao ano de 1967 e
possui um papel fundamental no desenvolvimento do turismo local. E interessante lembrar que
Raymundo Paviani foi o Prefeito Municipal citado na reportagem do jornal Estado de S&o
Paulo, juntamente com Eloy Kunz, a respeito de um projeto de turismo para Flores da Cunha
no ano de 1976. Além do cargo de diretor do jornal O Florense, Carlos Raimundo Paviani
ocupou os cargos de Secretario de Turismo e Cultura da Prefeitura de Flores da Cunha entre os
anos 1989-1993, no mandato de Alberto Walter Oliveira, foi presidente executivo da Festa
Nacional da Vindima na sua 82 edicdo realizada em 1995, e Diretor do Instituto Brasileiro do
Vinho (Ibravin) entre anos de 2003-2019. Ainda sobre a familia Paviani, & interessante
mencionar que Carlos Raimundo Paviani é irmdo de Jayme Paviani, reconhecido intelectual e
filésofo da regido, que é professor da Universidade de Caxias do Sul desde 1965 e chegou a
atuar como Vice-Reitor da mesma universidade. Roque Alberto Zin, socio fundador do jornal
o Florense, por sua vez, também é professor da Universidade de Caxias do Sul desde 2001 na
area de Finangas e foi coautor da cang@o “A que horas passa o trem?”, analisada anteriormente,
junto com Carlos Raimundo Paviani, no Festival Vindimas da Cangéo Popular, de 1985.

Dessa maneira, é importante situar o periodico do jornal O Florense como um espaco
de registro, opinido e dialogo a respeito da cidade de Flores da Cunha. Nesse veiculo,
encontraram espaco para manifestacdo diversas vozes de uma elite politica, cultural e
intelectual da cidade. No mesmo sentido, também é importante afirmar que ocuparam o espago

agentes vinculados a uma diversidade de siglas partidarias, com destaque para o PMDB, o PP,
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e o PDT, partidos que obtiveram maior espago no municipio a partir da redemocratizagéo,
momento em que o jornal é fundado. Apds a andlise de décadas de publicacdo do jornal, a
impressdo que fica € de que o espacgo no veiculo se deu mais pela posicdo adotada, no sentido
de promocdo de uma identidade étnica italiana e de um projeto de turismo, do que,
necessariamente, a sigla partidaria. Nesse sentido, pode-se considerar o periédico como um
instrumento de visibilidade e promocéo dessa identidade étnica e do setor de turismo florense,
desde a década de 1986 até os dias atuais.

Tendo sido realizada essa contextualizacdo, voltando para a proposta de Oscar
Francescatto!!, foi possivel identificar que o vereador tinha como objetivo modificar a
legislagdo para permitir a construcdo de prédios com até oito pavimentos no municipio, em
substituicdo da regra vigente que permitia apenas quatro pavimentos. O projeto mobilizou o
debate publico e sua execucdo representou uma ameaca para 0 grupo de agentes que tinha o
intuito de construir um setor de turismo para 0 municipio, baseado em uma imagem exotica
conectada com elementos rurais e coloniais. Nesse contexto, 0 campanario, simbolo querido
pela populacdo florense, foi mobilizado como um signo para combater a proposta em uma nota
publicada no jornal O Florense. Naquele contexto, o jornal havia convidado os leitores a
mandarem cartas com suas opinides sobre o projeto. Na edi¢cdo do dia 15/10/1986, foi publicada

uma carta sob o titulo de “Campanéario pode sumir”:

Flores da Cunha ainda ndo se conscientizou do seu grande potencial turistico, como
Gramado, Canela e outras cidades de nossa regido. O turismo estimula o comércio, a
industria e 0s servigos, e garante a absor¢do de grandes contingentes de méo-de-obra.

Flores da Cunha tem tudo para crescer turisticamente, devido a sua localizacdo
geografica e seus atrativos naturais.

Mas, para isso, € indispensavel aliar-se as belezas naturais a um tipo de
arquitetura que ndo agrida, mas sim a realce. Eis, algo que precisa ser preservado a
todo custo, evitando que construam prédios que desfigurem a harmonia do visual
urbano.

]

N&o se trata de tentar deter a roda do progresso, mas simplesmente de fazer prevalecer
0 bom senso. Os visitantes que nos procuram ndo buscam paisagens agredidas pela
especulacdo imobiliaria, nem se interessam pelo panorama mondtono e uniforme de

grandes edificios. Querem é exatamente o diverso, o peculiar, 0 novo.

11 Como exemplo do que foi colocado acima, o préprio Oscar Francescatto do Partido Progressista (PP) ocupou
por décadas e continua ocupando a coluna de opinido esportiva do jornal.
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Precisamente o que Flores da Cunha tem que saber preservar e realcar
(ESTRASULAS, 15/0ut/1986, Ed. 2, p. 13).

Atraveés da carta, podemos destacar alguns elementos a respeito da construcdo turistica
do municipio. Em primeiro lugar, destaca-se o tom de adverténcia aos que “ainda ndo se
conscientizaram” dessa potencialidade, aspecto percebido em diversas fontes analisadas, que
demonstram o sentimento, ou a estratégia, dos agentes construtores de discursos em prol desse
setor: 0 tom de advertir, ensinar, mobilizar os demais setores da sociedade para o turismo; o
desejo de conquistar o espaco do turismo em Flores da Cunha. Em segundo lugar, percebe-se
mais uma vez como a cidade é representada a partir da nocdo de potencialidade turistica,
projetando uma possibilidade futura. Essas representacdes foram ativadas para mobilizar
recursos, simbdlicos ou materiais, para a construcdo do turismo e da paisagem no presente em
que estiveram inseridas. Desse modo, a natureza do texto indica para o contexto da década de
1980, onde o setor de turismo ainda buscava seu espaco e, determinados agentes, estiveram
engajados em conscientizar outros setores da cidade. Nesse sentido, a década de 1980 pode ser
entendida como um momento de transicdo para a realizacdo de apropriacdes e ativacoes
simbdlicas de signos municipais, historicamente constituidos como signos identitarios, como
exemplificado através do campanario, no texto acima.

Nesse caso, a elaboracdo do discurso € produzida em oposicao ao projeto proposto pelo
vereador, onde a potencialidade turistica aparece como um dos pilares centrais para justificar
que o municipio estava sendo ameacado pelo aumento das pavimentagdes autorizadas,
sobretudo o desenvolvimento do turismo municipal. Isso se explica pelo fato do autor
especificar qual ¢ o projeto de turismo que pensa para o municipio: “atrativos naturais”, o
“diverso, o peculiar o novo”, esses sdo os elementos escolhidos que devem ser preservados e
realgados. Logo, € possivel identificar, na fonte acima, tracos do projeto de turismo que se
almejava construir para a cidade naquela época, com destaque para a exibicao, a producao e o
realce do exatico, justificada pelo argumento de que € isso que os turistas procuram. Assim,
identifica-se um trabalho de construcdo identitaria para a cidade a partir de uma alteridade
consciente. Para 0 grupo em questdo, seu realce exotico provém da sua oposi¢do ao visual
urbano e, nesse contexto, o autor se vale de uma ativacao simbdlica do campanario, simbolo
que ja era querido e consolidado na época, para articular um discurso de defesa de sua posicao:
além de ameacar o turismo, 0 aumento das pavimentacfes pode fazer com que o campanério

desapareca da visdo dos cidadaos.
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Na edicdo do dia 26/11/1986, o jornal O Florense apresentou uma pesquisa de opinido
sobre o projeto, elencando uma lista de argumentos contrarios e favordveis. Os autores das
opinides ndo foram identificados e os dados foram publicados como uma reportagem. Entre 0s

favoraveis ao projeto sdo citados:

- E um atraso para Flores da Cunha a nfo existéncia de prédios maiores.

- Haveria menor custo nas obras.

- Seria melhor investimento. Maiores prédios abrigam, em menor espago,
mais pessoas.

- Aumentaria a oferta de apartamentos (O FLORENSE, 26/nov/1986, Ed. 5,

p. 5).

Entre os contrarios, destaco:

-A cidade n&o deve perder sua caracteristica de cidade organizada. E uma
cidade turistica e bonita.

-Prevalecendo o cimento, Flores da Cunha sé podera tornar-se um bairro de
Caxias do Sul e tudo iré ficando tendencioso como qualquer outra cidade. Devemos
optar pelo visual diferente.

-A cidade é um exemplo de tranquilidade e ndo deve perder essa qualidade.

-A torre, simbolo da comunidade, perdera valor em meio aos prédios,
tornando-se insignificante (O FLORENSE, 26/nov/1986, Ed. 5, p. 5).

Segundo a reportagem, o resultado da pesquisa teria sido de 54% dos entrevistados
contrarios ao projeto e 46% favoraveis. Meu interesse aqui ndo se tratou de investigar a
veracidade representativa desses numeros, mas, em analisar os discursos e representagdes que
0 projeto colocou em circulacédo, sobretudo no que diz respeito as disputas que envolviam o
turismo. Nesse sentido, é possivel detectar a construcdo de um discurso que colocou em
oposicao dois projetos de cidade naquele momento: de um lado, os que buscavam uma maior
urbanizagdo vinculada a uma ideia de “desenvolvimento” e, do outro, os que defendiam a
manuten¢do de um cenario “exotico”, vinculado a ideia de cidade pequena atrelada a um
potencial turistico.

A construcdo de um sentimento de alteridade da cidade em relag&o a visuais urbanos
aparece novamente, dessa vez, apresentando-se em comparacao com a cidade de Caxias do Sul
e defendido, mais uma vez, a partir do alerta de uma ameaca: perder o seu realce exdtico e

caracterizar-se como um bairro da cidade vizinha, por compartilhar de seu visual urbano, e
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correr 0 risco de “tudo ficar tendencioso”. Esse discurso vinculava-se a ideia de que a
urbanizagéo traria uma uniformizacéo cultural, uma perda das identidades e do realce almejado
pelo grupo dos agentes de turismo. Apesar do adjetivo “tendencioso” ser vago e nao termos
condicdes de afirmar ao que ele se refere exatamente, supde-se que pode estar vinculado a um
sentimento de “perda das origens” que, a partir da visdo de uma identidade étnica expressada
pelo grupo defensor do turismo municipal, a cidade vizinha teria passado pela sua forte
urbanizagdo. Nesse discurso, 0 Campanario passar a ser significado também a partir do seu
potencial turistico, passa a ser apropriado como simbolo que compde a exoticidade que se
deseja preservar, realcar, construir.

No dia 24/12/1986, o jornal O Florense noticiou que a Cémara Municipal havia
aprovado o projeto proposto pelo vereador Oscar Francescatto (PP) por 7 votos a 3, permitindo
a construcdo de prédios com até oito andares, 0 que nos indica que 0 projeto contava com
determinada adesdo politica (O FLORENSE, 24/dez/1986, Ed. 7, p. 3). Contudo, no dia
21/01/1987, foi noticiado que o Poder Executivo, na pessoa do Prefeito Municipal Angelo
Araldi do Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB), vetou a medida (O
FLORENSE, 21/jan/1987, Ed. 9, p. 3). Por fim, em reportagem publicada no dia 18/02/1987, o
veto voltou a Camara Municipal, onde precisava de 8 votos (2/3 do total) para ser derrubado,
contudo, devido ao resultado de 6 votos contrérios ao veto e 4 votos favoraveis, o projeto foi
descartado (O FLORENSE, 18/fev/1987, Ed. 11, p. 3). Nesse sentido, é importante destacar a
decisiva atuacdo do Prefeito Municipal no desfecho da disputa, uma vez que Angelo Araldi ja
havia sido detectado nas fontes da pesquisa na reportagem publicada no jornal O Estado de Sao
Paulo, em 1976, juntamente com Eloy Kunz e Raymundo Paviani.

Por outro lado, é interessante perceber que, no ano seguinte, o jornal O Florense noticiou
que “Vereador Francescatto sugere Torre como ponto turistico”, no dia 20 de maio de 1988. De

acordo com a reportagem:

Na Ultima sessdo da Camara de Vereadores, o Presidente Oscar Francescatto sugeriu
em forma de indicacdo ao Executivo Municipal, para que a Secretaria de Turismo
inclua no roteiro turistico do Municipio a Torre da Igreja matriz para visitagdo do
publico.

O vereador justificou que um indice muito baixo de nossa populacdo conhece
a torre internamente e a maioria nem sequer subiu suas escadas. Muitos gostariam de
ver a paisagem belissima de Flores da Cunha, principalmente os turistas que nos
visitam. “E uma boa opgdo, pois em termos de turismo temos pouco a oferecer”,

comenta Francescatto.
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Para que isto ocorra se faz necessario que a Prefeitura entre em contato com a
Par6quia, no sentido de consertar as escadarias que ndo estdo em condiges para tal e
acertar outros detalhes. Assim, este monumento religioso passaria a ser mais uma
atracéo para os florenses que pouco conhecem e para 0s turistas que nos visitam, com
a vantagem de ndo gastarem muito! (O FLORENSE, 20/05/1988, Edic&o n° 46, capa).

Atraveés da reportagem, além de identificar uma ativacao simbdlica do campanario como
um possivel simbolo de turismo do municipio, percebe-se como tanto o prédio em si como o
valor do turismo foram apropriados pelos diferentes lados da disputa politica anterior, referente
ao aumento de andares dos prédios do municipio. Essa tem sido uma caracteristica constante
ao longo da andlise das reportagens do jornal O Florense. Raramente, no plano do discurso,
existem lados que atacam ou se posicionam contra o “desenvolvimento do turismo”, nesse
sentido, mesmo quando existiram dissonancias entre as liderancas do grupo e os partidos
politicos, o valor do turismo costumou atuar como um elemento aglutinador. Além disso, a
noticia também pode ser interpretada, por um lado, como uma estratégia de Oscar Francescatto
de recuar diante da discussao, no intuito de ser nao ser taxado como inimigo do campanario ou
do turismo, e, por outro lado, por parte do jornal O Florense, como uma forma de evidenciar a
vitéria em torno do projeto de manter Flores da Cunha como uma cidade de aparéncia
interiorana e exdtica, considerada como uma potencialidade turistica.

Assim, pouco tempo depois, na data de 11/01/1991, o jornal O Florense publicou uma
reportagem especial sobre o Campanario, onde foram realizadas uma série de ativacdes
simbolicas referentes a obra, vinculadas ao seu uso cotidiano e aos seus valores memoriais e
identitarios, com o objetivo de projeta-la a partir de um uso futuro voltado para o turismo e de

angariar recursos no presente para sua preservagio e restauragio.



121

Figura 17 — Reportagem do jornal O Florense sobre o Campanario de Flores da Cunha.

0 Florense

/™

O relogio de pulso da cidade

TR
Histdrico

A construgdo do Campandrio, ou, Torre, teve ini-
cio no dia 06 de outubro de 1946. No dia 26 de agosto
de 1949 foi colocada a iltima pedra das 11.122 que o
sustentam. Esta ocasido foi comemorada pelos respon-
séveis, operdrios e pedreiros com algumas caixas de
cerveja e 20 dzias de fogos de artificio pagos pelas fa-
milias da comunidade. «

No dia 30 de outubro o Campandrio foi inaugura-
do e abengoado pelo Bispo Dom José Baréa. Estive-
ram presentes muitos sacerdotes das pardéquias vizi-
nhas, entre eles o Vigdrio de Caxias do Sul Ernesto
Brandalise, o Vigdrio de Sdao Marcos Dom Henrique
Compagnoni, Vigdrio de Nova Pddua Antonio Alessi,
Vigério de Antonio Prado Ernesto Manica, além de
muitos sacerdotes, deputados e Valter Jobim, Chefe
da Casa Militar de Porto Alegre representando o Go-
vernador do Estado. O Bispo Dom José Baréa fez um
lindo discurso e o Vigdrio Frei Eugénio agradeceu a
todos os presentes pela colaboragdo e presenga na fes-
ta.

Conforme consta no livro tombo da Igreja Matriz,
que hoje estd guardado na Secretaria Paroquial, ‘“‘Flo-
res da Cunha nunca viu tdo grande multidao’’. Foram
assados 1.400 Kg de carne bovina, 400 galinhas e lei-
toes. Os festeiros foram Amincio Curra e Orsolina
Fontana Curra e o casal Augusto Biazus e Tereza Pon-
tel Biazus.

O vigdrio Frei Eugénio e a Diretoria da Igreja Ma-
triz colocaram uma ldpide de marmore na parede do
C drio com a inte frase: ‘“‘H a0s
construtores desta Torre Srs. Jodo Debastiani, Fausto
Vezzaro, Benjamin Vezzaro, José Marin e Humberto
Menegat. O Prefeito Pedro Rossi e a Cimara de verea-
dores colocaram uma placa em homenagem a Frei Eu-
génio, o idealizador da obra.

O Campandrio foi construido com pedras de basal-
to e possui 55 metros de altura. Ele custou, na época,
Cr$ 369.526,00. O relégio teve um custo de Cr$
69.700,00. Depois de um ano de trabalho a Fébrica
Schuertner, da cidade de Estrela, o deixou pronto. Os
mostradores tém 3 metros de didmetro e s3o ilumina-
dos durante a noite. O martelo que d4 as hores, bate
no sino Pierina, que tem o som da nota Mi e pesa 22

Kg.

O Campandrio abriga em seu interior 5 sinos trazi-
dos por Dom Finotti da Savéia, Franca. Eles chega-
;gml em Flores da Cunha no dia 12 de fevereiro de

11.

O sino Pierina pesa 1.200 Kg e ¢ uma homenagem
a Maria Imaculada e S3o Pedro; o sino Cldudia pesa
600 Kg e tem o som da nota Sol, homenagem a Sdo
Cl4udio e Sio Jodo Bastista; o sino Dom Finotti res-
soa com a nota Si e é uma homenagem a Sdo José e
Santo Agostinho, ele pesa 350 Kg. O quarto sino cha-
ma-se Antonieta ¢ pesa 150 Kg, ¢ uma homenagem a
Santo Antonio de Lisboa. O sino Imaculada ¢ o me-
nor, com 80 Kg em honra a Maria Santissima.

O Engenheiro Responsavel pela constru¢ao do
Campandrio foi Luiz Lessegneur de Farias. O Projetis-
ta foi Vitorino Zoni.

Nosso Cartdo Postal: o Cam-
panario

O Campanirio, ou Torre, esquecido pelas Admi-
nistragdes e corriqueiro aos olhos da populagdo, en-
canta os visitantes, inspira poetas e causa questiona-
mentos.

Afinal, além de ser um ponto de referéncia, presta
seus servicos 2 comunidade: mostra as horas, da reca-
dos através dos altos falantes, dobra seus sinos em
dias de festas e de partida de algum ente querido, cha-
ma para a Missa e... ponto final.

Na verdade foi o primeiro veiculo de comunicagao
que Flores da Cunha possuiu e muita gente ndo sabe
que ele carrega a memoéria dos nossos antepassados
italianos: a fé, o trabalho e a grandeza dos imigrantes.

Muitos j4 ouviram contar que 0 monumento estre-
mece com o badalar dos cinco sinos alojados em seu
interior. E verdade.

Todos podem apreciar no entardecer a passarada

Os reldgios estdo recebendo nova pintura.

brincando ao seu redor. A noite os morcegos o ron-
dam e o pdra-raio instalado na ponta da cruz, ao alto,
protege o centro da cidade em dias de temporal.

Lindo e altivo, ainda acompanhard e povoard a
imaginagdo das criangas de muitas geragdes.

O cartdo de visitas de Flores da Cunha merece res-
peito e atengao.

oz
Hipotese

E um projeto ousado, mas, o que pensa o leitor da
hip6tese de poder subir ao alto do majestoso Campa-
nério e vislumbrar a magnifica paisagem da cidade e
da Praca da Bandeira em formato de célice desenhado
pelos canteiros floridos?

Com certeza, nem metade da populagdo ji conse-
guiu ter acesso ao espetdculo e grande maioria dela de-
seja concretizéd-lo.

Restaura¢ao

Nio é a primeira vez que o Campandrio da Igreja
Matriz recebe melhorias. Os relégios estdo sendo pin-
tados e parte das escadarias internas serao reconstitui-
das, pois sdo de madeira e estdao carcomidas pelo tem-
po.

Segundo Agenor M zzo atual Presidente da
Diretoia Comunitdria da Igreja Nossa Senhora de
Lourdes, no segundo semestre do ano de 1990 foi en-
viado um oficio 4 Préfeitura Municipal pedindo recur-
sos para ajudar na restauragdo. O oficio ndo obteve
sequer resposta, e os gastos para as melhorias estiao
por conta da Comissao.

Para Meneguzzo ‘‘se 0 Campandrio fosse transfor-
mado realmente em ponto turistico, dando acesso a
seu interior, uma estrutura interna teria que ser mon-
tada com maior seguranga j4 que a atual ¢ ristica e
pode prejudicar 0 maquindrio que movimenta o rel6-
gio e os sinos”’. Ele diz, também, que um estudo apro-
fundado sobre o assunto teria que ser f¢ito.

A pintura dos reldgios, que iniciou no dia 07 de ja-
neiro, estd a cargo de Jacir Negri e Pedro Semin, com
a colaboragdo de Justino Semin, Delcir Bordin e Abe-
lardo Negri. (Mirtes Facchin)

FLORES DA CUNHA — SEXTA-FEIRA, 11 DE JANEIRO DE 1991 )

Collor

vird em

Fevereiro
a Caxias &

Collor abrira
Festa da Uva 91

O presidente Fernando Collor de Mello confirmou ,
dia 20 de dezembro, ao receber em audiéncia no Pal4cio do
Planalto a comitiva de Caxias do Sul, que estard presente na
abertura da Festa da Uva 91, em 15 de fevereiro. Num en-
contro descontraido que durou mais de meia hora, Collor
conversou com o presidente da Festa da Uva, Alexandre Wi-
sintainer, sua esposa Henriette, rainha Catiana Rossato,
princesas Joane Schiiler e Flora Magnabosco, prefeito Man-
sueto Serafini Filho, deputado federal Victor Faccioni e o vi-
ce-presidente da Cdmara de Indistria ¢ Comércio de Caxias,
Antonio Azevedo.

Ao receber do presidente Mansueto um oficio do gover-
nador Synval Guazzelli para abrir a Festa da Uva, ¢ outra do
id Al dre Wisintai Collor se surpre-

soei p com o p ial das empi de Caxias.
Impressdo que ele teve ao visitar a Festa da Uva em 1989,
ainda como governador de Alagoas.

““Pretendo retornar a Caxias, cidade pela qual tenho ad-
miragio devido ao trabalho de sua gente e ver de perto a fes-
ta que vocgs irdo realizar”’, disse Collor.

0 deputado Faccioni disse ao presidente que em fevereiro
o processo de saneamento da economia deverd estar chegan-
do ao final e serd uma oportunidade excelente para anunciar
em Caxias, na terra do trabalho, o inicio de um periodo me-
lhor. Collor passou entdo a falar sobre seu plano econdmico
salientando que, como um homem otimista, acredita num re-
sultado favordvel, mas ponderou que nada pode ser feito
sem o sacriffcio de todos.

Afirmou que se trata de um plano de ajuste e que necessi-
ta da colaboragdo da comunidade, com muito trabalho e es-
forco. Collor acrescentou que sua gerago acredita no Brasil
¢ acha que estd no caminho certo com as medidas adotadas.

Ao saber que o ministro da Justica, Jarbas Passarinho,
que estava ao seu lado na audiéncia, foi homenageado em
Caxias do Sul anos atrds, com o troféu do Imigrante, o pre-
sidente prometeu leva-lo junto na abertura da festa; e provo-
cou risos ao fazer uma brincadeira dizendo que o prefeito
Mansueto Serafini Filho ird baixar um decreto proibindo a
matanca de passarinhos em Caxias, como condi¢do para que
ele e o ministro da Justi¢a estejam na abertura da Festa da
Uva.

: Convite aos ministros

Na visita ao Paldcio do Planalto, a comitiva encontrou
vérios ministros que estavam aguardando para falar com o
presidente Collor e aproveitou para formular o convite. En-
tre eles, o ministro da Saide, Alceni Guerra; a ministra da
AcZo Social, Margarida Proc6pio; o ministro da Educacd
Carlos Chiarelli; o ministro da Marinha, ‘Almirante de Es-
quadra Mdrio Cesar Flores; e o ministro da Aerondutica, Te-
nente-brigadeiro do Ar Sécrates da Costa Monteiro; bem co-
mo 0 assessor dmico da Presidéncia da Repiiblica, Celso
Marcos Vieira de Souza.

A primeira audiéncia da manha foi com o ministro da
Agricultura, Antdnio Cabrera. Além de garantir sua presen-
¢a na Festa da Uva, o ministro, atendendo reivindicagZo do
deputado federal Victor Faccioni, feito anteiormente, pro-
meteu vir A regido para realizar possivelmente em Caxias
uma reunido com os vinicultores, em janeiro, para esclarecer
o episédio das empresas cujos nomes foram divulgados co-
mo fraudadores. Outro aspecto que entrard na pauta deste
encontro, serd a destinagdo dos estoques de vinho da CFP

issdo Fi iadora da Produgdo). Ele iou que na
ocasido pretende.ter uma definic3o sobre o preco minimo da
uva.

A tarde a comitiva manteve audiéncias nas embaixadas
do Uruguai, Argentina e Itlia, e esteve na Embratur.

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 11/01/1991, Edicéo n° 118, contracapa).
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Voltando para a questdo da disputa politica acerca da liberagcdo do aumento do nimero
de pavimentos na construcdo de prédios, no mesmo ano, no dia 24/05/1991, o assunto voltou a
ser mencionado nas paginas do jornal O Florense. Através de uma nota intitulada “Todos tém

direito aos raios solares”, Raymundo Paviani, ex-Prefeito Municipal, escreveu que:

Na manha de 12 de abril estava eu tentando desobstruir o boeiro da entrada da minha
residéncia. Ao levantar a cabeca deparei-me com o simpatico jornaleiro que me fez a
entrega do “O Florense”. Embora estando com as méos embarradas, consequéncia do
trabalho, ndo resisti dar ao menos uma olhada nos titulos do jornal, e na pagina 3
estava a noticia, 0s OITO ANDARES, etc. Confesso que fiquei surpreso, achava que
este assunto estivesse morto e sepultado. Peco licenga ao leitor para tentar externar
minha opiniéo, apesar de saber que ndo sou dono da verdade. Talvez a experiéncia do
passado, ligada na defesa dos mais humildes me autoriza a escrever.

[]

N&o sou contra 0s oito ou mais andares, porém deve-se planejar para ndo fazer
sombra aos vizinhos, estudar a estrutura que possui nossa cidade, estacionamento de
carros, 0s condutores dos telefones, cabos ou fios elétricos, tubulagdo existente de
agua potavel e esgoto cloacal. Em nossa cidade o esgoto é pluvial adaptado para
esgoto de sanitérios e a 4gua servida. Por quantos anos poderdo 0s mesmaos suportar?

Tudo isso depende de estudos e de planejamento realizados por técnicos que
definirdo um plano diretor, o qual mostrara o outro lado da face de nossa cidade. Esta
poderd& um dia transformar-se em uma cidade realmente turistica, mas
preferencialmente com seus moradores sentindo-se bem com o sol entrando em suas
moradias (PAVIANI, 24/mai/1991, Ed. 135, p. 2).

A coluna mostra que a disputa em relacdo ao projeto de cidade, detectado no meio da
década de 1980, perdurou por anos e invadiu a década de 1990. Este tipo de fonte serve, por
um lado, para evidenciar que a cidade encontrada no presente, invariavelmente, é fruto do
resultado de suas disputas que, muitas vezes, tendem a ser esquecidas ou silenciadas com o
passar do tempo. Nesse caso, percebemos que, durante a transicdo da década de 1980 para a de
1990, o projeto de elaborar a cidade a partir de uma paisagem que poderia ser ativada
simbolicamente pelo turismo estava sendo defendido perante outras propostas. Nessa dinamica,
o jornal O Florense pode ser descrito como um espaco que, muitas vezes, reuniu esses discursos
e os colocou em circulagéo até os tempos atuais. Atraves do estudo de seu acervo, foi possivel
identificar alguns dos agentes vinculados a esse projeto e detectar a formacao de redes atraves
das quais o turismo local se desenvolveu e as representacbes da cidade passaram a ser
construidas. No caso exemplificado, Raymundo Paviani, detectado como um agente promotor
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do turismo através da criacdo da Fenavindima, em 1967, e na reportagem do Estado de S&o
Pualo, em 1976, dessa vez, aparece assinando uma coluna no jornal de seu filho. Na ocasido, o
ex-prefeito defendia um projeto de cidade turistica, opondo-se a um projeto de urbanizacédo da
cidade, através da construcdo de um argumento baseado no direito de todos os cidaddos terem
acesso aos raios solares e pelo alerta de problemas que a urbaniza¢do poderia causar, como na
area de saneamento bésico, por exemplo.

Ao longo da pesquisa, veremos que outros agentes assinaram textos e posicionamentos
no jornal a respeito do campo turistico e apesar de ndo me guiar por uma investigacao que vise
evidenciar a formacao de redes, busquei identificar esses agentes com o intuito de mostrar que
o0 turismo e a paisagem da cidade sdo produtos de construcdo social e disputas. Diante disso, a
medida que a pesquisa se desenvolveu, foi possivel perceber na leitura e analise das fontes, a
formulacdo de uma espécie de projeto de turismo para 0 municipio, entendido por mim como
um conjunto de ideias almejado por determinado grupo de agentes, 0s quais ndo atendem as
caracteristicas de um grupo fechado ou organizado, mas, na verdade, cujos integrantes variaram
ao longo do tempo e a fronteira do grupo foi estabelecida pela adesdo ao projeto almejado.
Nesse contexto, pode-se identificar o jornal O Florense como um espaco de expressdo, debate
e cobranca de parte desse grupo de agentes, atuando também, ao mesmo tempo, como uma
espécie de agente de enquadramento das identidades e representaces acerca da cidade e de
seus moradores, onde suas representacdes a partir da descendéncia italiana ganharam destaque.

Voltando a questdo do Campanario, recentemente, em outubro de 2019, a Torre foi
tombada como um Patriménio Histérico Municipal. Dessa maneira, transferindo a anélise da
década de 1990 para a década de 2010, é importante pontuar que tratam de contexto distintos.
Nesse momento, o setor de turismo da cidade encontra-se em uma fase de maior consolidacéo,
onde uma diversidade de espacos, publicos e privados, vem recebendo investimentos para

atuarem no ramo. De acordo com reportagem do jornal O Florense:

E por sua singularidade especial e por ser um dos principais simbolos de Flores da
Cunha que o Conselho Municipal da Cultura aprovou, na ultima semana, o
tombamento histérico do campanario da Igreja Matriz Nossa Senhora de Lourdes. No
ano em que complete sete décadas, o gigante de Flores entrara para a lista dos bens
preservados de Flores da Cunha. A partir da aprovacdo do Conselho, o ato sera
encaminhado para decreto do poder executivo. Conforme, a presidente do Conselho
Municipal da Cultura, Lorete Calza Paludo, apés o tombamento sera realizado um
projeto de restauracdo do campanario, que por meio de captacdo de recursos visa

realizar alguma melhorias na torre, como iluminacdo e reforma na area interna. O
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intuito da restauracdo € tornar o campanario um local de visitacdo como um ponto
turistico, onde o visitante possa subir no alto dos seus 55 metros de altura (JORNAL
O FLORENSE, 06/10/2019, Edicéo N°: 1586, p. 13).

Na reportagem acima, percebe-se que a preservacao e restauracdo do Campanario séo
justificadas a partir de sua transformacdo em um ponto turistico, tornando visivel a ativacao
simbdlica da edificacdo por parte desse setor. Pode-se compreender o ato como uma agao
complementar do movimento que defendo aqui que a cidade de Flores da Cunha vem passando
na Ultima década, de fortes investimentos voltados para a transformacao paisagistica, guiados
por mobilizacdes do setor de turismo. Nesse sentido, podemos entender como o projeto de
turismo futuro e a mobilizacdo de recursos se relacionam: o0s investimentos na paisagem s&o
realizados no intuito de desenvolver a potencialidade turistica da cidade e, por outro lado, a
potencialidade turistica é utilizada como discurso para mobilizacao de recursos no presente. No
entanto, é interessante destacar como uma projecao detectada nas décadas de 1980 e 1990, de
ativar simbolicamente o campanario como simbolo turistico e mobilizar recursos para sua
preservacao, concretizou-se na década de 2010, evidenciando um sucesso na permanéncia e
execucdo do projeto de desenvolvimento turistico da cidade.

Nesse sentido, em dezembro de 2021, o Conselho Estadual de Cultura aprovou o projeto
de Restauro e Requalificacdo do Campanario da Igreja Matriz Nossa Senhora de Lourdes, de
Flores da Cunha (JORNAL O FLORENSE, 2021). Em 19 de janeiro de 2022, o jornal O
Florense publicou uma reportagem intitulada de “Um novo olhar para o imponente simbolo
florense”. Nela, o campanario ¢ descrito como “um simbolo que traduz a fé e o trabalho do
povo de Flores da Cunha” e informa que o projeto de restauragéo e requalificacdo da obra foi
aprovado através da Lei de Incentivo a Cultura, permitindo que empresas do municipio
deduzam ICMS (Imposto sobre Circulagdo de Mercadorias e Servigos) pago para investir na
obra (TOSETTO, 14/jan/2022, Edi¢do n° 1698, p. 11). A reportagem também traz o depoimento
de representantes de diferentes entidades vinculadas com a restauracdo, as quais julgo ser
interessante reproduzir aqui para analisar as simbologias e apropriacdes realizadas do

campanario:

De acordo com a presidente da Associacdo do Museu, Lorete Maria Calza Paludo, o
objetivo principal da entidade é a preservacdo do patriménio material e imaterial de
Flores da Cunha. “Quando surgiu a necessidade, como fizemos com o cemitério —
Campo Santo dos Imigrantes — e como fizemos com 0 Museu, nds assumimos também

o Campanario, tendo em vista que é o maior simbolo de Flores da Cunha, nao s6 por
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fé ou por religiosidade, também, mas por todo um trabalho”, informa. “Nds sabemos
que mais de 1400 pessoas trabalharam na construgdo desse Campanario, entao ele é
um trabalho de muitas méaos, ele representa o trabalho, que é um pilar forte da nossa
cultura, e ele representa a fé, que € outro pilar muito forte de nossa cultura, entdo ele
é quase completo. E ndo esquecendo que foi 0 nosso primeiro meio de comunicagéo,
e continua sendo”, completa Lorete, que também ¢é professora.

[-]

Foi um grande desafio. A comunidade toda ajudou. Quem ndo podia ajudar
financeiramente, ajudou com dias de trabalho. Isso foi muito importante. E tudo tem
histérias, os sinos, os relégios. Ele é um monumento, um simbolo de Flores da Cunha
muito forte e ele deve ser preservado”, enfatiza a presidente (TOSETTO, 14/jan/2022,
Edicdo n° 1698, p. 11).

E possivel perceber como as ativacdes simbodlicas da obra, em seu momento de restauro,
remetem para a fé, o trabalho e o espirito comunitério, tracos da identidade étnica construida
pelos italianos e seus descendentes no municipio e que, em determinados momentos, foi sendo
apropriada por um enquadramento da identidade florense, sem necessariamente manter sempre
o rétulo italiano. Diante desse cenério, € importante colocar, mais uma vez, que o contexto das
décadas de 2010 e 2020, quando sdo mobilizados 0s recursos para 0 tombamento e restauracao
da edificacdo, sdo distintos das décadas de 1980 e 1990. Conforme colocado anteriormente, as
décadas de 1980 e 1990 representaram um cenario onde o setor de turismo local buscava um
espaco reconhecido, ainda executando as primeiras modifica¢fes da paisagem guiadas para o
recebimento de turistas. As décadas de 2010 e 2020, por sua vez, até o presente momento da
pesquisa, vem mostrando sinais de ser um contexto onde esse setor ja se encontra em um estado
mais consolidado, apresentando um grande nimero de marcas e modificacdes da paisagem.
Nesse sentido, ao ter sucesso em se apropriar da edificacdo, os agentes de turismo local passam

a ativar simbolicamente o bem de diversas maneiras:

A restauragdo e a requalificagdo do simbolo florense também mostra que a
administracdo publica estd preocupada com a historia. “Estar do lado de fora,
apreciando, olhando, contemplando, sendo impressionada ainda hoje pela construcéo
que foi feita em 1946, é impossivel ignorarmos e ficar alheio da importancia desse
monumento para Flores da Cunha em toda a sua historia cultural. Ele reline muitos
elementos, traz muitas informacdes, muitas referéncias e merece ser preservado,
requalificado, iluminado, vai dar uma aten¢do nova a centralidade”, esclarece a
diretora de cultura do municipio, Nata Francisconi (TOSETTO, 14/jan/2022, Edi¢do
n® 1698, p. 11).
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No depoimento acima, percebemos que a requalificacao da obra também passa a compor
um projeto de qualificacdo visual para o seu entorno, demonstrando que esse também é um
projeto paralelo da administracdo publica nesse contexto. O projeto de revitalizacdo do portico
de entrada, analisado no capitulo anterior, que se estende pela Avenida 25 de Julho pode ser
considerado uma a¢do complementar desse ideal, por isso, sera analisado ao fim desse capitulo.
Essa constatacdo nos leva a refletir acerca da ampla variedade de valores que podem ser
ativados a partir dos patrimdnios histéricos e culturais: memorialisticos, identitarios,

paisagisticos, turisticos, educativos, econdmicos, entre outros. Ainda segundo a reportagem:

Iniciado em 2020, o projeto contempla intervengBes no monumento que
compreendem agdes para correcéo das leses do sistema construtivo em pedra, bem
como dotar o conjunto com equipamentos contemporaneos para as instalagdes
elétricas e luminotécnica, automacédo do reldgio e sinos, nova cruz, acessibilidade ao
pavimento térreo, cobertura e tratamento do entorno imediato.

Além das intervencdes de conservacdo e qualificacdo do Campanério, o projeto
também contempla uma exposicéo a ser realizada no térreo, oficina de fotografia e a
publicacdo de um livro histérico, aces que tem como objetivo valorizar e fomentar o
patriménio cultural de Flores da Cunha.

“Pretendemos iniciar o projeto ainda neste ano e, ao longo de 2022 e 2023, a
populacdo poderd acompanhar a execugdo dessa obra que, sem davida alguma, vai
contribuir sobremaneira para a valorizacéo e preservacdo da cultura local e também
incentivar o turismo cultural”, relata a gestora cultural, Cristina Seibert Schneider.

O valor total do projeto € estimado em R$ 1,8 milhdo, sendo aproximadamente R$
200 mil recursos advindos da prefeitura de Flores da Cunha e R$ 1,6 milhdo
solicitados ao Sistema Pré-Cultura LIC RS (TOSETTO, 14/jan/2022, Edigdo n° 1698,
p. 11).

J& no dia 20 de maio de 2022, o jornal O Florense publicou a reportagem “Langado o
projeto de restauro e requalificagdo do Campanario”. Nela, foi informado que as obras iniciaram
na sexta-feira, dia 20 de maio de 2022, e as empresas Moveis Florense, Hidrover e Mineragéo

Florense foram divulgadas como patrocinadoras da obra'?. Além das empresas envolvidas, é

12 Tratam-se de trés empresas com sedes na cidade de Flores da Cunha. A Moéveis Florense foi fundada em 1953
no préprio municipio e atua no setor moveleiro. A Hidrover Equipamentos Hidraulicos é uma industria
internacional, fundada em 1974, que atua no segmento de cilindros hidraulicos e, em 2015, mudou suas
operacBes no Brasil para a cidade de Flores da Cunha. A Mineracgéo Florense é uma empresa de atuacdo na area
da construcdo civil, fundada em 1992, com sede em Flores da Cunha. Das trés empresas, é importante destacar
que a Florense ja havia contribuido, no mesmo formato, para a restauracdo do bem patrimonial Casaréo dos
Veronese, entre 0s anos de 2015 e 2017. O caso sera mencionado no terceiro capitulo da presente dissertacdo.
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interessante destacar o nome de Cristina Seibert Schneider, que concede depoimento a
reportagem e é identificada como gestora cultural do projeto. Cristina € graduada em Histéria
pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UNISINOS), mestre em Historia pela mesma
universidade, doutora em Planejamento Urbano e Regional pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS), tendo realizado estudos na area na Espanha, e atua profissionalmente
como professora das Escolas de Humanidades, Industria Criativa e Gestdo de Negocios da
UNISINOS. Nesse sentido, a presenca de Cristina indica que esse movimento de modificacao
da paisagem, envolvendo espacos publicos, realizado em Flores da Cunha durante as décadas
de 2010 e 2020 contou com a atuacéo de profissionais qualificados e externos ao municipio,
trazendo para a localidade experiéncias de outros lugares. Contudo, o principal motivo para o
nome de Cristina ter prendido minha atencdo deveu-se ao fato de reconhecer a atuacdo da
profissional em um caso anterior de restauro de um bem patrimonial na cidade. Trata-se da
restauracdo do bem patrimonial Casardo dos Veronese, abordado no dltimo capitulo dessa
dissertagéo, ocorrida entre os anos de 2015 e 2017. Na ocasido, a obra foi realizada de maneira
similar, através do patrocinio de empresas locais via Lei de Incentivo a Cultura, sendo que a
Moveis Florense foi uma das envolvidas. Ou seja, a partir desse ponto da pesquisa, passei a
compreender esse projeto de renovacao paisagistica e urbana que Flores da Cunha protagonizou
na década de 2010, e segue protagonizando durante a década de 2020, como resultado de um
modus operandi bem sucedido, colocado em pratica por agentes de turismo local, que visou
integrar paisagem urbana, patriménio historico e turismo. Por fim, ainda de acordo com a
reportagem, o ato de lancamento da obra de restauracdo do Campanario contou com a assinatura
do contrato, entre 0s proponentes e a empresa responsavel pela sua execucao, e com a presenca
de Beatriz Araujo, secretaria de Cultura do estado do Rio Grande do Sul. Através de um breve
trecho de sua fala, é possivel perceber que o Campanario foi significado como espago de
preservacdo da memdria e como signo vinculado com a cultura italiana, colocada, por sua vez,
como uma dentre varias etnias que compuseram a riqueza e a diversidade do Rio Grande do
Sul:

Em sua fala, Beatriz Araujo enfatizou a relacdo do projeto com a cultura italiana,
presenca forte no municipio em funcdo dos imigrantes que se estabeleceram na regido
e [tiveram] grande influéncia para a construg¢io do Campanario, ha 73 anos. “E uma
alegria poder viabilizar projetos que trazem em sua natureza a preservacdo da fala e
da memédria daquelas pessoas que construiram a cultura, que fizeram o nosso estado

ser rico, diverso, com tantas etnias” (FIORIO, 2022).
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Atualmente, em janeiro de 2023, momento da escrita do presente capitulo, quem passa
pelo centro da cidade consegue presenciar o Campanario em manutencdo. Momentaneamente,
os relogios estdo parados, assim como o badalar dos sinos e os alto-falantes que permanecem
em siléncio. No seu entorno, os tapumes das obras foram ilustrados com obras de arte. A acao
fez parte do projeto “Eu crio por aqui”, langado na semana de comemorag@o do Dia Estadual

do Patrimonio Cultural, comemorado em 17 de agosto.

Figura 18 — Foto do Campanario de Flores da Cunha em obras.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 05 jan 2023.
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Figura 19 — Tapumes ilustrados no entorno do Campanario em obras.
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 05 jan 2023.

Dessa maneira, a trajetéria do Campanario de Flores da Cunha ajuda a entender parte
do processo de construcdo do setor de turismo na cidade. Trata-se de uma obra arquitetonica,
cuja construgdo, no principio, foi significada atraves de tracos de uma identidade local
(religiosidade catdlica, aptiddo ao trabalho e espirito comunitario), os quais se relacionam com
elementos presente na construcdo de uma identidade étnica de descendentes de imigrantes
italianos. Desde a década de 1980, o setor de turismo local, apropriando-se da diversidade de
valores (arquiteténico, historico, identitario) que a edificagdo permite ativar, passou a mobilizar
acles e recursos para sua transformacdo em um atrativo turistico. Essa ativacdo simbolica
perdurou ao longo da década de 1990 e passou a se consolidar através da projecdo de um uso
futuro da edificagé@o para visitas de turistas. Recentemente, no intervalo de 2019 e 2023, essa
projecdo ganhou materialidade quando o Campanério passou por um processo de tombamento
municipal e restauro, inserido em um contexto de revitalizagcdo de um conjunto de espacos
urbanos de Flores da Cunha, caracterizado por estratégias que envolvem um modus operandi
colocado em prética por uma diversidade de agentes de turismo locais. Nesse sentido, a acdo
pode ser entendida como mais um indicio do contexto presente, inaugurado, sobretudo, a partir
das décadas de 2010 e 2020, de intensa transformac&o paisagistica guiadas por interesses do
setor de turismo local.
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2.2 — ldentidade étnica e demarcacdo de fronteiras: Marcas da italianidade e do
catolicismo nos monumentos do entorno da Praca da Bandeira
De volta para o relato da saida de campo, é possivel perceber que, compondo o cenério

do entorno da Pracga da Matriz, outros elementos se mesclam com a Igreja Nossa Senhora de
Lourdes e com o Campanario para desenhar o visual que o visitante pode entrar em contato. Na
presente secdo, busquei analisar, brevemente, oS monumentos que compde O espaco e as
mensagens simbolicas apresentadas por eles aos turistas que, curiosos, em busca de leituras da
cidade, podem se deparar com essas marcas da paisagem, assim como o0s préprios moradores
locais que por la circulam cotidianamente. Assim, foram analisados na presente secdo dois
monumentos: o de Sdo Pedro Apdstolo, construido em 1977, e do Ledo de Sdo Marcos,
construido em 2013, portanto, ambos inseridos em um contexto de positivacao das identidades
étnicas dos descendentes de imigrantes italianos.

Assim, em frente ao Campanario e bem proximo a rua, localizada na esquina da Avenida
25 de Julho com a rua Dr. Montaury, pode-se ver uma grande Estatua de Sdo Pedro Apdstolo.
De acordo com o website da Paréquia Nossa Senhora de Lourdes, a ideia de construir o
monumento surgiu durante a realizagdo da festa de Séo Pedro, em 1975, e foi inaugurado em
1977, com o objetivo de comemorar o Centenario da Colonizacgdo Italiana de Flores da Cunha.
Seus idealizadores foram o prefeito Raymundo Paviani e o arquiteto Angelo Guizzo Neto,
enquanto seus construtores foram Alcides Jose Corso, Beijamin Silvestre, Silvio Oliboni,
Zulmiro Fontana e Guerino Chescon. A obra, realizada pela firma Zambelli Cia Ltda de Caxias
do Sul, foi uma réplica ampliada da ja mencionada imagem de Séo Pedro, que esta no interior
da Igreja Matriz, e seu pedestal foi uma réplica do pedestal de uma imagem de Séo Pedro, do
Vaticano. A estatua foi fabricada em cimento e pé de marmore e pesa aproximadamente duas
toneladas, juntamente com a base ela mede seis metros de altura (PAROQUIA NOSSA
SENHORA DE LOURDES, 2015).
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Figura 20 — Foto da estatua do apdstolo Pedro, préxima ao Campanario de Flores da Cunha.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 05 jan 2023.

Como visto anteriormente, a simbologia da imagem tem vinculo com a fundacdo da
cidade, que teria surgido a partir do povoado de Séo Pedro, sendo assim, houveram esforgcos
para manter o culto do padroeiro desde aquela época até os dias atuais. No dia 09 de maio de
2014, por exemplo, o jornal O Florense noticiou que foram investidos R$ 2,5 mil pela Paroquia
Nossa Senhora de Lourdes para a restauracao da estatua, no intuito de lavar a imagem, consertar
rachaduras e reforcar a pintura, uma vez que a festa de Corpus Christi, muito difundida no
municipio de Flores da Cunha, estava se aproximando (BAGGIO, 09/05/2014, Edicdo N° 1316,
p. 11). Contudo, somada a simbologia de fundacdo do povoado de Sdo Pedro, a estatua pode
ser lida também como um simbolo da religiosidade catélica do municipio, bem como uma
marca da imigracdo italiana. Nesse sentido, para o turista que buscar ler a cidade, a estatua
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reforga esses aspectos da identidade étnica construidos com bastante intensidade na RCI a partir
do ano de 1975.

Ja do outro lado da Avenida, localizada na Praca da Bandeira, proxima a esquina da
Avenida 25 de Julho com a rua John Kennedy, pode ser avistada a estatua de um ledo, no alto

de um grande pedestal.

Figura 21 — Estatua do Ledo Alado de Sdo Marcos na Praca da Bandeira.

Fonte: Acervo psal de Deiner ucian Barili. Reistro eitom 22 dez 2020.
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De acordo com uma reportagem do jornal O Florense, publicada em junho de 2013,
trata-se da imagem do Ledo Alado de S&o Marcos. A estatua foi um presente da regido do
Veéneto, na Italia, e integra o projeto Leoni Nelle Piazze, que visa presentear cidades brasileiras
marcadas pela imigracao italiana. A acéo foi realizada através de uma parceria entre o0 Comitato
Véneto do Rio Grande do Sul (Comvers) e o Circolo Vicentino de Flores da Cunha®®. Na
ocasido, juntamente com Flores da Cunha, outras quatro cidades receberam o monumento,
Antbnio Prado, Santa Tereza, Sobradinho e Ildpolis, das quais todas possuem o acordo de
gemellagio (O FLORENSE, 07/jun/2013, Edicdo n°: 1269, p. 9). Dessa maneira, a construcdo
da estatua esté inserida em um contexto onde a memoria e a identidade étnica dos descendentes
de italianos encontram-se bastante consolidada no municipio, sendo a década de 2010 um
periodo caracterizado pela insercéo e revitalizacao de diversas marcas da paisagem vinculadas
a esse rotulo identitario, bem como um periodo onde foi possivel identificar diversas ativacdes
simbdlicas dessa identidade realizadas pelo setor de turismo local.

De acordo com o site oficial do Comitato Véneto do Rio Grande do Sul (COMVERS):

O projeto Leoni Nelle Piazze (Ledo nas pragas) € uma homenagem a presenca dos
descendentes Venetos no Rio Grande do Sul, e também a valorizacdo das
comunidades italianas e venetas protegidas como patrimdnio histérico, arquitetdnico
e artistico do Brasil e que tem estabelecido o gemellagio com as comunidades venetas
na Italia (COMITATO VENETO DO RIO GRANDE DO SUL, 201X).

Além disso, a lista de critérios de selecdo das cidades escolhidas levou em consideracdo
os seguintes fatores: “Possuir o titulo de patriménio historico da arquitetura veneta e italiana no
Brasil e/ou ja ter estabelecido o pacto de amizade ‘gemellagio’” (COMITATO VENETO DO
RIO GRANDE DO SUL, 201X). Nesse sentido, Flores da Cunha foi escolhida por ser “cidade
irma com Sospirolo na provincia de Belluno e por representar as antigas colonias italianas
fundadas a partir de 1875 ao redor de Caxias do Sul. Denominada no inicio da colonizagdo
como Nova Trento!*” (COMITATO VENETO DO RIO GRANDE DO SUL, 201X).

13 Através da leitura das reportagens mencionadas, foi possivel identificar os seguintes agentes vinculados ao
projeto: Cesar Augusto Prezzi como consultor da Regido Véneta para o Rio Grande do Sul, Alvirio Tonet como
presidente do Comvers, o escultor Enrico Pasquale como autor das estatuas e Daniele Stival como Secretério de
Estado do Véneto para os Fluxos Migratérios. As estatuas foram identificadas como presentes do governo do
Véneto Italiano. De modo geral, o projeto é apresentado como uma a¢do de expansao simbélica do Véneto em
zonas de colonizacédo, onde as cidades mencionadas atenderam aos requisitos para serem contempladas (O
FLORENSE, 07/jun/2013, Edicdo n°: 1269, p. 9) (BAGGIO, 21/jun/2013, Edi¢do n° 1271, p. 6).

14 Como mencionado no capitulo anterior, esse é um exemplo de como a antiga nomenclatura da cidade segue
sendo rememorada e ativada simbolicamente com o objetivo de evidenciar as origens italianas do municipio.
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Em reportagem publicada pelo jornal O Florense, sob a manchete de “Um percurso da
memoria italiana”, no dia 21 de junho de 2013, a acdo foi explicada da seguinte maneira:

Homenagear, lembrar e valorizar. Esses sdo alguns dos objetivos buscados pelo
governo italiano e por entidades ligadas a Italia no Brasil ao trazer para o pais um dos
simbolos mais significativos para imigrantes e moradores da regido do Véneto, no
Norte da Itdlia. O ledo alado, ou Leone di San Marco (Ledo de Sdo Marcos) é
considerado uma representacéo de protecdo, paz e, principalmente, tradigdo cristd. O
projeto Leoni Nelle Piazze (Le&o nas Pragas) vai contemplar Flores da Cunha e outros
quatro municipios da regido, comemorando os 138 anos da imigracdo italiana
(BAGGIO, 21/jun/2013, Edicéo n°: 1271, p. 6).

A presenca do monumento pode ser entendida como mais um indicio do processo de
transformacao paisagistica que a cidade de Flores da Cunha protagonizou a partir da década de
2010, somando-se ao restauro do Casardo dos Veronese (2015-2017), a insercdo do canteiro de
uva e da placa do gemellagio no portico de entrada da cidade (2016), ao tombamento e restauro
do Campanario (2019-2023), entre outros. De modo geral, esses elementos passam a marcar a
paisagem através dos tracos de vinculacdo dos italianos com a fundacdo da cidade e da marca
da religiosidade catdlica em sua cultura. Voltando para a reportagem, a mesma oferece a

seguinte leitura a respeito do monumento:

Um simbolo antigo com testemunhos arqueoldgicos, sobretudo na Asia Menor,
o ledo alado é a marca de um territorio, simbolo de paz e convivéncia civil. Em toda
regido do Véneto — formada por sete provincias italianas — sdo encontrados
monumentos, escudos e simbolos do ledo alado, mesmo antes do século 5 a.C. Acima
de qualquer ideologia ou manifestacdo politica, o ledo passa a ser simbolo de um povo
e sintetiza um percurso histérico de mais de um século (BAGGIO, 21/jun/2013,
Edicdo n°: 1271, p. 6).

Ou seja, além da evocacao da tradigdo cristd e da imigracao italiana, o ledo alado é
evocado como um simbolo de pacificagdo e unido, convivéncia civil, que deve superar qualquer
ideologia ou manifestacdo politica. A frase € curiosa, uma vez que se 0 ledo ndo representasse
nenhuma ideologia, ndo seria necessario o pedido de coloca-lo acima de outras manifestacoes.
De certo modo, é inevitdvel ndo interpretarmos essa simbologia como uma tentativa de
pacificacdo social em torno de uma homogeneizagdo simbolica para a cidade, sob o rétulo da

cristandade e da italianidade. Outro aspecto interessante de se destacar é a forma como a



135

antiguidade do simbolo e suas evidéncias arqueoldgicas sdo evocadas com um tom de
autoridade e legitimagdo para sua instalagcdo, conectando, de certa forma, aqueles tempos
passados e longinquos com a presente realidade estudada.

Também julgo interessante trazer aqui as significacdes fornecidas por agentes
vinculados ao projeto para a reportagem do jornal, no intuito de identificarmos de que maneira
a instalacdo do monumento foi ativada simbolicamente. Cesar Augusto Prezzi, consultor da
Regido Véneta para 0 Rio Grande do Sul, destacou a estatua como uma representacdo dos

imigrantes e seus descendentes, que vivem no exterior:

Estou convicto de que o simbolo da Republica Veneziana é também o simbolo de
milhares de familias e de descendentes no Exterior. Para levar adiante esta inciativa o
percurso foi longo, aproximadamente trés anos de trabalho para estudar, apresentar e
aprovar o projeto junto ao governo do Véneto e aos municipios do Rio Grande do Sul
(BAGGIO, 21/jun/2013, Edigéo n°: 1271, p. 6).

Ja Alvirio Tonet, presidente do Comvers, entendeu a estdtua como um signo que une de

forma representativa os vicentinos com os florenses:

E um simbolo que representa muito bem os vicentinos e o povo daqui. E um momento
bonito para nds e para eles. Foram anos de trabalho, sempre dando prioridade ao
projeto pela sua importéncia, historia e trajetdria. Sinto-me feliz e muito entusiasmado
(BAGGIO, 21/jun/2013, Edigdo n°: 1271, p. 6).

Por sua vez, Everton Scarmin, secretario de Turismo, Inddstria, Comércio e Servigos de
Flores da Cunha, entendeu a estatua como um presente do governo italiano e valorizou a

contribuicdo paisagistica que a mesma pode oferecer para a Praca da Bandeira e seu entorno:

Esta € uma iniciativa muito importante. Com as reformas que a Praca da Bandeira ir&
receber, o ledo serd destaque. Foi um presente do governo italiano e nos sentimos
honrados (BAGGIO, 21/jun/2013, Edigdo n°: 1271, p. 6).

Por ultimo, para além das ativacdes simbolicas realizadas pela reportagem do jornal e
pela leitura das autoridades vinculadas com o projeto, gostaria de analisar as simbologias que
0 proprio monumento oferece a qualquer apreciador da paisagem, seja visitante ou morador

local, que cruzar com ele. Em uma das placas fixadas em seu pedestal, juntamente com a
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assinatura das autoridades envolvidas no projeto, destaca-se a seguinte mensagem, grafada em

ambos o0s idiomas, portugués e italiano:

Foi este monumento erigido para celebrar - Fu questo monumento eretto per celebrare
os fortes lagos histdricos e culturais entre — i forti legami storici e culturali
a cidade de Flores da Cunha-RS, Brasil — tra la citta di Flores da Cunha-RS, Brasile

e a Regido do Véneto, Italia — e la Regione del Veneto, Italia

Em outra das quatro faces do pedestal, é possivel ler uma ampla inscrigédo a respeito da
estatua, disponivel na integra na foto abaixo. Contudo, penso ser interessante destacar aqui

algumas das simbologias oferecidas pelo trecho:

Para assinalar os 138 anos de histdria da imigracéo italiana no Estado, 0 COMVERS
[...] com a colaboragdo de municipios galichos que possuem pactos de amizade com
diversas cidades italianas [...] oferecem a comunidade gatcha esta escultura do Leédo
Alado do Evangelista Marcos que representa a Regido do Véneto — Italia, sendo
também simbolo da antiga Republica de Veneza, conhecida como La Serenissima.

O Ledo Alado é simbolo de majestade, poténcia e justica tem em seu livro a
inscri¢do em latim “PAX TIBI MARCE, EVANGELISTA MEVS” que significa PAZ A
TI MARCOS, EVANGELISTA MEU.

A escultura do Ledo Alado esta posicionada com a sua cabega voltada para a
cidade de Veneza simbolizando a forte relacdo de amizade e vinculo entre 0 povo

brasileiro e o povo italiano.

Em seguida, a inscri¢ao estabelece relagdes simbdlicas entre o material e as proporgdes
utilizadas para a sua composicdo com aspectos da identidade dos italianos e de seus

descendentes:

Sua altura e seus blocos de basalto — pedra tipica da regido de colonizacéo
italiana — representam as dificuldades enfrentadas pelos imigrantes italianos.

A coluna [...] Apresenta sete tambores em concreto que correspondem as sete
provincias vénetas — Belluno, Padova, Rovigo, Treviso, Venezia, Verona e Vicenza.
Séo intercalados por anéis em aco inoxidavel que simbolizam a alianga permanente
entre as cidades do Brasil e da Italia. O concreto — mistura de agua, cimento, pedra e
areia — representa a miscigenacdo de culturas que resulta em algo consistente e
duradouro enquanto que o ago inoxidavel dos anéis e do capitel representa o progresso

tecnolégico alcangado pelos descendentes dos imigrantes italianos.
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Este monumento perpetuara no Brasil, como obra de arte que eleva o simbolo
maximo dos vénetos no mundo, espirito de paz, a convivéncia civil e as tradi¢des

culturais de ambos 0s povos.

Dessa maneira, € possivel interpretar a instalacdo do monumento do Ledo de Sdo Marcos
na Praca da Bandeira de Flores da Cunha, em 2013, através de uma diversidade de significados.
Em primeiro lugar, é possivel inserir a acdo no contexto de transformacdo da paisagem,
vinculada a tracos italianos e catolicos, intensificada a partir da década de 2010. No mesmo
sentido, pode ser interpretada como uma acdo caracteristica do grupo de italianos e seus
descendentes do estado do Rio Grande do Sul, de construir sua identidade étnica a partir das
relagcbes e marcas estabelecidas com a paisagem. Em segundo lugar, sua execucdo pode ser
entendida como um ato de expansdo das possibilidades de vivéncias dos descendentes de
imigrantes italianos, fornecidos por programas de natureza como o gemellagio e o Leone Nelle
Piazze, que visa construir ligagdes geograficas e culturais, bem como redes de intercambio,
entre localidades da regido do Véneto e determinadas zonas onde houve colonizagdo da mesma.
E, por fim, no momento em que a cidade de Flores da Cunha se projeta atraves de tracos de
uma identidade étnica italiana com fins turisticos, a instalacdo do monumento pode ser lida
como um ato que auxilia a construir um estere6tipo de paisagem caracterizada pela cultura

italiana.

2.3 — O Saldo Paroquial Nossa Senhora de Lourdes e as Festividades: A construgdo da
identidade étnica e do turismo através da Festa Nacional da Vindima
Dando continuidade a andlise do entorno da Praca da Bandeira de Flores da Cunha, na

esquina proxima ao Campanario localiza-se o Saldo Paroquial Nossa Senhora de Lourdes,
espaco que, atualmente, abriga e promove uma série de eventos comunitarios. Ao investigar
sua construcao, realizada durante a decada de 1960, descobri que ela esteve vinculada com a
criacdo da Festa Nacional da Vindima (Fenavindima), principal festividade promovida pelo
municipio de Flores da Cunha. Assim, devido a recorréncia de apari¢cdes que a festividade teve
nas fontes da pesquisa até aqui, estando frequentemente relacionada aos espacos estudados,
decidi, nessa etapa da dissertacdo, realizar uma investigacdo a respeito da trajetoria da
festividade. Com isso, meu objetivo foi, por um lado, o de compreender de que maneira a
festividade ajudou a construir o setor de turismo local e, de outro, identificar narrativas e
simbologias elaboradas e colocadas em circulacdo por agentes de turismo da cidade,
estimuladas pela sua realizagéo.
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A festividade, desde a sua criagdo em 1967, foi realizada em intervalos de 3 a 5 anos.
Desde sua segunda edicdo, em 1972, a festividade passou a ser realizada no Parque da Vindima,
posteriormente batizado como Parque da Vindima Eloy Kunz, conforme mencionado no
capitulo anterior. Sendo assim, partindo do pressuposto de que a realizacdo da principal
festividade da cidade seria um momento de elaboracéo de representacdes identitérias locais,
moldadas por agentes de turismo local, no intuito de apresentar uma face da cidade voltada aos
turistas, passei a investigar algumas das narrativas colocadas em circulacdo pelas suas edi¢des.
Para isso, realizei uma pesquisa no acervo do jornal O Florense, por entender o periédico como
um espaco de debate de uma elite politica e cultural da cidade, vinculada a promocao do
turismo. Ao longo da investigacdo, conforme colocado anteriormente, o proprio periédico
demonstrou-se como uma ferramenta promotora do setor de turismo municipal e da identidade
étnica italiana.

Sendo assim, ap6s a anélise dos 5 anos iniciais de publicacdo do jornal (1986 — 1990),
estabeleci como metodologia a pesquisa ao acervo apenas nos anos em que ocorreram a Festa
Nacional da Vindima, analisando o material algumas edicGes anteriores, durante e posteriores
as realizagdes das festividades. O objetivo foi o de conseguir identificar discursos de preparacdo
e expectativa a festividade, seus registros ao longo da execugdo do evento e os balancos
avaliativos feitos apds a sua realizacdo, onde os agentes de turismo local passavam a discutir
0s erros e acertos de cada edicdo. Dessa maneira, € importante colocar que nem todas as edi¢des
puderam ser analisadas, uma vez que a festividade foi criada em 1967 e o jornal foi fundado
apenas em 1986. Da mesma maneira, ap0s identificar, nas fontes analisadas, a divulgacao dos
roteiros turisticos que motivaram a realizacdo da presente dissertagédo, interrompi a pesquisa
regular ao periddico, uma vez que passei a voltar a atencdo para essa nova modalidade turistica
da cidade. Sendo assim, essa investigacdo ao acervo do jornal O Florense ocorreu, de forma
ininterrupta, entre as edi¢Oes publicadas no intervalo de 1986 e 1990 e de forma intercalada,
levando em consideragdo os marcos de realizagdo da Fenavindima, no intervalo entre 1990 e
2007. Diante disso, o resultado da presente secdo se diferencia um pouco das demais por ser
baseada em uma analise cronoldgica das fontes estudadas, fornecendo, como resultado, uma
breve estrutura explicativa a respeito da construcdo do setor de turismo florense durante o
intervalo de 1986 a 2007.

Logo, de acordo com a memoria da festividade, ela foi idealizada pelo prefeito
Raymundo Paviani que desejava trazer visibilidade para os produtos locais da uva e do vinho,
através de um acordo com o Frei Tomaz de Machadinho:
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Numa conversa com o0 vigario da época, Frei Tomaz de Machadinho, em tom de
brincadeira, surgiu a pergunta: “Sai ou ndo sai a Festa da Uva?”’. O Prefeito
Raymundo, entéo, foi até a janela do seu gabinete (a Prefeitura funcionava onde hoje
é 0 Museu Pedro Rossi) e disse: “Olhe do outro lado da rua, tem um monte de pedras
para a construgdo do Saldo Paroquial”. Sugeriu que, se a Paréquia construisse a parte
térrea do saldo e a cobrisse com laje até janeiro de 1967, a Prefeitura organizaria uma
Feira de Uvas. Frei Tomaz respondeu-lhe: “Feito. Vou falar com a Comisséo da Igreja
Matriz e dar inicio as obras para que fiquem prontas até janeiro de 1967” (RECH,

17/jan/2020, Edicdo n°: 1602, p. 7).

Ou seja, segundo a memoria oficial da festividade, inicialmente, ela havia sido planejada
como uma feira para expor as uvas produzidas no municipio e sua realizacdo inicial teria sido
executada através da unido de esforcos entre o poder publico e a Igreja Catélica. Contudo, outro
detalhe que ndo pode ser ignorado é o contexto regional da década de 1960, onde a Festa da
Uva, realizada na cidade vizinha de Caxias do Sul, vinha se consolidando como um evento

relevante a nivel nacional. De acordo com Kieling Junior:

A Festa da Uva de 1965 coincidiu com os 90 anos da imigracédo italiana. Foi
considerado 0 maior evento do género na América do Sul, sendo que o parque de
exposicao da época foi visitado por mais de 350 mil pessoas (ERBES, 2012, p. 115).
As edicbes seguintes passam a ser continuamente marcadas pelas referéncias a
grandeza da Festa. Na edi¢do de 1969, a qual contou com a presenca do presidente
general Arthur da Costa e Silva no encerramento, a capa do Pioneiro de 22 de fevereiro
de 1969 designa-a como “aquela que esta sendo apontada como a maior promogao
do Brasil, excluido, evidentemente, o Carnaval” (KIELING JUNIOR, 2021, p. 160).

Nesse sentido, a semelhanca entre a Festa da Uva e a Festa da Vindima, pode ser
compreendida pelo sucesso obtido pela cidade vizinha de Caxias do Sul em realizar a sua
festividade, obtendo ganhos simbdlicos e de visibilidade nacional. Ao criar uma festa com a
mesma tematica, os agentes de turismo local de Flores da Cunha tinham a projecao de aproveitar
aquela imagem turistica que ja estava construida para a regido através da producdo e consumo
da uva e do vinho. Com o passar das décadas, veremos a seguir, que 0s agentes de turismo local
buscaram aproveitar a realizacdo da festividade para ir construindo um rétulo identitario da
cidade, que foi se alterando de acordo com o contexto de cada época.

No que diz respeito a Fenavindima, uma das primeiras mencdes a festividade foi

encontrada logo no primeiro ano de funcionamento do jornal O Florense. Em reportagem
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publicada no dia 12/11/1986, o jornal O Florense noticiou que “Fenavindima realiza curso de

Guias Turisticos” onde destaca-se 0 seguinte trecho:

Por ocasido da instalacdo do curso, o presidente da VI FENAVINDIMA,
Floriano Molon?®, comentou a sua satisfagdo pela realizagdo do curso, prometendo
apoio e esperando poder recepcionar condignamente os visitantes do evento.

O[s] guias terdo, como parte de sua formacdo, a visita aos locais turisticos
florenses, com a possibilidade de incluir nos roteiros as cantinas e vinhedos do interior
de Flores da Cunha.

H4 expectativa, por parte da Comissdo de Recep¢do, de que as estradas, que
ddo acesso aos pontos turisticos, sejam melhoradas, oferecendo aos visitantes uma
completa visdo das potencialidades turisticas de Flores da Cunha, do trabalho de sua
gente e das tradi¢des mantidas pelos florenses (O FLORENSE, 12/nov/1986, Ed. 4,
p. 14).

O trecho acima permite visualizar uma série de elementos que estavam presentes no
planejamento turistico de 1986 nos meses que precediam a realizacdo da 8% edicdo da
Fenavindima, realizada em 1987. Em primeiro lugar, percebe-se que a realizacao da festividade
motivou a criacdo de um curso para guias de turismo, cujo intuito aparenta ser conscientizar
acerca da visitacdo de determinados espagos considerados “locais turisticos” pelos
idealizadores. Ao fim da reportagem, podemos identificar alguns dos critérios para a selecéo
dos espagos que se desejava mostrar para os turistas: mostrar o “trabalho da gente florense” e
suas “tradi¢des”. Nota-se também o desejo de incluir nesses espacos as cantinas de vinho do
municipio que, naquele momento, ndo costumavam atuar como espagos turisticos, apenas de
producdo industrial. Por fim, é possivel perceber como o turismo é operado como uma estratégia
para reivindicar investimentos publicos na infraestrutura de determinados espacos da cidade,
nesse caso, na construgdo das estradas. E importante mencionar que no contexto de Flores da
Cunha, existiam diversas localidades nos interiores do municipio e a construgdo e pavimentacdo

de estradas era sinénimo de melhores possibilidades de desenvolvimento econémico através do

15 Floriano Molon, mencionado acima, é um conhecido memorialista local. E autor de diversos livros de registro
e resgate da memdria municipal e da imigracdo italiana. Foi presidente de varias edi¢es da Festa Nacional da
Vindima, envolveu-se com inimeras associagdes e entidades locais e ocupou os cargos de Secretario de Turismo
dos municipios de Flores da Cunha e Nova Padua. Sua escrita é marcada pela defesa e promogdo dos costumes
italianos e coloniais, bem como pela defesa do desenvolvimento do setor turistico do municipio. Apesar de estar
envolvido com o turismo do municipio de modo geral, sua atuacéo é fortemente vinculada com o
desenvolvimento turistico do distrito de Otavio Rocha. Assinou a coluna “Porta dos Fundos” no jornal O
Florense durante anos, espaco no qual costumava expor suas ideias e realizar cobrancas aos setores privados,
comunitarios e publicos do municipio. Essa nota é da presente pesquisa e nao faz parte da citagdo da reportagem.
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escoamento da producdo e maior circulacdo de pessoas, nesse sentido, é possivel perceber como
0 turismo era pensado também como uma ferramenta na disputa interna ao acesso desse tipo de
investimento.

Alguns meses ap0s a noticia dos guias, mais proximo ao momento de realizacdo da VI
Fenavindima, em edicdo do dia 04/02/1987, o jornal O Florense anunciou em reportagem

“Fevereiro, Més de Festa da Vindima”:

Nosso municipio precisa preparar-se. E necessario que o povo prestigie e
incentive este acontecimento: ornamentando casas e ruas (quando possivel), limpando
calgadas e terrenos baldios, enfim, se preparando para receber os turistas com aquela
cordialidade caracteristica da origem italiana.

Esse mesmo povo que ja consagrou Flores da Cunha pelo seu folclore, suas
tradigdes, suas raizes e costumes que vém desde a longinqua Italia, temos certeza,
mais uma vez, reafirmara sua posicéo: povo trabalhador que, além de cultivar outros
produtos, dedicou sua especial atencdo as videiras. A uva e o vinho que, desde a
colonizacdo, foram as principais fontes de riqueza da populagéo.

Os florenses terdo, mais uma vez, oportunidade de mostrar aos visitantes sua
lida junto as videiras; os produtos tipicos como o salame, a polenta, 0 queijo e o vinho.
Servir a preciosa uva. Divulgar suas tipicidades que representam a preservacdo da
cultura italiana adquirida, cultivada e incorporada através do convivio familiar e
social, vencendo as transformagdes ocasionadas pelo passar dos tempos e a evolucéo
da sociedade (O FLORENSE, 04/fev/1987, Ed. 10, p. 7).

O texto convocatdrio acima me remeteu a uma série de aspectos colocados por autores
a respeito das expressdes de identidades étnicas. Percebe-se que, poucos dias antes do inicio da
festividade, ocorreu uma movimentagéo por parte dos agentes de turismo de preparacdo para a
recepcdo de turistas. Nesse momento, pode-se identificar o trabalho de enquadramento das
representaces do municipio e de seus moradores, almejado pelos agentes, com o intuito de
selecionar as faces da cidade que se desejava mostrar aos visitantes. Dessa maneira, 0S
moradores sdo convocados a prestigiar a festa, embelezar a cidade e reafirmarem suas posi¢oes
como descendentes de imigrantes italianos. E nesse sentido que Poutignat e Streiff-Fernart

colocam que as identidades étnicas sdo construidas através das relacdes sociais:

[...] a etnicidade ndo se manifesta nas condi¢Ges de isolamento, é, ao contrario, a
intensificacdo das interagGes caracteristicas do mundo moderno e do universo urbano
que torna salientes as identidades étnicas. Logo ndo € a diferenca cultural que esta na

origem da etnicidade, mas a comunicacdo cultural que permite estabelecer fronteiras



142

entre 0s grupos por meio dos simbolos simultaneamente compreensiveis pelos
insiders e pelos outsiders (Schildkrout, 1974) (POUTIGNAT e STREIFF-FENART,
1997, p. 124).

Essa maneira de entender as expressdes de etnicidade dialoga com a visdo de Barth, na
qual os grupos étnicos sdo entendidos a partir do estabelecimento de fronteiras étnicas através
da determinacéo de regras sociais. Nas palavras do autor:

Assim, a persisténcia de grupos étnicos em contato implica ndo apenas critérios e
sinais de identificacdo, mas igualmente uma estruturagdo da interagdo que permite a
persisténcia das diferencas culturais. O traco organizacional que, segundo minha tese,
deve ser encontrado em quaisquer relacBes interétnicas consiste em um conjunto

sistematico de regras dirigindo os contatos interétnicos (BARTH, 1969, p. 196).

Nesse sentido, é possivel detectar no texto preparatdrio quais sao as fronteiras do grupo
de descendentes de imigrantes italianos que, de acordo com o autor, devem ser estabelecidas
no momento de receber os turistas: povo trabalhador, cordial, produtor de uva, vinho, salame,
queijo e polenta que preserva as tradi¢des italianas sobreviventes desde a longinqua Italia, sendo
essa evocacao representada como o ponto de origem comum que integra 0s membros do grupo.
Com isso, outro aspecto interessante de ser destacado diz respeito ao uso estratégico que as

expressdes de etnicidade costumam apresentar:

De acordo com Lyman e Douglass, os tracos étnicos nunca sdo evocados, atribuidos
ou exibidos por acaso, mas manipulados estrategicamente pelos atores, como
elementos de estratagema, no decurso das interagdes sociais, por exemplo, para
exprimir a solidariedade ou a distancia social, ou para as vantagens imediatas que o
ator espera obter pela apresentacdo de uma identidade étnica particular (POUTIGNAT
e STREIFF-FENART, 2011, p. 168).

Logo, percebe-se que, no texto preparatorio para a festividade, o elemento motivador
das expressdes da identidade étnica de descendentes de imigrantes italianos é a promocao do
turismo. Com isso, o autor faz questdo de evidenciar quais os artigos produzidos pelo grupo
que devem ser realgados nesse encontro com os visitantes e, nesse contexto, € possivel perceber
a simbologia especial que os alimentos recebem, sendo entendidos como a fonte que tornou
possivel a prosperidade do grupo e a vitoria das tradi¢cbes sobre o perigo da evolugdo dos

tempos. Naquele momento, houveram mencdes ao queijo, ao salame e a polenta, mas, a uva e
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0 vinho ja vinham sendo construidos como os elementos de destaque, fruto da atencéo especial
dada as videiras pelos imigrantes. Por fim, o texto demonstra como, aos poucos, foi ocorrendo
o trabalho de transformacéo desses elementos que, inicialmente, eram bens que compunham a
sobrevivéncia cotidiana do grupo em produtos e atraces turisticas.

Contudo, esse trabalho de enquadramento das representacfes da cidade para a recepg¢ao
de turistas ficou mais evidente em reportagem publicada apds a realizacdo da festividade. No
dia 18/03/1987, o jornal O Florense publicou um texto intitulado de “A Festa Ficou
Descaracterizada”, onde foi possivel perceber que alguns aspectos da Fenavindima néo

atenderam as expectativas de parte do grupo:

Festa assim ndo deve mais ser feita. Flores da Cunha tem que aprender a
conviver, ou mesmo a descobrir o que ¢ o Turismo. Dizem os entendidos que o
Turismo € a 2% indUstria maior em faturamento, perdendo apenas para os jogos de azar,
prostituicdo e trafico de drogas.

Sendo entdo a 2% maior industria, por que nosso municipio, que tem potencial

e apenas potencial, ndo trata de descobrir como se faz? Gramado e Canela estdo ai, a
poucos quildmetros de distancia, para que possamos aprender.
[...] O principal objetivo proposto como atragdo da Festa era a “volta as origens”,
visto que hoteéis e restaurantes, ou mesmo infra-estrutura, sdo maior é inexistentes
[maior sdo inexistentes]'6. Para tanto, deviamos ter dirigidos as atengGes para este
lado. A Festa da Vindima ndo pode acontecer sé nos pavilh@es. O turista que aqui
chega ndo precisa encontrar hotéis de cinco estrelas, ele apenas quer ver como se
faz vinho, quer conhecer o interior e aprender algumas palavras do nosso dialeto,
guer conviver com nossos agricultores e saber da historia deste povo. Sdo poucas
as exigéncias do turista e estas estdo debaixo do nosso nariz, mas, pelo que parece,
ninguém enxerga.

Por isso a pergunta principal que deve ser feita é esta: vieram 50.000 pessoas
para visitar o parque e, no total, umas 150.000 pessoas no municipio. Mas qual a
impressao que ficou para elas? Quais as recordacfes que estas pessoas terdo daqui, ja
que cantinas ndo puderam visitar, com excecdo de uma empresa de nossa cidade, e o
almogo colonial foi substituido pelo churrasco, que mesmo assim era mal servido?

Deste total, quantas pessoas irdo voltar?

Quem ainda pode reverter um pouco esta situacdo foram os guias turisticos,
que, com formagao especifica no assunto, puderam contribuir para festa e 0 municipio,
mesmo ndo sendo ainda totalmente reconhecidos por aqueles que deveriam ser 0s

maiores interessados em turismo.

6 Em momentos em que se sentiu a necessidade de corrigir determinados erros de digitacdo das fontes, optou-se
por reproduzi-las na integra e acrescentar a provavel intencdo dos autores entre colchetes.
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[-]

Se a comunidade florense ndo se unir mais, ndo tomar consciéncia de sua
capacidade, continuaremos sendo apenas um bairro de Caxias do Sul, tentando imita-
los e sendo, depois, ridicularizados. O Jornal do Comércio fez sérias criticas, dizendo
que a imagem vendida pela propaganda foi uma e o que se encontrava aqui era
diferente.

[-]

Se ndo houve maior colaboragdo do povo e das inddstrias, é sinal que também nao
houve crédito a festa. E disto, tanto a Comissdo Executiva como a propria
Administracdo Publica Municipal devem ser responsabilizados. Um povo, uma massa
segue a vontade de seus lideres, quando estes tém autoridade e inspiram confianca.
Por isso, mais uma vez, voltamos a repetir: “Festa assim ndo deve mais ser feita” (O
FLORENSE, 18/mar/1987, ed. 13, p. 6, grifo presente na fonte).

Através da posicao editorial escrita pelo jornal O Florense, podemos destacar uma série
de leituras que o texto nos permite. Em primeiro lugar, o tom critico da nota nos mostra que o
setor turistico do municipio se encontrava em um momento de elaboracéo, apresentando cisGes
e divergéncias internas. O turismo, naguele momento, é descrito como algo potencial que Flores
da Cunha ainda ndo desenvolveu. Nesse espectro, o texto editorial assume uma posicéo critica
a diversos setores (povo, industrias, comissdo executiva, administracdo publica) e utiliza o
espaco para defender seu posicionamento a respeito do projeto de turismo municipal.

Assim, é possivel detectar a defesa de expressdes de identidades étnicas vinculadas a
uma “evocacdo das origens” dos descendentes de imigrantes italianos. Outro ponto importante
a ser destacado, ¢ o projeto de deslocar os turistas para os interiores da cidade (“A Festa da
Vindima nd3o pode acontecer s6 no pavilhdes”), nesse sentido, as cantinas de vinho sdo
criticadas por ndo participarem da recepcdo dos visitantes, enquanto os guias de turismo,
preparados para essa tarefa como visto na fonte anterior, sdo exaltados (“mesmo nao sendo
ainda totalmente reconhecidos por aqueles que deveriam ser 0s maiores interessados em
turismo”). Nesse desejo de exaltar as origens italianas, outro aspecto criticado é a substituicdo
do almocgo colonial, gastronomia vinculada com a identidade étnica dos descendentes de
italianos, pelo churrasco, prato vinculado com uma identidade galcha. Ou seja, naquele
momento, a identidade galucha comegava a conquistar um espaco representativo dentro da
festividade, contudo, era um espaco que ainda precisava ser disputado para se consolidar.

Ou seja, a leitura que realizo aqui € a de que o editorial do jornal, naquele momento de
construcdo do setor turistico, defendia um dos varios projetos possiveis: o de vincular a cidade

com expressdes de identidade étnicas italianas e coloniais, que remetessem a origem da
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imigracdo italiana na regido, e o de colocar o turista em contato com os interiores da cidade, no
intuito de transformar as praticas cotidianas (“ver como se faz vinho”, “conhecer o interior”,
“aprender algumas palavras do nosso dialeto”, “conviver com nossos agricultores”, “saber da
historia deste povo”) em bens culturais valorizados e comercializados através da atividade
turistica.

Ao longo dessa construgdo, € interessante perceber como a opinido externa tinha um
peso relevante na construcdo interna dessas ideias: a nota cita as cidades de Gramado e Canela
como modelos a serem seguidos; cita criticas feitas pelo Jornal do Comércio, veiculo da capital
Porto Alegre, a festividade; defende que ao ndo exaltar as origens, Flores da Cunha corre o risco
de ser ridicularizada como copia ou bairro de Caxias do Sul, cidade vizinha da qual se
emancipou; e defende que a exaltacdo das origens e o aspecto colonial da festa sdo elementos
que os préprios turistas desejam encontrar ao se deslocarem para Flores da Cunha. Essa
elaboracdo guiada a partir da expectativa e comparacdo com outras regides, é interessante para
percebermos e avaliarmos o peso da expectativa e do contato com os outsiders na construcéo
da identidade étnica e do setor do turismo, bem como para pensar em seus efeitos na construgédo
de um estere6tipo identitario da cidade que atenda as demandas dos turistas.

Em relacdo a discussdo a respeito da temaética da festa, que, segundo a nota, deveria
atender a uma tematica de “volta as origens”, foi possivel identificar uma contradigdo que nao
era exclusiva da Fenavindima, mas, que ja vinha se manifestando desde a década de 1950 na
Festa da Uva, em Caxias do Sul, e que viria a se manifestar com mais intensidade na edicdo de

1991. De acordo com Kieling Junior:

Tal contradicdo deve-se ao fato da Festa da Uva ter se iniciado numa época em que a
vitivinicultura era uma importante atividade econdmica, ponto central de sua
exposi¢do, mas que também abarcou as atividades industriais como forma de uma
“feira da produgdo” local. Organizada pela elite urbana, ainda em suas primeiras
edicdes na década de 1930, o setor industrial da cidade rapidamente suplantou em
importancia a atividade vitivinicultora e tomou o controle da festa como um espaco
de exposicdo majoritariamente industrial e de promogéo de seus simbolos materiais,
remissivos a um sistema de representacdes sobre a italianidade que poderia melhor
posiciona-los frente ao estado e ao Brasil, como ap6s 1950. Ainda dirigida por uma
elite politica e econdmica de caracteristicas urbana e industrial, a Festa da Uva,
enquanto evento culminante de reproducdo e teatralizacdo de narrativas sobre a
sociedade caxiense, conservou um conjunto de valores e simbolos fixos e os repetiu
em consecutivas edi¢8es para manté-los operantes no plano simbélico local, como seu

préprio nome vinculado a uma fruta, garantindo-lhe a legitimidade como principal
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festa local. Se imaginarmos que um observador externo desconhecedor do imaginario
e do universo simbolico da cidade a percebesse em 1991, na condicdo de segundo
maior polo metal mecanico do pais, observasse a condigdo significativamente
marginal que a producgéo vitivinicola possuia no cenario econémico local, com baixo
impacto social e se defrontasse com sua maior e mais esperada celebragdo como uma
Festa da Uva, podemos rapidamente conjecturar que nao veria o menor sentido nisso
(KIELING JUNIOR, 2021, p. 205-206).

Ou seja, a contradi¢do, no caso de Caxias do Sul, deveu-se ao grande espago que as
representacdes urbanas e industriais adquiriram perante uma festividade que originalmente
havia sido pensada como uma “feira de produtos locais” da sociedade caxiense. No caso de
Flores da Cunha, ainda que compartilhasse de um processo de industrializagéo, sobretudo do
ramo moveleiro, a mesma estava longe de adquirir o nivel da cidade vizinha. Contudo, de
acordo com a nota, a critica dirigiu-se, em tom de alerta, para que a Fenavindima ndo buscasse
transformar-se em um espelho da Festa da Uva, com o risco de ser ridicularizadal’. Diante
disso, € possivel identificar a posicdo que o editorial do jornal O Florense assumiu em relacéo
aos rumos do setor de turismo local: o de construir seus atrativos baseados em tracos coloniais,
contrastando-se com a faceta industrial dos vizinhos, e deslocando os turistas para os interiores
do municipio. Ainda sobre esse assunto, na mesma edicéo do jornal, a reportagem intitulada de
“Fim de Festa”, trouxe entrevistas com os proprios organizadores da festividade destacando os
pontos negativos. A 12 princesa da festividade, Gema Smiderle cobrou maior visitagdo as

cantinas:

Faltou uma maior valorizagdo no aspecto de visitagdo das cantinas do municipio, para
que o turista conhecesse realmente esses lugares, além da comida italiana, da cultura
italiana, da participacdo da festa que é do municipio. Maior apoio por parte das
empresas para o turismo de Flores da Cunha (O FLORENSE, 18/mar/1987, Ed. 13, p.
7.

J4 o vice-presidente executivo da festa, José Fante, comentou a respeito do cardapio: “Quanto
a gastronomia: solicitamos uma reunido para que as pessoas que possuiam restaurantes fizessem
refeicOes tipicas italianas, 0 que ndo aconteceu, ndo sei por que motivo”. Enquanto a 2* princesa,

Adriane Muraro, cobrou uma maior valorizacdo dos tragos coloniais:

17 E interessante perceber como o estigma de ser ridicularizado pela sociedade caxiense se mantém nessa
oportunidade, de maneira semelhante as narrativas da histdria do galo e dos trilhos de trem.
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A festa devia ser mais tradicional, mais “colona”, por causa dos nossos produtos; ela
ja esta se tornando um pouco industrial, procurando seguir os passos da Festa da Uva.
Faltou a presenca do nosso colono. Nos desfiles, a apresentacdo foi desorganizada,
faltou “iluminagdo”. O colono foi como que ridicularizado (O FLORENSE,

18/mar/1987, Ed. 13, p. 7).

Nesse material, é possivel identificar outros defensores do projeto de turismo defendido
na fonte editorial. A busca por enquadrar as representacdes identitarias do municipio através de
signos que remetam as “origens italianas” aparece novamente, juntamente com o combate de
tragos associados a outras identidades, como a galcha. Evidencia-se tambeém a disputa por qual
italiano deveria ser apresentado aos visitantes: trata-se do “italiano colono”. Apesar da cobranga
pelo apoio das empresas na realizacdo da festividade ter sido muito forte, a associa¢cdo com uma
imagem industrial foi combatida, retomando o raciocinio de se diferenciar de Caxias do Sul e
da Festa da Uva. A induGstria almejada aqui é a do “cantineiro”, que produz o vinho nos
interiores do municipio em um cenario rural. Assim, é possivel identificar qual era o rétulo que
desejava-se construir para a localidade através da festividade: a de cidade italiana e colonial,
que exibe suas produgdes aos visitantes. No mesmo sentido, ao final da reportagem, o jornal

explicitou sugestfes para a realizagdo das proximas edi¢oes:

*Maior estimulo ao turismo por parte das cantinas, montando uma pequena
recepcao para degustagdo de vinhos. Mostrar as coisas simples que temos, que, para
0 visitante, tornam-se interessantes. S&o investimentos que repercutem diretamente na
imagem da empresa.

*Exploragdo das belezas naturais do municipios estimulando a preservacao
desses lugares.

*Maior valorizagdo dos pratos italianos: o anholini, o tortéi, omelete, massas,
biscoitos, bolos e pées coloniais, o café colonial.

*Maior participa¢do do povo para 0 embelezamento da cidade, colocacéo de
enfeites nas ruas e casas.

*Melhores condic¢Bes das estradas que levam ao interior do municipio e
colocacéo de placas informativas.

*Destacar mais a mdusica italiana, através de maior incentivo e mais
oportunidades aos corais e bandas (O FLORENSE, 18/mar/1987, Ed. 13, p. 7).
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J& na edicdo seguinte, publicada no dia 1° de abril de 1987, foi a vez do presidente

executivo Floriano Molon®® rebater as criticas através de nota enviada ao jornal:

A festa, por ndo ter sido realizada ha 5 anos, estava totalmente morta. A cidade
desmotivada e 0 apoio e a colaboracao, se existiram em edicdes anteriores, nesta festa
foram praticamente nulos. Tudo teve que ser pago e muito bem pago. Os tempos sdo
outros. O tempo do servigco gracioso por amor a terra ou a camiseta “ja era”. O que
faltou? O esforgo para envolver a todos, desde as criangas até os adultos, néo surtiu
efeito. Poucas escolas participaram dos concursos de redacdo, desenho e poesias.
Poucos clubes e comunidades participaram com candidatas ao concurso de rainha.
Poucas comunidades e nenhuma firma participou dos desfiles de carros alegdricos.
Inimeras firmas se negaram a participar da exposicao industrial. Nenhuma entidade
prestadora de servigos se ofereceu para atender a Casa da Col6nia. O que representa
isto? A falta de motivagéo ou de informag&o, ou foi mesmo falta de boavontade?

[]

As pessoas sb se preocupam com elas mesmas: minha casa, meu carro, minhas férias,
minha praia, meu direito. Acdo comunitéria, servi¢o, promocao, isso sdo coisas para
0s outros. E quando os outros também néo assumem?

[-]

Mas turismo que é bom, organizado, com roteiros, comidas tipicas, estradas
sinalizadas, apresentacBes artisticas, artesanato, visita & empresas vinicolas com
degustacéo, visita ao Museu (que fecha ao final de semana!) e outras atracdes mostram
que Flores da Cunha tem ainda um longo caminho a percorrer. E a persistir nesta
omissdo, o caminho de volta é praticamente impossivel. Passamos de um municipio
agricola, com um pequeno lapso de tempo com vocagdo para o turismo, para um
municipio industrial, que destroi as raizes historicas e comunitarias para apenas se
preocupar com o consumir, crescer, passar na frente das empresas concorrentes... A
comunidade, a histdria, a beleza... fica tudo em segundo plano (O FLORENSE,
01/abr/1987, Ed. 14, p. 3).

18 Apesar de néo ter conseguido identificar se Floriano Molon era filiado a uma sigla partidaria, é importante
colocar que 0 mesmo viria a ocupar o cargo de Secretario de Turismo durante o governo do prefeito Heleno
Oliboni, do Partido Democratico Trabalhista (PDT), nos anos de 1997 e 1998, e reassumiu o cargo de Secretario
de Turismo, Industria, Comércio e Servigos no mandato de Ernani Heberle, do PDT, em 2011, demonstrando
afinidade com o partido. Por outro lado, o jornal O Florense havia sido fundado por Alberto Walter Oliveira, que
foi vereador (1982) e viria a ser prefeito (1988) de Flores da Cunha pelo Partido do Movimento Democratico
Brasileiro (PMDB) e por Carlos Raimundo Paviani, que ocuparia o cargo de Secretéario de Turismo e Cultura em
seu mandato (1989-1993). Nesse sentido, o tom rigido das criticas e respostas sobre a festividade pode ter
relacdo com uma rivalidade politica local. Contudo, também é importante colocar que Floriano Molon ocupou
por décadas uma coluna de opinido nas paginas do jornal O Florense. Dessa maneira, assim como colocado
anteriormente, o jornal se caracterizou por privilegiar o debate em torno do desenvolvimento turistico,
fornecendo espago para liderancas de diversas siglas partidarias que buscaram se inserir na tematica.



149

Diante do que foi exposto, é possivel detectar uma série de percepgdes presentes entre
0s agentes do turismo da época. Em primeiro lugar, através da autodefesa de Floriano Molon,
é possivel perceber que existia uma frustracdo em relacdo a adesdao da populacéo local e de
outros setores da cidade na atividade turistica. Com isso, percebe-se que apesar da Fenavindima
ser representada como um forte atrativo de turistas, da-se a entender que havia um desinteresse
por parte dos estabelecimentos locais e uma caréncia de organizacdo turistica no municipio.
Isso demonstra uma assincronia entre a expectativa dos agentes de turismo e o restante da
cidade, no que diz respeito ao desenvolvimento desse setor naquela época, levando a esses
agentes que ocuparam as paginas do jornal a assumirem uma posic¢ao de “militantes/pedagogos
étnicos e turisticos”. Além disso, é possivel perceber que a industrializagdo ¢ apontada pelo
grupo como uma das Vilds desse processo, sendo representada como uma destruidora dos lacos
comunitarios e historicos do municipio. Por fim, é possivel identificar aspectos do projeto de
turismo que estava no horizonte de expectativa do grupo, caracterizado como um turismo “bom,
organizado, com roteiros, comidas tipicas, estradas sinalizadas, apresentacGes artisticas,
artesanato, visita a empresas, vinicolas com degustacao, visita ao Museu”.

A medida que a anélise das fontes do jornal O Florense se aprofundou, foi possivel
realizar a identificacdo de individuos preocupados em corrigir erros e apontar caminhos a
respeito das representacdes identitarias que a cidade deveria assumir em eventos turisticos,
como, por exemplo, nas discussdes e opinides analisadas acima. Ao longo do trabalho, acabei
nomeando esses individuos de “agentes étnicos” ou “agentes de turismo”. Regina Weber, ao
estudar uma diversidade de estudos académicos sobre movimentos étnicos, percebeu que a
presenca dessas “liderangas étnicas” era bastante frequente, apesar de suas nomeagdes serem
diversas. Nesse sentido, a autora buscou construir uma conceituagéo tedrica a respeito dessas
liderancas, aproximando as andlises de casos estudadas a conceituagdes das areas da Historia,

da Antropologia e da Sociologia. De modo geral, Weber concluiu que:

Este conjunto de contribui¢des permitiu delinear os “intelectuais étnicos”
como individuos ou grupos de individuos empenhados em promover o grupo do qual
sdo egressos, empregando energias em acdes regulares, que os tornam um referencial
para seus coletivos ndo tanto por suas posses econdmicas ou poder politico, que
podem até ser expressivos, mas pelo interesse em agregar aqueles a quem dirigem um
discurso de mobilizacdo de modo relativamente continuo. S&o personagens presentes
em entidades associativas ou grupos de mobilizacdo, responsaveis também pela
expressdo verbal da visdo simbodlica que delineia o que se supfe seja 0 conjunto

abrangido por estas representacfes. Movem-se num &mbito de manifestacdes
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culturais, possuindo um nivel de educacdo maior que seus correligionarios ou um
transito maior pelo universo letrado. Mesmo que detenham uma posi¢do incomum em
seu grupo, ndo tém seu poder calcado prioritariamente no poder econémico ou politico
— proprio do “dirigente” —, ndo raro precisando disputar sua lideranga com outros
concorrentes.

Como sujeitos historicos, mesmo que haja individuos notaveis, ndo se pode
desconhecer o elemento coletivo que esta presente no dia a dia das associacdes e nas
redes de trocas intelectuais. Agentes e intelectuais étnicos vao refletir também as
circunstancias do grupo do qual sdo egressos, podendo assumir posicoes
conservadoras, quando o grupo esta se configurando como uma elite local, ou
combativas, quando visam reverter situagdes adversas. Para o estudo da mudanga e da
agéncia sociais, estas Ultimas sdo mais significativas. Em termos de atores sociais, 0s
intelectuais étnicos sdo encontrados entre religiosos, educadores, intelectuais
vinculados a instituicGes de guarda de acervos (“museus ou acervos étnicos”) e a
universidades, lideres de entidades associativas, romancistas, artistas e politicos
(WEBER, 2014, p. 727-728).

Desse modo, tal conceituacdo sera Util para compreender a atuacdo desses individuos
que ilustram as paginas do jornal o Florense, alguns de forma mais constante, outros menos,
bem como ird auxiliar no entendimento do tom adotado e da natureza dos apontamentos
realizados. Na maioria das vezes, tratam-se de liderancas que, seja por interesses individuais ou
coletivos, buscam contribuir com a construcéo de representac@es étnicas vinculadas ao turismo.

Assim, de volta para a analise das fontes, na mesma edi¢do do jornal, foi possivel
encontrar uma reportagem, intitulada de “Guias de Turismo tiveram 6timo desempenho na VI

Fenavindima”, exaltando a atuagao desses profissionais:

Em pouco mais de um més de trabalho, o Grupo de Guias de Turismo procurou
mostrar ao turista, através das grandes agéncias, que 0 municipio possui pontos
turisticos muito bonitos para serem visitados e que aqui é encontrada a comida tipica
italiana, bastante divulgada e apreciada em todos os lugares do pais. Além da natureza
e dos pratos apetitosos, existe o colono puro, que gosta de receber em sua casa € servir
0 queijo, o salame, 0 p&o e o vinho que ele mesmo produz. E isso que demonstra ao
turista a hospitalidade e a simplicidade desse povo e faz com que o turista queira voltar
outras vezes (O FLORENSE, 01/abr/1987, Ed. 14, p. 7).

Atraves dela, é possivel reforcar a valorizagdo de alguns pontos j& detectados
anteriormente e identificar novos tracos do rétulo turistico que se almejava construir. Além das

belezas naturais e da comida tipica italiana, destaca-se na reportagem a mencao do contato com
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0 “colono puro” como uma atrac¢do turistica, descrito como pessoa simples e hospitaleira que
gosta de servir ao turista suas proprias producées: queijo, salame, pao e vinho. Através desse
elemento, é possivel perceber como, naquela época, buscava-se transformar o habitante local
dos interiores do municipio em uma atracdo turistica e suas praticas cotidianas em bens
comercializados pelo turismo. Entre diversas outras estratégias que mencionamos ao longo do
trabalho, naquele momento, a formacéo e atuacéo de guias de turismo para deslocar os visitantes
do centro para os interiores foi uma delas. Juntamente a esse processo, percebe-se o trabalho de
enguadramento de representacGes das identidades étnicas atuando, no intuito de representar o
colono descendente de imigrantes italianos como uma figura simples, hospitaleira e vinculada
a fartura alimentar produzida pelas suas proprias maos.

Nesse sentido, através da leitura desse conjunto de fontes analisadas acima, produzidas
no contexto de realizacdo da VI Fenavindima, ocorrida no ano de 1987, podemos perceber o
peso da festividade no processo de elaboragdo do setor turistico, entendido pelas fontes como
um setor ainda a ser desenvolvido e com potencial para crescimento. Assim, podemos entender
a Fenavindima como um elemento central na propulsdo do setor turistico, bem como um evento
gue mobilizou o grupo de agentes envolvidos a pensar, planejar e construir as representaces
identitarias vinculadas a esse fendmeno e que levou essas questes ao debate publico, através
das paginas do jornal O Florense. Nesse processo, um dos pontos centrais do debate foi a
definicdo da imagem que deveria ser assumida no momento do contato com 0s visitantes, ou
seja, 0 que os turistas deveriam encontrar ao chegar na cidade, tendo sido a evocacgao das origens
e os tragos coloniais e italianos fortemente defendidos pelos agentes envolvidos.

Esse processo pode ser lido a partir das reflexfes colocadas anteriormente a respeito da
producéo de estere6tipos de uma sociedade com base nas demandas produzidas pelo publico
consumidor da atividade turistica. Na abertura do segundo capitulo de sua obra, Antropologia
y patrimonio, Prats apresenta uma citagdo, bastante oportuna para a presente dissertacdo, de

Honorio Velasco para introduzir a tematica das relagdes entre patrimoénio historico e turismo:

El discurso folklérico ha sido y continda siendo un aliado importante del turismo. El
mantenimiento de las tradiciones, la autenticidade de la <<vida tradicional>> de sus
gentes ha sido divulgado por el discurso folklorico y transferido al discurso turistico,
de modo que gracias a él determinados pueblos se han convertido en centros de
peregrinacion con motivo de las fiestas 0 como centros de recepcion de un turismo en
época de vacaciones que hasta pretende instalarse temporalmente alli. La cuestion es
compleja y mereceria un estidio detenido, incluyendo la invencion de tradiciones —

algo, por en parte, nada nuevo en el folklore -. Pero aqui simplesmente pretendo
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apuntar de qué modo el turismo se ha apropriado del folklore hasta llegar a exigir de
un pueblo que no se muestre como es, sino que se muestre segun la imagen que de él
se tiene (VELASCO, 1990 apud PRATS, 1997, p. 39).

Tais colocacgdes sdo relevantes para analisar o processo aqui estudado, uma vez que
detectamos nas fontes analisadas argumentos de como deveriam ser construidas as
representacdes turisticas a partir do desejo do que os forasteiros gostariam de encontrar. A
critica da escolha do churrasco em substituicdo do almoco colonial, € um exemplo para
pensarmos nessa relacdo. A questdo chave é, dentre as escolhas possiveis, qual deve ser
realizada. Nesse sentido, Poutignat e Streiff-Fenart escrevem a respeito do realce presente nas
teorias situacionalistas da etnicidade:

Ela exprime a ideia de que a etnicidade é um modo de identificacdo em meio
a possiveis outros: ela ndo remete a uma esséncia que se possua, mas a um conjunto
de recursos disponiveis para a agdo social. De acordo com as situa¢fes nas quais ele
se localiza e as pessoas com quem interage, um individuo podera assumir uma ou
outra das identidades que Ihes sdo disponiveis, pois o contexto particular no qual ele
se encontra determina as identidades e as fidelidades apropriadas num dado momento
(POUTIGNAT e STREIFF-FENART, 2011, p. 166).

Nesse sentido, através da leitura das fontes, detectamos que, na década de 1987, um dos
caminhos possiveis e almejados por parte do grupo de agentes de turismo, era o de construir
uma identidade simbdlica da cidade de Flores da Cunha como uma cidade colonial, localizada
em meio a belezas naturais, e habitada por descendentes de imigrantes italianos, humildes,
hospitaleiros e produtores de uma fartura alimentar, tipicamente italiana.

No entanto, naquele mesmo ano, uma série de denuncias direcionadas ao setor de
bebidas alcodlicas do municipio entraram em conflito com essa representagdo almejada. De um
lado, houveram acusacdes de fabricacdo de uisques ilegais provenientes do municipio e, por
outro, de fraude na producéo do vinho, devido a adulteracéo e falta de procedéncia dos produtos
locais. O ocorrido foi noticiado no dia 26/07/1987 pelo Jornal Zero Hora, de Porto Alegre, que
apelidou o municipio de “Nova Escocia”. Em reportagem, publicada no dia 29/07/1987, o

Jornal O Florense relata o ocorrido e escreve que:

Nosso municipio ndo deve permitir que este titulo ‘A Nova Escocia’, seja dado apenas
em funcdo de algumas pessoas que estdo enriquecendo com a fabricacdo e venda ilegal

de um produto adulterado. O Enélogo Antonio Salvador e outros ja advertiram que a
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qualidade dos vinhos produzidos em Flores da Cunha tém decrescido anualmente e,
por isso, deveria haver uma tomada de posi¢ao pelos produtores locais. E este caso do
uisque vem enegrar ainda mais a imagem de nossos produtos (O FLORENSE,
29/jul/1987, Ed. 22, p. 12).

O assunto esteve presente em diversas reportagens do jornal O Florense ao longo
daquele ano. No altimo exemplar, publicado na data de 31/12/1987, Carlos Raimundo Paviani

escreveu em sua coluna, intitulada de “Futuro”:

Uma comunidade sem identidade cultural e histdrica é o que se pode esperar de um
municipio que nos primeiros meses do ano de 1987 atrai um grande nimero de turistas
(cerca de 150 mil) para conhecer nossas tradi¢cdes e, meses depois, é surpreendida por
manchetes nos jornais da capital, intitulando nossa comunidade como “A Nova
Escoécia”, onde uisque falsificado ¢ vendido em garrafdes e em caminhdes pipas.
Meses depois, a noticia de que diversas cantinas (que por falta de justica com as
demais, pois s6é uma sofreu as consequéncias) foram autuadas, sob a acusacéo de
adulteragdo na fabricacdo de vinhos, ou mesmo pela falta de procedéncia legal, no
estoque das mesmas.

[-]

Neste contexto, muitos podem se justificar dizendo que a situacdo econdmica propicia
a sonegacdo de impostos. Alids, esta é uma pratica comum e até incentivada por
grande parte dos politicos e autoridades que sdo corruptos, num pais onde a
impunidade é maior do que a justica. Mas uma coisa deve ficar clara: sonegar
impostos ndo é uma préatica tdo condenada pela moral humana como enganar aos
consumidores e a toda uma comunidade que busca fortalecer-se através da divulgacéo
do que produz (PAVIANI, 31/dez/1987, Ed. 33, p. 2).

Atraves do trecho acima, é possivel perceber como as acusag¢fes se chocaram com 0
trabalho de construcéo das representacfes da cidade e de seus moradores, que vinham sendo
almejadas pelo setor de agentes vinculados ao turismo. O ocorrido, noticiado pela imprensa da
capital do estado, representou um grande empecilho para os agentes que buscavam vincular a
imagem do municipio ao descendente de imigrante italiano como produtor rural, trabalhador
honesto, simples e hospitaleiro caloroso, bem como atrapalhava o antigo projeto de inserir as
vinicolas espalhadas pelos interiores do municipio como atrativo turistico.

Diante disso, a saida encontrada passou pela enunciagdo das fronteiras estabelecidas
pelo grupo a partir da separacdo entre trabalhadores honestos, que buscam o fortalecimento

comunitario, em oposicdo a corruptos desonestos, que visam apenas o lucro. Nesse plano do
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discurso, as agdes do segundo grupo, visando o lucro a qualquer custo, representavam uma
ameaca a identidade cultural e histérica do municipio, assim como os defensores da liberacéo
dos prédios com até oito pavimentos representavam a ameaca de apagar a identidade municipal
em nome do “progresso”. A disputa em questdo pode ser vista através do texto publicado pelo
editorial do jornal O Florense, na edi¢do do dia 20/05/1988, intitulado de “Operagdo ‘Nova

Escocia’”:

E importante também verificar que nosso municipio, tanto o poder publico como a
iniciativa privada, tentou por mais de duas décadas construir uma imagem de Flores
da Cunha, relacionada as tradicGes italianas, como regido produtora de uvas, vinhos e
mdveis, como povo simpatico e hospitaleiro, gastando para isso muito esforco,
trabalho, dedicacdo e principalmente dinheiro, promovendo Festas de Vindima,
Festivais de Musica, Festas coloniais, Festival do Queijo e Vinho e outros, para que
em poucos dias, um ndmero inexpressivo de gananciosos que pretendem construir
riquezas através de meios ilicitos e, porqué ndo dizer, imorais e anti-éticos, consiga
de forma arrasadora, descaracterizar nossa terra e nosso trabalho (O FLORENSE,
20/mai/1988, Ed. 43, p. 2).

Esse tipo de disputa demonstra como as construcoes de representacdes identitarias sao
frutos de processos de selecdes, esquecimentos e homogeneizacbes. Através do que foi
colocado até aqui, percebe-se como o desenvolvimento do turismo potencializou esse processo
de producdo de representacdes e divulgacdes identitarias, buscando dar um carater universal ao
que é seletivo, caracteristica natural do processo de construcdo de identidades e representacdes.
Contudo, a partir do momento em que essas representagdes foram colocadas em risco, notou-
se o trabalho do grupo em readequar as fronteiras produtoras da separacdo entre nds/eles,
tratando de se diferenciar do “niimero inexpressivo” que ameacava as representacoes

homogéneas. Nesse jogo da identidade, a possibilidade de reconciliacdo ¢é lancada ao futuro:

O municipio de Flores da Cunha atravessa paginas importantes, porém negras de sua
historia. E preciso que tenhamos consciéncia de que o futuro depende do agora. Quem
sabe ndo poderiamos buscar como solucdo a legalizacdo de pequenas indistrias
clandestinas, para daqui a alguns anos realizarmos um Festival de Uisque vendido em
pipas de 4 ou 5 litros. Quem sabe daqui a 10 ou 15 anos possamos nos orgulhar de
sermos chamados de ‘Nova Escdcia’, assim como aconteceu com a historia do Galo,

que hoje é simbolo de nossa cidade (O FLORENSE, 20/mai/1988, Ed. 43, p. 2).
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Ou seja, através da legalizacdo das industrias existiria a possibilidade de reconciliacéo,
evidenciando esse aspecto como demarcador da fronteira. O titulo de “Nova Escocia” ndo ¢
entendido como um aspecto totalmente negativo, afinal remete as valorizadas simbologias do
trabalho através da producdo de bebidas e da vinculagdo com uma imagem europeia, tracos
semelhantes aos da identidade que se buscava construir atraves da producdo de vinho e aos
vinculos com a Italia. Contudo, para isso, o apelido deveria perder o vinculo com a ilegalidade,
simbolo contrario do trabalho honesto incorporado pelo grupo. Somada a essas questdes, a
habilidade de positivar um simbolo é entendida como uma marca da identidade municipal,
através da rememoragdo da historia do galo. Essas observacbes sdo interessantes para
percebermos como as identidades s&o flutuantes de acordo com as realidades em que séo
expressadas e de que maneira o setor de turismo passou a se apropriar delas.

Assim, diante desse contexto, me encaminhei para o fim da analise das fontes inseridas
na década de 1980. De modo geral, é possivel concluir que esse periodo ficou caracterizado
pela identificacdo de um projeto de turismo, por parte dos agentes que se manifestaram nas
paginas do jornal O Florense, pautado pela busca de construir uma imagem da cidade de Flores
da Cunha associada com a italianidade, com a vida colonial, com a hospitalidade e com a
producdo vitivinicola. Contudo, de acordo com os agentes locais, 0 turismo ainda é ativado
como um projeto futuro a ser alcangado, onde a populagéo local precisa ser conscientizada dessa
potencialidade. As manifestacdes étnicas vinculadas a italianidade, por sua vez, encontram-se
bastante disseminadas no debate publico, provavelmente fruto do marco ainda proximo de
1975, onde vimos que se iniciou um projeto regional de positivacdo e reivindicacdo dessa
identidade. Porém, é possivel perceber que a mesma ja ndo se encontra em um momento de
estabilidade e homogeneidade perante as representacgdes turisticas, sendo possivel identificar
confrontos simbolicos com outras manifestacdes bem sucedidas em encontrar seu espaco na
realizacdo da Fenavindima, como, por exemplo, a identidade gadcha.

Foi perante 0 exposto que se aproximou a realizacdo da VIl Fenavindima, realizada no
ano de 1990, atraves da qual foi possivel perceber que o trabalho do grupo de agentes vinculados
ao setor do turismo continuou com o objetivo de construir as representacdes almejadas. Em
nota publicada na edicéo de 02/02/1990, sob o titulo de “Uma Festa Realmente Popular”, José

Fortunati escreveu que:

Flores da Cunha acelera os preparativos para a Festa Nacional da Vindima.
Trata-se, sem divida, da festa que resgata com maior profundidade os costumes dos

imigrantes italianos. O que temos percebido é que os demais eventos realizados na
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regido da Serra vao, pouco a pouco, perdendo sua identidade e comecam a voltar-se
mais para o lado comercial do que para o resgate de nossos valores e a recuperagéo de
tudo aquilo que nossos antepassados trouxeram de positivo da velha Italia (costumes,
dialeto véneto, cancoes, trajes tipicos, etc.).

Felizmente, mesmo contando com poucos recursos para a realizacdo de sua
maior festa, Flores da Cunha tem mantido acesa a chama dos que ndo abrem mao das
suas raizes. Trata-se de conservar uma tradicdo dentro do desenvolvimento e da
modernidade exigida por todos. Trata-se de um momento de reflexdo sobre a nossa
historia, nossos valores e costumes, ndo uma defesa cega dos nossos antepassados,
mas uma analise critica de nossa historia (FORTUNAT]I, 02/fev/1990, Ed. 85, p. 2).

Dessa maneira, percebemos que na realizagdo da VII Fenavindima, Fortunati parecia
expressar uma crise identitéaria vivida pelo grupo, juntamente a uma escassez de recursos para
a festividade, mostrando-se preocupado em defender a ativacdo de elementos simbolicos
tradicionais remetidos aos costumes dos imigrantes italianos. Na época, José Fortunati era
deputado estadual eleito pelo Partido dos Trabalhadores (PT). O politico nasceu e passou a
infancia e adolescéncia na cidade de Flores da Cunha. Além disso, Fortunati ocupou os cargos
de deputado federal nos mandatos de 1990 a 1994 e de 1994 a 1997, ano em que Se tornou vice-
prefeito da cidade de Porto Alegre, capital do estado do Rio Grande do Sul. Na mesma cidade,
foi eleito vereador em 2000. Tendo ingressado no Partido Democratico Brasileiro (PDT) no ano
de 2002, foi eleito vice-prefeito em 2008 e prefeito de Porto Alegre em 2012. Assim, através
da sua presenca entre as colunas de opinido do jornal, é possivel reforgcar o argumento elencado
anteriormente de que jornal O Florense abria espaco para liderancas de diferentes siglas
partidarias que tivessem interesse em compor o debate pablico a respeito da promoc¢édo do
turismo e da cultura italiana®.

Em relacdo ao tom acanhando da nota, € necessario interpreta-la atraves da comparacao
com a realizacdo da Festa da Uva. Em primeiro lugar, quando Fortunati defende a manutengéo
dos costumes italianos, esta se referindo a adocdo de uma postura diferente da festividade

vizinha, enquadrada na representacao dos “demais eventos realizados na regido da Serra [que]

19 Nesse sentido, pode-se fazer um paralelo entre essa postura adotada pelo jornal O Florense e as a¢des de
empresarios de Caxias do Sul que buscavam ganhos simbolicos para as representagdes identitarias locais na
Festa da Uva, através da proximidade com autoridades politicas, independentemente de seu posicionamento no
espectro politico da época. Como exemplo mais representativo, Kieling Junior menciona o caso de Julio Eberle,
empresario caxiense, que elogiou publicamente Leonel Brizola durante a Campanha da Legalidade, em 1961, e
recepcionou Humberto Castelo Branco em sua casa, em 1965, durante sua visitacdo a Festa da Uva (KIELING
JUNIOR, 2021, p. 393). Concordo com o autor quando ele fala que néo se trata de apontar oportunismos, mas de
entendé-los como pragmatismos em busca de ganhos simbélicos. No caso do jornal O Florense, a leitura
realizada é a de que a sigla partidaria de seus colunistas era menos importante do que o fato de se ter autoridades
politicas interessadas em debater e promover o turismo local e a cultura italiana.
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vao, pouco a pouco, perdendo sua identidade e comecam a voltar mais para o lado comercial”.
Além disso, é necessario compreender o contexto de transicao entre a década de 1980 e a década
de 1990, apontando por Kieling Junior, onde a crise econdémica nacional acabou impactando a
representacdo simbdlica de prosperidade econémica, construida pelos descendentes de

imigrantes italianos da Serra Gaulcha. Segundo o autor:

Na edicdo da Festa da Uva de 1984, quando ja havia transcorrido tempo suficiente de
crise econdmica cujo fim ndo se vislumbrava, surge pela primeira vez a mencéo a uma
ideia-forcga sobre a italianidade que foi pingada e realcada dentro do seu conjunto de
representacdes, e se tornaria recorrente até o inicio do século XXI: a nogdo de que 0s
imigrantes e seus descendentes t€m de “superar adversidades” (KIELING JUNIOR,
2021, p. 199, grifos do autor).

Diante disso, a resposta fornecida pelo jogo de producgéo de representacdes sobre a
italianidade, foi a de construir um discurso de superacdo de adversidades, uma vez que,
anteriormente, haviam sustentado para o grupo étnico uma falsa narrativa de construcao de
prosperidade econémica independente, construida exclusivamente a partir do proprio esforco.

Ainda de acordo com Kieling Junior:

Isto é particularmente perceptivel nesta edicdo do Pioneiro de 18 de fevereiro de 1989,
quando o editorial supracitado na pagina 4 do periddico enaltece o “trabalho de véarias
geracdes que nunca esperaram do governo uma solugédo para suas necessidades”, ao
mesmo passo que em parte da capa estampa foto do protesto de viticultores e que o
“resultado do protesto foi conflito com a BM”. Erbes (2012, p. 181) aponta que o
tumulto se iniciou quando viticultores tentaram jogar uvas podres no chdo préximo
ao palco das autoridades, protestando contra o baixo preco da uva (KIELING
JUNIOR, 2021, p. 202, grifos do autor).

Logo, perante o cenario demonstrado acima, ocorrido no ano anterior a realizagdo da
Fenavindima de 1990, ¢ compreensivel o tom adotado por Fortunati, sugerindo que “mesmo
com poucos recursos’ seja possivel, em Flores da Cunha, “conservar uma tradi¢do dentro do
desenvolvimento e da modernidade exigida por todos” em “um momento de reflexdo sobre a
nossa histdria, nossos valores e costumes, ndo uma defesa cega dos nossos antepassados, mas
uma andlise critica de nossa historia”. Assim, ap0s expressar sua expectativa com a realizacéo

da VII Fenavindima, Fortunati publicou a sua avalia¢do da festa:
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Ainda que o fator climatico tenha tumultuado em parte as festividades, A Fenavindima
terminou demonstrando que possui um enorme potencial na area de turismo, o que
possibilita sacramentar a cidade de Flores da Cunha como simbolo maior da imigracéo
italiana em nosso Estado (FORTUNAT]I, 23/mar/1990, Ed. 88, p. 2).

Nela, é possivel identificar como o setor de turismo florense continua sendo significado

a partir de seu “enorme potencial”. Enquanto isso, por outro lado, a cidade de Flores da Cunha

é representada como o maior simbolo estadual da imigracgdo italiana. Na sequéncia, Fortunati

€screveu que:

O desfile de carros alegdricos, que teve coordenagdo de Angelo Araldi® e a
contribuicdo dos florenses, acabou se tornando o ponto culminante da Festa,
transformando-se numa passarela histérica da maior importancia no resgate de valores
e costumes da colonizagdo italiana.

Conversando com varios amigos de Flores da Cunha, percebi, por parte de
alguns, certo ceticismo quanto a simplicidade dos carros aleg6ricos e a repeticao de
um tema que é explorado desde 1967. Ja tive a oportunidade de afirmar a minha
posicéo a estes amigos e aproveito para dar publicidade ao que penso sobre o assunto.
A Festa Nacional da Vindima tornou-se um evento de carater nacional em funcéo da
sua originalidade e pela manutencdo das raizes histéricas ao contrario de Caxias do
Sul, que em func¢&o do seu desenvolvimento, acabou por implodir com a Festa da Uva,
permanecendo quase que exclusivamente a sua faceta industrial (FORTUNATI,
23/mar/1990, Ed. 88, p. 2).

Pode-se perceber que, frente ao debate que pensava os rumos da festividade e os rotulos

de turismo que a cidade deveria incorporar, Fortunati voltou a se posicionar em defesa de um

projeto de turismo para a cidade caracterizada pela defesa da manutencdo de uma imagem

vinculada a identidade colonial com tragos de simplicidade, enquadramento pensado a partir da

construcdo de uma alteridade em relagéo aos tragos urbanos e industriais da cidade vizinha de

Caxias do Sul. Através da leitura das notas, é possivel identificar o dilema enfrentado pelo setor

de turismo na época a respeito de suas representacdes, opondo simplicidade e tradicdo a

20 E interessante perceber que, nessa edigdo, caracterizada por expressar tragos de simplicidade e “manutengao
de raizes”, de acordo com Fortunati, o desfile de carros alegéricos foi coordenado por Angelo Araldi. Trata-se do
mesmo individuo que forneceu depoimento, junto com Eloy Kunz, naquela reportagem, em 1976, identificada
como a primeira fonte desse trabalho que apresentou manifestacdes acerca de um projeto de turismo florense
baseado na cultura dos descendentes de italianos locais. Além disso, é 0 mesmo prefeito que vetou a medida que
visava aumentar o nimero de pavimentagGes dos prédios florenses, em 1986.
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modernidade, urbanizacdo e industria. Por fim, mais uma vez, percebe-se que a faceta industrial

do “cantineiro” ndo s6 ¢ bem aceita na festividade, como insistentemente requisitada:

Um dos poucos pontos negativos diz respeito a pequena colaboragéo que 0s
cantineiros prestaram a Festa, pois com raras exceges se mantiveram a parte
assumindo ares de expectadores e ndo o de sujeitos construtores da Festa, com era de
se esperar (FORTUNATI, 23/mar/1990, Ed. 88, p. 2).

Dessa maneira, ao longo da edicdo de 1990, as fontes analisadas indicam para a
manutencdo e defesa de um projeto de turismo que tem como objetivo apresentar Flores da
Cunha através de uma identidade italiana, que remete as origens dos primeiros imigrantes e que
se diferencia da italianidade de Caxias do Sul e dos rumos da Festa da Uva, pela manutencao
de suas raizes, que podem ser traduzidas aqui por tragos rurais e coloniais, em oposicao a
urbanizacdo e industrializacao.

Ja em 1995, ano de realizacdo da VIII Fenavindima, foi possivel identificar que o foco
das propagandas da festa esteve em realcar aspectos da identidade local, construindo, dessa
maneira, representacOes da cidade e de seus moradores a partir de tragos exéticos. A impressao
que tive foi de que o objetivo era realcar a identidade local como estratégia para valorizar
simbolicamente os produtos locais, uma vez que, desde os seus primdrdios, a principal
finalidade da festividade era a venda desses produtos. Nos meses que antecederam a realizagédo
da 82 Fenavindima, o jornal O Florense publicou informativos sobre a preparacéo da festa e foi
através de uma dessas edicGes, publicada em 27/01/1995, que identifiquei as primeiras

representacdes sobre a cidade e seus moradores que circularam nas propagandas:

Historia do Galo sera tema central da propaganda da festa.

Com o lema “Esta gente tem historia para contar” os comerciais de Radio,
Televisdo e Jornal da 8% Fenavindima estardo contando a Histéria do Galo. Membros
da comunidade estardo participando do comercial de televisdo, que ird ao ar no
préximo domingo, dia 29, nos intervalos do Fantéstico, na RBS TV de Caxias do Sul.

Cerca de 50 membros de nossa comunidade contardo a Histéria do Galo, em
diferentes Video-Tapes, e em diferentes versoes.

O objetivo do comercial é resgatar a Histéria do Galo, que na década de 60 e
70 teve forte aceitacdo, chegando nosso municipio a ser conhecido como a Terra do
Galo

Concursos e atragdes confirmam a Histéria do Galo
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Para ilustrar o tema central da propaganda da festa, alguns concursos estdo
sendo programados, como o Concurso de Imita¢do de Galo, a fantasia de galo mais
exatica ou original e outros. Espetaculos de magia também estéo sendo acertados pela
coordenacdo da festa (O FLORENSE, 27/jan/1995, Ed. 320, p. 5, grifo do autor)

Nesse sentido, a escolha da histéria do galo como tema central das propagandas
representou a opg¢do por um simbolo exclusivo da identidade municipal, ao contrario da
evocacdao de simbolos da imigragdo italiana, por exemplo, que eram compartilhados com
diversas outras festividades das cidades vizinhas. O responsavel por traz dessa escolha pode ter
sido Carlos Raimundo Paviani que, naquele ano, assumiu como presidente executivo da
Fenavindima. Nesse sentido, quando a chamada da festa justifica a escolha do tema da histéria
do galo devido a forte aceitacdo das décadas de 60 e 70, esta se referindo a projecéo nacional
que a cidade obteve através da venda de bebidas das empresas de Eloy Kunz. Outro elemento
interessante de ser destacado nesse sentido € o de que o portico de entrada da cidade, analisado
no capitulo anterior, foi projetado para ser inaugurado nessa edicao da festividade, trazendo no
seu topo o signo do galo, que permanece até os dias atuais naquele espago. Assim, a insercao
de atividades vinculadas a historia do galo dessa edi¢do esteve inserida em um objetivo de
realcar aspectos exoticos locais. Esse pensamento ficou evidenciado também pela escolha de
artistas locais e regionais para se apresentarem na festividade, que pode ser entendido pelo
historico de Carlos Raimundo Paviani com os Festivais Vindimas da Canc¢do Popular, conforme
mencionado no capitulo anterior, onde ele fez parte do primeiro grupo local a conquistar um
troféu de 1° lugar com a cangdo “A que horas passa o trem?”. Nesse sentido, conforme

informativo publicado na edicdo do dia 03/02/1995:

Até o inicio da préxima semana estara concluida a programacao artistica da
Fenavindima, que neste ano privilegia os artistas locais e regionais. O principal
objetivo & proporcionar aos visitantes um espago de alegria e descontracdo
apresentando espetaculos de danga e musica ligados a cultura italo-riograndense:
Desta forma, pretender [pretendem] os organizadores, ndo exceder o orcamento do
evento com mega-shows que necessariamente nada representam para a cultura local
(O FLORENSE, 03/fev/1995, Ed. 321, p. 9).

Além da prioridade dada a aspectos da identidade municipal, outro elemento que

3

chamou a atengdo foi a expressdo “cultura italo-riograndense”, sugerindo atragdes que
apresentam misturas entre uma identidade galcha e italiana. Essa tendéncia demonstra um novo

contexto, onde outras identidades ganham espaco e divulgacdo ao lado da italiana nos
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momentos de recepcao dos turistas, ao contrario dos anos anteriores onde ocorreram tentativas
de exclusdo de tracos da identidade gatcha em prol da italiana. Diferente do periodo anterior,
que parecia ser propicio e de afirmacdo da identidade étnica italiana, o contexto da década de
1990 parece abrir espaco a novos elementos no jogo do turismo e da identidade. Na edicéo

publicada no dia 17/02/1995, encontrei a seguinte chamada para a festividade:

Do alto dos 55m do Campanario da Igreja Matriz, a cidade vibra.

A um olhar mais distante, a coldnia vibra. E a 82 Fenavindima, em Flores da Cunha,
a mais italiana das cidades brasileiras. Aqui, vocé vai se deliciar com o melhor da
comida tipica e festejar a exuberancia natural de vales, rios, cascatas e parreirais
carregados de uvas, circundando a cidade. Venha para a 82 Fenavindima.

A cidade Ihe espera em festa (O FLORENSE, 17/fev/1995, Ed. 323, p. 8).

Através do anlncio, percebe-se como o turismo se apropria de uma diversidade de
simbolos (0 campanario, a colbnia, a cidade, a natureza, as uvas, a italianidade), historicamente
mais consolidados ja nesse momento, fruto do trabalho do grupo de agentes estudados aqui,
para promover uma mescla identitaria no rétulo de divulgacdo turistica da festividade. Nesse
contexto, a exaltacdo da italianidade, que em outros momentos buscou a homogeneidade, dessa
vez juntou-se a aspectos locais para anunciar Flores da Cunha como “a mais italiana das cidades
brasileiras”. E importante mencionar que, naquele ano, comemorava-se 120 anos de imigracao
italiana no Rio Grande do Sul. Com isso, a 8% Fenavindima colocou em circulacdo uma série de
representacdes da cidade que mesclavam os tracos de italianidade com simbolos locais, no
intuito de realcar o aspecto exoético da paisagem e de seus habitantes.

Além disso, as propagandas e reportagens passaram a representar Flores da Cunha
através de uma dualidade paisagistica que mesclava cidade e col6nia, ambos vibrantes com a
festa. Além da propaganda acima, isso pode ser visto em texto escrito pelo ex-presidente da
Fenavindima, Floriano Molon, que em sua coluna “Porta dos Fundos”, da edi¢ao de 17/02/1995,

evocou a memoria do imigrante italiano como desbravador e icone de progresso:

Fenavindima — O municipio cangalonado? [engalonado] esta pronto para viver o seu
maior espetaculo: FESTA NACIONAL DA VINDIMA, envolvendo a cidade e 0
interior na comemoracgdo dos seus simbolos maiores — a uva e o vinho. Milhares de

visitantes percorrerdo nossas ruas e estradas olhando, observando, perguntando,

2L Em errata publicada em edigdo posterior, o autor corrigiu a palavra para “engalonado”, referindo-se as
propagandas da festividade com foco na historia do galo.
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procurando descobrir, em cada esquina ou curva, paisagens e imagens que lembram
dos valorosos herdis, que aqui chegados ha 120 anos, dominaram a floresta bravia e
construiram uma regido de progresso exemplar (MOLON, 17/fev/1995, Ed. 323, p.
14).

Nesse sentido, através da andlise da reportagem ‘“Visitantes poderdo participar da
colheita” também publicada na edicdo do dia 17/02/1995, ¢ possivel encontrar agdes que,
novamente, visavam a transformacao dos interiores do municipio e dos bens culturais de seus
moradores, representados como descendentes de imigrantes italianos e produtores rurais, em

atrativos turisticos:

E através dos desfiles que o visitante pode ver a cultura dos imigrantes em sua
expressao mais original. Carretas decoradas, utensilios, produtos coloniais e muitas
alegorias sdo levadas as ruas, sempre com o humor escrachado dos descendentes
véneto.

[-]

Quem quiser originalidade acima de tudo poder4 também passar algumas horas em
propriedades do interior de Flores da Cunha. As casas e cantinas de véarios colonos
vao receber grupos de turistas interessados em ter contato direto com a colénia. Os
visitantes poderdo participar da vindima (colheita da uva), acompanhar a elaboracéo
do vinho, degustar bebidas e viver os costumes dos imigrantes, com destaque para a
gastronomia italiana e para o dialeto véneto.

A mesma realidade est4 presente nas pousadas e pequenos hotéis do interior
do municipio. Sem abandonar os tragos da coldnia, mas oferecendo conforto aqueles
que desejam passar mais dias na regido, esses estabelecimentos tém uma estrutura
bem peculiar. O atendimento é feito pelas familias proprietérias das casas; a lida
colonial fica a disposicdo dos hospedes e quase sempre estdo localizados proximos a
vilas ou a pontos turisticos naturais: cascatas, vales e rios (O FLORENSE,
17/fev/1995, Ed. 323, p. 5).

No trecho acima pode ser detectado o processo que me refiro quando utilizo a expresséo
de transformacdo dos bens culturais dos descendentes de imigrantes italianos em atrativos
turisticos. Como visto, esses bens passam a ser propagandeados a partir da “originalidade” das
praticas cotidianas e da vivéncia com a cultura dos imigrantes italianos. Entre os elementos que
compde esse emaranhado de bens podemos detectar a paisagem, o dialeto, a gastronomia, a
arquitetura e os saberes. Logo, no momento da 82 Fenavindima, € possivel perceber que esse

antigo projeto comecava a se desenhar, deixando de ser uma projecao e comecando a se tornar
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uma oferta. Nesse sentido, a partir da metade da década de 1990, foi possivel identificar os
sinais iniciais de uma transicdo do setor turistico de Flores da Cunha, onde detectam-se as
primeiras propagandas concretas de deslocamento dos visitantes para os interiores da cidade,
no intuito de aproxima-los do cotidiano dos descendentes de imigrantes italianos, que passam
a ser representados, eles proprios, como atrativos.

Outro agente que voltou a usar espago no jornal para comentar do assunto, foi o

deputado federal José Fortunati que, em sua coluna, Linha Direta escreveu:

FENAVINDIMA — No préximo dia 18 o turista terd uma bela oportunidade para
conhecer de perto uma das melhores festas de nosso Estado. Existe grande expectativa
do Pais inteiro, em especial de Brasilia, para conhecer a cultural [cultura] italiana no
Rio Grande do Sul.

GALO - Faz grande sucesso a histdria do galo, toda vez que é contada nos circulos
do poder na capital da Republica. Trata-se de uma forma de divulgar a cidade de
Flores da Cunha com um histéria engragada, que mostra a boa fé do imigrante italiano
(FORTUNATI, 17/fev/1995, Ed. 323, p. 12).

Segundo a nota, a mescla identitaria criada para divulgar a festividade na ocasido ganhou
espaco em regides do centro do pais. E interessante perceber como o autor significa a historia
do galo, simbolo de uma identidade municipal, como uma exemplificagdo da “boa fé do
imigrante italiano”, fundindo-a com tragos de uma identidade étnica. Para além disso, através
da fonte, temos um exemplo de como o turismo se apropriou de identidades construidas no
municipio para a transformagéo de atrativos e de como a realizagdo das festividades foi uma
ferramenta importante na construgéo do turismo, na producéo de representacdes e na divulgacéo
simbdlica da cidade.

Ja no momento da 92 Fenavindima, realizada em 1999, as expressfes de italianidade
parecem ter ficado em segundo plano nas propagandas da festividade. Naquele ano, o slogan
oficial era “E tempo de Fenavindima, uma festa com sabor de alegria”. Na reportagem
“Gravados comerciais para TV”, publicada no jornal O Florense em 22/01/1999, é explicado
que “O video apresenta aspectos como a musica, o trabalho da vindima, a beleza da mulher da
regido (representadas pelas soberanas da festa) e a alegria da col6nia — tudo, enfim, que a Festa
Nacional da Vindima oferece aos visitantes” (O FLORENSE, 22/jan/1999, Edigao N° 526, p.

13). Ou seja, 0 aspecto central utilizado como propaganda foi a alegria da colonia, o qual
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podemos associar a representacdo que ja vinha sendo construida do colono hospitaleiro. Além

disso, na mesma reportagem, é publicada a letra do jingle promocional da festividade??:

Flores da Cunha alegria

Abre seus bragos pré ti

Uva e Vinhos, cangdes com carinho

Convidam a serra subir.

Vem! Vem! Vem!

92 Fenavindima se abriu

A culinria entrelaca cultura e ragas

Vem participar. (O FLORENSE, 22/jan/1999, Edi¢éo N° 526, p. 13).

Através dela, é possivel perceber que a busca pela italianidade exacerbada, caracteristica
mais presente nas décadas anteriores, passou a dar espago a um movimento de mescla de
culturas nas representacdes da cidade na década 1990. Em propaganda publicada na capa do
jornal, no dia 29/01/1999, aparece a seguinte chamada: “A Fenavindima apresenta a interacdo
de um povo forte e lutador, capaz de fazer histdria. A participacdo de todos é fundamental para
0 sucesso dessa Festa. Vem Participar!” (O FLORENSE, 29/jan/1999, Edigdo n°® 527, Capa).
Percebe-se que foram utilizadas as representacdes de “povo forte e lutador”, atributos
vinculados, em outras ocasides, a uma identidade dos descendentes de imigrantes italianos,
contudo, nesse caso, sem vinculos diretos com expressdes de italianidade. Ao invés disso, se da
destaque para a expressao “interagdo” que remete ao convivio com outros grupos. Contudo, no
editorial do jornal O Florense, publicado no dia 12/02/1999 e assinado pelo reporter setorista
Giovani Capra sob o titulo de “A nds, uma festa, com sabor de alegria”, o vinculo entre povo

trabalhador e imigracdo italiana € realizado:

Ainda no Parque, na Feira da Inddstria, uma mostra da producéo florense em outros
importantes setores, os de malhas e mdveis, complementa o sentido de um evento que
celebra com alegria, entusiasmo e orgulho o trabalho. O labor que fez da terra ha cento
e tantos anos ocupada pelo imigrante italiano um exemplo de prosperidade (CAPRA,
Giovani, 12/fev/1999, Edicdo N° 529, p. 2).

Além disso, percebe-se que, nessa edi¢do, houve um espaco maior para oS tracos

industriais, combatidos veementemente por agentes de turismo nas edi¢des anteriores em prol

22 De acordo com a fonte, os comerciais da 92 Fenavindima foram gravados pela agéncia de publicidade Positivo
e o autor do jingle foi o maestro Felix Slaviero.
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das representagdes coloniais. Contudo, isso ndo significa que o antigo projeto de insercdo dos
interiores coloniais florenses como atrativos turisticos foi abandonado. Pelo contrério, no dia
12/02/1999 o jornal O Florense noticiou uma novidade através da reportagem “Parreiral Tur é

opcao de lazer para visitantes”:

Proporcionar ao visitante a possibilidade dele mesmo colher a uva para
consumi-la debaixo da videira é a proposta do Parreiral Tur, uma das alternativas de
lazer para os visitantes da 9% Fenavindima. Com saida do Parque da Vindima Eldy
Kunz, o projeto oferece ainda—além da riqueza das paisagens do interior — degustacdo
de produtos coloniais, como péo, queijo, salame e vinho, nos pontos de destino (O
FLORENSE, 12/fev/1999, Edi¢do N° 529, p.13).

A atracdo oferecia ao turista trés opcOes de roteiros, com visitacdes nas localidades de Nova
Roma, Otavio Rocha e Nova Padua, onde alguns produtores rurais receberiam os turistas em
suas propriedades. E interessante perceber que a agio representa um antigo desejo dos agentes
de turismo do municipio, contudo, na reportagem, em nenhum momento, sdo realizadas
menc¢des ou vinculos a imigracdo italiana, como em momentos anteriores. Nessa ocasido, as
experiéncias e produtos sdo anunciados através do rétulo de coloniais. Por fim, em reportagem
publicada no dia 19/03/1999, através da manchete “Encerrada a Festa com Sabor de Alegria”
foi possivel detectar que “Em cinco finais de semana, a programac¢do do evento ofereceu
atracdes para todas as idades e gostos, desde musica nativista e rock galcho até espetaculos
infantis” (O FLORENSE, 19/mar/1999, Edicao N° 534, p. 12).

Ou seja, ao longo da realizacdo da 92 Fenavindima, foi possivel perceber que houve um
aumento na diversidade de expressdes identitarias nas representacdes da cidade utilizadas em
propagandas e nas atraces do evento. E importante mencionar que a festividade foi presidida
por Floriano Molon, autor de muitas fontes aqui analisadas engajadas na promog¢do da
italianidade e do turismo. N&o se tratou de retirar ou excluir as expressoes de italianidade da
festividade, que estiveram presentes nas atracdes e no desfile alegdrico, contudo, se nas edic¢oes
anteriores a italianidade ocupava uma posicdo central (por vezes, almejando uma
homogeneidade) das representagdes vinculadas a festa, nessa edi¢éo foi possivel perceber um
consideravel alargamento das fronteiras nesses aspectos. Outro fator que pode ser detectado foi
a presenca de shows vinculados a identidade gaicha e uma maior inclusdo do setor industrial,
elemento fortemente combatido em edigOes anteriores que buscavam exaltar os tragos coloniais
e italianos da cidade. E através desse tipo de avaliagdo que percebemos como a italianidade

pode ser entendida como uma linguagem simbdlica utilizada a partir de determinados objetivos,
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que pode ser exagerada em alguns momentos e omitida em outros, de acordo com as estratégias
de seus agentes e com os contextos envolvidos. Dessa maneira, de modo geral, € possivel dizer
que as fontes estudadas na década de 1990 apontaram para um significativo alargamento das
fronteiras identitarias vinculadas com a festividade, com destaque para a promocéao de simbolos
exclusivos da identidade municipal e da identidade galcha.

Na realizagdo da 10% Fenavindima, a mescla entre atragOes vinculadas as identidades
gauchas e italianas se manteve. No dia 24/01/2003, o jornal O Florense noticiou que “Shows

tradicionalistas sdo destaque da programacao”:

A 102 Fenavindima terd a participacao de artistas locais e também de renome
estadual, com destaque para a musica tradicionalista galcha. Sempre aos finais de
semana, 0 evento também ressaltard a cultural [cultura] da imigracdo, em
apresentacBes de corais tipicos e performances de intérpretes com repertdrio
exclusivamente italiano (O FLORENSE, 24/jan/2003, Edicéo N° 733, p. 2).

A tematica central da festividade foi a valorizacdo do trabalho, representada através do
ato da vindima. A edicdo do jornal O Florense, publicada no dia 21/02/2003, reproduziu 0s
discursos de abertura da festividade proferidos pelo governador do Estado Germano Rigotto do
PMDB, pelo prefeito municipal Heleno Oliboni do PDT e pelo presidente da 10? Fenavindima
Floriano Molon. Gostaria de destacar aqui as palavras de Molon que optou por evocar o passado
da imigracéo italiana e destacar o processo de positivacdo de identidade protagonizado pelo

municipio nos ultimos anos, através do trabalho:

Estamos hoje inaugurando a ‘vindima festa’, mas também a ‘vindima do
trabalho’. E ao inaugurarmos a ‘vindima do trabalho’, que completa 36 anos,
queremos prestar homenagem a imigracéo italiana chegada ha 126 anos em Flores da
Cunha. Queremos com esta festa homenagear os imigrantes colonizadores e aqueles
que ao longo de cinco geracdes souberam preservar aquelas virtudes trazidas da Italia,
especialmente, a fé e 0 amor ao trabalho. Nesta festa, Flores da Cunha se mostra por
inteiro nesta parte da vindima. Uma Flores da Cunha ha 36 anos atras humilhada,
escondida, meio que desconfiando daquele seu titulo de Terra do Galo, vitima de
gozacdes. Hoje a Flores da Cunha é outra, orgulhosa, ostentando nimeros expressivos
da economia vitivinicola do Brasil e por isso orgulhosos também nds que nos coube
a honra de organizar esta festa. Bem vindos a Flores da Cunha. Encontrardo aqui em
pouco mais de um més toda a alegria do povo desta cidade, mas também uma amostra
do trabalho que vém das colbnias, que vém das fabricas, das pequenas oficinas, dos
artesdos (O FLORENSE, Flores da Cunha, 21/fev/2003, Edigdo N° 737, p. 7).
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Destaca-se no discurso a evocagdo de uma memdria da imigracéo italiana que valoriza
o trabalho dos imigrantes e de seus descendentes. Da mesma forma, evoca-se que o trabalho
permitiu aos moradores locais superarem o estigma da historia do galo para ostentarem o
simbolo através da sua produtividade econdmica. Nesse sentido, percebe-se que, ao final do
trecho, o trabalho da col6nia, fortemente defendido como representagdo central da festa no
passado, passa a dividir espaco com o trabalho das “fabricas, das pequenas oficinas e dos
artesdos”. Nesse sentido, destaca-se como a cidade foi remodelando os tragcos da face que
escolhia para mostrar nas ocasifes da festividade, transitando suas escolhas entre tracos
italianos, florenses, gatchos, coloniais e industriais, misturando-os de acordo com as estratégias
dos agentes de turismo e com o0s contextos envolvidos, e diversificando suas ativacoes
simbolicas para isso. Ao final da festividade, em entrevista fornecida ao jornal O Florense em
21/03/2003, Floriano Molon descreveu o evento como “Uma festa positiva, mas que ficou
ofuscada” e disse que essa seria a ultima festividade presidida por ele (CAPRA, 21/mar/2003,
Edicdo N° 741, p. 4).

A leitura realizada é de que, a medida em que a cidade foi se industrializando e essa
atividade passou a conquistar determinada prosperidade econdmica, as representacfes da
cidade feitas por esse grupo de agentes de turismo que, no passado, giravam em torno de
esséncias italianas e coloniais foram sendo alargadas e cedendo espago para novas
representacdes. O ponto de contato entre essas diferentes identidades passou a ser a
prosperidade econémica advinda da aptiddo ao trabalho, representado como um legado dos
imigrantes italianos aos moradores da cidade, de modo geral. Dessa maneira, 0 grupo passou a
construir uma memodria teleologica, ligando o esforgo dos primeiros imigrantes italianos a
prosperidade econémica do presente, passando por outras adversidades superadas ao meio do
caminho, como a historia do galo, por exemplo, através do esforgo, do trabalho, da fé, da alegria
e do bom humor. Esse sentimento pode ser entendido através do texto “E tempo de vindimar”,
publicado por Maria de Lurdes Rech na coluna Cotidiano do Jornal O Florense, em 16/02/2007,

data proxima a realizacdo da 112 Fenavindima:

Os imigrantes italianos deram origem a nossa rica tradicdo cultural. Sua
histéria esta registrada nos habitos e costumes da cidade. Por isso, Somos um povo
que tem meméria e motivos para comemorar.

Desde a vinda dos primeiros colonos aos altos montes da serra, que sairam do
porto de Génova e, ao chegar, fundaram os povoados de Sao Pedro e Sdo José que,

depois se tornaria a Vila de Nova Trento, temos historia pra contar. Ndo somente
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desses antepassados camponeses que atravessaram o mar, enfrentaram dificuldades,
plantaram os primeiros alicerces e videiras que deram frutos para o crescimento da
auto-estima e do poder econdmico, mas de terra com gente que também ¢ artista,
poeta, pintor, professor, piso de fabrica, agricultor, funcionario publico,
empreendedor e ajuda a construir nosso acervo.

As comunidades do interior sdo dignas de causar admiracdo pela beleza e
abundancia na produtividade das terras, que um dia foram fecundadas pelas méaos
calejadas dos nossos tetravos, com auxilio das enxadas.

Através da coloragdo das uvas nossos imigrantes ndo tingiram somente as
mé&os, mas tambeém pintalgaram o coracéao de tinto, acreditando que iriam concretizar
0s sonhos que, um dia visualizaram através da terra multicor, hoje chamada Flores da
Cunha. Terra onde o povo é feliz por saber acreditar. Acreditar na vida, nas suas
potencialidades, na forca do trabalho, nas riquezas naturais e nas cores da sua
bandeira.

Em cada amanhecer, diante da imponéncia do cantar do galo, o povo desperta
para alegria de viver e prosperar, nessa cidade plena de qualidades e cenério
interiorano com paisagens marcadas por parreirais.

Um dia eles chegaram e souberam deixar o seu legado. Com sangue italiano
nas veias e o verde brotar das videiras espalharam a semente das uvas que hoje ddo
origem aos vinhos. Por isso agora é hora de brindar, dias de comemorar, momentos
de compartilhar e partilhar por todo o esforco e sucesso alcangado e pela producéo
dos quase cem milhdes de litros de vinho ao ano, saboreado por etnias de outros
confins, o que nos torna conhecidos nacionalmente.

Populagdo, parreirais, uva e vinho. E tempo de vindimar e cima [acima] de
tudo, demonstrar o espirito de coletividade para comprovar que nés, florescunhenses,
também sabemos fazer a festa (RECH, 16/fev/2007, Edicdo N° 944, p. 7).

Dessa maneira, percebe-se como a realizacdo da festividade construiu e descontruiu
representacdes acerca da cidade e dos seus moradores, das quais, podemos identificar tracos
que obtiveram maior sucesso em se estabelecer como oficiais ao longo do tempo, enquanto
outros passaram a ser esquecidos ou substituidos. Diante disso, é possivel perceber que algumas
das representacfes circulantes em 2007 remetem a década de 1980, quando os agentes do
turismo étnico do municipio buscavam conquistar seu espago com mais intensidade no processo
de enquadramento das representacdes. Da mesma forma que, por outro lado, algumas fronteiras
representativas foram alargadas, como é o caso da identidade galcha e industrial.

Essa leitura me remeteu as colocagdes de Oliveira quando defende que é da natureza
das expressoes identitarias apresentarem um teor de ambiguidade, permitindo aos agentes

manipular diversas identidades ao longo de suas trajetorias e expressa-las de acordo com seus
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interesses, mas, também de acordo com as possibilidades impostas pelas conjunturas. De acordo
com o autor, “nesse sentido, vale considerar, no que diz respeito ao processo identitario que se
trata de um espaco marcado pela ambiguidade das identidades — um espaco que, por sua propria
natureza, abre-se a manipulacido pelas etnias e nacionalidades em conjunc¢do” (OLIVEIRA,
2000, p. 17). Essa constatacdo pode nos ajudar a entender porque, em determinados momentos,
as expressoes identitarias do grupo aqui estudado diversificaram suas expressdes, com o passar
do tempo, revezando-se entre expressoes italianas acentuadas e ocultamentos desse traco, em
expressGes vinculadas a regionalismos florenses, em combates e pazes com a identidade
galcha, em distanciamentos e aproximacdes entre as identidades coloniais e industriais e assim
por diante.

Na mesma época da publicacdo do texto de Rech, analisado acima, préxima a realizacéo
da 112 Fenavindima em 2007, um material de divulgacdo em especifico despertou a minha
atencdo. Em uma pagina da edigdo de 23 de fevereiro de 2007, acima de uma grande propaganda
da festividade, foram divulgadas sugestfes de passeios turisticos a serem realizados pelo
municipio, onde é possivel identificar uma presenca relevante dos interiores do municipio e de
vinicolas. Entre elas, destocou-se também a presenca de dois roteiros turisticos, 0 Caminhos da

Coldnia e a Rota dos Vinhos dos Altos Montes.
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Figura 22 - Divulgacéo de atrativos turisticos durante a 112 Fenavindima retirada do jornal O
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A divulgacdo desses atrativos, juntamente com o maior evento turistico da cidade,
apontou para inauguracdo de uma nova modalidade de turismo que vinha buscando espago em
Flores da Cunha: a criacdo de rotas pelos interiores do municipio. Apesar de compartilhar
aspectos semelhantes com a Fenavindima, sobretudo o objetivo de comercializar produtos
locais, a nova modalidade dos roteiros se diferenciava das festividades pela possibilidade de
receber um fluxo continuo de turistas ao longo de todo o ano. Assim, a partir do momento que
identifiquei a presenca dos roteiros turisticos nas fontes pesquisadas, interrompi a investigacdo
periddica ao acervo do jornal O Florense sobre a Fenavindima e passei a investigar a respeito
da constituicdo dessas novas inciativas, uma vez que se tratavam do fendmeno que,
originalmente, deu inicio a presente dissertagdo. Dessa maneira, voltarei minha atencdo aos
roteiros turisticos no ultimo capitulo dessa pesquisa, onde foram elencados como objetos
centrais de estudo.

Logo, ao final da presente etapa da pesquisa, foi possivel aprofundar o conhecimento a
respeito da construgdo do setor de turismo municipal no recorte compreendido entre 1986 e
2007, onde a realizacdo da Fenavindima foi considerada o principal expoente desse fenémeno.
Ao longo desse periodo, foi possivel concluir que a festividade foi uma importante propulsora
do turismo local, atuou fortemente na mobilizagdo de recursos e modificagdes da paisagem,
mobilizou o debate publico e as aces em prol da construgdo de representacdes da cidade e de
seus habitantes para a atracdo de visitantes e permeou as iniciativas de transformacdo dos
interiores, cantinas e moradores locais da cidade de Flores da Cunha em bens culturais
comercializados pela atividade do turismo?.

No que diz respeito a producdo de representacdes sobre a cidade, levando em
consideracdo que os momentos de preparacéo para a festividade foram marcos onde os agentes

de turismo locais empreendiam esforgos na construcdo da imagem do municipio que deveria

23 Um adendo importante de ser realizado é do que, apesar da anélise ter sido focada na Festa Nacional da
Vindima (FENAVINDIMA), criada em 1967, por ser a maior festividade da cidade, através da pesquisa
realizada no jornal O Florense foi possivel detectar a presenca de outras festividades locais que atuaram de forma
similar e tiveram papel importante na constru¢do do turismo municipal. Entre elas, podemos mencionar a Festa
Paroquial da Uva (FECOUVA), criada em 1966, e a Festa do Colono (posteriormente chamada de Festa da
Colbnia), criada em 1972, ambas realizadas no distrito de Otavio Rocha, o Festival das Vindimas da Cancéo
Popular, criado em 1975, a Festa de Produtos Coloniais (FEPROCOL), criada em 1983, e realizada no distrito
(posteriormente, municipio emancipado) de Nova Padua e o Festival da Polenta, Formaggio e Vino, criado em
1986. Através da realizacdo dessas festividades, a populacéo local estabelecia lagos comunitarios, debatia suas
representacoes identitarias, conquistava investimentos na infraestrutura local pensada para receber visitantes,
inaugurava monumentos comemorativos e construia marcas na paisagem.
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ser apresentada aos turistas, o estudo das fontes analisadas no presente intervalo foi Util para
identificar a variagé@o dessas representacdes ao longo dos diferentes contextos estudados.

Assim, ao longo da década de 1980, foi possivel perceber que o setor de turismo era
representado a partir da ideia de um grande potencial a ser alcancado, atraves da
conscientizacdo da populacdo local. Nesse contexto, os agentes do turismo local utilizaram as
paginas do jornal O Florense para redigir textos onde apontavam caminhos para esse objetivo
e debatiam entre si a respeito das representacdes identitarias que deveriam apresentar aos
turistas. Naquele momento, foi possivel identificar a formulacéo de um projeto de turismo para
0 municipio, baseado em representacdes identitarias positivadas da italianidade vinculadas ao
cotidiano da vida colonial, que almejava colocar os turistas em contato com os interiores da
cidade e transformar os bens culturais dos descendentes de imigrantes italianos nos atrativos
comercializados. Através de uma diversidade de ativacdes simbdlicas, esse grupo de agentes
locais passou a defender esse projeto perante outras possibilidades descritas como ameaca para
a cidade, como a urbanizacdo, representada pelo projeto de aumento do nimero de pavimentos,
ou a industrializacdo, representada pelo contraexemplo da Festa da Uva e da cidade de Caxias
do Sul.

J& durante a década de 1990, foi identificado um movimento de alargamento das
fronteiras identitarias presentes nas representagdes turisticas produzidas em prol da divulgacdo
da Fenavindima. Essas representacdes, por um lado, estavam vinculadas a signos de uma
identidade municipal, ndo necessariamente expressada através da italianidade, ainda que
apresentasse elementos compartilhados em suas constituicdes, como, por exemplo, o simbolo
do galo e o campanario. Por outro lado, estavam vinculadas a identidade tradicionalista.
Contudo, € importante ressaltar que esses elementos ndo representaram a exclusdo ou
desaparecimento dos tracos de italianidade, apenas conquistaram um espaco junto a ela que, na
década passada, chegou a almejar uma homogeneidade das representagdes turisticas.

Por fim, durante a década de 2000, foi possivel perceber que houve uma concilia¢éo
entre os tracos coloniais e industriais nas representacdes vinculadas a Fenavindima, através de
uma unido simbolica promovida pela construgdo da italianidade, que passou a representar o
grupo atraves dos tracos de aptiddo ao trabalho e prosperidade econémica em ambos 0s setores.
Nesse sentido, durante a década de 2000, a narrativa dominante foi a de uma Flores da Cunha
de origens italianas e vitivinicola, que prosperou, recebeu novos grupos étnicos, desenvolveu
novos oficios e foi harmonicamente construida pelo trabalho e pela fé. Para finalizar, é
importante ressaltar que, diante desse cenario, emergiu a nova modalidade turistica

caracterizada pela criacdo de roteiros étnicos espalhados pelos interiores do municipio,
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atendendo a uma antiga projecéo do grupo de agentes de turismo local que, desde a década de
1970, mencionava, através da imprensa, o desejo de colocar o turista em contato com o

cotidiano colonial dos descendentes de imigrantes italianos locais.

2.4 — Do Museu e Arquivo Histdrico Pedro Rossi para os interiores do municipio: Placas
e Panfletos dos Roteiros Turisticos
De volta para a analise do entorno da Praca da Bandeira, no recorte entre 2020 e 2023,

localizado em frente ao Saldo Paroquial Nossa Senhora de Lourdes, do outro lado da Avenida,
esta localizado o Museu e Arquivo Historico Municipal Pedro Rossi, na esquina da Avenida 25
de Julho com a Rua Dr. Montaury. Assim, a presente se¢do da pesquisa dedicou-se ao estudo
da instituicdo em busca de suas possiveis conexdes com o desenvolvimento do setor de turismo.
Ao longo desse processo, foi possivel identificar e analisar fontes historicas produzidas no
contexto das décadas de 2010 e 2020, momento em que o setor de turismo consolida suas rotas

exclusivas e passa a revitalizar sua paisagem urbana.

Figura 23 — Foto do Museu Municipal e Arquivo Histdrico Pedro Rossi.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 05 jan 2023.

De acordo com reportagem publicada no jornal O Florense, na data de 23/10/2018, sob
amanchete de “Prédio do Museu Municipal é Patrimdnio Histérico”, a edificacdo foi construida
entre 0s anos de 1943 e 1945 com o objetivo de abrigar a Prefeitura Municipal, cujo o objetivo

foi cumprido até o ano de 1986, momento em que 0 aumento da demanda de servigos e de
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estrutura fisica levou a mudanca da Prefeitura Municipal para a sede atual, localizada na rua
Séo José. Como visto na foto acima, o letreiro na fachada do prédio permaneceu como uma
testemunha daqueles tempos. Ja 0 Museu Municipal de Flores da Cunha foi fundado em 1976
e permaneceu funcionando por dois anos no Saldo Paroquial, prédio mencionado na secao
acima que fica do outro lado da Avenida 25 de Julho. A partir de 1986, ap6s a mudanca da
Prefeitura Municipal, o museu reabriu utilizando seu antigo prédio e era denominado na época
de Museu da Imigracdo. Em 2003, passou a ser chamado de Museu e Arquivo Histdrico Pedro
Rossi atraveés de lei municipal, nomenclatura que permanece até hoje (O FLORENSE,
23/nov/2018, Edicdo n° 1548, p. 5).

Apesar da construcdo da edificagédo e fundagdo do Museu remeter a uma temporalidade
mais antiga, ele foi inserido nessa analise proxima ao tempo presente devido as ressignificacoes
que ele vem sofrendo nos ultimos anos. De acordo com reportagem publicada pelo jornal O
Florense no dia 11/10/2018, o prédio passou a ser alvo de um processo de tombamento,
motivado pelas precarias condigdes que apresentava, e passou a fazer parte de um projeto mais
amplo, que incluia também restauracdo e novos usos para a edifica¢do. A reportagem indicava

que:

A edificacdo tem sofrido com as agruras do tempo e da falta constante de manutencéo,
porém existe uma luz no fim do tunel. Desde julho, a Prefeitura Municipal, por meio
da Secretaria de Planejamento, Meio Ambiente e Transito, tem trabalhado num
projeto de restauracdo do prédio historico, datado de 1945 e que ja abrigou a sede do
poder executivo. Conforme a doutora em Planejamento Urbano e especialista em
politicas e gestdo cultural, Cristina Seibert Schneider, o Museu Municipal passara por
dois processos. O primeiro inclui o tombamento do Museu, tornando-o um patriménio
histérico municipal.

[.-]

Paralelo a esse processo, a equipe da Secretaria de Planejamento esta realizando o
projeto arquiteténico para o restauro do prédio, o que abrange também uma nova
proposta museogréafica e de catalogagdo do acervo.

[...] serd elaborado um projeto de restauro completo, que serd encaminhado para
captacao de recursos para realizacdo das obras por meio da Lei de Incentivo a Cultura
(LIC) — nos mesmos moldes de captacdo de verbas junto as empresas, como foi feito
com o Casardo dos Veronese (OTOBELLI, 2018).

De fato, no dia 20/11/2018, o tombamento da edificacdo foi realizado (O FLORENSE,

23/nov/2018, Edicdo n° 1548, p. 5). Seguindo a presente analise que venho realizando nessa
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pesquisa, é possivel concluir que a restauracdo da edificacdo € uma das varias acdes que visaram
a valorizacdo paisagistica da cidade e de seus bens culturais, sobretudo os vinculados com a
preservacdo de uma memoria e identidade municipal. Na reportagem analisada, percebe-se que
a estratégia utilizada foi a realizacdo de tombamento municipal e de captacdo de verbas através
da Lei de Incentivo a Cultura, buscando financiamento das obras de restauro em empresas
vinculadas com o municipio de Flores da Cunha. A estratégia de restauro foi inspirada no
restauro do Casardo dos Veronese, patriménio historico de Flores da Cunha tombado em esfera
estadual no ano de 1986 e restaurado via Lei de Incentivo & Cultura entre os anos 2015-2017.
Também é possivel perceber que a estratégia mencionada acima repetiu-se no caso do
Campanario, estudado na se¢do acima e ocorrido um ano apds o do Museu Municipal. Dessa
forma, um dos elos de ligacdo entre o0s casos é a atuacao de Cristina Seibert Schneider, conforme
foi identificado anteriormente. Mais uma vez, a especialista em politicas e gestdo cultural,
fornece depoimento a imprensa elucidando o modus operandi adotado para realizar o
tombamento e a restauracdo dos bens.

Logo, o primeiro elemento que podemos destacar é o de que, atualmente, o0 Museu
integra um conjunto de espa¢os que esta sendo apropriado pelo setor de turismo e sendo ativado
simbolicamente com o objetivo de mobilizar recursos para a transformacdo paisagistica da
cidade de Flores da Cunha. Nesse contexto, baseado em uma acdo similar a realizada com o
Casardo dos Veronese, e juntando-se ao Campanério e a Avenida 25 de Julho, o Museu
Histdrico e Arquivo Municipal Pedro Rossi passou a ser ativado simbolicamente como mais
uma atracao turistica e instrumento memorial que sera ofertado a comunidade no futuro. Esse
projeto, que vem sendo bem sucedido em encontrar estratégias de mobilizacdo de recursos
materiais que visam a preservacgéo, o restauro e 0 uso turistico desses espacos, tem construido,
no plano do discurso, uma relacdo temporal interessante, onde séo ativados valores simbdlicos
do passado para legitimarem a preservagéo e o restauro no presente com base em usos no futuro.

Sendo o ato de visitar o museu municipal um dos mais comuns entre turistas e visitantes
interessados em conhecer a respeito da historia, da memoria e da identidade do municipio em
que se encontram, julguei ser interessante incluir a anélise do espaco em minha saida de campo.
Dessa maneira, busquei compreender quais representagdes da cidade o prédio poderia oferecer
ao turista que o procurasse, tendo predominado elementos vinculados com a memdria da

imigracdo italiana. De acordo com o site institucional do Turismo de Flores da Cunha:

Desde 1986, o Museu resguarda objetos, documentos e fotografias alusivas a

colonizacdo da entdo Nova Trento pelos imigrantes italianos. O Museu recria
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ambientes onde os objetos eram utilizados e apresenta salas especiais com 0s
utilitarios domésticos, da lavoura, das atividades de lazer e da tradicdo religiosa
(TURISMO FLORES, 20XX).

Contudo, no momento da saida de campo, realizada em 2022, 0 Museu néo estava aberto
para visitagOes, devido aos processos de estudo de seu restauro e de reorganizacdo de parte de
Seu acervo para outros espagos. Ocorria apenas atendimento ao publico por demandas
especificas de seu acervo. De todo modo, colocado em sua porta de entrada estava uma pequena
mesinha de madeira com uma diversidade de folhetos para serem coletados pelos visitantes que
ali passassem. Entre eles, destacavam-se os panfletos com propagandas dos roteiros turisticos
pelos interiores do municipio. A acdo de divulgacdo pode ser compreendida como uma
estratégia de divulgacdo desse setor de turismo no municipio, bem como uma forma de deslocar
os visitantes do centro da cidade para os seus interiores, objetivo que, como vimos na se¢do
anterior, era um dos principais desafios nas décadas anteriores.

Nesse momento foram coletados panfletos de divulgacdo do turismo de Flores da
Cunha, incluindo entre eles produgdes da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha e dos
préprios roteiros turisticos, com exemplares do Compassos da Mérica Mérica, Otavio Rocha
Vila Colonial e Altos Montes. Utilizo alguns desses exemplares como fontes histéricas para a
pesquisa no intuito de analisar as significacGes colocadas em circulacdo através desses materiais
e as estratégias de divulgacao utilizadas pelos empreendimentos para a atracao de turistas.

Inicialmente, reproduzo abaixo fragmentos de um grande panfleto, assinado com o logo
da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha e pela Secretaria de Turismo do municipio, que,
aparentemente, tem como objetivo divulgar a amplitude de atrac¢Ges turisticas que 0 municipio
oferece. Em sua capa, estampa-se 0 nome da cidade e percebe-se a sua insercéo na regido da
“Serra Gatcha”, nomenclatura que conta com um capital simbdlico ja consolidado no campo
do turismo, devido a fama de cidades vizinhas como, por exemplo, Gramado, Canela, Bento
Gongcalves e Caxias do Sul, podendo-se destacar a associagdo com a regido como uma estratégia
de divulgacgdo. Essa estratégia é reforcada pelo verso do panfleto, onde a cidade de Flores da
Cunha é localizada dentro da regido da Serra Gaucha. VVoltando para a capa, acima do nome da
cidade, nota-se a ativacdo simbdlica do pértico de entrada da cidade, ja analisado anteriormente,
que se construiu como um simbolo da identidade municipal e do desenvolvimento do turismo.
Somando-se a isso, temos um mosaico de fotos que, em seu conjunto, remetem a uma identidade
colonial e italiana, articulada através da simbologia do trabalho e da fartura alimentar. Como

argumentado anteriormente, o cultivo da uva e do vinho, produto de destague municipal,
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entrelacam esses elementos. Nesse contexto, destacam-se as atividades de trancar cestos de
palha manualmente, da colheita da uva com alicates e de esmagar as uvas com 0s pés, costumes
dos primeiros imigrantes italianos da regido que sao rememorados através do panfleto. Por fim,
vemos também o Casardo dos Veronese, patrimonio estadual ativado simbolicamente através

desses elementos e a preparagéo do menarrosto, prato que remete a uma identidade municipal.

Figura 24 — Capa e contracapa de panfleto turistico produzido pela Prefeitura Municipal de
Flores da Cunha.

i
FHores da (unha
e @ — D @

SERRA GAUCHA

//

DA SERRA

SAO MARCOS

Informacgdes Turisticas

Secretaria de Turismo:
\54)3279.3600 Ramal 216 e 217

WhatsApp: (54) 99266.4656 |
E-mail: turismo@floresdacunha.rs.gov.br |
Site: www.turismoflores.com.br
Facebook: turismofloresdacunha

Instagram: @turismo.flores

e @ il
\ MUNICPIO DE QE_g
I\ FLORES ;
7 DACUNHA | DACUNHA

Estado do Rio Grande do Sul h Trismo|Serra Gaucha
—

e
;e H
<

Ve
Ve

Fonte: Panfleto turistico produzido pela Prefeitura Municipal de Flores da Cunha em 202X, coletado
na entrada do Museu Municipal e Arquivo Histérico Pedro Rossi (PREFEITURA MUNICIPAL DE
FLORES DA CUNHA, 202X).
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No interior do panfleto, em um dos lados, temos a propaganda de cinco roteiros
turisticos da cidade e a divulgacdo do nome e do telefone de diversos estabelecimentos
turisticos. E interessante perceber que, no canto superior esquerdo, temos um espaco reservado

para a historia do municipio, descrita através do seguinte paragrafo:

Municipio do Estado do Rio Grande do Sul, Flores da Cunha localiza-se na
Serra Galicha e é rodeada por vales e montes que tem por margem o Rio das Antas. A
paisagem tipicamente europeia e a cultura italiana sdo herangas da colonizagéo que
teve inicio por volta de 1877. Com a natureza exuberante, a evidéncia da religiosidade,
belezas naturais, o sabor da farta gastronomia e dos vinhos que exalam o perfume da
uva, a preservagdo dos costumes e cultura referem a cidade um encanto especial.

Flores da Cunha possui o titulo de municipio maior produtor de uvas e vinho
do pais, segundo polo moveleiro e o primeiro produtor de bebidas alco6licas do estado
(PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 202X).

Assim, é possivel perceber como o panfleto se apropria e, a0 mesmo tempo, produz e
reforca representacdes que vieram sendo construidas durante as ultimas décadas. Nota-se
ativacdes simbolicas vinculando a cidade com uma paisagem europeia e com uma identidade
colonial e italiana, das quais a religiosidade e a fartura alimentar aparecem como pilares. No
recorte do Compassos da Mérica Mérica, pode-se notar a presenca de uma foto representativa
de uma refeicdo colonial realizada ao ar livre, realizada sobre toalhas quadriculadas e
vermelhas, animada com a presenca de um gaiteiro e onde algumas das pessoas vestem chapéus

de palha. A foto convida “viva essa experiéncia!” e acompanha o seguinte texto de divulgacao:

O Roteiro Rural Compassos da Meérica Mérica é composto por
empreendimentos que unem a tradigdo italiana ao lazer. Através de seus restaurantes
e agroindustrias familiares sdo oferecidas atividades voltadas ao contato com a
natureza. Destacam-se 0s passeios de carretdo, visitacdo e cultivo de cogumelos, pisa
da uva, colheita de frutas da época, sapeco de pinh&o e gastronomia tipica italiana. O
roteiro tem por objetivo proporcionar ao visitante a experiéncia de vivenciar a
verdadeira vida do interior (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA,
202X).

Assim, nota-se a estratégia de oferecer ao visitante uma experiéncia, um mergulho em

uma realidade exdtica, onde ele possa entrar em contato com o cotidiano colonial marcado pela
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“tradigdo italiana”. Essa ¢ uma estratégia compartilhada pelo recorte do roteiro Otavio Rocha

Vila Colonial que convida o turista para “Uma experiéncia colonial italiana”:

Otavio Rocha, distrito de Flores da Cunha, é uma pequena vila colonial onde
0 visitante encontra um ambiente acolhedor e pode vivenciar a cultural italiana
preservada em seus costumes e memdrias. O roteiro oferece bons vinhos, espumantes,
chocolates finos, geleias, gastronomia tipica italiana, sabores coloniais e belezas
naturais (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 202X).

Da mesma forma, o recorte destinado a divulgagdo do roteiro Caminhos do Alfredo

escolheu a exaltar a mescla entre a natureza e a cultura italiana:

Caminhos do Alfredo — Enoturismo Rural € um roteiro turistico localizado no
Travessdo Alfredo Chaves, interior do municipio de Flores da Cunha, composto por
empreendimentos que prezam por um atendimento unico e diferenciado. E possivel
conhecer as vinicolas, a gastronomia, as trilhas e belezas naturais, 0s espagos para
lazer e a cultura de um local com quase 140 anos de histdria (PREFEITURA
MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 202X).

Outro ponto destacado como estratégia de divulgacdo dos roteiros é a recepcdo dos
turistas que costuma ser descrita como simples, hospitaleira e, principalmente, realizada pelos
préprios donos dos empreendimentos, construindo uma representacdo para o descendente de
imigrante italiano como bom anfitrido. Essa € uma alteridade que pode ser entendida a partir do
contraste com os adjetivos de “rude” e “mesquinho” que outrora foram atribuidos ao grupo

étnico. Nesse sentido:

O roteiro Vinhos dos Altos Montes oferece aos turistas que vistam Flores da
Cunha e Nova Padua o conhecimento sobre o cultivo da uva e o processo de fabricacéo
dos vinhos. A vivéncia ocorre através de visitas, degustagbes e experiéncias
enogastrondmicas, muitas vezes realizadas pelos proprios proprietarios das vinicolas.
Os atrativos naturais e culturais aliados a hospitalidade montam os cenérios do roteiro
(PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 202X).

Por fim, esses diversos elementos identitarios podem ser vistos também no recorte do

roteiro Passo do Vinho, onde foi colocado que:
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E um roteiro enogastrondmico que é formado pelos municipios de Caxias do
Sul, Flores da Cunha, Nova Padua e Nova Roma do Sul. O visitante faz um passeio
pelo mundo do vinho, da mesa farta, da historia e da hospitalidade. Composto por
vinicolas, restaurantes, pousadas e museus, no Passo do Vinho o turista vive uma
intensa experiéncia pelos sabores e pelas belas paisagens (PREFEITURA
MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 202X).

Figura 25 — Interior de panfleto turistico produzido pela Prefeitura Municipal de Flores
da Cunha
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FLORES DA CUNHA, 202X).
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No verso do panfleto, foram colocados dois mapas apresentando a localizacdo de
diversos pontos turisticos. Um deles representando a &rea urbana da cidade e o outro,
reproduzido abaixo, representando os interiores do municipio. Nesse sentido, percebe-se a
estratégia de localizar o turista perante a diversidade de estradas que rumam para esses
interiores. Nesse mapa, a area central da cidade é representada de amarelo, sem a representacdo
de suas ruas, e a rodovia ERS-122, que liga Flores da Cunha as localidades de Caxias do Sul e
Antbnio Prado, esta grifada de vermelho. Através da sua observacdo, o leitor da presente
pesquisa pode entender como se localizam algumas das localidades mencionadas ao longo do
trabalho, como o distrito de Otavio Rocha (roteiro Otavio Rocha Vila Colonial), o Travessao
Rondelli e a Capela Nossa Senhora do Carmo (Roteiro Compassos Mérica Mérica) e o distrito

de Alfredo Chaves (roteiro Caminhos do Alfredo), préximo a cidade vizinha de Nova Padua.

Figura 26 — Mapa dos interiores de Flores da Cunha.
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Fonte: Panfleto turistico produzido pela Prefeitura Municipal de Flores da Cunha em 202X, cole

De modo geral, o panfleto pode ser entendido como um guia e mapa acerca das
possibilidades turisticas de Flores da Cunha, dando destaque para os atrativos dos interiores do

municipio e apresentando a localidade a partir de aspectos de uma identidade colonial e italiana
através da ativacao de diversos simbolos.
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Além do panfleto da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha, puderam ser coletados
no Museu Municipal os panfletos proprios dos roteiros turisticos Compassos da Mérica Mérica,
Otavio Rocha Vila Colonial e Vinhos dos Altos Montes. Todos eles possuem uma disposicao
parecida, trazendo mapas com a localizacao de seus empreendimentos, acompanhados de fotos
e representacgdes ilustrativas dos espagos. Os textos fazem o papel de convidar o turista a viver
experiéncias Unicas em uma realidade exotica: o cotidiano farto da colonia italiana. Entre as
atragdes encontramos uma diversidade de bens culturais construidos pelos descendentes de
imigrantes italianos: restaurantes com comida tipica, espacos vinculados a uma religiosidade
catolica, cantinas de vinho, casarfes antigos e parreirais de uva.

No panfleto do Roteiro Turistico Compassos da Mérica Mérica, percebe-se que a
propaganda gira em torno da vivéncia de uma experiéncia. As fotos escolhidas para ilustra-lo
representam o cotidiano da vida colonial, com bastante destaque para a agricultura e para 0s

chapéus de palhas. Ja as atragBes sdo descritas da seguinte maneira:

Compassos da Mérica Mérica é o roteiro colonial criado na regido norte de Flores da
Cunha. E um roteiro caracterizado pela simplicidade, rotina e cotidiano familiar na
colbnia, na gastronomia tipica italiana, na producéo de frutas, cogumelos, chimias,
sucos, vinhos e espumantes (ROTEIRO COMPASSOS DA MERICA MERICA,
20XX).

Percebe-se também que uma das estratégias utilizadas para a criagdo do roteiro gira em
torno da ativacdo simbdlica da trajetoria de Angelo Giusti, morador da regido e a quem se
atribui a autoria do hino da imigracdo italiana no estado do Rio Grande do Sul, a musica La
Meérica, que da nome ao roteiro. Na outra face do panfleto, apresenta-se um mapa ilustrado do

trajeto do roteiro e de suas propriedades vinculadas.



Figura 27 — Panfleto do roteiro Compassos da Mérica Mérica.

! -

183

' (0 QUEVOCE ENCONTRA NO COMPASSOS DAMERICA NERICA — TR

Compassos da Mérica Mérica € o roteire colonial criado na

regi4o norte de Flores da Cunha. E um roteiro caracterizado

pela simplicidade, rotina e cotidiano familiar na colénia, na
gastronomia tipica italiana, na producéo de frutas,

os, chimias, sucos, vinhos e espumantes

Sucos, Vinhos e Espumantes para

£ b O nome do roteiro, Compassos da Mérica Mérica, foi
brindar a historia da imigragéo.

inspirado na | Cangao La Mérica, de Angelo Giusti, |‘

que & hino of da imigragao italiana no Rio Grande do 5
Sul. Angelo Giusti fez parte da primeira geracao de

! imigrantes da entéo Coldnia Caxias e morou no atual ]
A coldnia e seus en: s! Venha territério de Flores da Cunha, no Travessao Rondelli, & |
sentir o utas e do verde beira da estrada que liga 0 municipio a Antdnic Prado. }

da na m divertido passeio de Faleceu aos 81 anos, em 23 de fevereiro de 1929
‘carretdo’ pelas propriedades rurais,

A antiga tradiggo dos imigrantes
de servir queljo, salame, chimias, polenta,
suco e vinho durante o dia de trabalhc na '

colénia se transforma num apetitoso
lanche da tarde.

COMPASSOS DA

CA
CA

Roteiro Colonial

- ||l COMPASSOS DA
As criangas tém a oportunidade de MERI
viveniclar o dia a dia na coldnia. das 7 CA

praticas da agricultura familiar e do trato

_ aos animais, interagindo e conhecendo

Roteiro Colonial
realidades diferentes. =

FLORES DA CUNHA - RS

CUODICIONTS [ YT

Conhega o cultivo de cogumelos e { O

desfrute de seus beneficios
cemo alimento.

contato@compasscscamerca.com br
compassosdamerica

www.compassosdamerica.com.br ® oo

|
:

B —— — Syt i

COMPASSOS DA

MERICA

Rotairs Colonial

COONIA MuRARD
DBOEINS

RES DA CUNHA - RS

FAMILIAPAGND
SSACATS

> PASSEDDACAMLAD,
PROPUTOSCOLOREALSECOUACION

" CAMSCALD ¥ RV o
NINGES, SOCOS E ESHUMANTES s o p

TODAS AS VISTTACBES SHO MEDTANTE AGENDAMENTO

— VIA NAO PAVIMENTADA
[- ;- - - RN

| o3 "
y RESTAURANTEE VINICOLA
SR HAMICUAVEADNICO

ATRIZ NOSSA |
SENHORA DE LOURDES |
CENTAO DE FLORES DA CUNHA AN ]mﬂlﬂwﬁm“
3Km DO INICIO ROTEIRO / Ponto 01

© (54)99978.1362

#WMWW/

- i

Fonte: Panfleto turistico produzido pelo roteiro Otavio Rocha Vila Colonial, coletado na entrada do
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MERICA, 20XX).
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Somada a distribuicdo dos panfletos atraveés do Museu Municipal, o roteiro Compassos
da Mérica Mérica também utilizou como estratégia para o deslocamento dos visitantes do
centro para os interiores do municipio, a fixagdo de um conjunto de placas em frente ao

Campanario, apresentando seis faces.

Figura 28 — Foto de placas do roteiro Compassos da Mérica Mérica em frente ao Campanario.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 20 dez 2020.

Atraves delas podemos destacar como estratégia a composicao de um relato biogréafico
a respeito de Angelo Giusti, vinculando sua trajetéria com o autodidatismo, com a poesia e com
a imigracdo italiana. Além disso, vemos a reproducdo de dois de seus poemas: a musica La
Mérica, divulgada sob a legitimacdo da Lei 12431 de dezembro de 2005 que a intitula hino da
imigracgdo italiana no Rio Grande do Sul, e 0 poema Le Campane de Nova Trento, criado em
homenagem a chegada dos sinos do campanario, mencionados na se¢do acima através da
reportagem do jornal O Pioneiro a respeito da inauguracdo do Campanario de Flores da Cunha
(O PIONERO, 1949, p. 17). Somando-se a biografia do compositor, as outras duas placas
realizam novas ativagdes simbdlicas, uma delas do Campanario através de um relato histérico
a respeito de sua construcdo e a outra da trajetoria de Frei Exuperio de La Compdte, um frei
capuchinho vindo da Franga para a Colonia de Conde d’Eu e, posteriormente, para Nova Trento
em 1913, onde estimulou a criacdo de corais e composicdes, através de um novo relato
biogréfico. Por fim, a Gltima placa apresenta um mapa com as propriedades do roteiro, similar

com o que vimos nos panfletos.
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No panfleto do roteiro turistico de Otavio Rocha — Vila Colonial, podemos destacar
elementos semelhantes aos j& mencionados. O panfleto apresenta um mapa turistico de seu
trajeto e referéncias que levam o turista a acessar o seu site oficial de divulgacéo, através de
endereco e QRcode. A propaganda também gira em torno de imagens alusivas a vida colonial,
com certo destaque para o cultivo de uva. O convite apresentado ao turista é feito da seguinte
maneira: “Otavio Rocha é distrito de Flores da Cunha, na Serra Gatcha, uma linda vila onde o
tempo tem um ritmo diferente, um lugar para experimentar a cultura da coldnia italiana.
Conhega as atragdes deste auténtico destino turistico colonial” (ROTEIRO OTAVIO ROCHA
VILA COLONIAL, 20XX). As duas grandes marcas de suas atracdes no panfleto sdo os
aspectos da religiosidade catolica e do cultivo da uva, presente através da propaganda de

espacos com descricdes e fotografias no panfleto.

Figura 29 — Panfleto do roteiro Otavio Rocha Vila Colonial
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Fonte: Panfleto turistico produzido pelo roteiro Oévio Rocha Vila Colonial, coletado na entrada do
Museu Municipal e Arquivo Historico Pedro Rossi (ROTEIRO OTAVIO ROCHA VILA
COLONIAL, 20XX).
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Por fim, o panfleto dos Vinhos dos Altos Montes apresenta ao turista um mapa turistico
com a localizacéo das vinicolas vinculadas ao roteiro e fotos de seus interiores. O diferencial
desse roteiro para os demais € que ele ndo se concentra em uma determinada localidade, mas
suas vinicolas estdo espalhadas por diversas regides dos interiores de Flores da Cunha. Outro
elemento é de que nesse a estratégia de propaganda passa mais pela atracdo de degustacdo dos
vinhos do que pela comercializag&o de bens culturais dos descendentes de imigrantes italianos.

Figura 30 — Mapa do Roteiro dos Vinhos dos Altos Montes.
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Fonte: Panfleto turistico produzido pelo roteiro dos Vinhos dos Altos Montes, coletado na entrada do
Museu Municipal e Arquivo Historico Pedro Rossi (ROTEIRO DOS VINHOS DOS ALTOS
MONTES, 20XX).

Dessa maneira, o segundo elemento que foi possivel concluir através da inclusdo do
Museu Municipal na saida de campo da presente pesquisa, foi a sua utilizagdo, enquanto um
prédio de referéncia para apresentar a cidade aos visitantes, pelo setor de turismo municipal que
divulgou panfletos dos roteiros turisticos dos interiores do municipio no local. Através da

andlise desse material, foi possivel identificar como essas organizagfes se apropriaram de uma
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série de representacgdes e bens culturais de uma identidade étnica construida ao longo de décadas
na localidade, transformando-as em atrativos turisticos baseados em experiéncias e vivéncias.

Além disso, o proprio prédio do Museu Municipal esta incluido em um projeto de preservacéo
e restauracdo da area central do municipio, que tem entre seus objetivos a valorizacdo do
patrimoénio histdrico e a atra¢do de visitantes para a cidade. Por fim, colocar novamente, que se
tratam de fontes produzidas a partir das décadas de 2010 e 2020, momento onde o setor de
turismo de Flores da Cunha encontrava-se em um momento de consolidacdo através da

iniciativa desses empreendimentos.

2.5 — Revitalizacédo da Av. 25 de Julho no entorno da Praca da Bandeira: O turismo
futuro enquanto ativacédo simbolica para a transformacéo do presente
Por fim, gostaria de encerrar esse capitulo da mesma maneira que encerrei 0 capitulo

anterior. Depois de realizar uma breve genealogia dos espacos do entorno da Praca da Bandeira
e de seus vinculos com a atividade turistica, penso ser interessante avaliar 0 que se pensa e
planeja do uso desses espacos para o futuro, como uma estratégia para detectar de que maneira
vem sendo atribuidas suas significacdes no presente. Nesse sentido, separei para analise, quais
elementos o projeto vencedor da proposta de revitalizacdo da Av. 25 de Julho foram destacados
para o trecho no entorno da Praga da Bandeira, onde estdo localizados o Saldo Paroquial e a
Igreja Matriz Nossa Senhora de Lourdes, o Campanario, 0 Museu e Arquivo Histérico Pedro
Rossi, as estatuas de Sdo Pedro e do Ledo Alado de S&o Marcos. Além disso, me interessou
aqui analisar de que maneira a atividade turistica esteve relacionada com o projeto.

No diagnostico de avaliacdo, presente na prancha n° 02 do projeto, foi destacado que o
trecho ao qual a Praca da Bandeira esta incluida conta com:

Ocupacdo mais densa de construgdes de baixa e média altura, com rara arborizacéo
(caracteristica cultural das cidades dos imigrantes italianos... um pouco diferente das
caracteristicas das ocupagdes urbanas de colonizacdo alema da regido adjacente) o
que deixa o pedestre em situacdo de desconforto térmico no verdo, pela falta de
sombreamento, muita poluicdo visual (postes com fiacdo excessiva e conflituosa),
logotipia comercial sem regulamentacdo, e decorrente competicdo por espaco das
fachadas comerciais), prioridade de mobilidade veicular (e estacionamento de
veiculos) em detrimento do pedestre, configurando uma cidade similar a muitas outras
da regido nordeste do RS (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA,
2022, Prancha 02).
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Dessa forma, pode-se dizer que a atual situagdo do trecho se mostra desconfortavel para
a permanéncia de pedestres nas ruas, como no caso de passeios turisticos, por exemplo, e
prioriza o transito veicular em detrimento da circulacdo de pessoas a pe. Nesse sentido, a
avaliacdo realizada entende que o espaco pode passar por melhorias levando em consideragédo
os interesses do setor de turismo. Sobre a quadra seguinte a da Praca da Bandeira, foi colocado
que:

A presenca dos dnibus intermunicipais na quadra seguinte a da Praca da Bandeira,
resquicio da pequena rodoviaria que hoje nem mais existe, subsistindo como ponto de
parada e estacionamento ao longo de todo o passeio Oeste, remanesce no imaginario
da populagdo como uma quadra degradada, com comércio tipico de rodoviarias
intermunicipais, justamente em uma quadra com grande potencial turistico, pela
adjacéncia a Praca principal da cidade (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES
DA CUNHA, 2022, Prancha 02).

Na citacdo acima, pode-se perceber que o trecho da Praca da Bandeira é significado
como um espaco de grande potencial turistico. Ja a presenca de “comércio tipico de rodoviarias”
aparenta ser significada como um entrave ou um concorrente ao exercicio pleno desse potencial,
permitindo visualizarmos um elemento de disputa de diferentes setores pelo espaco. Diante
disso, a proposta construida para a revitalizacdo do espaco foi formulada a partir da seguinte

conceituacao:

[...] entendemos que a simples potencializacdo da laténcia de uso misto (comercial
e residencial de média densidade), aliada a recursos de ordem do detalhamento urbano
de passeios, ciclovias, faixas de trafego, equipamento e mobiliario urbanos, e
arborizacdo permitiriam uma metamorfose da situacdo de via comercial de acesso
prioritariamente veicular, para uma extensao continua dos espagos de permanéncia e
fruicdo encontrados na Praca da Bandeira, aquilo que nos referimos na conceituacéo
inicial do trecho 1: a ‘Rua larga’ da cidade, como a avenida que se torna praga;
porém, no caso, uma praca urbana com qualidades paisagisticas eminentemente

construidas, temperadas pela arborizagdo como novidade (PREFEITURA

MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 2022, Prancha 02, grifos do documento).

Nesse contexto, a proposta de revitalizacdo desse trecho da Avenida 25 de Julho

oferecida pelo projeto passa por dois elementos. O primeiro deles:
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Re-significacdo pela transformacdo do trecho, através da pedestrianizacdo da
Avenida, diminuindo o protagonismo dos veiculos, favorecendo a caminhada a pé, e
0 uso de bicicletas. Uma avenida para ser apreciada em espacos de permanéncia, ou
ao ritmo de caminhada. [...] prioridade sempre do pedestre, em segundo lugar o
ciclista, em terceiro os veiculos (PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA
CUNHA, 2022, Prancha 02).

Enquanto o segundo planeja uma:

Metamorfose da Avenida nesse trecho, de rua comercial acessada por veiculos para
uma espécie de extensdo da praga da Bandeira, a sul e a norte (em direcdo ao futuro
Complexo da Vinicola Nova Aliang¢a), na expectativa de ressignifica-la como espaco
de permanéncia e fruicdo de pedestres e turistas, com a natural atracdo de comércio e
gastronomia vibrantes, isso em variacbes de tipos de configuracBes de ruas
(PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 2022, Prancha 02).

Ou seja, percebemos que a leitura feita do espaco hoje é de afastamento dos pedestres e
favorecimento dos veiculos. O projeto de revitalizacdo da Avenida 25 de Julho planeja alterar
0 trecho com o objetivo de intensificar a ocupacdo, pensando no uso do espago privilegiando
pedestres e turistas a partir de uma ideia de permanéncia. Nas entrelinhas, podemos supor que
ha uma expectativa de mudanca na natureza dos estabelecimentos do entorno, representada pela
caracterizacdo de ‘“natural atragdo do comércio e gastronomia vibrantes”. Diante desse
contexto, é possivel somar a revitalizacdo da Avenida 25 de Julho as demais acdes de
modificagdes realizadas no trecho e analisadas no presente capitulo, apresentando uma cidade,
atualmente, em transformacdo que aparenta uma busca pela valorizagdo de seus espacos
paisagisticos e pelo desenvolvimento de seu potencial turistico. Nesse contexto, como vimos
anteriormente, os elementos simbdlicos vinculados a religiosidade catolica e & imigracao
italiana vem sendo bem sucedidos em manterem-se presente e atualizarem-se em relacéo as
modificagfes da paisagem ocorridas ao longo do tempo, através das estratégias elencadas
anteriormente. A atividade turistica relacionada a essa identidade étnica, também apresentada
aqui como um projeto de longo prazo que veio e continua sendo construido, acabou ocupando
um papel central na mobilizacdo de recursos e planejamento dessas a¢fes. Assim, 0 projeto de

revitalizacdo da Avenida 25 de Julho, coloca que:

Entendemos que essa configuracdo de rua criaria uma atratividade para negécios

gastronémicos e relacionados ao turismo nessas duas quadras, pela proximidade a
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Praca da Bandeira (eventos municipais, celebracdo de Corpus Christi, feira do Livro,
Museu Pedro Rossi...) potencializando-os para o0 uso noturno e de lazer
(PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORES DA CUNHA, 2022, Prancha 02).

Assim, ao final do segundo capitulo da presente pesquisa, busquei mapear e investigar
marcas da paisagem, relacionadas a construcdo do turismo, localizadas no trecho
correspondente & segunda etapa de minha saida de campo, que compreende o entorno da Praca
da Bandeira no centro do municipio de Flores da Cunha. Nesse sentido, é importante pontuar
que a escolha do espaco passou por entendé-lo como uma referéncia geografica, memorial e
identitaria do municipio, no qual puderam ser detectados, no intervalo temporal de 2020 a 2023,
o Campanario, a Igreja Matriz e o Saldo Paroquial Nossa Senhora de Lourdes, o0 Museu
Municipal e Arquivo Histérico Pedro Rossi, a Praca da Bandeira e 0s monumentos do seu
entorno e, por fim, um dos principais trechos da Avenida 25 de Julho. Ap6s 0 mapeamento
desses locais, iniciei uma investigacao retrospectiva vinculada as suas trajetorias, possibilitando
realizar novas conclusdes a respeito da construgédo do setor de turismo local. Para isso, foram
utilizadas como fontes histdricas as marcas da paisagem mapeadas e registradas através de
fotografias, reportagens jornalisticas do acervo do jornal O Florense, panfletos turisticos
coletados ao longo da saida de campo e bibliografia tematica a respeito do contexto histérico
estudado. Apods a realizacdo dessa investigacao, que envolveu idas e vindas no tempo guiadas
pelos espacos analisados, fiz uma retomada da estrutura cronolégica elaborada ao final do
primeiro capitulo, no intuito de complementé-la com as novas conclusdes obtidas nessa etapa
da pesquisa.

Sendo assim, havia colocado anteriormente que as proje¢des turisticas da cidade de
Flores da Cunha haviam se iniciado durante a década de 1960, com a venda de bebidas
alcoolicas das empresas de Eloy Kunz, comercializadas atraves do simbolo do galo. Somado a
iss0, ao final dessa década, em 1967, foi detectada a criacdo da Festa Nacional da Vindima, que
viria a se tornar uma das maiores ferramentas de atracdo de turistas para a cidade nas décadas
seguintes. Conforme concluido, a criagéo da festividade teve relagdes com a projecdo nacional
obtida pela Festa da Uva, de Caxias do Sul, que passou a criar uma representacéo da regido da
Serra Gaucha, baseada na vitivinicultura e na italianidade, para o restante do Brasil. Nesse
sentido, ao longo da década de 1970, a cidade de Flores da Cunha inseriu-se em um processo
de reivindicacdo étnica no estado do Rio Grande do Sul, protagonizada pelos descendentes de
imigrantes italianos, para dar resposta a repressdo e posterior estigma construido sobre essa

identidade, desde a década de 1930. Sendo assim, além das edi¢cGes da Festa Nacional da
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Vindima, ocorridas durante a década de 1970, através da pesquisa ao acervo do jornal O
Florense, foi possivel identificar a execucdo de diversas outras festividades de cunho étnico e
catdlico, espalhadas pelos diferentes interiores da cidade, tornando-se elementos relevantes no
processo de positivacao da identidade étnica italiana, caracteristica da década de 1970.

Em paralelo ao processo de reavivamento étnico da década de 1970, foi possivel detectar
algumas iniciativas que contribuiram para o desenvolvimento de um setor de turismo na cidade
de Flores da Cunha. Entre elas, podemos mencionar a fundacdo da Pousada Galo Vermelho,
em 1972, realizada por Eloy Kunz, e a criacdo do Festival Vindima da Cancdo Popular, em
1975, que perdurou até a década de 1990. Sendo assim, é importante mencionar que, apesar do
setor de turismo estar se desenvolvendo em paralelo ao processo de reavivamento étnico, nesse
momento, eles ainda ndo se mostravam necessariamente vinculados, sendo as acdes de Kunz
decorrentes do sucesso de comercializacdo de suas bebidas alcodlicas e as Vindimas da Canc¢éo
relacionadas a um movimento de festivais dessa natureza, desencadeado no estado do Rio
Grande do Sul. Contudo, através da identificacdo de uma reportagem do jornal O Estado de Séo
Paulo, analisada no primeiro capitulo, foi possivel detectar que, ao menos no plano do discurso,
Eloy Kunz vislumbrava a possibilidade de vincular a cultura italiana, agora em processo de
positivacdo, aos atrativos turisticos da cidade. Na ocasido, além de Kunz, foram detectados
outros agentes vinculados a essa ideia que, ao longo das décadas seguintes, passariam a dar
continuidade ao projeto elaborado pelo empresario naquele momento.

Ja na década de 1980, através de pesquisa realizada no acervo do jornal O Florense, foi
possivel identificar que a principal acdo do setor de turismo local se deu através da realizacéo
da Festa Nacional da Vindima. Investigando as diferentes representagdes identitarias que a
festividade colocou em circulagdo, foi possivel perceber que, nesse periodo, existia um
posicionamento fortemente delineado em torno da construcdo de uma imagem turistica para a
cidade, baseada em uma italianidade caracterizada pela vida colonial e pela transformacéo dos
bens culturais dos descendentes de imigrantes italianos em atrativos. Contudo, o projeto de
turismo ainda era ativado como uma potencialidade a ser desenvolvida através da
conscientizacgdo da populacao florense. Essa viséo justificava o tom assumido pelas liderangas
étnicas e turisticas, que ocupavam as paginas do jornal O Florense no intuito de debater e indicar
0s caminhos que o setor deveria seguir. Como exemplos desse contexto, foi possivel identificar
momentos onde esse projeto para a cidade precisou ser defendido perante outras “ameagas”
para o futuro do municipio, como, por exemplo, diante do projeto de aumentar 0 namero
permitido de pavimentagdes para os prédios da cidade, diante dos perigos de seguir os tragos

industriais da Festa da Uva e da cidade de Caxias do Sul ou perante o “pequeno grupo” de
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produtores de uisque clandestinos que ameagavam a imagem almejada para Flores da Cunha,
caracterizada pela representacdo do descendente de imigrante italiano como anfitrido
hospitaleiro, honesto, trabalhador e simples.

Na década de 1990, por sua vez, ocorreu um alargamento das fronteiras identitarias
vinculadas as representacdes da cidade, colocadas em circulagdo pelas edi¢des da Fenavindima
daquele periodo. Nesse contexto, a italianidade, que buscava praticamente uma homogeneidade
representativa nas décadas anteriores, passou a dividir o espaco das propagandas turisticas com
simbolos da identidade municipal e gauchesca. Nesse cenario, ocorreram diversas ativacoes
simbdlicas, por parte do setor de turismo, da edificacdo do campanério de Flores da Cunha, do
signo do galo e da propria trajetéria do empresario Eloy Kunz. Em relacdo a identidade
gauchesca, fortemente combatida na década de 1980 pela presenca do churrasco, ela passou a
ganhar espaco entre as principais atracdes artisticas da festividade durante a década de 1990.
Nesse sentindo, as representacfes de uma italianidade colonial mantiveram-se presentes,
contudo, lado a lado, com iniciativas que representavam Flores da Cunha através do resultado
de um “entrelace de culturas e ragas” e através de uma separagdo geografica entre cidade e
col6nia. Para além disso, € importante ressaltar que, nesse contexto, o antigo projeto de deslocar
0s turistas para os interiores coloniais da cidade apresentou-se como uma oferta, representando
avangos nos objetivos do grupo de transformar o cotidiano colonial dos descendentes de
imigrantes italianos em bens culturais comercializados pelo turismo.

Porém, essa multiplicidade de representac@es identitarias originadas na década de 1990
passou a ser representada a partir de uma conciliacdo na década de 2000, onde, nas paginas do
jornal O Florense, a trajetoria da cidade de Flores da Cunha foi narrada a partir de suas origens
italianas e coloniais e complementada, ao longo de sua historia, pela chegada de outros grupos
étnicos. Nessa narrativa, a aptiddo ao trabalho e a fé dos primeiros imigrantes italianos foram
representados como legados transmitidos as proximas geracdes de moradores da cidade, que
teriam dado continuidade ao processo de prosperidade econémica, atraves de uma diversidade
de oficios, que incluia a lida colonial e o desenvolvimento industrial. Foi diante desse cenario
que foram detectadas as primeiras propagandas a respeito da criagdo de uma nova modalidade
de turismo municipal, representada pela cria¢do de rotas de turismo, que incluiam os interiores
de Flores da Cunha como atrativos turisticos, juntamente com outras cidades vizinhas.

Esse cenario se intensificou na década seguinte, de 2010, quando a cidade viu nascer as
primeiras iniciativas de roteiros turisticos exclusivos dos interiores florenses, conforme
detectados nas fontes analisadas no primeiro capitulo dessa dissertagdo. Através dessa nova

modalidade, originada nas décadas de 2000 e 2010, pode-se considerar que 0 projeto de turismo
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defendido pelo grupo de agentes locais estudados na presente dissertacdo, defendido ao longo
das décadas de 1970, 1980 e 1990, passava a se estruturar no municipio. Junto a esse processo,
ao longo da década de 2010, foi possivel identificar um processo de transformacao paisagistica,
guiada a partir de motivacdes turisticas, para a cidade, no qual podemos incluir como exemplos
a instalacdo do Monumento do Ledo de Sdo Marcos na Praga da Bandeira, em 2013, a instalagéo
de uma diversidade de placas de roteiros turisticos, ao longo da década de 2010, o restauro do
Casardo dos Veronese, entre os anos de 2015 e 2017, a instalagdo do canteiro em formato de
uva e da placa de gemellagio no pértico da cidade, em 2016, o tombamento e projecdo de
restauro do Museu Municipal e Arquivo Histdrico Pedro Rossi, em 2018, o tombamento e
execucdo de restauro do Campanério, entre 2019 e 2023, e a aprovacdo do projeto de
revitalizacdo da Avenida 25 de Julho, realizado no ano de 2022.

Sendo assim, interpretando esse processo de renovacao paisagistica como um indicio do
desenvolvimento turistico que a cidade vem experimentando nas ultimas décadas, passei a
dedicar a Ultima etapa de minha saida de campo para estudar o surgimento do que entendi ser
o principal fendmeno do turismo florense, ao longo da Gltima década: a nova modalidade

formatada em roteiros espalhados pelos diferentes interiores da cidade de Flores da Cunha.
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3-CAPITULO 3-DO CENTRO AOS INTERIORES DO MUNICIPIO: AS ROTAS
DE TURISMO ETNICO E RURAL DE FLORES DA CUNHA
Dando sequéncia a narrativa da saida de campo realizada, apds a analise do entorno da

Praca da Bandeira, guiado pela divulgagéo dos roteiros turisticos encontrados naquele espaco,
passei a percorrer 0s interiores do municipio. Assim, o presente capitulo é resultado da saida de
campo realizada em dois roteiros turisticos mencionados acima: o Compassos da Mérica
Mérica e o Otavio Rocha Vila Colonial. A sele¢do dos roteiros para realizacdo da saida de
campo atendeu aos critérios de se tratarem, no memento de realizagdo da pesquisa, dos dois
roteiros mais estruturados em termos de disponibilidade de fontes e de apari¢cGes constantes em
divulgacGes turisticas de diversas naturezas (placas, websites, reportagens jornalisticas), além
de serem as rotas que mobilizaram uma abundancia maior de simbolos identitarios vinculados
a italianidade em suas propagandas, sendo consideradas, portanto, com maior potencial para
responder as problematicas da presente pesquisa.

O roteiro Passo do Vinho, pelo fato de envolver quatro municipios diferentes, acabou
ficando inviavel. J& o roteiro Vinho dos Altos Montes, por se tratar de um roteiro
exclusivamente de vinicolas e com base na degustacao de vinhos, mobilizou menos elementos
identitarios que estiveram no cerne da presente investigacdo, ficando de fora da presente
analise. Ja o roteiro Caminhos do Alfredo poderia ter entrado na saida de campo, mas, como
seu lancamento efetivo ocorreu préximo ao término da pesquisa, ndo houve tempo habil para
sua inclusdo. Contudo, seu langamento pdde ser considerado como mais um indicio de que
estive analisando um objeto de estudo do tempo presente, sem a presenca de um marco temporal
de encerramento do fendmeno, que, provavelmente, ira perdurar nas proximas décadas. Porém,
é importante colocar que os roteiros que nao foram incluidos na saida de campo do presente
capitulo, contribuiram para a dissertacéo através da analise de suas divulgacgdes, que auxiliaram
a identificar representagfes produzidas da cidade, colocadas em circulagdo por suas
propagandas, e estratégias adotadas para a atracdo de turistas, compondo o processo de cria¢do
de um estereotipo visual construido coletivamente pelas diferentes iniciativas do setor de
turismo local.

Sendo assim, o presente capitulo é resultado da terceira etapa de minha saida de campo,
realizada ao longo dos roteiros Compassos da Mérica Mérica, localizado no Travessdo Rondelli
de Flores da Cunha, e Otavio Rocha Vila Colonial, localizado no distrito de Otavio Rocha, no
intervalo temporal entre 2020 a 2023. Levando em consideragdo que as propagandas analisadas
falaram em sentir o “tempo em um ritmo diferente” e “experimentar a cultura da colbnia

italiana”, os objetivos centrais do capitulo passaram por tentar identificar e compreender as
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estratégias empregadas no funcionamento dessas rotas, através do mapeamento, da descri¢éo e
da andlise das marcas da paisagem, das experiéncias oferecidas e do universo simbdlico
construido como atrativos ofertados por esse setor de turismo. Para isso, iniciei o capitulo
elaborando uma breve trajetdria cronolégica a respeito da criagdo dos roteiros turisticos,
utilizando reportagens jornalisticas do acervo do jornal O Florense, algumas selecionadas no
processo de pesquisa do capitulo anterior e outras pesquisadas pontualmente a partir do
conhecimento das datas de langamento dos roteiros, e, na sequéncia, dediquei uma secéo do
capitulo para descrever e analisar cada um dos roteiros percorridos. Sendo assim, foram
utilizadas como fontes histdricas as fotografias das marcas da paisagem, decorrentes do
processo de mapeamento realizado durante a saida de campo, obras de memorialistas locais a
respeito desses espacos, o registro das experiéncias vivenciadas ao longo desse processo, as

reportagens do jornal O Florense mencionadas acima e o estudo de bibliografia tematica.

3.1 - A Criacdo das rotas de turismo em Flores da Cunha
Conforme visto anteriormente, a ideia de transformar a paisagem dos interiores da

cidade e a vivéncia dos descendentes de imigrantes italianos em atrativos turisticos existia, ao
menos no plano do discurso, desde a década de 1970. Através da analise da reportagem do
jornal O Estado de Sao Paulo, Ciuffo escreveu:

Esses usos e costumes tém um atrativo bastante forte e capaz de gerar um consideravel
fluxo turistico, que podera ser o elemento definitivo na fixacdo do homem na terra,
diz Eloy Kunz, produtor de vinhos e proprietario do melhor hotel da cidade, “Pousada
Galo Vermelho”. Como exemplo dessa afirmagéo, cita a “Rota do Vinho”, na Franga,
onde o turismo gera um fluxo econémico tdo significativo quanto o obtido com a
producdo do vinho. Turismo e vitivinicultura podem, assim, constituir um binémio
fundamental na preservacdo das riquezas naturais de regides tranquilas, sem problema
de poluicdo de nenhuma espécie, nem de gigantescas aglomera¢fes. Formam um
cendrio bastante solicitado pelos habitantes das grandes cidades, que buscam na
pratica do turismo a necessaria troca de rotinas e de panoramas (CIUFFO,
15/fev/1976, Suplemento de Turismo, p. 10)

Atraves da reportagem, é possivel perceber que Eloy Kunz buscou inspiracdo em
experiéncias da Francga para construir uma proje¢do para o futuro do turismo de Flores da
Cunha. Deve-se considerar que, para a formulacao de tal ideia, Eloy Kunz ja era, naquela época,

um empresario bem sucedido do ramo de bebidas alcodlicas e do turismo, sendo assim, a busca
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de oportunidades de negdcios deveria ser um habito constante de seu oficio. Logo, diante do
forte movimento de positivacdo da identidade étnica italiana, eclodido a partir da comemoragéo
do Centenario da Imigracéo Italiana, em 1975, Kunz, devido a sua vivéncia, teve a capacidade
de ler o novo cenario constituido no Rio Grande do Sul e vislumbrar a possibilidade de
construgdo de um setor econdmico lucrativo na cidade. Como argumentado anteriormente,
provavelmente através da articulagio de Kunz com outros agentes interessados no
desenvolvimento do turismo local, como, por exemplo, os ex-prefeitos Raymundo Paviani e
Angelo Araldi, que forneceram depoimentos, inclusive, para a mesma reportagem, essa
projecao de turismo foi encontrando adeptos na sociedade florense.

Através da pesquisa ao acervo do jornal O Florense, explicada no capitulo anterior,
passei a encontrar referéncias diretas a esse projeto turistico, inclusive referindo-se ja ao
formato de criacdo de roteiros de turismo, a partir do final da década de 1980, lembrando que
o periddico foi fundado apenas em 1986. E importante relembrar o leitor nesse momento que o
periddico foi fundado por Carlos Raimundo Paviani, filho do ex-prefeito Raymundo Paviani,
citado acima.

Além disso, € possivel destacar que a inspiracdo para criacdo dessa modalidade de
turismo surgiu a partir de experiéncias de outros lugares. No caso da reportagem acima, a
Franca foi citada como exemplo. No mesmo sentido, em reportagens identificadas no jornal O
Florense foi possivel perceber que frequentemente os agentes de turismo local mencionavam
exemplos de outras cidades ou regifes para expor suas expectativas ao futuro florense. Assim,
no dia 01/07/1988, o editorial do jornal publicou o texto “Roteiro do vinho?” onde mostra a

indignacg&o pela auséncia da cidade de Flores da Cunha em um roteiro da regido:

A Unido Brasileira de Vitivinicultores publicou em sua Revista do Vinho,
edicdo n° 4, do més de janeiro e fevereiro de 1988 um roteiro do vinho, no Rio Grande
do Sul.

Neste roteiro foram incluidas as cantinas e vinicolas dos municipios Bento
Gongalves, Garibaldi, Caxias do Sul, Santana do Livramento e Viamdo. Os
municipios de Flores da Cunha, Antonio Prado, Verandpolis e Sdo Marcos foram
apenas citado[s], no final da reportagem, sem a0 menos constarem no mapa que situa
geograficamente o “Roteiro do Vinho”.

Esta pe [é] uma realidade que deve ser analisada por todas as empresas
florenses ligadas ao setor vinicola, pelas autoridades e até mesmo pelos agricultores.
Tém sido constantesas [constantes] noticias que circulam no estado e restante do pais,

falando de assuntos que so denigrem a imagem de Flores da Cunha. Por outro lado,
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pouco ou praticamente nada se I€ ou se ouve apontando o que de bom nosso municipio
possui.

Este fato nos faz pensar que existe algo ou alguém querendo eliminar Flores
da Cunha como um centro produtor de vinhos (O FLORENSE, 01/jul/1988, Edicdo
N° 46, p. 2).

O texto foi escrito proximo ao periodo em que estavam ocorrendo investigacdes e
autuac0es as industrias de bebidas do municipio, justificando o sentimento de perseguicdo com
a cidade. E interessante perceber como o editorial do jornal assume um papel de agente de
turismo ao passo que o texto assume um papel de alerta e adverténcia ao setor vitivinicola, as
autoridades e aos agricultores em relagcdo ao ocorrido e ao que deve ser feito.

Em 28 de setembro de 1988, em sua coluna “Porta dos Fundos”, Floriano Molon adotou

um tom similar, contudo, com um direcionamento voltado para a administracao publica:

FORA DO ROTEIRO: O Touring Club do Brasil vem de editar o0 2° nimero
do seu Jornal, com distribuigdo para todo o Brasil. E como noticia de capa traz a
manchete: “O FRIO E O VINHO — Um Roteiro Europeu nas Serras do Rio Grande”.
E mais uma vez a grande novidade. Citadas que foram dezenas de vilas do inteior
[interior] da regido, nenhuma linha, nenhuma citagdo, nenhum comentério sobre
Flores da Cunha. E pensar que temos uma Secretaria de Turismo para exatamente
divulgar, impor, conquistar os turistas e também os jornalistas que vém a serra e fogem
do “Maior produtor de uvas e vinhos per capita do Pais” (MOLON, 23/set/1988,
Edicdo N° 52, p. 11, grifo do autor).

Esses textos demonstram que as estratégias assumidas por alguns dos agentes de turismo
internos do municipio tiveram influéncia de cidades vizinhas. Nos capitulos anteriores, vimos
que, em diversos momentos, as cidades de Canela, Gramado e Caxias do Sul foram
mencionadas como exemplos ou contra-exemplos a serem observados. Nas duas fontes
analisadas acima, percebe-se que a auséncia da cidade de Flores da Cunha nos meios de
divulgacdo turistica era um dos grandes pontos que incomodavam o grupo de agentes naquele
momento. Em reportagem publicada no dia 19/10/1990, sob a manchete “Festival de Turismo
pretende consolidar Regido da Uva e Vinho”, pode-se identificar outra tentativa de insercéo da

cidade no circuito dos roteiros:

O 2° Festival de Turismo, que acontece em Gramado hoje e amanha (19 e 20)

colocara frente-a-frente organizadores de eventos, e agéncias de viagem e operadoras
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turisticas do Brasil e até mesmo da américa latina, tornando-se assim um excelente
local para a comercializagdo de produtos turisticos. Para fazer parte deste evento, seis
municipios da regido (Flores da Cunha, Antdnio Prado, Caxias do Sul, Farroupilha,
Carlos Barbosa, e Garibaldi) estardo expondo na feira e apresentado os principais
eventos e as possibilidades turisticas para o proximo verdo na serra galcha, mais
precisamente na regido da Uva, e do Vinho.

[-]

Carlos Paviani, acrescenta ainda que, Flores da Cunha estara apresentando aos
agentes de viagem um roteiro de visitagdo de um dia para nosso municipio, em que
além dos pontos turisticos se enquadram visitacdo a cantinas, produtores rurais para
colheita de uvas, empresas do municipio, aproveitando assim o turista que vem para
fazer compras na regido (O FLORENSE, 19/0ut/1990, Edigéo N° 108, p. 12).

Na época, Carlos Paviani, socio fundador do jornal O Florense, ocupava a secretaria de
turismo no mandato do prefeito Alberto Walter Oliveira (PMDB), que também estava presente
no evento, segundo a reportagem. Através do depoimento de Paviani para o jornal, é possivel
perceber que, naquele momento, a criacdo de roteiros para visitacdo nos interiores ja era
almejada pelo grupo, bem como a busca pela insercéo de Flores da Cunha nos destinos turisticos
da Serra Galcha, ao lado de cidades vizinhas, através do vinho e dos interiores como principais
atrativos turisticos. J& em 11/11/1994, no “Espaco Aberto” que costumava trazer assuntos

enviados pela populacao, foi escrito que:

Dois leitores assiduos da Revista Quatro Rodas ficaram surpresos nesta semana,
quando ao folhear a edicdo n° 412, deste més, observaram que no caderno de turismo
hd um mapa da regido da serra galcha e Flores da Cunha nem é citada. Moisés
Mambrini e Gilberto Pagno, indignados, questionam como podemos falar em
Turismo, justo agora que estamos nos preparando para mais uma Fenavindima (O
FLORENSE, 11/nov/1994, Edicdo N° 311, p. 2).

Contudo, pouco tempo depois, em 20/01/1995, Floriano Molon destaca em sua coluna

“Porta dos Fundos” que:

Um outro capitulo do Guia destaca os Roteiros de Viagem. Sdo 10 roteiros,
abrangendo 83 localidades, desde a Serra Galcha até o Delta do Parnaiba, no Piaui.
No roteiro n° 1, “o melhor do vinho e do frio do Sul do Pais”, Flores da Cunha é a
cidade n°1, “uma das melhores cidades da serra, seus atrativos estdo nas encostas

cobertas por parreiras e matas nativas. Preserva muitas das tradi¢des italianas”.

L]
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Assim, a Quatro Rodas presta um inestimavel servigo ao setor turistico florense que
aos poucos, conquista um lugar de destaque no cenario nacional. A Festa Nacional da
Vindima deve ser um importante fator de congracamento da comunidade,
conscientizando-se que o turismo nédo € brincadeira, mas fonte de recursos, que séo
espalhados para todos (MOLON, 20/jan/1995, Edicdo N° 319, p. 9).

A sequéncia de trechos aqui destacadas demonstram que havia uma séria preocupacao
dos agentes em inserir Flores da Cunha nos roteiros divulgados em veiculos externos. Apds
uma sequéncia de cobrancas, 0 municipio aparece como destaque em um desses exemplares, 0
que nos faz levar em consideracdo que possa ter sido fruto da presséo exercida internamente
entre agentes de turismo, 6rgdos publicos e proprietarios do setor. Quando isso acontece, 0 tom
pedagdgico de alerta para o restante da comunidade em relacao ao exercicio do turismo retorna,
servindo como justificativa para cobrar dos moradores locais empenho na realizacdo da
Fenavindima de 1995, que se aproximava naquele momento. Outro fato interessante de ser
percebido, é a representacdo atribuida pelo autor ao turismo, como algo que deve ser levado a
sério, e a consciéncia de que é uma atividade que permite mobilizar recursos, 0s quais o autor
garante serem repassados aos diversos setores da sociedade, como uma espécie de justificativa
para suas cobrancas e alertas constantes para a populagao “despertar” para esse setor.

De acordo com artigo escrito por Tomazzoni, Bock e Simon, por volta dessa mesma
época, Floriano Molon idealizava a criacdo do primeiro roteiro de turismo do qual a cidade de

Flores da Cunha estaria inserida, chamado de Caminhos da Coldnia. Segundo os autores:

O Roteiro Caminhos da Col6nia foi idealizado em 1995, pelo entdo secretario
de Turismo de Flores da Cunha, Floriano Molon, cujo projeto obteve receptividade
dos possiveis integrantes e dos gestores publicos do turismo regional. Uma das razdes
da criagdo do roteiro turistico como atrativo de implantacao iniciou-se com visitas aos
empreendedores, reunides com as comunidades, elaboracdo de mapas, visitas a
roteiros similares, realizacdo de cursos de qualificagdo, busca de patrocinios,
colocacdo de placas de identificacdo e de sinalizagdo e fundacio da Associacdo
Cultural e de Desenvolvimento dos Caminhos da Col6nia (ADECA).

Implantado pelas secretarias de Turismo de Caxias do Sul e de Flores da
Cunha, o roteiro envolve os dois municipios, visando oferecer um novo produto tipico,
ligado ao trabalho agricola e a preservacao das tradicdes da imigracdo italiana. Seu
percurso é de 35 quildmetros. No trajeto realizado em estrada parcialmente asfaltada,
encontram-se quatro restaurantes, duas pousadas, varias vinicolas, fabrica de joias,

orquidario, igrejas, parques, mirante, parreirais e outras propriedades agricolas,
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museus e casas centenarias dos antigos imigrantes italianos (TOMAZZONI, BOCK,
SIMON, 2012, p. 256).

Dentro da metodologia da presente pesquisa ao acervo do jornal O Florense, explicada
anteriormente, a primeira mengao encontrada ao roteiro Caminhos da Col6nia se deu na data
de 09 de fevereiro de 2002, momento em que era realizada a 10* Fenavindima, presidida por
Floriano Molon. Na ocasido, o roteiro dos Caminhos da Coldnia é apontado como uma
ferramenta para aumentar o fluxo de visitantes as festividades da Fenavindima, de Flores da
Cunha, e da Festa da Uva, de Caxias do Sul. Na mesma reportagem, existe mengdo a um novo
roteiro de enoturismo no municipio, a Rota dos Vinhos dos Altos Montes, que estaria abrindo

as portas de cinco vinicolas para visitacao.

Figura 31 - Reportagem sobre roteiros turisticos de Flores da Cunha no jornal O Florense.

Caminhos da Col6nia projeta
incremento turistico

O roteiro Caminhos da Col6-
nia pretende ampliar o niimero de visi-
tantes durante a realizagdo da Feirada,
Vindima e da Festa da Uva nos meses
de fevereiro e marco. Paraisso, foi me-
lhorada a estratégia de marketing do
roteiro. “A intengéo € aproveitar o trin-
sito de turistas em Caxias do Sul e Flo-
res da Cunha durante esse periodo.
Por ser nossa primeira experiéncia nes-
te sentido, nao temos idéia de quanto
aumentard o fluxo”, analisa o secretd-
rio da entidade que administra o proje-
to, Pedro Ferrari.

De acordo com Ferrari foi reali-
zada alimpeza e a reposi¢ao de placas
danificadas no trajeto. Outras quatro,
novas, foram instaladas em locais que
recentemente aderiram ao roteiro. No
Acesso Sul foi colocada sinalizagdo
indicando a continuacdo do trajeto na
parte florense através do caminho que
liga ao distrito de Otdvio Rocha. Além
disso, a Prefeitura imprimiu 40 mil
folders sobre 0 Caminhos da Col6nia
que serdo distribuidos nos dois pon-
tos de informagoes turisticas instala-
dos no municipio durante a Feira da
Vindima (veja matéria a esquerda)e
em Caxias do Sul, na Festada Uva.

Novo g
Mosar Tonet foi eleito novo
presidente do projeto turistico Cami-

nhos da Col6nia. A reunido que ele-
geu 0 novo presidente — no lugar de
Floriano Molon, que agora tornou-
se vice-presidente — ocorreu segun-
da-feira, dia 4 de fevereiro, no Parque
das Pitangueiras. A secretaria ficou
com Pedro Ferrari enquanto que Darci
Dani assume a tesouraria. A nova di-
retoria fica no cargo durante o biénio
2002/2003. A pos#e ocorrerd no Res-
taurante Gianella, em Caxias do Sul,
no dia 11 de margo. A préxima reu-
nido com colaboradores e empreen-
dedores do projeto estd marcada para
a data da posse.

Enoturismo

Um novo roteiro que explora o
segmento enoturistico € o Vinhos dos
Altos Montes, que também quer apro-
veitar o afluxo de visitantes nesta épo-
ca. Neste e nos préximos quatro
finais de semana, cinco vinicolas
locais - Monte Reale, Panizzon,
Viapiana e Boscato - abrem suas
portas a visitagao. O objetivo € ofe-
recer outras atragdes além da de-
gustacdo e venda de produtos.
Curso de iniciagio ao conhecimen-
to sobre vinhos (por enquanto ofe-
recido apenas pela Boscato) e op-
¢do gastrondmica (Ristorante Vale
del Mis, da Monte Reale) sao al-
gumas delas.

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 09/02/2002, Edicdo n° 684, p. capa).
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A reportagem registrava os primordios de uma nova tendéncia de turismo do municipio
que viria a crescer nas décadas seguintes: a criacdo de roteiros pelos interiores da cidade e a
atracdo de turistas em fluxo continuo ao longo do ano. Na edic¢do seguinte da Fenavindima,
realizada em 2007, foi possivel identificar novamente a divulgacéo dos dois roteiros vinculados
a realizacdo da festividade, como visto em fonte reproduzida no capitulo anterior. Percebe-se
que a Rota dos Vinhos dos Altos Montes dobrou a quantidade de vinicolas pertencentes de 5,
em 2002, para 10, em 2007, representando um aumento da adesao desse setor do municipio as
atividades turisticas. Nesse sentido, é interessante destacar que a iniciativa viria a sanar um
desejo antigos dos agentes de turismo local que, desde a década de 1980, conforme visto nas
reportagens analisadas no capitulo anterior, almejavam a participacdo de vinicolas no setor de
turismo e, em diversas ocasides, utilizaram das paginas do jornal O Florense para expressar sua
frustragdo com os “cantineiros”.

J& no ano seguinte, em 2008, foi anunciada uma medida de integragdo regional do
turismo através do lancamento da rota Vales da Serra que, na verdade, reuniria atracdes
turisticas das cidades de Anténio Prado, Caxias do Sul, Flores da Cunha, Nova Padua e Sao
Marcos. Através da medida, pode-se perceber que a elaboracdo de rotas passava a ganhar
destaque entre as estratégias turisticas adotadas pelo municipio de Flores da Cunha e vizinhos
da regido da serra gaucha.
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Figura 32 - Reportagem sobre langamento da rota turistica Vales da Serra.

13 de juoho de 2008

GERAL

17 OFLORENSE

Regido lanca rota turistica Vales da Serra

Flores da Cunha e Nova Padua integram os locais de visitagdo

A Assoctacdo de Tunismo da
Serra Nordeste (Atuaserra),
através da sua micro regido 4,
promoveu na terga-feirn, dia
10, o coquetel de langamento
da rota turistica Vales da Serra ¢
do roteiro integrado Expeniéncia
Viva, A Rota ¢ composta pelos
municipios de Antonio Prado,
Caxias do Sul, Flores da Cunha,
Nova Padua ¢ Sido Marcos.

O langamento ocorrew no Res-
taurante da Festa da Uva ¢ contou
com a presenga de prefeitos,
vercadores ¢ secretirios de tu-
rsmo dos cinco municipios, da
coordenadora da micro regio 4,
Patricia Schenkel, das Soberanas
da Festa da Uva, além de profes-
sores ¢ estudantes de turismo ¢
hotclana,

O presidente da Atuaserra,

Clacir Romagna, destacou a
potencialidade de cada um dos
<inco municipios integrantes da
Rota. Em nome dos chefes de
executivo, o prefeito de Caxias
do Sul, José Ivo Sarton, destacou
a importincia da unidade ¢ da
integragilo entre o8 municipios
que abrangem a nova Rota. “A
Rota Turistica Vales da Screra
Tepresenta um avango no gue
diz respeito a regionalizagiio
do Turismo. ¢ ¢ também uma
forma de valonzar ¢ divulgar o
nossa cultura, a gastronomia ¢
as belezas naturais”, apontou
Com o objetivo de desenvolver
o turismo regional, a Atuaserra
miciou um plancjamento estra-
egico ¢ formatou a rota turistica
€ um primeiro roteiro integrado,
em parceria com o Sebrae, Com o

apoio do poder pablico, iniciativa
privada, institwigdes de ensino ¢
entidades higadas ao Turismo, a
Rota Vales da Serva passa a ser
uma nova atragdo, ofcrecendo far-
ta gastronomia, excelentes vinhos
¢ sucos, masica tipica, hospitali-
dade ¢ belas paisagens

Os roteiros Melhor Idade. Ca-
minhos da Coldwia ¢ a Rota da

INFORMATIVO
ﬁ CENTRO EMPRESARIAL

FLORES DA CUNHA

Formagho permanente

A sociedade stual roguer de empresdrios ¢ profissionais uma atualizagho
constante. Pemsar na formagilo pessoal, realizur um curso, uma pos-
praduagio, uma viagem de estudos ¢ quase uma obngagio. As pessoas
wio u-lmn(lm diante do dilema f.urv 0 que gosta ou, wtender & uma

Ap s passam a grar o
*Vales da Serra’ como atragdes
de Flores da Cunha. Por Nova
Pidua, estariio sendo trabalha-
das as belezas naturais como o
Belvere Sonda ¢ os esportes de
aventura (rafting, rappel ¢ trilhas
ecologicas). *“Ter mais um roteiro,
de cariter regional, agrega mais
divulgagio™, ressalta a scoretinia
de Turismo de Flores da Cunha,
Silvana De Carhi

d a do do, uma op Esta escolha nio
€ umn tarefa ficil. Normalmente s0 realizamons escolhins hvres guando
nossas mecessidides bisicas oo absolutsmente resolvidas.  Nem
sempre conseguimos fazer 0 que gostariamos, mas também, de nada
adinnta fazer o necessdrio se ali nlo encontrnmas prazer algum, Ao fazer
uma opedo pelo nocessino ¢ importante entender este momento como
wma ctapa pam uma coisa melbor, He cunos ¢ ospecializagdes que
requerem muito tempo, trabalbo, dedicaglio ¢ um cento afastamento do
lazer ¢ da familla. Entio a dévida: Vale a pena? As atnbuigbes do
crescimento pessoal podem exigir esforgo, mas devem ser feitos com
prazer, sem ostresse. Trabalhar cm um projeto de formagiio continuads
cansa, mas, ndo pode extressar, por bsso bow sore ¢m suas escolhas

Umia opsio para quem deseja se especializar ¢ 0 curso de Pos-Graduagho

FOTOFULO RSEIRD

em Psicopedagogia, oferecado pela Universidade de Caxins do Sul - UCS
om Floses da Cunha

Pos- bndul\-hl m\m Les

Curso de Especi Psicoped ia em Flores da Cunha/RS
Local: Centro F mpresarial - RuaAn Koppe, 390

Perfode de realizacio: Junho de 2008 & dezembro de 2009
Piblico-alve: Portadores de diploma de curso superior mas drcas de
Pedugogia, Psicologla, Fonoaudiologia, Fisioterapia, Terapia
Ocupacional, Scrvigo Social ¢ nas licenciaturas afins 3 drca de formagio
do curso oferecido

Coordenagio: Prof”. Ms, Siloe Percira - Departamento de Psicologia
Inscrighes: Podem ser fertas pela Intemet, aé o &a 20 de junho, ou
dretamente na Secretana de Pos-Gradeagdo, at¢ o dia 24 de junho de
2008,

Matriculas: De 26 2 30 de junho de 2008,

Investimento:

De 30 5 34 alumos: 20 parcelas de RS 22800

De 35 240 alunos: 20 parcelas de RS 196,00

Hordrios: Eocontros quinzenais ds sextas-feiras, das 19h30min i
22h30min ¢ ssbados, das 8has | 2h ¢ das 1 3h30min as 16h

Fomte ¢ Texto: Mezzoccts Roppe - k- Presidense de Seragen do Centro Lapreaarsal
Fditaracie: Pocs- (s e Markenng

Apehs Lmgroare .

Discwrsos destacaram a mvoth'm dr ser hm rzmlmo regionakzado -p.

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 13/jun/2008, Edi¢do n° 1012, p. 17).

Seguindo por essa logica, no ano de 2013, um novo roteiro turistico, 0 Compassos da
Mérica Mérica, com atracfes exclusivamente localizadas na cidade de Flores da Cunha, foi
apresentado durante o 25° Festival do Turismo de Gramado e no 2° Saldo do Enoturismo. E
possivel perceber que a estratégia de divulgacdo da rota, que reuniu estabelecimentos coloniais
e familiares do interior da cidade de Flores da Cunha, girou em torno do dialeto talian, presente
no proprio nome da iniciativa e através da presenca do coral Nova Trento entoando can¢des
durante o langamento. A referéncia se deu pelo fato de o roteiro homenagear Angelo Giusti,
considerado um poeta agricultor que residiu e permanece sepultado no entorno de onde se passa
a rota. Giusti é considerado o autor da cancdo Mérica Mérica, oficializada como Hino Estadual
da Imigracdo Italiana através da Lei 12.411 de dezembro de 2005. Assim, considero o
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lancamento do roteiro Compassos da Mérica Mérica, por um lado, um indicio do continuo

desenvolvimento do setor turistico que Flores da Cunha vinha atingindo desde o inicio da

década de 2000 e, por outro lado, 0 marco inicial de uma nova etapa do turismo florense,

caracterizada pelo surgimento de diversos roteiros com estabelecimentos exclusivamente

dentro dos limites geograficos da cidade.

O Florense -14 de novembro de 2013

Novo roteiro para divulgar o municipio

Compassos da Ménca,

Foi no 25" Festival do Tunsmo de
Gramado ¢ no 2* Salio do Enoturis-
mo que foi langado o rodewro turistco
Compassos da Mérca, Mérica, &
Flotes da Cunha, A cerimdnia, no
dia %, contou com a anmmagio do
coral Nova Trento, que enoou contos
nalanos, enfatzando 3 cangio a qual
nomina o rolewo, Mericw, Mérico

0 Compassos [o) apresentado pelo
secretitno de Turismo, Indistria, Co-
meércio e Serviges, Everton Scanmn,
que elogiou o meciativa dos mlegran-
ws. “E preciso valomzar as proprie-
dades do mienor ¢ cultivar as nossas
tradighes para alavancar o turismo
florense”™, ressalion. O pressdomic da
Associagio dos Emprocndadores de
lurismo Nostra Aménca, Ricardo
Pagno, Blou sobre 0 objctrvo de agre-
gar vakr as propeicdades ¢ convidou
0% presentcs, om diakeio, a visitasem
0 rotciro. “Estamas nos orpani ando
Para bem atendor 05 uristas ¢ Kmos
como finalidade mostrar o din a da
do intenor, os habios da enlmra
tahana”, exphcon

0 projeto tem coma parccim o
Servico Brasalern de Aposo as Micrn
¢ Pequenas [mpresas (Schrac-RS),
onde foram reafizados diversos cursos
de capacataciio, visando apnmorar os
wheas da entidade © profissionalizar
os empreendodores. Na solenidade
de abertura esiove prosenic o gorente
regionad do Scheuc, Rogéno da Sibva
Rodrigucs, que s¢ pronunciou em
apos 8o rodciro. “Trabalhumaos juntos

Mérica foi lancado em Gramado no dia 8

¢ obtvemcs resubados. Parabéns ao
grupo que esti tendo esta conguista”,
frisou

Integram o roteiro Compassos
da Merica, Ménca os seguintes
empreendimentos e'ou empreende-
dores: Adega Mascarello, Fernandes
Muraro, Joe! Bolzan, Joel Bolzoni e
vinicolas Giloli, Mascaello, Mururo,
Pagno. Veadrigo ¢ Vilema. Alem do
Compassos, Flores da Cunhn tom as
motas Vales da Semaique mehu Floves
da Cunhn ¢ Nova Padua), Vinhos
dos Altos Monics ¢ Caminhos da
Coldom

Criado cm 2013 pela Assocsagiio
dos Emproendedoses, o roleno co-
lonial busca valonzar propricdades
do nerior, promavendo o descn-
volvimenio susicatavel ¢ maniendo
vivas as tradigiics, 2 gastronommea ¢ a
culturs trazdas pelos imugrantes. A
rota shrange as comunidades de San
Roque. Nossa Senhora do Canno
Notsa Scnbora do Bom Consclha
{Sema Negn) ¢ S8o Vicwor. No pas-
10, 08 mnstas eonheoom tmbém o
cotichano das fimilias das propneda-
des rumis, vivenciam n caltivo ¢ pro-
dicio dauvae dovmhozennheeem n
munco dic outrus frulus ¢ cogumelos
A degustagdo de comida tpics & um
capitudo & parte com golaus, gucijos
¢ plics casewes. O nome fin cnado
em hominagem 2o imigranie An-
selo Glustl, autor da letra da mésica
Menica. Menica, considerada por ki
cstadual ¢ TTno da i erscdo Tabiuna

(ede esth sepulado vo cemuério da
comunidade do Canno)

Enoturismo

Além de destmos ja reconhecidos,
como o Vale dos Vinhedos (Benio
Goagulves), 0 Sallio do Encairismo
apresentou o yoteiro Caminho do
Moscatel. em Farroupilba. O es-
tande {oi coordenado pelo Instituto
Brasileuo do Viaho (Ibnvin), em
parcena com o Suxdicato de Hows.
Restouranes, Bares ¢ Siilares
Regido Lva e Vinho. As regdes da
Serra, Canponti ¢ doAlto Ui
liverant espagos lemaiizados para
aproximagdo dirgta com o frode
nstico

O enotueisma & uma auyidade
quc 3¢ bascia ma viagem mouvada
pela apreciagho do sabor ¢ arama
os vinhos ¢ nas tradigdes c oullura
das localdades quo peodusem csa
bebeck Para as vinicolas, cs bencfi-
clos da auv idade sito comprovados
pela opornidade & fascr com
que o vinho praduzsdn sca visso
¢ degnstado. pela praximidade
entre produtnr ¢ consnmdar, pela
make argsm de lncra parmein da
venda dirs an st ¢ ao retomo
imcdiata quante a qualidsde dos
prochiras ) enoaivisma ramhém e
clestaca par Propiciar ans Visicaes
nm conhecimenta matar sobre o
soene vitivimicola, que pode resnlar
nb aumenlo do consumo de vinhos
b i LS, VL
.

Anvidade em Gramedo f conduz/de por comdva Sorense

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 14/nov/2013, Edicdo n° 1292, Geral, p. 11).

n Informativo Rural

dr@atficres com by
Safra de graos

A prodlugiio de gritos da safra 20132014 no Estado poderd ultrapas-
sar 30 milhdes de toneladas. A estimativa, segundo levantamento da
Conab, indica um crescimento de 7,2% em relagho a0 ano passado
A expectatva positiva se deve a inimeros fatores dentre 0s quais 3
manuengho de bons pregos, as condigdes chimaticas nonmais ¢ boa
situagdio financewra dos produtores.

O produto que tove o masor ganho for o do milho, com 16,3% de
vanacio positiva em arca, devendo chegar a |06 milh3o de hectares
¢ produgio de 5,57 milhdes do toncindas. O crescimento se deve o
aumento da demanda ¢ ao prego de mercado com boa rentabilidade
Para o Brasil, a safra cstd cstimada entre 1924 milhaes ¢ 19,6 milhdes
de toncladas, o que representa uma varagio de 3% a 5.3% acima da
regsstrada em 201220013

Assembleia Geral Ordinaria

O Sindicato dos Trabalhadores Rurais de Flores da Conha ¢ Nova
Pidua conveca seus associados para uma Assemblena Geral Ording-
rin a ser realizada no dia 18 de novembro no auditdrio da enudade,
o primeire convocngdo dx 1 3h30min ¢, o segunda, ds 14h, A pauta
apresentagio. discussio ¢ volagio da Previsio Orcamentania de 2014;
vlor doy mensalidades para o exercicio de 2014; ¢ sssuntoy gerais

Campanha

Acampanha do SR "Pagar Measalidades da Prinos” s¢ enccrra no
diatde deamivo Todo 0 associado que quilar as mensalidades de 2013
s aquela data concone a 10 prémios, O soncio seri ealizado no dia 7
de desemibro dentro da programagdo da 19 Fosta do A posentado,

192 Festa do Aposentado

QO evento ocome no da 7 de desambro com a segumie progrumacio:
10h30Omin - Missa om agiio de gragus na Tgresa Matns.
12h  Almogo de confraternizio no sakio paroquial
A Lande hiaverd surteio dos prenivs, distibuigdo de baodes, messagem
do Papui Noel e reunsio dasganle. Os ingresses podem ser sdquandos
o pustie s proxios lerge-feis, dis 19 de sovesino, cum os lideres das
curmmidides vu m sede do STR.

NOVA PROGRAMAGAO DE DOMINGO

6:00/7:30 - ENCONTRD

'OM 0S SERRANOS
Uma 20ra de misica, entravistas @ cultura 0o Rio Grandz com Fdson Dutra

Ja em 2019, foi a vez do distrito florense de Otavio Rocha lancar o seu roteiro turistico

com atraches

localizadas exclusivamente na

localidade.

O langamento ocorreu
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aproximadamente 1 ano apds a inauguracdo do restauro do Casardo dos Veronese, finalizada
em dezembro de 2017. O Casardo dos Veronese € 0 Unico bem patrimonial gatcho tombado
em Flores da Cunha e trata-se de uma edificacdo de pedra, construida por volta de 1898, por
um dos primeiros imigrantes italianos que estabeleceu residéncia no atual territorio da cidade.
O bem foi inscrito no livro tombo em 23/12/1986 e, desde entdo, passou por diversos riscos de
desabamento até a realizacdo do seu restauro, ocorrido entre os anos de 2015-2017 (BARILI,
2018). Antes disso, a localidade ja vinha sediando festividades turisticas e promovendo
investimentos para a atracdo de visitantes. Através do lancamento do roteiro, a estratégia de
divulgacdo escolhida foi o rétulo de ser uma vila colonial italiana, sendo o roteiro denominado

de Rota Turistica Otavio Rocha Vila Colonial.

Figura 34 - Reportagem sobre langamento da rota turistica Otavio Rocha Vila Colonial.
4 GERAL

10 ce malo 3¢ 2019

Uma (nova) experiéncia colonial italian

Rota Turistica Otavio Rocha Vila Colonial foi langada nesta semana, unindo oito empreendimentos locais

FLORENSE

ARRIELA FIOR

Uma expenéncia wristica dife-  distrto, como o propro Casarllo cada empreenchmento
renciada. Esse € o pancipal intuito  dos Veronese. “Sempre fomos Durame a noste, o histonador e
das oito empresas ~ Casa das Cucas,  reconbecidos por ser um local tue  pesqui sador Floriano Molon, na-
Casa Gazzaro, Chocolatecom Arte,  ristico, mas ndo bavia uma unifio,  twal do Otivio Rocha e entusiasa
Hotel ¢ Restawrante Dona Adélia,  wma organizag®o ou uma promogdio  do tunsmo local, foi homenageado
Restaurante do Gringo, Vinhos Pau-  do destino. Entdo, em 2017, esse  pela comunidade.
lets, Silber ¢ Uvas Slaviero ~, que  grupo de empreendedores se uniu
lancammnesta semanaa Rota Turss- — para comesar a pensar no fuwro  Iniciativa privada

tica Otavio Rocha Vila Colonial O turistico de Otavio Rocha, valo- A consultora Ivane Fivero, que
cvento, na Gltima torga-foim, dia 7, nzando 10dos 05 POSSCS ANMIVOS  1gmbém ¢ presidente da Associa-
reuniu autondades ¢ a comunidade  culturis”, contou Molon. do Intemactonal de Enotunismo
no Casardo dos \eroncse, junio 20 O pnmero passo for 0 desen-  {Acnowr). desiacon duranic o lan-
distrito, coroando um trabalho mi-  volvimenio do pilanejamento es- amento o unido entre diferentes ne-
ciado ha dois anos, com consubloria  tritégco, com consuliona de Ivane £ocz0s visando um objelivo mador Rateiro foi apresentado no Casardo dos Veronese
do Scrvigo Brasilcwo de Apoio as  Fivero. “Com esses apows, chega-  “Fasog J..luu-vulu-{;nln-. estdo
Micro ¢ Pequenns Empresas (Se- mos a nossa marea ¢ slogan, que preparados parn bem acolber Essaé  riquesa desta rota € justaments sua O prefeito Lidio Scortegagna

beac), apoio da Prefeiturade Flores ¢ *Otavio Rocha Vila Colomal, expertise, rabalharcom produtos  autenticidade. E para quem busca  adiantou alguns investimentos
da Cunha c Associaglo dos Amugos  colocions historias ¢ experiéneias”. (o qualidade ¢ sorvigos cheios de 08 roms valores, os reals sabores,  como a pavimentagdo de mil metros
de Otavio Rocha, ¢ o patrocimio da Essc foi 0 entendimenio que todos — isibutos. baseados nos vak wesque  propricdades que Km historia ¢ a  que fand o ligaglo com a comuni-
Cooperativa Sicreds os emproendedores queriom, uma  poreiam toda o criogdo dessa rota. dedicaglo de pessous daqui, que  dade de Santa Justing, em Caxias

Durante o lancamento. falaam  cxpenéncia difcrenciada™, com-  Epgendemos que 0 wrismo ¢ uma  querem fazer de Otivio Rocha e “Este & um destino que tradicional-
em nome da rota Michael Molon  plementou Jaqueline, Com a rola  yyividade coletiva, nguém visia  Flores um destino turistico cada  mente ¢ muito bospitaleiro ¢ hoje

¢ Jaqueline Isoton Longhi, que foram langadas 25 midias sociais, g CMPIeSa, 25 PESS0as visitam  Vez mais respeitado ¢ consolidado,  esses empreendedores concretiza-
valorizaram o percunso dos tltimos o sile (www.otaviorochavilacolo — yy geeritdrio”, aponiow. mabalho a qual a peefeitues tusbém  ram um trabalbo que vem sendo
meses, lembrando pontos tunsti-  aial com br), bem como materials Ivane acompanha o grupo de  vem desenvolvendo hi muito iem-  desenvolvido de mwitas formas
cos ¢ investimentos realizados no  grilicos cas placas que denuficom  ampreendedores desde 2017, “A  po”, fisalizou a consulion valorizou

Quem sao 0s empreendimentos

Casa das Cucas: Criada por  da Casa Gazzaso, um cenino com Hotel ¢ Restaurante Dona  Liar coms massas, polenta brustola-  sdealizada por Maria Aparecida
Selmura Clec: Back Matte ¢ fami-  mesas ¢ cadeiras ao estilo rustico  Adélia: Possui mass de 50 anos  da. quegjo frito e sopa deagnolmi.  da Silva Bernardi, oferece o
lia, oferece pies, cucas, grostolis, que convida a saborear as diver-  de tradigdo familiar na prestacio Vinhos Pauleti: Na pro- Caminho dos Mirtilos. além de
bisconos ¢ outras vanedades de  sas opgdes elnboradas pela casa.  de servigos de hospedagem ¢ pnedade é possivel conhecer 0s  diversas opedes gastrondmicas
produtos feitos pela equipe de Chocolate com Arte: Ofc-  alunentagio vinhoedos ¢ degustar os produtos Uvas Slavieiro: A proprie-
Clect rece itens de chocolate belga, Restaurante do Gringo: com oacompanhamento da fami-  dade recebe turistas ha mas de

- Casa Gazzaro: Trabalhacom  que sdo comercializados na loja  Oferece a culinaria da imgracio  lia Pauletti 40 anos, mostrando a vida da
vinhos, sucos ¢ espumantes, alem  propna, italang ¢ um acollumento fams- Silber: A agroindustnia, coloma,

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 10/mai/2019, Edigdo n° 1569, Geral, p. 4).

Mais uma vez, 0 movimento de criagdo de rotas turisticas no municipio se mostrou em
expansédo quando, na edicdo de 11/12/2020, o jornal O Florense publicou um caderno especial
denominado de Caminhos & Rotas Turisticas, através do qual divulgou os roteiros consolidados

até entdo. Além disso, na ocasido, também anunciou a criacdo de outras duas novas rotas
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turisticas em vias de consolidacéo na cidade. Uma delas é a rota Caminhos do Alfredo que, no
momento da publicacdo, estava em vias finais de preparacéo e que estaria localizada no distrito
florense de Alfredo Chaves, com foco voltado para a categoria do enoturismo, A outra, € a rota
Passo do Vinho que passou a contar com atracOes espalhadas pelas cidades de Nova Roma do
Sul, Nova Padua, Flores da Cunha e Caxias do Sul com o foco voltado para a visitagdo de

vinicolas e degustacdo de vinho.

Figura 35 - Reportagem sobre langcamento do roteiro turistico Caminhos do Alfredo.

6 Caminhos & Rotas Turisticas
11 de dezembro de 2020 O FLORENSE

OHOU Y I SOX

Um novo roteiro pelos Caminhos do Alfredo

Rota esta sendo finalizada e tera muitos atrativos, desde degustacéo de vinhos a um elevador panoramico

Aos poucos, o novo roteiro de Flores  cialidades, terd do tradicional vinho & [ e — —
da Cunha, na localidade de Alfredo espum:m,mldznudomdem rf | |
Chaves, :td saindo do papel & zanhan- Mpambpd; |
do forma. OCammhosu' do Alfredo serd. zar 3 il
por
Juntos, fazem uma rota de enoturismo
rural cheia de experiéncias inovadoras. .
A regido, que possui enormes poten-

Busigiia Smem P

Familia Bebber

A vinicolz esta passando por reformas para atender a0 pdbh/:e adaptando todo o pro-
cesso produtivo, para que ele sejz de f3cils buzh::s,ac eisitagdo, construindo uma sala
de vintficagdo nova e 3aa,u‘rde © espago da zala de barricas para 2 ter expenéncias
nesses ambientes com os visitantes

Antunes & Scortegagna

A empresa é uma fabrica de presuntos, inddita no Brasil, & serd um diferencial no
roteiro. A emprasa comegou 2 operar ha poucos meses 2 03 pamis est3o em fass de cura
parahpaster.cr comercializagio. O local terd dreas especials para varsjo e atendimento
a0 chente.

Vinhos Viapiana
Atuando desde 1986 em Flores da Cunha, 2 Vinhos Viapiana trabalha em busca no
enoturismo desde 2002. A vinicola possui um espago totalmente voltado 20 recebimento
de visitantas com wine bar, sala de cursos, restaurante e boutique. No dia 31 de cutubro 15 Vinicolas posSuBM E3P3C0S SSPECIAE Dara 1202087 03 TUNSaS
2 vinicola naugurou o Trattoria Gazoldo, que serve almogos de saxta-feira 2 domingo. 5

Terrasul Vinhos Finos
A Vinicola Terra Sul tem sua:mzesﬁxadzsno Alfrado Chaves. Sxtuzdaun
um prédio histdrico, o qual foi sede da C: Vinicola Rio-Gs

Cantina Gelain
A jung3o dos vinhos 2 espumantes com uma vistz de tirar o folego. O empreendimen- exnpreendiments; dispombiliza visitas guiadas.

to tem espagos para recsber o turista onde podera passar o dia 20 ar livre admirando
as belezas de um mirante. além de um restaurants anexado 2 vinicolz para ventos sob
azendamentos. Della Famlglia
A agzroindustna familiar Della Famigha tem como diferencial o suco de uva tinto e
branco mtegral. No local podera ser dezustado os produtos além de conhecer o processo
de produgio.

Sociedade Vinicola Bordin
. Aoty
A propriedade, além da vinicolz, ter3 trilhas ecoldzicas, comporta hospedazem em 2 :
cabanas, passeios de quadriciclo, piqueniqus em meio 20s parreirais, além de ahuzusl Sociedade de Bebidas Caldart 2
de espagos para eventos. O local possui 2 famosa Cascata Bordin Com o foco voltado para a graspa. o empreendameme levardao turista o conhacimento
da elaboragiodo produ‘o quevem de geragdes dentro da familia. O local também possui
um memorial da familia

1 Vinhos Fabian
A vinicola, localizada no x‘mmupm de Nova Padua, também fara parte do roteiro. O

eandimento oferece v 3o =umda pela vinicola, com degustagio e vista para

nhedos. Também d: pradut«.; Jab: s pela vinicola, além de
s50ri0s para vinhos e sspumantes. pdﬁ © proximo ano, a empresa tambsm & opgdo
onde estio um anexado 2 vinicola, juntamente

com raformulago de todo o paisagismo.

Paradouro do Suco
Focada na produgio de
suco de wva, o empraen-
dimento explorou todo o
potencial ds suas terras.
Além da vinicola. que tem
espagos diferenciadoes, 2
propriedade contard com
um belo mirante e um ele-
vador panoramico, onde
213 possivel var apequena
Alfredo Chaves de cima.

1293 3 Alfredo Chaves s=

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 11/dez/2020, Edic¢do n® 1645, Caminhos & Rotas
Turisticas, p. 6).
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Figura 36 - Reportagem sobre langamento do roteiro turistico Passo do Vinho.

Passo do Vinho reune atrativos em quatro municipios

Flores da Cunha e Nova Padua estdo entre as atracoes

Uma nova rota turistica com
atrativos loczlizados em Nova
Roma do Sul. Nova Padua, Flo-
res da Cumha e Caxias do sul,
denominada Passo do Vinho,
devera raceber forts impulsono
préximo ano. E o que projeta o
pre:ldame da associagdo, Evan-
dro Lovatel, que ja conta com
18 associados. “Nossa int

turistica, que tem patrocinio do
Sicredi, e um forte trabalho com
o trade turistico para insergio
da rota junto 20s operadorss 2
profizsionzis do tunismo, além
da ampliagio da divulgagio.

A busca de uma sade, com
apoio de um dos mumicipios
que mteanm 2 rota também
2sti no to da asso-

n3o é concorrar com outras mni-
ciativas ou regides. Queramos
ser uma opgdo de destino da
Saemra . explicaLovatel.
Alémdo lan;amemo darota,
para 2021 ainda estd programa-
do 2 implantag3o de sinalizagio

ciag3o, ravela Lovatel. Dons
Weaiss, da agéncia de comumi-
cacao Farol 8. que estd asses-
2 estruturagdo do Passo
do Vinho, explica queo roteiro
J3 tem site, perfil nas mi
sociziz Facebook 2 Instazram

2 um planeiamento sstratézico
pronto para ser mplmtadc
a partir do préximo ano. “A

nos puxou o freio de
m30, mas para 0 ano que vem
wvemos iniciar & implantar o
plansjemento estratazico, qus
jd esta pronto, e posicionar o
Passo do Vinho como roteiro
turistico™, excplica & consultora
Doriz Jovos empreen-
dimentos dever3o se associer s
partir do proximo ano.

O Pssso do Vinho foi fimdedo
em 13 de dezembre de 2018
2 estd confizurado como uma
inicistiva priveds, spoiads pelo

1- oo Rorms 4o el
1- N Pads

3- Flores da Camha
- Cankas do S

o ®

Viva esta ex

poonomia ) mgiaa

vl da serra guich
om
gefeirs colonisiy

oo

1a, temos
muitas historias para contar!
550 0 Vinbo ofvres experiéreian
e enutursmo, uniedo tradico, arte.
, viicolas, ectreteniments, baer,
avontue «.4 uetimo, hanpecagem e matan hstérias de
i empreendedoras @ imigrantes Que coNstr

para ams um puenkye
akm de proaues aresanats oo 620

governo municipal de Caxiss
do Sul, Flores da Cumha, Nova
Pgdus e Nova Roms do Sul.
Tem sua ezséncis no enoturis-
mo, enogastronomia, turismo
cultural, turismo ecoldgico 2
de aventurs. Funcions como
ums rede de cooperagio, na
quel cada um dos participantes
impulsions e move a cadeia de
tunsmo e, ccmequentemente
promove 3 econonua da regiio.

Site: W ‘passodovinho.com br

Faee e Insta: @passodovinho

Pousada Rugero — (34) 9.8112.2088
/ Www.pous Rades

ero.com.br /

Sustn & Bisoto Belveders Sonda — (34)
3296 1743 ou (34) 9.9961 8715 / www.
belvederesonda com / Redes sociais @

Evandro Lovate! presi
rota Passo do ‘.f'mc

Confira os empreendimentos que fazem parte do roteiro

Nova Pidua restaurantebelvederssondz

Adega Dom melo (54)5.8139.6671/

Redes sociais @adezzdomeamilo lintcola Boscato — (34) 3196 8300
wwwboscato.com.br / Redes sociais @

Pouszada da Capsla — (34) 3296 1626 boscatovinhosfinos

ou (54) 9.9975.2975 / www.pousadada-

capala.combr Flores da Cunha
Casa lennwrini—(34) 3292 2710 / www:

casaventurini com br / Rades sociais @
casaventurini

Vinhos Monte Reale — (34) 3292
1011www.montereals.com.br Redes
Sociais @vinicolamontereale

e
Casa Venturini, em Flores da Cunha. com seus

vinhos preamiados nacional e internacionaiments

Fonte: Acervo do jornal O Florense (O FLORENSE, 11/dez/2020, Edic¢do n® 1645, Caminhos & Rotas
Turisticas, p. 8)
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Logo, diante do que foi colocado até aqui, é possivel afirmar que, a partir da década de
2000, consolidou-se em Flores da Cunha uma nova modalidade turistica, caracterizada pela
criacdo de rotas de turismo envolvendo espacos da cidade. Inicialmente, esses espagos foram
se vinculando a rotas que envolviam outras regides da Serra Gaucha, contudo, a partir da década
de 2010, foi inaugurado um movimento de criacdo de rotas formadas por espacos localizados
exclusivamente dentro dos limites geogréficos do municipio.

De certo modo, pode-se considerar que a consolidacdo desses roteiros representou a
execucdo de um projeto de turismo, almejado por agentes do turismo local, desde, pelo menos,
a década 1990. Contudo, o cerne de seus atrativos, baseados em colocar o turista em contato
com o cotidiano rural dos descendentes de imigrantes italianos que habitam os interiores da
cidade, foi detectado no plano do discurso ainda na década de 1970, conforme analisado na
reportagem do jornal O Estado de S&o Paulo.

E importante considerar que, no momento em que os roteiros foram criados, a partir da
década de 2010, essas inciativas passaram a se apropriar de uma diversidade de representacGes
simbolicas construidas pelo setor de turismo da cidade, ao longo do periodo que compreendeu
as décadas de 1970 até o presente, onde os agentes de turismo local se empenharam em construir
uma imagem de Flores da Cunha baseada em uma italianidade colonial.

Dessa maneira, considerando que o periodo inaugurado apos a década de 2010 trata-se
do auge, até o presente momento, de um movimento de desenvolvimento turistico local, a
analise que segue no presente capitulo teve como objetivo compreender de que maneira
funcionam esses empreendimentos turisticos. Dessa maneira, realizei uma saida de campo ao
longo dos roteiros Compassos da Mérica Mérica e Otavio Rocha Vila Colonial, no intuito de

mapear e analisar estratégias empregadas no exercicio dessas atividades.

3.2 — Uma saida de campo pelos interiores de Flores da Cunha: Analise do roteiro
Compassos da Mérica Mérica
Ap0s finalizar o trajeto do entorno da Praca da Bandeira, segui pela Avenida 25 de Julho

até passar pelo portico norte de entrada da cidade, momento em que a avenida reencontra a
rodovia ERS-122, que, por sua vez, contorna a area urbana da cidade pelo Oeste e segue em
direcdo ao municipio de Anténio Prado. Uma vez dentro da rodovia, logo nos primeiros metros,

é possivel visualizar placas de sinalizacdo do roteiro Compassos da Merica Merica.
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Figura 37 — Foto de placa do roteiro Compassos da Mérica Mérica na ERS-122.

COMPASSOS DA
MERICA MERICA

y Roteiro Colonial

(I Adega Mascarello -

‘ E Familia Veadrigo

o

Fote crv peal Dener Lucian Barili. Registeito em 05 jan 2023.

Através de conversa informal com proprietarios dos estabelecimentos, foi colocado que
a ideia do roteiro surgiu em 2009, quando os proprietarios da localidade passaram a se encontrar
em reunides periodicas, idealizadas por liderancas locais, para discutir possibilidades de agregar
maior valor as propriedades. Entre o levantamento de possibilidades, decidiu-se pela criagdo de
um roteiro turistico. Apds a ideia consolidada, os proprietarios buscaram a ajuda do Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), que auxiliou na construgéo da
proposta. Apos o roteiro ficar estruturado em 2011, ele foi apresentado oficialmente no 25°
Festival do Turismo de Gramado e no 2° Saldo do Enoturismo, em 2012. Portanto,
recentemente, completou uma década de funcionamento.

A partir da visualizacdo da placa mostrada acima, conforme o mapa visualizado
anteriormente no panfleto do empreendimento na pagina 182, o roteiro se localiza entre duas
rodovias asfaltadas de maior trafego, a ERS-122 e a Estrada das Industrias, com estradas
paralelas, de menor trafego, a Estrada dos Vinhais, a Estrada Alberto Muraro e a Estrada Angelo
Giusti, que interligam as duas rodovias mencionadas anteriormente ou estdo localizadas no
territério entre elas. Dessa maneira, ao percorrer o trajeto, o contraste entre essas vias acaba
provocando um sentimento de transicédo entre diferentes temporalidades e estilos de vida. As
duas primeiras sdo caracterizadas pelo transito mais rapido e barulhento, onde é frequente a
passagem de caminhdes pesados, sobretudo na ERS-122, via importante para o transporte de
mercadorias dentro do Rio Grande do Sul, enquanto a Estrada das Industrias apresenta um

transporte de mercadorias de carater local. Além disso, a paisagem dessas vias mescla
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propriedades agricolas e industrias, apresentando um contraste arquitetdnico entre os pavilhGes
das empresas e as residéncias, muitas delas casardes antigos de madeira que expressam uma
arquitetura vinculada com a imigracdo italiana. Ao se deslocar dessas rodovias para as estradas
de seu interior, de imediato, o turista entra em contato com uma paisagem predominantemente
marcada por propriedades agricolas, principalmente, de parreirais de uva. Nesse sentido, a
diminuicdo consideravel do transito, em termos de velocidade, barulho, tamanho da pista e
quantidade de veiculos, somada a modificacdo da paisagem, tem o potencial de gerar no viajante
uma sensacdo de relaxamento e curiosidade ao entrar em contato com uma realidade
contrastante. Os caminhdes grandes da via anterior, que, por vezes, estdo apenas de passagem
pelo municipio, passam a ser substituidos por pequenas carretas de transporte agricola locais,
enquanto o pesado barulho do transito da espaco aos sons da natureza e os parreirais de uva

dominam a paisagem.

Figura 38 — Foto de parreiras de uva ao longo do roteiro Compassos da Mérica Mérica.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022.

Nesse sentido, é interessante perceber como, diante dessa simples experiéncia de troca
de ambientacdo que o turista pode passar, a principal estratégia utilizada aqui pode ser descrita
como o seu deslocamento até aquele espaco, uma vez que la estando, a potencialidade turistica
se expressa atraves do contato com um cenario exaético de funcionamento intrinseco e, de certo
modo, desconectado do turismo. Ou seja, se ndo houverem turistas nessas estradas, a atividade

agricola e industrial continuara acontecendo normalmente. Assim, percebe-se que o cerne desse
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atrativo esta em colocar o viajante em contato com esse espaco e permiti-lo a interagir com esse
cotidiano exdtico para ele.

Dentro desse contexto, destaca-se como uma estratégia utilizada para a ambientacao do
visitante a nomenclatura das ruas percorridas. Com excecédo da rodovia ERS-122, pode-se dizer
que todas elas carregam um simbolismo vinculado com a identidade estudada ou com a
atividade do turismo. Por exemplo, o contraste mencionado acima pode ser representado pela
esquina entre a Estrada das Industrias e a Estrada dos Vinhais, ponto que esta devidamente
sinalizado com uma placa. As vias restantes, a Estrada Alberto Muraro e a Estrada Angelo
Giusti, carregam o nome de personalidades vinculadas com o roteiro turistico®. Assim, destaco
outro elemento bastante presente nas estratégias de desenvolvimento do setor turistico de Flores
da Cunha: o uso de trajetdrias biograficas como elemento simbolico para valorizar os bens
culturais divulgados como atracdo turistica. Contudo, é importante ressaltar que essa é uma
pratica bastante marcante do processo de construcgdo e valorizacdo de identidades do grupo de
descendente de imigrantes italianos no Rio Grande do Sul de modo geral, sendo entendida aqui,
como uma pratica reapropriada e ressignificada em paralelo pelo setor de turismo. Nesse
sentido, a estrada Alberto Muraro carrega o sobrenome de um dos empreendimentos turisticos
localizados nela. Ja a Estrada Angelo Giusti refere-se ao ja mencionado poeta e compositor que
teria vivido na localidade, cujo nome foi apropriado também para identificar o roteiro. Sua
escolha, foi motivada pelo prestigio que o0 seu nome ja contava anteriormente atraves da autoria
da cancdo La Mérica, legitimada como Hino Oficial da Imigracdo Italiana no Rio Grande do
Sul, atraveés de lei estadual. Assim, a estrada com essa nomenclatura leva o turista até a Capela
e Cemiterio Nossa Senhora do Carmo, onde estéo localizados os restos mortais do compositor.

Ao chegar no local, o turista encontra uma pequena capela, construida entre um
campanario e um cemitério. Essa € uma paisagem que se repete em diversos pontos do interior

da cidade, bem como de outros municipios da regido colonizada por imigrantes italianos.

24 A Estrada Alberto Muraro foi nomeada dessa maneira através da Lei Municipal N° 3.191, no dia 18 de junho
de 2015, pelo prefeito Lidio Scortegagna (PMDB). Ja a estrada Angelo Giusti foi nomeada através da Lei
Municipal n° 3.211, no dia 30 de novembro de 2015, no mandato do mesmo prefeito. O roteiro Compassos da
Mérica Mérica, por sua vez, foi inaugurado no ano de 2012. E interessante destacar que foi no mandato de Lidio
Scortegagna que foi realizada a restauracdo do Casardo dos Veronese, entre 0s anos 2015 e 2017. Em conversa
informal com proprietarios dos estabelecimentos foi colocado que uma das motivagdes para a nomeacado das
estradas foi facilitar a localizacdo para turistas e o recebimento de mercadorias, uma vez que anteriormente elas
ndo estavam nomeadas por se tratarem de vias de movimentacao local. Nesse sentido, € possivel interpretar o
ocorrido como um exemplo de como a atividade turistica marcou o territorio habitado.
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Figura 39 — Foto da Capela, do Campanario e do cemitério de Nossa Senhora do Carmo.
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022.

Em frente a capela, do outro lado da rua, encontramos a presenca de placas do roteiro
turistico Compassos da Mérica Mérica, similares as que se encontram em frente ao

Campanario, no entorno da Praca da Bandeira, transmitindo ao visitante que passou pelos dois
espacos uma sensacgdo de reconhecimento e familiaridade.

Figura 40 — Foto de placa do roteiro Compassos da Mérica Mérica em frente a Capela Nossa
Senhora do Carmo.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022
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Nas placas encontramos 0 poema La Mérica na integra, 0 mapa do roteiro, o relato

biografico de Angelo Giusti e 0 seguinte texto contando a origem da capela e do cemitério:

Logo apds a chegada dos primeiros imigrantes®® que formaram a comunidade
do Travessao Rondelli na 15% légua da antiga Coldnia Caxias, foi providenciada a
construgdo de uma capelinha de madeira. A escolha do santo que daria nome ao
templo, inicialmente ndo teve unanimidade entre as familias, que se dividiam entre
devotos de Sdo Miguel e de Nossa Sra do Carmo?®, a escolhida com o passar do tempo.

Inaugurada em 1951, a atual capela de alvenaria guarda em seu interior as
imagens da Padroeira e de Sdo Miguel, e é resultado da unido de esforcos da
comunidade.

Os primeiros sepultamentos desta comunidade eram feitos na Vila de Nova
Trento, atual Flores da Cunha. Depois de instalado o cemitério local, por volta de
1920, os enterramentos se davam em covas feitas direto na terra, onde eram colocadas
cruzes de ferro com a inscri¢do dos nomes, datas e mensagens dos familiares.

Neste cemitério, que faz parte da Sociedade Capela Nossa Senhora do Carmo
encontram-se 0s restos mortais do poeta Angelo Giusti, ilustre morador desta

comunidade.

Através da inscricdo, é possivel destacar diversas ativagdes simbolicas como uma
estratégia de valorizacdo dos bens culturais do grupo. Inicialmente, podemos destacar a
rememoracdo do processo de imigracdo italiana como ponto de origem para a formacéo
comunitaria da localidade, incluindo a mencéo das primeiras familias de imigrantes italianos a
se fixarem naquele territorio, que pode ser entendida como uma estratégia de personalizar a
narrativa de uma memoria compartilhada por diversas familias da localidade. Junto ao processo
imigratorio, esté a ativagdo simbolica da religiosidade catdlica, vinculando os santos padroeiros
da localidade com simbologias originadas em um passado longinquo da Europa. A memoria da
disputa entre Sdo Miguel e Nossa Senhora do Carmo, representando, de certo modo, as
diferentes identidades regionais daqueles imigrantes provenientes da Peninsula Itéalica, se
assemelha muito com a narrativa de disputa em torno da escolha do nome do municipio,

mencionada no primeiro capitulo, assim como o ato simbdlico de manter no interior da igreja

%5 «As familias Pagno, Sozo e Pirolli foram as primeiras a se instalar nesta comunidade, em 1878, vindas da
regido do Véneto/Italia. Nota retirada da prépria placa.

% A Ordem do Carmo teve origem no século XII, quando um grupo de eremitas se instalou no monte Carmelo,
Palestina, iniciando um estilo de vida simples e pobre, ao lado da fonte de Elias, o qual teve a visdo da Virgem
naquele local. O termo Carmelo ou Carmo em hebraico significa “vinhas do jardim de Deus”. Nota retirada da
prépria placa.
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as imagens tanto de Sao Miguel como de Nossa Senhora do Carmo se assemelha com a narrativa
acerca da Igreja Matriz Nossa Senhora de Lourdes, que manteve em seu interior as imagens de
Sdo Pedro e Séo José, padroeiros dos dois povoados que se uniram para a formacdo de Nova
Trento. E possivel interpretar a elaboragio dessas narrativas no presente, momento em que se
percebe a consolidagdo de uma identidade que se reconhece como “italiana”, como uma
estratégia de pacificacdo de dissidéncias do passado em busca de uma memdria compartilhada,
seja de forma consciente ou inconsciente. A escolha por incluir esses detalhes nas narrativas
dos espacos aponta para uma tentativa de ressignificacdo do conflito passado, sendo
apresentados como diversidades culturais de uma mesma identidade inseridos em uma narrativa
envolvente para o turista.

Outro aspecto que chama atencdo na narrativa é a mencao da construcdo que antecede
a atual versao da capela. Ao mencionar a “capelinha de madeira”, o texto faz mengao ao estilo
arquiteténico caracteristico dos primeiros imigrantes, que pode ser visto em diversas moradias
ao longo do caminho até a capela. Por outro lado, a “atual capela de alvenaria” ¢ significada
como “resultado da unido de esforgos da comunidade”, valorizando o aspecto do trabalho
comunitario, traco que, como vimos, foi se construindo como parte da identidade do grupo de
descendentes imigrantes do municipio e como elemento valorizado pelos agentes envolvidos
no desenvolvimento do turismo local. Além disso, a inscricdo ressignifica o cemitério,
originalmente um espago destinado ao sepultamento dos moradores locais, em um espaco
turistico através do resgate de uma pratica cultural que se apresenta como exotica para a atual
temporalidade da cidade: o enterramento em covas diretamente na terra e a colocacdo de
mensagens e cruzes de ferro. Por fim, o espaco € valorizado a partir da presenca do timulo de
Angelo Giusti, representado como morador ilustre.

Assim, através das estratégias empregadas, o local passa a ser ressignificado para além
do seu uso original e cotidiano, enquanto espago de prece e memoria, para um espago turistico,
onde o viajante pode entrar em contato com uma realidade exotica através de uma paisagem,
temporalidade e cultura distinta da sua vida cotidiana. Somado a esse fendmeno, o grupo local
apresenta para o turista o espaco a partir da elaboracéo de uma identidade étnica, caracterizada
pela presenca de descendentes de imigrantes italianos marcados pela religiosidade e pelo
trabalho comunitario, permitindo a atividade turistica ser considerada uma via por onde essa
versdo identitaria encontra atualizacdo e permanéncia no presente.

Ao adentrar o cemitério, encontrei o timulo de Angelo Giusti com facilidade. Nele, uma
l&pide carregava o0 nome, a foto e as datas de nascimento e morte do poeta, acompanhado com

a descri¢ao do local de nascenca como “Italia”. Junto a essas informagdes, acompanhava sua
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identificacdo como autor do poema La Mérica e sua referéncia como Hino Oficial da Imigracdo
Italiana no Rio Grande do Sul através da Lei Estadual n®. 12.411 de 23/12/2005.

Figura 41 - Foto do tumulo do poeta Angelo Giusti.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022
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Figura 42 — Foto da lapide do timulo do poeta Angelo Giusti.

Angelo Giusti
i 1ot

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022

Sobre o timulo se encontravam trés inscricbes em ferro com as seguintes mensagens

em italiano:

Anni 81. Qui riposa Angelo Giusti. Fu poeta di poco valor. L’ anima di lui e sortitta
per far i conti coni con nosotro signor morto. 2 — 23 — 1929,

Anos 81. Aqui jaz Angelo Giusti foi poeta de pouco valor. Sua alma partiu para acertar

as contas com nosso senhor morto. 2-23-1929.

Quivi riposa Giusti Onor ata in cuesta tomba d imenso scalor ’alma sua bela nelcielo
e salita nel gaudio del nostro signor. Mori il 28 febraio del 1908 D "anni 57.
Aqui repousa o horando Giusti neste tdmulo de imenso calor sua bela alma ascendeu

ao céu na alegria de nosso senhor. Ele morreu em 28 de fevereiro de 1908 de 57 anos.

Qui riposa leossa di Maria Fontana d’anni 64 moglie di Angelo Giusti

Aqui repousa 0s 0ssos de Maria Fontana de 64 anos, esposa de Angelo Giusti.

Assim, diante das estratégias detectadas através da pesquisa, é possivel perceber como
esse espaco, originalmente configurado como um espaco de memdria da familia Giusti, passou
a ser ressignificado como um espacgo turistico com o potencial de atrair visitantes e como
simbolo identitario do grupo de descendentes imigrantes italianos. Entre os bens culturais

ativados simbolicamente para a atividade turistica desse espaco, além do uso da trajetéria de
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Giusti, pode-se destacar 0 uso do talian e a préatica de deixar mensagens em ferro nos timulos
de cemitérios, caracteristico dos primeiros imigrantes italianos da regido. Nesse contexto, a
identidade do grupo ¢ refor¢ada pelos tracos da religiosidade catolica e das origens “italianas”

através da exposicao da vida e descanso de Giusti.

Figura 43 — Foto 1 de mensagem sobe o tumulo de Angelo Giusti.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registr feito em 23 jan 2022.

Figura 44 - Foto 2 de mensagem sobe o timulo de Angelo Giusti.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022.
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Figura 45 - Foto 3 de mensagem sobe o timulo de Angelo Giusti

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022.

Nesse sentido, além das ativacdes simbolicas realizadas por parte do setor de turismo
sobre a figura de Angelo Giusti, é interessante pensar nele como uma lideranca étnica que atuou
na construgdo identitaria do grupo. De acordo com Regina Weber, “Um tipo peculiar de
intelectual étnico sdo os que expressam de modo literéario e artistico, pelo romance ou pela
poesia e por meio da musica, instrumentos que podem ser tdo ou mais poderosos que 0s artigos
de jornalistas ou textos académicos” (WEBER, 2014, p. 726). Como exemplo disso, basta
pensarmos na relevancia da cangdo “La Mérica” para a construcdo da identidade étnica dos
descendentes de imigrantes italianos.

Somando-se a Capela e ao Cemitério de Nossa Senhora do Carmo, outro ponto marcado
no mapa do roteiro turistico é a Capela de Sdo Roque, localizada na ERS-122. Ao chegar no
espaco, foi possivel perceber a similaridade da construcdo com a Capela de Nossa Senhora do
Carmo e com a Igreja Matriz Nossa Senhora de Lourdes. Junto da capela, estavam localizados
um pequeno campanario e um saldo comunitéario. Nesse ponto, mais uma vez, o aspecto da
religiosidade é exposto ao visitante juntamente com o apreco do trabalho comunitario. Além do
saldo, esse traco pode ser visualizado nos vitrais da pequena capela, que contavam com a
inscricdo de familias que realizaram a doagdo. Do outro lado da rodovia, esta localizado um
pequeno cemitério, muito similar ao da Capela Nossa Senhora do Carmo, em tamanho e
caracteristicas. Contudo, o0 acesso mais complicado préximo a rodovia e a auséncia de placas
turisticas passam a sensacdo de que 0 espaco ndo esta destinado a visitacdo, aflorando, nesse

momento, um sentimento de “invasdo” ao Vvisita-lo, muito diferente do que tive no anterior que
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se apresentava como “convidativo”. Por fim, préximo a localidade, das margens da rodovia, era
possivel avistar exemplares de casarfes antigos de madeira ao fundo que, apesar de ndo serem
listados como pontos do roteiro e nem estarem aberto a visitacdes, possuem o potencial de

serem lidos como bens culturais arquitetonicos e atrativos paisagistico pelos visitantes.

Figura 46 - Foto da Capela e do Campanério de Sédo Roque.
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Reistro feito em 23 jan 2022

Figura 47 — Casaréo antigo localizado proximo a Capela de S&o Roque.

Fonte: Acervo pessol de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022.
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Distribuidos no entorno desses elementos paisagisticos mencionados acima, estéo
localizados os estabelecimentos turisticos que compde o roteiro, sendo formados por cantinas,
restaurantes e propriedades rurais com producéo agricola. Em frente a cada um deles, foi fixada
uma placa padronizada com o nome do estabelecimento, o logo do roteiro e alguns versos da
cangdo La Merica de Giusti. Alem de transmitirem um sentimento de acolhimento aos viajantes
que estdo percorrendo os interiores locais, essas marcas da paisagem valorizam a poesia de
Giusti como bem cultural ao mesmo tempo que transmitem marcas da identidade étnica que
esta sendo comercializada. A letra evidencia o talian, a rememoracéo do processo imigratorio,
a predisposicdo para o trabalho dos imigrantes, a superagdo das adversidades e o progresso
atingido, atuando como refor¢o do mito civilizatorio do imigrante italiano. Ao mesmo tempo,
a incompletude do poema através da selecdo de versos, convida o turista a continuar seu
percurso pelo roteiro através da visitacdo de outros espagos.

Somado a isso, percebe-se que os nomes dos estabelecimentos reforcam esses
elementos, sendo a maioria deles composto pelo sobrenome das familias proprietarias, que
remetem as origens italianas. Além disso, a utilizacdo dessas homenclaturas, de certa forma,
representa uma apropriacéo da representacdo do descendente de imigrantes italianos como um
anfitrido acolhedor, capaz de fornecer a fartura da prépria producéo, construido por agentes do
grupo a partir da década de 1980, conforme vimos no capitulo anterior, a0 mesmo tempo que a
reforco no tempo presente. Esse elemento se fortalece ao longo da visitacdo pelo fato de que,
na grande maioria dos espacos, a recepcdo e o atendimento sdo realizados por membros da
familia que, geralmente, mesclam o trabalho do turismo com outra atividade (producéo
agricola, producdo de vinho, confeccdo e venda de alimentos, entre outros) exercida naquele
lugar. Nesse sentido, é interessante perceber que, de modo geral, 0s estabelecimentos do roteiro
ndo sdo formados exclusivamente para o turismo, mas, 0 cerne dessa atividade turistica em
questdo ocorre através da atragdo do viajante até o cotidiano e a cultura local, encontro do qual
podem ocorrer trocas culturais significativas entre ambas as partes.

Outro elemento comum a maioria dos espacos diz respeito a presenca de objetos que
remetem aos primordios da imigracdo italiana e a vida cotidiana da época dos primeiros
imigrantes e de seus descendentes. Entre eles, é possivel mencionar a presenca de fotografias
de familiares antigos, imagens religiosas de santidades catolicas, objetos de palha (como cestos
e chapéus, por exemplo), garrafas de vidro, garrafées de vidro trangados com palha, maquinas
de costura, panos bordados de croché, ferramentas de trabalho agricola, malas antigas, entre

outros. E interessante perceber como, ao estarem expostos, muitos desses objetos perdem seus
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usos originais e passam a ser ressignificados como uma espécie de elo entre diferentes
temporalidades. Ao ser apresentado ao que é diferente de seu cotidiano, o turista passa a
estabelecer conexdes com realidades exdticas, culturais e temporalmente distintas das suas,
dando espaco para o prazer do turismo cultural se estabelecer. Por outro lado, para os
descendentes de imigrantes italianos vinculados ao setor de turismo, esses objetos costumam
carregar simbologias que auxiliam a compor a identidade étnica que o grupo apresenta ao seu
diferente, construindo alteridade e demarcando fronteiras. Suas escolhas fazem parte do
processo seletivo de rememoracao coletiva do grupo, onde cada um deles passa a ser significado
através de seu vinculo com tracos identitarios. As imagens de santos representam a religiosidade
catolica, as garrafas e garrafdes remetem a producdo do vinho, os chapéus e cestos e palha
remetem ao trabalho agricola e a simplicidade, enquanto as malas rememoram 0 processo

imigratorio.

Figura 48 — Foto de exposicdo de objetos antigos no pordo de uma residéncia vinculada ao
roteiro turistico Compassos da Mérica Mérica.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022.

Entre as experiéncias vivenciadas ao longo do trajeto do roteiro, gostaria de tecer alguns
relatos e analises que penso serem relevantes para ajudar a responder a problematica central da
pesquisa. Em uma das propriedades do roteiro, realizei um passeio de carretdo em meio a
producéo agricola da localidade. No inicio do passeio, todos 0s visitantes recebem um chapéu
de palha, que passa a exercer uma funcionalidade ambigua: por um lado, apresenta o0 uso

pragmatico de proteger os visitantes do Sol ao longo do passeio, por outro, apresenta um uso
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ritualistico e atua como elo de ligacdo com os costumes do grupo, reforcando o item como um
simbolo identitario. Ao longo do trajeto, os visitantes passam por plantagcdes agricolas
diversificadas e realizam paradas onde podem colher as frutas diretamente das plantas e
experimenta-las. O proprietario acompanha o grupo contando detalhes a respeito das
particularidades de cada plantagdo, os efeitos do clima e das épocas do ano sobre cada uma,
relata historias do passado e compara colheitas ja realizadas. Nesse contexto, percebe-se como
as vivéncias do grupo estudado passam a ser ressignificadas como bens culturais e
comercializadas como atrativos turisticos.

Diante disso, o contato com a producao rural e a paisagem onde o turista esté inserido
passa a ser ressignificada como atrativo turistico e bem cultural. Ao longo do trajeto realizado,
além do contato com a natureza, € possivel visualizar casares antigos de madeira e pedra que
remetem aos primordios da imigracdo italiana. Percebe-se como, uma vez que se tem sucesso
de transportar o turista até a localidade, esses casarBes que podem estar abandonados ou
servindo como depdsitos, sem maiores esforcos, possuem o potencial de se transformarem em
bens culturais que conectam o visitante com a memdria e a identidade do grupo. Somado a isso,
outro detalhe percebido foi a colocacdo de placas de madeira ao longo do trajeto contendo
ditados escritos em talian. Através de conversa informal com os proprietarios, na ocasido, me
foi relatado que as placas foram inseridas a partir do momento que o estabelecimento passou a
receber turistas. Os ditados teriam sido aprendidos através da convivéncia cotidiana com os
antepassados dos proprietarios. A medida que o carretdo alcancava 0S novos espacos, O
proprietario traduzia as expressdes e explicava os seus significados, agucando a curiosidade do
grupo e conquistando sorrisos. Logo, através dessa acdo, € possivel perceber como o dialeto do
talian passou a ser ativado simbolicamente pelo empreendimento turistico, sendo apresentado
como atrativo. Ao mesmo tempo, através do turismo, o signo identitario encontrou uma nova

via para se manter vivo. Entre os ditados visualizados, estavam os seguintes exemplos:

Soldi e bote no i torna piu indrio
Dinheiro e botas ndo voltam mais atras.
Chi va rosto perde ‘I posto.

Quem vai fora perde o lugar.

Chi no ga testa ga gambe.

Quem ndo tem cabeca tem perna.

A chi sparagna, gatta magna

Os que se espalham, tem que comer.
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Figura 49 — Foto de placa com ditado em talian.

| Fonte: Acervo pesoal e Deiner ucian Barili. Registo feito em 23 jan 2022.

Figura 50 — Foto de passeio de carretdo com vista para a Capela de Nossa Senhora do Carmo
ao fundo.

23 jan 2022.
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Figura 51 — Foto 1 de casardes antigos ao longo do passeio de carretéo.

Figura 52 - Foto 2 de casardes antigos ao longo do passeio de carretéo.
& o Vi, Lo ':'. ""‘ (R € $ , i .

Fonte: Acervo pess de Deiner Lucian Barili. gistro feito em 23 j 2022.
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Figura 53 — Foto de parreirais de uva visitados ao longo do passeio de carretéo.

i“-'.' “ I G S

te: Acervo pessoal de Deer Lucian arili. Registro feito em 23 jan

22.

Outra experiéncia realizada foi 0 esmagamento das uvas com os pés, dentro de um
utensilio de madeira, uma espécie de barril cortado ao meio, conhecido como mastel. Para a
realizacdo da atividade, percebe-se que foi criado um espaco temético a céu aberto, com quadros
decorativos e parreiras de uvas plantadas no teto do quiosque. O ato é animado através da
execucao de masicas cantadas em italiano que rememoram o processo imigratorio. O objetivo
da experiéncia é remeter-se aos primoérdios da imigracao italiana na regido, quando os primeiros
produtores de suco de uva e vinho esmagavam a fruta dessa maneira. Atualmente, o ritual ja se
encontra bastante consolidado como signo identitario, sendo frequentemente exercido em
desfiles tematicos de festividades de regido, como a Festa Nacional da Vindima de Flores da
Cunha ou a Festa da Uva de Caxias do Sul. Assim, é interessante perceber que, diferente de
outros momentos do roteiro, onde a atividade turistica ocorre através do contato do visitante
com o cotidiano da localidade, esse ato remete a uma simulacdo do passado, podendo ser
considerado uma estratégia para relembrar o passado compartilhado do grupo e colocar o turista
em contato com uma realidade exdtica em termos de pratica e temporalidade. Assim, ao longo
do roteiro desenvolve-se uma mescla de atividades cotidianas com rituais de rememoracao, no

intuito de apresentar ao turista elementos culturais do grupo.
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Figura 54 — Foto do local onde é realizado a pisa de uvas.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 23 jan 2022.

Por fim, foi realizada uma trilha educativa em meio a natureza tematizada pelo
personagem do Sanguanel. O personagem mitolégico remete a vivéncia dos primeiros
imigrantes italianos da regido e ficou caracterizado por ser uma criatura vermelha, travessa,
bagunceira, por vezes assustadora, em outras, brincalhona. O mito se espalhou pela regido, uma
vez que os antepassados do grupo, com frequéncia, afirmavam ter visto ou presenciado o ser,
transmitindo a histéria adiante entre geragBes e marcando-a como um trago presente na
memoria coletiva do grupo. De acordo com Beneduzi, através da analise do mito desse
personagem, é possivel identificar um exemplo de como a vida terrena e a vida sobrenatural se
misturavam no imaginario dos primeiros imigrantes italianos a partir de um imaginario social

baseado no sincretismo religioso:

Um personagem muito conhecido no quotidiano colonial é o sanguanel,
também denominado de sanguanello ou sanguinello dependendo da area de imigracao
ou da tradicdo familiar. Alguns memorialistas traduzem esse termo — sanguanel — por
saci-pereré; entretanto, muito embora existam caracteristicas comuns em seus habitos
e atitudes, cada um reflete uma leitura particular do social, entendida a partir dos
cédigos proprios de um processo de significagdo do mundo. A rigor, a figura do
sanguinel cria uma vinculagdo imagética com esses espiritos brincalhfes da floresta,
0S quais povoavam o imaginario pagdo e, posteriormente, aquele de um sincretismo
forjado ao interno do processo de cristianizacdo, tornando-se expressdo de uma
ressemantizacdo do passado (BENEDUZI, 2004, p. 236).
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Nesse sentido, as historias acerca do personagem eram utilizadas para manter a ordem
e educar criangcas em uma sociedade caracterizada pela moral catdlica. Nesse contexto, o
sanguanel assumia uma funcdo de rompimento com essa ordem, representando o0 caos, 0
sobrenatural, o mal, a bagunca, ou seja, uma ameaca para aqueles que fizessem algo de “errado”

para os padrdes sociais da época. Ainda de acordo com Beneduzi:

Essa figura magica do sanguinel representava uma possibilidade de explicacdo
das rupturas de normalidade no universo rural — ele consistia em uma compreensao
das “coisas ruins” que rondavam o mundo dos homens. Enquanto representacéo
imagética, o sanguinel poderia ser entendido como uma personificagdo do préprio mal
— do deménio — posto que ambos sdo vermelhos. Dessa forma, por efeito associativo
é possivel uma sobreposicdo de imagens, pois quando se fala em tomar cuidado com
o0 sanguinel, também se quer dizer para ter atencdo para com as trapagas do demonio,
visto que ambos utilizavam-se da trapaca para atrapalhar os homens. Constitui-se,
ainda uma forma de representacdo concreta da atua¢do do mal na vida humana, a partir
de prejuizos especificos as necessidades dessa realidade do quotidiano do contadino
(BENEDUZI, 2004, p. 238).

A realizacdo da trilha se deu por uma caminhada em meio a natureza e foi guiada por
placas que contavam uma narrativa acerca do personagem, que era mediada com o visitante
através da presenca de objetos e equipamentos de som. Nesse sentido, a experiéncia torna-se
um oOtimo exemplo de transformacdo de um bem cultural do grupo que passou a ser
transformado em atrativo cultural através da implementacdo de estratégias turisticas. Além dos
turistas, um dos principais alvos da trilha sdo estudantes da educagdo basica da regido,
transformando a atragdo também em um instrumento educativo a respeito da cultura local e em
uma estratégia de manutencao e atualizagdo desse aspecto memorialistico e identitario do grupo

de descendentes de imigrantes italianos local.
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Figura 55 — Foto de placa e malas inseridas ao longo da trilha do sanguanel.

7
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como o Sanguanel veio parar
aqui. Ninguém sabe! Algumas
pessoas acham que ele viajou
com os imigrantes italianos,
dentro das malas! Se ele veio
mesmo da Itélia, 1a do outro
lado do oceano Atlantico
para o Brasil, no navio junto
com os imigrantes, néo se
sabe.... Alguns acreditam que
ele j& morava aqui antes dos
imigrantes italianos chegarem.

Em meio a essas experiéncias, ao longo dos empreendimentos vinculados ao roteiro, o

turista também é inserido em um ambiente de lazer, onde pode realizar o consumo de sucos,
vinhos e alimentos produzidos localmente. A principal estratégia empregada nas atividades
dessa natureza é a possibilidade de consumir os produtos nos espac¢os em que foram produzidos
e nos quais o turista teve a oportunidade de conhecer através de visitacdo. Além disso, a
recepcao realizada pelos proprietarios ou produtores sdo estratégias que possuem o objetivo de

transmitir ao turista uma sensacao de acolhimento e pertencimento ao espago.

3.3 — Uma saida de campo pelos interiores de Flores da Cunha: Analise do roteiro
Otavio Rocha Vila Colonial
O roteiro Otavio Rocha Vila Colonial, conforme mapa analisado na pagina 52, esta

localizado no distrito de Otavio Rocha pertencente a cidade de Flores da Cunha. Contudo, pode-
se dizer que sua localizacdo esta disposta entre as cidades de Caxias do Sul e Flores da Cunha,
fazendo com que existam uma diversidade de trajetos que possibilitam ao turista chegar até a
localidade. Como consequéncia disso, foi possivel identificar, como uma estratégia do roteiro,
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a presenca de placas indicativas do trajeto turistico em diversos locais, tanto na cidade de Caxias
do Sul como nos diversos acessos provenientes da cidade de Flores da Cunha.

Figura 56 — Placa do roteiro Otavio Rocha Vila Colonial na rétula de entrada do municipio de
Flores da Cunha.

’1‘4
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Fonte Acervo pessoal de Delher Lucian Barili. Reglstro felto em 04 jan 2023

No caso do roteiro Otavio Rocha Vila Colonial, segundo a reportagem que noticiou seu

langcamento, analisada no inicio desse capitulo, o trabalho para formulagdo da rota iniciou em
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2017. Nesse sentido, conforme veremos na sec¢do seguinte, levando em consideragdo que
naquele ano foi realizada a inauguracdo do restauro do bem patrimonial gaicho Casardo dos
Veronese, € importante destacar que esse acontecimento mobilizou a comunidade local para
pensar em acdes de desenvolvimento turistico. Sendo assim, o roteiro foi lancado apds 2 anos
de trabalho, em 2019, e, ainda de acordo com a reportagem, ao longo desse periodo contou com
a consultoria do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) e da
profissional lvane Favero, com o apoio da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha e da
Associacdo Amigos de Otavio Rocha e com o patrocinio da Cooperativa Sicredi (O FLORENSE,
10/mai/2019, Edicdo n° 1569, Geral, p. 4).

Contudo, no caso desse roteiro, € necessario listar uma série de outros elementos que
ajudam a compreender seu contexto de criagdo. Em primeiro lugar, é preciso mencionar o nome
de Floriano Molon, agente promotor do turismo e da identidade étnica local que, como visto
nas reportagens analisadas no inicio desse capitulo e no capitulo anterior, posicionava-se
publicamente a favor da criagdo de rotas de turismo em Flores da Cunha desde a década de
1980. Floriano Molon possuia vinculacao direta com a localidade de Otavio Rocha, tendo sido
presidente da Associacdo dos Moradores de Otavio Rocha. Além disso, ja havia participado da
criacdo do roteiro turistico Caminhos da Col6nia, em 1997, que incluia localidades de Caxias
do Sul e Flores da Cunha. Sendo assim, através da articulacdo dessa lideranca na comunidade
local, é possivel compreender que a ideia de langar uma rota turistica ja estava germinada
naquela localidade desde meados das décadas de 1980 e 1990. Além disso, como veremos
adiante, o distrito de Otavio Rocha ja possuia um histérico vinculado a promocéo de
festividades e ao desenvolvimento turistico, desde a decada de 1970.

Outro elemento importante de destacar € o de que, em 2017, quando iniciaram as
reunies para pensar no langamento da rota, a cidade de Flores da Cunha ja contava com a
experiéncia bem sucedida do roteiro Compassos da Mérica Mérica, desde 2012. Juntamente
com o restauro do Casardo dos Veronese, pode-se considerar que foram fatores determinantes
que abriram caminho para a estruturacdo do projeto.

Por fim, é interessante destacar a contratacdo de uma consultoria privada para
construcdo do planejamento estratégico da iniciativa. lvane Maria Remus Favero é Bacharel
em Turismo pela Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul (PUCRS), Especialista
em Gerenciamento do Desenvolvimento Turistico e Mestre em Turismo pela Universidade de
Caxias do Sul (UCS) e possui MBA (Master in Business Administration) de Planejamento e
Marketing do Turismo pela George Washington University. Além disso, € importante

mencionar que Favero atuou também na Secretaria de Turismo de outras cidade da Serra
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Gaucha, como Bento Gongalves e Garibaldi, municipios que contavam com empreendimentos
similares aos que vem sendo originados em Flores da Cunha. Ou seja, é importante mencionar
que para protagonizar esse movimento local de criacéo de novas iniciativas turisticas, sobretudo
na década de 2010, a cidade de Flores da Cunha buscou profissionais especializadas na area e
com vasta experiéncia em outras localidades. Nesse sentido, a presenca de Ivane Favero na
criagdo do empreendimento Otavio Rocha Vila Colonial pode ser comparada com a presenca
de Cristina Seibert Schneider nos casos do Casardo dos Veronese, do Campanario e do Museu
Municipal.

Tendo sito feitas essas consideragdes, me deterei agora em proceder com a descricdo e
andlise da saida de campo pelo roteiro. Assim, partindo pelo principio de acesso a rota, ao se
afastar da ERS-122 e percorrer as estradas que levam em direcdo ao distrito de Otavio Rocha,
a paisagem visualizada € marcada pela presenca de residéncias rurais, producdes agricolas com
destaque para a presenca de parreirais de uva, vinicolas, industrias de outros segmentos, capelas
e cemitérios. A sensacdo de percorré-las é a de estar adentrando nos interiores do municipio,
uma vez que a paisagem urbana deixada para tras vai sendo substituida pelo cotidiano de uma
area rural. Ao chegar ao distrito de Otavio Rocha, o viajante depara-se com um pequeno nucleo
urbano em meio ao interior de Flores da Cunha, caracterizado pela presenca de poucas ruas que
se entrecruzam em quadras que contam com a presenca de algumas casas, estabelecimentos
comerciais, hotéis, restaurantes, a Subprefeitura Municipal, agéncia bancéria e posto de
gasolina, justificando o titulo de “vila colonial” escolhida para nomear o trajeto. Contudo, basta
percorrer poucas quadras que essa paisagem termina e o viajante se v& novamente em meio a
estradas de paisagem inteiramente rurais. Nesse contexto, o roteiro se espalha entre
empreendimentos localizados no ndcleo urbano e outros que estimulam o viajante a desbravar
os interiores, através da sinaliza¢do de placas que o guiam por essas estradas.

Diante disso, resolvi iniciar a anélise do roteiro pelo seu ponto central: a Praga Regional
da Uva e o seu entorno. Localizada em meio ao nucleo central descrito, a praca é rodeada pela
Capela de S&o Marcos, por um pequeno campanario, pelo Saldo Comunitario da Paroquia, pela
Subprefeitura Municipal e pelo Museu Padre Alberto Lamonato, conferindo ao espago uma
funcdo de referéncia geografica, tanto para os moradores locais como para os turistas. Junto a
isso, foi possivel perceber que o espaco carrega um universo simbdlico através da presenca de

diversas marcas de memoria.
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Figura 57 — Foto da Praca Regional da Uva.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.

De acordo com a pesquisa, a construcdo do espaco esteve diretamente relacionada com
a realizacdo de festividades comunitarias, que passaram por diferentes nomenclaturas e
tematicas ao longo do tempo. No dia 15 de fevereiro de 1991, momento em gque se comemorava
25 anos da Festa Colonial da Uva (FECOUVA), principal festividade do distrito de Otavio
Rocha, o jornal O Florense publicou uma ampla reportagem trazendo uma retrospectiva da
festa. Nela, foi escrito que:

Idealizada pelo Vigario de Otavio Rocha, Padre Pedro Piccoli?’, a 12 Fecouva
aconteceu de 20 a 27 de fevereiro de 1966. Naquele ano a festa nasceu com o0 nome
de Festa Paroquial da Uva.

[..]

No dia da abertura oficial da festa, houve a inauguracéo e bencéo da Igreja
Matriz de Sdo Marcos, a primeira Igreja do Estado construida em estilo moderno. A
bencdo foi dada pelo Bispo Diocesano Dom Benedito Zorzi (O FLORENSE,
15/fev/1991, Edicdo N° 121, Edicdo Especial Fecouva, p. 2).

27 E interessante destacar também a atuag&o de membros do clero como liderangas comunitarias do grupo
estudado. Conforme Regina Weber, “Para o sul do Brasil, sdo inameros os estudos que descrevem o papel do
clero junto as comunidades imigrantes, cujo leque abrange desde parocos de comunidades rurais até
congregagdes com sede em grandes centros urbanos” (WEBER, 2014, p. 718-719). Nesse sentido, além da
mencao ao vigario Padre Pedro Piccoli, idealizador da Fecouva, em 1966, ja apareceram mencdes ao vigario Frei
Tomaz de Machadinho por participar da criacdo da Fenaindima, em 1967, e ao padre Dom Augusto Finotti, pelo
seu protagonismo em trazer os sinos da Franga para o0 Campanario de Flores da Cunha, em 1949. De certo modo,
todas as acGes mencionadas estiveram vinculadas com o processo de construcao da identidade étnica estudada.
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Da mesma maneira em que a reportagem vincula a construcdo da Igreja de Sdo Marcos
com a primeira edicdo da Fecouva, a Praca Regional da Uva, é vinculada com a realizacao da
2% Fecouva. Ao visitar 0 espaco, € possivel destacar que o simbolo da uva foi a principal ativacao
simbdlica do espaco, mobilizado como uma estratégia para atrair os visitantes, indo alem da
propria nomenclatura da praga para a criagdo de espacos de memdria que giram em torno da

tematica. De acordo com a reportagem:

A 2% Fecouva aconteceu de 20 a 27 de fevereiro de 1977 com uma intensa
programacéo. Na abertura oficial da Festa, foi inaugurada a Praga Regional da Uva e
0 Monumento do Ledo Alado de Veneza, réplica feita por M&rio Ramos, Secretério
de Turismo do Estado. A estatua do Ledo Alado representa a integracdo Brasil/ltalia
e é uma homenagem aos colonizadores italianos.

Durante toda a semana da festa, os turistas participaram de diversas
programacgdes, como visita a cantinas e parreirais, desfiles de carros alegéricos, bailes,
apresentagdes artisticas e esportivas (O FLORENSE, 15/fev/1991, Edicdo N° 121,

Edicéo Especial Fecouva, p. 3).

Através do trecho acima, é possivel perceber como a realizacdo da festividade é
considerada uma estratégia fundamental no desenvolvimento do turismo regional, assim como
ja havia sido detectado no caso da Festa Nacional da Vindima. Além disso, percebe-se que a
programacdo destacada na reportagem pode ser entendida como a acdo de colocar os turistas
em contato com o cotidiano dos descendentes de imigrantes italianos através da visitacdo as
cantinas e parreirais. Juntamente com a praca, ocorreu a inaugura¢do do Monumento do Ledo
Alado de Veneza, ativado simbolicamente como uma representa¢do da integracdo com a Itéalia
e como um espaco de memoria e homenagem aos colonizadores italianos. Como visto no
capitulo anterior, na década de 2010, o municipio receberia de presente uma estatua similar
proveniente da Itdlia significada de maneira semelhante, instalada na Praca da Bandeira
presente na regido central, ato que, de certa forma, pode ser entendido como a continuidade de
um trabalho de memoria e identidade em curso desde a década de 1970. Por outro lado,
demonstra o protagonismo que o distrito de Otavio Rocha teve na construcdo da identidade
étnica italiana, promovendo uma série de acdes e marcando a paisagem intensamente nesse
intervalo entre a década de 1970 e a década de 2010. Assim, ao visitar a praca, me deparei com
a estatua do ledo alado bem ao centro do espago, identificada através de uma placa que

carregava a seguinte inscricao:
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Ledo alado de S&o Marcos de Veneza
Homenagem ao Imigrante Italiano
Colonizador indomével desta terra
Secretaria de Turismo — RS.
Prefeitura de Flores da Cunha

Il Festa Colonial da Uva.

Através da leitura da inscrigdo, € possivel identificar diversos significados. Em primeiro
lugar, € necessario contextualiza-la dentro de um periodo onde o Estado do Rio Grande do Sul
colocava em préatica uma politica de valorizacdo das diferentes etnias que compuseram o estado,
priorizando, as etnias europeias. Assim, nesse periodo, foram realizadas diversas acdes de
valorizacdo do patriménio, da memoria e da identidade de grupos étnicos, numa tentativa de
oficializa-las. Em paralelo com a valorizagcdo identitaria dos descendentes de imigrantes
italianos, cuja inauguracdo do monumento do ledo pode ser entendida como um exemplo,
percebe-se uma vinculacdo do setor de turismo, que pode ser entendida através desse ato
estudado, onde reuniram-se 0s governos estaduais e municipais para inaugurar um monumento
de carater étnico em uma atividade turistica, a Festa Colonial da Uva. Em segundo lugar,
destaca-se a estratégia de vincular a regido com os tracos identitarios de origem italiana e da
religiosidade catdlica, através da ativacdo do ledo alado de Sdo Marcos de Veneza. Por fim,
nota-se que o monumento vai além de ser uma “homenagem ao imigrante italiano” e passa a
representa-lo como “colonizador indomavel desta terra”, podendo ser entendido como uma
estratégia de ativagdo do mito do imigrante italiano, mencionado no inicio do trabalho, onde o
imigrante passa a ser representado como a figura que venceu a natureza e trouxe civilidade para

0 meio da floresta.
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Figura 58 — Foto do Monumento do Le&o Alado de Sdo Marcos na Praca Regional da Uva.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.

De volta para a analise da praca, é possivel identificar a realizacdo de um trabalho de
construcdo da paisagem baseado no esteredtipo local vinculado com a uva, que é identificada
como principal ativacdo simbolica do espaco. Essas ativacdes remetem as motivacgdes originais
de construcdo da praca, vinculada ao momento da Festa Colonial da Uva, marcam a
nomenclatura do espaco, Praca Regional da Uva, e estdo expostas ao longo da praca através de
diversas estratégias empreendidas. Uma delas, por exemplo, se trata da presenca de parreiras
de uvas verdadeiras plantadas no espa¢o, permitindo ao turista entrar em contato com a planta

dentro do proprio nucleo urbano do distrito.
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Contudo, é na presenca de diversos canteiros de flores com a inscricdo de nomes de
cidades vizinhas da regido que compreendemos a origem da nomenclatura do espaco. Trata-se
de um monumento que tem como objetivo vincular a cidade de Flores da Cunha com outros
municipios da regido da Serra Galcha, através da identificacdo de tracos em comum. Nele,
identifica-se as inscri¢cbes de Antbnio Prado, Sdo Marcos, Veranopolis, Bento Gongalves,
Garibaldi, Caxias do Sul e Farroupilha. Junto a essa marca da paisagem, estd uma placa
identificando geograficamente a ligacdo entre as localidades, acompanhada da seguinte

mensagem:

Praca Regional da Uva

Homenagem de Flores da Cunha e do Distrito de Otavio Rocha aos municipios da
regido da uva e do vinho, como simbolo de integracéo.

Obra da administracdo de Claudio R. Bedin inaugurada pelo exmo. Sr. Governador
do Estado José Augusto Amaral de Souza.

Flores da Cunha, 27 — 07 — 1980

Através dela, pode-se perceber a ativacdo simbdlica da producdo da uva e do vinho
como simbolo de integragdo regional com as cidades vizinhas, podendo ser destacada como
estratégia para o desenvolvimento do turismo. Como visto anteriormente, a estratégia de
integrar-se a uma “regido turistica”, como a Serra Gaucha, que ja havia sido mencionada nas
reportagens estudadas no inicio desse capitulo, continuaram pressionando pela insercdo da
cidade de Flores da Cunha em roteiros turisticos regionais identificados a partir do rétulo de

Serra Gaucha ao longo das décadas de 1980 e 1990.
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Figura 60 — Foto de canteiros de flores com nomes de cidades da Serra Galcha na Praca
Regional da uva.

Fonte: Acervo pessoaf d eer Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.

Figura 61 — Foto de Placa da Praca Regional da Uva.

e
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.

Assim, nesse ponto da andlise, € importante retomarmos a contextualizacdo historica,
realizada na se¢do 3 do capitulo 3, da presente dissertacdo, ao abordar o surgimento da
Fenavindima. A 12 Fecouva, realizada em 1966, ocorreu um ano antes da 12 Fenavindima,
realizada em 1967. Nesse sentido, como colocado anteriormente, é fundamental relacionar a
fundacdo desses eventos com a enorme projecdo nacional que a cidade de Caxias do Sul
construia para a regido da Serra Galcha, através da Festa da Uva, durante as décadas de 1960
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e 1970. Como colocado anteriormente, a edi¢cdo da Festa da Uva de 1965, um ano antes da
fundagdo da 1* Fecouva, foi “considerado o maior evento do género na América do Sul”
(KIELING JUNIOR, 2021, p. 160), enquanto a edi¢cdo de 1972 foi escolhida para ser o primeiro
evento transmitido a cores pela televisdo brasileira (KIELING JUNIOR, 2021, p. 164). Além
disso, é importante mencionar que esse contexto ird se unir, na década de 1970, com o
movimento de reavivamento étnico eclodido pela comemoracdo do Centenério da Imigracdo
Italiana, em 1975, nos ajudando a compreender a fundacdo da Praca Regional da Uva e da
instalacdo do Monumento do Ledo de Sdo Marcos naquele espaco, em 1977, durante a 22 edicéo
da Fecouva. No mesmo sentido, ao se aproximar da década de 1980, caracterizada por um forte
movimento de ativacdes simbdlicas por parte do turismo na regido da Serra Gaucha, foi possivel
identificar a construcdo do monumento que visava conectar Flores da Cunha com outras cidades
da regido.

Nesse contexto, também interessante retomar o aspecto simbdlico dos alimentos para o
grupo de descendentes italianos no sul do Brasil j& mencionados no capitulo 1 dessa pesquisa,
onde ele passa a se tornar um simbolo identitario vinculado ao trabalho e a prosperidade. Dessa
maneira, a producdo agricola de determinados alimentos passou a ser significada pelo grupo
como simbolo representativo da capacidade de seus membros em superar adversidades,
prosperar a partir do trabalho bracal e de trazer fartura alimentar para a mesa das familias. Logo,
é importante analisarmos a realizacdo dessas festividades como ferramentas de construcao
desse arsenal de simbologias identitarias dos descendentes de imigrantes italianos.

Logo, diante do que foi colocado até aqui, outra marca da paisagem que chama a aten¢do
dos visitantes na Praca Regional da Uva é um tanel construido na rua em frente a praca, que a
separa da capela S&o Marcos, sinalizado por uma placa como “tunel da uva”. A passagem, que
ilustra os panfletos e o website do roteiro, € coberta de parreiras de uvas que, durante 0s
primeiros meses do ano, exibem a fartura de seus frutos aos turistas que passam pelo local, bem
como disseminam o aroma da fruta aos visitantes em meio ao nacleo urbano do distrito. Sendo
assim, o tunel soma-se aos demais exemplos citados para construir um estereotipo de paisagem

vinculada com o signo da uva.
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Figura 62 — Foto do Tunel da Uva, localizado em frente a Capela, ao Campanério e ao Saldo
Comunitario de Sdo Marcos.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020

Em sintonia com esse cendrio, as ruas do distrito também foram nomeadas com
exemplares de uvas produzidas na regido. De acordo com o website do roteiro “Em 1975,
ocorreu a substituicdo dos nomes das ruas de Otavio Rocha por nomes de uvas. As vias
passaram a ser chamadas de Uva Italia, Uva Isabel, Uva Barbera, Uva Bord6, Uva Moscato,
Uva Bonarda, Uva Niagara, entre outras” (OTAVIO ROCHA VILA COLONIAL, 20XX). As

nomenclaturas estdo exibidas em placas colocadas em cada esquina.
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Figura 63 — Foto de placa com nomenclatura de ruas do distrito de Otavio Rocha.

]

Fonte: Acervo pessdl de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.
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A Unica fonte jornalistica encontrada ao longo dessa pesquisa sobre a medida, € um texto
de Jodo Francisco Zilli, datado de 28 de abril de 1989, publicado sob o titulo de “Troca de nome
de ruas”. Nele, Zilli, representante do distrito de Otdvio Rocha no jornal O Florense, opina

sobre uma tentativa de modificacdo do nome de algumas ruas:

Na ultima legislatura municipal, por dois projetos de Lei do saudoso Vereador
Alberto Sogari, duas ruas de Otavio Rocha ficaram alteradas em sua denominacgdo. A
rua Bordeaux para Adélia Slaviero e a Avenida Uva Italica para Walter Werner
Molon. Os dois projetos fora vetados pelo Prefeito Municipal e, finalmente, a Camara
de Vereadores aceitou o veto do mesmo, deixando as mesmas com sua denominacao
anterior. E sabido que as ruas de Otavio Rocha sdo todas denominadas com nomes de
uvas, proposicdo, alids, de um dos que seriam agora homenageados. Situagdo,
segundo nos parece, Unica e insélita, motivo suficiente para que isto seja mantido.
Com todo o respeito que os homenageados merecem, e principalmente por isso, é
nossa opinido que tamanho foi o prestigio, lideranca e servigos que 0s mesmos
prestaram em vida, que ditas homenagens transcendem a vila em que viveram, sendo
merecedores de tal homenagem na prdpria sede do municipio. Esperamos que algum
Vereador disto se lembre, pois Walter Werner Molon, Vereador que foi por duas
legislaturas, industrialista do vinho, e Dona Adélia Slaviero, com seu hotel conhecido
em todas as paragens do Estado e mesmo fora dele, mais do que engradeceram Flores
da Cunha, o municipio que os viu nascer (ZILLI, 28/04/1989, Edicdo N° 67, p. 10).

Através do trecho, temos um exemplo de como o projeto de turismo da localidade de
Otavio Rocha € fruto de um trabalho de organizacéo e disputa do grupo vinculado a esse setor.
Na ocasido, Zilli protestava contra uma medida que visava homenagear personalidades
importantes da localidade para o turismo, contudo, em sacrificio do padrdo de nomear as ruas
com os tipos de uvas. Levando em consideracdo que a iniciativa veio de representantes do
centro da cidade, e sem relativizar a memoria dessas personalidades locais, o colunista sugeriu
gue as homenagens fossem realizadas na prépria sede do municipio, mantendo como legado
dos mesmos a permanéncia das nomenclaturas criadas no passado. O texto de Zilli ainda sugere
que a criacdo das nomenclaturas teria sido criada por um dos homenageados. Ao pesquisar a
respeito destes nomes, descobri que Walter Werner Molon havia sido vereador de Flores da
Cunha no passado e sido mencionado em um discurso de homenagens a realizacdo da Festa
Colonial da Uva, proferido pelo vereador Ademir Antonio Barp (MDB) na sessdo ordinaria
2690, realizada no dia 14 de marco de 2022, na Camara de Vereadores de Flores da Cunha.

Apesar da extensdo, considerei interessante trazer um recorte de seu discurso no intuito de
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analisar como estes elementos simbdlicos continuam a ser alvo de um trabalho memorialistico
e a mobilizar a¢Bes no presente. Além disso, apesar da narrativa linear elaborada como forma
de homenagem, em um contexto onde o setor de turismo do municipio encontra-se em pleno
desenvolvimento, o texto nos ajuda a compreender nuances da construcao do projeto de turismo

para Otavio Rocha e como esse passado vem sendo narrado e simbolizado pelo grupo:

[...]. Portanto, em 20/02/1966, teve inicio a 1% Festa Paroquial da Uva e foi realizada
a grande festa de inauguracdo da igreja matriz de Otavio Rocha. O engenheiro Ildo
Meneghetti, governador do Estado, e a numerosa caravana prestigiaram as
festividades. A festa teve uma repercussdo excepcional e, no ano seguinte, nascia em
Flores da Cunha a Festa da Vindima, promoc&o essa que se por um lado veio projetar
nacionalmente o municipio florense, por outro fez desaparecer até 1977 a realizacéo
da nova Festa da Uva em Otavio Rocha. Mas em 20 de margo de 1973, entdo surge a
Associacdo dos Amigos de Otavio Rocha, com o objetivo de unir a comunidade e
procurar solucgdes para as aspiragdes locais. Ja, no primeiro ano, como sugestdo do
vereador Walter Werner Molon, foi organizado uma festa em homenagem ao colono
e ao motorista. A iniciativa serviu de estimulo para que outros locais também
promovessem acdes para exaltar o trabalho das duas categorias. Ao longo do tempo,
com a celebracdo dos 100 anos da imigracdo italiana, em 1975, os imigrantes, 0s
carreteiros, os colonos e 0s motoristas despertaram o respeito e a motivacdo para uma
série de iniciativas de resgates historicos dos sofrimentos e das acBes desses
imigrantes. As festas trouxeram pessoas, melhoramentos os mais diversos na
infraestrutura e o distrito de Otavio Rocha, além da avancgada agricultura, conseguiu
se firmar como polo de turismo, com a sua gastronomia, pontos turisticos, produgdo
primaria centrada nas uvas e, agora, nos moranguinhos e hortifrutigranjeiros. A Festa
Colonial da Uva, com o éxito das festas em homenagem aos colonos e motoristas, a
Associacdo de Amigos de Otavio Rocha, depois de consultadas as liderangas locais e
do estado, especialmente a secretaria de Turismo, resolveu levar a efeito a segunda
Festa da Uva. Foi estabelecido o periodo de 20 a 27 de fevereiro de 1977. A expressao
“paroquial” que definiu a 1? festa foi substituida por “colonial”, tendo em vista uma
maior abrangéncia desta segunda promoc&o, que visava atingir todo o distrito, pois
ficava fora a area do distrito de Mato Perso e pela atragdo da palavra “colonial”
representava todo o distrito. Na época, Mato Perso ainda ndo era distrito e pertencia
ao distrito de Otavio Rocha. Tinha ainda a dificuldade de, que nao tinha essa estrada
que faz a ligacdo hoje. Entdo essa é um pouco da histéria da parte inicial da Fecouva.
E essa experiéncia entdo da 22 Fecouva, realizada em plena zona de col6nia, agradou
os turistas vindos de diversas partes do Brasil, que se mostraram incansaveis em
elogios pela singularidade da promocédo realizada entre os vinhedos e cantinas de

Otavio Rocha. Nos anos seguintes, como 1983, foi realizada a 32 festa; em 1986, a 4%;
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1991, a 5% 1992, a 6% e 1993, a 7%; e 1997, a 8?; 2001, a 9%; 2005 foi realizada a 10?,
no Grémio Esportivo Otavio Rocha. Foi uma inovacgao também pra época, haja visto
que ja apresentava um pouco de dificuldades nos antigos estabelecimentos que era
realizada a festa antes nos pavilhdes. E junto com a 112 Fecouva, nascia também a 12
Festa do Moranguinho, produto agricola que comegou a representar muito para a
regido. A 122 festa, de 2013, conta também com a 22 Festa do Moranguinho; e a 132,
em 2017, foi realizada nos entornos da igreja matriz e reuniu homenagem a uva e o
morango. Entdo um pouco da histdria, a historia mais antiga de todas essas festas deu
pra perceber que de 1991 até 1996 foram, aconteceram varias festas e aquilo ajudou a
projetar, também, a Fecouva. Entdo quero, oportuno, homenagear a todos o0s
presidentes, as soberanas que se envolveram na nossa importante festa (CAMARA
DE VEREADORES DE FLORES DA CUNHA, 2022).

Através do discurso, é possivel identificar uma série de elementos relevantes para
compreender como o setor de turismo se desenvolveu na localidade de Otavio Rocha. O
primeiro fator citado que gostaria de destacar é a mencao a criacao da Associagdo dos Amigos
de Otavio Rocha, criada em 1973. Trata-se de uma associacdo comunitaria de forte atuacéo que
tem aparecido frequentemente nas fontes analisadas nessa pesquisa. A associacdo tem atuado
através da organizacao de festividades e reivindicagdes materiais para a realizacdo de acGes
comunitarias, memorialisticas e étnicas. Seus membros reuniram, ao longo do tempo, um grupo
de individuos locais interessados no desenvolvimento do turismo e na promocao da identidade
étnica que também costumaram circular em outros espa¢os como, por exemplo, as paginas do
jornal O Florense e cargos publicos. Entre eles, podemos mencionar Floriano Molon, Jodo
Francisco Zilli, Walter Werner Molon, Remi Damin e Ademir Barp, citados em fontes dessa
pesquisa. A existéncia da Associacdo Amigos de Otavio Rocha pode ser considerada uma
estratégia fundamental para explicar porque a localidade de Otavio Rocha atingiu tamanho
progresso e organizacdo na area do turismo, sendo um diferencial do distrito comparado com
outras regides do municipio.

O segundo elemento que gostaria de destacar € de que o vereador Ademir Barp
menciona que “com a celebrac¢éo dos 100 anos da imigragéo italiana, em 1975, os imigrantes,
0s carreteiros, 0s colonos e os motoristas despertaram o respeito e a motivagdo para uma série
de iniciativas de resgates histdricos dos sofrimentos e das agdes desses imigrantes” (CAMARA
DE VEREADORES DE FLORES DA CUNHA, 2022). O ano corresponde com a indicagéo do
website para a defini¢cdo das ruas com nomes de uvas e com o periodo de atuagdo de Walter
Werner Molon, nos apontando uma direcdo para a criagdo da medida.
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Além disso, através da leitura do trecho, é possivel perceber como as festividades de
Otévio Rocha séo significadas no presente, podendo ser identificadas como principal fator de
desenvolvimento do turismo local. Apesar de termos mencionado com mais intensidade a Festa
Colonial da Uva até o momento, é importante destacar que a localidade de Otavio Rocha
realizou, e continua realizando, outras diversas festividades turisticas e comunitarias como, por
exemplo, a Festa da Colbnia e a Festa da Gruta. Nesse sentido, identifica-se como foram
exercidas uma série de acOes estratégicas para consolidar esses eventos no radar de atrativos
turisticos da regido. Com base no trecho, nota-se como as festas mudaram de nome ao longo do
tempo para aumentar suas representacdes identitarias, como o moranguinho foi acrescentado as
homenagens da festividade recentemente e como a realizacdo de multiplos eventos na mesma
época puderam, por vezes, atrapalhar e, por vezes, auxiliar na promocéo das festividades locais,
sendo sempre um elemento de preocupacao presente nas fontes estudadas.

Esses fendmenos apareceram em diversas fontes histéricas coletadas durante a pesquisa
jornalistica, das quais separei um exemplo representativo abaixo. No dia 12 de agosto de 1987,
em coluna publicada no jornal O Florense sob o titulo de “Colonos x Motoristas”, Zoelso

Renosto escreveu que:

No dltimo dia 26/07/87, Flores da Cunha viveu a Festa do Colono e a Festa do
Motorista. Depois de 15 anos da Festa de Otavio Rocha, com repercussdo estadual, o
Sindicato dos Condutores Auténomos de Caxias do Sul vem, ndo se sabe porque
motivo, escolher Sdo Gotardo para sediar a festa, isto é, logo na entrada principal para
a Festa de Otdvio Rocha. Os moradores do 3° Distrito vém manifestando sua
contrariedade a referida promocéo, realizada no mesmo dia e no mesmo municipio,
quando ha inimeros saldes comunitarios espalhados em Caxias, e mesmo na regido,
sem ser precisamente o de Sdo Gotardo, na “boca” da Festa do Colono. Mais uma vez,
e até na Festa, os Colonos sdo passados para tras.

As boas relagdes que devem facilitar a sadia convivéncia entre as comunidades
esta sendo ameacgada. Serd que é justo sobrepor dentro do mesmo municipio uma outra
festa, no caminho de um evento ja consagrado, que anos apés ano tem trazido milhares
de visitantes? Serd que querem “matar” a Festa do Colono de Otdvio Rocha?”

(RENOSTO, 12/ago/1987, Ed. 23, p. 2).

Contudo, no ano seguinte da realizagdo da festa, em matéria intitulada “Otavio Rocha
prepara a XVI Festa da Colonia” e publicada no dia 17/06/1988, é possivel perceber algumas

mudancgas:
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A Associacdo Amigos de Otavio Rocha, com o apoio da Prefeitura Municipal de
Flores da Cunha, estara realizando nos dia 16 (sabado), 17 (domingo) e 25 (segunda-
feira) do més de julho, a XVI Festa da Coldnia (novo titulo designativo do evento)
coincidindo com a realizacdo da XIll Vindima da Cancdo Popular na sede do
Municipio. A Festa da Col6nia procurara manter as caracteristicas consagradas ao
longo de 15 anos de realizacdo e dard a oportunidade para o surgimento de novas
atrac@es, procurando homenagear o colono, o imigrante, o carreteiro e o motorista. (O
FLORENSE, 17/jun/1988, Ed. 45, p. 12).

Assim, nota-se uma mudanga no nome da festa, que deixou de ser “Festa do Colono” ¢
passou a ser “Festa da Colonia”. Essa mudanca parece ter sido feita com o objetivo de realizar
uma extensdo entre os homenageados, incluindo, além do colono, também o imigrante, o
carreteiro e 0 motorista, antes rival, agora homenageado. Dessa forma, a festa é anunciada como
uma mescla entre 0 novo e o tradicional. Isso nos remete ao pensamento de Prats, quando nos
diz que a eficacia de um simbolo estd vinculada com a sua capacidade de abrangéncia
representativa, ou seja, a festividade ao expandir estrategicamente seus homenageados
simbdlicos aumenta suas possibilidades de consolidacdo, desde que se mantenha dentro dos
limites impostos pela identidade, geralmente mediado pelos seus vinculos com o cotidiano do
grupo (PRATS, 1997, P. 37). A inclusdo dos moranguinhos entre os alimentos festejados,
mencionada no discurso anterior, também pode se aplicar a esse ponto de vista. Além disso, na

mesma edi¢do, chama a atencdo uma das atracdes propagandeadas na reportagem:

Otavio Rocha esta localizada a 150 Km de Porto Alegre, a 7 Km do asfalto da Rodovia
Caxias-Flores da Cunha e dispde, para hospedagem, o Hotel Dona Adélia,
estabelecimento de grande prestigio por deixar o hdspede completamente a vontade,
convivendo com descendentes de italianos no seu dia-a-dia (O FLORENSE,
17/jun/1988, Ed. 45, p. 12).

Nela, identificamos um dos principais objetivos do projeto de turismo almejado pelo
grupo de acordo com a presente pesquisa, a de colocar o turista em contato com o cotidiano dos
descendentes de imigrantes italianos, no intuito de transformar as proprias vivéncias e
individuos do grupo em um atrativo turistico. Segundo o jornal, esse atrativo poderia ser
encontrado no Hotel Dona Adélia que, mais tarde, seria umas das homenageadas na tentativa
de troca dos nomes de ruas. Por fim, percebe-se que a festividade foi marcada em conjunto com

X1 Festival Vindima da Cancao Popular, conhecido por atrair turistas de fora do municipio,
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provavelmente, como estratégia para atrair publico ao evento. Ou seja, nesse caso, a
simultaneidade dos eventos deixa de ser condenada e passa a ser adotada como estratégia.

A tematica dos festivais da Vindima da Cancdo Popular em Flores da Cunha foi objeto
de estudo da historiadora Taisa Verdi. A autora colocou que, a partir da década de 1960, o pais
viveu uma “Era dos Festivais” de canc¢Oes autorais que eram transmitidos através da televisao
(VERDI, 2020, p. 130). A repercussdo dos programas passou a motivar cidades do pais a
realizarem eventos de entretenimento baseados no mesmo formato, onde eram reunidos artistas
de locais diversificados, em busca de apresentacdes ao publico e competicdes por premiacdes.
De acordo com a autora, mesmo o Brasil tendo encerrado a “Era dos Festivais” em 1972, o
movimento chegou até a cidade de Flores da Cunha em 1975, ano em que ocorreu a 12 edigdo

do Festival da Vindima da Canc¢édo Popular. Nas palavras da autora:

O municipio sediou dezesseis edi¢do da Vindima da Cangdo Popular entre 0s
anos de 1975 a 1993, acontecendo com periodicidade anual (com excecdo dos
intervalos entre os anos de 1987, 1989 e 1992), reunindo em trés noites, compositores
e intérpretes em cancdes inéditas, lotando o espaco do saldo da pardquia e passando a
preencher os assuntos mais abordados das rodas de conversa dos amigos, com refrdos
cantados repetidamente como forma de reafirmar o gosto pela cultura da Vindima da
Cancdo. Ao longo das dezesseis edigdes, duas categorias foram criadas: uma voltada
a temética da imigracéo italiana (categoria Especial) e outra com tematicas gerais
(categoria Geral ou Popular), o que atraia inscritos de todas as partes do Estado, do
pais e do cone sul, como os vizinhos da Argentina e do Uruguai (VERDI, 2020, p.
61).

Diante disso, através da analise do cenario de construcdo do turismo no municipio de
Flores da Cunha, é possivel perceber que a realiza¢do dos festivais integrou o conjunto de agdes
gue buscavam desenvolver o turismo local e atrair visitantes ao municipio, a0 mesmo tempo
em que incentivava a realizacao de atracGes culturais. Além disso, percebe-se que, em paralelo,
os festivais atuaram também na producdo de representacGes acerca do municipio e dos
descendentes de imigrantes italianos, uma vez que uma das categorias era dedicada
exclusivamente a imigracdo italiana. O proprio nome do festival tinha como objetivo colocar
em destaque o processo da producdo e colheita da uva: Festival Vindima da Cancdo Popular.
Assim, podemaos visualizar como, na localidade de Otavio Rocha, o festival foi apropriado pelas
autoridades locais e utilizado como estratégia para a atracdo de visitantes para suas proprias
festividades.
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De volta para a Praga Regional da Uva, € possivel identificar um simbolo que remete a
parte desse processo de disputas e estratégias pela consolidacdo das festividades locais. Ao
centro da praca, estd localizado um monumento similar a um “carretdo”, homenageando a
categoria que foi incorporada a festividade e aos simbolos oficiais da localidade (ver figura 57
na pégina 233). Consegui encontrar uma significacdo do monumento em um texto publicado

por Floriano Molon, onde ele escreve que:

H4 ainda na Praga inaugurado em 26 de julho de 1981 um monumento ao Carreteiro.
Era uma classe esquecida e que foi responsavel por mais de 50 anos no transporte de
tudo o que era produzido na serra e necessitava de ser apanhado nos grandes centros
para a subsisténcia dos moradores da regido (MOLON, 2002, p. 294).

Inserida nesse contexto de inicio da década de 1980, foi possivel detectar outra marca
da paisagem na praca. Trata-se de uma pequena inscricdo em concreto, posicionada no chéo da
praca ao lado de um grande pinheiro, com os seguintes dizeres: “Pinheiro - Marco vivo do
centenario da colonizagao (25/07/1982)”. A simples inscricao pode ser interpretada como uma

estratégia encontrada para rememoracao do processo imigratério que deu origem ao distrito.
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Figura 64 — Foto de Marco Vivo da Praca Regional da Uva em homenagem ao Centenério da
Colonizacédo Italiana em Otavio Rocha.

Através da pesquisa ao jornal O Florense, foi possivel detectar que préximo a data, foi

realizada uma nova festividade no local:

No ano do Centenario da Colonizagdo Italiana de Otavio Rocha realizou-se a 3? Festa
Colonial da Uva de 13 a 20 de fevereiro de 1983.

[.]
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Marcando época em torno do passado e do presente, a Fecouva focalizou 0 homem e
a mulher da colbnia, o seu trabalho de cultivo a parreira, producao de vinhos, seus
pées coloniais, polenta, queijos, macarronadas, suas can¢des e 0s jogos de bocha e da
mora (O FLORENSE, 15/02/1991, Edicdo 121, p. 4).

Nesse sentido, percebe-se como, a partir da festividade, o grupo evidenciou os tragos de
uma identidade colonial vinculados com uma identidade italiana, ativando simbolos
tradicionais como o trabalho, a uva, o vinho e a coldnia. Junto a isso, foi possivel detectar que,
por volta da mesma época, em homenagem ao Centenario da Colonizacdo Italiana na
localidade, o grupo marcou a data através de uma obra que consagrou os tracos de religiosidade
catdlica do grupo: o Monte Calvario. Ao visitar o espaco, localizado algumas quadras da Praca
Regional da Uva, entrei em contato com uma ampla escadaria que levava ao topo de um morro.
Durante o trajeto, o visitante pode visualizar uma série de capelinhas com imagens
representando a via sacra. No topo da escadaria, localizada em meio a vegetacdo, encontra-se

uma cruz de ferro e um espaco para a observacao do nucleo urbano de Otavio Rocha.



249

Figura 65 — Foto de placa e escadaria do Monte Calvario em Otavio Rocha.

Belvedere do

Monumento aof
Centenario

-

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.

Figura 66 — Vista para o distrito de Otavio Rocha do topo do Monte Calvério.
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Em texto publicado no jornal O Florense, sob o titulo de “Monte Calvario — Turismo e

Fé”, o espaco foi significado da seguinte maneira:

Basicamente, o Monte Calvario — que € um monumento erigido em 1982 para
assinalar os 100 anos de colonizagdo de Otavio Rocha — constitui-se de uma enorme
cruz de ferro com um Cristo crucificado em tamanho natural, a qual estd num dos
pontos mais altos da vila. Uma escadaria com aproximadamente 170 degraus leva o
visitante até seu topo, donde, de um belvedere, o panorama vislumbrado é
deslumbrante.

De seu cimo, qual tapete de retalhos, avistam-se todos os parreirais que circundam a
vila, com suas moradias, igreja, praca, escola, fabricas, clube... alongando-se a vista,
bem no horizonte, 0 maior centro de fé da colonizacgdo italiana — o Santuario de
Caravaggio — emerge sobranceiro sobre o verde e por todo o redor se sobressai.

O monumento do Centenério, ou o Calvario como mais conhecido, inicia assim neste
ano, além de ser um ponto turistico visitado por todos os que vém a Otavio Rocha,
um costume de fé e devocgao que ird se tornar parte integrante das ceriménias da Sexta-
Feira da Paixdo (ZILLI, 27/abr/1990, Edicdo n° 90, p. 11).

Através do trecho, é possivel evidenciar como os agentes de turismo local passaram a
ativar simbolicamente a paisagem como um atrativo turistico. Nesse cenario, o autor manipula
signos identitarios vinculados a rememoracgdo do processo imigratdrio, a religiosidade cat6lica
e a elementos da natureza para construir uma imagem turistica para localidade.

Ainda no entorno da Praca Regional da Uva, do outro lado da rua, encontra-se a sede da
Subprefeitura do distrito de Otavio Rocha e o Museu Padre Alberto Lamonato. De acordo com
o texto de Floriano Molon, o prédio que abriga as duas entidades foi construido em 1935 e teve
diferentes usos ao longo do tempo, até ser ressignificado como espaco de memaria e turismo

no presente:

No subsolo, funcionou de forma precaria, nos velhos tempos, uma cadeia. Serviu de
residéncia para inimeros subprefeitos. Hoje além dos servigos administrativos do
distrito, acolher o acervo histérico doado pelo Pe. Alberto Luiz Lamonatto, com
destaque para as colecdes de licores e vinhos. O Pe. Alberto, era natural de Guaporé
e foi 0 5° Vigario da Paréquia de Otavio Rocha em 1979, Embora interinamente e por
pouco tempo granejou grandes amizades pela sua simpatia e idealismo. Residindo em
Caxias do Sul, préximo a Par6quia do Pio X, em testamento deixou doado todos os
valiosos e histéricos objetos e bebidas recolhidas ao longo do tempo, a Otavio Rocha.

Um dos seus “hobbys” era a elaboragao de dezenas de variedades de licores. O museu
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foi inaugurado em 1998, com o acréscimo de doagdes dos moradores de Otavio Rocha
(MOLON, 2002, p. 294).

Ao longo da pesquisa, encontrei mencdes anteriores a construgdo do Museu onde ja era
possivel detectar o projeto do grupo de construir um espaco de memaria como esse. Durante a
realizacdo da 5% Fecouva, o jornal O Florense publicou uma reportagem, assinada por Jodo
Batista Zilli, sob o titulo de “Exposic¢do de fotos ¢ objetos antigos”, onde o autor menciona a
iniciativa organizada pela escola da localidade que arrecadou objetos antigos para serem
expostos durante a festividade. De acordo com a reportagem:

Para tanto, foram conclamados todos os moradores de Otavio Rocha e arredores para
que se dispusessem a emprestar as fotos, documentos e objetos que estivessem
guardados, as vezes aos poucos cuidados, quando ndo, atirados aos cantos.

Muitas antiguidades foram expostas, mas muitas outras ainda ficaram sem serem
exibidas. Estima-se que o que foi exposto, represente pouco mais que dez ou vinte por
cento do que se poderia conseguir. Na medida que se pensa num futuro museu, a
exposicao foi um 6timo comeco.

Parece que o que mais atrapalha para que se crie um museu, onde seriam preservados
0s objetos, ¢ a falta de um espaco para tanto, bem como alguém que se responsabilize.
A prépria Associagdo dos Amigos, como entidade representativa da comunidade,
poderia se encarregar disso. Fica porém, ainda, o problema do local. A
conscientizacao foi feita, e todos sentiram a necessidade e o “gostinho” de cultivar a
memodria. A semente foi lancada, ha que cultiva-la para que produza frutos (ZILLI,
28/03/1991, Edigdo n° 127, p. 3).

Através do trecho, é possivel perceber como algumas das liderancas comunitarias
significavam o uso de objetos antigos como elementos de construcdo memorial e identitaria.
Segundo o discurso, atraves da atuacdo dessas liderancas, foi possivel ressignificar os objetos
“abandonados” como elementos destacados para serem expostos, fungéo que o Museu Padre
Antbnio Lamonatto veio a exercer durante as décadas seguintes. Através da visita ao espago,
foi possivel entrar em contato com um pequeno acervo que remete aos primaérdios da imigragédo
italiana e, sobretudo, para a producdo de bebidas alcodlicas na regido. Outro ponto a ser
destacado é o de que, ao ressignificar o uso do prédio, a arquitetura dos primdrdios da localidade
também passa a ser um elemento simbolico a ser apresentado culturalmente ao turista.

Ainda dentro do roteiro, vinculado ao contexto da década de 1980, afastando-se alguns

metros da Praca Regional da Uva, o visitante tem a possibilidade de visitar o Parque da Gruta,



252

um espago em meio & natureza. Em seu artigo, Floriano Molon explica brevemente como o

espaco foi ressignificado pelo grupo com o objetivo de se transformar em um atrativo turistico:

Propriedade da Associacdo dos Amigos de Otavio Rocha, o Parque da Gruta é
uma area localizada a um km da vila de Otavio Rocha que abriga em seu interior uma
represa da antiga usina, uma gruta natural e cascata. A gruta é formada por uma grande
rocha que se projeta, formando um local que pode abrigar até 200 pessoas. Em frente
a gruta despenca uma cascata de aproximadamente 15m de altura e forma um pogo
natural. No interior da gruta ha uma fonte natural e em local de destaque sobre uma
rocha interna, foi colocada uma imagem de N.S. das Gragas, em 20.01.1980 e que
recebe a cada ano, no primeiro domingo de dezembro, uma festa votiva. Sdo muitas
as preces e as gracas ali recebidas. A associacdo vem investindo com diversos
melhoramentos no Parque para oferecer uma boa acolhida aos visitantes, com
churrasqueiras, local para festas, casa do zelador, parque infantil, canchas esportivas
de volei de areia e futebol sete, além de preservar a mata original (MOLON, 2002, p.
298-299).

Dessa maneira, percebe-se como, a partir das modificacdes realizadas, o espaco passou
a ser aberto aos visitantes, ofertando diversas atividades. Logo, no texto, a significacdo do
espaco € ampla, sendo caracterizado como local de contato com a natureza, de oragdes e de
realizacdo de festividade, apresentando uma estratégia de construcdo turistica muito parecida
com a do Monte Calvario. Em texto escrito por Jodo Francisco Zilli, encontrado na pesquisa
realizado ao acervo do jornal O Florense, datado de 07/dez//1990, sob o titulo de “Festa na

Gruta”, foi noticiado que:

A festa deste ano comeca com uma missa na gruta, cantada pelo Coral Tipico de
Otavio Rocha, as 10h30min, e, ao meio-dia, no galpdo sera servido churrasco, galeto,
maionese, saladas, pdo e vinho. J4 é tradicéo neste dia, diversas familias reunirem-se
no parque e almogar a sombra do bosque (ZILLI, 07/dez/1990, Edicdo n° 114, pag.
2).

Nesse sentido, é interessante perceber como o grupo utilizou como estratégia para a
promoc¢do do turismo a apropriacdo da paisagem em meio a natureza. Em paralelo, foram
realizadas modificacdes pontuais com o intuito de marca-la com simbolismos identitarios e
ocorreram novas apropriacdes do espaco, potencializando seu uso. A instalacdo da imagem de
uma santidade catolica e a promocéo anual de uma festividade comunitaria e religiosa podem

ser entendidas como exemplos desse processo de transformacdo do espago em atrativo turistico.
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Atraveés da reportagem, € possivel ver que esse simbolismo foi expandido através da realizagdo
de ritos religiosos, como a realizacdo de missa, e a presenca de corais com mausicas italianas.
Assim, o evento reuniu alguns dos tracos identitarios ja identificados aqui: a religiosidade
catdlica e as origens italianas, sendo considerado mais um dos rétulos que a localidade oferece
para o turista. E interessante destacar que, na ocasido, o cardapio da festividade permitiu um
alargamento das fronteiras identitérias, incorporando o churrasco no lugar da culinaria
“italiana”.

De volta para a Praca Regional da Uva, vinculado a esses elementos que relinem tracos
de uma identidade catdlica e signos de uma identidade étnica, foi possivel encontrar
representacOes de uma santidade catdlica identificada como Nossa Senhora da Uva. A santidade
esta presente através de duas representacdes. Uma delas trata-se de uma imagem inserida dentro
de um monumento metélico, construido em formato de uva, no interior de uma piramide

metélica. Enquanto, a outra, trata-se de uma estatua convencional representando a santidade.
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Figura 67 — Foto de Monumento em homenagem a Nossa Senhora da Uva na Praca Regional

Registro feito em 04 jan 2023.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili.
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Figura 68 — Estatua de Nossa Senhora da Uva na Praca Regional da Uva.

Lk

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020,
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Atraveés dos escritos de Floriano Molon, descobri que o primeiro monumento criado foi
0 da piramide de aco e que esteve vinculado com a realizacdo das festividades estudadas:

Por ocasido da 92 Festa Colonial da Uva, no dia 25.02.2001 foi inaugurado o
Monumento do 3° Milénio e a Nossa Senhora da Uva. O Monumento é uma piramide
futurista, com duas pegas triangulares, com um dos &ngulos para o centro da Terra,
representando os dois milénios passados e outra em forma de tridngulo, em aco
inoxidavel representando o novo milénio de esperanca e de luz que esté nascendo. A
piramide, em suas trés pontas, repousa sobre trés dos pontos cardeais, ficando a parte
da frente livre, para acolher o nascer do sol pelo leste. Embaixo deste conjunto sob
um pedestal de pedra, foi colocado uma reproducéo de um quadro do pintor francés
Pierre Mignard (1612-1695) de Nossa Senhora da Uva (MOLON, 2002, p. 294).

Logo, trata-se da tentativa de inserir um novo culto na localidade, o da Nossa Senhora
da Uva, resgatada através de um quadro pintado em estilo renascentista. Como estratégia de
apresentacdo do signo para a comunidade, o grupo mesclou a sua simbologia com elementos
futuristas que faziam parte da expectativa de chegada do novo milénio. O culto da santa passou
a reunir dois tracos identitarios de grande prestigio por parte do grupo de descendentes de
imigrantes italianos vinculados ao turismo: a religiosidade catdlica e a uva enquanto simbolo
do trabalho e da fartura. Através da trajetdria deste signo, é possivel perceber como o grupo age
no seu trabalho de fixacdo através de marcas da paisagem. Em 2010, durante a realizacdo de
uma nova festividade, o trabalho continuou com a instalacdo de uma nova estatua. De acordo

com reportagem publicada no jornal O Florense:

Foi no dia 25 de julho de 2010, durante a 372 Festa da Coldnia, que foi inaugurado,
na Praca Regional da Uva, um monumento a Nossa Senhora da Uva. O conjunto é
formado por uma base, reproduzindo duas bordalesas e parreiras, sustentando a
estatua com 2 metros de altura, pesando 600 kg. A imagem € inspirada no quadro de
Pierre Mignard (O FLORENSE, 12/fev/2021, Edicdo n° 1652, p. 11).

Ainda de acordo com a mesma reportagem, publicada em 2021, é possivel perceber como o
trabalho em torno da oficializacdo de culto da santidade continuou, excedendo o distrito de

Otavio Rocha e sendo apropriado por espacgos da sede do municipio:

O municipio maior produtor de uvas e vinhos do Brasil quer fazer uma homenagem a
Nossa Senhora da Uva. A Secretaria de Turismo, Industria, Comércio e Servigos

estuda, juntamente com a Paroquia Nossa Senhora de Lourdes, a construgdo de um
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santuario no Parque da Vindima Eloy Kunz para venerar a santa, além de enviar um
projeto para a Camara de Vereadores para instituir o dia da Nossa Senhora da Uva no
calendario oficial do municipio. A par6quia, que ainda ndo possui a imagem da santa,
confeccionou um estandarte — através das méos do artesdo Jésus Reis Pereira—com a
pintura de Nossa Senhora e 0 Menino Jesus segurando um cacho de uva. O estandarte
passou por um ato de sacralizacdo realizado pelos freis da par6quia, e na segunda-
feira, dia 8, foi abencoado pelo péaroco, frei Edson Cecchin, e entregue para a
comunidade. A obra sacra ficara na Igreja Matriz de Flores da Cunha.

A diretora de Turismo de Flores da Cunha, Thelma Bebber, foi quem idealizou o
projeto durante a programagdo do ‘E Tempo de Vindima’, passando pelas
comunidades do interior para derramar a béncdo de Nossa Senhora da Uva para todos
os vitivinicultores. “A uva e o trabalho do agricultor t€m uma importancia muito
grande no nosso municipio, e trazer o simbolo da Nossa Senhora ¢ de grande valia”,
ressalta. O parque, local onde se trabalha a questdo da uva e do vinho durante a Festa
Nacional da Vindima, foi o local escolhido para venerar a Nossa Senhora da Uva.
“Juntamente com a pardquia, pensamos em trazer a Capela da Lagoa Bela, que
atualmente esta interditada e necessita um processo de restauracao para os pavilhdes.
Queremos prospectar, num primeiro momento, a nossa populacao local, mas atrair o
olhar externo para uma santa que é tdo pouco divulgada”, destaca Thelma, destacando
o turismo religioso e cultural. Para o restauro, a paréquia e o Poder Publico buscam
parceiros para viabilizar a obra (O FLORENSE, 12/fev/2021, Edicdo n® 1652, p. 11).

Através das projecOes, é possivel perceber como o grupo de agentes de turismo local
trabalha na construcdo e consolidacdo de um simbolo, mobilizando tracos da identidade local
(agricultura, producdo da uva e do vinho, religiosidade catolica) e tendo como uma das
motivacOes a potencialidade para o turismo. Por outro lado, trata-se de mais um exemplo
representativo de como o setor de turismo do municipio continua mobilizando a¢des para o seu
desenvolvimento no tempo presente.

Apos o afastamento do entorno da Praga Regional da Uva, o visitante é direcionado
pelas placas do local a se deslocar pelos interiores rurais nos arredores do distrito de Otavio
Rocha. Nesse momento da saida de campo, 0 ambiente encontrado é predominantemente
agricola, as estradas pavimentadas déo lugar as estradas de chdo e a paisagem encontrada
apresenta uma mescla entre matas originarias, plantacdes de alimentos, criagdo de animais e
residéncias rurais. A mediacdo entre a paisagem e o roteiro turistico é marcada pela presenca
de placas que indicam ao turista por quais estradas seguir, caso 0 desejo seja o0 de encontrar 0s
estabelecimentos vinculados ao roteiro. Nessa etapa da visitacdo, pode-se dizer que o visitante

é colocado em contato com o cotidiano da localidade, sendo possivel observar o espacgo e as
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vivéncias que se apresentam a ele, inclusive a movimentagdo e o trabalho dos habitantes locais,

elementos que por décadas foram alvo de divulgagdo turistica.

Figura 69 — Foto de placa do roteiro Otavio Rocha Vila Colonial.

Fonte: sI de Deiner Lucian riIi.egistro feito em 15jn 2022.

Em meio aos interiores, a religiosidade catolica continua presente através de capitéis de
santidades construidos nas beiras das estradas. Através desses itens, é possivel perceber a l6gica
do processo de criagao dos roteiros estudados. Tendo tido usos distintos no passado, incialmente
caracterizados pela expresséo religiosa dos primeiros imigrantes e, em seguida, como marco do
enraizamento desses individuos no novo territorio atraves da modificagdo da paisagem,
atualmente, passam a ser ressignificados como espacos turisticos, utilizados na divulgacao das
localidades e significados como locais que permitem ao visitante entrar em contato com uma
realidade diferente da sua, em termos de temporalidade, cultura e crencas.
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Figura 70 — Foto de Placa do roteiro Otavio Rocha Vila Colonial ao lado de um capitel.
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 15 jan 2020.

Afastada da Praca Regional da Uva, foi possivel encontrar uma nova capela, vinculada
com Nossa Senhora de Caravaggio. De acordo com o website do roteiro, o projeto do local foi
baseado no santuério da santa na regido da Lombardia, na Italia, ressaltando a identidade étnica
do grupo. O cenario, encontrado em tantas outras localidades ao longo da saida de campo, se
repete: capela, saldo comunitario, campanario e cemitério localizados lado a lado. Na porta do
campanario, encontram-se expostas placas com inscri¢cdes informando a data de inauguragédo
como 30 de dezembro de 1951 com o nome dos construtores e ajudantes e as homenagens
realizadas na comemoracdo do cinquentenario da torre, realizadas no dia 13 de janeiro de 2002,
servindo como instrumentos memorialisticos e ressignificados como turisticos.

Figura 71 — Capela, Campanario e Salao Comunitario de Nossa Senhora de Caravaggio no
distrito de Otavio Rocha.

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 15 jan 2022.
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Ao visitar o pequeno cemitério, percebi que, em algumas lapides, existe uma inscri¢ao
identificando os imigrantes como vindos da Itélia. Esse detalhe pode ser significado através de
diferentes interpretacfes e usos. Por um lado, trata-se de um espaco de memoria familiar
enquanto, por outro, pode ser entendido como um lugar de memdria coletiva do grupo de
descendentes italianos e como uma materialidade que evoca a rememoracdo da imigragao
italiana. A partir da criagdo da estrutura do roteiro, esse espaco passa a ser ressignificado como
um espaco turistico e, ao ser colocado em contato com forasteiros do grupo, pode ser entendido

como uma expressdo de identidade étnica.

Figura 72 — Foto de lapide no Cemitério da Capela Nossa Senhora de Caravaggio no distrito
de Otavio Rocha.
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Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 22 dez 2020.

Além disso, espalhados pelo roteiro encontram-se uma diversidade de espagos cujo
objetivo principal € comercializar artigos da localidade (comidas e bebidas) e oferecer
experiéncias de lazer e cultura. Nesses locais, é possivel destacar uma diversidade de usos e
apropriacdes de elementos da identidade étnica estudada como estratégias de divulgacdo. As
nomenclaturas seguem uma logica parecida com a do roteiro Compassos da Mérica Mérica,
evidenciando sobrenomes familiares de origem italiana ou tragos da representacdo construida
para o descendente de imigrante italiano como bom anfitrido. Alem disso, na maioria dos
espacos, o turista é colocado proximo a unidade de producgéo dos artigos consumidos, podendo
vivenciar aspectos cotidianos de sua constituicdo, muitas vezes apresentados pelos proprios
proprietarios. Nesse processo, identifica-se a transformacéao de lugares que eram originalmente
voltados para a producdo em locais que passam a exercer, em paralelo, visitagcdes turisticas e
vendas. Nesse sentido, a vivéncia com os proprietarios e com a sua rotina de trabalho passa a
ser entendida como um atrativo turistico para aquele visitante que pode vivenciar uma
experiéncia distinta de sua realidade, ao mesmo tempo que desfruta de uma atividade de lazer.
Como exemplo, podemos citar a visitacdo a parreirais de uva, ao lado de jardins onde o turista

pode compra-las e consumi-las, enquanto aprecia a paisagem. Ou vinicolas que abrem espaco
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para visitagdes em suas unidades de produgéo, onde o turista pode beber e comer no local. Outra
estratégia bastante presente desses espacos é a utilizacdo de objetos antigos que remetem a
rememoracdo do processo imigratério, a memoria familiar do espago ou as praticas da

religiosidade e do trabalho.

Figura 73 — Foto de Vinicola vinculada ao roteiro Otavio Rocha Vila Colonial.

Figura 74 — Foto de garrafas enfeitando cerca em Vinicola vinculada ao roteiro Otavio Rocha
Vila Colonial

Fonte: Acervo pessoal de Deiner Lucian Barili. Registro feito em 15 jan 2022.
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3.3.1 - Usos e ativagdes simbdlicas do Patriménio Historico-Cultural: O caso do Casardo
dos Veronese
Por fim, o Gltimo espago que gostaria de incluir na analise é o Casardo dos Veronese,

bem patrimonial gaicho tombado pela Coordenadora do Patriménio Historico e Artistico do
Estado (CPHAE) e localizado no distrito de Otavio Rocha da cidade de Flores da Cunha. O
local encontra-se a uma pequena distancia da Praca Regional da Uva, mas, ao mesmo tempo,
estd afastado do pequeno nucleo urbano e situa-se em uma regido com bastante natureza e
plantagcdes no seu entorno. Atualmente, o visitante que chega ao local depara-se com um grande
casardo de pedra que mescla em sua aparéncia elementos conservados do passado e tragos de
sua recente restauracdo, sobretudo através de seu telhado e de sua fachada superior panoramica,
bem como através da passarela que da acesso a sua entrada. Em seu interior, o turista encontra
ambientes tematicos com exposi¢des de objetos antigos, vinculados a producdo de vinho e a
rememoracao da imigracéo italiana e, no Ultimo andar, depara-se com uma espécie de auditorio

propenso para a realizacdo de reunides, palestras e oficinas.

Figura 75 — Foto do Casardo dos Veronese em Otavio Rocha no dia da inauguragdo de seu
restauro.
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Fonte Acervo pessoal de Delner Luélan Barlll Registro feito em 15/dez/2017
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Como dito anteriormente, o bem patrimonial foi meu objeto de estudo em pesquisa
anterior que culminou na realizacdo de meu Trabalho de Conclusdo de Curso denominado
“Uma casa para sempre”: Do tombamento ao restauro do Casardo dos Veronese (Flores da
Cunha-RS, 1986-2017). Nesse trabalho, pesquisei a respeito da trajetdria do Casardo, com
énfase nos fendmenos de tombamento (1986) e restauro (2015-2017), no intuito de analisar
como esses marcos influenciaram nos processos de construcdo da memoria e da identidade dos
descendentes de imigrantes italianos locais. Dessa forma, a maior parte das fontes e referéncias
que trago nessa se¢éo do trabalho sdo provenientes da pesquisa anterior, inseridas agora na atual
e ampliada problematica de pesquisa.

De forma resumida, pode-se dizer que a edificacdo foi construida por volta de 1898 pelo
imigrante italiano Felice Veronese, momento em que chegavam o0s primeiros imigrantes
italianos na regido de Flores da Cunha. Felice VVeronese é descrito como originario de Monte
Malgre (Schio Vivenza — Italia) e, de acordo com as fontes estudadas, teria chegado na atual
regido da serra galcha no dia 14/05/1882, solteiro, aos seus 26 anos de idade. O imigrante teria
recebido um dos lotes de terra que o Estado costumava conceder para algumas familias
provenientes da Peninsula Italica na época. De acordo com a pesquisa realizada, Felice casou-
se com Doménica Sella no ano de 1885 e dedicou-se a producdo de uva e vinho, tornando-se
um dos maiores produtores da regido, momento em que teria iniciado a construcgdo. Vivendo no
local, o casal teve dez filhos. Um deles, Luis Veronese, atraido pelos estudos da Quimica,
passou a desenvolver no casardo outras duas atividades econémicas: a utilizacdo do tartaro que
sobrava da producéo de vinho de Felice para a producdo de &cido tartarico e a producéo de
polvora, comercializada localmente. Mais tarde, Luis teria se mudado do casardo para a
localidade de Caxias do Sul, onde fundou uma bem sucedida empresa de produtos quimicos.

Ainda de acordo com a pesquisa, apds a familia VVeronese mudar-se para a cidade de
Caxias do Sul, o casaréo foi vendido para a familia Schio e, mais tarde, para a familia Galiotto.
Com o passar do tempo, o0 prédio se deteriorou e passou a ser utilizado como espago de
armazenamento para ferramentas e automoveis utilizados na produgéo agricola, bem como para
estocar parte da colheita. Em 1986, através da solicitacdo da Associagdo dos Amigos de Otavio
Rocha e da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha, a edificacdo foi tombada pela
Coordenadoria do Patriménio Histdrico e Artistico do Estado (CPHAE), atual Instituto do
Patriménio Histdrico e Artistico do Estado do Rio Grande do Sul (IPHAE). Contudo, devido
ao seu avancado estado de deterioragdo, sua estrutura ficou em risco mesmo apds o

tombamento. Dessa maneira, em 2001, a Prefeitura Municipal de Flores da Cunha ressarciu 0s
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proprietarios e tomou posse do bem. Por fim, em 2015, financiadas através da Lei de Incentivo
a Cultura por duas empresas com sede em Flores da Cunha, iniciaram as obras de restauro do
prédio, que foram finalizadas em 2017 e tiveram um or¢camento aproximado de R$2,5 milhdes.
Ja no ano de 2019, como visto anteriormente, foi lancado o roteiro turistico Otavio Rocha Vila

Colonial do qual o Casaréo faz parte das atragoes.

Figura 76 — Foto antiga do Casarédo dos Veronese, sem registros do ano ou do fotdgrafo.
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Fonte: Processo de tombamento do Casardo dos Veronese (COORDENADORIA DO PATRIMONIO
HISTORICO E ARTISTICO DO ESTADUAL, 1986, folha 7).
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Figura 77 — Foto do Casardo dos Veronese feita no dia 15/07/2011 por Daniela Xu.
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Fonte: Retirada de matéria publicada no website do jornal O Pioneiro (JORNAL O PIONEIRO, 2015).

Os detalhes e fontes da narrativa acima podem ser encontrados na pesquisa referida. Sua
construcdo foi baseada numa diversidade de fontes que incluem reportagens jornalisticas, obras
biograficas a respeito dos membros da familia, documentos oficiais a respeito do processo
imigratorio e o processo de tombamento do bem. O intuito de reconstitui-la na presente pesquisa
foi o de informar o leitor a respeito de parte da trajetdria do prédio para que consiga entender
algumas de suas apropriac@es simbolicas. Nesse sentido, 0 meu objetivo a partir da atual
problematica de pesquisa foi o de revisitar as conclusdes da pesquisa anterior e investigar como
ele foi ativado simbolicamente ao longo desse processo, sobretudo, no que diz respeito ao seu
vinculo com a atividade turistica.

Dessa maneira, entre as numerosas fontes jornalisticas e documentais encontradas a
respeito do casardo, foram identificadas diversas atribui¢des simbolicas a respeito da
construcdo. Na data de 29 de julho de 1986, duas solicitagbes de tombamento foram
encaminhadas ao CPHAE, uma da Prefeitura Municipal de Flores da Cunha e outra da
Associacdo dos Amigos de Otavio Rocha. Na solicitacéo feita pela Associacdo dos Amigos de
Otavio Rocha, assinada por seu presidente Francisco Caldart, os motivos alegados para o

tombamento foram os de que:

1) O “Casardo dos Veronese” se constitui num dos mais importantes exemplares da

arquitetura em pedras da area da colonizacao italiana do Rio Grande do Sul;
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2) No “Casarao dos Veronese”, Felice e Domenica Veronese sediaram a sua numerosa
familia, local ainda que serviu como a primeira fabrica de polvora e foguetes da
regido;

3) A éarea de Otavio Rocha tem-se destacada com uma série de promocoes, a nivel
estadual, no sentido de preservar as tradigdes italianas e um local destacado, como o
Casardo dos Veronese, viria complementar todo o trabalho;

4) Esta Associacdo mantém um coral tipico e realiza anualmente a Festa do Colono e
esporadicamente a Festa Colonial da Uva, eventos que tem trazido numerosos
visitantes, além de Otavio Rocha contar com dois hotéis, com regular movimento
(COORDENADORIA DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO
ESTADUAL, 1986, p. 4).

Assim, através do documento, € possivel identificar que o casardo foi ativado
simbolicamente a partir do seu valor arquitetdnico e a partir do seu valor memorialistico para a
imigracdo italiana, sendo descrito como simbolo do processo dessa colonizagdo no Rio Grande
do Sul. Em segundo lugar, é possivel perceber que a trajetoria da familia Veronese e de seus
oficios praticados também foram utilizados como elementos simbdlicos no intuito de gerar
valor para o prédio. Em terceiro lugar, o Casardo dos VVeronese é descrito como um simbolo do
trabalho ja realizado pela localidade de Otavio Rocha na preservacao das “tradigdes italianas”™
e na promocado de atividades e festividades étnicas e coloniais, das quais se fez questdo de
relacionar com a atracdo de turistas. Ja na solicitacdo encaminhada pela Prefeitura Municipal
de Flores da Cunha e assinada pelo Secretario de Turismo Assis Ferreira Borges, foi escrito
que:

A Associacdo Amigos de Otdvio Rocha, decidirdo juntamente com a
comunidade o que o “casardo ds Veroneses” devera abrigar. Algumas idéias ja
surgiram, como a instalacdo de um museu, de uma pousada ou abrigar a Feira da
Colbnia, que funcionara durante as festas realizadas em Otavio Rocha.

[.-]

Sabedores que somos do empenho que V.S% estdo dedicando para manter 0s
tracos de nossa histéria e do grande valor cultural que representa para a nossa regiao,
esperamos receber o apoio e compreensdo deste nicleo (COORDENADORIA DO
PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO ESTADUAL, 1986, p. 3).

Nesse documento, além da ativagdo do prédio como uma ferramenta de grande valor
cultural para a manutencgédo dos tracos da histéria da regido, o Casardo dos Veronese € ativado

simbolicamente a partir de seus usos projetados para o futuro. Entre eles, pensava-se na época
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em usos memorialisticos (museu) ou turisticos, incluindo a comercializacdo de produtos
coloniais da localidade (pousada ou feira colonial vinculada as festividades). Assim, podemos
perceber como, ja na década de 1980, a localidade de Otavio Rocha utilizava o turismo como
um valor simbélico para mobilizar acdes e recursos materiais no presente, processo do qual o
tombamento do Casaréo dos Veronese pode ser entendido como um exemplo.

Essas ativacdes simbolicas também passaram a ser realizadas pela imprensa ao longo
das décadas. Alguns anos ap6s o tombamento, na edicdo de 14 de abril de 1989, foi publicada
uma extensa reportagem sob o titulo de “Casardo dos Veronese, por que recuperar? Por que
preservar?” no jornal O Florense. Nela, o Casardo foi significado como um monumento
historico e arquiteténico do processo de colonizacdo italiana e como um elo de ligacdo com a

cultura dos antepassados do grupo estudado:

Guardadas as devidas proporcdes de espago-tempo, o Casardo dos Veronese esté para
a Colonizacéo Italiana e para a Histdria do Brasil como o Coliseu esté para a Cultura
Romana e para a Historia Italiana. O Casardo é um “monumento de especial
significado arquiteténico”, “representante legitimo do processo cultural iniciado no
final do século passado na regido de Colonizagdo Italiana.” O Casardo é um livro
aberto onde se pode ler 0 modo de pensar e fazer do imigrante italiano de cem anos
atras. O Casardo conta, por exemplo, que todo o material utilizado para sua construcao
foi feito pelos préprios imigrantes, nada é industrializado. Conta também que foi
construido sem auxilio profissional, o que nos diz muito da sabedoria dos imigrantes

de entdo (O FLORENSE, 14/04/1989, Edigdo n° 66, p. 5).

Através da reportagem, é possivel perceber como o bem patrimonial foi apropriado com
0 objetivo de reforcar o mito do imigrante italiano, construindo a identidade e representagédo
oficial do imigrante que se fez a partir dos proprios bracos. Além disso, a reportagem também
realiza proje¢des acerca dos seus usos futuros, ativando simbolicamente o casardo a partir de
novas significagdes funcionais, como uma forma de mobilizar recursos e acgOes para a sua

restauracao:

Quando estiver restaurado os visitantes poderdo ouvir a Histéria da Colonizacdo
Italiana passeando pelos comodos do Casardo — é como se ela estivesse ali, viva e a
cores.

A restauracdo do Casardo ndo vai s evitar que ele morra. Vai injetar nele vida
nova, de ontem, de hoje e das futuras gerag@es. Ele vai servir de sede para a Fundacéo

Cultural do Imigrante Italiano no Brasil. Vai ter auditorio completo para Seminarios,
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Palestras, Aulas e Atividades Comunitarias. Vai ter locais para a venda de produtos
coloniais. Vai ser pousada para 0s que querem ficar mais tempo. E vai ter Saldo de
ExposicOes de Arte e de Artesanato. Além disso, a Cozinha, o Refeitorio e o local
para reunides do térreo vdo funcionar para festas e encontros da comunidade ou de
visitantes. E a Cantina virara uma exposi¢cdo com pipas, maquinas de fazer vinhos e
outros equipamentos. Toda a area em volta sera recuperada e ajardinada. O Casarao
dos Veronese vai virar uma das mais bonitas atracdes de Flores da Cunha, além de ser
um dos maiores patriménios culturais do pais. Por isso, e por ser talvez 0 mais antigo
casardo de pedra da Colonizagdo ltaliana, o Casardo dos Veronese nao deve ser s
restaurado e preservado, mas tratado também como uma reliquia preciosa de nosso
passado de duas patrias (O FLORENSE, 14/04/1989, Edi¢&o n° 66, p. 5).

Assim, é possivel perceber que o bem patrimonial € valorizado pela potencialidade de
seu uso e significado como “uma reliquia preciosa de nosso passado de duas patrias”, sendo
ativado simbolicamente como um marco memorialistico do processo de imigragdo italiana e
como uma ferramenta identitaria que conecta o presente brasileiro do grupo estudado com o
passado da Peninsula Itdlica. A reportagem ainda orienta a respeito da possibilidade de
contribuir com o restauro do Casardo através da aplicacdo do imposto de renda pela Lei Sarney.
Na mesma edicdo, de 14 de abril de 1989, o editorial do jornal O Florense, publicado sob o

titulo de “Casarao dos Veronese — Restaurar ou Esquecer o passado”, escreveu que:

Um novo compromisso deve ser assumido pela comunidade florense.
Compromisso que so podera ser realizado com a participa¢do da comunidade. Sem
ela, este compromisso néo teria valor. E o de restaurar e restituir parte da memoria
histérica de nosso municipio e da imigracéo italiana, que se encontra nas entrelinhas
da arquitetura do Casardo dos Veronese de Otavio Rocha.

Muitos ja afirmaram que um povo sem memoria € um povo sem cultura. [...]
Ja temos corais, ja temos o “sotaque” e o dialeto, ja temos a gastronomia e outras
particularidades que diferenciam nosso municipio e nossa regido do restante do estado
e pais. Agora, teremos de ter também nossa arquitetura.

[.-]

A comunidade de Otavio Rocha, também j4 esta preparada e aguardando pelos
fatos. Agora é sé conseguir 0s recursos. Parece realmente que, desta vez, um dos atos
de nosso presidente podera ser Util, Lei esta que foi criada ainda quando nosso
presidente era Senador. Estamos falando da Lei 7505, popularmente a Lei Sarney, que
permite que empresas privadas fagam investimentos no setor cultural sem gastar mais,

apenas reduzindo uma parcela do que gastariam em imposto de renda.
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E, para tanto, é importante que nossos empresarios fixem-se na idéia de que,
ou pagamos imposto de renda integralmente, ou investimos parte destes recursos em
obras nossas, garantindo assim uma verdadeira e excelente aplicacdo destes recursos
(O FLORENSE, 14/04/1989, Edigdo n° 66, p. 2).

A nota, além de representar o Casardo como simbolo da memdria e da arquitetura da
imigracéo italiana, como ja havia sido visto em fontes anteriores, significa o seu restauro como
“um compromisso que deve ser assumido pela comunidade de Flores da Cunha”. Outro aspecto
interessante de se perceber, é que o Casardo € visto como um simbolo arquiteténico que vem
complementar um universo simbdlico ja constituido pelos “corais, dialeto, sotaque e
gastronomia”, tragos da alteridade construida para a cidade pelo grupo em relacdo ao resto do
pais. Por fim, os empresarios locais sdo convidados a se engajarem nas atividades de
preservacdo e promoc¢do da identidade étnica estudada. Nesse sentido, percebe-se como o
tombamento e restauro do casardo esteve inserido em um processo mais amplo de preservacgédo
da memoria e construcdo da identidade do grupo de descendentes de imigrantes locais e de
promocdo do turismo vinculado a esse grupo. Nesse contexto, o jornal O Florense e as
liderancas do grupo que escreveram em suas paginas atuaram como agentes promotores desse
processo.

Décadas mais tarde, no dia 24 de dezembro de 2012, o jornal o O Florense publica a
manchete de que “Casardo Veronese prestes a ser restaurado”. Nela, ¢ comunicado que foi
publicado no Diario Oficial do Rio Grande do Sul uma portaria que autoriza a captacdo de
recursos através da Lei de Incentivo & Cultura. E interessante mencionar que, segundo a
reportagem, naguele momento, Floriano Molon ocupava o cargo de Secretario de Turismo,
Industria, Comércio e Servicos. Mais uma vez, para além de noticiar o restauro, a reportagem

destaca que o Casardo seria utilizado como um centro cultural futuramente:

De acordo com o projeto de ocupagdo, o prédio ira se transformar em um centro
de cultura, preservando as caracteristicas arquitetbnicas originais. O restauro
preparara o imdvel para o seu aproveitamento em trés aspecto, que valorizam a cultura
dos imigrantes italianos, como religiosidade, trabalho, cotidiano, gastronomia e
divertimentos. Havera um museu com salas tematicas sobre uva, vinho, milho,
polenta, trigo e pao; recriacdo do quarto de col6nia, da moenda (retratando como era
extraido 0 mosto da cana de agUcar), do forno a lenha e do alambique (para preparacéo
da graspa) e aspectos da familia VVeronese.

A casa centenéria terd ainda espacos culturais multiusos que servirdo para a

realizagdo de reuniGes, cursos e apresentagdes artisticas e também um local de difusao
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gastrondmica. Neste, serdo preparadas refeicdes que valorizam a culinaria deixada
pelos imigrantes italianos. A moradia também servird como sede do roteiro turistico
Caminhos da Colénia.

A acdo de buscar a aprovacdo da restauracdo foi liderada pela Secretaria de
Turismo florense e tem como 6rgdo gerenciador a Associagdo Amigos de Otavio
Rocha (O FLORENSE, 21/dez/12, Edicdo n° 1246, capa).

Dessa maneira, € interessante perceber como, nesse contexto de mobilizacdo para o
tombamento e restauro, inimeras foram as estratégias e ativacdes simbdlicas realizadas para a
efetivacdo da acdo. Por fim, através do projeto, 0 bem patrimonial passou a expandir seu uso
simbolico de uma ruina representativa da arquitetura da imigracdo italiana para um centro
cultural cujo objetivo seria a preservacdo e a difusdo tracos da identidade étnica construida
pelos descendentes dos primeiros imigrantes italianos. A projecdo de uso vinculado ao turismo
aparece em sua mencdo como sede do Caminhos da Col6nia, roteiro turistico que envolve 0s
interiores das cidades de Caxias do Sul e Flores da Cunha (incluindo Otavio Rocha) criado em
1997 com participacdo de Floriano Molon (MOLON, 2002, p. 258-259).

J& no dia 15 de dezembro de 2017, apds a finalizacdo do restauro do prédio, o jornal O
Florense publicou a noticia “Casardo Serd inaugurado apds dois anos de restauro” (O
FLORENSE, 15/dez/2017, Edi¢do n° 1500, p. 34), anunciando a entrega do bem patrimonial
para a comunidade. Junto a ela, foi publicado um caderno especial dedicado ao histérico do
prédio com detalhes de sua restauracdo. De acordo com a edicao:

A proposta é que o visitante inicie sua trajetéria de apreciacdo do espaco ainda no
estacionamento, quando terd uma vista total do prédio. Apds passar por sobre a
passarela, ele poderd adentrar no casardo de pedra e vislumbrar onde ficava
antigamente a cantina. Em seguida, subira para o terceiro pavimento e assistira a um
video introdutorio que apresentara a historia da casa, das familias e do processo de
restauro. Apds, o visitante sera convidado a passear pelos cdmodos, onde cada sala
trara uma exposicao especifica do casardo, como historia, origens, vitivinicultura.
Seguindo o fluxo, no andar térreo ele podera contemplar uma exposicdo temporéria e
participar das oficinas de gastronomia na ala da cozinha ou simplesmente degustar
algum produto no bistrd. O objetivo do passeio € que o visitante possa contemplar
toda histéria do prédio, desde sua construcdo até a restauracdo (O FLORENSE,
15/12/2017, Edicao n° 1500, p. 2).

Na época, devido a minha pesquisa de trabalho de conclusdo de curso, tive a

oportunidade de participar da solenidade de inauguracdo do restauro do Casardo. Através da



271

andlise dos discursos realizados na ocasido, foi possivel refletir a respeito de como o fenémeno
estimulou os processos de construgdo memorial e identitaria do grupo dos descendentes de
imigrantes italianos da localidade. Nesse momento, revisitei as fontes utilizadas na época no
intuito de apontar alguns trechos que podem ajudar com a resolucdo da atual pesquisa,
permitindo identificar ativagdes simbolicas realizadas pelo grupo através do bem patrimonial.
Na época, registrei que durante a abertura da solenidade:

[...] foram mencionados cinquenta e um nomes identificados a partir dos seguintes
cargos: secretarios da prefeitura, prefeitos do municipio e de cidades vizinhas,
primeira dama, ex-prefeitos, vereadores do municipio e de cidades vizinhas, ex-
vereadores, deputados estaduais, empresarios ou diretores de empresas, arquitetos,
membros do IPHAE, governador, reitor da Universidade de Caxias do Sul, ministros,
membros da Brigada Militar, membros do IBAMA e consul italiano no Rio Grande
do Sul. Dentre estes nomes, dez deles foram chamados para compor a mesa citada e,
mais tarde, proferirem seus pronunciamentos, na seguinte ordem: Paulo Veronese,
neto de Felice Veronese; Remi Damin, presidente da Associacdo Amigos de Otavio
Rocha; Leandro Mantovani, diretor da empresa Keko Acessorios; Gelson Castellan,
vice-presidente da empresa Mdveis Florense; Nicola Occhipinti, cdnsul da Italia em
Porto Alegre; Renata Horowitz, diretora do IPHAE; Moacir Ascari, presidente da
Cémara dos Vereadores de Flores da Cunha; Vitor Hugo Alves da Silva, secretario
estadual de Cultura, Turismo, Esporte e Lazer; Carlos Burigo, secretério estadual de
Planejamento, Governanga e Gestdo, enviado como representante do Governador do
Estado José Ivo Sartori e, por Gltimo, Lidio Scortegagna, prefeito municipal de Flores
da Cunha (BARILI, 2018, p. 53).

Nesse contexto, gostaria de destacar para a presente pesquisa que, atraves dos discursos
proferidos na solenidade de inauguragdo, diversas ativag@es simbdlicas foram realizadas atraves
do Casardo dos Veronese. Em primeiro lugar, selecionei dois recortes, proferidos por Paulo
Veronese e pelo presidente da Camara de Vereadores Moacir Ascari (PMDB), onde é possivel
identificar como a partir da edificagdo surgiram discursos que rememoraram O processo da

imigracgdo italiana através do mito do imigrante:

Paulo Veronese: Eu fico a imaginar se eles pudessem também estar aqui presentes,
que emocdes sentiriam o casal Felice e Doménica e os filhos Luis, Enrique, Luisa,
Albino, Elisa, Atilio, Rosina e Ernesto que moraram nesse casarao. Felice Veronese
chegou, imigrou da Italia, chegando aqui com 27 anos, solteiro, sozinho, em seguida
conheceu a nona Doménica, Doménica Sella, casou em 1894 em Caxias e é de

espantar, chama a atencdo, o fato de que num curto espaco de tempo de 16 anos, esse
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casal pdde prosperar e a partir de uma colénia de terra virgem, terra crua, poderem,
através do trabalho e do empenho, poderem construir essa casa de pedra enorme com
requintes e peculiaridades ndo usuais para a época, demonstrando todo o resultado de
um trabalho muito arduo, mas isso ndo seria exclusividade daquele casal, pois isso
demonstra que todos os imigrantes que chegaram nesta regido, chegaram em Otavio
Rocha, chegaram nesta regido, trouxeram consigo essa vontade de trabalhar, “la
volontd di laborare” em dialeto “la voia de laurare”. 1550 caracterizou todo esse
grupo de gente, eu diria que ¢ um valor que ainda estd presente nas geracoes

posteriores, isso podemos provar pelo desenvolvimento dessa nossa regido.

Moacir Ascari: Na verdade, se nds formos 14 buscar a familia Veronese quando veio
pra c& com 27 anos da Italia, um imigrante, desbravador das matas aqui e construir,
ele devia ter sido um arquiteto, um engenheiro né, um pedreiro, um marceneiro, para
construir e iniciar uma obra ha tantos anos atras, mais de 135 anos de imigracao
italiana. Entdo, nds temos hoje um orgulho de estarmos preservando aquilo que os
nossos antepassados fizeram e fazem pelo nosso municipio, pelo estado do Rio
Grande do Sul, para ndo dizer pelo Brasil. Aonde existem imigrantes que vieram da
Italia, né cbnsul?, certamente deu certo e dara certo porque séo pessoas desbravadoras,

pessoas empreendedoras e que bom que nds estamos aqui no dia de hoje.

Através dos trechos, € possivel identificar a ativacdo de tracos da identidade étnica
construida pelo grupo ao longo das décadas e representacdes oficiais do imigrante italiano ideal,
caracterizado pela aptiddo ao trabalho e pela prosperidade de seu préprio esforco. O processo
de imigracgao italiana no estado ¢ representado a partir da “civilizacdo” trazida através do
desbravamento da mata e da prosperidade obtida da “terra virgem”. Nesse contexto, o Casarao
dos Veronese é representado como um simbolo dessas representacdes e tais caracteristicas sao
expandidas para todos os membros do grupo de imigrantes italianos e descendentes,
demarcando as fronteiras éetnicas e identitarias da coletividade: a vontade e a aptiddo para
trabalhar, a coragem de desbravar, o empreendedorismo.

J& Remi Damin, presidente da Associacdo dos Amigos de Otavio Rocha, significou o

Casaréo a partir de seus usos futuros:

Acredito que Otavio Rocha ndo serd mais a mesma comunidade, ap6s a inauguracgao
desse empreendimento. Vai estimular ainda mais o desenvolvimento turistico, a
agricultura e a industria. Pode ter certeza, prefeito Lidio, Carlos BUrigo queria que
levasse isso para 0 governo do Estado e as empresas parceiras, que Otavio Rocha vai
ter muito a agradecer pela entrega dessa obra. Nossa comunidade se destaca pelos

indmeros turistas recebidos ao longo dos anos, mas com certeza haveremos de acolher
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muito mais. O casardo Veronese serd objeto de estudo tanto na arquitetura como
também contando sua histéria. Além dos varios pontos turisticos que temos, tenho
certeza que todos que visitarem o Casardo Veronese v8o levar consigo para suas
cidades uma bela imagem desse local que esta sendo entregue a comunidade e ao povo
do Rio Grande do Sul.

Damin significa o Casardo e seu restauro como um elemento de estimulo para o
desenvolvimento econdmico da localidade, destacando as areas do turismo, da agricultura e da
industria. Por outro lado, valoriza o bem patrimonial a partir da ativacdo de valores historicos
e arquitetdnicos. E interessante perceber que o Casardo nio é representando como uma obra
que vai permitir o surgimento do turismo local, mas, um atrativo que vai se somar aos “varios
pontos turisticos” ja consolidados no distrito. Ainda assim, para Damin, a inauguragdo da obra
foi representada como uma ruptura, uma vez que “Otdvio Rocha ndo serd mais a mesma
comunidade, ap6s a inauguragdo desse empreendimento”.

A projecdo de uso turistico para o bem patrimonial foi um elemento para ativar
simbolicamente o Casardo presente também no discurso do consul da Italia em Porto Alegre,

Nicola Ochipinti, que projetou o Casardo como uma “fonte de prosperidade”:

A todos os arquitetos, engenheiros, representantes das autoridades publicas locais e
centrais que conseguiram realizar este maravilhoso e espetacular projeto que além de
ser inteligente, por que inteligente? Porque é sustentavel, é arquitetura sustentavel,
entdo, para as geragdes futuras serd uma fonte de prosperidade para esta regido, vai
contribuir no incentivo do turismo nesta regido, entdo estou realmente ansioso para

entrar porque ainda ndo entrei no prédio.

Victor Hugo Alves da Silva, Secretario de Turismo e Cultura do Estado do Rio Grande
do Sul, por sua vez, ativou simbolicamente o Casardo através da sua apropriacao pelo turismo.
Para além disso, a partir do restauro, simbolizou o Casardo como um elo entre o passado, 0
presente e o futuro e como um elemento constituinte de um movimento de reaproximacéo entre

a ltalia e o Brasil:

O sol resplandece e o sol traz o passado aos nossos coracdes. O sol permite que
projetemos a luz dessa manha brilhante pra conduzir a histéria bonita desta familia,
deste povo, desta gente. A histdria que se perpetua. Um ato de restauro, restaura a
propria vida, restaura a verdade bonita da vida. E por isso, é evidente é transparente
que eu gostei demais de ouvir aqui falar em turismo cultural. E por isso que eu que

tenho a honra, por ter sido convidado pelo governador Sartori para ser secretario de
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cultura e turismo, duas areas tao bonitas, tdo emblematicas, fico feliz, por ter saido 1a
de manhd cedo de Porto Alegre para estar entre vocés, com vocés, com o passado,
com o futuro que ha de vir de uma comunidade que por seu protagonismo une forgas

para fazer a entrega desta maravilha.

[.-]

E realmente uma grande alegria, uma honra, estar aqui com vocés. Ontem, falei com
0 embaixador da Italia no Brasil, Anténio Bernardini sobre esta minha viagem aqui
em Flores da Cunha, entdo ele me pediu de enviar o seu forte abraco a todos os
presentes porque esta seguindo com muito interesse as dindmicas da reaproximagao
dos Gltimos anos entre Italia e Brasil, especialmente entre Rio Grande do Sul e a Italia.

Dessa maneira, a partir do caso analisado, € interessante perceber como o0s bens
patrimoniais podem receber diferentes significac@es, sendo ativados simbolicamente através de

uma ampla gama de valores e usos, transcendendo apenas a relagdo de memoria e identidade.

3.4 — Os bens culturais enquanto atrativos turisticos: O entrelace entre turismo, memaria
e identidade nos roteiros Compassos da Mérica Mérica e Otavio Rocha Vila Colonial de
Flores da Cunha

Logo, ao final da saida de campo aos roteiros turisticos Compassos da Mérica Mérica e

Otévio Rocha Vila Colonial, ambos localizados nos interiores da cidade de Flores da Cunha, e
a posterior analise a respeito de suas constituicdes e desenvolvimentos, gostaria de registrar
algumas consideraces finais a respeito das conclusbes alcancadas. Em primeiro lugar, €
importante destacar que ambas as iniciativas foram criadas na década de 2010, caracterizada
pelo surgimento de empreendimentos turisticos na cidade. Contudo, através da saida de campo,
realizada no intervalo temporal entre 2020 e 2023, foi possivel perceber que 0s roteiros se
apropriaram, no tempo presente, de uma grande diversidade de marcas da paisagem construidas
ao longo de todo o processo de enraizamento dos imigrantes italianos e seus descendentes na
localidade. Sendo assim, o elemento central que caracteriza os roteiros analisados é 0 processo
de marcar e ressignificar a paisagem e a cultura, vinculadas ao cotidiano do grupo, no intuito
de transforma-las em atrativos turisticos. Nessa dindmica, pode-se dizer que ambas as
iniciativas sdo formadas a partir da associacdo de espacos, publicos e privados, que tem como
objetivo se projetarem como atrativos turisticos a partir de tracos da italianidade, onde, entre
eles, incluem-se restaurantes, vinicolas, parques naturais, pracas, cemitérios, capelas, igrejas,
entre outros.

Nesse sentido, o primeiro a ponto a ser destacado é o de que as estratégias de atracdo

turistica estiveram vinculadas com as seguintes acOes: colocacfes de diversas placas ao longo
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das estradas de Flores da Cunha e proximidades com o objetivo de direcionar visitantes para os
roteiros; a criacdo de websites de divulgagéo dos roteiros, onde foram colocadas em circulacéo
diversas ativacdes simbdlicas e representacbes da cidade de Flores da Cunha e de seus
habitantes vinculados a tracos de uma identidade étnica italiana e colonial; a criacdo e
distribuicéo de panfletos turisticos de estética semelhantes aos websites mencionados em pontos
estratégicos da cidade, como o Museu Municipal; a ativacdo simbdlica de diversos bens
culturais como atrativo turistico para os roteiros.

Dessa maneira, uma vez que o turista € atraido até os roteiros, ele se depara com
ambientes construidos através de um repleto universo simbdlico, vinculado com a construcéao
de uma identidade étnica baseada em tracos de italianidade. Nesse contexto, um dos pontos que
gostaria de destacar é 0 de que 0s espacos encontrados, ao menos a grande maioria deles, sdo
marcados por uma vivéncia cotidiana e por outros usos além do turismo. Nesse cenério,
podemos pensar em exemplos como as capelas comunitarias, utilizadas para a pratica da
religiosidade catdlica, os cemitérios, utilizados como espagos de memdria e recordacdo, as
vinicolas, utilizadas na producdo industrial, as col6nias, utilizadas na producdo agricola, as
pracas e parques, utilizados para o lazer dos moradores locais, entre outros. Ou seja, tratam-se
de espacos com vida propria, marcados pela cultura dos habitantes locais, e ressignificados, em
paralelo, como espacos turisticos, onde o cerne da ideia de atrativo turistico se d& em colocar o
visitante em contato com a cultura, a memoria e a identidade construidas pelo grupo local.

Por fim, é importante colocar que, apesar de existirem bens culturais e marcas da
paisagem referentes a varias temporalidades diferentes, o processo de significa-los, ou construi-
los, a partir de um uso projetado para o turismo, intensifica-se, principalmente, a partir do final
da decada de 1970 e inicio da década de 1980, acompanhando uma tendéncia de toda a regido
da Serra Gaucha, que passa a tentar se projetar turisticamente. Outro elemento importante de
ser destacado diz respeito a contribuicdo que a realizacdo de festividades teve nesse processo,
uma vez que, apos serem inauguradas na década de 1960, suas promocdes passaram a motivar
0 grupo a marcar e construir a paisagem atraves de signos identitarios que, mais tarde, passaram

a ser ativados simbolicamente pelo setor de turismo.
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4 - CONCLUSAO
Logo, ao final da presente pesquisa, penso que foi possivel identificar uma série de

fendmenos relacionados a construgdo do setor de turismo étnico da cidade de Flores da Cunha.
Em primeiro lugar, para compreender o surgimento desse fendmeno, penso ser necessario
contextualiza-lo de forma mais ampla a partir de uma diversidade de processos em termos
globais, ja mencionados nos referenciais tedricos do trabalho ou ao longo da analise das fontes
da pesquisa. Entre eles, devemos levar em consideragéo o processo de avango da urbanizacao,
caracteristico das sociedades modernas do século XX, e a consequente ruptura que esse modelo
de sociedade trouxe para as sociedades tradicionais. Em contrapartida, a partir da década de
1960, diversos grupos das sociedades ocidentais passaram a protagonizar um movimento de
resgate, preservacao e reconstrucdo de suas memorias e identidades. Em paralelo, o avan¢o da
urbanizacéo e do capitalismo nessas sociedades contribuiu para o desenvolvimento da atividade
turistica, em suas varias facetas, protagonizado por grupos sociais que acumulavam recursos e
passaram a ter uma estrutura cada vez mais acessivel para realizacdo dessa atividade
exploratoria. A partir de uma busca memorial e de um acelerado processo de construcéo
identitaria a partir da alteridade, conhecer outros ambientes, espagos, grupos e culturas tornou-
se uma atividade turistica prazerosa e lucrativa. Nesse processo, a memdria e a identidade, ou
melhor, as memdrias e as identidades encontraram seus espacos de desenvolvimento dentro
desse fendmeno, tornando-se mercadorias representadas, principalmente, pela comercializagéo
dos bens culturais construidos a partir de suas ativacdes simbdlicas.

No estado brasileiro do Rio Grande do Sul, é possivel encontrar exemplos desse
processo, cada qual com suas peculiaridades e temporalidades, seja no turismo indigena da
regido das Missdes, no turismo germanico da rota romantica ou no turismo italiano da serra
gaucha. Na presente pesquisa, 0 que tentei realizar foi uma analise desse fenbmeno na cidade
de Flores da Cunha, onde foi possivel identificar o amplo desenvolvimento de um setor de
turismo baseado na comercializagdo de uma identidade étnica italiana.

De todo modo, a partir da pesquisa realizada, foi possivel identificar que, além desse
movimento global, o surgimento e desenvolvimento do setor de turismo mencionado também
esteve vinculado com a trajetoria do grupo social identificado como descendentes de imigrantes
italianos no estado do Rio Grande do Sul. Nesse cenério, a bibliografia estudada apontou para
uma complexa trajetdria de construcdo identitaria realizada pelo grupo, iniciada pela chegada
dos primeiros imigrantes que carregavam consigo diferentes identificacdes regionais da
Peninsula Itdlica, passando pelo processo de enraizamento e domesticacdo do ambiente onde

passaram a construir uma identidade enquanto imigrantes proprietarios de terras, pela repressao



277

de suas identidades durante a Campanha de Nacionalizacdo, na década de 1930, até chegar em
um movimento de positivacao dessa identidade étnica a partir das comemoracGes do Centenario
da Imigracdo Italiana no estado do Rio Grande do Sul durante a década de 1970. Tendo guiado
a presente investigacdo a partir desses marcos, 0 meu objetivo principal foi compreender de que
maneira se construiu um setor de turismo na cidade baseado na comercializacdo de bens
culturais dessa identidade étnica. Dessa maneira, foi possivel identificar uma série de acGes
realizadas, sobretudo a partir do final da década de 1960, pelos descendentes de imigrantes
italianos da cidade de Flores da Cunha que, em um primeiro momento, buscavam positivar suas
identidades étnicas e que, posteriormente, apds a construcao e ativacdo de um vasto universo
simbdlico, passaram a ativar seus signos identitarios a partir de objetivos turisticos.

Para isso, realizei uma saida de campo entre os anos de 2020 e 2023, percorrendo
espacos que se projetam como pontos turisticos da cidade, no intuito de realizar um
mapeamento e, posteriormente, investigar suas construgdes como locais de visitacdo. Diante
dessa dinamica, apesar dos esforcos empreendidos em contextualizar os diferentes momentos
da trajetoria de cada espaco, sinto que a exposicao da estrutura temporal dos acontecimentos
possa ter ficado comprometida. Por isso, assim como fiz ao final de cada capitulo, buscarei
organizar cronologicamente as conclusdes acumuladas ao longo de toda a etapa de investigacéo,
com o objetivo de apresentar ao leitor um entendimento efetivo acerca do fendmeno estudado.
Para isso, organizei a narrativa a partir da identificacdo de dois fendmenos: a construcao da
identidade étnica do grupo identificado como descendentes de imigrantes italianos locais e a
construcdo de um setor de turismo da cidade.

Dessa maneira, 0s primeiros elementos que interessaram a presente investigacdo foram
identificados ao longo da década de 1960, correspondendo as primeiras manifestacdes de um
setor de turismo local através da projecdo nacional que a cidade obteve com o sucesso da
comercializacdo dos produtos das empresas de Eloy Kunz, vinculando a cidade ao signo do
galo. Em paralelo, aproveitando a projecdo que a regido da Serra Galcha obteve com a Festa
da Uva, sobretudo a partir da edicdo de 1965, surgiram no municipio duas festividades
similares, a Fecouva, criada em 1966, e a Fenavindima, criada em 1967. Através da realizacao
dessas festividades, iniciou-se no municipio um processo construcdo identitaria e paisagistica
baseada no signo da uva.

Na década seguinte, de 1970, conforme comentando anteriormente, 0 municipio de
Flores da Cunha, juntamente com as cidades vizinhas da Regido de Colonizagédo Italiana do Rio
Grande do Sul, esteve inserido em um processo de reavivamento da identidade étnica italiana.

Dessa maneira, as edi¢Oes das festividades mencionadas passaram a mobilizar a producéo de
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representacdes positivadas dessa identidade, sobretudo, através da representacdo de tracos
coloniais. Nesse contexto, foram detectadas criagfes de marcas da paisagem que expressaram
esse movimento como, por exemplo, a criacdo da Praca Regional da Uva, em Otavio Rocha, e
a instalacdo do Monumento do Ledo de Sdo Marcos. Em paralelo a esse processo, agentes de
turismo local continuaram trabalhando no desenvolvimento do setor. Através de reportagem
detectada no jornal Estado de S&o Paulo, em 1976, liderancas como Eloy Kunz, Raymundo
Paviani e Angelo Araldi divulgavam a cidade através de suas potencialidades turisticas e,
apropriando-se da positivacao identitaria que estava em curso, passaram a projetar um vinculo
futuro entre a cultura italiana e a promogéo do turismo, sobretudo, através da exploracdo da
paisagem rural.

A década de 1980, por sua vez, ficou caracterizada pela diversidade de acdes colocadas
em curso pelos agentes locais com o objetivo de ativar simbolicamente signos identitarios da
identidade étnica italiana para fins de construgdo do turismo local. Esse movimento pdde ser
estudado, principalmente, através das paginas do jornal O Florense, lancado no ano de 1986.
Nesse espaco, uma diversidade de liderancas, passou a defender um projeto claro de turismo
para 0 municipio, inclusive perante outras projecdes para o futuro da cidade, que buscava se
basear na ideia de transformar os interiores rurais do municipio e a cultura dos descendentes de
imigrantes italianos em uma mercadoria turistica. Além disso, esse fendmeno pbde ser
evidenciado através da criacdo de diversas marcas da paisagem que remetem a década de 1980,
principalmente no que diz respeito ao distrito de Otavio Rocha. E importante mencionar que,
no final da década de 1980, ja existiam projecdes no jornal O Florense de vincular a cidade a
roteiros turisticos regionais, baseados na vitivinicultura.

Na década de 1990, juntamente com a continua producao de representacdes vinculadas
a identidade étnica italiana, ganharam popularidade signos representativos da memdaria do
municipio de Flores da Cunha, como o galo e o Campanario. De modo geral, as representacdes
do municipio passaram por um processo de alargamento das fronteiras identitarias, aparecendo
elementos como a identidade galcha e processos de miscigenacdo nas narrativas elaboradas
sobre 0 municipio. O setor do turismo continuou buscando desenvolvimento através de seu
principal representante da época que era a Fenavindima.

Ja com a aproximacao da década de 2000, Flores da Cunha passou a integrar, pela
primeira vez, roteiros turisticos estruturados, compartilhados com empreendimentos de outras
cidades. Ao que tudo indica, esse processo iniciou a partir da lideranca de Floriano Molon, com
a criagcdo dos Caminhos da Coldnia, sendo seguido por outros representantes do setor. A partir
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desse periodo, o setor de turismo local passa a se apropriar das representacdes identitarias
construidas até aquele momento para se divulgar turisticamente através de rotas de turismo.

Esse movimento apresenta uma evolucdo na década seguinte, de 2010, quando surgem
0s primeiros roteiros com atracfes exclusivas na cidade, incluindo o roteiro Compassos da
Mérica Mérica e Otavio Rocha Vila Colonial. Da mesma forma, esses empreendimentos
passam a se apropriar de representacOes da cidade vinculadas a aspectos de uma italianidade
vinculada aos costumes da col6nia para atrair visitantes. Com base na saida de campo, realizada
entre 2020 e 2023, foi possivel identificar que as rotas ressignificaram uma diversidade de
espacos no intuito de aproveitar suas potencialidades turisticas. Além disso, ao longo dessa
década detectou-se um movimento de renovacdo paisagistica da cidade, legitimado também
através de ativacOes simbolicas realizadas sobre o setor de turismo.

Dessa maneira, entendo que, através da extensa analise realizada, tenha sido possivel
identificar aspectos relacionados a construcdo do setor de turismo florense e analisar a natureza
das relacOes estabelecidas entre bens culturais, italianidade e turismo na cidade de Flores da

Cunha, sobretudo a partir da década de 1960 até os dias atuais.
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