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RESUMO

O ciberespacgo, na atualidade, parece essencial a vida. Os jovens em idade escolar
participam, produzem e transformam a (ciber)cultura. As tecnologias estabelecem
novas possibilidades de ensino e aprendizagem, onde se inserem o0s videos
educacionais em Geografia. Os jovens assistem aos videos em seu tempo livre,
talvez sequer percebendo que estdo aprendendo uma tematica que aparece naquele
que entendemos como o palco por exceléncia da aprendizagem: a escola.
Entretanto, enquanto a aprendizagem passa a ser potencialmente ubiqua, surgem
enormes perigos ao navegar no ciberespago: ha uma nova logica de acumulagao em
jogo, uma nova faceta do capitalismo, o Capitalismo de Vigilancia. Deixamos rastros
ao navegar no ciberespago e no espaco fisico e as empresas intencionalmente
buscam modificar nosso comportamento. Neste sentido, possuem certo controle no
que podemos aprender no ciberespaco, a medida que selecionam, através dos
algoritmos alimentados por multiplos dados, aquilo que o usuario acessa. Sendo o
ciberespaco, atualmente, uma espacialidade tdo fundamental aos sujeitos, emerge a
necessidade de um olhar critico a sua complexidade, possivel de ser constituido de
um amplo conjunto de agbes, inclusive escolares. Diante deste contexto,
estabelecemos nossa pergunta de pesquisa: como os videos educacionais em
Geografia, aqui também chamados de videos geograficos, podem possibilitar o
ensino e a aprendizagem de Geografia e um navegar no ciberespago com maior
atengao ao uso das diferentes linguagens? Para buscar responder provisoriamente a
pergunta, a pesquisa tem como objetivo geral compreender como os videos
educacionais em Geografia podem auxiliar no processo de ensino e aprendizagem
de Geografia, como recurso didatico e como técnica de comunicagéo. Para atingir o
objetivo geral, a pesquisa, inicialmente, visa discutir as relagdes entre a Economia
da Atengao, o Capitalismo de Vigilancia e o ensino e aprendizagem de Geografia em
um contexto de aprendizagem ubiqua. Olhando diretamente para a sala de aula,
com a intencionalidade de desenvolver o raciocinio geografico, refletir e praticar o
que também ensinamos além de Geografia, também é objetivo do trabalho construir
uma proposta pedagodgica de producdo de videos educacionais em Geografia por
estudantes de Ensino Médio. Colocando em pratica, o ultimo objetivo e momento de
nossa pesquisa € aplicar e avaliar a proposta pedagdgica de produgao de videos
geograficos por estudantes de Ensino Médio em uma escola publica estadual. O
método que nos guia, a bussola para trilharmos esse caminho, € o Paradigma da
Complexidade, sustentando nossa leitura para compreender provisoriamente o
espagco e nossa pratica docente. Para enfrentar as incertezas deste mundo,
enxergamos na Pesquisa Qualitativa uma possibilidade, onde a aproximagédo a
pesquisa-acao se faz potente para um professor-pesquisador. Pretendemos, assim,
colaborar com novos olhares sobre o ensino e a aprendizagem de Geografia para
navegarmos mais criticamente neste (ciber)espaco tdo complexo.

Palavras-chave: Ensino de Geografia;, Capitalismo de Vigilancia; Ciberespago;
Videos educacionais; Videos geograficos.



ABSTRACT

In contemporary times, cyberspace seems essential to life. School-age youth
participate in, produce, and transform (cyber)culture. Technologies establish new
possibilities for teaching and learning, incorporating educational videos in Geography.
Young individuals watch these videos in their free time, perhaps not even realizing
that they are learning about a topic that appears in what we understand as the
quintessential stage of learning: school. However, while learning becomes potentially
ubiquitous, significant dangers arise when navigating cyberspace: a logic of
accumulation comes into play, a new facet of capitalism known as Surveillance
Capitalism. We leave traces while navigating both cyberspace and physical space,
and companies intentionally seek to modify our behavior. In this sense, they possess
a certain level of control over what we can learn in cyberspace, as they select,
through algorithms fueled by multiple data points, what the user accesses. Given that
cyberspace is currently a space so crucial to individuals, there emerges a need for a
critical perspective on its complexity, one that can be developed through a wide array
of actions, including those within educational settings. Within this context, we pose
our research question: How can educational videos in Geography facilitate teaching
and learning Geography, as well as navigating cyberspace with greater attention to
the use of different languages? In an attempt to provisionally answer this question,
our research aims to comprehensively understand how educational videos in
Geography, also called geographic videos, assist and can further assist in the
process of teaching and learning Geography, functioning as didactic resources and
communication techniques. To achieve this overarching goal, our research initially
delves into discussing the relationships between the Attention Economy, Surveillance
Capitalism, and the teaching and learning of Geography within a context of
ubiquitous learning. Focusing directly on the classroom, with the intention of fostering
geographical reasoning, reflection, and practice, our work's objective is to construct a
pedagogical proposal for producing educational videos in Geography by high school
students. In practice, the final objective and stage of our research involve
implementing and evaluating the pedagogical proposal for producing educational
videos in Geography by high school students at a public state school. Guiding us
along this path is the Complexity Paradigm, which sustains our provisional
comprehesion and interpretation of and our teaching practice. To confront the
uncertainties of this world, we see the potential in Qualitative Research, where an
approach to action research becomes powerful for a teacher-researcher. In this way,
we intend to contribute fresh perspectives on the teaching and learning of
Geography, in order to navigate more critically within this intricate (cyber)space.

Key-words: Geography Teaching; Surveillance Capitalism; Cyberspace; Educational
videos; Geographic videos.
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1 INTRODUGAO

Muitos' se sentem constantemente vigiados. Acessam quase qualquer local
do ciberespacgo? e percebem, frequentemente, que os andncios que monetizam as
paginas refletem seus desejos. Magica? Coincidéncia? N&o. A continuidade de uma
I6gica econdmica e de poder ndo tdo nova, mas que ganha com o ciberespago um,
ora, novo espago para explorar. A prometida distopia paulatinamente se transforma
em realidade. E o que a Geografia tem a ver com isso? Se ha um novo espago para
explorar - o ciberespaco ou espago cibernético -, este novo espagco parece se
misturar com o espago "antigo", o espaco fisico.

O monitoramento vai além do ciberespaco e adentra o espacgo fisico,
borrando a fronteira entre esses. O que € ciberespaco? O que é espaco fisico? Uma
assistente virtual por voz - talvez a primordial forma de comunicagao humana - que
ativa o microfone e monitora o que se fala esta monitorando o espaco fisico ou o
cibernético? Ou os dois? Alias, ha uma diferenga? Ou ndo? Sao questdes a serem
debatidas posteriormente.

O ciberespaco parece ndo mais existir enquanto ente isolado, ao passo que
adentra no espago que é tipicamente geografico. Ha de se mapear o ciberespaco,
que se (con)funde ao sistema de objetos que, a soma do sistema de agdes, constitui
o Espacgo Geografico, objeto da Geografia. Parte consideravel do ciberespago se
(re)produz na légica do Capitalismo de Vigilancia®, @ medida que ganham forgas as
grandes firmas. Parece, assim, haver uma nova forca de produgcdo no Espaco
Geografico. Deve, ou ndo, a Geografia estender os seus olhares a esta situacao que
se poe?

Nesta pesquisa, discute-se a emergéncia do Capitalismo de Vigilancia, esta

nova parte que compdem o todo capitalista, operando sob a logica da extragao e da

1 Em “muitos” esta incluido, inclusive, o autor. Tal situagdo é fundamental para a origem desta
pesquisa, dado que este e outros questionamentos movem o autor a percorrer 0 caminho
investigativo aqui tragado. Diversas perguntas realizadas nesta introducéo constituem as razdes para
tal movimento. Informagdes sobre o autor, os porqués da pesquisa e de onde o autor, um professor-
pesqusador, estdo detalhados na secao de justificativa.

2 Ciberespaco nesta pesquisa é entendido como o "espago de comunicagao aberto pela interconexao
mundial dos computadores e das memarias dos computadores” (Levy, 1999, p. 98).

3 O Capitalismo de Vigilancia — amplamente definido e discutido posteriormente - € uma nova forma
do sistema capitalista centrada na captura e comoditizacéo de dados pessoais com vista ao lucro. E a
reivindicacdo unilateral da experiéncia humana individual, subjetiva e privada como material cru e,
especial e preferencialmente, gratuito. A experiéncia €& entdo transformada em dados
comportamentais e lucros comportamentais. Esses dados sdo computados e empacotados como
produtos de predicao vendidos em em mercados de comportamento futuro (Zuboff, 2015; Zuboff,
2019; Zuboff, 2021).
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acumulagdo da experiéncia humana - a vigilancia. Vigia-se por poder, mas nem
sempre esse poder é politico ou semelhante. Vigia-se, igualmente, pelo poder
econdmico, simbolizado pelo lucro. Por que vigiar? O conhecimento do usuario do
ciberespago significa maior assertividade e personalizacdo dos anuncios e
conteudos. A acuracia € premiada. O usuario do ciberespago crescentemente se
assemelha ao usuario de drogas, ao passo que se torna cada vez mais dependente.

O imperativo Capitalismo de Vigilancia tem na captura e na manutencgédo da
atencao dos usuarios a possibilidade do lucro, seja por mais tempo significar maior
vigilancia e maior conhecimento, seja por mais tempo significar mais anuncios
mostrados. Retroagem. Ao Capitalismo de Vigilancia, une-se a Economia da
Atencao. E preciso atrair, ser visto.

Contudo, vigiar em sites ou aplicativos representa apenas uma fracdo das
possibilidades. E se fosse possivel monitorar o espago fisico como se faz com o
ciberespago? Expandem-se os objetos técnicos, que paulatinamente se transformam
em computadores - eis a ubiquidade da computacdo. Junto a eles, o Capitalismo de
Vigilancia ganha espago de atuagao. O ciberespago, ao se expandir por diversos
objetos técnicos que comporao as smart cities e smart homes, parece se con(fundir)
com o espacgo fisico. Mas nem todo mundo tem uma casa inteligente. H4 uma
desigualdade socioespacial neste uso. A computagdo ubiqua talvez ndo seja tao
ubiqua.

A medida que se disseminam os computadores ou os dispositivos se tornam
mais modveis, como os smartphones, as possibilidades de aprender também se
expandem, considerando o enorme leque de informacgao disponivel a poucos toques
ou dizeres. Se ha a emergéncia de uma computagado ubiqua, ha a emergéncia de
uma aprendizagem ubiqua? Ha a concretizacdo da aprendizagem ou apenas a
ubiquidade da possibilidade de aprender? A busca por respostas provisérias sera
realizada no decorrer deste trabalho.

Contudo, se ha a aprendizagem ubiqua, ela acontece pelo ciberespaco, e o
ciberespago se guia predominantemente pelo Capitalismo de Vigilancia, que atua
sobre o comportamento modificando os conteudos e o0s anuncios que sao
apresentados, ndo estaria a aprendizagem (de Geografia) também sendo
profundamente afetada? O interesse da Geografia parece ir além da (con)fuséo

entre o cibernético e o fisico, das transformagbes na cidade que acontecem em
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funcao das recomendacdes dos aplicativos de mapa: ha um interesse concernente a
Geografia Escolar.

A luz da Complexidade, discute-se esse novo cendrio que emerge e parece
urgente. Tendo em vista o chao da sala de aula e compreendendo o dever de
ensinar e aprender a navegar no ciberespaco, desenvolve-se uma proposta
pedagogica de producdo de videos educacionais em Geografia ou videos
geograficos, como chamaremos em nossa proposta pedagdgica e metodoldgica,
videos estes que constituem midia do ciberespago que responde a légica anunciada.
A proposta é feita em tempos do Novo Ensino Médio, tornando-se também uma
possibilidade de analise dos impactos desta mudanca - que novamente ha de
acontecer - na Geografia, sem esquecer o periodo que vivemos: a pds-pandemia.

Apds sua proposicao, analisa-se a efetivacdo da proposta pedagdgica na
pratica. Para além dos videos, os resultados de um questionario que procura
entender a relagao dos estudantes, jovens em idade escolar, e as representagdes de
paisagem que circulam no ciberespago. Como as paisagens que circulam nas redes
constroem o imaginario dos estudantes acerca das diferentes partes do mundo?
Como o Capitalismo de Vigilancia atua nesse processo? Levantamos, neste
momento, duvidas como essas para, posteriormente, discuti-las de maneira mais
aprofundada.

A seguir, elenca-se o problema de pesquisa e os objetivos que guiam esta

pesquisa.

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

O Problema de Pesquisa que nos motiva a trilhar o caminho aparece como
uma duvida, uma pergunta que nos coloca em busca de respostas, ainda que

provisorias, sendo:

« Como os videos educacionais em Geografia podem possibilitar o ensino e a
aprendizagem de Geografia e um navegar no ciberespago com maior atengao

ao uso das diferentes linguagens?
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1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo geral

Nossa pesquisa, cujo Tema € “videos educacionais no ensino e aprendizagem
de Geografia”, para buscar respostas provisoérias a duvida que nos move, tem como

Objetivo Geral:

» Compreender como os videos educacionais em Geografia podem auxiliar no
processo de ensino e aprendizagem de Geografia como recurso didatico e

como técnica de comunicagao.

1.2.2 Objetivos Especificos

Para alcancar o nosso Objetivo Geral, tragamos o0s seguintes objetivos
especificos:

1. Discutir as relagbes entre a Economia da Atencéo, o Capitalismo de Vigilancia
e 0 ensino e aprendizagem de Geografia em um contexto de aprendizagem
ubiqua;

2. Construir uma proposta pedagogica de producéo de videos educacionais em
Geografia por estudantes de Ensino Médio;

3. Aplicar a proposta pedagdgica de produgdo de videos educacionais em

Geografia por estudantes de Ensino Médio em uma escola publica estadual.
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1.3 JUSTIFICATIVA

O que vocé quer ser quando crescer? E possivel que o leitor ja tenha ouvido
essa pergunta, quigd quando ainda crianga. Talvez até se recorde das suas
primeiras respostas: astronauta, policial, médico(a), gari, jogador(a) de futebol, a
profissao do pai e/ou da mée e, entre muitas outras... professor(a)!

Vemos a acao destes profissionais, mesmo que uma pequena parcela dela,
desde pequenos. Dentre tantos locais que frequentamos em nossa infancia e
juventude, a escola talvez seja o segundo em que mais despendemos tempo, logo
depois de nossas casas.

Mal aprendemos a juntar palavras para formar frases e ja passamos horas em
um espago educacional, ainda que nao necessariamente o chamemos de escola. Os
docentes se tornam referéncia, dentre tantas outras coisas, no que aquela (ainda)
crianga quer ser quando crescer.

Quantas vezes vocé ja ouviu a histéria de um professor, ou mesmo foi
protagonista desta ocasido, onde, andando por um local qualquer, é parado por uma
pessoa mais nova, que o chama: "Professor! Quanto tempo!"? As vezes o professor
nao se recorda do nome do aluno ou sequer de sua face, mas o aluno reconhece
imediatamente o seu antigo professor. "Professor" ndo é uma espécie de um
pronome de tratamento que utilizamos para se referir a alguém; "professor" € quase
um nome, NOsso primeiro nome, pelo qual nos identificamos e somos identificados.
E por que eu escolhi que seria chamado de "Professor"?

Em um primeiro instante, entendo que a motivagao nasce da admiracéo pelos
meus professores. Da antiga 12 série do Ensino Fundamental a 32 série do Ensino
Médio, sao diversos os professores que marcaram minha vida, principalmente pela
paixao de ensinar que demonstravam ter.

Quando somos ainda estudantes, dificiimente temos nog¢ao de tudo que
envolve ser professor, sobretudo das multiplas intempéries, uma vez que
observamos mais o trabalho em sala de aula, que constitui apenas uma pequena
parte do oficio. Quer dizer, nao temos completa nogao, mas o discurso para néo se
tornar professor € amplamente disseminado.

Escolhi ser professor, apesar de tudo. Mas, para ser professor, € preciso

ensinar algo. Como cheguei a Geografia?
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Se sou professor por causa da escola, talvez ndo possa dizer o mesmo
sobre a Geografia. A Geografia, na escola, sempre me chamou atengdo, sempre me
atraiu. As diversas tematicas abordadas pela Geografia eram lidas por mim como
importantes, prazerosas, explicativas. Municiavam-me para ler e interpretar o
espacgo, 0 mundo em que vivo e atuo. Contudo, como parece ser tipico, a motivagao,
conforme progredimos na Educagao Basica, vai se esvaindo, ao passo que mudam
as metodologias, os assuntos e nossos interesses. Ainda que eu gostasse de
Geografia na sala de aula, eu gostava n&o por causa da escola, mas apesar dela. E
dizer, eu gostava de Geografia na escola porque era, simplesmente, Geografia, e
Geografia me atraia independentemente de onde eu estivesse. Se "onde" denota
espago, meu interesse por Geografia parecia ser invariavel a outra categoria
fundamental da Geografia e das Ciéncias Humanas: o tempo. A Geografia me atraia
independentemente de "quando" eu estivesse.

Estava ainda concluindo minha alfabetizagdo na 12 série do Ensino
Fundamental quando comecei a me debrucgar por muitas horas, todo santo dia, em
um Atlas Geografico que minha irma havia usado ano antes e ndo mais |lhe era
necessario. Sem passar muito tempo, eu havia aprendido a localizar quase todos os
paises no mapa, bem como suas capitais, bandeiras, continentes, linguas, alguns
dados socioecondmicos e curiosidades. A Geografia ndo € isso, ou, ao menos, nao
SO issO, mas a associacgao era clara.

Com o passar dos anos, meu interesse crescia. Era um avido leitor de
revistas educativas e documentarios. Mas foi no acesso a internet que meu interesse
explodiu.

No universo que compde a multiplicidade de midias no ciberespacgo, a que
mais se destacou, e ainda se destaca em minha vida, foi o video. Assistia video
sobre tudo: esportes, jogos, culinaria, cinema, turismo etc.

Contudo, o que eu mais gostava de consumir, eram videos educacionais em
Geografia, aqui entendidos como videos que tem a possibilidade de comunicar ao
publico geral, em linguagem acessivel, fatos, informagdes, principios, métodos e/ou
descobertas da Geografia. As tematicas da Ciéncia Geografia e da Geografia
Escolar, onde esta ultima era sinbnimo de Geografia para mim, fascinavam-me e me
prendiam por horas. Os videos educacionais em Geografia me auxiliavam a

compreender o mundo na medida do que eu queria entender. Compreender a
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realidade parece ser desejo que se estende a todos sujeitos* e a todas areas do
conhecimento, mas nem tudo chama nossa atencio. A escola fala de muito, mas eu
nao quero esse muito; quero um pouco, mas nao do jeito que a escola fala desse
pouco.

A Geografia estudava e estuda objetos do conhecimento ligados as
mudangas climaticas e ao aquecimento global, mas isso era uma pequena parte do
todo e eu gostaria que essa parte fosse maior e ndo do jeito que era apresentada.
Recorria, entdo, aos videos educacionais. Minha curiosidade existia e, na escola,
era parcialmente atendida, enquanto, na internet, era eu aquele que escolhia o que
fazer, o que assistir, 0 que aprender. Tornava-me, de fato, sujeito da minha prépria
aprendizagem.

Ha um porqué da existéncia desta pesquisa que € subjetivo, nascente de uma
relac&o identitaria minha com o objeto pesquisado, uma vez que considero os videos
educacionais em Geografia o principal fator que me motivou a ser professor de
Geografia.

Como podemos levar os videos educacionais em Geografia, produzidos e
geralmente consumidos em um contexto de Educagao Informal, para as portas da
sala de aula, para a Educagao Formal? Se, para mim, os videos educacionais em
Geografia constituem parte tdo importante de minha vida, sera que isso se repete
em outros jovens, ou nao? Por qué? Esta questao sera posteriormente discutida.

Pesquisamos ensino de Geografia e, ao pesquisar ensino, pesquisamos
aprendizagem. A aprendizagem de Geografia ndo acontece somente na escola, mas
no todo da vida, vidas essas cada vez mais cibernéticas. Parece necessario
pesquisarmos a aprendizagem de Geografia que se constroi para além da sala de
aula, inclusive na internet. Como ignorar uma midia tdo popular quanto os videos,
presentes em plataformas que hoje ja sdo rugosidades® no espago cibernético e
presentes também em plataformas novas como o Tiktok®, cujo uso pelos jovens em
idade escolar se tornou quase um tique?

A aproximacado da escola as tecnologias digitais parece ndo ser mais uma

possibilidade, mas uma urgéncia. O avango e o consumo das midias digitais produz

4 O conceito de sujeito sera posteriormente discutido. Em sintese, nesta pesquisa, entende-se
sujeito como auto-eco-organizado, isto &, parte de um todo social, constituido na dialégica entre
parte e todo, subjetivo e objetivo, autdnomo e independente. (Morin, 2003; Morin, 2015)

5 O que fica do passado como forma, tendo seu conteudo possivelmente alterado na atualidade
(Santos, 2008).

6 Aplicativo de videos curtos.
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novas dinamicas, cria e recria novas linguagens, e a escola, nesse processo, nao
esta, e nem deve estar imune.

As tecnologias digitais produzem novas possibilidades de ensinar e aprender
Geografia e a sua apropriagao nao deve ser somente instrumental - também pode e,
quica, precisa -, entendendo as tecnologias e as midias digitais, como os videos
educacionais como recursos ou ferramentas pedagdgicas. Deve ser, ademais,
multidimensional, dado que a cibercultura cria, atualmente, novas praticas de
comunicagao, de aprendizagem, de ensino, de identidades, de especialidades.
Quantos sao os jovens que, quando perguntados o que querem ser quando crescer,
respondem "youtuber”, influenciador digital, criador de conteudo?

N&o parece fazer sentido que pesquisar o ensino e a aprendizagem se atenha
ao que potencializa a instrumentalizacdo do professor, restringindo-se apenas ao
espaco escolar. Nao aprendemos apenas na escola. Hemos de considerar o
aprendizado construido fora do espag¢o da Educagdo Formal, independente da
escola, pois a aprendizagem é ubiqua. E preciso compreendermos os meios e os
temas buscados, estudados e utilizados por jovens em idade escolar no mundo
digital por sua propria volicdo e interesse, tal como os videos educacionais em
Geografia.

Os videos educacionais sao consumidos por publicos de multiplas faixas
etarias, inclusive por criangas e adolescentes, fazendo-se como midias, linguagens
integrantes de sua cultura, sua cibercultura, comuns aos estudantes. Séao
consumidos fora do ambito escolar, em seu tempo livre, constituindo-se como textos
voltados ao entretenimento, quando considerados na Economia da Atencao, e ao
ensinamento de tematicas muitas vezes similares aquelas trabalhadas na escola,
mesmo porque o universo de saberes abordados nas escolas € amplo. E fazem isso,
tanto o produtor quanto o espectador, sem a intengao de se associar a escola, isto €,
nao sao necessariamente assistidos para dar prosseguimento ao conhecimento
escolar. Entretanto, a visualizagdo desta midia finda por influenciar direta e
indiretamente na Educagdo Formal, na escola, potencialmente construindo
conhecimentos geograficos, produzindo visbes, desenvolvendo habilidades,
despertando interesses.

O respingar dos videos assistidos no ambito extra-escolar recai, além disso,
na influéncia das firmas, como as proprietarias das plataformas de videos, naquilo

que € ou nao consumido pelos espectadores. Se minha opgao por me tornar
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professor de Geografia passa diretamente pelas milhares de horas despendidas
assistindo a videos educacionais em Geografia, qual o impacto do YouTube nessa
historia, na minha histéria? Ora, os videos apresentados ao usuario, a mim, a ti, a
nos, decorrem de uma amplitude de processos algoritmos dependentes de uma
multiplicidade de dados, informacdées. E se o YouTube, em vez de ter me
recomendado videos sobre as mudancas climaticas, tivesse me recomendado
videos sobre a histéria do Brasil?

Um dos guias do professor, alicerce de nosso oficio, € o curriculo, que, na
pratica, dentre outras funcdes, diz-nos o que pode e deve ser ensinado e aprendido.
Parece ndo haver uma ampla liberdade de escolha, por parte do estudante, daquilo
que ele estuda na escola. E nas plataformas de video, ha?

Ainda que nao se trate diretamente da escola, 0 consumo de videos parece
poder efetivamente influenciar naquilo que cada sujeito aprende, pensa, reflete,
opina, age, vota. Ndo deveria a escola olhar para isso, para essa dimensao
algoritmica da educagao existente em tempos de Capitalismo de Vigilancia?

E se ha persuasdo, se ha impacto naquilo que aprendemos, naquilo que
pensamos, naquilo que somos, como pode a escola agir nessa realidade? Podemos
ser espectadores passivos que nao refletem sobre aquilo que assistimos e aquilo
que aparece para assistrmos? Devemos? Discutiremos tais questbes
posteriormente.

Quica a influencia n&o recaia somente no conteudo, mas também na forma,
na forma-conteudo, e isso pode significar que as linguagens, igualmente, mudam.
Os textos da cibercultura se transformam, se padronizam. Como entender a
realidade sem compreender os videos educacionais, parte dessa realidade? Por isso
€ também objetivo de nossa pesquisa discutir essa situagdo que se pde e propor
uma pratica pedagdgica de produgédo de videos educacionais em Geografia. Para
entender o que consumimos, podemos criar 0 que consumimos, tornando-nos aquilo
que queremos ser quando crescermos, youtubers, e, porque nao, professores,

ensinando Geografia para pensar a realidade.
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1.3.1 O que faz o jovem no ciberespacgo? A pesquisa TIC KIDS ONLINE BRASIL

2022 e o porqué de nossa pesquisa

A pandemia do coronavirus trouxe mudancas, ainda que ndo permanentes,
ao funcionamento das escolas. A necessidade do distanciamento social obrigou a
adogdo do ensino remoto para que as atividades escolares nado fossem
completamente interrompidas. Uma infinidade de problematicas surgiram e foram
aprofundadas, acentuando, possivelmente, a desigualdade presente nas multiplas
esferas da educacao brasileira. Embora ensino remoto n&o requeira, necessaria e
diretamente, o ciberespacgo, parece soar natural que, na atualidade, opte-se quase
unicamente por ele, dada nossa percepgado de ubiquidade em seu acesso.
Entretanto, guiamo-nos pela Complexidade e, ainda que Complexidade ndo seja
sinbnimo de complicagao, simples as coisas nao sdo. Nao parece légico acreditar,
ao menos em um primeiro instante, que de fato € ubiquo o acesso a internet e
tampouco que é tao ruim como talvez pareca em virtude das noticias propagadas.

Uma das palavras-chaves da atualidade, do meio técnico-cientifico-
informacional, é informag&o, como sugere o nome. Uma dos formatos em que esta
aparece € na forma de dados. E como sao os dados de acesso de jovens em idade
escolar a internet no Brasil? Como se diferenciam pelos estratos de renda? Com que
frequéncia acessam? O que fazem nela?

Buscando respostas para essas e outras perguntas, o Centro Regional de
Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagao - Cetic.br (2021),
ligado a Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacéao, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO), realiza a Pesquisa Sobre o Uso da Internet por Criangas e
Adolescentes no Brasil, TIC KIDS ONLINE BRASIL. Em vista da transformacao e
ampliacdo do acesso a internet no Brasil, esta pesquisa possui carater anual,
permitindo observar a variagdo em fungcao do tempo.

De modo geral, € possivel perceber uma quase universalidade no acesso a
internet pelos individuos que se encontram em idade escolar, compreendidos no
grupo investigado pela pesquisa. Em 2020, usuarios de internet na faixa etaria de 10
a 15 anos, em area urbana, compreendiam 94% dos brasileiros nesta idade. Dentre
os jovens de 16 a 24 anos de idade, 97% acessaram de modo frequente a internet,
conforme o Grafico 1. Nota-se que, para os estudantes de Ensino Médio cursando

na idade prevista (15 a 17 anos), desconsiderando distor¢do idade-série, 0 numero
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varia entre 94% e 97%, demonstrando uma proeminéncia no acesso a internet por
este grupo em relagéo as demais faixas etarias.

E visivel que uma grande parcela dos jovens em idade para cursar o Ensino
Médio, publico de nossa pesquisa, acessa a internet desde a infancia , dado que
quando, por exemplo, os jovens de 17 anos em 2020 (na faixa de 16 a 24 anos)
possuiam 10 anos de idade (grosso modo, em 2013), a faixa etaria de 10 a 15 anos
com acesso a internet, em 2013, representava 81% da populacéo total nesta idade.
Isto €, a maioria dos jovens que hoje cursam o Ensino Médio, de modo geral, ja
acessam a internet, no minimo, desde o segundo ciclo do Ensino Fundamental,
denotando um alto grau de familiaridade com a internet, sobretudo em uma faixa
etaria que compreende a adolescéncia e a construcdo de identidade. Ressalta-se
que os jovens em idade escolar que sao usuarios de internet seguem em um
crescimento continuo, em proporgdo crescentemente maior e em idades cada vez

mais precoces.

Grafico 1 - Usuarios de internet por faixa etaria (2005-2020)
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Fonte: Cetic, 2021.

Na atualidade, € crescente a multiplicidade de objetos que nos permitem
acessar a internet de diferentes formas, cada um com seus propdsitos,
potencialidades e, também, limitagdes. Os equipamentos que os sujeitos utilizam
variam em conformidade a diferentes fatores, em que, possivelmente, o poder
aquisitivo prevalece. Observando a totalidade das criangas e adolescentes em idade

escolar, é possivel perceber que o equipamento utilizado para acessar a internet
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mais popular é, amplamente, o telefone celular. Os smartphones, oferecem,
crescentemente, uma gama de utilidades possiveis, como se comunicar a partir de
aplicativos extremamente populares e quase indispensaveis como o Whatsapp,
utilizar diversas redes sociais, jogar e navegar em sites e aplicativos. Parece haver,
além destes usos e da acessibilidade - no sentido financeiro -, uma questao
geografica: o celular pode funcionar como uma prétese e nos acompanhar onde
quer que formos. A universalidade dos jovens de 9 a 17 anos das classes sociais A,
B e C utilizam celulares (ndo necessariamente possuem), niumero que reduz para
95% nas classes D e E, totalizando 98% em toda populagéo pesquisada com acesso

a internet.

Grafico 2 - Equipamentos utilizados para acessar a internet, por classe social (2020)
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Quando observados outros equipamentos populares além do telefone celular,
a situacdo passa a ser mais contrastante e a renda passa a ter maior impacto,
possibilitando e impossibilitando o acesso a internet por outros meios. Como
esperado, a classe A tem maior utilizagdo de todos os equipamentos, onde se
destaca o computador portatil, o notebook, que é utilizado por 100% das criangas
nesta faixa de renda. O computador de mesa ou desktop possui utilizagdo muito
menor, 61%, ainda acima do tablet, que registra 48%.

A classe B, por sua vez, apresenta uma elevada queda na utilizagdo do
notebook, na ordem de 2 tergos ou 67% dos jovens, em que segue-se o computador
de mesa com 52% e o tablet, com 39%. Na classe C, embora os smartphones

sejam de utilizacdo universal, nenhum dos outros dispositivos € utilizado por um
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terco ou mais das criancas e adolescentes, dado que, seguindo a légica das classes
mais elevadas, o notebook apresenta maior utilizagdo, com 29%, seguido do
desktop, com 20%, e o tablet, com 17%.

Observando as classes D e E, torna-se latente a desigualdade nos meios
para acessar a internet. Embora 95% das criancas e adolescentes em idade escolar
nesta faixa de renda acessem regularmente a internet pelo celular, a utilizagcdo de
outros equipamentos beira a nulidade. Apenas 7% deste grupo utiliza tablet, numero
ainda menor para computadores de mesa e computadores portateis, de 6% e 5%,
respectivamente.

Enquanto a desigualdade em relagdo a outras faixas de renda salta aos
olhos, é notavel, também, a baixissima propor¢cao das criangas e adolescentes que
utilizam qualquer outro dispositivo que nao o celular para acessar a internet. Embora
o celular venha adquirindo cada vez mais fungbes, inclusive escrita e edigdo de
documentos, videos e fotografias, essas utilidades s&o ainda muito aquém e
limitadas em relacao a equipamentos como computadores de mesa e computadores
portateis, como se notabiliza pelo uso destes ultimos em empresas ou nas proprias
escolas.

A gritante diferenga de utilizagdo de dispositivos parece ndo ser apenas uma
mera questdo de meio de acesso a internet, mesmo porque possuir o acesso a
internet ndo é suficiente. Essa desigualdade influi, ademais, no letramento digital de
criangas e adolescentes de diferentes faixas de renda, sobretudo na efetiva
utilizacdo e no dominio para utilizar os multiplos recursos tecnolégicos presentes,
que se diferenciam em funcdo dos equipamentos e se apresentam essenciais,
inclusive no mundo do trabalho atual e futuro.

A utilizagdo do computador de mesa (notebook), portatil (notebook) el/ou
tablet € baixa e desigual ndo somente no atual momento, mas historicamente
apresenta tendéncia de queda. O acesso a internet é crescente no Brasil, mas
acontece, cada vez mais, unica e exclusivamente pelo celular (conforme graficos 2 e

3) nas classes socioecondmicas mais baixas.
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Grafico 3 - Acesso a internet e a computadores por criangas e
adolescentes (2015-2019)
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A falta de acesso historicamente crescente a esses dispositivos no cotidiano
do educando, conforme os numeros demonstram, parece sugerir a importancia,
quica necessidade, da escola, principalmente publica, disponibilizar e utilizar estes
equipamentos, a exemplo de computadores de mesa e computadores portateis, em
vista da promogao da equidade no acesso a internet. Como em tantas outras partes
de nossa realidade, a escola aparece como uma possibilidade de suprir caréncias
em aspectos essenciais da vida de cada sujeito, sobretudo do educando,
recorrentemente tratado como nativo digital, que nasce e se desenvolve imerso nas
tecnologias digitais, sem entretanto ter acesso a todas elas.

Embora evidéncias aneddticas nado apresentem validade, etapas deste
trabalho acontecerdao empiricamente, em uma escola, e é sabido que cada escola
possui as suas proprias particularidades pois uma escola € parte do todo e, sendo
parte do todo, o reproduz, trazendo parte do todo em si, mas também se
diferenciando em relagéo a outras partes (ou escolas). Parece, assim, fundamental o
olhar especifico do professor para sua propria escola, para seus alunos.

A pesquisa TIC KIDS ONLINE BRASIL demonstra um baixo acesso das
classes de menor poder aquisitivo a dispositivos como computador de mesa e
computador portatil, mas talvez o abismo referente ao desconhecimento de fungdes
e operagdes basicas em computadores ndo pareca tdo profundo. Na escola em
questdo, onde sera realizada a proposta pedagodgica, € possivel observar, no

cotidiano escolar, que sequer tarefas basicas como formatagcdo simples de
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documentos e uso de navegadores de internet sao conhecidas por muitos
estudantes. Nesse sentido, ainda que lacunas de desenvolvimento de habilidades
como estas possam ser um entrave a realizagado da proposta pedagdgica, a prépria
observacao e percepgado da existéncia delas torna preponderante um olhar mais
atento a necessidade de atividades que visem reduzir essas lacunas e a sua de fato
realizacgao.

As criangas e adolescentes brasileiras, imersas desde a mais tenra idade na
internet, realizam uma multiplicidade de atividades na rede, ainda que desconhegam
muitas outras. Dentre estas atividades, como talvez fosse esperado a partir de
nossas observagdes cotidianas, destacam-se as praticas multimidias. Em 2019, a
atividade mais realizada por jovens em idade escolar no Brasil foi ouvir musicas on-
line, reportado por 84% dos jovens. Assistir a videos, programas, filmes ou séries,
atividade que constitui o maior interesse de nossa pesquisa, foi realizada por 83%
dos jovens, sendo os videos a midia mais assistida dentre estas, demonstrando uma
grande familiaridade por criangas e adolescentes e uma midia muito presente em
suas vidas de maneira corriqueira, cotidiana. Jogar on-line com conexao a outros
jogadores, por sua vez, foi realizado por 57%.

Os videos parecem constituir uma forma de midia com capacidade para tratar
de quase qualquer tematica e uma enorme potencialidade de autoria, permitindo
uma infinidade de tipologias possiveis. Se plataformas como o YouTube veiculam
uma multiplicidade tao grande de videos, quais sdo os tipos de conteudos mais
assistidos pelas criangas e adolescentes no Brasil?

O tipo de conteudo dos videos mais assistidos por jovens de 10 a 17 anos, no
Brasil, correspondem a atividade mais realizada por este mesmo publico na internet,
isto é, 61% das criangas e adolescentes assistiram a clipes de musicas e shows,
proporcdo maior em relacdo a populacdo total, 44%. Animacdes e desenhos
animados constituem o segundo tipo de conteudo mais assistido em videos, com
55%, onde se qualificam também as animagdes japonesas, chamadas popularmente
de animes, talvez um dos tragos caracteristicos dos jovens em idade escolar

atualmente.
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Gréfico 4 - Tipos de conteudo dos videos assistidos (2019)
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Os influenciadores digitais, ou digital influencers, sao assistidos por 55% dos
jovens de 10 a 17 anos. Em relagédo ao total da populagdo, sem discriminagao por
idade, os influenciadores digitais sdo consumidos por 29% da populagao brasileira,
numero bastante inferior aquele dos jovens em idade escolar, demonstrando ser um
fendbmeno que afeta principalmente a populagdo mais nova, publico da escola.

Os influenciadores digitais, como o proprio nome da categoria sugere,
possuem grande poder de persuasao. Este poder de influéncia ndo remete apenas a
capacidade de induzir o espectador a consumir os produtos anunciados, mas
também na possibilidade de alterar seus comportamentos e pensamentos.

Quando postas as lentes de educador, o numero crescente de jovens
consumidores de conteudo de influenciadores digitais parece adquirir ampla
importancia, ao passo que os influenciadores digitais cobrem uma enorme gama de
assuntos, muitos dos quais se assemelham, em maior ou menor grau, aos assuntos
recorrentemente abordados no curriculo escolar. A escola é parte do todo e aquilo
que é assistido pelo jovem, fora da escola, adentra os portdes do espago escolar e
ndo pode ser ignorado. Como o crescimento dos influenciadores digitais transforma
a autoridade do professor enquanto professor? Desautoriza-o? Que papel o
professor (de Geografia) e a escola tem, pode e deve ter neste novo contexto?

O quarto tipo de conteudo mais assistido por individuos de 10 a 17 anos sao
os programas de cunho humoristico, consumidos por 48% desse publico, percentual
maior que o conjunto da populagao brasileira, que registrou 33%. A quinta categoria

de videos mais consumidos por jovens em idade escolar foram tutoriais ou
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videoaulas, numa propor¢cao de 44%. Essa categoria, junto aos influenciadores
digitais, € de especial interesse desta pesquisa. Quarenta e quatro (44) a cada 100
criancas e adolescentes de 10 a 17 anos consumirem tutoriais ou videoaulas, em
2019 - antes da pandemia, portanto -, demonstra que ao menos uma consideravel
parte dos estudantes da Educacdo Basica percebem os videos como uma midia
passivel de ser utilizada para o aprendizagem dos conteudos curriculares da escola,
especialmente em momentos que antecedem avaliagbes. Embora a pesquisa nao
tenha sido realizada em 2020, quando da ocorréncia da pandemia do coronavirus,
talvez soe razoavel imaginar que este numero seja crescente, sobretudo
considerando que a principal razdo de um jovem em idade escolar em assistir a uma
videoaula provavelmente seja a de reforgar o entendimento sobre um certo conteudo
abordado na escola, como uma espécie de "substituigao" do trabalho do professor.

Se os estudantes concebem os videos também como uma midia que
possibilita a aprendizagem, sdo somente videoaulas que eles consomem que se
relacionam com conteudos escolares ou ndo? Que outros videos educacionais 0s
jovens em idade escolar assistem? Eles percebem conteudos escolares, como os
geograficos, em videos que ndo guardam relagéo direta com a escola? Também os
consideram como videos educacionais?

O sexto tipo de conteudo mais assistido por jovens sdo pessoas jogando
videogame, ou seja, jovens que assistem a gameplays, que correspondem a 41% do
total, bastante acima do percentual referente a toda populacdo, com 14%,
demonstrando outra atividade caracteristica da geragdo que hoje se encontra na
escola. Para além dos e-sports, ou esportes eletronicos, encontrado na categoria
supracitada, estdo os esportes de cunho tradicional, esportes n&o-ciberespaciais,
consumidos, na versao em videos, por 34% dos individuos entre 10 e 17 anos de
idade, também acima da populagdo sem discriminagao de idade, que registrou 27%.

O acompanhamento de noticias € o primeiro item, entre os por ora citados,
em que as criangas e adolescentes em idade escolar consomem menos do que a
média de toda populagdo. Enquanto uma proporgao de aproximadamente 38% da
populacao brasileira consumiu noticias por videos na internet, numero ja abaixo da
metade da populagao, os jovens de 10 a 17 anos tiveram uma taxa de 31%, ou seja,
menos de 1/3. Ambos grupos possuem uma taxa que pode que talvez possa ser
considerada baixa e menor que o desejavel para um tipo de conteudo essencial a

vida em sociedade, manter-se inteirado e atualizado dos eventos ocorrentes na
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sociedade local, regional, nacional e global nas multiplas dimensdes, como a
econdmica e a politica. Entretanto, ainda que diversos veiculos de noticias, como
jornais, revistas, sites e emissoras de televisdo estejam presentes em plataformas
de videos com seus canais e produgao prépria acerca de sua principal area de
atuacgao, ou nao, é possivel que o consumo de noticias aconteca de outras formas,
como os sites e a televisdo. Se os videos sao tao consumidos por jovens em idade
escolar e a visualizagdo de videos cujo conteudo sao noticias € feita por menos de
1/3 deste grupo, sera que o consumo considerando outros meios é
consideravelmente maior?

Eventos ou programas religiosos sdo consumidos por 17% das criangas e
adolescentes de 10 a 17 anos, indice menor que o geral da populagédo brasileira,
que alcangou 22%. Outros tipos de conteudo, além dos ja discutido somam 29% da
populacdo em idade escolar e 24% dos brasileiros geral, demonstrando que o grupo
de nosso interesse possivelmente consome uma gama, uma variedade maior de
tipologias de videos.

A pandemia do coronavirus, que levou parcialmente a experiéncia escolar
para a internet, transformou, ainda que nao plenamente, a relacéo entre jovens e a
educacdo. Realizando uma leitura longitudinal, isto €, utilizando-se de mais de um
intervalo de tempo, é possivel perceber que todas as atividades mensuradas em
relacdo a educagao e busca de informagdes quando comparados 2019 e 2020.
Estes anos permitem inferir o impacto da pandemia e da transferéncia da escola

para o ambiente digital devido a pandemia, iniciada em 2020.

Grafico 5 - Atividades realizadas na internet (2019-2020)

Fez cursos a distancia (]

Leu jornais, revistas ou noticias

pela internet I
Estudou pela internet por conta
propria |

Realizou atividades ou pes-

quisas escolares I ——

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
2020 = 2019
Fonte: Cetic, 2021.



30

Em 2019, 72% dos jovens de 10 a 17 anos realizaram atividades ou
pesquisas escolares na internet, numero ja bastante expressivo, de % dos jovens em
idade escolar. Em 2020, quando ja na pandemia, este numero subiu para 89%, ou
seja, de aproximadamente 9 em cada 10 jovens. Nota-se que, entretanto, este
numero nao chega a 100%, evidenciando que nem todos os jovens em idade escolar
utilizaram a Internet para manter a atividade escolar. Parte deste grupo, € possivel,
fez atividades remotas que nao online, como a retirada de folhas presencialmente na
escola, e parte deste grupo sequer frequentou a escola. Ressalta-se, ainda, que a
internet ndo é universalizada no Brasil.

Uma proporgdo de 50% dos jovens de 10 a 17 anos estudaram por conta
prépria na internet em 2019, ou seja, por sua propria voligdo, utilizaram a internet
para aprender assuntos que consideram como um estudo, uma vez que nao
aprendemos apenas conteudos académicos, mas estudar geralmente esta
associado a essa forma de conhecimento. Estudar por conta prépria, nos termos da
pesquisa, significa estudar para outra fungdo que ndo a escola, ainda que o
conteudo possa estar presente no curriculo escolar. Isso é particularmente
importante para este trabalho pois os videos educacionais em Geografia podem se
encaixar nesse quesito ao abordarem, também, conteudos n&o relacionados
diretamente a escola ou ao modo como a escola apresenta e cobra esses
conteudos. Na pandemia, em 2020, esse numero se elevou para 69%,
ultrapassando % da populagao, significativamente maior quando comparado ao ano
anterior, demonstrando o efeito da pandemia na utilizacdo da internet para aprender
conteudos de cunho académico.

Ler jornais, revistas ou noticias pela internet, em 2019, atingiu pouco mais de
Y5 das criangas e adolescentes de 10 a 17 anos, registrando 37%. Esse numero é
pouco maior que a porcentagem de jovens em idade escolar que acompanharam
noticias por videos. Quando contrastados esses dois dados, verifica-se que quase a
totalidade deste grupo etario acompanha noticias também por videos - nao
necessariamente apenas por esta midia, outro fator que demonstra a
preponderancia dos videos. Tal como as outras duas atividades, esta também
cresceu no periodo pandémico, ultrapassando a metade dos estudantes e atingindo
51% dos jovens de 10 a 17 anos.

A realizacao de cursos a distancia foi, também, amplamente popularizada na

pandemia, ainda que o valor seja ainda baixo. Aproximadamente 5% das criangas e
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adolescentes de 10 a 17 anos fizeram cursos a distancia em 2019, antes da
pandemia. Em 2020, em pleno ano pandémico, este numero subiu para 22%, mais
do que quadruplicando, mas ainda ficando em uma faixa baixa.

De modo geral, os jovens de 10 a 17 anos estao usando crescentemente a
internet, cujo acesso esta se tornando ubiquo em todas as faixas de renda - o que
nao acontece com a utilizagdo de multiplos tipos de dispositivos. As atividades, por
sua vez, ficam mais diversas, inclusive a utilizacido da internet para o estudo e
aprendizagem ligada ou ndo a escola. Os videos, como confirmado, sao
amplamente consumidos por criangas e adolescentes nas suas mais diversas
tipologias, constatando uma familiaridade dos estudantes com essa midia que

constitui parte de sua cultura, vivéncia e cotidiano.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 LI E CONCORDO COM OS TERMOS. CONCORDO? ECONOMIA DA ATENCAO

Acordo. Ainda zonzo e na cama, recordo: preciso atualizar minhas redes.
Visualizar as conversas do Whatsapp, ver as fotos e os stories do Instagram,
atualizar os memes e as postagens pessoais do Facebook, abrir o Twitter e ver as
ultimas noticias. Fago. Isso me toma mais tempo do que gostaria; mas agora,
desperto, levanto e vou tomar café da manha. Para nao ficar s6 no tedioso siléncio,
abro o YouTube e procuro por videos, que agora me acompanham na primeira
refeicdo do dia. E preciso trabalhar, entdo deixo de lado o celular e as redes sociais.
No decorrer do dia, minha tentativa de se desconectar das atragdes do mundo digital
nao tem éxito. Percebo que no meu tempo de trabalho, vivo neste continuum entre a
atencao e a distracdo. Foco por um tempo no que preciso fazer, mas logo pipoca
uma notificagdo no celular. Com medo de perder, abro rapidamente o celular e
checo. Conectei-me no Instagram apenas para ver a notificagdo, mas acabo
passando um bocado de tempo atualizando o feed infinito. Ha sempre coisa nova
para se ver. E nesse redirecionamento constante da atencdo, passo o resto do dia
na batalha contra os algoritmos que expdem conteudos que tanto me seduzem.
Agora, finalmente, acabou o turno e estou livre para descansar. Pretendo ler um
novo romance, meditar, cuidar do jardim, aprender uma receita nova, conversar com
a familia. Ficar offline. Mas apenas pretendo. As plataformas do ciberespago com
seus poderosos algoritmos e diversos criadores de conteudo seguem me seduzindo,
me chamando a ateng&o. Nao consigo largar. Acabo passando quase toda a noite
navegando na internet, variando entre YouTube, Twitter, Facebook, Instagram,
Facebook, Google e Whatsapp. Pretendia abrir as redes apenas para uma breve
atualizacao, assistir a um video qualquer, mas logo o YouTube me recomendou um
video ainda mais interessante. E outro. E outro. E outro. Mas agora acabou o dia e
preciso dormir. Durmo. Acordo. E tudo se repete.

Talvez o leitor tenha se identificado com a rotina descrita acima: ela parece
comum a maioria de nés na atualidade. Controlar o desejo quase impulsivo de
acessar as redes sociais o tempo todo parece um dos grandes desafios que
enfrentamos como individuos e comunidade hoje em dia. A administragdo do nosso

tempo, ou melhor, da nossa atencgao, se tornou essencial a vida pessoal, social e
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profissional. “Se a nogao de atengdo vem atraindo crescente atencao, isso esta
amplamente associado aos atuais interesses sobre controle” (Citton, 2019, p. 19)".

Uma das marcas da atualidade, ou melhor, do meio técnico-cientifico-
informacional (Santos, 2008) do Espaco Geografico - aqui entendido como "um
conjunto indissociavel, solidario e também contraditorio, de sistemas de objetos e
sistemas de agdes, ndo considerados isoladamente, mas como o quadro unico no
qual a histdria se da" (Santos, 2008, p. 39) -, é a abundancia de informagéo. Esta se
tornou ubiqua, dispersa, fragmentada, ampla e facilmente acessivel e, sobretudo,
em exorbitantes quantidades. E por estas razées que alguns tedricos reconhecem a
sociedade que emerge (e se transforma) na pos-modernidade, na era do
ciberespago, como a Sociedade da Informagao (Beck e Davenport, 2001).

Portanto, parece que, na atualidade, nao é a informacao que funciona como
um recurso escasso: ela esta em constante producgao, disseminacgao, transformacéo,
deformacao. E ela prépria o que mais se produz, o que mais se cria na atualidade. A
informagéao é, assim, um fator abundante (Beck e Davenport, 2001), um fendmeno
onipresente (Hefti e Heinke, 2015). Como afirma Simon (1971) e Caliman (2006)

Em um mundo rico em informacgao, a riqueza desta significa a escassez de
outra coisa: a escassez daquilo que a informagdo consome. O que a
informacdo consome é bastante oObvia: ela consome a atengdo de seus
destinatarios. Portanto, uma riqueza de informagdo gera uma pobreza de
atencdo e uma necessidade de alocar essa atencgao eficientemente em meio

a abundancia de fontes de informagao que podem consumi-la (Simon, 1971,
p. 40-41).2

O que poderia ser o recurso mais escasso e mais valioso em uma época
marcada pelo excesso de informagédo? Parece que nao ha duvidas de que o
que todo mundo mais deseja e 0 que é sempre sentido como escasso é a
atencao. (Caliman, 2006, p. 47)

Na Sociedade da Informagao, por conseguinte, encontramo-nos diante de um
NOVO recurso escasso, a atengao. O que os agentes econdmicos, culturais e sociais

buscam capturar, possuir, consumir € a atencdo de seus destinatarios. “Se a

informacéo é abundante, a atengao € escassa porque indica os limites inerentes da

7 Tradugéo nossa do original em lingua inglesa: “If the notion of attention is attracting an increased
amount of attention, it is largely linked to current concerns about control” (Citton, 2019, p. 19).

8 Tradugéao nossa do original em lingua inglesa: “in an information-rich world, the wealth of information
means a dearth of something else: a scarcity of whatever it is that information consumes. What
information consumes is rather obvious: it consumes the attention of its recipients. Hence a wealth of
information creates a poverty of attention and a need to allocate that attention efficiently among the
overabundance of information sources that might consume it” (Simon, 1971, p. 40-41).
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neurofisiologia da percepgdo e as limitagbes sociais ao tempo disponivel para
consumo” (Terranova, 2012, p. 2).°

Para além da l6gica monetaria, emerge uma outra, a l6gica atentiva (Caliman,
2008). Eis, na Sociedade da Informacdo, uma nova economia: a Economia da
Atencao (Beck e Davenport, 2001; Franck, 1999; Goldhaber, 1997)

Como salienta Goldhaber (1997), n&o faria sentido chamarmos de economia
da informacao ou termos semelhantes pois, como dito, a informag¢ao ndo € apenas
abundante, como transbordante ao ponto de que nos sentimos afogados por sua
quantidade (ndo necessariamente qualidade). A economia estuda o emprego dos
recursos escassos na sociedade, a Economia € a ciéncia da escassez, e 0 que se
busca, hoje, é a atengdo, um recurso intrinsecamente escasso (Goldhaber, 1997).
Uma economia da atencdo, portanto, implica no entendimento da atengdo como
capital, o que reorganiza suas formas de gestao social (Bentes, 2018; Bentes, 2021).

Em qualquer economia, independentemente do modo que a denominamos ou
dos bens que consideramos - como alimentos, livros, joias, programas televisivos e
outros - ha troca de atencéao, pois a atengao “é pré-requisito de qualquer transagao
econémica” (Falkinger, 2003, p. 3). Para que um bem seja trocado, qualquer que
seja, o demandante precisa estar ciente dele, prestar atengcdo nele. Portanto, a
atencao, neste sentido, ndo é exatamente um bem econédmico como qualquer outro
(Falkinger, 2003).

Entretanto, falamos da atengcdo ndo somente neste sentido, de pré-requisito
para um intercambio econémico. Na Economia da Atencdo, a atengcdo se torna um
bem: ela ndo é mais direcionada a um produto que sera, caso valorizado e quisto,
vendido e/ou trocado; a propria atencéo se torna uma moeda de troca, é ela mesma
o elemento necessario ao lucro.

Em uma economia de bens materiais - que, evidentemente, ndo desapareceu
(Citton, 2019) -, como ocorrem as trocas entre os agentes? Geralmente, quando n&o
ha escambo, ha um intercambio entre os agentes em que uma parte, a ofertante,
oferece um produto e a demandante, em troca de obter tal produto, oferece dinheiro,
moeda. Quando vamos ao mercado, escolnemos o0 que necessitamos e o que

desejamos comprar, normalmente observando os precgos dos itens, e, para levar

9 Tradugao nossa do original em lingua inglesa: “If information is bountiful, attention is scarce because
it indicates the limits inherent to the neurophysiology of perception and the social limitations to time
available for consumption (Terranova, 2012, p. 2).

10 Traducdo nossa do original em lingua inglesa: “Attention is a prerequisite of any economic
transaction (Falkinger, 2003, p. 3).
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para casa, damos dinheiro em troca para o representante do estabelecimento. E
assim fazemos em diversos outros estabelecimentos, como restaurantes, bares,
lojas de sapato, de perfume, de eletroeletrdnicos e quantos exemplos de locais do
Espaco Geografico e do ciberespago quisermos dar.

E em uma economia da ateng&o, como ocorrem as trocas entre os agentes?
Inicialmente, podemos pensar que, como ocorre em uma economia de bens
materiais, trocamos um produto por um determinado valor monetario, isto €,
recebemos certo produto - informacgao - e damos uma certa quantidade de dinheiro.
Embora, isto seja verdade e de fato ocorra, por exemplo, ao comprar um filme ou
livro, € apenas assim que consumimos produtos na internet, na televisdo, no radio?

Quando no nosso tempo de descanso queremos assistir a um video sobre
como o baixo adensamento das cidades gera espraiamento e favelizagdo, podemos,
por exemplo, conectarmo-nos ao Youtube e consumir gratuitamente um video desta
tematica da Geografia Urbana. Aparentemente, ndo ha custo monetario para o
espectador, ele ndo necessita pagar para ter acesso a este conteudo.

Isto ndo significa, entretanto, que n&do ha custo para produzir determinado
conteudo - os sujeitos produtores envolvidos se alimentam, moram em residéncias,
se divertem, se vestem, a producédo exige utilizagdo de softwares de edicao,
computador, energia elétrica e outros gastos. Geralmente, este custo é ressarcido.
Existe todo um mosaico de canais de Youtube, sites de noticias, blogs, perfis em
redes sociais que recebem recompensa financeira pelo que produzem.

Muito da recompensa financeira no ciberespaco, parece-nos correto dizer,
provém dos anuncios. “A midia atraindo a atengdo do publico geral € o que a
industria da propaganda desesperadamente procura.” (Franck, 2019, p. 36)". Isto &,
de modo geral, sobretudo nas redes sociais - e no Youtube, objeto da pesquisa -
quem paga, em Uultima analise, pela criacdo e disponibilizacdo dos conteudos
audiovisuais € o anunciante.

Fica evidente, deste modo, que a moeda de troca entre produtores de
contetdo e seus consumidores ndo &, propriamente, moeda, dinheiro. E, em ultima
instancia, a atencdo. A nossa atencio. A tua atencdo. O nosso ativo mais individual

(Franck, 2019) se torna um meio de pagamento.

11 Tradugéo nossa do original em lingua inglesa: “Media attracting the attention of the general public
is what the advertising is desperately seeking” (Franck, 2019, p. 36).
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No ciberespago, ou mesmo em meios como a televisdo e o radio, a atencéo
passa a ser medida em unidades relativamente homogéneas, assumindo
caracteristicas de moeda ao circular por trocas anénimas (Doyle, 2019). E como se
nossa atencdo, que se confunde com nosso tempo, funcionasse como o euro, o
ddlar, o real brasileiro, 0 peso uruguaio ou outras moedas, em que cada unidade de
moeda possui igual valor - um real equivale a um real. Assim, uma certa quantidade
de audiéncia é medida pelo numero de individuos que a compde, como se todos
valessem a mesma coisa, quer dizer, como se tivesse 0 mesmo interesse, poder de
compra (Franck, 2019).

Parece que estamos diante, por conseguinte, de uma comoditizagdo da
atencao (Crogan e Kinsley, 2012), uma vez que esta, sobretudo no ciberespacgo, se
torna um bem largamente intercambiavel, aceito por todos e de aparentemente igual
valor, como se fosse um determinado tipo de petréleo, milho, soja etc. Na verdade,
conforme Franck (1999), se torna uma espécie de capital - como o dinheiro -, um
capital atentivo, que é permutavel, acumulavel, possibilita 0 consumo e a producéo.

Quando falamos da atengdo como um “bem”, quando lida em termos da
Economia da Atengdo, que possui valor relativamente homogéneo em relagdo aos
individuos, sao formuladas diversas métricas de valoracdo e unidades de
mensuragao (Terranova, 2012). Estas métricas podem ser lidas, por exemplo, como
cliques, Vvisualizagdes, downloads, curtidas (likes, joinhas), seguidores,
compartilhamentos, comentarios, audiéncia, impressdes e outros termos referentes
a engajamento. Embora elas aparentemente homogeinizem o0s usuarios,
transformando-os em numeros que agora podem servir como métrica de audiéncia,
isto nao significa que a atencéo de cada individuo seja igual.

A atencido de todos os individuos possui exatamente o mesmo valor - em
termos de geragdo de lucro e potencial econémico -, para qualquer agente social e
econdmico, para qualquer anunciante, para qualquer televisdo, para qualquer
empresa? Esta ideia parece ser dificil de ser sustentada quando consideramos toda
a diversidade presente no complexo Espago Geogréafico.

Independente da escala pela qual abordamos o Espago Geografico e tudo e
todos que o constitui, é inegavel a absoluta multiplicidade que encontramos nisto
que tentamos enxergar como uma unidade. As partes sao (muito!) diferentes entre si
neste todo. No atual meio técnico-cientifico-informacional (Santos, 2008), é possivel

que existam desejos de consumo que se manifestem em todo globo, como o uso de
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dispositivos moveis, mas que ndo se estendem a todos individuos e comunidades.
Ainda que uma empresa produtora de smartphones encontre no mundo todo uma
possibilidade de consumo - como parece ficar evidente na existéncia de
multinacionais -, ndo sao todos que terao interesse, desejo, necessidade e capital,
de modo que a atengéo de cada um nao possua igual valor.

A mesma logica parece ser possivel de aplicar a qualquer escala do Espago
Geografico. Observando pela escala nacional, em que, por exemplo, a propaganda
em programas televisivos pode se dirigir a todo o pais, nem todos os habitantes (ou
espectadores do programa) vao se interessar pelo produto. O mesmo aparenta
funcionar nas escalas regional e local.

Conforme nos direcionamos a escalas maiores, ou seja, com maior detalhe,
chegamos a porgdes cada vez menores do Espaco Geografico, que permite o
anuncio de produtos crescentemente locais. Ha espago para anunciantes mais
especificos, com interesse no local para onde a propaganda é veiculada, assim
como podem existir produtos mais proprios a cada comunidade, a cada cultura.

Por exemplo, é natural pensar que a erva-mate tera mais consumo no Rio
Grande do Sul, visto que o chimarrdo € um elemento tradicional da cultura gaucha
(Durayski, 2013), do que em outros estados brasileiros. Portanto, o anuncio em
midias locais e regionais é mais apropriado para aquelas firmas interessadas em
vender a erva-mate. Significa, dito de outro modo, reduzir a quantidade de pessoas
expostas ao anuncio mantendo-se o mesmo publico-alvo, tornando os possiveis
compradores em uma maior proporcado em relacdo ao total de pessoas que
visualizam o aluno; isto é, € mais provavel que alguém prestando atengcdo ao
anuncio seja de fato um possivel comprador. Ha maior efetividade, eficiéncia.

A pos-modernidade, entretanto, ndo garante, necessariamente, a efetividade
do anuncio de um produto apenas porque ela se direciona a um local em especifico,
onde se pressupde um publico - relativamente - homogéneo. Independentemente da
escala geografica, ha uma infinidade de Sujeitos com diferentes caracteristicas,
emogoes, desejos, interesses, sonhos, incertezas, culturas, dificuldades, ambigdes,
medos e aflicdes. Esta € uma das consequéncias do avango do tempo nas
modernidades e das diversas agendas que possibilitam (e geram) as (in)finitas
individualidades (Zuboff, 2019). A unidade nunca foi tdo multipla!

Para tanta diversidade, criam-se outras segmentagbes. Por exemplo, na

televisdo, sdo criados e multiplicados os canais e programas direcionados a



38

audiéncias especificas, com gostos especificos, que possibilitam o anuncio de
produtos mais e mais especificos. E o narrowcasting, que potencializa a precisdo do
anuncio pela disseminacdo de informagdes a um publico determinado por valores,
preferéncias e atributos demograficos (Doyle, 2019).

Embora a segmentagdo na nova midia (Franck, 2019), como na televisao e
no radio consiga, de forma relativa, se aproximar de publicos mais especificos em
relacdo a gostos e escalas geogréficas, ela ndo é suficiente ao marketing como se
pretende. Isto porque o objetivo final da publicidade parece ser transformar o
espectador (da pega publicitaria) em consumidor do produto que a propaganda tenta
vender. A isto, nasce uma pergunta: como seria possivel ter a maxima certeza de
lucro, i.e., de precisao do anuncio?

A resposta para tal questionamento parece ser "aquilo" que diminua ao
maximo a incerteza. Inicialmente, pensamos que o que traz o maior grau de certeza
€ a individualizagdo maxima do recebente do texto publicitario. Dito de outro modo, o
que levaria ao anunciante ter a maior eficacia em sua propaganda seria reduzir ao
maximo o0 numero de pessoas sem interesse e/ou possibilidade de comprar o
produto anunciado. Portanto, consiste em anunciar para quem, em ultima instancia,
consome: o individuo.

Esta especializacdo, nos parece, ndo € possivel de ser realizada nem por
midias como a televisao e o radio, nem pelas velhas midias, como livros, revistas,
jornais, CD, cinema e outros (Franck, 2019). Entretanto, esta possibilidade é
amplamente possivel no ciberespacgo, na internet, na Web.

Navegamos no ciberespaco de modo predominantemente individual. E o
individuo que abre uma instancia de um navegador (browser), que abre um
aplicativo no celular. E ele que acessa uma plataforma de rede social, realiza uma
pesquisa no Ecosia'?, abre um portal de noticias.

O trafego de sua navegacgéo é individual: é para o surfista (que surfa na
internet) que surge um anuncio em forma de palavra escrita, em forma de imagem,

em forma de animagao, em forma de video etc. Em cada pagina da Web, o usuario

12 Motor de busca alternativo ao Google baseado na Alemanha, de base de dados internacional
(baseada no Bing), que nao visa lucro para seus acionistas (not-for-profit), amplamente identificada
com a privacidade, a pauta ambiental e ESG na luta contra as mudangas climaticas. O Ecosia utiliza
100% de seu lucro, proveniente de anuncios, para a captura de carbono da atmosfera, dos quais 80%
é revertido diretamente a projetos de de reflorestamento (plantio de arvores nativas) em todos cantos
do mundo, sobretudo aqueles em processo de desmatamento e desertificagao, inclusive no Brasil, em
biomas como Mata Atlantica e Amazdnia.
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pode receber um anuncio diferente, ligado a tematica do site. Se, por exemplo, &
pesquisado "Belgrado" no Google Search, € provavel que aparegam anuncios de
sites agregadores de hotéis, ou de uma companhia aérea buscando vender
paisagens aéreas e outros. Baseando-se em palavras-chave utilizadas na busca, o
motor de busca e anuncios - Google AdWords, neste caso - (Szymanki e Lipinski,
2018) entende que o usuario tem interesse em visitar a capital da Sérvia e fornece
anuncios vinculados a atividade turistica.

Isto parece representar um avanco na eficacia possivel da(s) peca(s)
publicitaria(s), uma vez que uma pessoa que procura por determinada cidade possui
algum interesse nela. E fundamentalmente diferente de apostar em um antncio em
uma rede de televisdo nacional de comunicagdo de massa (broadcasting) (Peters,
1999), que é diferente de um canal de televisao regional e também diferente de um
canal segmentado (narrowcasting) voltado a turismo.

Entretanto, o anuncio ancorado por palavras-chave da pesquisa - Belgrado,
no exemplo - ainda deixa muitas duvidas. Sera que o pesquisador realmente quer ir
para Belgrado ou ele estava interessado em pesquisar sobre a cidade pois estava
estudando sobre a grande diversidade na regido dos Balcas? Se ele de fato quer
visitar a capital da Sérvia, que tipo de hotel ele prefere? Que locais ele gostaria de
visitar? Qual a condicao financeira dele? Em que bairro da cidade ele prefere ficar?
Quais seus gostos culinarios? Ele possui alguma preferéncia por companhia aérea?
Que idiomas ele fala?

Sao muitos os questionamentos que podem ser realizados sobre este sujeito.
As certezas sao infimas; as incertezas, inumeraveis. Individualizar o anuncio
potencializa sua eficacia, mas nado a garante. Insuficiente, portanto. Mantém-se,

assim, semelhante indagagao: como reduzir ainda mais a incerteza?
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2.2 PARA REDUZIR A INCERTEZA: CAPITALISMO DE VIGILANCIA

Quem provavelmente sabe mais para onde e como vocé quer viajar nas
férias: vocé, uma pessoa proxima a vocé ou alguém complementamente
desconhecido? A resposta a esta pergunta é o que move a légica de operacédo do
Capitalismo de Vigilancia.

O Capitalismo de Vigilancia (Surveillance Capitalism) € uma nova faceta, uma
nova variante do sistema capitalista centrada na captura e comoditizacdo de dados
pessoais em beneficio do lucro. E a reivindicacdo unilateral da experiéncia humana
individual, subjetiva e privada como material cru e, especial e preferencialmente,
gratuito, entdo transformada em dados comportamentais (behavioral data) e lucros
ou mais-valias comportamentais (behavioral surplus). Esses dados que, a
semelhanca de commodities que o Brasil produz e exporta, sdo computados e
empacotados como produtos de predicdo vendidos em em mercados de
comportamento futuro (behavioral future markets) (Zuboff, 2015; Zuboff, 2019;
Zuboff, 2021).

E quem séo os vendedores desses mercados de comportamento futuro? Ora,
sdo as empresas, 0s negocios interessados em saber precisamente o que vocé vai
fazer neste momento, em breve e depois. Sao justamente as empresas
interessadas em vender, a vocé, produtos, como aqueles ligados as suas férias. S&o
as empresas em ansia decorrente da incerteza que as assola enquanto negdcio:
pouco saber sobre vocé. A consequéncia disto € a obtengcdo de menor lucro pela
perda potencial de dinheiro.

"Se o produto é de graca, entdo, o produto é vocé!". E possivel que o leitor
talvez ja tenha ouvido esta frase ou mesmo proferido em algum momento. Ela esta
relacionada, justamente, ao que aqui chamamos de, em consonancia a Soshana
Zuboff (2019), Capitalismo de Vigilancia. Pensamos, muitas vezes, que somos nés
os clientes dos aplicativos, sites e produtos que consumimos no ciberespaco.
Entrentanto, se as grandes empresas do Capitalismo de Vigilancia e do ciberespaco,
como as Big Techs Apple, Alphabet, Microsoft, Meta e Amazon, empresas

proprietarias de diversos servigos que utilizamos cotidianamente, inclusive na escrita

13 Alphabet é o conglomerado proprietario de, dentre outros negécios, a Google e o Android.
14 Meta é o conglomerado proprietario do Facebook, Instagram, Whatsapp e outras empresas
aplicativos, sites e plataformas.
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e leitura deste texto, vendem dados comportamentais em mercados de
comportamento futuro, somos nds os seus clientes?

Talvez ndo sejamos os seus clientes, mas seus produtos, como sugere a
frase. Seus verdadeiros clientes sdo o0s seus anunciantes, que entdo compram
nossa experiéncia privada transformada em dados comportamentais (Zuboff, 2019).

A incerteza nos incomoda. Buscamos, a todo tempo, reduzi-la, extermina-la.
Talvez consigamos produzir ou encontrar algumas respostas e certezas provisoérias,
mas as incertezas continuam existindo, se multiplicando, como o Paradigma da
Complexidade nos permite compreender (provisoriamente!).

Ainda que entendamos a incerteza como nossa inimiga, ela € fundamental, é
necessaria, como sugere o Paradigma da Complexidade (Morin, 2015). "A incerteza
nao é caos, mas o habitat necessario do nosso presente" (Zuboff, 2019, p. 317)."°

Somos sujeitos auto-eco-organizados. Esta € a propria concepgao de sujeito
dentro do Paradigma da Complexidade (Morin, 2003; Morin, 2015), onde o sujeito é
individuo mas, enquanto individuo, € parte de um todo social, constituido na
dialégica da parte e todo, subjetivo e objetivo, autbnomo (auto-organizado) e
dependente (eco-organizado). Sendo auto-eco-organizado, somos imprevisiveis e,
em certa medida, previsiveis. Nao é sabido o que passa na mente de cada um, mas,
0 sujeito, enquanto ser social, € dotado de uma Cultura (Castrogiovanni, 2004), o
que produz semelhancgas (e diferengas) entre os sujeitos que compdem 0s grupos
sociais, tomando em conta, ainda, nossa dimensao bioldégica. Enquanto ndo ha a
certeza, podem existir meios de reduzir as incertezas através de um maior
conhecimento dos sujeitos, e é isso que acontece no Capitalismo de Vigilancia.

Reduzir as incertezas € tentar predizer comportamentos. O usuario vai clicar
neste link ou naquele outro link? O usuario vai clicar neste video ou naquele? Vai se
manter assistindo esse video por quanto tempo? Que video ele vai querer assistir
depois? Ele deseja esse objeto? Ele quer comprar esse objeto?

Predizer comportamentos, ultimamente, tornou-se agir, intervir no
comportamento, isto €&, atuar através de algoritmos performativos. Incentivar, induzir
e condicionar comportamentos, no momento em que eles acontecem, passa a ser
também objetivo, fazendo isso através de dicas sutis, prémios e punigdes (a

gamificacdo na educacédo nao esta sendo comentada por acaso) que nos levem a

15 Tradugéo nossa do original em lingua inglesa: "Uncertainty is not chaos but rather the necessary
habitat of the present tense" (Zuboff, 2019, p. 317).
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tomar decisdes que confiram mais lucro. Essa légica de operacgao, quando entendida
juntamente a Economia da Atencdo, possibilita-nos compreender determinados
textos que se tornam corriqueiros como manchetes espalhafatosas, clickbaits e
perguntacdes em titulos.

Como destacado anteriormente, na Economia da Atengao, o recurso escasso
pelo qual todos buscam é, justamente, a atengéo. Atengdo ao produto, atengéo a
midia, atengao ao anuncio. As empresas da Economia da Atencao e do Capitalismo
de Vigilancia buscam extrair o maximo possivel de valor de cada usuario e essas
empresas sdo geralmente as mesmas, como a Meta e a Alphabet. A Alphabet, por
exemplo, € proprietaria do YouTube, onde estédo vinculados os videos educacionais
em Geografia, e € também aquela que disponibiliza os anuncios na plataforma e em
consideravel parte da internet, uma vez que o Google detém o Adwords.

As empresas do Capitalismo de Vigilancia operam mediante as economias de
escala (Zuboff, 2021), isto é, buscam estender a sua operagdo na maior escala
possivel, estando presentes onde puderem estar. Utilizamos diversos produtos
diferentes dentro da internet, de produtores independentes, mas as empresas do
Capitalismo de Vigilancia, em especial as Big Techs, estendem sua extragdo da
experiéncia por esses espacos, rastreando e monitorando os usuarios por variadas
tecnologias como os cookies e os fingerprints (Zuboff, 2019).

Esse rastreio incessante e produgao de dados comportamentais permitem a
essas empresas produzir perfis e conhecer melhor os usuarios, uma vez que 0s
acompanham - sem avisa-los - por toda sua navegagao. Assim, as empresas podem
reduzir as incertezas predizendo melhor o comportamento atual e futuro dos sujeitos
com base nos dados extraidos, tal como uma pessoa proxima sabendo mais que
uma pessoa desconhecida, retomando a pergunta que inicia o capitulo.

Tratando-se de plataformas préprias, como as redes sociais inumeras (cujos
donos nado sédo tdo numerosos assim, dada a caracteristica de holding destas
firmas), as empresas da Economia da Atencao e do Capitalismo de Vigilancia sequer
precisam seguir 0 usuario em espacgos cibernéticos de terceiros, pois a plataformas
pertence a ela e, igualmente, a ela todos os dados e lucros comportamentais que o
usuario aceitou compartilhar quando supostamente aceitou os termos. No YouTube,
por exemplo, toda a navegagcdo do usuario pode e é monitorada, onde sao
mensurados os videos assistidos, canais seguidos, palavras pesquisadas, tempo de

exibicdo de cada video (retencéo), tema de cada video, horarios de acesso, tempo
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de escolha de videos, medidas de rolagem do feed e outras (Convington, Adams e
Sargim, 2016).

Todos esses dados nao necessariamente sao essenciais a melhora do
produto ou a sua operagdao, mas extras, invadindo mais a privacidade do que o
necessario. Esses dados sao utilizados na tentativa de maximizagcdo dos lucros,
criando o lucro comportamental ou mais-valia comportamental (behavioral surplus),
em sentido parecido ao de mais-valia marxista (Zuboff, 2019).

Essas variaveis auxiliam a entender melhor o usuario que faz isso e, por
conseguinte, auxilia na predicdo de comportamentos e na agao sobre eles, como
recomendar um video em vez de outro e assim impossibilitar o usuario de assistir o
video que nao foi apresentado. Conhecer o usuario, o sujeito, nesse sentido,
significa conhecer o que ele gosta de assistir, por quanto tempo assiste e assim agir
sobre o que ele assistira no futuro. Quando pensamos na aprendizagem, estamos
falando de uma acio efetiva das plataformas acerca do que os usuarios podem
findar por ter acesso para aprender, significando, em ultimo caso, um determinado
controle sobre o0 que o sujeito pode ou nao aprender, pensar.

Note-se que a tentativa de produgdo de novos desejos/comportamentos,
diretamente voltadas a manutencdo do usuario no ecossistema de determinada
empresa, como O Youtube, ndo é uma tentativa de manipulacdo. Nao age
diretamente sobre os outros, como uma coergao, a exemplo do que Estados podem
realizar sobre seus cidadaos ou, de modo geral, em relagdes de subordinagdo com
dominadores e dominados. E, propriamente, uma acdo da plataforma sobre a
possivel agdo do usuario, presente ou futura (Bentes, 2018). Assim, a tentativa de
criar desejos nao é resultado da mera aplicagdo das estratégias de predicao
comportamental, "mas esta ligado a uma rede de relagbes que envolve
deslocamentos histéricos amplos de processos socioculturais, econémicos,
tecnoldgicos e subjetivos." (Bentes, 2019, p. 229).

Ha, desse modo, um componente voluntario no comportamento, em que nao
existe, de forma definida, uma coer¢cdo, mas a acao propriamente depende da
vontade do agente. Este agente, portanto, ndo estd sendo manipulado, mas
persuadido.

Persuasdo é uma tentativa sem coergcdo de alterar comportamentos e/ou
atitudes. (Fogg, 2009). Sendo uma tentativa, ha, portanto, uma intencionalidade. A

alteracdo de um comportamento ndo é um efeito colateral ou acidente, mas um
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objetivo das tecnologias computacionais (Fogg, 2009) e do Capitalismo de Vigilancia
como um todo.

A incessante extracdo, armazenamento e analise de nossos dados durante
nossa experiéncia no ciberespaco, com o auxilio dos algoritmos, produz a
possibilidade de predicdo de comportamentos humanos futuros e a efetiva
persuasao dos usuarios, inclusive offline (Zuboff, 2019).

Segundo a logica do laboratério de plataforma (Bruno, Bentes e Faltay, 2019)
da experiéncia online que se torna um laboratério-mundo (Bruno, 2018) a atividade
dos usuarios promovem a alimentagado, a testagem e o consequente aprimoramento
dos algoritmos que se pretendem preditivos e persuasivos nas diversas plataformas
e redes sociais. Nossa atividade, portanto, alimenta um ciclo de aprendizado de
maquina (machine learning) e inteligéncia artificial que atua sobre os usuarios, sobre
o comportamento daqueles que navegam na cibercidade.

Em termos do pensar complexo, o laboratério de plataforma passa a atuar
pela recursdo organizacional (Morin, 2015), em que o sujeito - neste caso, podendo
ser lido como usuario em sujeicdo ao experimento ndo acordado - passa a ser
produto e produtor do processo que alimenta. Isto €, o sujeito, participante
(possivelmente ndo consciente) da pesquisa alimenta com sua experiéncia as
operagdes algoritmicas que retroagem sobre ele. Ao passo que tem seus dados
extraidos e testados pelo algoritmo, este “aprende” o comportamento, que entao age
sobre o usuario, que alimenta o algoritmo, em um ciclo auto-organizador que
visa(va) eliminar o acaso, o aleatério, o imprevisivel e transformar o usuario o
maximo possivel, a0 menos sua experiéncia cibernética (e com a computagéo
ubiqua, no territério usado), em um quase programa.

Entretanto, ainda que a predicdo comportamental dos usuarios seja um
objetivo quisto e efetivamente buscado pelas empresas atuantes no ciberespago
(Zuboff, 2015), a falha, o erro, a falta de acuidade n&o s&o indesejaveis. Ndo ha
qualquer invalidagdo dos testes em decorréncia da existéncia de possiveis erros;
estes incorporam de modo quase instantaneo os algoritmos que estao justamente no
processo de testagem (Bruno, Bentes e Faltay, 2019). A aprendizagem de maquina
(machine learning) é exatamente sobre isso, a ciéncia da imperfeita acuidade e
consequente aprimoramento dos procedimentos.

A automatizacdo do nosso comportamento, desejavel pelas empresas

tecnoldgicas do Capitalismo de Vigilancia (Zuboff, 2019), parece, todavia, impossivel
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(a0 menos, desejamos que seja). Ha um desejo (ndo) manifesto das empresas pela
geragdo de uma dependéncia do usuario em relagdo a uma dada plataforma ou a
um ecossistema da empresa, uma tentativa/pratica de controle social, ndo somente
no ciberespago, mas na realidade como um todo (Nadler e McGuigan, 2017).

Seria também simplista crer que inexistem beneficios associados a extragao
de dados, analise e predicdo de comportamentos. Isso nos colocaria perigosamente
em uma posi¢cao meramente ideoldégica que visa simplificar a realidade para que ela
caiba na matiz da lente que nos permite ler o mundo. Estariamos negando a
complexidade, portanto.

Pensemos, por exemplo, em uma questdo geografica por exceléncia. No
momento em que estas palavras que Iés estdo sendo escritas, 0 mundo vé-se diante
da pandemia do coronavirus ou COVID-19, decretada oficialmente pela Organizagao
Mundial de Saude em 11 de margo de 2020 (WHO, 2020). Dentre algumas medidas
adotadas no Brasil e no mundo, em maior ou menor grau e com evidéncias
cientificas comprovadas, temos aquelas conhecidas como distanciamento social
controlado, a exemplo do isolamento e da quarentena (Aquino et al., 2020; Regmi e
Lwin, 2020).

Distanciamento social controlado sugere, em sua propria nomenclatura,
dentre algumas possibilidades, uma questdo de localizagdo. Distancia, donde vem
"distanciamento”, de acordo com o dicionario Michaelis Brasileiro de Lingua
Portuguesa, significa, dentre outros: "1. Extenséao retilinea do espaco entre pessoas
ou objetos; [...] 2. Grande extensdo de espago que separa duas pessoas, dois
objetos ou dois lugares".

Distanciamento social controlado. Controlado! Mas por quem? Como? Através
de qué?

A resposta para a primeira pergunta pode parecer obvia. Imposto pelo Estado
- que, no Brasil, o trabalho foi dos estados. Recomendado pela Organizagado das
Nacdes Unidas (ONU), pelas ciéncias, por 6rgaos da imprensa, por classes de
trabalhadores, por movimentos sociais. Imposto pelo universo subjetivo de alguns,
negado pelo de outros.

A segunda e a terceira podem suscitar, inicialmente, respostas 6bvias. Inicia-
se o controle pela legislacao, pela formulagdo de um modelo, pelo fechamento de

estabelecimentos governamentais, comerciais, artisticos, corporativos, educacionais.
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Verifica-se pela vigilia das rondas policiais, pelas denuncias civis, pelo policiamento
ostensivo.

Se nos contentassemos com estas respostas, estariamos sendo ingénuos,
esquecendo o aparelho pelo qual este texto esta sendo escrito e possivelmente
sendo lido ou, se n&o, no bolso, na bolsa, ou a, se muito, pouco mais de metro de
distancia do leitor: o celular. O celular permite quase precisamente o monitoramento
da localizagao do aparelho, em que coordenadas geograficas ele se encontra. Essa
informacgdo nao é disponibilizada somente ao usuario, que pode acessa-la por um
aplicativo de mapa como o Google Maps, mas depende dos termos de uso e
privacidade que o usuario aceita.

Neste caso, durante a pandemia do COVID-19, os termos de uso e
privacidade que o usuario concordou voluntariamente (o que nao significa que tenha
lido), permitiram ao Google monitorar a localizagédo de cada dispositivo, que neste
caso significa a localizagdo de cada individuo, dado o carater de "prétese" que o
celular assume na atualidade. Isto €, permitiu ao Google saber se o usuario ficou em
casa durante o dia, se saiu para caminhar, se foi trabalhar em alguma edificacéo
corporativa, comercial, se foi ao supermercado, a farmacia, se pegou transporte
coletivo, se foi a parques ou a outros locais; tantos locais que nos permitiiam a
seguir listando de modo infindavel os fixos e fluxos do Espaco Geogréfico. Estas
informagdes foram compartilhadas com a populagao em geral (Google, 2022) e com
os governos, a partir do painel Google Mobility, que permitiram controlar a
movimentacao da populacdo com maior efetividade, sabendo, ainda que com dados
anonimizados'®, como varia a mobilidade da populagédo ao longo do tempo: quantos
ficam em casa? Quantos vao a parques? Quantos trabalham sem fazer teletrabalho?

Se os dados sobre os entes sociais, dos individuos ao conjunto de uma
sociedade que se pretende planetaria, sdo tidos como uma inestimavel riqueza
econdmica capaz de otimizar os negocios das firmas, por que seu potencial estaria
restrito a légica da lucratividade? Se estes mesmos dados possibilitam a analise de

comportamentos, sua predicdo e a perfomartividade em tempo real sobre a

16 Segundo o Comité de Dados do Gabinete de Crise para o Enfrentamento da Epidemia COVID-19
do Estado do Rio Grande do Sul (2021), "a partir da localizagdo de celulares, as informagfes sao
agrupadas de forma a nao identificar usuarios. Segundo o Google, 'os dados que sao incluidos no
calculo consideram as configuragdes do usuario, a conectividade e o limite de privacidade. Caso esse
limite ndo seja alcangado, ou seja, se o lugar nido tiver movimentagdo suficiente para garantir o
anonimato, ndo é mostrado mudangas no dia. Dados dos usuarios que ativaram o Histérico de
localizagdo na Conta do Google. Portanto, esses dados representam uma amostra dos usuarios."
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experiéncia humana, por que nao utiliza-los para outros propdsitos, para de fato
melhorar a vida terrena de todos? Para que a complexidade n&o seja mera
complicagdo que nos impede trilhar o caminho rumo a maiores certezas, ainda que
provisorias, que permita o aumento da qualidade de vida?

Dados sado fundamentais, dizem muito sobre mim, sobre ti, sobre nés. E
podem ter seu uso direcionados a outras intengdes. Evolugdes sociais recentes
como o incremento do ingresso de pessoas de mais baixa renda ao Ensino Superior
talvez ndo fosse possivel caso ndo houvesse o0 mapeamento prévio desta
desigualdade ainda presente, ou o diagndstico das lacunas de aprendizagem dos
estudantes gauchos, exarcebadas pela pandemia do coronavirus.

E que relagdes o Capitalismo de Vigilancia e a Economia da Atencéo
guardam com a Geografia? Como o Capitalismo de Vigilancia e a Economia da
Atencgao estao transformando o Espago Geografico? Este questionamento pode se
manifestar de diferentes formas em multiplas escalas, locais, dimensdes, categorias
operacionais, dindmicas etc. De que forma o ambiente construido dos sites de
compra online impacta no modo como compramos? Deixamos de comprar em lojas
fisicas? Até que ponto? Se deixamos, como esta nova e crescente dindmica do
comércio transforma o Espaco Geografico? Existem menos lojas fisicas por isso, ou
nao? O comércio fisico dos espagos urbanos se torna mais concentrado, ou ndo? Se
espacos da cidade deixam de ser comerciais, eles se tornam residenciais, ou nao?
Como isto altera a dinamica imobiliaria? As lojas, os restaurantes e os servigos que
mais possuem sucessO necessitam de presenga online, para que sejam
recomendados pelos algoritmos das plataformas digitais, ou ndo? Como a
recomendacao algoritmica de uma loja impacta nossa relagédo com os espagos que
habitamos? Podemos notar este efeito em uma escala regional, nacional, ou mesmo
global? Como o poder dos algoritmos do Capitalismo de Vigilancia altera o sistema
de concorréncia entre as corporagdes? Quais tendem a ter melhor sucesso, as
locais, as regionais, as nacionais e/ou as multinacionais? As corporagcdes mais bem
sucedidas do Capitalismo de Vigilancia desequilibram as relagdes entre os paises,
ou nao? Como isso desordena a geografia politica do mundo?

E possivel que muitos de nds ainda tenhamos uma concepgdo de um
ciberespago desconectado do espaco fisico, cujo acesso ocorre a partir de
dispositivos como o computador pessoal (PC), celular (smartphone), tablet, e

semelhantes. Parece que tendemos a imaginar que o ciberespago que se projeta é
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aquele classicamente navegavel, acessivel mediante um navegador (browser), como
o Mozilla Firefox e o Google Chrome, ou por programas e aplicativos, onde nos
direcionamos a sites especificos, a enderecos especificos. Isto &, tendemos a
pensar no ciberespago como uma virtualidade em que nossa presenga emerge a
partir de nossa voligdo, quando decidimos intencionalmente interagir com um objeto
como um celular, que entdo nos conecta a este espaco que falamos, entendido
como "espaco de comunicacao aberto pela interconexdo mundial dos computadores
e das memorias dos computadores" (Levy, 1999, p. 98).

Entretanto, o ciberespaco, agora, passa a se fazer presente em uma série de
dispositivos que nunca sentimos necessidade de serem conectados. Falamos de
dispositivos como as smart-TVs, que parece fazer todo sentido ter opcédo de estar
online, facilitando nosso acesso a aplicativos de streaming como Netflix, Globoplay e
Amazon Prime Video, por exemplo. Mas nao s6. S&o criados novos dispositivos que
aumentam nossa conexao, aparentemente oferecendo servigos que facilitam nossa
vida, como as assistentes pessoais, consideradas inteligéncias artificiais, a exemplo
da Alexa e Google Assistant. Mas néo s6. Aparelhos que ainda nao parecem fazer
sentido estarem conectados, ja sédo realidade em alguns territorios. Geladeiras,
fogbes, microondas, guarda-roupas, termostatos, mesas e inumeraveis outros sao
(agora) eletrénicos, eletrodomésticos e (eletro)mdveis inteligentes, smart,
oferecendo uma pequena facilidade.

Hemos de fazer uma distingdo importante: estes aparelhos n&o nos fornecem
acesso ao ciberespago no qual temos, possivelmente, uma imagem pré-concebida,
de sites e aplicativos navegaveis. No entanto, eles fornecem, sim, acesso ao
ciberespago, apenas ndo do modo como costumeiramente pensamos. Podemos
perguntar algo para nossa assistente virtual e receber uma resposta do Google,
perguntar a geladeira "o que tem para comer", ou falar para o termostato baixar a
temperatura. Esses processos todos ocorrem em intercambio pela interconexao
destes computadores em rede, no ciberespaco.

Esta extensdo do ciberespago acarreta, portanto, na extracdo dos dados de
nossa experiéncia, que sao posteriormente somados, analisados e utilizados para
prever e modificar nosso comportamento. Estes equipamentos captam o que
falamos e como falamos, implicando em um conhecimento tanto do conteudo de
nossa fala quanto das nossas emogdes, da velocidade da fala, do uso de

expressdes, do tom de voz, do sotaque e outros elementos. Sdo estes dados que
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sdo tratados pelas empresas do Capitalismo de Vigilancia. E eles possivelmente
estdo ou estardo por toda parte. No intimo de nossa vida. Dentro de todos os
cbmodos de nossa casa, captando tudo que fazemos, falamos, sentimos e, porque
nao, pensamos. Trata-se de uma computagao ubiqua. De um ciberespacgo ubiquo.

Trata-se, na Geografia, de praticamente uma dissolugcédo entre a fronteira do
ciberespaco e do espaco “fisico”, dotado de plena materialidade, que passam a ser
(quase) o mesmo. O ciberespagco ndo emerge a ndés apenas quando
desbloqueamos o celular, mas quando usamos quase qualquer coisa na casa € na
rua. Nossa vida toda esta e/ou estara conectada, sendo, portanto, mediada pelos
algoritmos, ou melhor, pelas intencionalidades das empresas por tras dos
algoritmos.

O ciberespaco, nos parece, nao deixa de ser ciberespago, nem passa a ser
menos ciberespaco; o ciberespago passa a ser mais do que o ciberespago que
normalmente concebemos (como navegavel por sites, aplicativos, como computador,
como smartphone). O ciberespago passa a ser cada vez mais espacgo (fisico), a
medida que mais objetos da nossa cotidianidade se tornam conectados, inteligentes,
smarts, demonstrando uma natureza fluida que é caracteristica do ciberespacgo
(Gandolphi, 2023). A fronteira passa a ser mais ténue, tensa, opaca, tdo opaca
quanto a operacao destas empresas. Conectado deixa de ser um estado de estar e
passa a um estado de ser. Se nossa existéncia sempre acontece no e pelo espaco,
agora passa a ser crescentemente no e pelo ciberespaco, a medida que a
computacdo ubiqua se torna realidade que ndo surge apenas como comodidade,
mas como necessidade que deixamos de questionar.

A prépria nogdo de computagdo ubiqua encaminha a isso. Mark Wieser
(1991, p. 94) que parece ter sido o primeiro a usar o termo, escreve em seu artigo
inaugural: "As mais profundas tecnologias sdo aquelas que desaparecem. Elas se
entrelagam no tecido da vida cotidiana até que se tornam indistinguiveis””. A
computagdo ubiqua é caracterizada ndo apenas pela onipresenca de
computadores, isto €, pela existéncia destes em qualquer local e a qualquer hora.
Computagdo ubiqua significa, sobretudo, a incorporagdo de computadores em
diversos objetos cotidianos da nossa vida, no espago privado e no espago publico
(West, 2011)

17 Tradugdo nossa do original em lingua inglesa: “The most profound technologies are those that
disappear. They weave themselves into fabric of everyday life until they are indistinguishable from it’
(Wieser, 1991, p. 94)
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A computagdo ubiqua, como dito, ndo basta que os computadores se fagam
presentes em todos os locais, em todas coordenadas geograficas, por sua
mobilidade crescente. Isto é, ndo basta que os individuos carreguem os
computadores consigo onde quer que vao, como ocorre com o0s celulares.
Poderiamos dizer que, de fato, sua presenga se torna ubiqua em virtude do carater
de inseparabilidade que estes dispositivos moveis adquirem com cada sujeito que
enxerga nestes uma necessidade quase fisioldgica de uso.

Onde ha alguém, ha um celular. "Onde", neste caso, talvez as refira a poucas
parcelas do territério, sobretudo brasileiro. Mas isto ndo é suficiente, mesmo porque
a utilidade de um celular pode ser consideravelmente limitada aos propdsitos que as
firmas da computacdo ubiqua possuem, aos dados que pretendem obter, as
interacbes que podem acontecer. A computacado ubiqua significa mais que isso: é,
em realidade, a disseminagcado de mais fixos que possibilitam mais fluxos, fluxos de
informagédo pelas redes do ciberespago que interconectam dispositivos, sujeitos,
empresas e governos com diferentes intencionalidades (West, 2011). Um
ciberespago ubiquo, como talvez seja uma denominagdo mais correta ao trato da
Ciéncia Geografica.

A (inracionalidade econ6mica que propulsiona a pesquisa e o0
desenvolvimento dos objetos que integram computadores em si, parte do
ecossistema da computagao ubiqua, ndo vem, unica e necessariamente, da venda
dos produtos. Melhor dizendo, o lucro envolvido na promog¢do da computagao
ubiqua nao provém tdo somente da venda de seus produtos, como € de comum
ocorréncia em outros setores da economia. No ciberespago passam a emergir novos
modos de lucratividade, novos ou transformados. Conceito crescente na economia
digital, por exemplo, é o de Software como Servigo (Software as a Service ou SaaS),
perspectiva que consiste na comercializagdo de um programa por um modelo de
assinatura, implicando que o cliente ndo se torna mais dono do produto, mas um
assinante, cujo servigo pode ser acessado, inclusive, pela internet, na computagao
em nuvem (Sun et al., 2007; Melo et al., 2007). Por exemplo, uma plataforma
comum a pesquisadores, professores e muitos dos que navegam no ciberespaco, é
a suite de escritorio Microsoft Office, que oferece planos de assinatura que permitem
sincronizagao em nuvem.

Dentre todas as formas de lucro na computagcdo ubiqua, além das

supracitadas, esta aquela intrinsecamente relacionada ao Capitalismo de Vigilancia,
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Capitalismo de Dados ou Economias de Vigilancia que falamos, a esséncia do
modelo dos negdcios das gigantes firmas digitais (Shapiro e Aneja, 2019; Zanatta e
Abramovay, 2019). Ora, a ubiquidade da computagao € o suporte perfeito para estes
modelos de negdcios.

A onipresencga de objetos com computadores integrados em uma rede que
permite a comunicacdo entre estes dispositivos, tipico da Internet das Coisas,
permite um alargamento inédito da extracdo da experiéncia humana que inicialmente
se transforma em dados. Como afirma Zuboff (2019), € imprescindivel a esta légica
de acumulacdo nascente no ciberespaco uma enorme vastiddo de lucro
comportamental (behavorial surplus), obtido inicialmente pela coleta e analise dos
rastros digitais do usuario ao navegar pela web, mapeando o0s enderegos
acessados, os links clicados, as midias lidas, ouvidas e assistidas, as
recomendacgdes seguidas e outras interagdes possiveis.

Essa escala de operacédo ndo € mais suficiente a execugédo das estratégias,
que precisam nao mais apenas de escala, se distribuindo em todos sites e

aplicativos, mas também de escopo (Zuboff, 2019).

Economias de escopo se baseiam no axioma de que o lucro
comportamental precisa ser ndo somente vasto, mas variado e profundo.
Portanto, as operagdes de extragdo [do lucro comportamental] ndo devem
ser limitadas somente a esfera online sendo a vida offline também: da sua
locomocgéo diaria até suas atividades esportivas ou rotinas de exercicios
fisicos a conversas matinais de café da manha que vocé tem. Tudo isso
deveria ser extraido (Zuboff, 2019, p. 221)."®

Inicialmente, isto significa ganhos de extensdo para a atuagdo em um
imperativo da predigdo. Esta extensao significa a saida das operagdes de extracéo
do ciberespaco como conhecemos, acessado pelo celular e computador, e o
encaminhamento ao espago fisico, ganhando maior escopo. A extragdo da
experiéncia humana, o rastreamento, o tracking do usuario ganha nova dimensé&o,
particularmente cara a Geografia. O usuario cuja presenca se fazia virtual, agora se
torna individuo e carne e 0sso, cujo corpo passa a ser objeto de vigilancia.

Rastro, neste caso, ndo é mais tdo somente um vestigio deixado pela nossa

mobilidade, como a pegada de um animal estudado pela Paleontologia, mas

18 Tradugéo nossa do original em lingua inglesa: “Economies of scope are based on the axiom that
behavioral surplus must not only be vast, but it should also be varied and indepth. Extraction
operations should thus not be limited to the online sphere, but should be able to extend into offline life
too: from your daily commute over to your sporting or workout routines to the breakfast conversation
you're having. All of this should be extracted” (Zuboff, 2019, p. 221).
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crescente e incessantemente, qualquer interacdo com o meio e com 0s outros.
Ganha profundidade, onde a ideia € que “mais preditivo e, portanto, mais lucrativo, o
lucro comportamental (behavioral surplus) pode ser descoberto de padrdes intimos
do self® (Zuboff, 2019, p. 193). Isto ndo significa, de modo algum, que essa
profundidade nasce somente com a ubiquidade da computagdo, mas uma economia
psiquica dos algoritmos (Bruno, 2018) ja existe em relagdo aos rastros digitais, que
agora fornecem uma tonalidade emocional e psiquica em modelos mais avangados
de analise (Bruno, Bentes e Faltay, 2019), mas que certamente pode se tornar muito
mais aprofundada e certeira quando no espago fisico.

Estamos falando de uma diferenca qualitativa relevante: a obtengao de lucro
agora nao enxerga limites espaciais, territoriais. A obtengdo de lucro estara, como
esperam as firmas, em todo lugar, dentro de nossas casas. Nosso (territério como)
abrigo se torna fonte de lucro, (territério como) recurso. Nado ha mais limites; nossa
experiéncia esta sendo constantemente rastreada, cujos rastros, agora fisicos, sdo
coletados, acumulados e postos em cadeias algoritmicas de analise, predi¢cao e
intervencgao direta em nosso comportamento.

O que um sujeito realiza no espaco fisico pode dizer muito sobre esse e este,
como bem sabe a Ciéncia Geogréfica. E nele que construimos lugares, abrigos, que
produzimos territorialidades, que nos relacionamos com quem gostamos, com quem
ndo gostamos e com quem somos indiferentes. E de onde ndo podemos sair, pois
corporeos somos. Alias, a nossa corporeidade diz muito sobre nosso
comportamento, pois o corpo fala. Sorrimos, gargalhamos, choramos, abragamos,
rangemos os dentes, fechamos o punho, cruzamos os bragos, andamos,
agachamos, corremos, pulamos. E no espaco fisico que expressamos nossas
emocgdes a partir das modificagbes comandadas pelo sistema nervoso que se
alastram até a ponta dos dedos. Nés, como sujeitos em interagdo com outros
sujeitos, captamos estas mudangas comportamentais: podemos saber quando
alguém esta triste, alegre, raivoso, cansado, seja pelas microexpressoes faciais, seja
pela linguagem corporal, seja pela tonalidade da voz ou seja por qualquer outro
meio. E tudo isso que parecem pretender as firmas que operam no Capitalismo de
Vigilancia e promovem a computag¢ao ubiqua, a Internet das Coisas. Nao surpreende

a disseminacéao de dispositivos em todo canto da cidade, da nossa casa e do nosso

19 Tradugdo nossa do original em lingua inglesa: “more predictive, and therefore more lucrative,
behavioral surplus can be plumbed from intimate patterns of the self” (Zuboff, 2019, p. 193).
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corpo permite, crescentemente, o aprofundamento da extracdo da nossa experiéncia
pessoal e coletiva, pela propria interacdo humano-computador ou mesmo pela
captura do som, da imagem e do movimento (ndo conscientemente) autorizada.

Como na propria conceituacdo de computagcdo ubiqua, que prevé a ampla
disseminagao de computadores nos diversos objetos da vida cotidiana, nos diz, é
necessario o desaparecimento dos computadores embarcados, desta tecnologia.
Nao o desaparecimento de fato, como se se tornassem plenamente invisiveis,
impossiveis de serem vistos.

O desaparecimento aqui posto se refere ao sentido de que nado os
percebemos, pois passam a ser tidos como “naturais” para nés. E o
desaparecimento dos computadores no que, na Geografia, tomamos como
paisagem. Nao nos chamam mais atengdo pois sdo comuns, ordinarios. Sao
elementos do visivel que ndo sdo, e nem querem que sejam, vistos. Tal como a
paisagem urbana que experienciamos cotidianamente, deixamos de notar as
diversas formas que se apresentam aos nossos sentidos e 0s possiveis conteudos
que elas trazem consigo, reveladoras de processos, estruturas e fungdes ocorrendo
no Espaco Geografico. O nao exercicio de um olhar atento, em sentido tanto
denotativo quanto conotativo, corre o risco de mascarar a ja perversa opacidade da
l6gica de funcionamento dos mercados digitais, como nos conta Pasquale (2016).

Este espaco que esta se constituindo lenta e diferencialmente em funcéo da
densidade técnica de cada territério, aproxima-se do que Sousa e Silva (2006, p. 27)

denomina de espaco hibrido.

Os espacos hibridos combinam o fisico e o digital num ambiente social
criado pela mobilidade dos usuarios conectados via aparelhos méveis de
comunicacdo. A emergéncia de tecnologias portateis contribuiu para a
possibilidade de se estar constantemente conectado a espacgos digitais e de,
literalmente, se ‘carregar’ a internet onde quer que ser va (Souza e Silva,
2006, p. 27).

Neste caso, denota-se um espago gerado pela fusdo dos espacgos fisicos e
digitais (ciberespago), cuja ocorréncia se da pela crescente presengca dos
dispositivos portateis que se integram a mobilidade dos usuarios. Assemelha-se,
ainda, a definigdo de espagos informacionais de Lemos (2008) e de espacgos
intersticiais de Santaella (2008, p. 21), que entende como o espago nascente da

tendéncia de dissolugao das bordas entre espaco fisico e espacgo digital, quando



54

"ndo mais se precisa 'sair' do espaco fisico para entrar em contato com ambientes
digitais".

Novamente, ressalta-se a necessidade de ir além da concepcio que Sousa €
Silva (2006) apresenta. Embora este "novo" espacgo carregue a hibridizagao entre
espaco digital e espaco fisico, ela ndo se faz mais, somente, pelas tecnologias
moveis. A computagdo ubiqua encaminha a proliferagdo de objetos fixos que atuam
como nos da rede digital que, entretanto, ndo nos conduzem a interagdo por
interfaces que estamos normalmente acostumados a imaginar quando pensamos no
ciberespago

A Internet das Coisas (Internet of Things ou loT, em lingua inglesa) € um
conceito frequentemente ligado & computacdo ubiqua. E provavel que o leitor ja
tenha se deparado com este termo, dado a crescente repercussao que ele vem
causando ao apresentar um passo adiante de um futuro ha muito imaginado. O
mercado cresce em taxas exorbitantes, com uma expectativa de 43 milhdes de
dispositivos (de coisas, things) em 2023, 3 vezes mais que em 2018 (McKinsey,
2019), e um mercado que ultrapassara o trilhdo de délares, chegando a 1700 de
ddlares em 2027 (Globenewswire, 2022).

A Internet das Coisas se refere a
interconexao em rede de objetos cotidianos, frequentemente equipados com
inteligéncia ubiqua. A Internet das Coisas vai aumentar a ubiquidade da
Internet pela integracdo de cada objeto projetado para interagdo via
sistemas integrados que propulsionam a uma altamente distribuida rede de

dispositivos que se comunicam com seres humanos e com outros
dispositivos (Xia et al., 2012, p. 1101). %

A Internet das Coisas €, entdo, a comunicagao de objetos com outros objetos,
que se conectam e trocam dados via internet, que “conversam” entre si, que trocam
informacgdo. “N6s misturamos o mundo fisico e o mundo da informacgdo.” (Tan e
Wang, 2010, p. 376).”

E que coisas sao estas? Alias, sdo coisas? Onde as coisas do que chamamos
de Internet das Coisas ja estdo e onde estardo presentes? Basicamente, em

qualquer tipo de local que frequentamos, vivenciamos, indo desde nosso abrigo,

20 Tradugao nossa do original em lingua inglesa: “Generally speaking, loT refers to the networked
interconnection of everyday objects, which are often equipped with ubiquitous intelligence. loT will
increase the ubiquity of the Internet by integrating every object for interaction via embedded systems,
which leads to a highly distributed network of devices communicating with human beings as well as
other devices” (Xia et al., 2012, p. 1101).

21 Tradugdo nossa do original em lingua inglesa: "We mix the physical world and the information
world" (Tan e Wang, 2010, p. 376).
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onde moramos, até o campo, passando por espago publicos na cidade,
supermercados, lojas, hospitais, escolas e, claro, nas propriedades rurais. Onde
quer que possamos imaginar.

Inicialmente, pensamos onde moramos, em nosso abrigo. Para ele, existe
uma terminologia que vem se popularizando no mundo, sobretudo em territorios
densos em técnica: as smart homes, as casas inteligentes.

Uma smart home ou casa inteligente é

‘uma casa em que uma rede de comunicagdo atrela sensores,
computadores, controles e outros dispositivos para permitir o monitoramento
e o controle remoto pelos ocupantes e por outros, em vista a promover
servigos frequentes e regulares aos ocupantes e ao sistema elétrico.”?
(Gram-Hanssen e Darby, 2017, p. 96).

Estas tecnologias disruptivas (Hargreaves, Wilson e Hauxwell-Baldwin, 2017)
sdo objetos como reservatorios térmicos de agua, luzes, janelas, aquecedores, ar
condicionado, cortinas, geladeiras, portas, televisdes, lavadoras, termostatos
(Hargreaves, Wilson e Hauxwell-Baldwin, 2017). Observe-se que exemplos de
objetos citados constituem apenas parte deste universo maior de objetos possiveis.
Eles tendem a ser objetos que sao utilizados cotidianamente, corriqueiramente, para
multiplas fungdes.

As smart homes sao consideradas ainda raras, ou melhor, os objetos que as
compdbem sao, por ora, poucos, em variedade e possibilidade, ainda que se
vislumbre um futuro que se pretende majestoso (para quem?). As smart homes
prometem um novo modo de se relacionar com a casa, mais confortavel,
aconchegante, adaptado ao sujeito. Pretende alterar as relagbes que cada um
possui com seu abrigo, seu lar, transformando o territério como abrigo - das pessoas
- em um territério como abrigo - das firmas -, utilizando a terminologia de Santos
(2003). Modifica nossas percepgdes sobre o que € uma casa, propriamente, foco de
discussdes nesta tematica. Se a geograficidade nasce da relagdo homem-meio
(Martins, 2007), ha uma nova geograficidade que emerge com uma casa se
tornando uma casa smart? Que geograficidades sdo essas que nascem nha

transformacgao do nosso abrigo, aquele que talvez seja nosso maior lugar?

22 Tradugao nossa do original em lingua inglesa: “A smart home is one in which a communications
network links sensors, appliances, controls and other devices to allow for remote monitoring and
control by occupants and others, in order to provide frequent and regular services to occupants and to
the electricity system” (Gram-Hanssen e Darby, 2017, p. 96).
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Os objetos de uma smart home projetam uma computagao ubiqua dentro de
nossas casas, em nossos intimos. Retorna a necessidade da discussdo sobre a
extracdo da nossa experiéncia e sua transformacédo em dados, a inser¢cao no circuito
do Capitalismo de Vigilancia. A multiplicidade de formas, estes dispositivos,
equipamentos e sensores, processando diferentes dados, com variadas fungdes
cumprem a necessidade da economia de escopo, a logica de sair do espaco virtual e
adentrar o espaco fisico (tido como real, ainda que real ndo se oponha a virtual
(Levy, 1996) e adquirir profundidade, captando informagdes crescentemente intimas.
E de se pensar: que diversidade possivel de dados sobre os, agora, usuarios, sera
possivel obter com os objetos de uma smart home? O quanto sobre nossa
intimidade, nossa vida, as firmas conseguirdo saber através das cadeias
algoritmicas que processam nossa movimentagdo, nossas expressdes, nossa
temperatura, nosso sono, nossa fala, nossas emocdes, os aspectos ambientais
(nota de rodapé pra citar a outra nomenclatura comum da computagédo ubiqua) que
nos rodeiam e constituem nossa casa?

O quanto estou disposto a permitir que as empresas saibam sobre mim, sobre
minha vida terrena, sobre meu intimo cotidiano, em troca das funcionalidades
oferecidas? E nés, como sociedade, o quanto estamos dispostos?

Estas sdo respostas complexas. As partes envolvidas neste todo complexo
sdo muito heterogéneas. Os usuarios das smart homes, ou melhor, os sujeitos -
tomar como usuarios pode ser problematico, visto a redu¢do da problematica a uma
dimensao econbmica e o esquecimento das profundas transformacgdes no cotidiano
-, sao diferentes. Entusiastas da tecnologia podem néo titubear em adquirir estes
produtos, dado o encanto com o avango tecnoldgico prometido que passa a permear
todo espacgo e todo tempo, ainda que estejam atentos ao risco. Os mais ingénuos,
por que ndo, aderem as grandiosas funcionalidades oferecidas e passam também a
consumir estes produtos. Nado conhecem, entretanto, a légica econdmica fundante
disto que parece um sonho: ndo leram, mas concordaram com os termos de uso e
privacidade. Assombram-se com a capacidade preditiva de seus equipamentos.
Nossa! Como meu celular sabe que quero comprar roupas novas para afastar essa
tristeza que me aflige? Sequer pesquisei!

Entre multiplas perspectivas, é possivel que haja aqueles contrarios. Tendo
consciéncia das possibilidades oferecidas pelos objetos as firmas do capitalismo de

vigilancia, que tem nas smart homes a possibilidade de um rastreio ainda mais
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variado e profundo, optam por ndo ter uma casa inteligente, ainda que desejassem.
Ha um universo de funcionalidades, comodidades que sao oferecidas, possibilitadas.
Entretanto, elas vém com um custo, um trade-off, que nem todos pretendem pagar.
Mas por que essa escolha deve existir? Ora, ao menos neste quesito, parece, em
primeira analise, que poderiamos afirmar que € uma escolha individual ou, quando
muito, familiar. Aqueles que quiserem as comodidades e estiverem dispostos a
troca-las pela extracdo constante da sua experiéncia, como parece ser o caso de
muitos, o fazem. Aqueles que nao, nao o fazem.

Entretanto, parece-nos que tratando esta questdo como se fosse mera
escolha individual estariamos negando o aspecto sistémico do todo. Como nos
evidencia Milton Santos, o Espago Geografico € um todo indissociavel de um
sistema de objeto e de um sistema de acgbes (Santos, 2008). As smart homes estéao
inseridas em uma loégica maior, uma légica do que aqui estamos chamando de
Capitalismo de Vigilancia. Trata-se da legitimidade de uma légica acumulagdo que
perpassa toda a sociedade, toda a economia, a cultura, a politica, o Espaco
Geografico. As smart homes sao parte de um todo e, como parte, carregam o todo
em si, como a ensina Morin (2015). Talvez nao seja uma questao individual.

Se este assunto possa ainda gerar duvidas, ha outra tematica inserida na
computacédo ubiqua, na Internet das Coisas, que € inegavelmente, por natureza,
coletiva: as smatrt cities, as cidades inteligentes.

As cidades inteligentes, similarmente as casas inteligentes, sao cidades
dotadas de uma multiplicidade de objetos com computadores integrados que sao
intercomunicantes em vista da melhoria (a0 menos em tese) do funcionamento da

cidade, da circulagcéo do capital (Chourabi et al., 2012).

Uma cidade que monitora e integra as condicbes de todas suas
infraestruturas criticas, incluindo estradas, pontes, tuneis, ferrovias, metros,
aeroportos, portos, comunicag¢des, saneamento basico, energia e, também,
prédios principais, para melhor otimizar seus recursos, planejar suas
atividades de manutengéo preventiva e monitorar aspectos de seguranga
enguanto maximizam servigos a seus cidad&os (Hall, 2000, p. 1).2

Uma cidade que combina Tecnologias da Informagdo e da Comunicagéo
(TICs) e tecnologias da Web 2;0 com outros esforgos organizacionais, de
design e de planejamento para “desmaterializar” e acelerar processos

23 Tradugao nossa do original em lingua inglesa: “A city that monitors and integrates conditions of all
of its critical infrastructures, including roads, bridges, tunnels, rails, subways, airports, seaports,
communications, water, power, even major buildings, can better optimize its resources, plan its
preventive maintenance activities, and monitor security aspects while maximizing services to its
citizens” (Hall, 2000, p. 1).
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burocraticos e auxiliar na identificacao de novas e inovadoras solugdes para
gerir a complexidade da cidade em vista a melhorar a sustentabilidade e a
qualidade de vida (Topetta, 2010, p. 1).*

O uso de tecnologias de computagdo inteligente para tornar componentes
criticos da infraestrutura e dos servicos de uma cidade, que incluem a
administragdo da cidade, educagado, saude, seguranga publica, imdveis,
transporte e utilidades, mais inteligentes, interconectados e eficientes
(Washburn et al., 2010, p. 2).%°

As cidades sao os espagos da vida da maioria dos seres humanos, lugar de
moradia, lazer, trabalho, descanso. Ao passo que as cidades inteligentes podem
efetivamente melhorar a vida dos seus habitantes, € necessario questionar seu
custo. Sua implementacdo pode significar, igualmente, a implementagcdo do
monitoramento, monitoramento do qual ndo solicitei ou ndo acordei. E esse
monitoramento n&o significa apenas empresarial, como fabricantes de automdveis
inteligentes que sabem constantemente a localizagdo do automaovel, mas também do
Estado, que controla o trafego das informag¢des. Enquanto usufruimos dos
beneficios das cidades inteligentes - caso moremos em cidades que sdo espagos
luminosos (Santos, 2008), temos nogao daquilo que esta sendo extraido de nossas
vidas? Talvez, enquanto educadores, devéssemos pensar em como trabalhar isso na
escola quando se estuda cidade. Essas tecnologias sao ainda consideradas raras, o
que talvez demonstre estarmos proximos ao momento certo, se ha um, de discutir
coletivamente, de pesquisar, de trabalhar em sala de aula.

Se a casa é smart, se a cidade é smart, se o campo é smart, 0 que nao é
smart? O Espago Geografico é smart. O Espago Geografico € inteligente.

Um sistema de objetos smart é, crescentemente, um sistema. E, cada dia
mais, sistema. Se os objetos estdo sempre relacionados, como um celular que
precisa de uma antena que precisa de um satélite, uma gama de objetos ainda
maior podera estar conectada. Um termostato smart qualquer, pela Internet das
Coisas, é possivel que integre uma gigantesca rede que interconecta uma enorme
quantia de dispositivos - objetos - comunicantes entre si, transicionando, a todo

instante, informagdes, dados.

24 Tradugdo nossa do original em lingua inglesa: “A city “combining ICT and Web 2.0 technology with
other organizational, design and planning efforts to dematerialize and speed up bureaucratic
processes and help to identify new, innovative solutions to city management complexity, in order to
improve sustainability and livability” (Topetta, 2010, p. 1).

25 Tradugdo nossa do original em lingua inglesa; “The use of Smart Computing technologies to make
the critical infrastructure components and services of a city—which include city administration,
education, healthcare, public safety, real estate, transportation, and utilities—more intelligent,
interconnected, and efficient” (Washburn et al., 2010, p. 2).
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Talvez Internet das Coisas ndo seja o0 nome mais apropriado. Para Milton
Santos (1996), as coisas sao frutos da elaboragdo natural. Os objetos, da
elaboragcao social. Nada, talvez, seja menos natural do que "coisas" - em sentido
coloquial - com computadores embutidos, comunicantes entre si, envoltos em
processos de inteligéncia artificial. Isto significa que sdo mais humanos? Quiga.
Certamente ndo sdo provenientes da elaboracdo natural, assumindo esta distingao.
S&o objetos, resultados da agdo humana. A Internet das Coisas é uma Internet dos
Objetos. Objetos que sao técnicos, cientificos e, além de informacionais,
comunicantes entre si. Uma Internet dos Objetos Técnicos Cientificos-
Informacionais-Comunicantes?

Ainda que se citem as possibilidades que soam quase infinitas na Internet das
Coisas, sempre pela promessa de um futuro ndo tdo distante onde a tecnologia
aparece em toda coordenada geografica, seria ingenuidade pensar que sua
distribuicdo acontece e acontecera de modo uniforme no territorio. Possivelmente a
computacao ubiqua nao se torne tdo ubiqua assim.

Os objetos nao se universalizam nos lugares, os objetos ndao se fazem
igualmente presentes nas variadas partes do todo que constitui o Espaco Geografico
(Santos, 1996). Sdo multiplos os interesses, os eventos, as agdes que dao conteudo
as formas do espaco, que produzem e transformam o Espago Geografico. Nem toda
porcao do territério cumpre a mesma fungdo, tem as mesmas leis, a mesma
dindmica econbmica, a mesmo a lucratividade. Nao surpreende que talvez as
cidades mais inteligentes, as casas mais inteligentes se fagcam presentes em
cidades globais, principalmente em paises desenvolvidos. A circulagdo do capital é
rapida, fluida, a busca pela produtividade e eficiéncia € continua e crescente. Ha
espacos luminosos, densos em técnica, que se constituem na fronteira do avanco
tecnologico e cientifico e permitem uma mais livre circulagcdo do capital, com a
criacdo e disseminacao de fixos que acelerem os fluxos, que atraem atividades mais
intensivas em capital, organizacdo e conteudo tecnoldgico-informacional. De outro
modo, ha espagos opacos, na mesma cidade, no mesmo estado, na mesma regiao,
no mesmo pais, no mundo mundo, que sao rarefeitos em técnicas, onde ha pouca
circulagado do capital das firmas que ditam a globalizagdo (Santos, 2003; Santos,
2005). Como sera a inteligéncia das cidades nesses espagos opacos? A

computacao ubiqua se fara ubiqua, também, nesses lugares, ou ndo? Por qué?
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A tecnosfera da Internet das Coisas cresce, se dissemina desigualmente no
espaco. Essa tecnosfera, entendida como o conjunto de objetos técnicos que
artificializam crescentemente o espaco, adapta-se as vontades da producdo, da
troca, do intercambio (Santos, 2008). Traduz, em parte, interessantes, mas a
computacado ubiqua, a Internet das Coisas, parece depender ndo s6 de agentes
como as firmas ou os estados em processos de larga escala, mas da ampla adogao
por parte da populacdo, que consome o0s objetos que possuem computadores
integrados em si, colocando em seus bolsos, casas, nas ruas.

Parece que, para haver a ampla adesdao a computagdao ubiqua € precisa
haver um porqué que explicite seu consumo, que transforme em uma quase
necessidade. A psicosfera, indissociavel da tecnosfera tal como o sistema de objeto
e o sistema de agdes sao indissociaveis, € o0 "reino das idéias, crengas, paixoes e
lugar da produgédo de um sentido, também faz parte desse meio ambiente, desse
entorno da vida, fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o imaginario"
(Santos, 2008, p. 256). H4 uma psicosfera referente a tecnosfera da computagao
ubiqua?

Anexa as profusdes de computadores parece haver um pensamento de
facilitagdo da vida cotidiana individual e coletiva. Uma assistente virtual que desliga
as luzes a partir de uma frase, o ar condicionado que liga antes de chegar em casa,
as cameras que previnem roubos. Os beneficios parecem claros, mas e 0s riscos?

Eis o conceito de smart, produzindo novos nominalismos que talvez
caracterizem esta era em que vivemos, aparecendo antes, em lingua inglesa, dos
espacos que vivemos, percebemos e concebemos cotidianamente, além dos nossos
objetos que se tornaram indispensaveis a vida, como os smartphones. Tudo ha de
ser smart, conceito que discursivamente parece conceder legitimidade espontanea
as praticas, aos processos, aos objetos, as imposigcdes

Somos dependentes dos servicos oferecidos. Antes eles aparecem como
comodidade e, depois, como necessidade. Mordemos a mag¢a do Jardim do Eden
cibernético e ela & irresistivel. E um vicio, um tique. E uma condigdo sine qua non de
nossa existéncia como ser social. E tentadora para mim como sujeito que busca
conexao, comunicagao, lazer, prazer; € indispensavel para mim como sujeito que
precisa trabalhar, estudar, produzir. Mas ter mordido esta maga é pecado capital? Ha
de ser assim, como se esta dindmica do ciberespaco fosse decisao divina que cabe

a humanidade aceitar?
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Parece-nos que acontecimentos como estes devam ser discutidos,
pesquisados, ensinados. A medida que adotamos objetos que aparentemente
facilitam a vida, talvez ndo estejamos atentos as problematicas concernentes a
esses processos que se desenvolvem nos meandros do Capitalismo de Vigilancia. E
uma discussao, inclusive, geografica.

Deveria este debate entrar, também, na escola, ou ndo? E possivel que os
estudantes estejam atentos as vinculagdes de anuncios personalizados baseados na
experiéncia anterior do usuario, extraida e transformada em lucro comportamental,
dado, mas entendem os perigos disso ou consideram normal, caracteristico, ja que
sempre parece ter sido assim? E quando saimos das plataformas, cujo mecanismo
talvez seja mais aparente, e adentramos as smart homes, smart cities?

Mesmo que sejamos nos que compremos, instauremos e utilizemos os
produtos da computagdo ubiqua, n&o necessiamente concordamos com o0s
mecanismos do Capitalismo de Vigilancia. Parece-nos que o Capitalismo de
vigilancia se instaura como verticalidades (Santos, 2008), for¢as externas, distantes,
internacionais, que, pelo fluxo econémico, instauram lbégicas hierarquicas nos
lugares. Pertencem a logica dominante, aos agentes que se fazem hegemonicos,
que disciplinam e trazem comandos de fora, externos, estabelecendo relagbes de
dependéncia. A légica de operagao do Capitalismo de Vigilancia se pde externa e
nao serve aos interesses das populagdes consumidoras dos produtos.

O Capitalismo de Vigilancia, produz uma contemporaneidade que se
aproxima de um espelho investigativo ou um one way mirror, como os espelhos de
sala de interrogatérios em delegacias policiais, uma metafora que designa que os
atores corporativos importantes possuem “conhecimento sem precedentes das
minucias de nossas vidas cotidianas, enquanto poucos sabemos, se € que sabemos
de algo, acerca de como eles utilizam esse conhecimento para influenciar
importantes decisGes que nds - e eles - tomam”# (Pasquale, 2016, p. 9).

Isto é parte fundamental da operacionalidade que permite o Capitalismo de
Vigilancia avancar sobre a sociedade sem grandes contestacdes por ora, pois uma
nova divisdo do saber (Zuboff, 2019) produz o desconhecimento dos cidaddos em
relagéo a esse novo regime de acumulagdo. Como combater um sistema que opera

por uma légica que desconhecemos?

26 Traducdo nossa do original em lingua inglesa: "important corporate actors have unprecedented
knowledge of the minutiae of our daily lives, while we know little to nothing about how they use this
knowledge to influence the important decisions that we— and they— make" (Pasquale, 2016, p. 9).
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E fundamental termos em mente, como afirma Pasquale (2016) que a
opacidade n&o € -caracteristica intrinseca dos mercados digitais, mas agéao
deliberada dos agentes em né&o ser transparentes. Em vista de ofuscar sua logica e
suas técnicas, estes agentes econdmicos e estatais produzem situagdes tanto
juridicas quanto nao juridicas para garantir seu objetivo, indo desde legislagbes que
garantem propriedade sobre os dados até o fechamento completo de seus cédigos -
€ seu algoritmo que garante sua eficiéncia e operagdo. Como monitorar e regular a
atividade desses agentes se ndo temos acesso aos seus modos de funcionamento?

Como contraponto as verticalidades, pensemos em horizontalidades, relagdes
contiguas, solidarias, de resisténcia a légica e ao fluxo vertical (Santos, 2008). A
resisténcia aos mecanismos do Capitalismo de Vigilancia, entendendo estes como
negativos, imperativos, mas nao necessarios, pde-se como légica contraria na
dialégica que € nossa complexa realidade. A horizontalidade pode existir no proprio
ciberespago, como parece existir, a exemplo do movimento de cdédigo aberto e de
software livre, mas podem as horizontalidade do ciberespaco coexistir no espaco
fisico?

As horizontalidades do ciberespagco n&o precisam ocorrer somente no
ciberespago, no espacgo fisico, na escola. Os nativos digitais da escola estdo
completamente imersos neste mundo e sua vida cronoldgica foi quase toda marcada
pela modulacgéo algoritmica no ciberespaco, e a escola deve estar atenta e construir
as horizontalidades que levem a uma noc¢ado geral da existéncia desses
mecanismos, pois isso hao parece ser problema individual, mas coletivo. Tal qual na
escola ensejamos uma educagdo integral para sujeitos autbnomos que se
preocupam com a alteridade, com o outro, com toda a comunidade humana,
planetaria, ndo somente local, cremos que devemos fazer o0 mesmo em relagao a
nova logica de acumulagdo do Capitalismo de Vigilancia. Falamos de direitos
basicos do ser humano, afinal, como o direito a liberdade, a liberdade de expressao,
ao livre arbitrio e a privacidade. Esta frente atenta aos mecanismos do Capitalismo
de Vigilancia pode se constituir em mais um aspecto de uma educacao que se
pretende emancipadora.

Compreender e resistir ao Capitalismo de Vigilancia nao significa apenas
entender o seu modus operandi, como demonstrar que ha rastreamento de nossos
atos online e offline, para que fazem isso ou como se proteger disso. A busca por

lucro comportamental, quando associada a Economia da Atengdo, permite-nos
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compreender que as firmas do ciberespago operacionalizadas pela légica do
Capitalismo de Vigilancia interferem, também, no modo como nos comunicamos,

aprendemos, o que aprendemos e porque aprendemos.
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2.3 NA COMPUTACAO UBIQUA, A APRENDIZAGEM UBIQUA

Tratamos da possivel emergéncia de uma computagao ubiqua. Se utilizamos
computadores para quase tudo, inclusive para aprender, podemos falar, entdo, de
uma aprendizagem ubiqua, ou ndo?

A aprendizagem ubiqua é uma aprendizagem que se realiza pelo acesso a
informacao relativamente livre e continuo, disponivel ao curioso a qualquer
momento, em qualquer local, realizada pela doce agao espontanea do procurar, do

pesquisar (Santaella, 2010).

Se a aquisi¢do do conhecimento implica a aprendizagem, o que brota ai é
aquilo que venho chamando de aprendizagem ubiqua e o tipo de
aprendizado que se desenvolve é aberto, individual ou grupal, podendo ser
obtido em quaisquer ocasides, eventualidades, circunstancia e contextos.
Sua caracteristica mais marcante encontra-se na espontaneidade. Em
qualquer lugar que o usuario esteja, brotando uma curiosidade ocasional,
esta pode ser instantaneamente saciada e, se surgir uma duvida a respeito
de alguma informagéo, nao faltam contatos pessoais também instantaneos
para resolvé-la, criando-se assim um processo de aprendizagem
colaborativa (Santaella, 2014, p. 19).

Ubiquidade significa a satisfacdo de trés perguntas muito utilizadas por
professores, especialmente os de Geografia, especialistas em questionar a realidade
a partir de algumas perguntas: onde? O qué? Quando? Caso a resposta a essas
perguntas seja "qualquer", falamos da ubiquidade. Onde? Qualquer local. Quando?
Qualquer tempo. O qué? Qualquer coisa.

Aprendizagem ubiqua significa, de outro modo, a aprendizagem sobre
qualquer coisa, a qualquer tempo, em qualquer local (anything, anytime, anywhere).
A aprendizagem ubiqua existe quando a computacdo passa, também, a se tornar
mais ubiqua, sobretudo a partir da popularizagdo do smartphone, tornado,
metaforicamente, em prétese, acompanhando os sujeitos onde quer que estejam,
quando estejam e independente do que estejam fazendo. Estamos a poucos toques
de saciar muitas duvidas.

No Paradigma da Complexidade, talvez as incertezas sejam ubiquas e,
conforme mais certezas provisorias temos, mais incertezas temos. Como no
principio da recursdo organizacional, a incerteza produz a certeza (proviséria) e a
certeza, ao passo que é produto, é também produtora de outras incertezas.

"Qualquer coisa" seja, possivelmente, impossivel, ainda que impossivel ndo seja
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parte do pensamento complexo. "Qualquer local" e "qualquer tempo", como discutido
em sec¢des anteriores, tampouco parecem possiveis.

Tomamos aprendizagem ubiqua, aqui, ndo em um sentido literal, mesmo
porque, se pudéssemos saber de tudo instantaneamente, n&o haveria porque existir
ciéncia. Ha perguntas sem respostas e locais sem internet. Entretanto, a quantidade
de conhecimento ja produzida e a quantidade de informacgdo disponivel é
incalculavel. Na maior parte de nosso tempo, também, temos acesso a internet,
conferindo um aspecto de quase ubiquidade a aprendizagem. Uma aprendizagem
quase ubiqua.

Dado o amplo consumo de redes sociais por criangcas e adolescentes em
idade escolar, conforme comprova a pesquisa TIC KIDS ONLINE BRASIL,
acreditamos que o trabalho escolar com tecnologias digitais possibilita o caminhar
em direcdo a uma maior compreensdo acerca da Economia da Atencédo e do
Capitalismo de Vigilancia, unidas, agora, a aprendizagem ubiqua. As plataformas e
0s buscadores talvez sejam a face mais visivel destes mecanismos e também da
aprendizagem ubiqua, como Google Search, Tiktok, YouTube, Twitter, Instagram e
Facebook, uma vez que nossa propria navegacéo acontece pela recomendagao de
conteudos e parecemos ter nogcdo que o financiamento destas acontece sobretudo
por meio de anuncios, onde, estes ultimos, percebemos serem personalizados.

Na Economia da Atencdo, a manutengao do usuario na plataforma depende
do quao entretido ele se encontra, isto €, ele precisa preferir estar despendendo
tempo na plataforma do que fazendo outras atividades. Esta preferéncia depende,
claro, das necessidades que o usuario possui, como trabalhar, dormir, se alimentar,
estudar etc. Essencialmente, € indiferente a plataforma o que o usuario poderia ou
deveria estar fazendo, o fundamental é que o usuario passe o maior tempo possivel
conectado, engajado na plataforma. O tempo de engajamento é importante néo
somente pela maior exposicdo a anuncios personalizados - principal forma de
obtencao de receita das plataformas -, mas também porque maior interagdo na
plataforma significa maior behavioral surplus, isto €, maior extragdo e acumulo de
dados comportamentais do usuario (Zuboff, 2021).

Geralmente, as plataformas, como o YouTube, funcionam como canais que
entregam conteudos aos usuarios. Elas ndo sao produtoras de textos, imagens e
videos; sdo mediadoras entre o produtor e o consumidor. Dependem,

fundamentalmente, de terceiros, que produzem os produtos disponibilizados na
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plataforma. Isto nado significa, entretanto, que seu sucesso esteja atrelado,
solamente, a competéncia do conteudo em capturar e manter a atencéao.

Além da configuragdo grafica da pagina, disposicdo dos elementos da
interface, cores, visibilidade etc., as plataformas se utilizam de algoritmos
crescentemente complexos e especializados em entregar conteudos potencialmente
interessantes aos usuarios, que podem ser clicados. Os algoritmos, coletando os
dados comportamentais dos usuarios, decidem, portanto, que material é entregue ao
potencial consumidor. Como todo o funcionamento da plataforma passa pelas garras
do algoritmo, tudo publicado no YouTube esta submetido a esta légica de filtragem
de conteudos e informagdes. Entre eles, estdo os videos educacionais em Geografia
que tratamos como objeto desta pesquisa.

O algoritmo ¢é arbitrario. Ele trabalha com a predicdo de comportamentos
futuros (Zuboff, 2015), visa a persuasao do usuario (Fogg, 2009). “As plataformas
nao criam discursos, mas contam com sistemas de algoritmos que distribuem os
discursos criados pelos seus usuarios, sejam corporagdes ou pessoas” (Silveira,
2019, p. 21). Ele recomenda aquilo que é mais atrativo, baseado nos dados
coletados, como o historico de pesquisa, historico de reproducdo e diversos
metadados, e também nas estatisticas de cada video, como retengao, visualizagdes,
engajamento e tamanho do canal. No caso de videos recomendados, dependera
também de fatores como relagdo com o atual tema do video, palavras-chave e
outros (Szymanski e Lipinski, 2016).

Os videos educacionais em Geografia, a medida que participam desta logica,
tornam-se consequéncia. Neste momento, passam a retroalimentar esta légica, uma
vez que sao parte do todo e trazem o todo em si - caso do principio hologramatico
do Paradigma da Complexidade. Como causa, tornam-se também produtoras dessa
organizagdo. Perpetuam e mantém em movimento esta ldgica operacional. Isto
remete ao principio do anel recursivo de Morin (2015), onde a causa de um processo
se torna seu produtor. Se torna ndao apenas produtora perpetuadora dos videos
educacionais em Geografia, mas transforma as demais midias educacionais
geogréficas e a propria educacdo como um todo. E por isso que pensamos que a
producao, por estudantes de Ensino Médio, de videos educacionais em Geografia
pode auxiliar a compreender os temas que trazemos, como o Capitalismo de

Vigilancia e a Economia da Atencdo, pois eles se tornam parte dessa recurséo
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organizacional, dessa cadeia, agindo ndo mais s6 como consequéncia, mas também
como cause, para assim entender o processo.

Uma vez pertencente as plataformas de videos, como o Youtube, e buscando
0 sucesso dentro dela, ha de se submeter a logica dos algoritmos que sugerem os
produtos, os videos, aos usuarios. Significa que ndo apenas o video sera sugerido
mediante algumas variaveis supracitadas - como qualquer video dentro da
plataforma o faz -, mas que é possivel que os produtores prestem atencdo aquilo
que deve ser feito para que suas produgdes atinjam um maior numero de pessoas
em um primeiro momento e, em um segundo momento, que mantenha os
espectadores engajados pelo maximo de tempo possivel.

Dada essa ocasiao, diversos aspectos do video serdo utilizados para a sua
propagacao - ou sua nao propagagao - para os diferentes usuarios, usuarios estes
que, por sua vez, receberdo videos recomendados mediante variaveis outras ligadas
ao seu perfil, aos seus rastros, ao seu histérico e a seu possivel futuro. Ora, uma
multiplicidade de aspectos sdo agora considerados na produgdo dos videos. Os
temas dos videos, por exemplo, sdo fundamentalmente importantes para a sua
propagacgao ou nao, significando que ndo apenas algumas areas do saber podem
receber mais atencdo que outras, quando falamos de videos educacionais, mas
temas dentro de uma mesma area, como a Geografia, podem findar por receber
mais atengao. Ha a influéncia daquilo que os espectadores de fato querem assistir e
preferem consumir, como, por exemplo, as mudancas climaticas, assunto chave na
contemporaneidade, mas os algoritmos parecem cumprir papel também importante
nesse processo, mesmo porque todo conteudo dentro da plataforma passa por ele.

Diversos temas da Ciéncia Geografica e da Geografia Escolar sdo de
fundamental importancia para os sujeitos e para sociedade, mas nao
necessariamente esse tema recebera a devida atencdo de produtores e
consumidores. Talvez porque determinado tema, como a Geografia Urbana, seja
considerada n&o atrativa, talvez porque apenas determinados conteudos dentro das
plataformas sao propagados amplamente, devido aquilo que esta fazendo sucesso,
isto €, obtendo maior audiéncia em visualiza¢des e em tempo de retencgao.

Se passamos parte consideravel dos nossos dias em plataformas como o
Youtube, consumindo videos, parece haver uma consideravel influéncia dessas
plataformas naquilo que os usuarios possuem acesso, significando, em ultima

instancia, aquilo que queremos aprender, aprendemos, pensamos. Termos como
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filtro de bolha (filter bubble), noticias falsas (fake news) camaras de eco (echo
chamber) (Bozdag, 2013; Holone, 2016; Hilbert et al., 2018; Bail et al., 2018; Bakshy,
Messing e Adamic, 2015) vém se tornando mais populares nos ultimos tempos nao
por uma casualidade, mas por retratarem comportamentos cada vez mais
perceptivos na sociedade, que se traduzem, por exemplo, em polarizagao politica e
‘cancelamento”.

Enquanto estas atividades nos parecem fruto de nossos desejos (quica
necessidades), o Capitalismo de Vigilancia e a Economia da Atencéo parece (tentar)
criar novos e alterar desejos que resultam em comportamentos modificados. Em
verdade, €& dificil saber precisamente, sendo impossivel, que atitudes e
comportamentos tomamos por efeito da persuaséo algoritmica, ou até que ponto os
algoritmos influenciam nas nossas decisoes.

O aumento desses processos acontece em decorréncia do funcionamento
dos algoritmos das redes sociais que recomendam conteudos a usuarios que sejam
parecidos com aqueles que o usuario outrora consumiu. Se o usuario consumiu
determinado conteudo e esta consumindo este conteudo, a plataforma pode seguir
recomendado esse mesmo conteudo e produtor, entendendo que ha uma maior
possibilidade de engajamento. Significa que temas s&o repetidos crescentemente,
autores e ideologias, sendo caro a sociedade como um todo e também a Geografia,
uma vez que a Geografia, no mundo académico e na escola, trabalha com temas
sensitivos que estdo sempre envoltos de polémica, como o aquecimento global e as
mudancgas climaticas, os agrotdxicos, a engenharia genética, a poluicdo e até
mesmo a forma da Terra.

Parecem profundos os impactos destes mecanismos do Capitalismo de
Vigilancia e da Economia da Atengdo na aprendizagem, mas eles n&o se restringem
apenas a tematica. Do mesmo modo como o tema de determinado video impacta no
modo em como ele é propagado, interessa também seu tempo, suas tipologias, suas
linguagens, sua construgao discursiva, suas imagens. Nao sao impactados apenas o
que aprendemos, pensamos e refletimos, mas também o modo como aprendemos
ou interagimos com as informag¢des, uma vez que o consumo destes produtos é
grande e eles sdo uma forma de apresentacao de informagao e possibilitadora de
aprendizagens. Vocé, usuario e leitor - deste texto e de videos -, que tipo de videos

vocé prefere? Vocé ja parou e pensou nas recomendagdes de videos que vocé
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recebe? Ja refletiu acerca do impacto da recomendacao dos videos nos temas que
Ihe interessa?

As recomendagdes algofitmicas, no processo de persuasdo, sdo também
capazes, acreditamos, de “produzir” curiosidades. Produzir pois, nas
recomendacgdes de videos, realizadas individualmente pelo algoritmo da plataforma,
surgem novos videos com tematicas potencialmente diversas. Na tentativa de
manter o usuario engajado/enganchado na plataforma, o algoritmo do Youtube,
indica videos possivelmente “clicaveis” pelo usuario, processo constituido pelo
emaranhado de dados comportamentais previamente coletados e analisados
Convington, Adams e Argim, 2016).

A curiosidade entdo, ndo vem de alguma situagao anterior do agora usuario,
como uma conversa ou uma leitura do livro didatico, mas é gerada pelo sistema de
persuasao algofitmica da plataforma. O usuario buscou acesso ao site para saciar
uma curiosidade e, ao té-la solucionado, teve outra curiosidade gerada, que
potencialmente o leva a reproduc¢ao de mais um video.

Se tratamos de uma aprendizagem ubiqua nas redes sociais, que acontece
pelo encontro de usuario em relagdo a um contexto educacional, ha de acontecer o
inicio do interesse por algum motivo. Esse motivo passa pela linguagem, pelo
assunto de interesse, pelo uso de determinadas expressdes que chamem a sua
atencdo, mais do que outros potenciais conteudos, ao menos neste momento. Nao
basta operar apenas um conteudo significativo para o usuario, ele precisa ser
apresentado de modo interessante. Nado é porque a tematica da desigualdade no
espago urbano me encanta que sempre a quero pesquisar. Sobretudo em meu
periodo ocioso, que entendemos nesta pesquisa como um dos grandes potenciais
dos videos educacionais.

Neste sentido, posso estar navegando no YouTube, assistindo a videos de
receitas culinarias, de jogos eletronicos e de videos de comédia, e me deparar com
um video sobre o processo de gentrificagcdo de um bairro paulistano. Ainda que eu
possua interesse nesta tematica, ndo necessariamente clicarei neste video, neste
momento, pois estou em ociosidade, em descanso, em lazer, fugindo dos conteudos
escolares. Entretanto, isso pode depender do modo como o autor do video comunica
seu tema, da forma como o produtor tenta chamar minha aten¢do. Um titulo como
"O processo de gentrificacdo do bairro Santa Cecilia em Sao Paulo" pode passar

desapercebido a mim. Mais parece um titulo de artigo académico, ou de uma seg¢ao
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de livro didatico. Mas e se o autor estiver usando gatilhos emocionais para atrair seu
publico? "Por que as pessoas estdo sendo expulsas de onde moram?” Se torna mais
cativante, ainda que expulsao talvez ndo seja a terminologia mais adequada?

A Geografia, através de videos educacionais em Geografia produzidos
mediante os contextos da Economia da Atencdo e do Capitalismo de Vigilancia,
podem apresentar uma Geografia outra, uma Geografia diferente daquela que é
possivel e costumeiramente apresentada na escola, esta que muitas vezes sequer &
trabalhada por um professor com graduagcdo em Geografia, uma Geografia que nao
encaminha a construgao de sentido (Nunes e Castrogiovanni, 2019). Os videos
educacionais em Geografia, inseridos na Economia da Atencédo e no Capitalismo de
Vigilancia, hdo de se confundirem com o entretenimento, pois capturar e sustentar a
atencao preciso €. Possuem, desse modo, elementos visuais utilizados para tornar o
mais didatico possivel, para nao dizer bonito e aprazivel. Sao roteirizados, com
textos elaborados para serem lidos, interpretados e, fundamentalmente,
compreendidos. Nao precisam obedecer a uma dada linearidade, semelhante a
como se propde a escola, uma vez que sua abordagem se da a partir de tematicas,
de eventos em especificos, quigca em algo proximo ao que poderiamos chamar de
situagdo geografica, conforme os termos da BNCC (Brasil, 2018%), mas ndo se
comprometendo, necessariamente, a explicar o todo, como se supde que a escola
deva fazer. Trazem, muitas vezes, elementos do universo dos seus espectadores -
dado esse perfeitamente possivel de obter nas estatisticas fornecidas pelo Youtube
-, como elementos da cultura pop, da literatura e da musica.

Aos olhos do mesmo espectador, a Geografia que, na escola, era feia - como
meu caso -, pode se tornar bela, possibilita visualizar a Geografia por uma outra
perspectiva, diferente daquela vista na escola, que o estudante poderia nao ter
acesso. Pode demonstrar que a Geografia ndo ha de ser sempre chata, mas que a
Geografia pode ser atrativa, com capacidade explicativa para compreender o mundo
em que vivemos e atuamos, onde a espacialidade é uma necessidade de
entendimento.

No ciberespacgo, em plataformas como o Youtube, inexiste a divisdo disciplinar
que caracteriza a escola e, original e atualmente, o fazer cientifico. A escola, ainda
que os curriculos atuais, baseados na Base Nacional Comum Curricular (BNCC)
(Brasil, 2018a), se organizem por areas do conhecimento, finda por se dividir

diferentes componentes curriculares que possuem suas respectivas ciéncias,
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formagdes académicas, disciplinas. A fragmentacdo de todo conteudo escolar em
diferentes componentes curriculares ou disciplinas fragmenta, também, o
conhecimento (Morin, 2018).

No ciberespaco, essa fragmentagcao nao se faz obrigatéria, isto €, nédo é
preciso, necessariamente, pensar, aprender e ensinar seguindo esta légica que
ainda se faz viva no espaco escolar. O fazer disciplinar € uma possibilidade, ndo um
imperativo. E possivel transgredir as barreiras das disciplinas e transitar pelos
saberes que sao, em verdade, ligados.

A transdisciplinaridade, isto €, transgredir a logica da n&o-contradicdo,
trabalhar o conhecimento pela multirreferencialidade e multidimensionalidade que é
prépria (Morin, 2015; Morin, 2018; Santos, 2008), nos videos educacionais em
Geografia, se pée como uma poténcia. Os fendbmenos, os eventos, as situagoes
(geograficas!), os temas nao sao pensados, unicamente, dentro dos muros daquilo
que se entende por Geografia. Os videos n&o precisam estar restritos aos conteudos
programaticos que constituem os curriculos escolares, ndo necessitando a formagéao
de um encadeamento que construa um curriculo de aprendizagens e que podem
eventualmente aparecerem isoladas. Ainda que sejamos professores de Geografia,
nao pensamos o mundo soO por ela. Na escola os saberes estdo fragmentados; em
nossas cabecas, ndo. Quer dizer, ao menos quando nos propomos a ter uma cabeca
bem-feita (Morin, 2003).

A produgdo de um video educacional em Geografia nao pede,
essencialmente, um pensar unicamente geografico, mesmo porque a prépria
Geografia ndo se nutre s6 da Geografia. Nenhuma ciéncia o faz verdadeiramente. E
topico fundamental da Geografia as mudangas climaticas, mas as mudancas
climaticas ndo sao apenas geograficas,nem nas ciéncias e nem nos componentes
curriculares, onde, inclusive, aparecem como temas transversais (Brasil, 2019). Por
que, nos videos, seriam? A Geografia ndo da, e nem pretende dar conta de tudo. Se
o video aborda nao sé a Geografia, isso o torna menos geografico?

Embora na escola os objetos do conhecimento sejam corriqueiramente
abordados pela fragmentagcédo dos saberes (Morin, 2018), os videos, promovendo a
religacdo, ao menos em uma infima parte do saber e da realidade. Podem
demonstrar a imbricagao dos diferentes componentes curriculares e disciplinas que

as vezes soa 6bvia, mas que, de modo algum, é.
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Os videos educacionais em Geografia dificimente falardo daquilo que
constitui o lugar do estudante espectador: eles se destinam a universalidade do
publico e, por isso, tendem a tratar de tematicas de amplo interesse, destinando-se a
uma maior generalidade, tratando de contextos mais amplos, de perspectivas que
vao do local ao global ou séao, propriamente, multiescalares. Entretanto, sabemos
que o espaco € um todo indissociavel (Santos, 2008) e as situagdes geograficas
guardam relagdes umas com as outras (Brasil, 2018a; Cavalcanti, 2006). Os videos
educacionais em Geografia podem, desse modo, auxiliar na construgéo do elo que
une lugar do estudante, seu espaco vivido, e os inumeros outros lugares do mundo
(Cavalcanti, 2013). Para compreender seu proprio espago, seu proprio lugar, sua
prépria geografia, € preciso compreender, também, o mundo. Como afirma
Cavalcanti (2018)

para que os alunos entendam os espagos de sua vida cotidiana, que se
tornaram extremamente complexos, é necessario que aprendam a olhar ao
mesmo tempo para um contexto mais amplo e global, do qual todos fazem
parte, e para os elementos que caracterizam e distinguem seu contexto
local (Cavalcanti, 2018, p. 41)

Utilizo o video educacional em Geografia para entender o mundo, o lugar do
outro e 0 meu lugar. Tudo esta interligado: as diferentes partes do mundo que
constituem o todo do Espago Geografico e as diferentes partes que constituem o
todo do conhecimento. Apenas com a compreensao da ligacdo iminente dos
espacos e dos saberes € possivel construir uma aprendizagem que se pretenda

ubiqua, também, na compreensio da complexidade.
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3 PARADIGMA DA COMPLEXIDADE: O CAMINHO PARA ENFRENTAR AS
INCERTEZAS

Em um oceano tao vasto e recheado de informacao, parece correto supormos
que as certezas nunca foram tantas. Entretanto, € possivel afirmar isso? Talvez as
incertezas sejam ainda mais numerosas.

A ciéncia é crescentemente produzida e difundida e, com ela, parecemos
caminhar em direcdo a um conhecimento mais profundo da realidade. Mas as
aparéncias enganam. E se, na verdade, o conhecimento que parecemos produzir
estivesse nos encaminhando a cegueira, a percepgao da existéncia de uma
explicagado do real que, contrariamente, s6 aumenta nossa ignorancia?

A patologia do saber se agiganta. Um mundo rico de informag¢des né&o
significa um mundo rico de conhecimento. O mundo esta cheio de respostas
prontas, de simplificagdes. O mundo esta repleto de noticias falsas, teorias da
conspiragdo. Ha um descrédito na ciéncia em meio a vasta e crescente produgao
cientifica na atualidade, na profusdo de objetos técnicos dotados de conteudo
cientifico. Por que chegamos a essa situagdo? Como sair dela?

O Paradigma da Complexidade é uma tentativa, uma alternativa a uma das
possiveis razdes para essa situagao: o préprio entendimento do que € a realidade,
do que é o conhecimento e de como € produzida a ciéncia. Alternativa a qué?

O Paradigma da Complexidade se opde ao Paradigma da Simplificagdo. Esta
oposigao, entretanto, nao significa o desejo de sua destruicdo. O paradigma classico
é produtor de inimeros conhecimentos, atual e historicamente. E ele o paradigma
que nos conduziu a muito da ciéncia que temos e fazemos hoje, ciéncia essa que
também produz e transforma o espaco, como a propria nogao de meio técnico-

cientifico-informacional.

A Complexidade surge, € verdade, la onde o pensamento simplificador
falha, mas ela integra em si tudo o que pde ordem, clareza, distingao,
precisdo no conhecimento. Enquanto o pensamento simplificador desintegra
a complexidade do real, o pensamento complexo integra o mais possivel de
todos os modos simplificadores de pensar, mas recusa as consequéncias
mutiladoras, redutoras, unidimensionais e finalmente ofuscantes de uma
simplificacdo que se considera reflexo do que ha de real na realidade
(Morin, 2015, p. 6).

O pensamento complexo nao visa a destruicdo do pensamento simplificador,

mas a recondugao aos seus limites. O Paradigma da Simplificagdo ndo da conta da



74

universalidade. Tampouco consegue a Complexidade, ainda que a completude nao
seja objetivo desta ultima, embora sejam confundidas. Todo paradigma tem seus
limites, e ultrapassa-los conduz ndo a elevagdo do efetivo conhecimento do real,
mas a percepgao errbnea de sua ocorréncia, a patologia do saber, essa inteligéncia
cega (Morin, 2003).

A oposigao a simplificagdo nao significa o pensamento simplificador as
avessas, mas a unido da Complexidade e da Simplificacdo. Nao é simplesmente a
mera exclusdo daquilo que constitui o pensamento simplificador, mas antidotos a
cegueira.

O Paradigma da Simplificagcdo é constituido a partir da disjuncéo, da redug¢ao
ou reificagcdo e da abstracdo. A disjungdo - a separagcdo do todo em partes - é
necessaria para diferenciar e analisar, mas pode fragmentar e romper o tecido que
constitui a realidade, produzindo a hiperespecializagdo que culmina de que as
partes, enfim, ndo estdo interrelacionadas. E preciso, @ medida que se distingue,
unir, realizar a rotagcao da parte para o todo e do todo para a parte. A separacao do
sujeito e do objeto parece também necessaria, embora nao seja clara e cristalina e,
na verdade, haja um elo inseparavel entre sujeito e objeto. Os objetos sao
coproduzidos por nos, o recorte do real ndo € o real, e ter consciéncia ¢ vital. O real
que tenta ser apropriado e compreendido tampouco é a abstracdo que fazemos
dele. Nao podemos extraviar as formas fenoménicas, abstraindo através de uma
unificagdo que mutila a diversidade ou, dialogicamente, concebendo uma
diversidade que nado se integra em uma unidade (Morin, 2015; Morin, Ciurana e
Motta, 2003; Morin, 2000).

O Paradigma da Simplificagao, na busca da elucidagao, produz a cegueira.
No enfrentamento as incertezas, nao cria certezas, mas ignorancia. Ignorancia
daquilo que se busca compreender e ignorancia sobre nossa propria ignorancia. E o
Paradigma da Complexidade, o que é7?

A um primeiro olhar, a complexidade € um tecido (complexus: o que é tecido
junto) de constituintes heterogéneas inseparavelmente associadas: ela
coloca o paradoxo do uno e do multiplo. Num segundo momento, a
complexidade é efetivamente o tecido de acontecimentos, acgodes,
interagbes, retroagcbes, determinagdes, acasos, que constituem nosso
mundo fenoménico. Mas entdo a complexidade se apresenta com os tragos

com os tragos inquietantes do emaranhado, do inextricavel, da desordem,
da ambiguidade, da incerteza (Morin, 2015, p. 13).

A complexidade é uma palavra-problema e ndo uma palavra-solugao (Morin,
2015, p. 6).
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A Complexidade é um desafio. Um desafio pelo qual somos ininterruptamente
chamados a enfrentar as incertezas e a buscar compreender o real, entendendo que
a realidade é incapaz ser reduzida a certeza, a ordem; pelo contrario, a realidade é
vista pelo imprevisivel, pela incerteza, pela desordem. E um desafio que
compreende a necessidade de abertura, de uma abordagem que se pretenda
multidimensional, transdisciplinar, para "rompermos os limites entre as disciplinas,
que fragmentam o saber" (Castrogiovanni, 2004, p. 132). A Complexidade é uma
possibilidade para compreender uma realidade que se faz na conjungao do uno e do
multiplo, um mundo em que a pluralidade e a diversidade estdo entrelagadas e essa
relagao entre as partes e o todo ndo pode deixar de ser vislumbrada.

O Paradigma da Complexidade promove uma transformagdo na postura
cientifica que simplifica, que reduz, que rejeita, que disjunta. Defende um
conhecimento que néo seja fragmentado, que permita que mulheres e homens
entendam de forma contextualizada e completa (Morin, 2015).

A Complexidade, impondo-se como palavra-problema, coloca um desafio que
nos motiva a caminhar em busca de respostas. "O Pensamento Complexo busca
distinguir e ligar, n&o através da certeza, mas das incertezas que acarretam duvidas
provisorias” (Castrogiovanni, 2004, p. 116). Para caminhar em dire¢céo a redugao das
incertezas e construcao de verdades provisorias, precisamos de um caminho, de um
meétodo que possibilite que caminhemos sem produzir uma inteligéncia cega. Eis o
Método da Complexidade.

Para Morin (2003), a concepc¢ao de método (cientifico) difere daquela mais
tipicamente simplificadora. O método simplificador € um método fechado, indiferente
- quica, avesso - a desordem, as variaveis nao-controlaveis. Isso nao significa que o
método simplificador desconsidera a existéncia da desordem, mas que a vé como
contingente. A Complexidade, diferentemente, a vé como inevitavel. Como pesquisar
sem leva-las em conta? Este entendimento requer um método que seja, por
conseguinte, aberto. Aberto a desordem, ao acaso.

Método, etimologicamente, remete a ideia de caminho. O caminho que une e
guia o ponto de partida ao ponto de chegada. Um caminho, na sua multiplicidade de
significados, denotativos ou ndo, pode ser cheio de imprevistos e deve, por isso,
"englobar a idéia de construgao continua ou de reconstrugdo do proprio processo da
caminhada que podera indicar até pontos de chegada diversos dos antevistos ou

desejados" (Correa e Lorieri, 2009, p. 62).
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Para enfrentar as incertezas e buscar as verdades provisorias, € preciso de
um meétodo capaz de dispor de estratégias, postas em oposicdo aos programas.

Para Morin, o programa

(“aquilo que esta inscrito previamente”) € um conjunto de instrugdes
codificadas que, quando aparecem as condigcbes especificas da sua
execucgao, permitem o desencadeamento, o controle, o comando por um
aparelho de sequéncias de operagbes definidas e coordenadas para
alcangar certo resultado (Morin, 2002, p. 250)

Considerando que estamos, nesta pesquisa, tratando de ciberespaco,
tomemos ele como exemplo. E possivel que, ao navegar no ciberespaco, utilizando-
se um programa (como um aplicativo de celular), o leitor tenha se deparado com um
erro (um bug') no funcionamento do programa. O programa € incapaz de prosseguir
pois algo imprevisto ocorreu. Uma acédo nao programada. O programa so aceita
aquilo que foi definido previamente, agdes predeterminadas inseridas no algoritmo.

Os programas nao parecem suficientes para lidar com um mundo complexo
tdo cheio de incertezas. Sua insuficiéncia, entretanto, ndo significa a aceitagcao de
uma completa organicidade. E preciso planejar o caminho, mas estar consciente e
aberto a desordem, ao risco, onde o inesperado sempre se faz como possibilidade.

E preciso estratégia, que, diferindo-se do programa,

baseia-se ndo s6 em decisdes iniciais de desencadeamento mas, também,
em decisbes sucessivas, tomadas em fungao da evolugdo da situagéo, o
que pode provocar modificagbes na cadeia, e até na natureza das
operacgdes previstas. Em outras palavras, a estratégia constroi-se,
desconstréi-se, reconstréi-se em fungdo dos acontecimentos, dos riscos,
dos contra-efeitos, das reagdes que perturbam a agao iniciada (Morin, 2002,
p. 250).

A estratégia, desse modo, parece conveniente para enfrentar as incertezas da
atualidade que se pde cada vez mais complexa. Planejamos, mas o fazemos tendo
consciéncia que o esperado dificilmente ocorrera. Por isso, adotamos estratégias
abertas ao risco, ao inesperado, que exigem e possibilitam criatividade, iniciativa.

A Complexidade nao constitui tdo somente um método para fazer ciéncia,
mas um paradigma para ler e viver no mundo. E possivel, talvez provavel, que
quando perguntada(o) "Quem é vocé?", sua resposta de imediato seja sua profissao,

tamanha a importancia da profissdo na construcdo de nossa identidade. Sou
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professor. Serve a Complexidade para o fazer docente? Melhor, serve a
Simplificacao para o fazer docente?

A escola € composta por muitos sujeitos com uma multiplicidade de
identidades, variaveis nado somente de sujeito para sujeito, mas cambiantes dentro
de cada um, espago e temporalmente. O que fazemos em sala de aula, senao lidar
com a incerteza? Pode o professor estar fechado a desordem?

Talvez a expressao "dar aula" fagca sentido na Simplificacdo, quando
pensamos a escola como um espago somente de ensino. Vou a escola, entro na
sala de aula, "dou a aula" e vou embora. Falo durante alguns minutos, peco siléncio
em outros, aplico uma atividade formulada ha muitos anos e me despeco. Nao fico
aberto ao inesperado, ainda que ele acontegca. A desordem ndo me incomoda. Ou
melhor, incomoda, e por isso tento elimina-la. Construi um programa de ensino e
nao estou disposto a alterar, embora os estudantes mudem cotidianamente e sejam
diferentes com o passar dos anos, para nao falar de mim. Se assim o faco, colaboro
na aprendizagem?

Professorar guiando-se pela Complexidade, de outro modo, exige abertura ao
diferente, ao incerto, as variaveis, as questdes para que se reflita constantemente.
Os estudantes nunca sdo os mesmos e tampouco é o mundo que desejo auxilia-los
a compreender e atuar. A incerteza se impde. Enfrentando todas as dificuldades no
labor do professor, planejei uma sequéncia de aulas, mas tudo pode dar errado ou
ser diferente do previsto. Surge determinado evento, falta um professor, falta um
estudante, falta material, a conexdo de internet n&o funciona, ha falhas na
impressao, os discentes nao possuem os conhecimentos apropriados, os estudantes
nao gostaram da proposta. Sdo muitas as variaveis que nao controlo, que ninguém
controla. S6 tenho certeza da incerteza. Posso ndo estar preparado, mas estou
consciente.

Um método composto de estratégias capazes de construirem-se,
desconstruirem-se e reconstruirem-se, no exercicio docente e pesquisador, parece
se tornar essencial se quisermos enfrentar as incertezas. Um método, para enfrentar
as incertezas, € gerado pela teoria e regenera a prépria teoria. A teoria permite o
método, permite o caminhar em direcdo ao descobrimento de verdades provisoérias,
verdades esperando para serem desveladas e superadas pelo tempo, verdades

nutridas pela producéo coletiva do conhecimento.
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O conhecimento, por vezes, se confunde com a teoria. Tentamos,

demasiadamente, colocar o mundo, a realidade, em uma teoria. Entretanto,

Uma teoria ndo é o conhecimento, ela permite o conhecimento. Uma teoria
ndo € uma chegada, é a possibilidade de uma partida. Uma teoria néo é
uma solugdo, é a possibilidade de tratar um problema. Uma teoria sé
cumpre seu papel cognitivo, s6 adquire vida, com o pleno emprego da
atividade mental do sujeito. E é essa intervengéo do sujeito o que confere
ao termo método seu papel indispensavel (Morin, Ciurana e Motta, 2003, p.
24).

Pensar a complexidade do real requer principios que orientem nosso
caminho, macroconceitos que nutram a teoria e o método. O Paradigma da
Complexidade esta estruturado em principios fundamentais que possibilitam ler e
atuar no mundo, que permitem a compreensao das partes, as inter(retro)acdes entre
entre elas e o todo, que potencializam o enfrentamento as incertezas sem criar uma
inteligéncia cega. Sete sao os principios fundamentais da Complexidade (Morin,
2003; Morin, Ciurana e Motta, 2003), onde trés sdo de nosso maior interesse,
justamente aqueles elencados em obras mais recentes (Morin, 2015). Sem o

objetivo de um vasto aprofundamento em sua origem e caracterizagéo, séo eles:

e Principio hologramatico: como sugere o nome, em um holograma, o menor
ponto da imagem contém a quase totalidade da informacdo do objeto que é
representado. "Nao apenas a parte esta no todo, mas o todo esta na parte"
(Morin, 2015, p. 74). O principio hologramatico evita duas proposicoes
contrarias que existem no seio da Simplificacdo, o reducionismo que s6 vé as
partes e o holismo que s6 vé o todo. Na dimensao bioldgica, cada célula do
organismo contém a informagao genética de todo o organismo, de modo que
o todo (organismo) esta inscrito na parte (célula), ao passo que esse todo &
composto pelas numerosas partes. Na dimensdo sociolégica, os sujeitos
constituem uma pequena parte do todo social e a sociedade esta inscrita em
cada um dos sujeitos através da linguagem social, da cultura e das normas
sociais (Morin, 2000; Morin, 2003; Morin, Ciurana e Motta, 2003; Morin, 2015).

e Principio da recursdo organizacional: um processo recursivo € um processo
em que "os produtos sdao ao mesmo tempo causas e produtores do que os
produz" (Morin, 2015, p. 74). Na biologia, a vida € um grande processo

recursivo. Nascemos de um processo de reprodugao e, uma vez que Somos
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produtos desse processo, tornamo-nos produtores desse mesmo processo de
reproducdo que ira continuar, ainda que nem toda parte participe ativamente,
dada a multiplicidade na unidade. Na dimens&o sociolégica, a sociedade
(todo) é composta de individuos, sujeitos (partes). A sociedade é produzida
pela interacdo entre individuos e, quando produzida, retroage sobre os
individuos, produzindo-os através da cultura, da linguagem, das normas, das
leis. Os individuos produzem a sociedade e a sociedade produz os individuos.
O principio da recursdo organizacional, representado pela ideia de uma
circularidade, rompe com a concepgao linear de causa e efeito, produto e
produtor (Morin, 2000; Morin, 2003; Morin, Ciurana e MOTTA, 2003; Morin,
2015).

e Principio dialdgico: "o principio dialégico nos permite manter a dualidade no
seio da unidade. Ele associa dois termos ao mesmo tempo complementares e
antagbnicos" (Morin, 2015, p. 74). O principio dialégico entende que a
contradicdo nao apenas existe, mas que a contradicdo pode significar
também a necessidade. A ordem e a desordem, por exemplo, sao
antagOnicas, onde uma supreme a outra, ao passo que, em certas ocasides,
sdo complementares na produgdao da complexidade. O produto & produtor
daquilo que o produz, o efeito € causa. O ser humano é uno, pois é da
espécie humana e da sociedade planetaria, mas também & multiplo, pois é
individuo, ¢é sujeito. A dialogica, essa associagdo entre termos
complementares e antagbnicos, ndo pode ser resolvida, como pensa a
dialética. As contradigdes ndo sao excludentes entre si, sua justaposigao
significa sua necessidade para a producdo da complexidade que constitui o
real (Morin, 2000; Morin, 2003; Morin, Ciurana e Motta, 2003; Morin, 2015).

Os principios da Complexidade guiam nossa leitura, nossa pesquisa € nossa
pratica na tentativa de enfrentar as incertezas e compreender provisoriamente parte
da realidade. Sdo nossa bussola, agem em conjunto e nos auxiliam a trilhar o
tortuoso e incerto caminho. Assim, esta pesquisa busca uma aproximagdo com o

método da Complexidade.
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4 METODOLOGIA

A autoria deste trabalho parte de um professor-pesquisador que pesquisa sua
pratica para melhorar ndo s6 o seu fazer docente pela compreenséo de sua agao,
mas que, conforme possibilita 0 pensamento complexo, entende-se como parte que
esta interrelacionada a outras partes no todo e cuja agdo pode gerar interagbes e
retroagdes. A Educacao € um fendbmeno eminentemente social, e uma abordagem
que se pretenda qualitativa parece potencializar a capacidade de compreensao e
acdo no/do real, uma vez que tratamos de sujeitos estudantes, sujeitos
espectadores, sujeitos produtores, sujeitos pesquisadores, sujeitos professores,
extremamente diversos, multiplos.

A pesquisa qualitativa, segundo Castrogiovanni (2004, p. 141)

tem a preocupagdo em explicar a dinamica das relagées sociais que, por
sua vez, sao depositarias da Cultura de cada sociedade; portanto, existe
uma relatividade temporal. Dialoga com o cotidiano, a experiéncia, com o
movimento que encerra a vida de cada Sujeito, e, também, com a
compreensao das estruturas e instituicdes, como resultado da interagéo dos
sujeitos, objetivada como um todo (Castrogiovanni, 2004, p. 141).

O entendimento do trabalho como uma pesquisa qualitativa decorre do
formato de seus resultados, consideracdes, verdades provisorias, que se pretendem,
de maneira redundante, qualitativos. Significa que, até o momento, nao
intencionamos apresentar resultados numericamente, como uma porcentagem
mestra que sintetize a pesquisa e mensure as transformagdes nos objetos de
pesquisa, que sao também, sujeitos.

Contudo, guiamo-nos pela Complexidade, e a dialégica esta no seio do real.
Qualitativo e quantitativo podem ser vistos de maneira antagbnica e, se séao
antagonicos, sdo igualmente complementares. Uma abordagem qualitativa n&o
expressa uma abordagem caracterizada pela auséncia de numeros. A pesquisa
qualitativa, que deixa de tomar o objeto como inerte e neutro, lidando com sua
dimens&o qualitativa, encontra, na pesquisa quantitativa, uma aliada. "A realidade
abrangida por ambos interage, excluindo qualquer dicotomia" (Castrogiovanni, 2004,
p. 141).

Nesse sentido, nossa pesquisa faz também uso do quantitativo em diferentes
momentos da pesquisa, como na analise de resultados da pesquisa TIC KIDS
ONLINE BRASIL. O didlogo entre a abordagem qualitativa e quantitativa enriquece
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nosso entendimento da realidade e se apresenta como uma possibilidade, uma
potencialidade.

Frente as multiplas possibilidades de procedimento, entendemos que a
pesquisa € uma aproximagao a uma Pesquisa-A¢ao, uma vez que esta em estreita
associagao a acao concreta docente, iniciada a partir da necessidade de resolucao
de uma duvida e resolugcdo de um problema de carater coletivo. Para agir, € preciso
explorar, pesquisas, planejar. Se agimos, criamos efeitos, produtos, que
recursivamente se transformam em causas, produtores, fazendo da avaliagdo uma
necessidade. Pretendemos uma participacdo cooperativa de pesquisador e
pesquisados, onde o professor-pesquisador desempenha papel ativo na realidade,
onde a pesquisa carrega caracteristicas da pratica rotineira e também da pesquisa
cientifica (Tripp, 2005; Prodanov e Freitas, 2013).

Para pesquisar e agir, langamos mao de diferentes técnicas de pesquisa,
como documental, a exemplo da analise e interpretacdo do documento curricular da
Base Nacional Comum Curricular (BNCC), visto que a caracteristica da pesquisa
documental é "que a fonte de coleta de dados esta restrita a documentos, escritos
ou nao" (Marconi e Lakatos, 2021, p. 53). Realizamos também pesquisa
bibliografica (Marconi e Lakatos, 2021), quando da discussdo conceitual de
elementos da Ciéncia Geografica, Geografia Escolar e outras areas do saber que
trazemos para compreender a complexidade da realidade. Realizamos observagao
participante, pois o professor-pesquisador € também membro da realidade

pesquisada, da pratica vivida (Richardson, 2008).
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Objet}\{os Como fazer? Por que fazer? Quem envolve?
Especificos
Discutir as | Através da leitura e | Para avancar na | Bail et al. (2018), Bentes
relagbes entre a | discussao inédita de [ compreensao e explicitar a [ (2018, 2019, 2021),
Econo~m|a da | diferentes gu.tpres neces_sh|da.de de pesquisar | goo ¢ Davenport
Atencéo, 0 | que nos possibilitem | na Ciéncia Geogréfica e .
Capitalismo de | compreender a | no Ensino de Geografia (2001), Caliman (2006,
Vigilancia e o | emergéncia da nova |uma  atualidade  do | 2018), Citton (2019),
ensino e | faceta do sistema | ciberespago marcada pela | Doyle (2019), Falkinger
aprendizagem de | econémico, o | vigilancia continua e pela | (2003), Franck (199,
Geografia em um C_aplitalls,mo de persuaséo algorltmlca do 2003), Fogg (2009),
contexto de | Vigilancia, sua | usuario a partir dos dados
aprendizagem interpolagdo com a | coletados inclusive no Goldhaber (1997), Hall
ubiqua. Economia da | espago fisico, onde a | (2000), Heft e Heinke
Atengao e a | persuasdo e a agao sobre | (2015), Lemos (2008),
computagdo ubiqua [ o comportamento passa a [ Lévy (1996,  1999),
e a consequente | buscar a totalidade dos Morin (2000 2002
transformacao da | sujeitos, modificando o ’ ’
aprendizagem de | que e como aprendemos e 2003, 2015), Pasquale
Geografia. impactando na | (2016), Santaella (2008,
(re)producdo do Espaco | 2010, 2014) Santos
Geografico. (1996, 2003, 2005,
2008), Simon (1971),
Wieser (1991) e Zuboff
(2015, 2019, 2021).
Construir uma | Planejando Para criar uma proposta | Beck e Davenport
proposta criativamente  uma [ pedagégica de producao | (2001), Brasil (2018a,
pedagdgica de | proposta pedagdgica | de videos educacionais 2018b, 2019, 2022)
producéo de | que busque o fem Geografia que - . ’
videos desenvolvimento de | possibilite o | Castrogiovanni, - (2004,
educacionais em | competéncia e | desenvolvimento do | 2014, 2022), Cavalcanti
Geografia por | habilidades dos | raciocinio geografico, a | (2006, 2013, 2022),
estudantes de | documentos leitura e andlise de|Dias e Boruchovitch
Ensino Médio em | curriculares paisagens € um navegar (2020), Governo do
uma escola publica | norteadores. mais critico no ’ .
estadual. ciberespaco. Estado do Rio Grande
do Sul (2022), Moreira
(2008), Pinto, 2015),
Santos (1996, 1998,

2003, 2005, 2008).

Aplicar a proposta

pedagogica de
producéao de
videos

educacionais em
Geografia por
estudantes de

Ensino Médio em
uma escola publica
estadual.

Aplicando a proposta
pedagogica em
turmas de 2° ano do
Ensino Médio e
analisando seus
resultados.

Para testar a proposta e
identificar potencialidades
e limitagbes e sua
viabilidade, fornecendo a

comunidade uma
possibilidade de uma
pratica pedagdgica atenta
as linguagens da
cibercultura e ao
desenvolvimento do

raciocinio geografico.

Estudantes do 2° ano do
Ensino Médio.

Fonte: Autor, 2023.
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5 TORNANDO-SE YOUTUBERS: A PROPOSTA PEDAGOGICA

Nesta secao, apresentamos e delineamos a proposta pedagdgica. Esta esta
dividida em 3 grandes partes: o questionario, denominado “Como os estudantes
lidam com as representagbes da paisagem?”; uma atividade acerca do conceito da
paisagem e suas representagdes, intitulada “Pode a paisagem contar uma histéria?”

e a proposta metodolégica de criagao de videos, nomeada “Tornando-se youtubers”.

5.1 DELIMITACAO GERAL DA PROPOSTA, DISCUSSAO CONCEITUAL DE
PAISAGEM E DO PAPEL DA BASE NACIONAL COMUM CURRICULAR

Entre professores e estudantes, ha alguém que nao reclame da passividade
dos corpos em nossas escolas? Algumas aulas parecem videos: ha quem fale, ha
quem escute. Por que reclamar, entao?

Os videos, na atualidade, constituem uma midia amplamente utilizada por
diversas faixas etarias, onde aqueles em idade escolar consomem essa midia em
propor¢do ainda maior. Contudo, o consumo de videos nao significa,
necessariamente, uma postura ativa do espectador.

Frente as multiplas linguagens e intencionalidades que constituem, produzem
e transformam o mundo, a inércia talvez n&do seja uma opgédo. O mundo esta em
movimento. Para compreender o mundo, é preciso desordem, € preciso atividade, €
preciso se movimentar. Compreender o mundo talvez seja impossivel, mas é preciso
tentar.

Os videos sao partes do todo e, para entender o todo, € preciso entender as
partes, como sugere o principio hologramatico. A passividade no consumo dos
videos, como os educacionais em Geografia, é possivel que sequer produza duvidas
em nossos estudantes. Ao passo que essas midias sdo familiares aos jovens em
idade escolar, talvez a familiaridade seja tanta que as incertezas sequer emergem.
Precisamos, entdo, trazé-las a superficie. Se em quantidade relevante de nosso
tempo somos espectadores (de videos educacionais em Geografia), tornar-se autor
daquilo que assistimos pode ser uma possibilidade para produzirmos duvidas e

enfrentarmos as incertezas?
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Nossa proposta pedagodgica, equivalente ao terceiro objetivo de pesquisa,
ancora-se na elaboracdo de uma proposta metodoldgica de producédo de videos
educacionais em Geografia, neste momento chamados de videos geograficos, pelos
estudantes. Buscamos, com essa proposta, promover uma (naveg)agado consciente
no (ciber) espaco, atenta as intencionalidades presentes nos multiplos textos e
linguagens e as logicas de funcionamento do ciberespago, desenvolvendo o
raciocinio geografico. Destrinchamos, a seguir, um pouco do planejado por ora.

A proposta pedagogica foi aplicada em duas turmas de 2° ano do Ensino
Médio (Novo Ensino Médio, portanto) em uma escola publica estadual no ano de
2023. O numero de estudantes participantes da pesquisa € de aproximadamente 40
estudantes ao total.

Nossa proposta pedagdgica ndo possui uma tematica definida a ser abordada
dentro dos objetos do conhecimento da Geografia na Base Nacional Comum
Curricular (BNCC) do (Novo) Ensino Médio. A escolha da tematica geografica
principal de cada video € escolhida posteriormente, a partir da elei¢ao coletiva desta
com os estudantes.

Se ndo ha tematica decidida, por que ja esta estabelecida uma estruturagao
prévia da proposta? Este € um dos objetivos de nossa pesquisa: construir uma
proposta metodoldgica e estratégia pedagogica que funcione como base para a
producdo de videos geograficos, aberta a desordem, ao acaso e ao imprevisivel,
adaptavel e capaz de se reconstruir mediante a necessidade e caracteristicas das
partes.

Acreditamos que, independentemente do tema abordado na produgdo de
videos geograficos, ha etapas a serem seguidas, atividades a serem realizadas.
Todo video possui multiplas linguagens pois isto € da prépria natureza do video
enquanto midia. Os videos possuem inicio, meio e fim; ha um texto a ser escrito,
roteirizado e narrado; o video € imagético, trazendo figuras em seu corpo; o video se
realiza no ciberespaco, e por isso possui titulo e capa; os videos sédo publicados em
plataformas como o YouTube e participam da Economia da Atencado. Estas
caracteristicas permeiam todos videos e, tal como a desordem, sao inevitaveis.
Independentemente do tema abordado, precisam ser feitas, ainda que a ordem de
execugao seja cambiante.

Tal qual a tematica, ndao estdo estabelecidas inteiramente, por ora, as

competéncias e habilidades da Base Nacional Comum Curricular (BNCC)
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trabalhadas e desenvolvidas em nossa proposta em cada um dos videos. Algumas
competéncias e habilidades sdo destacadas anteriomente, quando se entende que
estas se aplicam a todo e a qualquer video; outras, posteriomente, uma vez que sao
dependentes dos objetos de conhecimento discutidos nos videos geograficos
individualmente.

A BNCC, modelo de referéncia vigente na Educagéo Brasileira, organiza-se,
no Ensino Médio, em competéncias gerais da Educagdo Basica, competéncias
especificas de area do conhecimento e habilidades da area (Brasil, 2018a). Nossa
proposta organiza-se, em relagado ao a abordagem curricular, nestes trés niveis.

A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) estabelece que o trabalho
pedagogico, ao longo de toda Educacdo Basica, destina-se a assegurar o
desenvolvimento de dez competéncias gerais que pedagogicamente se
consubstanciam nos direitos de aprendizagem e desenvolvimento dos estudantes.
As competéncias gerais da Educacédo Basica previstas na BNCC devem ser
desenvolvidas ao longo de toda a Educagéo Basica, compreendendo as suas trés
etapas: Educacao Infantil, Ensino Fundamental e Ensino Médio (Brasil, 2018a).

Aparenta imprescindivel, pois, que todo trabalho pedagdgico deva ser
ancorado no desenvolvimento paulatino dessas dez competéncias gerais. Assim,
estabelecemos as competéncias gerais que acreditamos que nossa proposta é
capaz de auxiliar no desenvolvimento.

Parece-nos, em um primeiro momento, que a proposta pedagdgica
contempla, em maior ou menor grau, todas as dez competéncias gerais da
Educacao Basica definidas pela BNCC, sobretudo devido a sua generalidade - como
0 proprio nome sugere. Contudo, identificamos que algumas competéncias gerais
sdo nosso foco e, por isso, mais desenvolvidas que outras. Ressaltamos que as
competéncias gerais ndo contemplam objetos do conhecimento ou conteudos, como
acontece em competéncias e habilidades especificas de area e, por conta disso,
podem ser identificadas mesmo que nossa proposta pedagogica ndo houvesse sido
detalhadamente estabelecida. Entretanto, dependente da tematica dos videos,
podem ser melhor desenvolvidas outras competéncias gerais da Educagéo Basica.
Seguem, em sequéncia, as competéncias gerais da Educagdo Basica mais

amplamente contempladas em nossa proposta.



86

e 3. Valorizar e fruir as diversas manifestacdes artisticas e culturais, das locais
as mundiais, e também participar de praticas diversificadas da produgao
artistico-cultural.

e 4. Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como Libras,
e escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem como conhecimentos das
linguagens artistica, matematica e cientifica, para se expressar e partilhar
informacgdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes contextos e
produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

e 5. Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informagao e
comunicagdo de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e
disseminar informagbes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

e 7. Argumentar com base em fatos, dados e informagbes confiaveis, para
formular, negociar e defender ideias, pontos de vista e decisdes comuns que
respeitem e promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o
consumo responsavel em ambito local, regional e global, com posicionamento
ético em relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

e 10. Agir pessoal e coletivamente com autonomia, responsabilidade,
flexibilidade, resiliéncia e determinacdo, tomando decisbes com base em

principios éticos, democraticos, inclusivos, sustentaveis e solidarios.

A Base Nacional Comum Curricular, no Ensino Médio, divide-se em areas do
conhecimento, a saber: Linguagens e suas Tecnologias; Matematica e suas
Tecnologias; Ciéncias da Natureza e suas Tecnologias; e Ciéncias Humanas e
Sociais Aplicadas. Em nossa area de interesse, Ciéncias Humanas e Sociais
Aplicadas, a BNCC estabelece competéncias basicas. Cada uma das seis
competéncias basicas da area de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas estabelece
habilidades especificas, conjuntamente necessarias para o desenvolvimento da
competéncia a que se referem.

A leitura das habilidades especificas, em ultima instancia, fornece os objetos
do conhecimento da area, estes que nao estdo diretamente presentes no texto,
como estdo na BNCC do Ensino Fundamental, que se organiza em unidades

tematicas, objetos de conhecimento e habilidades. Decorrente desta ligacéo direta
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das competéncias e habilidades especificas de area e os objetos de conhecimento -
conteudos -, as competéncias e habilidades de Ciéncias Humanas e Sociais
Aplicadas desenvolvidas na aplicagao proposta, ao menos aquelas dependentes dos
videos criados, sdo analisadas e escolhidas quando da etapa de eleigao do tema.

A Base Nacional Comum Curricular do Ensino Médio, diferentemente da
versdao do Ensino Fundamental, tanto anos iniciais quanto anos finais, ndo traz
diretamente a Geografia enquanto disciplina ou componente curricular. Os
conhecimentos geograficos estdo aparentemente presentes nas diversas
competéncias e habilidades de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas, mas isso nao
significa que a estruturagcédo do ensino desta area deva ocorrer mediante a existéncia
de uma disciplina especifica de Geografia, tal como no Ensino Médio.

O Referencial Curricular Gaucho (2022), curriculo baseado na BNCC que
referencia mais diretamente o0 ensino nas escolas publicas da rede estadual,
entretanto, organiza a Geografia enquanto componente curricular da Formagéao
Geral Basica. Significa que a Geografia, enquanto disciplina, permanece existindo
no Ensino Médio Gaucho. Parece-nos, entretanto, que o Referencial Curricular
Gaucho pouco se diferencia da Base Nacional Comum Curricular, a medida que a
organizagdo das competéncias e habilidades continuam se dando por area e
destinadas a todo o Ensino Médio, como faz a BNCC. Esta abordagem nao
necessariamente se repete em todas as redes estaduais, dado que redes estaduais
como a de Pernambuco (2021) organizam competéncias, habilidades e objetos do
conhecimento por componente curricular, como Geografia, Histéria, Sociologia e
Filosofia em Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas, e por ano (1°, 2° e 3°), quando
nao por bimestre, trimestre ou semestre.

A abertura curricular do Referencial Curricular Gaucho pode deixar o trabalho
docente do professor, como de Geografia, um pouco incerto. Ao passo que promove
incerteza, promove também uma certa flexibilidade curricular, em virtude de sua
similaridade, ao menos em Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas, com a Base
Nacional Comum Curricular. Por isso adotamos como referencial curricular principal
a BNCC, uma vez que facilita a operacionalizacdo de nossa pesquisa em uma
escala nacional.

Nesse sentido, embora a BNCC nao traga a Geografia como componente
curricular especifico, ela traz conhecimentos geograficos que se traduzem em

competéncias e habilidades de area. Sendo a Base Nacional Comum Curricular



88

matriz de referéncia para toda a Educagao Basica, como acontece a continuidade do
ensino de Geografia do Ensino Fundamental para o Ensino Médio?

A ideia de raciocinio geografico € central na Base Nacional Comum Curricular
e parece aquilo que ancora o ensino de Geografia no Ensino Fundamental. Deve
ancorar, também, no Ensino Médio? Até o presente momento, pensamos que esta
ideia se mantém. O conceito de raciocinio geografico € melhor discutido na seg¢ao
destinada a sua discusséo.

A presente pesquisa, é valido destacar, ocorre em um periodo de transigao do
"Antigo Ensino Médio" para o Novo Ensino Médio em todo o Brasil. Enquanto
professor da rede publica estadual do Rio Grande do Sul em pleno processo de
implementagdo do Novo Ensino Médio - iniciado para toda rede em 2022 -, € quase
impossivel ndo pensar na possibilidade da aplicagao dos frutos da pesquisa no Novo
Ensino Médio a ser executado na escola.

O Novo Ensino Médio € dividido em duas grandes partes, a Formacéo Geral
Basica, onde sdo desenvolvidos os conhecimentos geograficos da BNCC, e a parte
flexivel do curriculo, os Itinerarios Formativos. Os Itinerarios Formativos sao
construidos e formulados pelas proprias redes de ensino e aplicados pelas partes,
pelas escolas.

Esta parte flexivel do curriculo, diferentemente da Formacdo Geral Basica,
permite ao estudante "escolher conforme seu interesse, para aprofundar e ampliar
aprendizagens em uma ou mais Areas de Conhecimento e/ou na Formacao Técnica
e Profissional" (Brasil, 2018b, online). Os Itinerarios Formativos sdo construidos a

partir de eixos estruturantes, que visam

integrar e integralizar os diferentes arranjos de Itinerarios Formativos, bem
como criar oportunidades para que os estudantes vivenciem experiéncias
educativas profundamente associadas a realidade contemporénea, que
promovam a sua formagdo pessoal, profissional e cidada. Para tanto,
buscam envolvé-los em situagbes de aprendizagem que os permitam
produzir conhecimentos, criar, intervir na realidade e empreender projetos
presentes e futuros (Brasil, 2018b, online).

Os eixos estruturantes previstos para construir os Itinerarios Formativos
adorados pelas redes e escolas sdo quatro, a saber: Investigacdo Cientifica;
Processos Criativos; Mediagao e Intervencédo Sociocultural; Empreendedorismo. Em

vista de os ltinerarios Formativos serem formados por um ou mais eixos
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estruturantes, pensamos que nossa proposta pedagodgica esta adequada ao eixo
estruturante de Processos Criativos.

O eixo estruturante de Processos Criativos visa o aprofundamento de
conhecimentos sobre a cultura, as artes, as ciéncias aplicadas e as midias e sobre
sua utilizagdo na criagdo de processos e produtos criativos, ampliando habilidades
do pensar e do fazer criativo, utilizando essas habilidades e conhecimentos em
multiplos processos de produgcdo e criagao voltados a construcdo de solugdes e
expressdes criativas que sejam inovadoras para problemas da sociedade e do
mundo do trabalho (Brasil, 2018b). Desse modo, conforme a potencialidade e
intencionalidade de nossa proposta, pensamos que ela, no processo de
implementacdo do Novo Ensino Médio na escola da pesquisa, poderia ser tornada
atividade permanente ou funcionar como uma ideia a ser aplicada, como na
formacao de um Clube de Produgao Audiovisual ou projeto interno a um componente
curricular, ainda que nao seja, diretamente, de Geografia. O trabalho com midias,
independentemente de sua operacionalizacdo, area do conhecimento e lItinerario
Formativo, parece essencial para navegar na atualidade.

A logica da Economia da Atengao e do Capitalismo de Vigilancia parece se
aplicar a quase todo ciberespaco, onde os estudantes sdo assiduos participantes.
Dentro de plataformas como o Youtube, onde estdo veiculados a maior parte dos
videos que consumimos, o modelo de negocios da empresa se estende a todos os
produtores de videos, independentemente da tematica abordada, uma vez que a
obtencdo do trafego desejado dependera da veiculagdo de suas produgdes na
plataforma para os usuarios.

O todo, assim, faz-se presente nas partes, inclusive nos videos educacionais
de Geografia, como sugere o principio hologramatico. O todo enseja sua légica de
operagao as partes e elas passam, ainda que n&o desejem, a retroalimentar essa
l6gica, em uma relacéo recursiva. O fluxo, controlado pelas plataformas a partir dos
seus algoritmos operacionalizados pelas multiplas métricas, impele aos produtores
de videos a adogdo de estratégias que maximizem a probabilidade de seus produtos
serem acessados pelos usuarios, cujo recebimento de conteudo depende do proprio
perfilamento criado a partir da extracdo de sua experiéncia pelas plataformas do
Capitalismo da Vigilancia.

Observando a experiéncia do usuario no Youtube, o produtor de videos

possui dois grandes desafios. O primeiro € fazer com que seu video seja escolhido
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pelo usuario, o que acontece em detrimento de outros videos, simultaneamente
expostos ao sujeito e com 0 mesmo objetivo de serem escolhidos. No entanto, ndo &
suficiente. Os videos sao midias que demandam tempo para consumo, possuem
duracdo. O produtor de videos precisa, portanto, ndo somente fazer com que o
usuario decida assistir ao seu video, mas se torne, de fato, seu espectador, isto €,
continue a assistir pelo maior tempo possivel, mantendo o engajamento do usuario,
uma vez que isso propulsiona o video na plataforma em fungdo das métricas que
alimentam os algoritmos e controlam o trafego de conteudo.

Estes dois momentos e desafios distintos, carregam-nos, na esteira da
Economia da Atencdo, a dois diferentes conceitos: atencdo seletiva e atencao
sustentada. A atencéao seletiva é entendida como “o engajamento mental focado em
um item particular de informacéao. ltens vem a nossa ciéncia (awareness), focamos
em um dado item particular e decidimos como agir.” (Beck e Davenport, 2001, p. 20,
traducdo nossa). A atencdo seletiva refere-se, assim, a um engajamento mental
momentaneo, de curto prazo, como a propria escolha, pelo usuario, de um video
para assistir.

A atengado sustentada ou continuada (sustained attention), diferentemente,
refere-se a um processo de longa duragdo, como sugere o nome, sendo
compreendida como a habilidade ou capacidade de manter a atengdo em uma
atividade ou estimulo por um longo periodo de tempo (Sarter, Givens e Bruno 2001;
Luque-Casado et al., 2016). Liga-se, desse modo, a manutenc¢ao do engajamento do
usuario enquanto espectador do video.

Frente a essa légica que, hologramaticamente, impde-se a todos os
produtores, estes ultimos sdo impelidos a produzir e a utilizar estratégias que sejam
capazes de, em um primeiro momento, chamar a ateng&o do usuario para seu video
e, em um segundo momento, a manter a atengdo do usuario assistindo a seu video.
Em vista desses dois distintos desafios e aos conceitos de atencido seletiva e
atencao sustentada/continuada, cremos ser possivel a distingao das estratégias em
duas diferentes classes, dependentes do momento para conquistar a atencao e
audiéncia do espectador: estratégias de titulo e capa de video (thumbnail) e
estratégias de corpo de video. O termo estratégia € aqui utilizado no sentido de

Morin, como ja discutido anteriormente.
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Figura 1 - Classes de estratégias.

Atencao seletiva Atencao continuada

4 4

Estratégias de
titulo e capa
de video
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Estratégias de
corpo de video

Fonte: Criagcao do autor.

As estratégias de titulo e capa de video (thumbnail) se referem ao momento
anterior ao acesso do possivel espectador, ou seja, anterior ao usuario escolher
assistir ao video, conectando-se a atencéo seletiva. Dizem respeito as estratégias
utilizadas pelos produtores de video para capturar a atengdo do usuario que navega
na plataforma, gerando curiosidade suficiente para que o usuario opte por se tornar
espectador do seu video em detrimento de outro. Essa primeira classe é composta
por dois elementos principais que sédo objetos dessas estratégias: o titulo do video e
sua capa ou miniatura (thumbnail).

As estratégias de corpo de video se referem ao momento em que os usuarios
estdo efetivamente assistindo ao video, se tornando espectadores apds terem sua
atencao seletiva atraida. Entram em acao, para cada espectador, apds o sucesso da
primeira classe. As estratégias de corpo de video estdo interligadas a atengao
sustentada/continuada, dizem respeito as estratégias utilizadas pelos produtores de
video para reter a atencédo do espectador pela maior quantidade de tempo possivel.
Essas estratégias parecem variar enormemente em uma multiplicidade de fatores,
como recursos de edigao, tematicas, duragdes, estratégias discursivas, utilizagao de
imagens e animagdes, apelo a elementos culturais e outros.

As duas classes de estratégias brevemente relatadas aqui serao utilizadas na
proposta pedagogica que sera apresentada, aplicada e analisada nesta pesquisa. A
proposta pedagdgica e metodolégica ndo consiste apenas na produgdo, pelos
estudantes, de videos geograficos, que serdo esquecidos, mas na produgao de

videos que se insiram na légica da Economia da Atengdo. Desse modo, os alunos,
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tornados produtores de videos, deverao estratégias para que suas produgdes sejam
consumidas, tal como ocorre na plataforma largamente utilizada pelos jovens para
consumos de videos.

A proposicao de um titulo de video atrativo, referente a primeira classe de
estratégias, parece requerer que os estudantes compreendam aquilo que ha de mais
inquietante em seu produto. E aquilo que justifica a existéncia do video, que delimita
sua abordagem, uma duvida que motive o usuario a escolher tal video dentre tantos
outros possiveis. Os estudantes deverao reorganizar seus saberes e buscar o que é
central no video, encontrando a motivacdo que levaria alguém, que poderiam ser
eles préprios, a consumir. O titulo pode assumir multiplas formas, como fazer uma
pergunta que incite a duvida, uma afirmagao categdrica (como um clickbait) que gere
curiosidade, a mencgao direta da tematica do video e outras formas propagadas
pelos algoritmos das plataformas.

A compreensao da Economia da Atencdo e o entendimento da proposta de
producdo de videos geograficos dentro desta logica promove a inser¢gdo do
educando em um contexto comunicativo que talvez n&o lhe seja comum enquanto
estudante, mas familiar enquanto sujeito. Enquanto estudante pois os videos
educacionais, de modo geral, diferenciam-se substancialmente de formatos
discursivos que os estudantes desenvolvem dentro do espaco escolar, como a
resolugdo de provas, a redacdo e a apresentacdo de trabalhos. Fora da escola,
entretanto, os estudantes estdo imersos nas diversas linguagens da cibercultura,
onde sdo consumidores e, eventualmente, produtores, mas que dificimente
encontram na escola de maneira ativa.

Dentro deste contexto comunicativo, levando-se em conta a existéncia das
estratégias de corpo de video, uma proposta pedagdgica e metodolégica em que os
estudantes se tornam youtubers ou edutubers, como a nossa, torna essencial a
construgcao de um discurso que se proponha atrativo ao espectador, isto €, que o
mantenha engajado (ou, na métrica do YouTube, a retengcdo), e possibilite, ao
mesmo tempo, a aprendizagem efetiva, através de um texto que privilegie o aspecto
didatico. Nao € suficiente apenas articular informacao; é imprescindivel a producao
de uma coesao textual que se pretenda interessante e compreensivel ao espectador.

E possivel, quica provavel, que os estudantes, no espaco escolar, possuam
pouca experiéncia com a produgao de textualidades preocupadas com a atratividade

e a inteligibilidade do seu conteudo, independentemente de ser ou n&o uma
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linguagem da cibercultura. As experiéncias escolares parecem geralmente
associadas a uma certa obrigatoriedade e voltadas a uma relagdo aluno-professor,
isto é, se produz para que o professor avalie. Se produzo para o professor avaliar e
€ ele justamente quem sabe o conteudo do texto, por que, entdo, preocupar-se com
a atratividade do texto? Nesse sentido, entendemos que a produgédo de videos
educacionais em Geografia pode proporcionar uma reorganizagdo dos saberes,
incitando uma nova articulacdo das informacbes em textualidades em que os
estudantes ndo estdo acostumados a produzir, embora sejam habituais a eles fora
do espaco escolar.

A proposta pedagodgica e metodoldégica da abertura a produgdo das
textualidades pelos estudantes. Nao ha um tipo textual determinado e requerido, de
carater obrigatorio. O tipo textual, como os textos narrativos, descritivos, dissertativo-
argumentativos, expositivos e injuntivos, bem como os géneros textuais referentes a
estes tipos textuais serdo de escolha dos estudantes. O desafio posto aos
estudantes é que o texto seja capaz de reter a atengcédo do possivel espectador e
torne seu conteudo, que é geografico, compreensivel, passivel de entendimento.

A proposta pedagogica e metodoldgica alicergada na Economia da Atencgao e
no Capitalismo de Vigilancia possui a intencdo de fomentar ndo apenas escritas
outras. O principio da conceituacido de Economia da Atencdo provém da escassez
de atencao frente a abundéancia de informacéo que caracteriza nossa atualidade. A
informagao é crucial, é ativo chave para atuar no mundo. Assim é, também, a
desinformacgéo.

Ao passo que o ciberespaco possibilita e potencializa a difusdo de
informagdes, democratiza, ao mesmo tempo, a desinformacgéo. Aquele que navega
navega nesse vasto oceano nem sempre sabe distinguir a informacao verdadeira da
informacéo falsa.

Ha de se considerar que o ciberespaco, idealmente, permite que a autoria
seja ubiqua, estendendo-se a todas partes que podem acessa-lo. Nossa autoria no
ciberespago pode se fazer dialdgica, produzindo informagado e, contraditoriamente,
produzindo e propagando desinformagédo. Ndo parece necessario a realizagdo de
um esforgco herculeo para criar e disseminar desinformacao; parece, na verdade, o

oposto. O dificil é resolver essa contradigcéo irresoluvel.



94

A aparente impossibilidade de resolugdo dessa dialdgica nao significa,
entretanto, que ndo vale a pena o esforco. Se ndo podemos resolver essa
contradicdo, podemos diminui-la?

Essa problematica na Geografia parece bastante evidente, indo desde o
temivel negacionismo das mudangas climaticas até os abominaveis preconceitos
disseminados pelos discursos radicais, explorados e potencializados pelos
algoritmos das plataformas do Capitalismo de Vigilancia. E sabemos: essa
desinformagao nao permanece no ciberespaco, mas adentra os portdes da escola.

Desse modo, parece imperativo, na atualidade, ser capaz de distinguir o fato
do fake, o fato da opinido. Acessar, avaliar criticamente, manipular e criar diferentes
midias é fundamental, identificando linguagens e intencionalidades, verificando a
procedéncia da informacdo e sua confiabilidade. Tornar-se autor de videos
geograficos ndo é somente se preocupar com a atratividade e a didaticidade e
inteligibilidade do discurso, mas também se preocupar com a confiabilidade das
informagdes que compdem o texto. Recursivamente, pois, espera-se que organizar
e criar informagao, enquanto produtor ativo de videos, permita uma leitura critica
enquanto espectador.

Tratamos, até aqui, do aspecto escrito e narrado dos videos. No entanto, os
videos nao séao livros e tampouco musicas ou podcasts. O video une o texto escrito
e narrado ao texto imagético, € uma midia caracterizada por incorporar multiplas
linguagens. Ler este texto requer multiplas praticas e capacidades de compreenséo,
préprias as linguagens dos videos, abertas e capazes de duvidar das
intencionalidades do autor, das caracteristicas, historias e histéricos, como a Base
Nacional Comum Curricular do Ensino Médio preconiza que a area de Ciéncias
Humanas e Sociais Aplicadas:

[...] favoreca o protagonismo juvenil investindo para que os estudantes
sejam capazes de mobilizar diferentes linguagens (textuais, imagéticas,

artisticas, gestuais, digitais, tecnoldgicas, graficas, cartograficas etc.) [...]
(Brasil, 2018a, p. 562).

Os diversos videos (geograficos ou educacionais em Geografia) presentes
no ciberespago possuem uma ampla variedade de tipologias de imagens. Dentre
tantas possibilidades, como animacgdes, desenhos e gravagao de apresentadores,
interessa-nos, especialmente, o uso de fotografias. Acreditamos que o carater

profundamente imagético dos videos podem privilegiar, em uma abordagem
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pedagogica de Geografia, a utilizagdo da fotografia. Ha um motivo: as fotografias se
aproximam da categoria geografica de paisagem.

A paisagem é expressdao materializada do Espago Geografico, € sistema de
objetos. Constitui 0 "dominio do visivel, a expressao visivel do espago; o dominio do
aparente, de tudo que nossa visao alcanga; o dominio do que € vivido diretamente
com nosso corpo, com todos nosso sentidos - visdo, audicéo, tato, olfato, paladar"
(Cavalcanti, 2006, p. 37-38). Sua objetividade, como forma, constitui-se a partir das
relagbes que se sucedem entre natureza e homem (Santos, 1988; Santos, 2008), da
interrelacado entre sistema de objetos - a paisagem - e sistema de agdes, onde este
ultimo Ihe da o conteudo.

A paisagem carrega, assim, um conjunto de multiplas significagdes. Sendo a
paisagem acumulo desigual de tempos (Santos, 2008), sdo cambiantes os
conteudos que (re)produzem as formas, que, recursivamente, produzem os
conteudos. Esta relagdo de objetividade e subjetividade, de sistema de objetos e
sistema de agdes, € imprescindivel para ler o Espago Geogréfico.

O complexo geografico "se exprime antes de tudo na paisagem, a qual,
formada una e indissoluvelmente pelos elementos naturais e pelos trabalhos dos
seres humanos, é a representagao concreta do complexo geografico" (Pinto, 2015,
p. 79). A paisagem é um ponto de partida para a compreensao da complexidade do
Espaco Geografico (Moreira, 2008). Pode ser ela, também, ponto de partida para
compreender o que pensamos sobre determinada parte deste todo Espaco
Geografico? Ponto de partida para um ponto de vista. A paisagem comunica e é
utilizada intencionalmente pelos multiplos atores que constituem o Espaco
Geografico para produzir significagdes, pensamentos e desejos, como no caso do
Turismo (Castrogiovanni, 2004).

A paisagem traz objetividade, pois € substrato material. A paisagem pode ser
tudo que a visao alcanga (Santos, 2008). Se a paisagem é aquilo que é abarcado
pela visao, essa visdo ha de ser de alguém. Visao daquele que a visualiza e a
eterniza enquanto fotografia e daquele que a veicula, em nosso caso, em um video,
nao so educacional. A paisagem é constituida de aspectos objetivos do espaco e
também de aspectos subjetivos dos sujeitos que significam e dao sentido aos
diversos elementos das paisagens (Cavalcanti, 2006).

Em um mundo interconectado, onde, no ciberespago, muitos sujeitos podem

ser autores, parece-nos necessario ndo apenas ler a paisagem - em toda sua
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complexidade -, mas também construir um olhar critico das intencionalidades que
produzem a utilizagdo da representacao de determinada paisagem. A constituicdo do
que cada sujeito pensa sobre os lugares € complexa e envolta de muitos outros
sujeitos, que, na atualidade, parecem se multiplicar pelas possibilidades do
ciberespacgo. Nao esta restrita ao Estado, as firmas ou a imprensa, mas aberta aos
com possibilidade e disposicao para acessar a web.

Dedicamos muito do nosso tempo a estar online e, dentre tantas atividades
que realizamos, assistir a videos é uma das principais, sobretudo para os jovens em
idade escolar. Neste passatempo, finda por ser imensuravel a quantidade de
imagens, fotografias, paisagens a que somos expostos. Como essas paisagens
atuam na construgdo do modo como interpretamos o mundo? Percebemos a sua
atuagao ou nos quedamos passivos?

Se, no ciberespago, somos todos autores, € preciso pesquisar nossa propria
autoria, prestando atengdo a nossa proépria intencionalidade. Ser autor nao recai,
direta e necessariamente, numa atuacdo em que se percebe e compreende o
porqué do agir e a sua consequéncia.

Quando um sujeito, como qualquer um de nds, publica uma fotografia em
uma rede social como o YouTube e o Instagram - evocando uma paisagem -, quais
sdo as intencionalidades que impulsionam sua escolha? Por que esta foto,
mostrando esta paisagem, esta por¢édo do espacgo, este sistema de objetos e este
sistema de aglbes, estas formas, fungdes, estruturas e processos? Por que nao
outra? Que entendimentos, percepgdes e significacdes emergem ao se defrontar
com tal paisagem?

Parece-nos necessario desnaturalizar as decisdes imediatas que tomamos ao
atuar no ciberespaco. E preciso, como sugere a Complexidade, se (auto)questionar
sobre o uso das representacbes das paisagens. Recursivamente, pesquisando
sobre minha autoria, pesquiso sobre a autoria de outros, também autores.

Nossa proposta pedagogica é aberta a como os estudantes fardo a
apresentacao do video. Gravarao seus rostos, introduzirdo gravuras em um fundo
preto, desenhardo em folhas de oficio, produzirdo animagdes, passardo imagens
sequentes a outras? Tudo é possivel (e permitido)! Frente a necessidade que se
impobe, far-se-a obrigatoria a utilizacdo de fotografias (retiradas ou nao da internet)
que representem paisagens, de modo a produzir a autorreflexdo dos estudantes em

relagéo as paisagens que publicam.
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Nesse sentido, ndo € objetivo da nossa proposta que os estudantes analisem
minuciosamente as paisagens. Nosso objetivo é que os estudantes compreendam
que o uso da representagado da paisagem ¢€ intencional e que eles préprios, pois
também sao autores, possuem suas intencionalidades e devem estar cientes e
duvidar delas. Nosso objetivo €, de outro modo, tornar consciente este processo de
significagdo, como autor, para compreender que a utilizacdo de uma certa paisagem
nunca é neutra, mas que todo texto (paisagem) esta inscrito em um contexto e as
intencionalidades sdo multiplas, uma vez que vivemos em uma atualidade dominada
pelas imagens em que é preciso entendé-las para enfim se posicionar no mundo.

A proposta de promover um olhar atento ao uso intencional da representagéo
da paisagem, acreditamos, faz o sujeito refletir acerca de como ele utiliza
cotidianamente as imagens que produz e as imagens que consome. Esse processo
reflexivo, de certo modo, parece se aproximar de uma autorregulacdo da
aprendizagem (Dias e Boruchovitch, 2020) - embora ndo parega ser completamente
-, dado que o estudante passa a pensar acerca de seu proprio pensamento, ao
menos no que tange as causas e consequéncias do uso e da representacdo da
paisagem e de imagens. Refletindo sobre sua autoria e intencionalidade, questiona

como essas imagens impactam sua compreensao e sua aprendizagem.
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5.2 RACIOCINIO GEOGRAFICO

A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) estabelece que um dos
objetivos da Geografia enquanto componente curricular da Educacado Basica é o

desenvolvimento do raciocinio geografico.

Para fazer a leitura do mundo em que vivem, com base nas
aprendizagens em Geografia, os alunos precisam ser estimulados a pensar
espacialmente, desenvolvendo o raciocinio geografico. (Brasil, 2018a, p. 357)

Em seu texto, a exemplo do trecho supracitado, a BNCC traz conceitos
aparentemente semelhantes, ao menos em uma primeira leitura. O que ¢€
pensamento espacial? O que é raciocinio geografico? Sao diferentes? Como se
relacionam? O pensamento espacial, considerando que o0 espagco € também
estudado por outras ciéncias e campos do saber, € eminentemente geografico, como
talvez o raciocinio geografico parega ser? O pensamento espacial é parte do
raciocinio geografico, isto é, o raciocinio geografico precisa do pensamento espacial
para acontecer? O pensamento espacial pode ser desenvolvido por outros
componentes curriculares ou s6 pela Geografia? O pensamento espacial é
independente do raciocinio geografico? E o raciocinio geografico? Precisa o
raciocinio geografico ser desenvolvido com ou a partir da Geografia (Ciéncia
Geografica e Geografia Escolar), como uma condicdo sine qua non de seu
desenvolvimento, ou € possivel raciocinar geograficamente sem estudar, ao menos
formalmente, na escola, Geografia? O que compde, afinal, esses conceitos?

Essas perguntas dispostas sdo algumas questbes, ndo exauridas, que
emergem na utilizacdo dos conceitos em distintas situagdes. Questdes como essa
fazem parte de uma inquietacdo, uma coleg¢ao de duvidas do autor desta pesquisa,
surgidas na aproximagao de temas como esse.

Embora o uso de terminologias como essas figure em documentos bases ou
norteadores de curriculos, como a BNCC, sua definicdo ndo é clara, ébvia. A
conceituacao de termos como raciocinio geografico e pensamento espacial parecem
variar em funcao de concepg¢des e de autores.

Entretanto, atualmente, a Base Nacional Comum Curricular parece

inescapavel ao fazer docente, uma vez que constitui como base comum obrigatéria
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dos curriculos escolares. Pensamos que, nessa situagdo, uma aproximagao a
delimitac&o de raciocinio geografico da BNCC & uma possibilidade.

A BNCC, ainda que brevemente, disserta acerca do raciocinio geografico.
Porém, a discussédo nao se estende a todas as etapas da Educacdo Basica,
restringindo-se ao Ensino Fundamental. No Ensino Médio, a BNCC, dividindo-se
somente em areas do conhecimento, como as Ciéncias Humanas e Sociais
Aplicadas, ndo faz mencgao direta a Geografia enquanto componente curricular. Nao
significa, entretanto, que a Geografia ndo esta presente, no sentido de que as
competéncias e as habilidades necessitam da Geografia Escolar e da Ciéncia
Geografica para seu desenvolvimento, independente da arquitetura curricular
escolhida pelas redes e pelas escolas no Ensino Médio.

A ideia de raciocinio geografico € central na Base Nacional Comum Curricular
e parece aquilo que ancora o ensino de Geografia no Ensino Fundamental. Emerge
a duvida: deve ancorar, também, no Ensino Médio? Pensamos que sim, sendo o
raciocinio geografico um "objetivo" da Geografia enquanto componentes curricular,
esta que atravessa a Educacdo Basica, ainda que nao diretamente presente
enquanto componente curricular do Ensino Médio.

Na parte concernente a Geografia no Ensino Fundamental, a BNCC traz que
o0 raciocinio geografico se realiza a partir de multiplos principios. Pensamos esse ser
um ponto de partida para compreender o raciocinio geografico, buscando autores
como Castellar e De Paula (2020), Castellar e Pereira (2021), cujos modelos estao

representados nas imagens abaixo.

Figura 2 — Raciocinio geografico por Castellar e De Paula (2020).
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Raciocinio geografico

Fonte: Adaptado de Castellar e De Paula (2020).
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Figura 3 — Raciocinio geografico por Castellar e Pereira (2021)
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Fonte: Adaptado de Castella e Pereira (2021).

Satisfazendo a duvida acerca da diferenga entre raciocinio geografico e
pensamento espacial, Castellar e De Paula (2020) colocam o raciocinio geografico
sendo composto pelo pensamento espacial e pelo estatuto epistemoldgico da
Geografia. Isto é, o raciocinio geografico € composto pelo pensamento espacial e
também por aquilo que confere a qualidade de geografico ao raciocinio: a heranga
viva da Ciéncia Geografica e da Geografia Escolar.

O pensamento espacial, delimitado, dentre outras possibilidades, pelo
National Research Council (NRC), pode ser entendido enquanto um "amalgama
constitutivo de trés elementos: conceitos espaciais, representacdes espaciais e
processos cognitivos" (NRC, 2006, p. 25). O pensamento espacial, per se, nao
parece estar totalmente incluso no raciocinio geografico, ou seja, o pensamento
espacial ndo acontece somente como um meio para o raciocinio geografico. Por
exemplo, outros campos do saber também pedem o pensamento espacial na leitura
de um grafico ou um individuo, numa situacao cotidiana, utiliza o Google Maps para
descobrir o hospital mais préoximo de sua residéncia. Neste ultimo, nao
necessariamente ha a tentativa de se depreender a espacialidade ou o porqué do
hospital estar onde esta e as relagdes socioespaciais que contribuem para justificar

sua localizagao; busca-se o onde, ndo o porqué do onde.
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Adentrando aos constituintes do pensamento espacial e, por conseguinte, do
raciocinio geografico, na perspectiva do NRC (2006) e de Castellar e de Paula
(2020), os conceitos de relagdes espaciais sdo "conjuntos de vocabulos que indicam
atributos espaciais para identificar a natureza de um fendmeno geografico em uma
situagao" (Castellar e De Paula, 2020, p. 304). Os conceitos de relagdes espaciais
demonstram caracteristicas dos lugares que estdo sendo estudados, constituindo-se
como elementos relevantes para a analise da situagdo geografica que se pde a
desvelar pelo olhar critico dos sujeitos.

Esse constituinte do raciocinio geografico € inerente a propria especializacao
da sociedade, como esta se organiza, a exemplo do planejamento realizado pelo
Estado ao definir a localizagdo de um equipamento publico, que estuda adjacéncias,
area, distancia, distribuicdo, extensao, arranjo e diregdo ao instalar em um local e
nao em outro. Nesse sentido, parecem se destinar mais aos objetos técnicos e as
formas(-conteudo) que compdem determinada por¢do do espago - e ajudam a
caracteriza-la - do que as situagdes geograficas em si. Alguns exemplos de
conceitos espaciais ou conceitos de relagdes espaciais sdo forma, extensao,
distribuicdo, distancia, Dispersao, direcao, arranjo, area, aglomeracao, adjacéncia e
outros (Castellar e De Paula, 2020).

Os conceitos de relacbes espaciais podem ser percebidos, apreendidos e
analisados a partir de representagdes espaciais. As representagdes espaciais sao
"meios de acesso as informagbes espaciais visualizaveis" (Castellar e De Paula,
2020, p. 301). Exemplos de representagbes espaciais estdo produtos cartograficos
e/ou espacializados, como os mapas, as imagens de satélite, os graficos, as cartas
topograficas, os croquis, as fotografias e outros.

As representagdes espaciais sdo chaves para a compreensdo do Espaco
Geografico, sendo o mapa talvez a principal forma de representacdo espacial da
Geografia Escolar e, também, da Ciéncia Geografica. O mapa, assim como outras
representacbes espaciais, "apresentam o mundo, suas informagbes e
ordenamentos, expressam desejos, ideias e sentidos e medeiam as
intencionalidades dos produtores do espago e dos agentes, bem como daqueles que
as elaboram. Essas representagcdes chegam aos leitores que se apropriam das
informacdées com suas intencionalidades, formando um ciclo de fluidez

comunicacional entre o elaborador e o usuario" (Castellar e De Paula, 2020, p. 301).
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Sendo forma de representagao espacial, ha um sujeito que representa, uma
(porcao do) espaco que é representado e um sujeito que eventualmente observa. As
relagdes entre as intencionalidades dos sujeitos envoltos na representagcdo espacial
nao devem, acreditamos, serem ignoradas ou diminuidas - respeitando a natureza e
a intencdo de cada trabalho cientifico ou pedagdgico -, sobretudo em um espaco
que é repleto de comunicacdo. Essas relagdes sdo melhor discutidas em outras
partes do trabalho, como na se¢éo destinada ao conceito de paisagem e na propria
pratica pedagogica disposta.

Enquanto os conceitos de relacbes espaciais e as representagdes espaciais
parecem mais voltadas, inerentes ou presentes no proprio espago (representado),
parece faltar aquilo que é préprio do sujeito que pensa espacialmente e raciocina
geograficamente. O terceiro elemento do pensamento espacial e do raciocinio
geografico corresponde aos processos cognitivos. E um "corpo de conceitos que
envolve agdes como identificar, localizar, observar, diferenciar, comparar, analisar,
contar, nomear, resumir, concluir, criar hipéteses, etc." (Castellar e De Paula, 2020,
p. 305). Os processos cognitivos sdo agdes intelectuais que trabalham com e
operam conceitos de relagdes espaciais presentes nas representagcdes espaciais,
possibilitando o pensamento espacial e, quando unido ao corpo tedrico da
Geografia, o raciocinio geografico.

A partir de um mapa e de uma fotografia, por exemplo, localizo e identifico a
aglomeracao e a forma de casas presentes em um baixo de renda baixa, como
aquilo que chamamos de favela, e comparo com a distancia e a dispersao de casas
em bairros ricos para elaborar hipéteses para a localizagdo espacial dos bairros em
relagcdo a fatores como relevo, clima, distdncia de servicos, localizacao relativa na
malha urbana maior

Entretanto, processos do pensamento espacial como localizar e identificar
parecem levar, justamente, a um pensamento espacial, mas ndo necessariamente a
um raciocinio geografico, aparentemente mais complexo - mesmo porque este
contém aquele. E possivel ir além, questionando porque o bairro pobre fica aqui e o
bairro rico fica la, mas mesmo esse questionamento pode soar insuficiente.

Talvez seja coerente dizer que o raciocinio geografico precisa do
thaumadzein ou thaumazein para sua ocorréncia/existéncia; isto €, o raciocinio
geografico pede o encantamento, o espanto e o assombro diante da Complexidade

do mundo e com o mundo (thaumadzein). Diante da duvida, a unica resposta é a
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pergunta. Talvez seja o thaumadzein a origem do pensamento Complexo e do
Complexo raciocinio geografico. O questionamento incessante nos move na busca
de respostas provisorias que trazem consigo novas perguntas: por qué?

Se o bairro pobre fica aqui e o bairro rico 1a, por que o Espago Geografico é
desigual? Por que ha bairro pobre? O que torna um bairro em um bairro rico ou um
bairro pobre? Por que ha pobreza? Como definimos pobreza? Quantas escalas
precisamos para responder o porqué do onde de um bairro pobre e de um bairro
rico? Ha riqueza sem pobreza? O pobre daqui é o pobre |a (fora)?

Surge a necessidade da Geografia. O pensamento espacial € necessario mas
nao suficiente a busca de respostas como essas; melhor, ndo € suficiente a criagao
de perguntas como essas. E preciso da Geografia para perguntar, para raciocinar
geograficamente.

Para Castellar e de Paula (2020) e Castellar e Pereira (2021), o estatuto
epistemoldgico da Geografia no raciocinio geografico € representado pelas
categorias e principios geograficos e pela situacdo geografica. As categorias
geograficas, como paisagem, territorio, regido e lugar trazem chaves de analise para
compreender o Espaco Geografico a partir de diferentes perspectivas tedricas
fundamentadas na trajetéria da Geografia. Os principios geograficos - aqueles
dispostos na BNCC (2018) - como analogia, arranjo, causalidade, conexao,
diferenciagao, distribuicdo, extensao, localizagado e ordem, juntos as categorias "sao
utilizados para analisarmos os eventos, fenOmenos e processos, uma rede
conceitual para abarcar situagdes analisaveis" (Castellar e De Paula, 2020, p. 309).

Perguntar o que ha de geografico em determinado local tem na situagéo
geografica uma possibilidade de partida de dimenséo epistémica. Uma situagao

geogréafica é

um feixe de eventos em um lugar, territério, paisagem ou regido, a
particularidade de conjuntos e efeitos em decorréncia do espago socialmente
produzido. E a manifestagdo efémera, que se pode lancar duradoura, de um
movimento de totalizagéo, a constituigdo de condi¢cdes socioespaciais em um
recorte (Castellar e De Paula, 2020, p. 310).

A situagdo geografica, ao trazer o movimento do mundo no local, traz o
movimento do todo na parte e, dialogicamente, da parte no todo, assemelhando-se
ao principio hologramatico da Complexidade. Sendo a parte (local ou lugar)

substancialmente integrada ao todo, mas essencialmente diferente de outras partes,
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a situagdo geografica pode, justamente, trazer a Complexidade do tecido que
constitui o todo Espago Geografico.

Ao possibilitar verificar por que determinado "feixe de eventos" se concretiza
de modo diverso em partes diversas, permite, também, buscar a interrelagdo entre
elas (partes), levando ao entendimento da unidade na multiplicidade ou da
multiplicidade na unidade. Encaminha, € dizer, a compreensdo da Unitas Multiplex
(Morin, 2015), concepcéao fundamental do pensamento complexo.

Nesse sentido, o feixe de eventos que se "lugariza" e produz uma situacao
geografica atua como causa que produz um efeito - efeitos diversos em partes
diversas! Sendo parte do todo, o lugar que coproduz o efeito do feixe de eventos -
pois € foco deste - atua também como causa ao, justamente, coproduzir. Se as
partes sdo diversas, diversos sao os resultados dos eventos; se as partes estdo
interrelacionadas, as condigdes que produziram os eventos talvez ndo sejam mais
as mesmas. As partes, apds os eventos que possibilitam enxerga-las como
situagbes geograficas, ndo sdo mais as mesmas, significando que, a um mesmo
feixe de eventos, talvez o resultado ndo seja mais o mesmo ou, ainda, suas novas
condigbes incentivam ou reduzem a possibilidade da ocorréncia desses eventos.
Entra em cena o principio do anel retroativo da Complexidade.

O raciocinio geografico, ao ir além do pensamento espacial e trazer o estatuto
epistemoldgico da Geografia, possibilita o caminhar na apreensao da Complexidade
que é o Espago Geografico. Nao ha como compreender geografia sem Geografia. O
Espaco Geografico ndo existe s6 e somente enquanto o estudante esta na escola,
essa pequena parte do todo. Ele existia, existe e existira - e o estudante é produtor
dele. O raciocinio geografico parece, pois, de suma importancia para a perenidade
da nossa existéncia, sendo fundamental para uma atuagdo no mundo que seja

critica, autbnoma e tao potente quanto o conhecimento geografico.
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5.3 BNCC — A COMPUTAGAO COMO INERENTE A EDUCACAO

A Base Nacional Comum Curricular, em seu texto original, coloca na
computagcdo e no mundo digital que nos cerca relativa importancia, a exemplo da
competéncia geral "compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacao e
comunicagao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas
sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e disseminar
informacgdes, produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e
autoria na vida pessoal e coletiva" (Brasil, 2018a). Em 2022, o Ministério da
Educacao, conforme previsdo em lei, homologou um complemento de Computagéo
a Base Nacional Comum Curricular (BNCC). Nele, assim como na BNCC original,
estdo expressas uma seérie de competéncias e habilidades que dizem respeito a toda
Educacéao Basica, isto é, da Educagéo Infantil ao Ensino Médio.

Configurando-se como norma, o Complemento de Computagdo a BNCC
também define um conjunto organico e progressivo de aprendizagens essenciais
comuns aos estudantes. Assim, € prudente que, a partir da homologacédo deste
documento, os professores de todas areas - ndo somente de Computagao- estejam
atentos ao desenvolvimento das habilidades e competéncias descritas no
Complemento. As aprendizagens séo de carater geral, ou seja, podem estender-se a
todas areas do conhecimento e componentes curriculares, cujo desenvolvimento
sera fruto do trabalho dos diversos docentes.

Parece, portanto, ndo somente uma possibilidade, mas um dever de docentes
de Geografia buscar que estudantes desenvolvam as habilidades em competéncias
ligadas a computacao, independente da etapa da Educacado Basica. Assim, foram
escolhidas competéncias e habilidades que a proposta pedagdgica disposta neste
trabalho buscara desenvolver parcialmente - tendo consciéncia de suas
complexidades e, mais ainda, da incerteza que percorre o exercicio docente. Nesse
sentido, a inclusdo dessas competéncias e habilidades funciona também como um
exemplo inicial da possibilidade de trabalho de professores de Geografia em busca
do desenvolvimento dessas aprendizagens que podem, possivelmente, figurar em
trabalhos futuros de docentes.

O Complemento de Computagcdo a Base Nacional Comum Curricular
organiza-se a partir de 3 eixos donde emergem competéncias e habilidades:

pensamento computacional, mundo digital e cultura digital. Pensamento
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computacional traz a dimenséo do resolver problemas de modo similar ao que um
computador faz, isto €&, fazendo decomposi¢cdo, reconhecimento de padroes,
abstragdo e criacdo e execugdo de algoritmos. Refere-se a "habilidade de
compreender, analisar definir, modelar, resolver, comparar e automatizar problemas
e suas solugbes de forma metddica e sistematica, através do desenvolvimento da
capacidade de criar e adaptar algoritmos, aplicando fundamentos da computagéo
para alavancar e aprimorar a aprendizagem e o pensamento criativo e critico nas
diversas areas do conhecimento.

O pensamento computacional, assim, esta relacionado a modos de resolugao
de problemas complexos e aplicagao da légica de funcionamento de computadores -
ou, agora, inteligéncias artificiais - ao pensamento para, por exemplo, programar.
Pensamento computacional aparentemente possui algum grau de similaridade ao
pensamento espacial, dado que ambos sdo de carater procedimental e estdo
relacionados a resolugao de problemas, ainda que este ultimo esteja direcionado a
uma dimensao especifica.

Pensamento computacional, em sua totalidade e em suas partes, parece
poder ser utilizado por multiplos campos do conhecimento, como a Geografia. Nesse
sentido, o desenvolvimento do pensamento computacional por estudantes, como a
abordagem sistematica a partir da decomposi¢cdo, abstragdo, seguimento de
algoritmos e reconhecimento de padrdes, parece uma possibilidade de abordagem a
problemas e projetos de cunho geografico. Diz respeito, aparentemente, a uma
abordagem e n&o a um conteudo que pode fazer parte da Geografia.

Mundo digital, por sua vez, parece estar relacionado ao conhecimento de
elementos e processos ligados ao ciberespaco em si, de carater mais especifico e
conectado a tecnosfera do ciberespago. Mundo digital envolve "aprendizagens sobre
artefatos digitais, compreendendo tanto elementos fisicos (como computadores,
celulares, tablets) e como virtuais (como a internet, redes sociais e nuvens de
dados)". Assim como o pensamento computacional, mundo digital parece nao
funcionar, ao menos diretamente, como um conteudo possivel da Geografia. Nao
porque mundo digital ndo constitui em conteudo, um objeto do conhecimento a ser
estudado, porque o é, mas porque parece fugir da algada da Geografia, sobretudo
quando consideramos as redugdes de carga horaria que o componente curricular

vem sofrendo em algumas redes e escolas.



107

Ainda que nao seja um conteudo geografico, mundo digital parece trazer uma
série de objetos do conhecimento, competéncias e habilidades possivelmente
importantes para uma Geografia que se debruce sobre o ciberespagco e a
transformagao que este vem causando no Espago Geografico, conforme abordado
em capitulos anteriores desta pesquisa. Dificilmente poderemos ensinar e aprender
uma Geografia do Ciberespago, uma Geografia dos Algoritmos ou uma Geografia
com Ciberespago sem conhecimentos basilares do eixo mundo digital.

Cultura digital, diferentemente dos outros eixos, parece mais conectada a
Geografia. Cultura digital envolve "aprendizagens voltadas a participagao consciente
e democratica por meio das tecnologias digitais, o que pressupde compreenséo dos
impactos da revolugéo digital e seus avangos na sociedade contemporanea; bem
como a construgao de atitude critica, ética e responsavel em relagéo a multiplicidade
de ofertas midiaticas e digitais, e os diferentes usos das tecnologias e dos conteudos
veiculados; assim como fluéncia no uso da tecnologia digital para proposigdo de
solucdes e manifestagdes culturais contextualizadas e criticas.

O eixo de cultura digital, para a Geografia, parece poder representar tanto
conteudo quanto procedimento ou fim. Cultura digital envolve a abordagem dos
efeitos e causas (anel retroativo) da tecnologia, sobretudo o ciberespago, na
contemporaneidade. Na Geografia, significa trazer a luz o ciberespaco e sua relagéo
com o todo Espago Geografico e suas partes, a medida que ciberespaco e redes
parecem chaves conceituais importantes para a compreensdo do espago e do
mundo. Quiga, na atualidade, sejam infimas as possibilidades de analise das
espacialidades dos fenbmenos e das praticas socioespaciais sem levar em conta o
ciberespago como um espaco de acado dos agentes, sobretudo quando falamos de
uma perspectiva multiescalar que leva em conta o mundo ou lugares distantes,
conectados as outras partes do todo através das redes.

Cultura digital, a vista disso, parece importante a Geografia a medida que
enseja conteudos e perspectivas para a compreensao da Complexidade do Espago
Geografico atual. Entretanto, o mero entendimento do mundo que a Geografia
possibilita parece va tarefa se essa compreensdo ndao encaminha a uma agao que
se pretende critica, criativa e cidada, consciente da dialogicidade do mundo. Se
somos todos autores no espaco fisico e no espacgo cibernético, parece fundamental
0 uso atento das tecnologias digitais. Supde-se a necessidade da atuagao cautelosa

com diferentes midias e conteudos, fluente em seu uso, sabida dos mecanismos de
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atuacao do Capitalismo de Vigilancia e da Economia da Atencao e questionadora da
psicosfera atrelada ao ciberespacgo e, por conseguinte, do Espago Geografico. Pée
em questado, por exemplo, a reflexdo acerca do uso de representa¢des de paisagens
nas midias digitais, considerando a intencionalidade dos autores e dos
espectadores, causas e efeitos para sua (re)producado e consequéncias no nosso
imaginario. Possibilita o ensino e aprendizagem de Geografia com n&do somente o
uso do aparato tecnolégico, mas a prépria tentativa, mal ou bem-sucedida, de

criacao de artefatos digitais, como os videos educacionais.
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54 COMO OS ESTUDANTES LIDAM COM AS REPRESENTACOES DAS
PAISAGENS?

Destrinchamos, nesta sec¢ao, o questionario “Como os estudantes lidam com
as representacdes das paisagens?”. A seguir, quadro-sintese com competéncias e

habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio geografico.

Quadro 2 — Competéncias e habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio

geografico da etapa da proposta pedagdgica.

COMPETENCIAS GERAIS: 4. Utilizar conhecimentos das linguagens verbal (oral e
escrita) e/ ou verbo-visual (como Libras), corporal, multimodal, artistica,
matematica, cientifica, tecnoldgica e digital para expressar-se e partilhar
informacgdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes contextos e, com
eles, produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

8. Conhecer-se, apreciar-se e cuidar de sua saude fisica e emocional,
reconhecendo suas emocgodes e as dos outros, com autocritica e capacidade para
lidar com elas e com a pressao do grupo.

COMPETENCIA DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS: 1. Analisar
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais e culturais nos ambitos local,
regional, nacional e mundial em diferentes tempos, a partir da pluralidade de
procedimentos epistemoldgicos, cientificos e tecnolégicos, de modo a compreender
e posicionar-se criticamente em relagcao a eles, considerando diferentes pontos de
vista e tomando decisées baseadas em argumentos e fontes de natureza cientifica.
HABILIDADE: (EM13CHS106) Utilizar as linguagens cartografica, grafica e
iconografica, diferentes géneros textuais e tecnologias digitais de informagao e
comunicacgao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas
sociais, incluindo as escolares, para se comunicar, acessar e difundir informacoes,
produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na
vida pessoal e coletiva

CATEGORIAS DAS CIENCIAS HUMANAS: Cultura, Espaco, Etica, Individuo,
Sociedade e Territorio.

PRINCIiPIO DA COMPLEXIDADE: Recursivo.

PRINCIPIOS DO RACIOCINIO GEOGRAFICO: N3o se aplica.

SITUAGAO GEOGRAFICA: N3o se aplica.

CATEGORIA GEOGRAFICA: Paisagem.

FORMA DE REPRESENTACAO ESPACIAL: Fotografia.

CONCEITOS DE RELAGOES ESPACIAIS: N3o se aplica.

PROCESSOS COGNITIVOS: Analisar, Argumentar, Diferenciar, Elaborar
hipéteses, Identificar, Observar.

Fonte: Autor, 2023.
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Inspirando-se na aprendizagem autorregulada (Dias e Boruchovitch, 2020;
Frison, 2016), a primeira atividade de nossa proposta pedagogica consiste em um
questionario envolvendo diversas perguntas com o objetivo de compreender a
relacdo dos estudantes com as imagens que representam paisagens, sobretudo
acerca da percepcgao (dos estudantes) de significados e informagdes contidas nas
imagens e de intencionalidades de seus autores. A resolugdo do questionario
precede qualquer outra atividade em razdo de acreditarmos que, caso fosse
posterior, por exemplo, a segunda atividade, as respostas dos estudantes poderiam
ser menos representativas da sua relagdo com as imagens antes da proposta
pedagogica.

No momento de finalizacdo e apresentacdo dos videos educacionais em
Geografia produzidos pelos estudantes, o questionario sera reaplicado de modo a
permitir o estabelecimento de comparacdes de diferencas e semelhancas nas
respostas dos estudantes. O quadro comparativo possibilita, possivelmente, a
inferéncia de um possivel impacto de nossa proposta pedagdgica na relagédo dos
estudantes com as paisagens e suas representagdes, que, como objetivo da
proposta, esperamos que se torne mais ativo, critico e reflexivo. Entretanto, ha de se
ter em mente que as respostas acontecerdo logo apds o fim da produgéo de videos,
significando que a atividade de curadoria €, ainda, muito recente, e, desse modo, a
sua transformagcdo em atividade permanente ndao podera ser garantida, caso o
resultado seja o esperado. Seguem, abaixo, as perguntas contidas no questionario,

entregue a todos os estudantes participantes da proposta:

Quadro 3 — Perguntas contidas no questionario.

1) Quando vocé observa paisagens (inclusive em fotografias), o que mais vocé

costuma observar? Explique.

2) Normalmente, quando vocé observa imagens de paisagens, vocé tende a ter
uma leitura atenta sobre o que a paisagem mostra, ao que ela pode significar, ou

nao? O que vocé faz? Explique.

3) Quando alguém publica imagens, sempre seleciona a imagem com alguma

intencao, de passar uma mensagem ou mostrar algo, ou nao? Por qué?
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4) Quando vocé vé imagens de paisagens, vocé tenta entender quais foram as
possiveis intengdes dos autores ao publicarem as imagens, ou seja, o que eles
quiseram despertar em quem visualiza a imagem, ou ndao? O que vocé faz?

Explique.

5) Quando vocé publica imagens de paisagens, vocé busca refletir o que aqueles
que visualizam as imagens podem entender ou pensar dela, ou ndo? O que vocé

faz?

6) Quando vocé observa fotografias de diferentes locais, vocé questiona se o local

apresentado € de fato do jeito que € mostrado, ou ndo? O que vocé faz? Explique.

7) Pela sua experiéncia, vocé acredita que certos locais do mundo tém fotografias
de paisagens circulando nas midias e nas redes sociais que trazem aspectos mais

positivos ou negativos desses locais, ou ndao? Por qué? Cite exemplos.

8) Quando vocé ou outro sujeito publica imagens de paisagens, vocé acredita que
€ importante refletir o que essa paisagem pode expressar ou significar e o que

aqueles que visualizam podem entender ou pensar delas, ou nao? Por qué?

Fonte: Autor, 2023.
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5.5 PODE A PAISAGEM CONTAR UMA HISTORIA?

Destrinchamos, nesta secdo, a atividade “Pode a paisagem contar uma
histéria?”. A seguir, quadro-sintese com competéncias e habilidades da BNCC e

constituintes do raciocinio geogréafico.

Quadro 4 — Competéncias e habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio

geografico da etapa da proposta pedagdgica.

COMPETENCIA GERAL: 4. Utilizar conhecimentos das linguagens verbal (oral e
escrita) e/ ou verbo-visual (como Libras), corporal, multimodal, artistica,
matematica, cientifica, tecnoldgica e digital para expressar-se e partilhar
informacgdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes contextos e, com
eles, produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

COMPETENCIA DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS: 1. Analisar
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais e culturais nos ambitos local,
regional, nacional e mundial em diferentes tempos, a partir da pluralidade de
procedimentos epistemoldgicos, cientificos e tecnolégicos, de modo a compreender
e posicionar-se criticamente em relagcao a eles, considerando diferentes pontos de
vista e tomando decisées baseadas em argumentos e fontes de natureza cientifica.
HABILIDADE: (EM13CHS106) Utilizar as linguagens cartografica, grafica e
iconografica, diferentes géneros textuais e tecnologias digitais de informagao e
comunicagao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas
sociais, incluindo as escolares, para se comunicar, acessar e difundir informacoes,
produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na
vida pessoal e coletiva

CATEGORIAS DAS CIENCIAS HUMANAS: Cultura, Espaco, Etica, Sociedade,
Territério e Trabalho.

PRINCIiPIO DA COMPLEXIDADE: Dialégico.

PRINCIPIOS DO RACIOCINIO GEOGRAFICO: Analogia, Causalidade, Conexdo e
Ordem.

SITUAGCAO GEOGRAFICA: Desigualdade socioespacial brasileira.

CATEGORIA GEOGRAFICA: Paisagem.

FORMA DE REPRESENTACAO ESPACIAL: Fotografia.

CONCEITOS DE RELAGOES ESPACIAIS: Aglomeragdo, Arranjo, Dispersao,
Distancia, Distribuicdo, Forma, Localizacao, Localizagao e Padrao.

PROCESSOS COGNITIVOS: Analisar, Argumentar, Classificar, Comparar,
Descrever, Diferenciar, Identificar, Localizar e Observar.

Fonte: Autor, 2023.
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A segunda atividade de nossa proposta tem como objetivos despertar a
compreensao do poder das imagens que representam paisagens em produzir
significados nos leitores e (re)criar o imaginario acerca das partes que constituem o
Espaco Geogréfico. A atividade guarda importancia, para além das suas intengdes e
possibilidades de aprendizagem enquanto atividade isolada, em iniciar e justificar
aos estudantes a proposta da utilizagao de fotografias e sua respectiva curadoria ao
longo do processo de produgéo dos videos educacionais.

Como procedimento, a turma sera dividida em um numero par de grupos e,
entdo, cada grupo recebera um dos trechos (A e B, abaixo) de um texto. Ambos
trechos fazem parte de um mesmo texto que possui partes ainda ndo entregues. O
texto, de autoria prépria, inspirado no principio dialégico da Complexidade, traz duas
formas muito distintas, mesmo antagonicas, de contar o Brasil. Nenhum dos trechos
€, em si, mentiroso; entretanto, ambos s&o parciais, isto €, trazem apenas uma
"parte" da realidade brasileira, como € comum, quica regra, de ser feito. Nos trechos
entregues inicialmente aos estudantes, é valido notar que o nome Brasil ndo esta
posto: ndo € objetivo que se perceba, neste momento, que o pais retratado € o
nosso. Pode ser qualquer outro, pois os paises sao muitos. Um trecho do texto conta
que o pais €&, sendo um pais rico, um pais com muita riqueza. Um pais invejavel, dos
sonhos. Outro trecho do texto conta que, ao contrario, o pais €, sendao um pais
pobre, um pais com muita pobreza. Um pais indesejavel, dos pesadelos. Que
imagens mentais, que paisagens circulam nos cérebros dos estudantes quando
leem o trecho? Circula o Brasil? Abaixo, o texto na integra, dividido nos trechos
assinalados (entregues em separado aos grupos), e as partes que unem os trechos,

a serem posteriormente entregues aos estudantes.

TRECHO 1

O € um pais que possui muita pobreza. Ha inumeras pessoas em

situagao de miséria ou que nao recebem renda o suficiente para suprir suas
necessidades basicas e ter seus direitos garantidos. Neste pais, circulando por
suas cidades, vemos muita gente sem casa e muita casa sem gente. H4 uma
enorme quantidade de pessoas em situagao de rua. Entre aqueles que possuem

um local para morar, uma parcela vive em moradias precarias. Falta quarto, falta
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esgoto, falta pintura, falta espaco. Sobra aglomeracao, sobra infiltragdo, sobra
poluicdo. O saneamento basico, embora exista, ndo chega a todos os bairros. O
basico, neste pais, ndo é garantido. Nas grandes cidades, onde falta saneamento,
sobra, geralmente, violéncia. E um pais com uma das maiores criminalidades do
mundo. Criminalidade se combate com educagao. Embora tenha escola para todo
mundo, nem todo mundo vai a escola e, quem vai, ndo necessariamente aprende
0 que deveria aprender. Onde trabalham essas pessoas? O noticiario econdmico
circula a todo momento a palavra agropecuaria. Esse pais produz comida pro
mundo todo, embora ha quem passe fome em seu territério. Esse pais extrai o
ferro utilizado no celular, mas o celular vem de outro pais. Na cidade, ha
engenheiro que ndo encontra emprego na industria. Ensino Superior ndo é
sinbnimo de emprego e salario adequado. Educagao Basica, menos ainda. O

€ um pais pobre?

TRECHO DE LIGAGAO (ENTREGUE E LIDO EM MOMENTO POSTERIOR)

O Brasil € um pais desigual. Independente de ser rico ou pobre, é desigual.
Desigualdade talvez seja uma das palavras que melhor traduz e sintetiza a
realidade brasileira. Riqueza e pobreza podem depender do ponto de vista. O que
€ ser rico? O que é ser pobre? Quem é rico? Quem € pobre? Rico em relagdo a
qué? Pobre em relagdo a qué? E uma discussdo. Ha muita gente rica no Brasil. Ha
muita gente pobre no Brasil. Ambas s&o verdades, mas o mundo é feito de
histérias. Ha uma historia para contar, um Brasil para ser contado, divulgado. E se,
ao contrario do que foi feito anteriormente, quiséssemos contar um Brasil diferente,
um Brasil prestes a ir em uma entrevista de emprego, cheio de qualidades? Um

Brasil pra inglés ver, como diria o ditado. E possivel? Quer ver?

TRECHO 2

O € um pais que possui muita riqueza. Ha inumeras pessoas com

luxos que a maioria do mundo nem poderia sonhar, com renda suficiente para
fazer o que nem necessidade basica é. Neste pais, circulando por suas cidades,
vemos muitos prédios e muitas casas confortaveis, até mesmo enormes. Ha muita
gente na rua alimentando o comércio com seus cartdes de crédito. A agua € limpa

By

e o0s rios sdo navegaveis, tamanho o acesso a saneamento basico. A grande
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reclamacao é a grama da praca. Parecem faltar grades nas casas, ja que sobra
calmaria e paz. A noticia do ano de muitas cidades é um acidente de transito que
mobilizou o policiamento. Sobram vagas em escolas e creches, onde todas as
criangas séo bem atendidas e quase todo mundo aprende o que deveria aprender.
Onde trabalham essas pessoas? O noticiario econdmico circula a todo momento a
palavra investimento. Esse pais recebe investimentos de todo mundo, embora haja
pais precisando mais. Esse pais produz o avido utilizado no mundo todo, mas néo
extrai muitas matérias-primas que usa. Na cidade, tem empregos de tecnologia
sobrando e méo-de-obra faltando. As vezes nem Ensino Superior é necessario

para emprego e salario adequado. O € um pais rico?

TRECHO DE FINALIZAGAO (ENTREGUE E LIDO EM MOMENTO POSTERIOR)

Talvez vocé tenha dado respostas opostas nos trechos opostos. Nenhum deles
traz mentiras. Essas realidades tdo distintas existem no mesmo pais, as vezes
lado a lado. A exposicao de um Brasil quase sem defeitos, um Brasil paraiso, um
Brasil do Eden pode soar estranho, mentiroso, mas €? E o contrario? E mentiroso
ou verdadeiro? Talvez nem um nem outro. Sdo histérias contadas, com fatos e
paisagens selecionadas que nao traduzem a realidade como ela €, mas que n&o
as tornam, necessariamente, mentiras. Fato é: as representagdes da paisagem
que escolhemos contam histdrias diferentes pois o espaco é diverso. Contamos as
historias dos locais o tempo todo quando escolhemos, consciente ou
inconscientemente, as imagens, as fotografias, as representacbes das paisagens
que queremos compartilhar. Qual sua percepcao sobre os diferentes paises do
mundo, sobre os diferentes continentes do mundo? Que paisagens vem a sua
cabeca quando vocé pensa em Franga, Inglaterra, Estados Unidos da Ameérica,
China, Coreia do Norte, Nigéria, Haiti, Africa e Europa? Elas trazem aspectos mais
positivos ou mais negativos? Sera que elas sdo capazes de sintetizar a totalidade
do pais? Como as paisagens que vocé observa, enxerga e recebe nas redes
molda o0 modo como vocé imagina os diferentes locais do mundo? Que paisagens
vocé publica, compartilha? Que mensagem elas enviam? Por que vocé as publica?

Como vocé as escolhe?
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Em um segundo momento, os estudantes receberdo imagens representando
paisagens diversas, alusivas a ambos trechos - inclusive ao que o grupo néo leu.
Neste momento, os estudantes devem selecionar as imagens que acreditam que
poderiam pertencer ao pais que receberam, visando representar e contar, em
paisagens, o0 pais que leram em texto escrito. Selecionadas as imagens, o grupo
devera entrega-las a outro grupo, grupo esse que deve ter lido o trecho oposto. Ou
seja, 0 grupo que recebeu o trecho A deve entregar as imagens a um grupo que
tenha recebido o trecho B.

Em um terceiro momento, os grupos receberdo as imagens dos outros grupos
e, apos observar as imagens, responderao, individual e rapidamente, as perguntas
abaixo, com o objetivo de compreender significados produzidos pelas paisagens,

representadas em imagens, escolhidas pelo outro grupo.

e Que sentimentos essas paisagens despertam em vocé?

e \océ gostaria de viver neste pais, ou ndao? Por qué?

e Este pais é rico ou é pobre? Como vocé sabe?

e E mais desigual ou mais igualitario (em relago a riqueza das pessoas)?

e Ha pessoas em situagao de pobreza e miséria neste pais, ou ndo? Poucas ou
muitas?

e Ha pessoas em situacao de rua neste pais, ou nao? Poucas ou muitas?

e Neste pais, a maioria das casas s&o boas para morar, ou nao?

e Este pais é violento, ou n&do? Muito ou pouco?

e A educacgao neste pais é boa ou ruim? Como vocé sabe?

e O desemprego neste pais € alto ou baixo?

e \océ acredita que as paisagens que vocé recebeu do outro grupo podem se
referir e descrever ao pais que vocé recebeu um texto escrito e selecionou

fotografias, ou ndo? Por qué?

Apos a resolugdo das perguntas, os grupos apresentardo as caracteristicas
que imaginaram do pais com base nas imagens que receberam, justificando as
razdes que os levaram e pensar assim. O outro grupo, entdo, lera o texto que
recebeu e utilizou para escolher as imagens. As caracteristicas presentes no trecho
lido sdo similares as caracteristicas mencionadas pelo outro grupo? Por qué? Nesse

sentido, os estudantes devem justificar porque escolheram as imagens que
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escolheram. Apesar de aparentemente Obvia, o comando era que escolhessem
imagens para representar o pais que leram. O texto, sim, sé trazia perspectivas ou
positivas ou negativas, mas o trecho n&o recebido ndo era o todo; era uma parte do
texto, uma parte da realidade. O Brasil possui muita riqueza, dizia o trecho, mas nao
mencionava a auséncia de pobreza.

Ponto é: sera que, a partir do texto interpretado, os estudantes conseguem
imaginar um pais com caracteristicas boas, ricas, do outro texto? Possivelmente,
acreditamos, eles retratem as informagdes caracteristicas mais presentes no texto,
como deve acontecer no video, mas isso nao significa que representa a totalidade,
mas uma parte.

Ou seja, as imagens retratam paisagens de acordo com o que anuncia o texto
narrado, lido, escrito, mas deve-se ter nogao do impacto que elas podem causar em
nosso imaginario, em nossa psicofera. E uma fotografia de uma parte, mas como a
fotografia dessa parte afeta o que pensamos do todo? Na pratica: como a
representacido constante da miséria presente no continente africano, que representa
uma parte que compdem o todo, nas multiplas dimensdes, do continente africano,
afeta o que pensamos do todo africano, da Africa que vem & nossa mente?
Apliquemos o0 mesmo pensamento acerca das favelas (cuja representacdo na
atividade é negativa). Como as representagdes das paisagens de diferentes favelas
que compartilhamos moldam o que pensamos acerca das favelas? A propria
concepcao de favela traz a tona, em um primeiro momento, caracteristicas
indesejaveis, ligadas a falta de condi¢cbes para viver, mas é so¢ isso? Favela se faz
s6 de desgraga?

De modo contrario, Gramado, cidade turistica do Rio Grande do Sul, é
pintada, justamente, como deve ser uma cidade que pretende atrair turistas. Como
imagina Gramado quem recebe imagens de Gramado nas redes sociais, na
televisao? Como imagina Gramado quem turista em Gramado? Quem pisa por
poucos dias no centro de Gramado imagina a Gramado onde moram aqueles que
atendem os turistas em seu periodo de estada? E Dubai e o Catar, sede da Copa do
Mundo de 20227 Aquela opuléncia serve a todos? “Vou ser morador de rua em
Dubai!”, diriam alguns. Qual é a Dubai que se vende ao mundo? Qual é a Dubai de
quem constroi Dubai? A enorme desigualdade que caracteriza a maioria das partes
do Espaco Geografico global parece permitir a desconexdo entre as diferentes

concepgdes que possuimos, pinturas tdo opostas.
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Como fechamento da atividade, depois dos grupos terem comentado e
discutido em voz alta com a turma, o professor entregara e lera, pois, os trechos
omitidos do texto até entdo (trechos de ligacao e de fechamento). Nesse momento, o
professor promovera uma discussdao acerca do poder do uso intencional das
imagens que representam paisagens em construir histérias e constituir imaginarios.
Varios sao os exemplos, alguns ja supracitados. O préprio Rio Grande do Sul
dificilmente se encontra percebido no Brasil que é descrito por muitos daqueles de
fora do Brasil. Brasil tropical? Nao o meul!

Com base nos exemplos, preferencialmente trazidos pelos proprios
estudantes, mas ndo somente, sintetizar-se-a, entdo, a importancia que tem a
imagem no mundo de hoje. Afetamos-nos por ela todo dia. O espago comunicado

nao parece ser, necessariamente, o espago vivido.
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5.6 PRODUZINDO OS VIDEOS

Visando criar um caminho a ser trilhado pelos estudantes até a publicagdo do
video, a produgdo esta dividida em seis grandes etapas. Baseando-se na
Complexidade, nossa proposta metodolégica, nosso caminho - método - nédo é
constituido de etapas rigidamente subsequentes as outras. Entendemos que, para
produzir videos educacionais em Geografia, € preciso, sim, organizar, mas o
caminho n&o pode ser um programa, rigidamente seguido e avesso ao acaso, a
desordem, ao novo. Trazemos, nesse sentido, a oposi¢do, ja mencionada em
capitulos anteriores do trabalho, entre programa e estratégia, onde esta ultima prevé
a reelaboragao constante perante a novidade, ao anteriormente impensado.

Ora, ndo parece fazer sentido que ao longo da produgdo dos videos nao
surjam novas ideias e propostas acerca de seu conteudo e de sua forma. E se
durante pesquisa do tema surgirem novas percepgdes de como pode se dar a
estrutura do video? E se durante a elaboragéo do roteiro surgir uma nova pergunta
que requer uma nova pesquisa? E se durante a edigdo do video for percebido que
determinada frase pudesse ser substituida por uma pergunta? Sdo muitos "e se?",
muitas duvidas para criar um programa avesso aos erros, aos acasos. Tenhamos

estratégia, entao.

e Definicdo: Imaginando o video;

e Pesquisa: Dando conteudo a forma-conteudo: pesquisa;
e Roteirizagcado: o audio do audiovisual: roteirizagao;

e llustragdo: O visual do audiovisual: ilustrando o video;

e Troca de script: Compartilhando roteiros;

e Edicao: Dando forma a forma-conteudo: editando o video.

Ao longo das multiplas etapas da producdo dos videos educacionais, assim
como nas atividades anteriores, além de competéncias gerais, especificas e
habilidades de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas, estdo descritos elementos
que constituem o raciocinio geografico. A proposta, ao promover autonomia aos
estudantes e por tratar-se da producdo de videos, com etapas de pesquisa e
roteirizagdo, por exemplo, ndo traz especificidade nos elementos (do raciocinio

geografico) que serao desenvolvidos de modo particular.
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Os conceitos de relagdes espaciais, a titulo de exemplo, ndo sao exercitados
ou vistos através de perguntas especificamente direcionadas a eles, como um
questionamento que instiga a investigagdo da densidade de objetos em determinada
por¢cao do espaco. O mesmo ¢é valido para processos cognitivos, como descrever.
"Descreva a densidade de casas no bairro". Nao existe, ao longo da produgao dos
videos, perguntas especificas como essa, uma vez que é imprevisivel a pesquisa, a
roteirizagdo e demais etapas. Qual seria o sentido de descrever a densidade de
casas se nao ha densidade de casas para ser descrita? Esse pode ser o caso de
determinado grupo e nao ser de outro.

A auséncia de especificidade e olhar focado nesses atributos ndo parece
significar que n&o haja o desenvolvimento do raciocinio geografico. Os estudantes,
ao pesquisarem, roteirizarem e ilustrarem estarao trabalhando com os componentes
do pensamento espacial e do raciocinio geografico. Apesar de nao parecer possivel
afirmar exatamente quais conceitos de relagbes espaciais, processos cognitivos e
formas de representagdo espacial serao exercitados, ao longo da proposta estédo
destacados aqueles que acreditamos apresentar maior probabilidade de serem
trabalhados no contexto de cada video. Entretanto, as possibilidades ndo se
restringem as postas e aos citados, do mesmo modo, ndo necessariamente seréo
exercitados com afinco, ainda que a estruturacao de etapas torne o trabalho com
alguns de carater quase obrigatorio, como localizar e analisar.

Relativo aos componentes eminentemente geograficos do raciocinio
geografico, isto € aqueles que dizem respeito ao corpo teodrico da Geografia
enquanto ciéncia e disciplina escolar, ha, também, uma certa imprevisibilidade em
relacdo ao seu exercicio. Os principios que constituem o raciocinio geografico na
Base Nacional Comum Curricular (BNCC), ndo parecem ser todos possiveis de
serem trabalhados em cada um dos videos. Contudo, pensamos que determinados
principios podem agregar ao corpo do video, aprimorando sua capacidade
explicativa, sua didatica e seu engajamento, além de serem importantes a prépria
aprendizagem de Geografia. Os principios do raciocinio geografico, assim, buscando
trazer visibilidade a sua mobilizagcdo, transformam-se em conteudo dos videos, isto
€, aparecerdao ao longo dos videos em discursos e formas de representagao
espacial.

Os videos educacionais em Geografia ou videos geograficos, no ciberespaco,

atingem os diversos lugares do mundo, significando que sujeitos diferentes possuem
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acesso a eles. Falo de um lugar, mas esse lugar ndo é necessariamente 0 mesmo
lugar onde vive outro sujeito também espectador do video. E dizer, os videos nao
falam dos lugares de todos os sujeitos. Eles podem dar a perspectiva de um
determinado lugar, onde se efetiva a totalizagcdo, o que permite aos outros sujeitos
estabelecerem relagbes com seus proprios lugares, parte do mesmo todo que é o
Espaco Geografico.

O estabelecimento de diferentes relagdes entre fendbmenos geograficos
possibilita a mobilizagdo de principios do raciocinio geografico, como analogia,
conexao e diferenciagdo. Esse movimento, que pode ser feito pelos espectadores,
pode, também, ser realizado pelos autores dos videos. Assim, os estudantes devem,
em seus videos, tragar analogias, estabelecer conexdes e diferenciar fenbmenos
geograficos. Precisardao, portanto, trazer fendmenos geograficos diversos que
permitam o estabelecimento de relagdes entre os fendmenos trazidos, possibilitando
a compreensdo de que, no todo que é o Espago Geografico, as partes estédo
interrelacionadas, jamais isoladas, isto €, o Espago Geografico é, dialogicamente,
uno e multiplo, é conjunto de sistemas (de objetos e de agdes).

O principio de localizacdo, juntamente disposto na BNCC, sera, também,
requisitado aos estudantes. A localizagao, seja ela absoluta ou relativa, pede que se
traga onde, afinal, ocorre a situagdo geografica da qual se fala. A localizagéo auxilia
a identificagdo das particularidades do fendmeno geografico e, assim, o
estabelecimento de relagdes com outros fendmenos, entendendo que, novamente,
as partes do todo Espago Geografico sao diferentes e, dialogicamente, semelhantes.

Trazendo a espacialidade do fenbmeno, a localizacdo permite a utilizacdo de
outras formas de representagao espacial - componente do pensamento espacial e
do raciocinio geografico - que nao a fotografia, prevista como uso obrigatorio.
Localizar depende, recorrentemente, de usar o mapa, ferramenta quase obrigatéria
para o ensino e aprendizagem de Geografia. Assim, pde-se como inevitavel a
utilizacdo dos mapas nos videos, assim como formas alternativas, a exemplo de
imagens de satélite. O uso do mapa permite, também, a mobilizagdo de principios
como extensdo e distribuicdo, apesar de estes Uultimos nao possuirem
obrigatoriedade expressa, diferente das necessidades de localizar (o fendmeno, a
situagdo geografica), fazer analogias, estabelecer conexdes e diferenciar

fendmenos.
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5.6.1 Primeira etapa - Definigao: imaginando o video

Destrinchamos, nesta segéo, a etapa denominada “Definigdo: imaginando o
video”. A seguir, quadro-sintese com competéncias e habilidades da BNCC e

constituintes do raciocinio geogréafico.

Quadro 5 — Competéncias e habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio

geografico da etapa da proposta metodoldgica.

COMPETENCIAS GERAIS: 3. Valorizar e fruir as diversas manifestacdes artisticas
e culturais, das locais as mundiais, e também participar de praticas diversificadas
da producéo artistico-cultural.

5. Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informagdo e comunicagao
de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais
(incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e disseminar informagoes,
produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na
vida pessoal e coletiva.

COMPETENCIA DE COMPUTAGAO: 7. Agir pessoal e coletivamente com
respeito, autonomia, responsabilidade, flexibilidade, resiliéncia e determinacgao,
identificando e reconhecendo seus direitos e deveres, recorrendo aos
conhecimentos da Computacéo e suas tecnologias para tomar decisdes frente as
questdes de diferentes naturezas.

HABILIDADE: (EM13C0O23) Analisar criticamente as experiéncias em
comunidades virtuais e as relagdes advindas da interagcdo e comunicacdo com
outras pessoas, bem como seus impactos na sociedade.

COMPETENCIA DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS: 1. Analisar
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais e culturais nos ambitos local,
regional, nacional e mundial em diferentes tempos, a partir da pluralidade de
procedimentos epistemoldgicos, cientificos e tecnolégicos, de modo a compreender
e posicionar-se criticamente em relagéo a eles, considerando diferentes pontos de
vista e tomando decisées baseadas em argumentos e fontes de natureza cientifica.
HABILIDADE: (EM13CHS106) Utilizar as linguagens cartografica, grafica e
iconografica, diferentes géneros textuais e tecnologias digitais de informagao e
comunicagao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas
sociais, incluindo as escolares, para se comunicar, acessar e difundir informacoes,
produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na
vida pessoal e coletiva.

CATEGORIAS DAS CIENCIAS HUMANAS: Cultura, Espacgo, Etica, Individuo e
Sociedade.

PRINCIPIOS DA COMPLEXIDADE: Dialégico, Hologramatico e Recursivo.
PRINCIPIOS DO RACIOCINIO GEOGRAFICO: N3o se aplica.

SITUAGAO GEOGRAFICA: N3o se aplica.
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CATEGORIA GEOGRAFICA: N3o se aplica.

FORMA DE REPRESENTAGAO ESPACIAL: Quadro.

CONCEITOS DE RELAGOES ESPACIAIS: Distancia, Distribui¢do e Localizagao.
PROCESSOS COGNITIVOS: Analisar, Argumentar, Classificar, Comparar,
Diferenciar, Elaborar hipoteses, Identificar.

Fonte: Autor, 2023.

A primeira etapa da fase de da proposta metodoldgica de produgéo de videos
geograficos € a definicdo geral do video, aqui chamada de "Imaginando o video".
Esta etapa prevé a definicdo do tema e o formato do video, ou seja, a sua forma e o
seu conteudo.

Relativo a sua forma, neste momento, os estudantes devem definir,
preliminarmente, como sera o video: uma histéria, uma reportagem, um
documentario, uma aula? Vai aparecer alguém? Esse alguém sera como um
narrador, um contador de histérias, um jornalista entrevistador, um professor? Se
nao aparecer alguém, serdo apenas imagens (representando paisagens) passando
na tela com uma voz narrando ao fundo?

Relativo ao seu conteudo, neste momento, os estudantes devem definir o
tema central a ser abordado no video. Nesse sentido, € sugerido a criacdo de uma
pergunta central, que funcione como orientadora do conteudo do video. A producéo
audiovisual pode, entdo, encaminhar-se a responder a pergunta, onde o video trara
as informacdes necessarias a resolugado do questionamento central.

Atuando como questionamento orientador do video, a pergunta atua,
igualmente, como questionamento orientador da pesquisa, mobilizando os
estudantes a se engajarem em sua resolugdo. O uso de uma pergunta central e
aberta € inspirada, além de metodologias como a Aprendizagem Baseada em
Problemas (ABP) ou Problem Based Learning (PBL), na propria forma em que
muitos titulos de videos sdo apresentados. E comum que videos educacionais em
Geografia, ou de outros campos de saber ou mesmo videos nao-educacionais,
tenham o seu titulo na forma de questionamento, como verificado em pesquisa
anterior (Borsato, 2020). A pergunta desequilibra o sujeito, mobiliza-o a procurar
respostas. Nos videos educacionais (em Geografia), a resposta para a pergunta -
que é titulo - esta no proéprio video. Como descobrir? Ora, clicando no video! Da-se o
primeiro passo para a visualizagado, cuja retencdo depende, agora, de manter a

atencdo do espectador. Operando em logica semelhante, espera-se que a
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formulagdo de uma pergunta central por parte do grupo mobilize os estudantes a
procurarem a resposta, pesquisando, assim como uma pesquisa cientifica parte,
também, de uma pergunta, um problema.

Em nossa proposta para esta etapa, o objetivo € que os proprios estudantes
consigam elaborar e realizar a definigdo geral e prévia acerca dos diferentes
aspectos do video. Para isso, parece-nos necessario dar autonomia aos estudantes
para que eles debatam, reflitam e decidam. Entretanto, autonomia em excesso pode
produzir, recursivamente, desafios em excesso e se tornar contraproducente,
fazendo com que os estudantes se sintam perdidos e ndo consigam sair do lugar.

Como impedir isso? Pensamos que a resposta esta na atuacdo do professor
enquanto guia, mediador, mentor. Sem tolher a liberdade e a autonomia dos
estudantes, os grupos receberao as perguntas abaixo, com o objetivo de auxilia-los
na leitura critica, na discussdo e na tomada de decisdo necessarias a continuidade
da proposta. As perguntas se direcionam a reflexdo acerca de diferentes estratégias
utilizadas em videos para produzir e manter engajamento do espectador e de
estratégias para a transmissao eficaz da mensagem - o ensino, por assim dizer -,
além do questionamento acerca daquilo que confere confiabilidade as informacgdes e
ao modo como sao apresentadas.

Em sequéncia a discussdo com o auxilio das perguntas abaixo, os estudantes
poderdo, se assim desejarem, utilizar-se de um filtro de ideias. E imaginavel que
diversas ideias surjam em meio a discussdo, onde algumas possuam mais
importancia - no sentido de eficacia em seu propdsito - que outras, sugerindo,
possivelmente, que seja preferivel adotar aquelas justamente mais eficientes.
Entretanto, eficiéncia e importancia ndo sdo sinbnimos de possibilidade. Algumas
ideias sdo melhores, mas qual a possibilidade de serem feitas? E possivel adotar
aquele estilo que mais engaja e melhor comunica?

Para corrigir esse possivel entrave, entdo, além de os estudantes filtrarem as
ideias por ordem de importancia e eficiéncia, poderao filtrar, igualmente, por ordem
de exequibilidade - o quao possivel é colocar em pratica determinada ideia.

Como fazer isso? Inspirando-se na cartografia, no mapa-mundi, requerendo,
assim, elementos do pensamento espacial (ndo necessariamente do raciocinio
geografico), em virtude da organizagdo dos elementos em um grafico ou quadro
(“mapa”). Os estudantes receberdo uma folha dividida em quatro hemisférios ou

partes. Os hemisférios Norte e Sul - eixo Y - representam a importancia: o quao
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eficaz é tal ideia? Quanto mais a norte, assumindo que o norte esta para cima, mais
importante ou eficiente tal ideia é; quanto mais a sul, para baixo, menos importante
ou eficiente é a ideia. Os hemisférios Leste e Oeste - eixo X - representam a
exequibilidade: o quao exequivel é tal ideia? Quanto mais a leste, a direita, mais
exequivel é a ideia; quanto mais a oeste, a esquerda, menos exequivel tal ideia é.
Ao colocarem as diferentes ideias em nosso mapa, torna-se mais visivel, mais
concreta, quais ideias devem ser preferidas e quais ideias devem ser preteridas.
Assim, no quadrante nordeste (norte e leste, X e Y positivos, +/+) estdo as ideias
mais eficientes e executaveis, provavelmente as ideias que devem ser levadas
adiante. Abaixo, as perguntas auxiliares da discussdo desta primeira etapa da

producao de videos:

e Que estilos de videos eu mais gosto de assistir?

e Que estilos de videos (ou aulas) conseguem me ensinar mais e melhor?

e Que estilos de videos (ou aulas) ndo conseguem me ensinar?

e O que é preciso ter em um video (ou aula) para que eu tenha desejo de
aprender?

e O que é preciso ter em um video (ou aula) para que prenda minha atencéo e
me entretenha?

e Que estilos de videos ndao conseguem me entreter ou prender minha
atencao?

e Que estilos de videos poderiam entreter e prender a atencdo do publico ao
mesmo tempo que conseguem ensinar o conteudo presente no video?

e Que recursos textuais e visuais podem manter alguém assistindo a um video?

e Que recursos textuais e visuais podem ajudar alguém a aprender o conteudo
do video?

e O que me faz confiar em alguma informagao contida em algum video?

e O que me faz desconfiar de alguma informagéao contida em algum video?

e Como eu posso transmitir credibilidade nas informagdes contidas num video?

e O que eu quero que as pessoas reflitam, pensem ou fagam como resultado
do meu video?

e Que mensagens eu quero passar para meu publico?
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e Quais sdo os melhores meios e recursos para eu conseguir com que eu
transmita a mensagem e as pessoas reflitam, pensem ou fagam como
resultado do meu video?

e Dentre os inumeros estilos possiveis, quais sdo 0os mais adequados ao meu
perfil?

e (Quais sao os estilos que eu mais gostaria de fazer?

Como dito anteriormente, os recursos estilisticos do video dependem das
percepcdes e discussdes dos proprios estudantes, que devem discutir as
possibilidades buscando um olhar critico e amplo as multiplas linguagens. Nesse
sentido, levando-se em conta a Economia da Atencéao, ha, também, a permissao e a
sugestao que os estudantes possam realizar um exercicio de escuta ativa com
outras pessoas, como estudantes da propria escola. Independente da realizagéo ou
nao desse processo, havera um momento de compartilhamento das diferentes ideias
dos grupos com a turma toda, permitindo a colaboragdo e o melhoramento de ideias.
Este processo de escuta ativa, bem como a atividade de troca de scripts - quinta
etapa da producdo de videos -, aproximam-se de processos do design thinking,

como imerséo, ideagao e teste (Vianna et al., 2018).

5.6.2 Segunda etapa - Dando conteudo a forma-conteudo: etapa de pesquisa
Destrinchamos, nesta se¢ao, a etapa denominada “Dando conteudo a forma-

conteudo: etapa de pesquisa”. A seguir, quadro-sintese com competéncias e

habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio geografico.

Quadro 6 — Competéncias e habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio

geografico da etapa da proposta metodoldgica.

COMPETENCIAS GERAIS: 1. Valorizar e utilizar os conhecimentos historicamente
construidos sobre o mundo fisico, social, cultural e digital para entender e explicar
a realidade, continuar aprendendo e colaborar para a construgdo de uma
sociedade justa, democratica e inclusiva.

2. Exercitar a curiosidade intelectual e recorrer a abordagem prépria das ciéncias,
incluindo a investigacao, a reflexdo, a analise critica, a imaginagéo e a criatividade,
para investigar causas, elaborar e testar hipéteses, formular e resolver problemas e
criar solugdes (inclusive tecnoldgicas) com base nos conhecimentos das diferentes
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areas.

COMPETENCIA DE COMPUTAGAO: 4. Construir conhecimento usando técnicas e
tecnologias computacionais, produzindo conteudos e artefatos de forma criativa,
com respeito as questdes éticas e legais, que proporcionem experiéncias para si e
os demais.

HABILIDADE: (EM13CO14) Avaliar a confiabilidade das informa¢des encontradas
em meio digital, investigando seus modos de construgéo e considerando a autoria,
a estrutura e o propdsito da mensagem.

COMPETENCIA DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS: 1. Analisar
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais e culturais nos ambitos local,
regional, nacional e mundial em diferentes tempos, a partir da pluralidade de
procedimentos epistemoldgicos, cientificos e tecnolégicos, de modo a compreender
€ posicionar-se criticamente em relagao a eles, considerando diferentes pontos de
vista e tomando decisdes baseadas em argumentos e fontes de natureza cientifica.
HABILIDADES: (EM13CHS101) Identificar, analisar e comparar diferentes fontes e
narrativas expressas em diversas linguagens, com vistas a compreensao de ideias
filosoficas e de processos e eventos histéricos, geograficos, politicos, econdmicos,
sociais, ambientais e culturais.

(EM13CHS102) Elaborar hipoteses, selecionar evidéncias e compor argumentos
relativos a processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais, culturais e
epistemologicos, com base na sistematizagao de dados e informagdes de diversas
naturezas (expressoes artisticas, textos filoséficos e sociolégicos, documentos
histéricos e geograficos, graficos, mapas, tabelas, tradicdes orais, entre outros).
(EM13CHS106) Utilizar as linguagens cartografica, grafica e iconografica,
diferentes géneros textuais e tecnologias digitais de informacao e comunicagao de
forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais, incluindo
as escolares, para se comunicar, acessar e difundir informagdes, produzir
conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na vida
pessoal e coletiva.

CATEGORIAS DAS CIENCIAS HUMANAS: Cultura, Espaco, Etica, Individuo,
Sociedade, Territorio.

PRINCIiPIOS DA COMPLEXIDADE: Dialdgico e Recursivo.

PRINCIPIOS DO RACIOCINIO GEOGRAFICO: Localizagdo, Conexdo, Analogia,
Extensao, Ordem.

SITUAGAO GEOGRAFICA: Variavel em funcéo do video.

CATEGORIA GEOGRAFICA: Paisagem, [variavel em fungdo do video].

FORMA DE REPRESENTAGCAO ESPACIAL: Fotografia, [variavel em fungéo do
video].

CONCEITOS DE RELAGOES ESPACIAIS: Variavel em funcéo do video.
PROCESSOS COGNITIVOS: Analisar, Argumentar, Classificar, Comparar,
Diferenciar, Elaborar hipoteses, Elaborar perguntas, Identificar, Localizar Selecionar
evidéncias.

Fonte: Autor, 2023.
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A segunda etapa da proposta metodolégica de produgdo de videos
geograficos € a pesquisa, aqui chamada de "Dando conteudo a forma-conteudo:
etapa de pesquisa". Apds a selegcdo do tema, definigdo do questionamento geral e
orientador e delimitacdo dos recursos estilisticos do video, é hora de iniciar a busca
do conteudo de nossa forma-conteudo do ciberespago, o video (a ser produzido).
Nesse momento, os estudantes devem pesquisar nos diferentes meios -
principalmente o ciberespacgo, dada as caracteristicas da atualidade - aquilo que é
necessario para a construgao do video.

Esta fase, novamente, pede autonomia e liberdade para os estudantes
realizarem a pesquisa, pois € na pesquisa que os estudantes defrontar-se-ao com o
oceano de informacbdes presentes no mundo e construirdo o conhecimento,
desenvolvendo o raciocinio geografico no processo de investigagdo e busca de
respostas provisorias a(s) sua(s) pergunta(s), também proviséria(s). Entretanto,
navegar no imenso oceano de informagcbes ndo é tarefa facil e parece-nos
necessaria novamente a presenga e postura do professor enquanto guia, mediador,
mentor, justamente para garantir que a autonomia renda frutos. Nesse sentido, a
pesquisa sera realizada pelos estudantes com o auxilio do professor quando se fizer
necessario.

E fundamental que, no decorrer da pesquisa, os estudantes apoiem-se em
fontes confiaveis de informacdo e saibam diferenciar o fato do fake, o fato da
opinido. O que é uma fonte confiavel de informagao? Por qué? Em quem é possivel
confiar? E opinido, fato ou alguma outra espécie de contetdo/informacdo? Qual a
credibilidade da informacédo? O autor da publicagdo possui autoridade para dissertar
sobre o tema? Por qué? Quem esta autorizado? Ha algum valor explicito ou implicito
no texto? Alguém pode se beneficiar ou ser prejudicado pela mensagem? Quem?
Por qué?

Inimeras sao as perguntas que podem ser feitas quando refletimos sobre as
mensagens que circulam. Indagar-se continuamente acerca das (des)informacoes
que circulam parece essencial para navegar no (ciber)espago.

As perguntas parecem quase infinitas, mas o tempo é escasso. A pesquisa
ocorre em diversos sites, publicagdes, autores, midias. Responder, um a um, para
cada fonte pesquisada, os questionamentos que nos auxiliam a entender o texto e o
contexto de uma mensagem parece-nos demandar uma quantidade de tempo

indisponivel. Em decorréncia disso, as perguntas supracitadas serdo apresentadas,



129

sugeridas, feitas pelo professor no decorrer da pesquisa, com o objetivo principal de
suscitar a reflexdo critica e a curadoria®” acerca das mensagens e informagbes que
circulam nos diferentes meios de comunicag¢ao, sem, entretanto, tornar o processo
burocratico e exaustivo.

Contudo, os estudantes dificimente utilizarao todas as fontes que
pesquisaram para elaborar o video. Frente a seletividade das fontes, que
provavelmente reduzira consideravelmente o numero final de textos utilizados, os
estudantes deverdo, para alguns textos utilizados na roteirizagdo do video,
responder o guia abaixo, que contém alguns elementos para analisar as mensagens,
os autores e suas intencionalidades. O Guia de Curadoria de Fonte mistura itens a
serem assinalados e itens a serem respondidos por extenso, de modo a nao tomar

grande quantidade de tempo sem, no entanto, perder extensa qualidade de reflexao.

Guia de Curadoria de Fonte

A seguir estdo algumas perguntas para auxiliar a investigar a fonte pesquisada e
compreender se ela é confiavel e pode ser, ou nao, utilizada. Responda com
atencao.

Titulo:

Que tipo de fonte é essa? ( ) Matéria jornalistica ( ) Artigo cientifico ( ) Livro
( ) Texto de divulgacao cientifica ( ) Publicacdo governamental ( ) Publicacéo de
organizagao

( ) Publicacao de empresa ( ) Outra. Qual?

Quem é o autor?

27 Curadoria € um termo utilizado na BNCC, na parte de Lingua Portuguesa no Ensino Médio (area
de Linguagens e suas Tecnologias) que parece se encaixar no processo que queremos aqui provocar.
Conforme a BNCC: "Curadoria € um conceito oriundo do mundo das artes, que vem sendo cada vez
mais utilizado para designar agbes e processos proprios do universo das redes: conteudos e
informacdes abundantes, dispersos, difusos, complementares e/ou contraditérios e passiveis de
multiplas selegdes e interpretacbes que precisam de reordenamentos que os tornem confiaveis,
inteligiveis e/ou que os revistam de (novos) sentidos. Implica sempre escolhas, selegdo de
conteudos/informagado, validagdo, forma de organiza-los, hierarquiza-los, apresenta-los. Nessa
perspectiva, curadoria pode dizer respeito ao processo envolvido na construgao de producdes feitas a
partir de outras previamente existentes, que possibilitam a criacdo de (outros) efeitos estéticos e
politicos e de novos e particulares sentidos.

O termo também vem sendo bastante utilizado em relagdo ao tratamento da informacgao (curadoria da
informagéao), envolvendo processos mais apurados de selecao e filtragem de informagdes, que podem
requerer procedimentos de checagem e validagdo, comparagdes, analises, (re)organizagao,
categorizagao e reedigao de informagdes, entre outras possibilidades." (Brasil, 2019, p. 500)



130

O autor possui autoridade para falar sobre o assunto? ( ) Sim ( ) Talvez ( )
N&o
Por qué?

Quao confiavel é essa fonte? ( ) Totalmente ( ) Bastante ( ) Razoavelmente
( ) Pouco ( )Nada
Por qué?

Vocé ja conhecia essa fonte? ( ) Sim ( ) Ndo ( ) Nao me recordo

A fonte traz alguma opinido ou apenas informacgao/fato? ( ) Apenas
informacéao
( YAmbos ( ) Apenas opiniao

A fonte traz evidéncias que justifiquem e corroborem suas afirmagoées? ( )
Sempre
( ) Frequentemente ( ) Mais ou menos ( ) Raramente ( ) Nunca

A mensagem parece tentar produzir algum sentimento ou incentivar alguma
acao em quem a recebe? ( ) Sim ( ) Nao ( ) Incerto
Qual(is)?

Pela leitura da mensagem, o quanto vocé consegue imaginar com alguma
certeza as ideias que o autor defende? ( ) Totalmente ( ) Bastante ( )
Razoavelmente

( ) Pouco ( )Nada

Por qué?

A informagao aparece em mais de uma fonte? ( ) Sim, muitas ( ) Sim, poucas (
) Nao

No decorrer do processo de pesquisa, inumeras serao as buscas realizadas
para encontrar informagdes e construir o conhecimento necessario a producido do
video. No cotidiano, é possivel que muitos de ndés, ao perguntar para o motor de
busca, nao utilize, de fato, uma pergunta, mas palavras-chave que sejam capazes
de sintetizar ou de exprimir aquilo que de mais central ha no conteudo a ser

pesquisado.
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Do mesmo modo, diversas plataformas e redes sociais usam de palavras-
chave para a navegacdo do usuario: as hashtags. Embora n&o paregcam ser a
mesma coisa, parece-nos que elas operam em logicas similares. O processo de
selecdo de palavras-chave talvez seja pouco comum ao estudante. Selecionar
hashtags, entretanto, pode soar muito mais familiar.

Assim, em nossa proposta, os estudantes terdo a possibilidade de pensar,
afinal, quais sdo as hashtags de sua pergunta, de sua pesquisa, de seu video.
Essas palavras-chave servem para pesquisar o conteudo do video e, do mesmo
modo, para que o video seja achado quando publicado.

A pesquisa, iniciada pela busca da resposta a um questionamento central e
orientador, pode acabar restrita a um tépico cuja explicagdo precise de uma linha.
Parece-nos que quanto mais numerosas sdo nossas respostas, mais numerosas sao
nossas duvidas. Perguntas encaminham respostas e respostas produzem mais
perguntas, como sugere o principio recursivo da Complexidade. E que perguntas
sdo produzidas na busca pela resposta de nosso questionamento central?

Durante a pesquisa, visando aprofundar e ampliar o conhecimento do tema
pesquisado e transformado em video, o0s estudantes poderdo fazer novas
perguntas, questionamentos que possivelmente agregaréo ao video. As respostas a
essas perguntas sado capazes de produzir evidéncias, dados, confirmagdes. Trazer
evidéncias do mundo real que amparam as afirmagdes postas no discurso pode
conferir veracidade e confiabilidade ao video, uma vez que a nogao de evidéncias
que confirmem a mensagem sao parte do fazer cientifico.

A auséncia de dados reais pode ser intencionalmente utilizada por aqueles
que pretendem produzir e disseminar desinformacao, bastando muitas vezes uma
narrativa - coesa em suas partes, mas falsa - que soe real e coerente para que se
produza uma percepcao de verossimilhanca no discurso. De outro modo, a
propagacao da desinformagédo também pode se amparar na utilizagao de evidéncias
- numeros e histérias podem soar verdadeiros -, transmitindo, inclusive, uma
aparéncia cientifica.

A capacidade de distinguir estes diferentes discursos e discernir informagao
de desinformacao parece-nos essencial e 0 exercicio ativo da selecdo de dados e
evidéncias no decorrer da produgao de um video educacional pode ser uma das
multiplas formas de desenvolver estas habilidades. Em sintese, na etapa de

pesquisa, como apoio a procura de informagdes, além das tarefas supracitadas de
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preenchimento de tabela de investigagao de fonte, selegdo de hashtags e criagao de
novos questionamentos, os estudantes deverdo buscar evidéncias que sustentem
suas afirmacgdes e revelem conexdes com o discurso. Algumas dessas evidéncias e
descobertas poderéo constar no roteiro do video - a proxima etapa -, no texto

narrado e imagético, conferindo, possivelmente, veracidade a produgao audiovisual.

5.6.3 Terceira etapa - O audio do audiovisual: roteirizagao

Destrinchamos, nesta secdo, a etapa denominada “O audio do audiovisual:
roteirizagao”. A seguir, quadro-sintese com competéncias e habilidades da BNCC e

constituintes do raciocinio geogréafico.

Quadro 7 — Competéncias e habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio

geografico da etapa da proposta metodoldgica.

COMPETENCIAS GERAIS: 4. Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou
visual-motora, como Libras, e escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem
como conhecimentos das linguagens artistica, matematica e cientifica, para se
expressar e partilhar informagdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes
contextos, além de produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

7. Argumentar com base em fatos, dados e informagdes confiaveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e decisbes comuns que respeitem e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsavel em ambito local, regional e global, com posicionamento ético em
relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

COMPETENCIA DE COMPUTAGAO: 6. Expressar e partilhar informacdes, ideias,
sentimentos e solugdes computacionais utilizando diferentes plataformas,
ferramentas, linguagens e tecnologias da Computagdo de gforma fluente, criativa,
critica, significativa, reflexiva e ética.

HABILIDADES: (EM13C0O20) Criar conteudos, disponibilizando-os em ambientes
virtuais para publicagdo e compartilhamento, avaliando a confiabilidade e as
consequéncias da disseminacao dessas informacoes.

(EM13C022) Produzir e publicar conteudo como textos, imagens, audios, videos e
suas associagdes, bem como ferramentas para sua integragdo, organizagao e
apresentagao, utilizando diferentes midias digitais.

COMPETENCIA DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS: 1. Analisar
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais e culturais nos ambitos local,
regional, nacional e mundial em diferentes tempos, a partir da pluralidade de
procedimentos epistemoldgicos, cientificos e tecnolégicos, de modo a compreender
e posicionar-se criticamente em relagcao a eles, considerando diferentes pontos de
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vista e tomando decisdes baseadas em argumentos e fontes de natureza cientifica.
HABILIDADES: (EM13CHS101) Identificar, analisar e comparar diferentes fontes e
narrativas expressas em diversas linguagens, com vistas a compreensao de ideias
filosoficas e de processos e eventos historicos, geograficos, politicos, econémicos,
sociais, ambientais e culturais.

(EM13CHS102) Elaborar hipoteses, selecionar evidéncias e compor argumentos
relativos a processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais, culturais e
epistemoldgicos, com base na sistematizagdo de dados e informagdes de diversas
naturezas (expressdes artisticas, textos filoséficos e socioldgicos, documentos
histéricos e geograficos, graficos, mapas, tabelas, tradicées orais, entre outros).
(EM13CHS106) Utilizar as linguagens cartografica, grafica e iconogréfica,
diferentes géneros textuais e tecnologias digitais de informagdo e comunicacéo de
forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais, incluindo
as escolares, para se comunicar, acessar e difundir informagdes, produzir
conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na vida
pessoal e coletiva.

CATEGORIAS DAS CIENCIAS HUMANAS: Cultura, Espaco, Etica, Individuo,
Sociedade, Territorio.

PRINCIPIOS DA COMPLEXIDADE: Hologramatico e Recursivo.

PRINCIPIOS DO RACIOCINIO GEOGRAFICO: Analogia, Conex3o, Localizaco,
Conexao, Analogia, Extensao, Ordem.

SITUAGCAO GEOGRAFICA: Variavel em funcéo do video.

CATEGORIA GEOGRAFICA: Paisagem, [variavel em fungdo do video].

FORMA DE REPRESENTAGCAO ESPACIAL: Fotografia, [variavel em fungéo do
video].

CONCEITOS DE RELAGOES ESPACIAIS: Variavel em fungéo do video.
PROCESSOS COGNITIVOS: Analisar, Argumentar, Comparar, Descrever,
Diferenciar, Elaborar hipoteses, Elaborar perguntas, Identificar, Localizar,
Selecionar evidéncias.

Fonte: Autor, 2023.

A terceira etapa da proposta metodolégica da produgéo de videos geograficos
€ a roteirizacao, aqui denominada de "O audio do audiovisual: roteirizagao". Como
mencionado em momento anterior do texto, guiamo-nos pela Complexidade e
adotamos estratégias em vez de programas, em que um dos significados dessa
proposicao é que as etapas ndo sao rigidamente subsequentes as outras. A terceira
etapa, de roteirizacdo, encontra-se, aqui, subsequente a pesquisa, mas € possivel
que ambas, em determinado momento, se realizem conjuntamente.

A roteirizagado tem como objetivo desenvolver o texto escrito a ser narrado - a

voz do video - e organizar a estrutura do video, isto é, a sequéncia que o video
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apresentara, o que vira depois do qué. Possivelmente esse momento sera bastante
desafiador para os estudantes, uma vez que, geralmente, a escrita € dificultosa para
muitos estudantes e, tratando-se da textualidade pretendida em videos educacionais
em Geografia, o ato de escrever pode ser um desafio maior ainda. Entretanto, é
justamente por ser um desafio em virtude da dificuldade e da falta de familiaridade
com a produgao escrita nesse estilo que esta etapa € muito importante para o
desenvolvimento dos educandos.

E preciso, novamente, liberdade e autonomia para os estudantes.
Semelhante a outros momentos, a autonomia, agora, ndo pode significar auséncia
de auxilio. O professor, acreditamos, cumpre papel essencial nesse processo,
mediando a relagdo entre estudante, conteudo e texto (a ser produzido). Nesse
sentido, o professor ha de, assim como os estudantes, ter postura ativa, auxiliando
os educandos a organizarem suas ideias, estruturarem o video e construirem um
texto que seja, ao mesmo tempo, didatico - de alto poder explicativo e elucidativo - e
engajador, capaz de entreter e sustentar a atencao do espectador.

Para auxiliar os estudantes a organizarem e a estruturarem o texto, os grupos
receberdao um modelo de roteiro, de script, que possibilita compreender a sequéncia
do texto. O script para a producéo audiovisual esta dividido em duas partes: o audio
e o visual.

A coluna do audio representa o texto a ser escrito e a ser narrado. A coluna
do visual representa os elementos visuais que aparecerdo na tela e demais
orientagcdes para a sequéncia do video.

O audio e o visual do audiovisual, como na palavra, precisam estar juntos,
conectados. E necessario que facam sentido, estejam alinhados e, de modo
diferente, "fale" da mesma coisa, isto €, haja correspondéncia entre o que se ouve e
0 que se V&, o que se diz e o que se mostra.

Por isso, o script ndo esta estruturado como texto corrido, sem interrupgdes,
mas dividido em partes. Uma parte, ou tela, nesse sentido, significa uma estrutura
mais ou menos estavel, como uma imagem representando uma paisagem que ilustra
o video por um determinada quantidade de tempo enquanto a narragdo transmite
uma mensagem que encontra correspondéncia ao visual (a imagem). E como se, em
uma apresentagdo de slides, uma tela fosse um, justamente, slide, onde o

apresentador comenta algo relacionado ao que aparece na tela, no slide.
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E possivel que a produgdo do texto escrito ja dividido em cenas no decorrer
da escrita apareca mais como um empecilhno que como solugdo. O que confere
mais naturalidade a construgdo textual: uma narrativa dividida em partes no
momento de sua concepgdo ou uma narrativa primeiro criada e posteriormente
dividida?

Em virtude disso, os estudantes terdo autonomia para decidir como realizar
esse processo (durante a escrita ou posterior a escrita), sendo possivel, inclusive, a
mistura dessas estratégias. A constru¢ao do audio e do visual pode pedir uma
reconstrugdo constante. Ao conceber o final, percebo que o meio do video poderia
ser diferente, por que nao?

O script, ao dividir o todo (texto) em partes menores, possibilita, cremos, uma
compreensao mais detalhada do texto. Isso pode ser especialmente importante
quando ha o objetivo de manter a atencdo do espectador no video, considerando a
dinamicidade das linguagens do ciberespago, onde o usuario estd a um clique,
literalmente, de fazer outra coisa.

E preciso prestar atencdo para chamar atencdo. Qual a melhor maneira de
produzir uma narrativa que seja engajadora e faga - e produza - sentido? Parte
dessa discussao foi realizada na primeira etapa, quando da definicdo geral do video.
Neste momento, € hora de reelaborar, observando as partes.

Entretanto, a montagem do script pode se tornar burocratica. Algumas coisas
nao sao necessarias de serem postas no papel pois estdo mentalmente concebidas
e concretiza-las em uma nota de roteiro pode apenas tomar tempo. A minucia no
detalhamento do video pode ser contraproducente a sua producgao, especialmente
quando este nao for curto. Assim, a divisdo em telas possibilita distinguir as partes
do todo, mas sua divisdo minuciosa - do texto narrado e dos elementos visuais -
pode tornar o processo inutiimente vagaroso. Ha de se ter elementos chaves, que
permitam aos estudantes entenderem a elaborag¢ao de sua obra, mas é prescindivel
o pleno detalhamento. Retomamos, nesse sentido, a fungdo do professor que
mentora os estudantes no processo e colabora com a construgédo do texto em seus
multiplos aspectos e necessidades. Abaixo, o modelo de script, que servira tanto

para esta etapa quanto para a quarta etapa.
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Telas Texto narrado Elementos visuais

1 Texto narrado dividido em diferentes partes, | Orientagao geral da
referentes aos elementos visuais e as|ocorréncia de elementos
mudangas na tela. visuais como fotografias,
emojis, frases, ilustracoes
e animagoes.

2 O que vai ser narrado, falado ou conversado? | O que vai aparecer e
acontecer na tela quando
o narrador estiver falando
o texto ao lado?

5.6.4 Quarta etapa — O visual do audiovisual: ilustrando o video

Destrinchamos, nesta se¢ao, a etapa denominada “O visual do audiovisual:
ilustrando o video”. A seguir, quadro-sintese com competéncias e habilidades da

BNCC e constituintes do raciocinio geografico.

Quadro 8 — Competéncias e habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio

geografico da etapa da proposta metodoldgica.

COMPETENCIAS GERAIS: 3. Valorizar e fruir as diversas manifestacdes artisticas
e culturais, das locais as mundiais, e também participar de praticas diversificadas
da producéo artistico-cultural.

4. Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como Libras, e
escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem como conhecimentos das
linguagens artistica, matematica e cientifica, para se expressar e partilhar
informacgdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes contextos, além de
produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

COMPETENCIA DE COMPUTAGAO: 6. Expressar e partilhar informacdes, ideias,
sentimentos e solugdes computacionais utilizando diferentes plataformas,
ferramentas, linguagens e tecnologias da Computagédo de gforma fluente, criativa,
critica, significativa, reflexiva e ética.

HABILIDADES: (EM13C0O20) Criar conteudos, disponibilizando-os em ambientes
virtuais para publicagdo e compartilhamento, avaliando a confiabilidade e as
consequéncias da disseminacao dessas informacoes.

(EM13C022) Produzir e publicar conteudo como textos, imagens, audios, videos e
suas associagdes, bem como ferramentas para sua integragdo, organizagao e
apresentagao, utilizando diferentes midias digitais.
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COMPETENCIA DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS: 1. Analisar
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais e culturais nos ambitos local,
regional, nacional e mundial em diferentes tempos, a partir da pluralidade de
procedimentos epistemologicos, cientificos e tecnoldgicos, de modo a compreender
e posicionar-se criticamente em relagao a eles, considerando diferentes pontos de
vista e tomando decisdes baseadas em argumentos e fontes de natureza cientifica.
HABILIDADES: (EM13CHS101) Identificar, analisar e comparar diferentes fontes e
narrativas expressas em diversas linguagens, com vistas a compreenséao de ideias
filosoficas e de processos e eventos historicos, geograficos, politicos, econémicos,
sociais, ambientais e culturais.

(EM13CHS106) Utilizar as linguagens cartografica, grafica e iconogréfica,
diferentes géneros textuais e tecnologias digitais de informagdo e comunicacéo de
forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais, incluindo
as escolares, para se comunicar, acessar e difundir informagdes, produzir
conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na vida
pessoal e coletiva.

CATEGORIAS DAS CIENCIAS HUMANAS: Cultura, Espaco, Etica, Individuo,
Sociedade, Territorio.

PRINCIPIOS DA COMPLEXIDADE: Hologramatico e Recursivo.

PRINCIPIOS DO RACIOCINIO GEOGRAFICO: Localizagdo, Conexdo, Analogia,
Extensao, Ordem.

SITUAGCAO GEOGRAFICA: Variavel em funcéo do video.

CATEGORIA GEOGRAFICA: Paisagem, [variavel em fungdo do video].

FORMA DE REPRESENTAGCAO ESPACIAL: Fotografia, [variavel em fungéo do
video].

CONCEITOS DE RELAGOES ESPACIAIS: Variavel em funcgéo do video].
PROCESSOS COGNITIVOS: Analisar, Argumentar, Comparar, Descrever, Elaborar
hipoteses, Identificar, Localizar, Observar.

Fonte: Autor, 2023.

A quarta etapa da proposta metodolégica da produgdo de videos é a
ilustracdo, aqui denominada de "O visual do audiovisual: ilustragao". Esta etapa tem
como objetivo a selegao dos elementos visuais contidos no video. Significa, dentre
as varias possibilidades, como animagdes, efeitos, personagens, emojis, memes, as
imagens com representagdes de paisagens. Estas imagens constituem elemento
obrigatério nos videos, pois sé&o justamente elas que possibilitam e potencializam o
trabalho com o conceito geografico de paisagem, sendo esta a expressao visivel do
espaco.

Com o texto a ser narrado (etapa anterior) finalizado ou em concomitante

execugdo com esta etapa, os estudantes deverdo selecionar imagens que
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representam paisagens - fotografias, na maioria dos casos - e que estejam em
consonancia ao texto escrito. Independente da representatividade, polémica ou da
forca da expressédo da paisagem, a paisagem demonstra, revela parte do conjunto
de sistema de agdes e sistema de objetos que € o Espaco Geografico. A selegao
com postura ativa, critica e reflexiva da paisagem a ser representada, em relagao a
uma outra textualidade, pode exprimir um potencial que permite ao estudante dar-se
conta da intencionalidade do uso da representagcdo da paisagem e do poder
explicativo das paisagens em si.

Floresce, nesse momento, o raciocinio geografico, dado o trabalho direto com
0 conceito geografico de paisagem e com a fotografia (ou video) enquanto forma de
representacao espacial - elemento constituinte do pensamento espacial e, por
conseguinte, do raciocinio geografico. A mera selegao intencional de uma fotografia,
para além da pura estética, produz, imaginamos, uma postura reflexiva no
educando, que questiona-se acerca do significado daquela paisagem, da sua
representatividade em relacdo ao que ela revela e do que ela pode provocar em
quem a observa.

Entretanto, acreditamos ser possivel tornar essa reflexdo mais ampla e
profunda e gerar, ao mesmo tempo, produto concreto de analise e avaliagdo do
processo de investigacdo que acontece com o estudante. Desse modo, os
estudantes deverdao responder para algumas fotografias - paisagens, imagens
representando paisagens -, questdes que possibilitam orientar sua reflexdo acerca
de sua percepcao, do que revela e acontece nesta expressao visivel do espaco, o
que ela significa, o que ela gera no espectador/observador e qual a intencionalidade
do estudante ao utiliza-la. As perguntas, pensamos, ndo devem tomar uma grande
quantidade de tempo devido a escassez deste ultimo. Por isso, os questionamentos
devem ser poucos e, utilizando-se da mesma lbégica, ndo necessariamente
realizados e respondidos para cada uma das imagens, considerando que elas
podem ser muitas a depender das decisdes dos estudantes.

Os questionamentos respondidos pelos estudantes para determinadas
imagens serdao retomados no momento de finalizagdo e apresentagdo dos videos.
Nesta etapa, alguns estudantes que n&do produziram o mesmo video receberao
questionamentos com o objetivo de ser comparar as semelhancas e as diferencas
entre quem escolheu as imagens e quem as observou. Sera que quem escolheu

determinada fotografia percebeu as mesmas coisas que quem observou? Sera que
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quem escolheu determinada fotografia conseguiu gerar o sentimento que pretendia
no espectador? Sera que o espectador percebe corretamente a intencionalidade de
quem escolheu a imagem?

Abaixo, os modelos de Guia de Curadoria de Imagem (paisagem) a ser
respondido pelos estudantes criadores dos videos e pelos estudantes espectadores

dos videos.

Guia de Curadoria de Imagem (paisagem)

A seguir estdo algumas perguntas para auxiliar a
Imagem investigar a imagem que representa uma paisagem
e compreender seus atributos, significados,
intencionalidades do autor e do disseminador (vocé)
e repercussdes no observador.

Crie um titulo para a imagem:

Crie uma breve descri¢ao ou sinopse da/para a imagem:

Qual foi sua primeira percepgao sobre a imagem?

Elabore uma possivel explicagdo para o que esta acontecendo na imagem
(paisagem) e porque ela é assim:

Que mensagem e/ou significado vocé pretende transmitir com esta imagem,
ou seja, por que vocé esta usando esta imagem?

O que o espectador pode entender desta imagem? Por qué?
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5.6.5 Quinta etapa - Compartilhando roteiros: troca de scripts

Destrinchamos, nesta secdo, a etapa denominada “Compartilhando roteiros:
troca de scripts”. A seguir, quadro-sintese com competéncias e habilidades da

BNCC e constituintes do raciocinio geografico.

Quadro 9 — Competéncias e habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio

geografico da etapa da proposta metodoldgica.

COMPETENCIAS GERAIS: 4. Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou
visual-motora, como Libras, e escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem
como conhecimentos das linguagens artistica, matematica e cientifica, para se
expressar e partilhar informagdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes
contextos, além de produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

9. Exercitar a empatia, o dialogo, a resolucéo de conflitos e a cooperagao, fazendo-
se respeitar e promovendo o respeito ao outro e aos direitos humanos, com
acolhimento e valorizagdo da diversidade de individuos e de grupos sociais, seus
saberes, suas identidades, suas culturas e suas potencialidades, sem preconceitos
de qualquer natureza.

COMPETENCIA DE COMPUTACAO: 7. Agir pessoal e coletivamente com

respeito, autonomia, responsabilidade, flexibilidade, resiliéncia e determinacéo,
identificando e reconhecendo seus direitos e deveres, recorrendo aos
conhecimentos da Computacéo e suas tecnologias para tomar decisbes frente as
questdes de diferentes naturezas.

HABILIDADE: (EM13C0O23) Analisar criticamente as experiéncias em
comunidades virtuais e as relagdes advindas da interagdo e comunicacdo com
outras pessoas, bem como seus impactos na sociedade.

COMPETENCIA DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS: 1. Analisar
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais e culturais nos ambitos local,
regional, nacional e mundial em diferentes tempos, a partir da pluralidade de
procedimentos epistemologicos, cientificos e tecnolégicos, de modo a compreender
€ posicionar-se criticamente em relagao a eles, considerando diferentes pontos de
vista e tomando decisdes baseadas em argumentos e fontes de natureza cientifica.
HABILIDADES: (EM13CHS101) Identificar, analisar e comparar diferentes fontes e
narrativas expressas em diversas linguagens, com vistas a compreensao de ideias
filosoficas e de processos e eventos histéricos, geograficos, politicos, econémicos,
sociais, ambientais e culturais.

(EM13CHS106) Utilizar as linguagens cartografica, grafica e iconogréfica,
diferentes géneros textuais e tecnologias digitais de informagdo e comunicacéo de
forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais, incluindo
as escolares, para se comunicar, acessar e difundir informagdes, produzir
conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na vida
pessoal e coletiva.
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CATEGORIAS DAS CIENCIAS HUMANAS: Cultura, Espaco, Etica, Individuo,
Sociedade, Territorio.

PRINCIiPIOS DA COMPLEXIDADE: Hologramatico e Recursivo.

PRINCIPIOS DO RACIOCINIO GEOGRAFICO: Localizagdo, Conexdo, Analogia,
Extensao, Ordem.

SITUAGAO GEOGRAFICA: Variavel em fungéo do video].

CATEGORIA GEOGRAFICA: Paisagem, [variavel em fungdo do video].

FORMA DE REPRESENTAGAO ESPACIAL: Fotografia, [variavel em fungéo do
video].

CONCEITOS DE RELAGOES ESPACIAIS: Variavel em funcéo do video].
PROCESSOS COGNITIVOS: Analisar, Argumentar, Comparar, Elaborar perguntas,
Identificar.

Fonte: Autor, 2023.

A quinta etapa da proposta metodolégica de produgédo de videos geograficos
€ a troca de scripts, aqui chamada de "Compartilhando roteiros; troca de scripts".
ApOs a realizacéo da terceira e quarta etapa, de produgao do roteiro - texto narrado -
e ilustracdo, acreditamos que possa ser frutifero a troca de scripts entre os
diferentes grupos.

Falamos aqui de percepgoes, significados e intencionalidades diversas dos
sujeitos. A propria construgdo e pratica da Geografia Escolar leva em conta a
necessidade de tomarmos a perspectiva do estudante, seu background, sua historia,
quando aprendemos e ensinamos Geografia, semelhante ao que a Epistemologia
Genética de Piaget aponta (Pinto, 2015). A perspectiva do outro € sempre diferente
da minha, apesar de possivelmente semelhante, pois somos sujeitos auto-eco-
organizados, como diz a Complexidade. E que perspectivas podem trazer os sujeitos
de outros grupos para o meu roteiro?

A troca de scripts fornece, como a palavra sugere, um momento de troca.
Momento de troca entre os estudantes para o incremento de seu video. Ora, a
prépria logica de produgdo e operagdo nas midias no ciberespacgo - e fora dele -
parece depender de feedback constante. A Economia da Atencédo enseja mudanga,
alteragdo, transformacado; a contemporaneidade € dindmica e o ciberespaco,
virtual, atualiza-se. Produzo para o outro. E se o outro ndo gostar?

A troca de scripts, assim, pode potencializar o incremento dos roteiros ao
permitir que o outro perceba aquilo que nao percebi. Nesse sentido, parece-nos

importante que, de fato, o estudante possa agregar. O professor, além de ser
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somente um individuo, é, justamente, um professor: espera-se de um professor que
seu conhecimento técnico acerca das tematicas de sua disciplina seja mais profundo
do que aquele que ele ensina tem, e que o professor esteja (mais) habituado a
diferentes linguagens.

Para o momento da troca de scripts, sera realizada uma dinamica semelhante
a metodologia World Café. Como assim?

Os grupos, com seus scripts pré-finalizados, estardo, cada um, dispostos em
um agrupamento de mesas na sala. Os membros dos grupos devem visitar os outros
grupos para avaliar e agregar os scripts dos grupos visitados. Cada grupo tera um
(1) anfitrido, que, pensamos, sera aquele de maior participacdo na produgao do
script. Esse anfitrido recebe os membros dos outros grupos que visitam sua mesa e
compartilham ideias acerca do script do seu video (do anfitrido). Apdés uma
determinada quantidade de tempo, o anfitrido permanece como anfitrido, com o
script de seu grupo para receber outros participantes, enquanto os visitantes se
direcionam a outro grupo (ndo necessariamente 0 mesmo, € possivel que 0s grupos
se misturem) para realizar o mesmo processo. Quando outro grupo chegar a
localizagdo do anfitrido para discutir o script, uma conversa anterior ja tera sido
realizada, isto €, ja tera acontecido um ponto de partida, de onde é possivel
continuar. O processo se repete até que os grupos voltem ao seu grupo inicial - seu
roteiro.

No momento que os visitantes chegam a determinado grupo, os mesmos
devem ler o script a ser disponibilizado pelo anfitrido. Apds lerem o roteiro, o anfitrido
comentara acerca do propésito do video e tecera explicagbes gerais acerca de sua
obra, bem como os porqués de suas escolhas, possibilitando, assim, que os
visitantes possam comentar, trazendo suas perspectivas. O anfitrido, quando
possivel, deve trazer aquilo que ja foi previamente discutido, enriquecendo o
debate.

Quando retornarem as posi¢des iniciais, o anfitrido de cada grupo deve
comentar com seus parceiros aquilo que foi discutido nas diferentes visitas. Os
viajantes, do mesmo modo, observaram, em diferentes grupos, diferentes roteiros, e
poderdo, também, agregar na reelaboragdo do script de seu grupo, somando a
visdo dos membros de outros grupos as suas proprias perspectivas transformadas a

partir da visita e leitura do roteiro de seus colegas.
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5.6.6 Sexta etapa — Dando forma a forma-conteudo: editando o video

Destrinchamos, nesta secéo, a etapa denominada “Dando forma a forma-
conteudo: editando o video”. A seguir, quadro-sintese com competéncias e

habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio geografico.

Quadro 10 — Competéncias e habilidades da BNCC e constituintes do raciocinio

geografico da etapa da proposta metodoldgica.

COMPETENCIAS GERAIS: 4. Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou
visual-motora, como Libras, e escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem
como conhecimentos das linguagens artistica, matematica e cientifica, para se
expressar e partilhar informagdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes
contextos, além de produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

5. Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informag¢do e comunicagao
de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais
(incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e disseminar informagoes,
produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na
vida pessoal e coletiva.

COMPETENCIA DE COMPUTAGAO: 6. Expressar e partilhar informacdes, ideias,
sentimentos e solugdes computacionais utilizando diferentes plataformas,
ferramentas, linguagens e tecnologias da Computagao de forma fluente, criativa,
critica, significativa, reflexiva e ética.

HABILIDADES: (EM13C0O20) Criar conteudos, disponibilizando-os em ambientes
virtuais para publicacdo e compartiihamento, avaliando a confiabilidade e as
consequéncias da disseminacao dessas informacgoes.

(EM13C022) Produzir e publicar conteudo como textos, imagens, audios, videos e
suas associagbes, bem como ferramentas para sua integragdo, organizagao e
apresentacao, utilizando diferentes midias digitais.

COMPETENCIA DE CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS: 1. Analisar
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais e culturais nos ambitos local,
regional, nacional e mundial em diferentes tempos, a partir da pluralidade de
procedimentos epistemologicos, cientificos e tecnoldgicos, de modo a compreender
€ posicionar-se criticamente em relagao a eles, considerando diferentes pontos de
vista e tomando decisdes baseadas em argumentos e fontes de natureza cientifica.
HABILIDADES: (EM13CHS106) Utilizar as linguagens cartografica, grafica e
iconografica, diferentes géneros textuais e tecnologias digitais de informagao e
comunicagao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas
sociais, incluindo as escolares, para se comunicar, acessar e difundir informacoes,
produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na
vida pessoal e coletiva.

CATEGORIAS DAS CIENCIAS HUMANAS: Cultura, Espaco, Etica, Individuo,
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Sociedade, Territorio.

PRINCIiPIOS DA COMPLEXIDADE: Hologramatico e Recursivo.

PRINCIPIOS DO RACIOCINIO GEOGRAFICO: Localizagdo, Conexdo, Analogia,
Extensao, Ordem.

SITUAGAO GEOGRAFICA: Variavel em fungédo do video.

CATEGORIA GEOGRAFICA: Paisagem, [variavel em fungdo do video].

FORMA DE REPRESENTAGAO ESPACIAL: Fotografia, [variavel em fungéo do
video].

CONCEITOS DE RELAGOES ESPACIAIS: Variavel em funcéo do video.
PROCESSOS COGNITIVOS: Analisar, Argumentar, Descrever, Identificar,
Localizar, Selecionar evidéncias.

Fonte: Autor, 2023.

A sexta etapa da proposta metodoldgica de produgao de videos geograficos €
a edicdo do video, aqui chamada de "Dando forma a forma-conteudo: editando o
video". ApGs a troca de scripts e possiveis alteragdes no roteiro devido a esse
momento de troca entre os estudantes, chega a etapa final: a edigdo do video.

Nesta etapa, como ja ressaltado anteriormente, € possivel a sobreposicédo de
atividades previstas em etapas anteriores. E dizer que, quando damos forma ao
video, percebemos, concretamente, como ele é. O video concebido - fazendo
analogia a concepcgao de espago concebido - €, provavelmente, diferente do video
"vivido", que adquire forma e foge as expectativas. Essa diferenga entre aquilo que
se imagina e aquilo que se realiza pede mudancas, altera¢des, razdo pela qual nao
esta proibido alterar aquilo que foi construido pelos estudantes até aqui. Nao é
prudente recomecar; entretanto, nao € prudente, também, permanecer estanque
frente ao novo.

A edicao do video, como etapa da proposta, ndo contempla unicamente
aquilo que o nome sugere, a edigdo. Para editar € preciso produzir, & preciso
transformar o que esta escrito em texto narrado, é preciso filmar aquilo que precisa
ser filmado - caso seja necessario -. Assim, a etapa de edicdo contempla a narracgao,
a flmagem e outras tarefas que sejam escolhidas pelos estudantes. A realizagéo
dessas atividades, conforme etapas anteriores, tera autonomia dos estudantes e
mediacao do professor naquilo que se fizer necessario, inclusive na oferta de
materiais.

A edicao, etapa que de fato transforma o video em realidade e permite

dissemina-lo, terd como programa de preferéncia aqueles que forem mais familiares
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aos estudantes. E possivel que os educandos ja tenham editado videos
anteriormente e ja estejam habituados a alguma plataforma ou aplicativo, a exemplo
do CapCut e do Filmora, para celulares.

Contudo, a edicdo em smartphones pode se tornar dificultosa devido a
complexidade do video, motivo pelo qual os estudantes poderdo editar nos
Chromebooks disponiveis na escola, oferecidos pela rede estadual. Nos
Chromebooks, sugere-se a edicdo através do site Canva, que agora conta com a
funcionalidade de producao de videos, permitindo a adicdo de efeitos, animacgoes,
edicdo e corte de video e voz, colocagdo de textos flutuantes e outras
funcionalidades, apresentadas em uma interface amigavel ao usuario. Do mesmo
modo, € possivel a criagao de telas inclusive em plataformas de apresentagdes de
slide, como o Google Slides, com a adicdo da narragdo e gravacao da tela
executada por outro programa. Nesse sentido, € possivel criar diversas telas
(slides), semelhante a como esta organizado o script a ser disponivel, que
permanecem na tela determinado tempo, novamente com a possibilidade de se criar
transicdes, animagoes e efeitos. Em caso de dificuldades, o professor realizara um
tutorial para auxiliar os estudantes, ainda que na infernet estejam disponiveis videos

explicativos, ajudando nas eventuais dificuldades e duvidas que aparegam.

5.6.7 Apresentacao dos videos e avaliagao

Apoés a finalizagdo dos diversos videos a serem criados pelos diferentes
grupos, chega a etapa de apresentagdo que, como sugere o nome, consiste em
mostrar e divulgar suas produg¢des aos colegas. O momento de apresentacédo das
obras, caso seja desejo dos proprios educandos, pode ter como convidados
estudantes de outras turmas, professores, equipe diretiva e funcionarios. A
divulgacao das produgdes dos estudantes para outros membros da escola - ou
mesmo pessoas de fora do espacgo escolar, da comunidade - pode operar como uma
potente estratégia de valorizacdo do trabalho e do processo de ensino e
aprendizagem dos educandos, que enxergam o resultado de seu esforgo e de suas
ideias no olhar do outro. Contudo, o olhar do outro pode ser ndo de admiragao ou
de encanto, sendo de menosprezo. Pode ndo se concretizar, € verdade, mas € uma

possibilidade, e a possibilidade é suficiente para o medo que paralisa. Apresentar
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para meus colegas que vejo todo dia, apesar de ndo ser simpatico a todos? Tudo
bem. Apresentar para toda a escola, para aquele professor sempre pronto para me
criticar? Outros quinhentos.

Assegurar uma atmosfera segura de apresentacdo, de exposigcao, frente a
membros fora da turma de costume pode nao ser tarefa facil; € um desafio em que
seu cumprimento, pelo professor, ndo pode ser prometido aos estudantes. Assim, é
uma possibilidade. Uma possibilidade. Portanto, ha de se perguntar ao estudante
para quem ele deseja apresentar o fruto de seu préprio trabalho.

Independente do modo de apresentagdo e do publico do evento, os
estudantes, além de apresentar o video - dar um play -, devem contextualizar sua
obra e tecer comentarios acerca do processo de sua criagao. Por que nesse estilo?
Como foi a pesquisa? Quais foram as fontes? Como foi a edicdo? Como foi criar o
roteiro? Que estratégia foi utilizada para criar um texto engajador? Foi mais dificil
pensar em entreter o espectador ou em compreender e explicar seu conteudo? Foi
facil? Foi dificil, ou ndo? O que foi mais facil? O que foi mais dificil? Gostou? Nao
gostou? Por qué?

No dia da apresentagdo, os grupos, que terao respondido os Guias de
Curadoria de Imagem (paisagem) para algumas das imagens elencadas nas
producdes, selecionardo imagens de seus videos (3 imagens), que tenham passado
pelo processo de curadoria do guia, para que membros de outros grupos
respondam ao Guia de Curadoria de Imagem (paisagem) mas, agora, como leitores.
Os estudantes serdo selecionados aleatoriamente e entdo responderdo ao guia. A
comparagdo de Guias de Curadoria de Imagem (paisagem) possibilitardo
compreender semelhancas e diferencas na interpretacdo das imagens pelos
diferentes estudantes. Sera que as interpretagbes serao diferentes? Muito? O leitor
conseguira entender a intencionalidade do autor da imagem? O criador do video
conseguira transmitir e gerar a mensagem ou o significado no espectador? Os titulos
e as descrigdes criadas para as imagens serao parecidas, isto é, os leitores
perceberdao as mesmas coisas e farao leituras semelhantes?

Como Uultima etapa, os estudantes deverdo responder, novamente, as
perguntas da primeira atividade, que visam compreender a relacdo dos estudantes
com as imagens que representam paisagens, sobretudo acerca da percepgao (dos
estudantes) de significados e informagdes contidas nas imagens e de

intencionalidades de seus autores. A repeticdo da resolugdo, agora na ultima etapa
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da proposta, visa a possibilidade de estabelecer um quadro comparativo que permita
inferir semelhangas e diferengas dessa relacdo do estudante com as imagens que
representam paisagens e avaliar o impacto relativo da proposta nessa (possivel)

mudanca, sem a percepgao explicita do estudante enquanto julgador da proposta.
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6 AVALIAGAO DA PROPOSTA

Nas secdes a seguir, a proposta sera analisada. A estrutura da segao segue a

mesma ordem de apresentagédo da proposta.

6.1 COMO OS ESTUDANTES LIDAM COM AS REPRESENTACOES DA
PAISAGEM?

O questionario "Como os estudantes lidam com as representacbes das
paisagens?" foi respondido por um total de 35 estudantes do 2° ano do Ensino
Médio em 2023, cursistas do Novo Ensino Médio. Por tratar-se de um grupo
pequeno, restrito a um ano do Ensino Médio, de uma escola, as respostas nao
possuem a pretensao de fornecer panorama geral da relagdo de estudantes (jovens)
com representagdes de paisagens. Contudo, podem oferecer indicios e caminhos
dessa relagao, inclusive para novas perguntas.

A particularidade do grupo pesquisado, além de representar parcela infima da
populacao, deriva de diferentes trajetorias escolares e de vida. Ha de se considerar,
por exemplo, o caminho percorrido na escola, principalmente nas aulas de
Geografia, que pode ter suscitado em niveis diferentes a potencialidade da
paisagem como chave de analise e compreensao do Espaco Geografico.

A percepcéao da paisagem como ponto de partida para a produg¢ao de duvidas
provisérias e o movimento para as suas resolugcdes ndo necessariamente € obvio,
como se fosse desenvolvida natural e organicamente; talvez seja, justamente, uma
tarefa para Geografia Escolar fazer emergir. Ha de se considerar, ainda, que a vida
escolar ocupa menos tempo no cotidiano do estudante do que a vida ndo-escolar. A
vida nao-escolar é, frequentemente, pautada pela Comunicacdo, que aparece,
sobretudo, ao menos para os jovens em idade escolar, no ciberespaco.

O mundo que se apresenta aos olhos, principalmente as partes fisicamente
distantes (fisicamente longes do corpo, sem considerar um espago relacional) onde
o estudante vive, aparecem a partir das intencionalidade dos autores. E de se
considerar, como Castrogiovanni ressalta (2004), a importadncia dos meios de
comunicagao de modo geral. Talvez a paisagem seja, para muitos, mais uma
possibilidade de apreciagao do belo do que uma possibilidade de compreenséo da

Complexidade do espaco. E dizer: a paisagem & bonita ou feia; seu valor esta no
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quao bela e aprazivel ela pode ser. Sua fungdo esta em fazer com que uma
sentencga inicie com uma interjeicdo, ndo com um "por qué? ou um "como?". Causa
espanto, admiragdo, mas nao necessariamente produz a fagulha para o
questionamento. Esse lugar € lindo, rico. Mas por que ele é assim? Todo mundo que
trabalha nesse lugar vive nessa paisagem? O que mostra essa paisagem? Melhor: o
que esconde essa paisagem?

E a um pensamento similar a esse que, antes da atividade "Pode a paisagem
contar uma histéria?", mais de 50% dos 35 estudantes parecem ter tido e
respondido. Ao responderem a pergunta "quando vocé observa paisagens (inclusive
em fotografias), o que mais vocé costuma observar? Explique", 19 estudantes
trouxeram, em alguma medida, a questdo da beleza como aquilo que é
principalmente observado. Respostas como da estudante 19 (aqui, todas e todos
estudantes serao tratados como as estudantes), "Os detalhes mais bonitos, os quais
me fazem reparar mais na paisagem ou querer ir ao local.", da estudante um,
"Costumo observar a beleza das imagens." e das estudantes oito e nove, "A beleza
da imagem.", ressaltam a perspectiva do belo. Nota-se que, a exemplo das
respostas das estudantes oito e nove, e da estudante 18, "Depende do que estou
vendo. Por exemplo, uma selfie, eu observo mais o rosto da pessoa., uma paisagem
eu observo mais o céu e assim vai.", a pergunta, do modo como foi formulada, pode
ter produzido sentidos diferentes do desejado, ainda que uma paisagem seja, de
algum modo, uma imagem, como a inclusao da palavra fotografia, ou mesmo seu
tamanho - menor que as outras dispostas no questionario. Este ultimo quesito, é
importante ressaltar, pode ter induzido ao erro noutras respostas, pois nao €
incomum ouvir relatos como "esta pergunta é muito grande" e "acabei de ler e ja
esqueci o comego".

Entretanto, observando minuciosamente, pode-se notar que a presencga de
uma pessoa na fotografia pode ressaltar o aspecto cénico da paisagem, mesmo
porque a propria intencionalidade da autora pode ser enaltecer a beleza do local.
Evidenciando o aspecto cénico das paisagens, parece comum a confusdo da
paisagem como sinbnimo de uma, ora, paisagem, no sentido de constituir uma
atraente imagem do espacgo. Por exemplo, a resposta da estudante cinco, "O céu,
porque dependendo de como ele esta, fica mais bonito ainda." e da estudante 21,
"Costumo observar mais é quando tem sol, coisas coloridas.", trazem o aspecto do

céu e do sol. Do mesmo modo, a questdo da natureza parece presente no que
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estudantes conceituam como paisagem, a exemplo da resposta da estudante 19,
"Se € uma paisagem que tem rios, lagos, coisas do tipo, € o que eu mais observo.".

Talvez uma possivel resposta para essa concepgéo esteja no sentido que
paisagem possui no senso comum, como algo contemplativo. As vezes soa como se
a paisagem fosse uma pintura da natureza; da natureza porque as paisagens sao
naturais ou, se nao naturais, rurais, no maximo. Talvez devéssemos entendé-las, de
fato, como pinturas, trazendo a autoria como elemento central, compreendendo que
na paisagem estdo expressas as intengcdes e as agdes de multiplos agentes ao
longo do tempo, tal como a pintura traz a subjetividade do autor, ainda que em
muitas delas sejam belas e nada mais (para alguns).

Parece um problema de ordem, também, conceitual: 0 que é paisagem para a
Geografia ndo é paisagem para o estudante. E se a pergunta fosse feita de outro
modo, como responderiam os estudantes? Colocando um exemplo, talvez, ou a
prépria representacdo de uma paisagem, como uma cidade desigual. Perguntar o
que o estudante vé e/ou observa, entretanto, ndo €& um exercicio que ele
provavelmente realiza quando sozinho, navegando em uma rede social.

Dentre as 35 respostas, destaca-se a observacao trazida pela estudante
dez, por aproximar-se relativamente de uma leitura mais atenta da paisagem. Diz
ela: "O contexto da imagem. Entender o contexto € fundamental para entender a
mensagem que o autor quis passar com a paisagem e também para descobrir 0 seu
real significado.". Esta resposta parece ser a unica que traz, de maneira mais
assertiva, o exercicio efetivo de contestacdo da paisagem para além da sua beleza.
Fala-se, neste caso, da busca de um porqué da paisagem ser como ela se
apresenta, com processos cognitivos de maior complexidade e eventual uso do
arcabouco tedrico da Geografia, em maior ou menor amplitude.

A observacdo de detalhes, por sua vez, apareceu, em alguma medida, em
sete respostas. Observar detalhes pode significar atentar-se a elementos especificos
da paisagem representada sem, contudo, ir além do aspecto estético; entretanto,
pode denotar ir além da paisagem meramente contemplativa, como parece ser o
caso de diversos estudantes. Nesse sentido, parece justo questionar: a observagao
de detalhes ¢é feita quando trata-se de paisagens consideradas feias ou
desinteressantes?

Observar, admirar ou focar em detalhes nao significa, todavia, refletir ou

estabelecer determinado questionamento. A segunda pergunta do questionario, de
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enunciado "Normalmente, quando vocé observa imagens de paisagens, vocé tende
a ter uma leitura atenta sobre o que a paisagem mostra, ao que ela pode significar,
ou ndao? O que vocé faz? Explique." buscou compreender isso. 18 estudantes ou
51,4% dos respondentes afirmaram que somente observam paisagens ou
representacdes de paisagens, sem buscar compreender o significado ou dindmicas
produtoras e reprodutoras daquela por¢cao do espacgo. O numero de estudantes que
pensam similarmente é, provavelmente, maior. Alguns estudantes, como a cinco, a
seis, a oito, a 20 e a trés relataram n&o se importar ou "ligar" pouco para paisagens.
"Geralmente eu nao ligo muito para a paisagem.", diz a estudante oito, ou "Nao tento
entender a paisagem, apenas olho.", diz a estudante 20.

Aliado a outros cinco estudantes que afirmaram ligar para a paisagem apenas
quando ela chama muito atencao, parece sugerir que, no grupo pesquisado, muitos
estudantes, ou jovens em idade escolar, ndo percebem, ao menos diretamente, a
paisagem como chave possivel para compreensdo do mundo, como ponto de
partida, como ressalta Moreira (2008). Repete-se, nesse sentido, a paisagem como
contemplativa, como receptaculo do belo e do nao-belo. A paisagem é fonte de
beleza, ndo de indagacdo ou curiosidade. A paisagem é forma, nao conteudo.
Cumpre seu papel ao, por exemplo, afirmar se este lugar € bonito, feio, pobre ou
rico, calor, frio, turistico ou ndo, mas o sujeito que a observa, que a vive, néo
necessariamente toma postura de questionar o porqué de, afinal, ela ser como ela
é.

A passividade, se possivel chama-la assim, diante das paisagens e do
consumo de suas representacdes, nao parece deixar de construir a interpretacao de
mundo. O carater objetivo da paisagem ou de sua representagao nao deixa de atuar
na subjetividade dos sujeitos que a observam; talvez apenas se faga isso de modo
passivo, sem devidamente considerar as multiplas significacdes possiveis. Soa
absurdo o estrangeiro - o gringo - considerar que o Brasil se resume ao Rio de
Janeiro ou a Amazoénia, mas existe, para parte consideravel dos brasileiros, um
Estados Unidos além de Nova lorque ou Los Angeles, uma Dubai além de seu
centro turistico ou uma india além de suas favelas, vacas e cores? Assim como se
percebe a incongruéncia da complexidade do Brasil ser resumida ao Rio de Janeiro -
que talvez sintetize suficientemente bem a desigualdade que constitui o Espacgo
Geografico brasileiro -, talvez se perceba com facilidade e obviedade a insensatez

de acreditar que os Estados Unidos sdo Nova lorque, Los Angeles e, talvez, a
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Disney. O desafio pode nao ser esse. Os lugares - partes - sdo desiguais por todo -
todo com partes intrinsecamente relacionadas - o globo, sim; entretanto, como essas
paisagens e representagées atuam na construgdo do imaginario, na maneira e nas
imagens (mentais) que interpretam o mundo? Corre-se o perigo de uma histéria
unica, como afirma a escritora nigeriana Chimamanda Adichie (2019), de uma
(globalizagdo como) fabula ou perversidade, a depender do onde, como afirma
Santos (2000).

Seis estudantes, de modo similar a primeira pergunta, trouxeram a percepg¢ao
dos detalhes somente quando a imagem chama a atenc&o. A estudante 19, por
exemplo, relata: "Eu gosto de observar a imagem e se me chama atengao, bastante
atencgao, eu observo bem os detalhes." Porém, o que significa observar detalhes? A
pergunta, na verdade, questionava se a estudante buscava respostas para aquilo
que estava acontecendo na paisagem. Ainda que haja a possibilidade do
entendimento da pergunta ter sido diferente da intencionalidade do autor, as seis
respostas que relacionam observar detalhes com prestar atengao podem denotar,
mesmo que soe Obvio, que representagdes de paisagens, ou paisagens em si,
precisam ser relativamente chamativas para que o exercicio reflexivo seja mais
atuante. Quando ndo em um ambiente guiado, como um professor de Geografia que
coloca uma representacdo espacial - elemento do pensamento espacial e do
raciocinio geografico conforme ja explicado através das contribuicdes de Castellar e
De Paula (2020) - como chave ou categoria de analise do Espago Geografico, talvez
a maior parte dos estudantes, ou as pessoas de modo geral, ndo exprimam o
potencial explicativo da paisagem. Ressalta-se que n&o se espera um olhar atento o
tempo todo, pois ninguém parece o fazer.

Ja 12 estudantes trouxeram, em alguma medida, uma resposta afirmativa
("sim") para a segunda pergunta . A maioria dessas respostas, dez, foram de carater
genérico, ndo permitindo analise além da afirmacédo de que sim, 28,5% dos
respondentes afirmam que possuem uma leitura atenta da paisagem. Nao sabe-se,
ao certo, a confianga das respostas ou seu significado. Entre as respostas que
trouxeram algum nivel de detalhamento, destaca-se a resposta da estudante dez,
que disse: "Sim, tento assimilar o meu conhecimento para entender onde a
paisagem esta localizada, seja 0 seu pais e outros diversos atores para a leitura

completa da paisagem." Vé-se que, nessa resposta, existe uma preocupagao com o
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onde, utilizando-se da paisagem ou da representacdo da paisagem visualizada para
identificar a localizacao.

Nota-se que, como soa evidente, os estudantes buscam em seu imaginario
constituido, no mosaico de paisagens presente em suas mentes, nas imagens
associadas aos diferentes lugares do mundo, relagdes com a paisagem vista agora.
A atividade "Pode a paisagem contar uma histéria?" demonstrara resultado parecido,
uma vez que alguns estudantes identificaram que diversas fotografias eram de locais
do Brasil. A resposta da estudante 32, que afirmou "Acho que as paisagens mostram
lugares bonitos para chamar atencéo de turistas e ela pode significar algo bom para
os turistas.", traz uma compreenséo do uso discriminado das paisagens nas midias
com intuito, por exemplo, de trazer turistas ao lugar em questdo. Ainda que nao
diretamente relacionada a leitura atenta de uma paisagem, esta resposta traz
elementos de compreensao que o0 uso de sua representagdo se faz mediante a
intencionalidade daquele que a dissemina, como os atores do mercado turistico.

A terceira pergunta volta-se, justamente, a percepgdo da existéncia de
intencionalidade no compartilhamento de representagcdes de paisagens. A partir do
enunciado "Vocé acha que, quando alguém publica imagens, sempre seleciona a
imagem com alguma intenc&o, de passar uma mensagem ou mostrar algo, ou n&o?
Por qué?", parece possivel afirmar que todos estudantes responderam que sim,
quando alguém publicar imagens (representagdes de paisagens), sempre seleciona
a imagem com alguma intengcdo. Observando as respostas, disponiveis no Anexo,
percebe-se que algumas respostas iniciam com uma negacgao. Contudo, observando
a totalidade da resposta, os estudantes contradizem sua negativa inicial. Nesse
sentido, o questionario com respostas abertas em alternativa a questdes fechadas
de multipla escolha, possibilitou uma compreensao maior em virtude do contexto.

Chama atencéo que a maioria dos estudantes trouxe a beleza como principal
motivacdo da intencionalidade dos agentes disseminadores. Essa concepgéo esta
em conformidade com as respostas obtidas nas perguntas um e dois, onde os
estudantes relataram a paisagem estando diretamente relacionada ao belo, a
estética. Ora, se a paisagem € porcéo visivel e bela do espacgo - segundo concepgéo
de parte dos estudantes -, entdo se compartilha fotografias de paisagens quando
estas sado belas. Parece importante ressaltar que publicar imagens na atualidade
significa, majoritariamente, fazé-lo no ciberespago, sobretudo em redes sociais. A

l6gica de participagdo e funcionamento de determinadas redes sociais pode ser
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compartilhar o que ha de positivo na existéncia individual e coletiva. Se compartilho
bons momentos, talvez eu busque retratar bons momentos em bons lugares.

Disseminam-se, assim, representacdes de paisagens consideradas belas,
como sugerem as estudantes 13, 20 e 34: "Sim, porque achou bonito a paisagem e
quer mostrar pros outros."; "Sim, geralmente é para as pessoas verem onde elas
estdo ou para admirar a paisagem mesmo."; "Sim, porque as pessoas procuram
mostrar as paisagens mais bonitas.". A publicagcdo de fotografias de paisagens
parece estar, muitas vezes, atreladas ao turismo. Retrata-se recorrentemente aquilo
que é diferente do nosso cotidiano e, ndo somente isso, é aprazivel.

Nesse sentido, € interessante questionar, sem sequer obter uma resposta
provisoria, que lugares do mundo tém as suas paisagens mais compartilhadas; e
mais: que partes desses lugares sao retratadas? Que papel a Economia da Atengao
e o Capitalismo de Vigilancia - aqui ja amplamente discutidos - podem ter nesse
compartiihamento e na consequente construgdo de como os lugares sao
imaginados? Se a logica que impera e opera no ciberespaco € a légica da Economia
da Atencgao, compartilha-se aquilo que pode engajar o usuario que atinjo. Atingir
usuarios acontece mediante a atuacao dos algoritmos que modelam a participacéo e
a disseminacgao de conteudos dentro das plataformas, principalmente das Big Techs.
Como, pois, os algoritmos, constituidos intencionalmente pelas empresas e
constantemente alimentados pela agao no ciberespago e no espaco fisico, conforme
discutido anteriormente, selecionam as imagens, as representagdes de paisagens
que sdo mais ampla e eficazmente compartilhadas? Que efeitos a Economia da
Atencéo e o Capitalismo de Vigilancia possuem na constru¢gdo de imaginario sobre
as paisagens dos diferentes lugares do mundo? Como a atuagdo coletiva e
individual impacta recursivamente, como efeito e como causa, neste processo?

Embora a percepgéo de intencionalidade dos agentes tenha sido geral entre
os respondentes do questionario, nota-se diversos estudantes trouxeram,
justamente, a perspectiva de usuarios do ciberespag¢o de maneira individualizada,
isto &, sujeitos que, cotidiana e individualmente participam das redes. O enunciado
da pergunta traz "alguém" como parte do texto ("Vocé acha que, quando alguém
publica imagens, sempre seleciona a imagem com alguma intengao, de passar uma
mensagem ou mostrar algo, ou nao? Por qué?"), sem mencionar empresas,
governos ou semelhantes, o que possivelmente deu a entender que a pergunta se

direcionava somente acerca da intencionalidade de pessoas individuais, o que nao
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era o caso. Pode-se considerar uma imperfeicdo da pergunta. No entanto, parece
necessario considerar, novamente, a atuagao dos agentes individuais na plataforma,
que publicam e compartilham imagens nas redes.

Do mesmo modo, justamente essas plataformas, principalmente as Big Techs,
devem ser consideradas como agentes disseminadores das imagens, uma vez que
tudo que se publica esta sujeito a mediacdo algoritmica dessas empresas.
Atualmente, sdo elas, também agentes a serem considerados, com impacto
crescente. Enquanto ainda se deve levar em conta grandes emissoras de televisao,
empresas de turismo, livros didaticos e outras, essas parecem agora dividir
responsabilidade com as firmas do ciberespaco e seus usuarios.

A quarta pergunta busca entender se os estudantes questionam as
intencionalidades dos agentes publicadores, tendo como enunciado "Quando vocé
vé imagens de paisagens, vocé tenta entender quais foram as possiveis intengdes
dos autores ao publicarem as imagens, ou seja, o que eles quiseram despertar em
quem visualiza a imagem, ou nao? O que vocé faz? Explique.". 54% dos estudantes
admitiram nao tentar entender os porqués de quem postou as imagens. Essa
proporcao de estudantes parece fazer sentido a medida que condiz parcialmente
com aqueles que alegaram n&o realizar uma leitura atenta da representagcdo de
paisagem, elemento analisado na segundo pergunta.

Entretanto, nota-se que, caso fossem somados aqueles que responderam
negativamente na quarta pergunta e aqueles que responderam negativamente na
segunda pergunta, o somatdrio seria de 77% dos estudantes ou 27 de 35. E possivel
questionar eficazmente a intencionalidade dos autores/publicadores sem analisar os
significados da imagem, uma vez que a intencionalidade pode estar, justamente
naquilo que a paisagem traz de informagao, no conteudo que a forma traz?

Entre os estudantes que responderam positivamente a indagagéo, a maioria
trouxe, novamente, o aspecto estético das paisagens. Como discutido
anteriormente, faz-se presente a questao acerca da nomenclatura, dos significados
diversos que possui o termo paisagem, possivelmente diferentes para os estudantes
em relagdo ao que significa na Geografia. Além do sentido do nome, extrai-se, uma
vez mais, a aparente importancia da beleza como um possivel elemento central na
disseminagao das imagens que, conforme salientado, acontece, na atualidade,
majoritariamente no ciberespago. Compartilham-se imagens com paisagens cujo

aspecto primeiro e principal seja o belo.
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Talvez, para a realidade brasileira, profunda e notadamente marcada pela
desigualdade social, a constituicdo do que se imagina dos lugares seja diferente
pois, possivelmente, essa caracteristica estende-se a todas as partes, sendo um
elemento do todo que hologramaticamente aparece em seus constituintes.
Entretanto, para outros, ou mesmo para locais turisticos do Brasil, a situacdo pode
ser diferente, uma vez que une-se aos potentes discursos que propagam-se nas
multiplas redes, sejam elas ciberespaciais ou nio.

A quinta pergunta feita aos estudantes no questionario tinha como enunciado
"Quando vocé publica imagens de paisagens, vocé busca refletir o que aqueles que
visualizam as imagens podem entender ou pensar dela, ou n&do? O que vocé faz?
Explique." 20 dos 35 estudantes, 57,15% em termos proporcionais, responderam
positivamente, isto €, colocaram "sim" ou termos semelhantes no texto. Destes, a
ampla maioria - pode soar repetitivo a essa altura - trouxe, novamente, o apelo a
beleza: postei porque achei bonito. Revela-se, repetidamente, a intima relagdo da
paisagem e sua fotografia a estética, sobretudo no espago de participagao coletiva e
de autorias multiplas e difusas que é o ciberespaco, principalmente nos territorios
cibernéticos das Big Techs, donas das maiores redes sociais. Mesmo dentre aqueles
que responderam negativamente, ou seja, aqueles que alegaram néo refletir acerca
da compreensao que os consumidores de suas publicacbes podem ter, o aspecto
estético se mostrou relevante, tendo sido mencionado diretamente por sete dos 15
que responderam n&o ou terminologia semelhante.

Tomando as respostas de modo literal, ao pé da letra, isto €, admitindo que
aqueles disseram sim quiseram, efetivamente, dizer sim e aqueles que disseram nao
quiseram dizer nao, nota-se a estética como principal atributo motivador de
postagens de fotografias de ou com paisagens. Conquanto nao se busque fazer com
que o outro ache, também, bonito, posto porque o acho. E preciso duvidar: é
possivel publicar sem imaginar o que o outro ha de pensar? Talvez ndo se realize
uma extensa reflexdo sobre os efeitos de sua prépria autoria; € possivel, contudo,
haver nenhuma? Redes sociais, por exemplo, nao constituem mero album de fotos
ou publicagdes que guardo para a posteridade como uma memoria externa, extra-
corporal.

Independentemente, € possivel compreender provisoriamente, ainda que nao
pareca ou seja descoberta, que a maioria dos sujeitos em idade escolar publica e

compartilha fotografias de e/ou com paisagens levando em conta, majoritariamente,
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a questao estética, a beleza, a forma mais do que seu conteudo (inseparaveis,
embora). Considerando o aspecto social das redes, onde quase tudo é interacéo, e,
direta ou indiretamente, culmina na relacdo com os outros, parece prudente
questionar como a beleza e o aspecto cénico como motivador principal podem,
efetivamente, construir, moldar e transformar como se (des)valorizam determinados
lugares, determinadas partes do todo, em detrimento de outras. Talvez nem toda
por¢do do espago tenha algo belo para mostrar, ao menos num exercicio inicial
mediante a logica que impera na Economia da Atencdo e no Capitalismo de
Vigilancia; contudo, como a publicagdo massiva de outros lugares, considerados
mais bonitos, afeta como se pensa os préprios lugares? Como essa dinamica afeta a
construcdo de lugares - agora, lugar enquanto dimensdo simbdlica, afetiva,
identitaria, porcdo do espago dotada de significado e afetividade por alguém(s)
(Souza, 2021) - por parte dos sujeitos, num aspecto tanto subjetivo quanto
intersubjetivo? Que importancia tem a concepc¢éo de sujeitos outros sobre o meu
lugar (local) na construcdo do meu lugar - sentimento, afetividade, topofilia, topofobia
(Tuan, 2012)? Como o pensamento de outros afeta como eu penso um local, o0 meu
local, o meu lugar? Como as paisagens, as representacdes dessas paisagens, 0s
discursos envolvidos e as praticas de producdo e disseminagao - fortemente
afetadas pela agédo das firmas do Capitalismo de Vigilancia - atuam na construgéo
individual e coletiva dos lugares (dimensao simbdlica)? E se a sindrome de Paris - o
desapontamento do turista que, ao se deparar com a Paris real, percebe que a Paris
vendida, a Paris idealizada n&o existe, € uma constru¢cdo midiatica - ocorrer noutras
partes do todo? O espelhamento da autoria dispersa, também, as intencionalidades
e as responsabilidades.

A caminho de duvidar, provisoriamente, de questdes como as supracitadas, a
sexta pergunta do questionario tem como enunciado "Quando vocé observa
fotografias de diferentes locais, vocé questiona se o local apresentado € de fato do
jeito que é mostrado, ou nao? Por qué? O que vocé faz? Explique.". A essa questao,
11 estudantes responderam negativamente, afirmando que nao questionam. Outros
19 estudantes alegaram que, em algum nivel ou eventualidade, perguntam-se
acerca da realidade do local. Mais da metade, 68,6% dos estudantes, terem
afirmado isso traz a luz a existéncia de uma consciéncia da Complexidade do

Espaco Geografico. Como afirma a estudante 14, "[...] as pessoas s6 mostram o
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lado bom e bonito, e eu penso que nada é perfeito. Geralmente as coisas ou lugares
séo diferentes das fotos.".

Defronte a realidade das partes que se conhece, soa razoavel imaginar que
as outras partes, constituintes do mesmo todo, tragam caracteristicas similares, a
exemplo da desigualdade socioespacial. A Complexidade do Espago Geografico,
além de hologramatica, é, também, dialégica, com a iminente existéncia de
oposicdes. Contudo, a nogao aparente disso nao necessariamente se traduz em um
questionamento efetivo. Estou consciente da desigualdade dos e nos lugares, mas
como sao eles, de fato?

Ao final, a consciéncia da diversidade € fundamental, como a consciéncia de
que aquilo que é comunicado talvez ndo seja o que de fato é, o que talvez nao
implique necessariamente numa construgao critica de concepgéo e imaginagao das
diferentes localidades. A ciéncia, por exemplo, da desigualdade, ndo consiste na
afirmagdo de que os paises s&o igualmente bons ou ruins, como se a pobreza
relativa refletisse nas mesmas consequéncias independente dos locais, ou que o
acesso aos bens e direitos que conferem dignidade ao ser humano fosse igual nas
diversas porgdes do Espaco Geografico e essa concepgao (mais rico € mais pobre,
melhor e pior, por exemplo) dependesse unicamente das imagens que circulam. N&o
0 sa0, a0 mMenos Nao parecem ser.

As paisagens retratadas no ciberespago sao intencionalmente escolhidas
pelos agentes, sejam eles pessoas meramente visando retratar uma viagem, ou
firmas interessadas em atrair aquelas (pessoas turistas), mas os lugares, per se,
sao, também, diferentes. Ha paises onde as imagens consideradas belas, inclusive
pelos estudantes pesquisados, sejam maioria, enquanto outros paises pode
configurar minoria; 0 mesmo parece valer para imagens tidas como negativas.

Nota-se que, enquanto na sexta pergunta 19 estudantes alegaram questionar
se o0 local mostrado é de fato assim, 18 alegaram, na segunda pergunta, n&o
observar atentamente o que a paisagem mostra. Ha, talvez, uma contradi¢do. No
entanto, questionar a veracidade da imagem ou da capacidade representativa da
parte em relagdo ao todo da parte, ndo significa, necessariamente, buscar uma
leitura atenta ou uma reflexdo mais ampla. Aspectos gerais das paisagens talvez
sejam mais rapidamente observaveis, ndo necessitando o dispéndio de tempo - e
ele, no ciberespaco € escasso e disputado - para sua aparente e superficial

z

compreensao. E possivel e quica provavel a existéncia de uma consciéncia que
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abarca o todo: as partes s&o desiguais, diversas, multiplas; aquilo que vejo nao
representa a totalidade daquilo que o € ou que pode ser visto. Sera?

Sem esquecer dos 11 estudantes que responderam negativamente,
representando mais de 30% do total. Talvez a resposta da estudante 31 traduza
sinteticamente o pensamento e acdo de uma consideravel parcela da populagao,
mesmo porque pode nao soar necessaria a maioria a pratica de uma leitura atenta
das paisagens: "Eu nao questiono sobre o lugar porque eu nao me interesso."

A sétima pergunta do questionario pode trazer algumas respostas provisoérias
a indagacbes anteriormente feitas neste texto. Seu enunciado é: "Pela sua
experiéncia pessoal, vocé acredita que certos locais do mundo tém fotografias de
paisagens circulando nas midia e nas redes sociais que trazem aspectos mais
positivos ou negativos desses locais, ou ndao? Por qué? Cite exemplos.".

A totalidade dos estudantes, 35 de 35 respondentes afirmaram que sim,
determinados locais do mundo possuem imagens mais positivas enquanto outros
possuem imagens mais negativas. Considera-se que talvez o modo como a
pergunta fora formulada pudesse ter alterado as respostas, induzindo-os a
responderem sim, mas é notavel o comprimento e complexidade de algumas
respostas, levando a entender que, ao menos a maioria, de fato respondeu como
pensa.

As resolucdes de alguns estudantes encaminha a pensar que nao passa
imperceptivel que determinadas cidades, paises ou continentes possuem fotografias
de paisagens trazendo aspectos mais positivos que a totalidade de sua diversidade
espacial pode apresentar, mostrando, por exemplo, as partes mais ricas,
desenvolvidas e com mais equipamentos publicos, com mais arranha-céus, parques
e outros elementos que geralmente sdo considerados positivos. O que € positivo ou
negativo, no contexto de uma paisagem, é uma discussdo que envolve multiplas
dimensdes, atores, interesses, concepgdes e culturas.

Tal como para aspectos positivos, os estudantes também relataram a
existéncia de locais que possuem paisagens mais negativas sendo veiculadas nas
diferentes midias e no ciberespago. Destacam-se as respostas dos estudantes dez,
11, 14, 17, 19, 22 e 26, que se manifestaram, respectivamente: "Sim. Dubai, Catar
entre varios outros, a maioria s6 quer atrair turistas. Tudo ndo passa de uma
estratégia de marketing."; "Eu acho que ter certos lugares que foram criados rétulos

como por exemplo a Siria, que teve um rotulo criado que sé existe guerra e
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pobreza."; "Eu acho que depende muito do lugar, por exemplo, quando se fala nos
EUA, o que vem na cabecga é riqueza, luxo; agora, quando se fala na Venezuela ou
Africa, s6 vem imagem de pobreza na nossa cabeca."; A primeira coisa que lembram
sobre certos lugares como EUA, Dubai, Canada, Paris e etc. sdo coisas luxuosas,
riquezas e poder por divulgarem muito mais essa parte, justamente para atrair o
turismo e coisas assim, mas também existem lugares que sdo divulgados coisas
negativas, como o continente africano, mostram a pobreza mas nunca vi mostrarem
as partes bonitas."; "Sim, um pais que podemos comparar é a Siria e os Estados
Unidos. Sempre vejo noticias e imagens sobre os Estados Unidos, de parques,
paisagens ou que 0s empregos e os salarios s&o bons. Ja a Siria circulam muitas
coisas e imagens ruins, principalmente sobre guerras."; Sim, geralmente quando a
gente vé, por exemplo, Dubai, a gente s6 pensa em coisas luxuosas, pessoas muito
ricas etc. Ndo pensamos em coisas negativas de la.".

Todas estas respostas trazem a memoédria a existéncia de uma certa
discriminagao dos lugares, inclusive a percepg¢ao, em alguns casos, que, de fato, o
que se mostra ndo é pura e simplesmente a integralidade do local (cidade, pais,
continente). Os exemplos sédo evocados e repetidos variadas vezes, destacando-se
Dubai, Estados Unidos, Canada, Siria, Paris, Gramado, Rio de Janeiro, Europa e
Africa. Quica esses exemplos sejam os mais habituais - inclusive, aqui citados em
numerosas oportunidades -, mas as possibilidades sdo ainda mais extensas. Talvez
a percepcao seja menos direta tratando-se de exemplos menos conhecidos e
cotidianos, mas essa € uma pergunta que ndo necessariamente esta sendo buscada
solugao provisoria. Midiaticos sao esses lugares e midiaticas sdo suas contestagoes:
fala-se bem, fala-se mal. A medida que ganham notoriedade, ganham, também,
leituras mais atentas.

A passividade na observacdo das paisagens e das suas representagoes,
ressaltada em perguntas anteriores do questionario, talvez nao seja, assim, téo
passiva. A nogao da seletividade das imagens compartilhadas sugere, possivel e
aparentemente, que diversos estudantes estdo relativamente atentos a multiplas
significagdes das paisagens. Entretanto, ndo necessariamente denota uma
observagao ou leitura atenta a esses significados, dindmicas ou intencionalidades.
Saber que existe nao significa questionar.

Estar ciente, assim, pode significar, de todo modo, um imaginario que se

constréi com certa seletividade. As paisagens e a intencionalidade da escolha no
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compartilhamento de suas representagdes ainda "contam historias”, mesmo que se
saiba disso em um nivel superficial.

Entendendo que na era do ciberespago todos sao autores e disseminadores,
a ultima pergunta do questionario buscou compreender se os estudantes acreditam
que é importante refletir sobre a autoria. O comando da oitava questdo € "Quando
vOCé ou outra pessoa publica imagens de paisagens, vocé acredita que € importante
refletir o que essa paisagem pode expressar ou significar e o que aqueles que
visualizam podem entender ou pensar delas, ou ndo? Por qué?".

A maioria dos estudantes, 21 de 35 ou 60%, respondeu positivamente,
alegando que ¢é importante refletir acerca das significacbes possiveis das
representacbes de paisagens. Diferentemente, 40% dos estudantes respondeu
negativamente, afirmando a néo importancia. Talvez esse numero, os estudantes
que responderam "nao", seja mais interessante a esta pesquisa e a Geografia,
levando em conta que sdo esses 14 estudantes que precisam, primeiro, chegar ao
sim, independentemente do qudo intenso esse sim representa em relacdo a
importancia da reflexdao sobre a autoria. Mesmo aqueles que responderam
positivamente talvez ainda precisem ser sensibilizados com relagdo a difusdo das
autorias e a responsabilidade que recai entre aqueles que, ora, tornaram-se autores.
E um caminho: ha aqueles mais proximos & chegada e aqueles que pouco se
distanciaram do inicio.

Na contemporaneidade, como ja ressaltado incessante e repetidamente neste
texto, a producdo e a disseminagdao de textos €& espalhada, sendo esta uma
caracteristica da atualidade do ciberespacgo e da sociedade como um todo - talvez
seja imprudente alegar que é seu futuro, dada a Complexidade do mundo e a
imprevisibilidade dos tempos e espagos vindouros. Compete a Geografia questionar
qual seu papel nesse contexto, isto €, parece uma necessidade da Geografia
Escolar, bem como da Ciéncia Geografica, refletir sobre seu papel no educar para o
atuar consciente. Se o despertar da consciéncia geografica, similarmente a Tomada
de Consciéncia na interconexao entre Epistemologia Genética e Neurociéncia (Pinto,
2015), parece um dos objetivos da Geografia, talvez seja possivel pensar na
consciéncia geografica de um espago que é também geografico. Também geografico
pois o ciberespaco parece ser parte do Espago Geografico - que é totalidade -, uma
vez que, ainda que virtual, € virtual a partir do concreto, das redes fisicas que

permitem sua existéncia, e também porque ha uma geograficidade no ciberespaco a
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ser examinada, além da prépria relagdo hologramatica e retroativa entre ciberespago
e espago fisico, sistema de objetos e sistema de ag¢des, forma-conteudo. Em outros
dizeres, necessita-se refletir sobre o papel que pode a Geografia exercer na atuagao
individual e coletiva que se realiza no ciberespaco, pois ele ndo esta apartado do
que é objeto de estudo e de ensino nesta pesquisa e tampouco parece possivel falar
em cidadania sem falar em ciberespaco. Dentre as multiplas possibilidades, cré-se,
justamente, naquilo que foi discutdo até agora na andlise dos resultados: as
paisagens representadas a partir de, principalmente, fotografias, e as autorias
decorrentes de suas criagdes, postagens, compartilhamentos e visualizagdes.

A Educagao Midiatica se distribui transversalmente no curriculo e nas praticas
pedagogicas que se desdobram no espago escolar. Refletir sobre fake news,
inteligéncias artificiais, memes, bolhas informacionais é tarefa fundamental da escola
atual e da Geografia atual e importante também parece pensar as paisagens. Se
muitos se espantam ao pensar que o gringo resume o Brasil ao Rio de Janeiro, pois
€ isso que chega a ele, quantos de se espatam ao resumir outros locais em
descrigdes tao simples e breves como essas? Agora, todos sao autores - todos
apenas para efeito de discurso, pois, como sugere a pesquisa TIC KIDS ONLINE, o
acesso a internet ainda nao € universal. Se autores, sdo, também, responsaveis.

Emerge, assim, a necessidade do estar atento as intencionalidades e as
significagdes possiveis, pois elas sdo multiplas. O agir consciente pode ter na escola
um de seus formadores e fomentadores, sobretudo quando quase metade dos
estudantes desacredita na importancia do questionar da propria autoria. Talvez se
deva seguir o caminho contrario do que a estudante dez sugere: "Nao. Afinal, quase
ninguém pensa em refletir sobre 0 que esta estampado na imagem. Hoje as pessoas
estdo cada vez mais imbecilizadas para pensar algo desse tipo.". O nao refletir sobre
a imagem, a paisagem, ainda que disseminado, como os resultados do questionario
sugerem, talvez ndo deva ser aceito; pelo contrario, parece uma situagado que deve
ser, justamente, revertida. Pensemos, pois, nas possibilidades que a Geografia pode

proporcionar.
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6.2 PODE A PAISAGEM CONTAR UMA HISTORIA?

Sim, a paisagem pode contar uma histéria. Ou melhor, a paisagem, ou sua
representacdo a partir de uma fotografia, pode contar uma histéria. E assim que
talvez seja possivel descrever a atividade realizada.

A atividade tinha como objetivos despertar a compreensdo do poder das
imagens que representam paisagens em produzir significados nos leitores e (re)criar
0 imaginario acerca das partes que constituem o Espago Geografico. Seu resultado
esperado era que os estudantes escolhessem as fotografias - as paisagens - que
condizissem com os textos recebidos, em um primeiro momento, e, em um segundo
momento, imaginassem um pais mais ou menos de acordo com as paisagens
recebidas do outro grupo. Em sintese, foi isso o ocorrido.

Na primeira parte da atividade, os estudantes, divididos em grupos, deveriam,
a partir do trecho recebido, escolher as fotografias que poderiam fazer parte do pais
que o trecho descrevia. Os grupos que receberam o primeiro trecho , que descrevia
um pais - o Brasil - com muita pobreza, tenderam a escolher paisagens com
caracteristicas associadas a pobreza, como a existéncia de favelas, moradores de
rua, baixo saneamento basico, escolas com ma infraestrutura e agricultura com
baixa utilizacdo de maquinario agricola.

Os grupos que receberam o segundo trecho, pelo contrario, escolheram
paisagens com caracteristicas associadas a riqueza ou a um maior nivel de
desenvolvimento, como bairros com residéncias unifamiliares grandes, centros
financeiras com prédios envidragados e espelhados - tipicamente contemporaneos,
semelhantes em uma escala global -, boa infraestrutura, escolas com diversos
equipamentos e fazendas tipicas do agronegdécio nacional e mundial, com alta
tecnologia, representada pelas maquinas e pela monocultura. O segundo trecho,
justamente, contava um pais, o mesmo Brasil, com muita riqueza e tecnologia. O
objetivo das paisagens era, mais do que de fato demonstrar riqueza - acumulo de
capital - ou pobreza de determinado local, trazer imagens geralmente associadas a
esses dois extremos.

A partir de textos escritos propositadamente para induzir o leitor a acreditar e
confiar que o pais possuia aquelas, e apenas aquelas, caracteristicas, a maioria dos
leitores fez majoritariamente isso. Ainda que os trechos ndo simulem exatamente o

que acontece no diversos textos que circulam no ciberespago e em outros espagos



164

de comunicagdo, seu resultado talvez demonstre o poder da textualidade em
produzir significados diversos cujo controle pode parcialmente ser exercido por seu
criador ou emissor. Ndo parece possivel prever ou ter exatamente o efeito desejado
em um interlocutor ou grupo de interlocutores, mas as mensagens emitidas podem
ter algum grau de relevancia e acuracia. Como as textualidades sobre os lugares no
ciberespago ajudam e impactam o moldar de como pensamos sobre os lugares?
Como os mecanismos das empresas do Capitalismo de Vigilancia atuam na
producao das significagdes que seus usuarios constituem?

Nota-se que, no decorrer da atividade, os grupos que receberam o primeiro
trecho, sobre um pais com muita pobreza, tenderam a associar as paisagens das
fotografias as paisagens brasileiras e o pais descrito no texto ao proprio Brasil. Nota-
se que parece relativamente simples a associagdo de, por exemplo, favelas a um
pais como o Brasil, o que se justifica pela multiplicidade desse "fendmeno" ao longo
do territorio brasileiro, estendendo-se de norte a sul nas capitais e nas regides
metropolitanas brasileiras.

Nesse sentido, paisagens como favelas, ou aglomerados subnormais,
parecem mobilizar alguns conceitos de relagdes espaciais ou conceitos espaciais —
elemento integrante do pensamento espacial e, por conseguinte, do raciocinio
geografico —, como de distancia, forma, distribuicdo, aglomeragdo, densidade,
padrao, (falta de) dispersdao e outros descritos na atividade. Similarmente, os
estudantes mobilizaram principios do raciocinio geografico como analogia,
causalidade (relagdo pobreza x exclusdo socioespacial), conexdo e ordem,
estabelecendo relagdes entre as imagens e o0 modo como a desigualdade social se
espacializa.

A partir de paisagens cotidianas, relativas ao espago vivido, assim como de
paisagens veiculadas no ciberespag¢o e noutros espagos de comunicagéo, alguns
estudantes perceberam que talvez aquele pais fosse o Brasil ou outro pais da
Ameérica Latina. A descrigdo de um pais com muita pobreza, desigualdade e, muitas
vezes, sem dignidade para muitos, foi associado ao Brasil, que é, frequentemente,
construido a partir dessas narrativas, que sao verdadeiras. O pais descrito relaciona-
se ao pais diretamente vivido.

O segundo trecho, trazendo o mesmo pais a partir de uma perspectiva
diferente, restrita a um grupo menor de brasileiros, sem, no entanto, ser mentiroso,

trouxe mais dificuldades aos estudantes no estabelecimento de que esse pais, é de
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fato, o Brasil, ou que a totalidade das paisagens representadas nas fotografias séo
paisagens brasileiras. Quando recebido somente o segundo trecho, excluindo-se o
primeiro trecho, que permitiia o estabelecimento direto da desigualdade
socioespacial, talvez soe dificil a uma parcela da populagao brasileira perceber que
essa também é uma parte do Brasil.

Percebe-se que ndo foram apresentadas paisagens, por exemplo, de Porto
Alegre. Nesse sentido, o centro financeiro talvez paregca uma realidade relativamente
distante da vivéncia de muitos estudantes, que ndo pisam nesses espacos. E,
assim, uma porcao do espacgo recebida majoritariamente a partir dos veiculos
midiaticos, sejam eles ciberespaciais ou nao.

Paisagens cariocas podem ser mais facilmente percebidas pelos estudantes,
pois sao elas também as mais midiaticas, é o Brasil que o estrangeiro conhece.
Outras, como as paulistanas, entretanto, talvez demonstrem a universalidade da
técnica (Santos, 2008), ao evidenciar uma cidade que poder-se-ia estar noutro pais.
Tiram-se caracteristicas geomorfoldgicas tipicas e tira-se, parcialmente, a facilidade
de distinguir lugares.

Noutros dizeres, talvez possamos entender provisoriamente que muitos
estudantes - e aqui talvez haja uma relagdo de classe social - percebem mais
diretamente um Brasil mais pobre do que um Brasil mais rico, mesmo porque este o
€ para a maioria das pessoas. O primeiro € um Brasil diretamente vivido por muitos;
0 segundo, um Brasil representado.

Apods os estudantes terem lido seus trechos e escolhidos as fotografias para
representar o texto lido, o que fora feito dentro do esperado, as imagens foram
trocadas entre os grupos. Agora, cada estudante, discutindo com os demais
membros do grupo, deveria responder a uma série de questdes que tinham como
objetivo imaginar o pais a partir das paisagens recebidas. Neste momento,
pretendia-se observar como as representagdes de paisagens atuam no imaginario
dos estudantes em relagdo a totalidade do pais, isto €, como determinadas
paisagens selecionadas impactam no modo como os estudantes imaginam os
paises, ou, em termos da Complexidade, como que imagens das partes influenciam
como pensamos o todo, que € mais do que a mera soma de suas partes.

O resultado aproximou-se outra vez do esperado: os estudantes imaginaram
um pais mais ou menos similar ao mostrado nas paisagens. Significa que os grupos

que receberam imagens do primeiro trecho (na primeira etapa haviam recebido o
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segundo trecho para ser lido), de um pais com muita pobreza, imaginaram um pais
pobre, desigual, violento, com a maioria das casas sendo ruins para morar, muitas
pessoas em situagdo de rua, educacdo ruim, desemprego alto. O contrério,
dialogicamente, foi dito pela maior parte dos estudantes que receberam imagens
representando o segundo trecho na segunda etapa da atividade. Perguntados se
gostariam de morar neste pais - o Brasil, embora ndo soubessem -, as respostas
seguiram a mesma légica.

Parece interessante que diversos estudantes que receberam fotografias de
locais pobres supuseram que o pais era desigual, enquanto que, dentre os grupos
que receberam fotografias de locais ricos, menos estudantes supuseram um pais
desigual. E possivel que haja relagdo, como ressaltado anteriormente, com a
percepcao de ser ou n&o o Brasil, baseando-se na realidade vivida pelos estudantes.

Dentro do segundo momento da atividade, a ultima pergunta que os
estudantes responderam buscava questionar se eles acreditavam que as paisagens
e os textos escritos dos dois momentos tratavam-se do mesmo pais, tendo como
enunciado "Vocé acredita que as paisagens que vocé recebeu do outro grupo podem
se referir ao pais que vocé recebeu um texto escrito e selecionou fotografias, ou
nao? Por qué?" A maioria dos estudantes respondeu que nao, independentemente
do grupo em que estavam.

Este resultado pode interessar a medida que ele demonstra que, caso os
estudantes tenham entendido corretamente a questdo, estes ndo conseguiram
estabelecer que caracteristicas tdo dialdgicas, ou seja, opostas e complementares,
coexistem no mesmo pais, na mesma contiguidade territorial. Diversos estudantes
ressaltaram que nao poderia ser pois, por exemplo, enquanto um apresenta
populacao de rua e casas com infraestrutura ruim, o outro apresenta diversos luxos.

Ora, no Brasil, bem como diversos em outras partes que compdem
hologramaticamente o todo Espago Geografico, ndo somente essa dialogicidade
existe como talvez essa aparente contradigdo seja necessaria ao sistema, guiando-
se pelo pensamento complexo. Talvez em algumas partes essas distingdes sejam
menos evidentes ou, de fato, menores; contudo, a diversidade do Espaco
Geografico traduz-se na desigualdade do territério usado.

Conforme respondido por diversos estudantes no questionario proposto nesta
pesquisa, a disparidade se faz presente na multiplicidade de lugares que compdem

a unidade, mas ela talvez ndo seja assim tdo Obvia. Poucos foram os estudantes
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que supuseram, suspeitaram ou perceberam se tratar do mesmo pais, que
realidades tao distintas coexistem.

Se em relacao ao Brasil ndo ocorreu tal percepcao, ainda que a maioria dos
estudantes ndo soubesse se tratar dele, como essa (falta de) interpretacdo ocorre
acerca de outros lugares que nao os nossos? Como os estudantes, jovens em idade
escolar, interpretam e imaginam a complexidade do Espaco Geografico de outras
partes? Imaginam eles que, tal como n&o ha uma histéria unica, ndo ha, igualmente,
um espacgo unico? Concebem eles que a dialogicidade, em maior ou menor grau,
estende-se hologramaticamente as partes, enquanto caracteristica inerente ao todo?

O Brasil possui dimensdes continentais e seu territério é vasto em tamanho e
em diversidade natural e social, o que potencialmente amplifica as paisagens que
pensamos ndo serem brasileiras. E nele que fica a por¢do do espaco que vivemos e
percebemos diretamente, no entanto. Outras partes do todo conhecemos a partir do
que € comunicado nos diversos meios, como o ciberespaco. Talvez se saiba menos
sobre elas e as paisagens representadas e compartilhadas produzem efeito mais
imediato no como se imagina essas partes. Como consumidores e como autores,
tornam-se causa e efeito, produtos e produtores dessa légica.

No decorrer da discussdo, etapa de conclusdo de atividade apds os
momentos anteriores ja descritos, revelou-se os outros trechos que compunham a
totalidade do texto. Para a surpresa de alguns, falava-se do Brasil, que, apesar da
realidade vil para parte da populagdo, guarda um Brasil para inglés ver, ndo tao
facilmente percebido.

No debate em torno dos objetivos da proposta realizada, pareceu ser até
obviedade como as intencionalidades na disseminacdo das representagcbes de
paisagens atuam e podem influenciar como pensamos os lugares. Os exemplos
comuns possiveis de serem utilizados sdo muitos, como os ja supracitados em
outras secdes da pesquisa, como Gramado, Rio de Janeiro, Nova lorque, Dubai,
Catar, Estados Unidos da América, Afeganistdo, india, Siria, Canada, Paris, Europa,
Africa e outros. E uma obviedade que s6 é ébvia quando posta diante de um
exercicio de reflexdo, sendo este dificilmente realizado por muitos jovens em idade
escolar, ao menos dentre os estudantes participantes da pesquisa.

Somam-se as paisagens representadas as diversas outras textualidades,
anexas a elas ou ndo, que contribuem para o que imaginamos, como o cinema, a

televisdo, e as agbes das firmas de turismo e dos governos. Talvez ndo seja tao
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bom e facil ser pessoa em situagdo de rua em Dubai, como alegam alguns
estudantes que podemos ouvir nas escolas, tampouco outros paises configuram
terra de oportunidades, onde tudo que se planta cresce.

Pensar a autoria, prépria e de terceiros, torna-se fundamental. Mais
essencial ainda é revelar, ou melhor, construir a potencialidade da paisagem como
ponto de partida (Moreira, 2008) para compreender e atuar no Espago Geografico.

A atividade possibilitou a reflexdo ativa dos estudantes, que se mantiveram
engajados do inicio ao fim da proposta. Defrontar-se diante de textos escritos e
pensar as fotografias capazes de descrevé-los e, noutra vez, pensar o que quer
dizer a paisagem que vejo, € exercicio interessante e proficuo. Por-se diante da
propria autoria e do questionar desta é relevante, sobretudo quando se quedam
passivos na maior parte do tempo.

A paisagem pode contar uma historia. Mas quem conta, na verdade, nao é
ela, mas os autores que as representam, as fotografam e as disseminam. Quem

conta, no final das contas, somos nos.
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6.3 TORNANDO-SE YOUTUBERS: PRODUZINDO OS VIDEOS

A primeira etapa da proposta metodolégica de criagdo dos videos
educacionais de Geografia da proposta pedagdgica foi nomeada como "Definigao:
imaginando o video". Esta etapa tinha como objetivo que os estudantes, ja
agrupados, definissem, em um primeiro momento, aspectos gerais do video,
principalmente sua forma e seu conteudo, ou seja, sua forma-conteudo
(ciberespacial).

No instante inicial, propbs-se que os estudantes pensassem na sua forma,
como seus atributos visuais e discursivos, definindo o estilo do video. Para tal, foram
distribuidas as perguntas expostas na respectiva secdo de apresentagdo da
proposta pedagodgica. Antes da atividade, fora elabora uma espécie de infografico
com as perguntas, dividido em dois grandes eixos de perguntas fundamentais para
conceber e construir um video geografico (video educacional em Geografia): como
despertar interesse e como ensinar de modo eficaz.

Os eixos tratam de dois aspectos essenciais da Economia da Atengao, do
Capitalismo de Vigilancia e do propdsito dos videos educacionais, a atragdo do
publico mediante os conceitos de atengdo seletiva e atengdo continuada (Borsato,
2020) e a capacidade de ensinar eficazmente. Ndo parece possivel ensinar sem
atrair a atengao e, por conseguinte, a audiéncia do publico, e tampouco parece
possivel ensinar sem produzir engajamento. Na dinamica atual do ciberespaco,
ambas caracteristicas parecem andar juntas em virtude das caracteristicas da
aprendizagem humana e dos mecanismos da Economia da Atencdo e do
Capitalismo de Vigilancia.

Quando entregues as perguntas, no formato de infografico, percebeu-se uma
certa vagarosidade na sua discussao e resolugéo. Parece haver, ao menos para o
grupo de estudantes pesquisados, uma certa dificuldade na discriminagéo e selegao
de caracteristicas dos videos a serem criados, isto é, os estudantes nao
conseguiram responder eficazmente as perguntas de maneira auténoma.

Ha de se ressaltar a importancia da abordagem realizada no resultado. Talvez
a formulagao de perguntas, mais do que ajudar, prejudica. Quando deparados com
uma série de questionamentos, alguns estudantes passaram a, em vez de toma-los
como base para uma reflexdo, entender como um exercicio de resolugao, isto &,

enxergaram as perguntas como um exercicio a ser respondido, a ponto de enumerar
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as perguntas. Seu propdsito, ao contrario de tornar o processo burocratico, era de
proporcionar uma espécie de estrutura libertadora (Kimball, 2012), que,
dialogicamente, a sugestdo do nome, promove uma estrutura cujo resultado ndo € o
aprisionamento de ideias ou a redugao do potencial criativo, mas sua ampliagdo, ao
tornar menos vago o processo de criagao a partir do direcionamento de perguntas.

O resultado aquém do esperado ndo parece significar, contudo, que ele
poderia ser melhor ou mais efetivo caso fosse dada maior liberdade, independéncia
ou autonomia aos estudantes. E possivel que a dificuldade de responder ao desafio
desta etapa de produgao dos videos geograficos fosse ainda maior.

No decorrer das discussdes dos grupos, com o devido acompanhamento do
professor, os estudantes revelaram que poucos s&o aqueles, dentro do grupo
pesquisado, que acessam regularmente o Youtube. Outras redes sociais de videos
curtos, principalmente o TikTok, vém ganhando popularidade entre os mais jovens
(Ordoriez, Fiallo e Figueroa, 2021). Diversos jovens em idade escolar tém no TikTok
e em plataformas semelhantes, como o Instagram Reels e o Youtube Shorts, suas
redes sociais de maior uso, o que nao é surpreendente. Nesse sentido, assistem
frequentemente a videos, como sugere a pesquisa TIC KIDS ONLINE, mas o fazem
majoritariamente com videos curtos, de duracdo inferior a 1 minuto. Acessam,
pontualmente, outras plataformas, como o Youtube, para assuntos educativos,
restringindo-se a, por exemplo, video-aulas.

Os videos educacionais ndo se restringem as redes de videos longos, ou
melhor, videos ndo-curtos - em oposi¢ao ao estilo TikTok -, mas talvez seus estilos
sejam demasiadamente diversos dos videos publicados em redes como o Youtube.
Ha de se fazer uma consideragao: a abordagem em relagdo aos conteudos talvez
nao possa ser a mesma quando comparadas ambas classes de videos. Quantos
assuntos podem ser profunda e complexamente explicados e discutidos em videos
de duracéo diminuta?

Eis, assim, uma falta de referéncia para imaginar um video geografico nao-
curto: como pensar e elaborar um video sem um amplo leque possivel de
referéncias que podem ser tomadas como base? Talvez o universo de videos
educacionais nao-curtos, geograficos ou nao, ndo atinjam amplamente os jovens
que hoje se encontram no espago escolar.

A existéncia deste cenario torna preponderante a atuacdo do professor

enquanto orientador, sobretudo como instigador de duvidas, questdes outras além
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das ja anteriormente postas. A partir do exercicio ativo do professor-perguntador,
emergem algumas respostas a perguntas que anteriormente poderiam parecer
soltas aos estudantes que estdo menos habituados aos videos educacionais do que
se supunha.

E notavel que, ao menos na situacdo exposta, o mero didlogo com os
estudantes foi frutifero na produgéo de respostas as perguntas quando comparada a
sua leitura. O professor questionar diretamente os estudantes fez com que os
estudantes respondessem as perguntas, o que n&o havia acontecido anteriormente,
quando os estudantes tinham a disposi¢do as perguntas escritas. A presenca do
professor direciona o foco dos estudantes para a atividade, visto que diversos
grupos ficam alheios ao proposto em parcela do tempo, quando na n&o supervisao
direta do docente. Além disso, e principalmente, a presenga do professor possibilita
o dialogo, que pareceu essencial ao longo de toda a proposta pedagdgica.

Aparentemente, diversos estudantes apresentam dificuldade quando Ihes é
dada maior autonomia, com possibilidades diversas de agir. Nota-se, nesse sentido,
que o0 uso de instrugdes claras, precisas e detalhadas, com menor margem de
manobra, pode configurar como solugado. No entanto, esse entendimento pode - e
parece - ir contra o que muitas vezes se coloca, de conferir maior autonomia aos
estudantes.

Ha de se ressaltar, no entanto, que poucos estudantes parecem autorregular
sua aprendizagem, refletindo ativamente sobre como aprendem, o que se aprende,
como e o que gostariam de aprender. A educagéo brasileira frequentemente nao
fornece aos estudantes possibilidades de escolher e, de fato, tornar-se autor e
protagonista da propria aprendizagem. Soma-se a isso a consideragao de que sao
estudantes saidos de uma pandemia, com somente um ano completo de retornar as
aulas presenciais. O que é aula para estes estudantes? O que é a escola? Pode a
aula ir além do quadro, da explicacdo e do exercicio, como estdao acostumados?
Uma atividade diversa ainda é aula? Retornar a zona de conforto, e permanecer
nela, é, ora, confortavel. Nao necessariamente desenvolve, entretanto. Errar é
doloroso. Ser ativo demanda energia. Querem isso?

Conferir autonomia, assim, pode ser contraproducente em alguns cenarios, a
depender da atividade que se estabelece. O didlogo que se pds com a atuacao do

professor trouxe bons frutos, algumas respostas, mas nao suficientes.
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Frente a isso, a Complexidade pode auxiliar: montaram-se estratégias, nao
programas. O imprevisto aconteceu. E agora? Reformular.

Em momento anterior, os estudantes apresentavam dificuldades em
responder as perguntas, escrevendo elementos possiveis, desejaveis e indesejaveis
para imaginar e elaborar o video. Na mesma etapa da proposta, os estudantes
deveriam organizar os elementos que pensaram no mapa de exequibilidade (eixo X,
longitudes) e eficiéncia/importancia (eixo Y, latitudes). Como fazer isso sem ideias
para dispor espacialmente?

Em sequéncia, pois, foram trazidas, pelo professor, algumas caracteristicas
individualmente, impressas em papel. O objetivo era que dessem conta,
parcialmente, de diversas possibilidades que poderiam ser imaginadas, acatadas e
descartadas pelos estudantes. Elas foram selecionadas sem exatamente um enorme
rigor, mas baseadas em parte naquilo que os estudantes trouxeram em um primeiro
momento, além de elementos e caracteristicas ja identificadas em pesquisa anterior
(Borsato, 2020).

Com as caracteristicas em maos, os estudantes, agora, dispuseram-nas
sobre 0 mapa, levando em consideragao a exequibilidade e a eficiéncia/importancia.
Nota-se que a ideia era que os papéis fossem postos a semelhanga de um plano
cartesiano ou de um sistema de coordenadas cartograficas, cujos pontos possuem 2
coordenadas, X e Y. Deveriam, assim, colocar mais a direita ou mais a esquerda ao
mesmo tempo que colocam mais acima ou mais abaixo.

Um grupo de estudantes, diferentemente do pretendido, colocou inicialmente
as impressdes sobre ambos eixos, dizendo apenas uma das caracteristicas: ou
exequibilidade, ou eficiéncia/importancia. Poderia significar, em um primeiro
momento, uma certa lacuna no pensamento espacial, integrante do raciocinio
geografico; é possivel, igualmente, que tenha sido somente um desentendimento em
relagao ao propésito da atividade. Cabe, contudo, tornar publico, a medida que pode
dizer uma certa dificuldade com pensamento espacial, sobretudo exercido pela
matematica em planos cartesianos e graficos com duas variaveis, que, de nenhum
modo, sdo alheios a Geografia, pois esta tem nos mapas seu proprio plano
cartesiano - ao menos similarmente - e nos graficos formas de representar
informacgdes que sao ou podem ser, também, espaciais.

As caracteristicas dos videos mais atrativas, conforme selecdo dos

estudantes, foram: utilizagdo de exemplos praticos da vida, uso de humor, linguagem
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informal, uso de algo impactante, uso de perguntas, ilustragdes, texto curto, gerar
emocao, elementos da cultura pop e "coisas que fazem parte da vida de todos". As
caracteristicas postam como aquelas menos atrativas sdo aula expositiva (formato
de video-aula), frases longas (narradas), textos longos e linguagem formal. Nota-se
que os estudantes, em relagdo as caracteristicas mais atrativas, posicionaram o uso
de exemplos praticos da vida, uso de perguntas, ilustragcdes e gerar emogao como
pouco exequiveis, ou seja, como dificeis de serem executadas, ainda que
importantes. Linguagem informal, uso de humor e elementos da cultura pop,
contudo, foram classificadas como faceis de executar e eficientes. Em relacao as
caracteristicas tidas como pouco eficientes, a linguagem formal apareceu como a
maia dificultosa, enquanto aula expositiva foi tida como de facil execugdo. Em
relacdo a "formatos" ou tipologias de videos, as favoritas dos estudantes foram
podcast e animacdo, enquanto contar uma histéria (storytelling, narrativa),
apresentacao de jornal e dramatizagéo foram tidas como dificiimente executaveis.

De modo geral, nota-se a existéncia de uma congruéncia entre aquilo que os
estudantes consideram mais atrativo com o que se pensa que deva ser a educagao
geografica, pautada, sobretudo, em proximidade a perspectiva construtivista ou as
descobertas da neurociéncia (Pinto, 2015). Percebe-se a existéncia de elementos
que tragam proximidade a vivéncia dos estudantes, com a utilizagdo de fatos,
eventos e artefatos culturais comuns ao publico que assiste aos videos ou participa
do processo educativo em sala de aula. Parece ndo somente uma questao de, de
fato, chamar ou manter a ateng¢ao, mas a abertura e 0 aumento da possibilidade de
ensinar e aprender a medida que se aproxima aquilo que se ensina daquilo que ja se
sabe, o que € largamente sabido pela Geografia Escolar.

Ha de se aproximar do espectador, tal como ha de se aproximar do
estudante. E talvez essa distancia que causa inquietacdo dos docentes, uma vez
que parece se estabelecer uma competicdo ou concorréncia, ainda que meramente
aparente, entre escola e ciberespago. Ha, de, pois, aprender com o outro, a medida
que seu efetivo sucesso vem a confirmar aquilo que historicamente ja se sabe, ao
menos em termos tedricos, no campo da educacgao.

Nesta mesma etapa da proposta, os estudantes deveriam escolher os temas
que abordariam nos seus videos. A autonomia dada aos estudantes tinha como
objetivo promover uma liberdade no processo de escolha do tema, restritos a

Geografia ou com o aparecimento do geografico dentro do tema proposto -, com o
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resultado esperado de promover a constru¢géo de sentido no decorrer da produgao,
garantindo maior engajamento e motivagéo por parte dos estudantes, uma vez que
tratar-se-ia de tema escolhido por eles.

Tal como na selegcdo de caracteristicas, os estudantes demonstraram
dificuldade, ainda maior, em escolher um tema. A Geografia aborda, enquanto
ciéncia e enquanto componente curricular escolar, uma ampla variedade de temas,
uma vez que tem no Espago Geografico seu objeto de estudo. No entanto, a
dificuldade apresentada pelos estudantes parece nao ter acontecido devido a
multiplicidade de temas possiveis, mas seu oposto. O que a Geografia estuda? Esta
parece ser, a0 menos no grupo pesquisado, uma pergunta dificil de responder. A
Geografia € multipla, mas poucas sdo suas partes facilmente percebidas e
lembradas pelos estudantes.

Que impacto pode ter a pandemia e a organizagao curricular nesse contexto?
A pandemia do coronavirus, tendo ocupado a quase totalidade dos anos letivos de
2020 e 2021, levou ao ensino remoto a maior parte dos estudantes que, em 2023,
encontram-se no 2° ano do Ensino Médio. Estes estudantes cursaram quase
integralmente o 8° e o 9° do Ensino Fundamental em suas casas. Tratando-se de
estudantes de escolas publicas, ha de se pdér a desigualdade de recursos para
acessar e participar plenamente do processo de ensino e aprendizagem formal.

As lacunas de acesso pleno das classes sociais mais baixas aos dispositivos
eletrbnicos e a internet, conforme visto na pesquisa TIC KIDS ONLINE BRASIL,
colabora na compreensdo de como provavelmente ocorreu o processo escolar dos
estudantes. As lacunas de acesso a educacao durante a pandemia do coronavirus
traduziram-se nas lacunas de aprendizagem que se evidenciam em avaliagdes
externas, como o Sistema de Avaliagdo da Educacao Basica (SAEB), o Sistema de
Avaliagdo do Rendimento Escolar do Rio Grande do Sul (SAERS) e a Avaliar é Tri
RS. Quantos estudantes efetivamente estudaram e aprenderam Geografia no
decorrer da pandemia? Como a aparente auséncia, em sentido figurado, da
Geografia no 8° e no 9° do Ensino Fundamental impacta na percepcao dos
estudantes acerca do que é a Geografia e do que ela estuda? Este parece ser um
problema que possivelmente nao resiste ao tempo a medida que passam os anos de
escolaridade.

Saidos, a0 menos parcialmente, do espago escolar cibernético e retornados

ao espacgo escolar fisico, os estudantes cursaram integralmente o 1° do Ensino
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Médio de maneira presencial. Hd um reencontro com a Geografia. Diferentemente
do que ocorre na Base Nacional Comum Curricular (BNCC) do Ensino Fundamental,
uma das caracteristicas marcantes do documento na etapa do Ensino Médio é de
que, a0 passo que saem o0s componentes curriculares enquanto, justamente,
componentes curriculares, que se transformam em conhecimentos abordados na
area de conhecimento, saem, também, as competéncias e as habilidades
abordadas, organizadas e listas de maneira seriada.

Nao ha, assim, uma organizagdo das competéncias e de suas respectivas
habilidades em anos ou séries (1°, 2° e 3°). Todas as competéncias e habilidades
podem ser desenvolvidas ao longo de todo o Ensino Médio. A definigdo ou nao
desses direitos de aprendizagem para cada ano, bem como o0 que compete a cada
componente curricular, como a Geografia, fica a cargo das redes e das escolas.

No Ensino Médio Gaucho, em seu Referencial Curricular, ndo ha a
delimitac&do por ano. Significa, na pratica, que o exercicio de definicdo recai sobre as
instituicbes escolares. Sem uma mudanga em termos de rede, talvez ndo haja
mudancga nas escolas, ocasionando a organizag¢ao curricular a semelhanga do que
acontecia antes da promulgacgao e efetivagdo da Base Nacional Comum Curricular
do (Novo) Ensino Médio. Nesses termos, muitos seguem o que o Programa
Nacional do Livro e do Material Didatico (PNLD) define ou definia, abordando na
ordem em que os objetos do conhecimento aparecem nos livros didaticos anteriores
a BNCC. Ressalta-se que muitas colecdes do PNLD do Novo Ensino Médio, como
das editoras Moderna e FTD (2020), n&o organizam os livros de maneira
cronoldgica, com cada livro destinando-se a qualquer ano do Ensino Médio, uma vez
que a propria BNCC n&o delimita isso.

Incorre, pois, em escolas diversas, inclusive a pesquisada, que a organizagao
curricular da Geografia segue a anteriormente praticada, onde aparecem diversos
objetos do conhecimento vinculados ao que cartesianamente se poderia denominar
enquanto Geografia Natural ou Geografia Fisica, ainda que sempre trabalhada a
partir da relacdo entre sociedade e natureza.

No cenario que se estabelece momentaneamente, qual a Geografia que é
percebida, compreendida e imaginada pelos estudantes? Ela vai além da Geografia
Natural ou Fisica?

Responder se vai além parece tarefa dificil. Contudo, a Geografia lembrada

pelos estudantes, ao menos em momento inicial, era esta. Tendo toda a Geografia a
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disposicao, as ideias do que é Geografia se restringiam a Geografia Natural ou
Fisica. Lembravam-se de temas como geomorfologia, climatologia e outros, que se
relacionavam a sociedade e sua especializacido, temas estes que parecem ter sido
ensinados no ano anterior por outro docente.

A Geografia parece ser vista, assim, como chata para diversos estudantes.
Mas a Geografia ndo € so6 isso. Pde-se, na verdade, uma questdo curricular, de
como e quando os objetos do conhecimento concernentes a Geografia deveriam ser
ensinados, questao que, todavia, ndo é de interesse desta pesquisa. A Geografia
compreende todo um contexto ainda n&o vislumbrado para uma diversidade de
estudantes, uma vez que nos anos pandémicos "estudar" talvez tenha sido um verbo
que expressasse uma acgao pouco realizada, ao menos no contexto da educacao
formal, escolar. Havia um vazio - ou nado havia, ja que o vazio pode ser a nao-
existéncia. Se nao a Geografia Natural, qual é a Geografia?

Pode-se julgar, neste momento, a escolha da ndo predeterminagao do tema
um erro da proposta pedagdgica, que se torna aviso para outras propostas de outros
docentes. E possivel que em diversas turmas os estudantes ndo tenham na escolha
do tema uma atividade facil ou mesmo proveitosa; pelo contrario, pode ser
extremamente dificil. Tal possibilidade pode variar em fungcdo de fatores como a
concepgao do que € Geografia, a familiaridade com a Geografia e o interesse pela
Geografia., assim como formacgao dos professores.

Navegar complexamente em um oceano de incerteza é estar ciente da
existéncia do acaso, do indeterminado, do possivel indesejado. Diz o ditado: cada
caso € um (a)caso. A potencialidade e a necessidade de determinagao do tema pode
variar em fungao da turma, da docente e da organizagao curricular.

Aparentemente, a abertura curricular, ou fechamento curricular, dado que joga
no vazio oferecendo pouco suporte, ao passo que é poténcia, €, dialogicamente,
limitagdo. O Ensino Médio Gaucho, ndo delimitando competéncias, habilidades e
objetos do conhecimento, pode dar abertura e conferir autonomia ao professor, um
medo justo que ndo necessariamente se concretiza, a semelhanca da Base Nacional
Comum Curricular do Ensino Fundamental (Teixeira, 2023).

Entretanto, talvez fosse mais interessante a abordagem com temas
delimitados para os videos geograficos. Eles poderiam ser pensados como uma
playlist, uma lista de reproducéo, onde os diversos videos contam uma unica historia

ou tratam de um dunico tema. Neste caso, poder-se-ia abordar uma tematica
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especifica, circunscrita a uma por¢cao do Espaco Geografico, como a regido da
escola, tratando de um tema inerente a comunidade ou a vida dos educandos.

Na eventualidade dessa escolha, haveria a necessidade de um trabalho
coletivo mais eficiente dentre os diferentes grupos que compdéem a turma, dado o
recorte que se estabelece para cada video, cada parte, na playlist no todo. Isto
pode, na pratica, provar-se desafiador e de pouco resultado no caso de, por
exemplo, uma turma cujos grupos nao colaboram entre si, nem interna e nem
externamente, como mostrado a seguir.

Poderiam, de outro modo, tratar de temas diversos, ainda que inseridos em
um macrotema, mas com escolha prévia do docente, em observancia ao curriculo.
Neste caso, os grupos trabalham de maneira independente, com a atengao voltada
ao seu proprio video, uma vez que independem dos outros grupos, ou melhor, dos
outros videos. Poder-se-ia pensar em um conjunto de objetos do conhecimento e
situagdes geograficas diversas para trabalhar.

Contudo, fora tomado como importante a opg¢ado pela autonomia dos
estudantes em escolherem os temas de seus préprios videos, esperando maior
facilidade na construgdo de sentido na pratica educativa. Conforme salientado
anteriormente, n&o surtiu o efeito desejado. Os estudantes ndo sabiam de imediato
um tema de interesse, a excegao de um grupo. Desconheciam parcialmente o que é
a Geografia, bem como nao tinham ideias do que explorar. O oceano de
possibilidades se transforma em um oceano de incertezas. A autonomia que se
esperava nao se confirma na pratica pois o professor assume o papel, tal como na
caracterizagao do video, de auxiliar os estudantes a produzirem ideias. Mais do que
isso, o direcionamento € quase completo, onde o interesse pelo assunto parte do
educando, mas a delimitagéo do video acontece por parte do professor.

O objetivo maior era a escolha de um tema de relativo interesse por parte do
grupo, o que a atuagdo do professor ndo prejudica. A partir do dialogo com os
diversos grupos, alguns interesses se despertam. Nota-se que diversos estudantes
se cativam por temas diretamente relacionados a sua vivéncia, seja no local em que
habitam, seja em atos de consumo ou tragos personalisticos.

Nesse sentido, confirma-se o que a Geografia ja compreende de longa data: o
lugar e a vivéncia como elementos potentes para compreender o mundo, o Espaco
Geografico. Surgem, no decorrer da discussdo, interesses como aglomerados

subnormais - favelas, periferias, desigualdade socioespacial , trafico de drogas e
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violéncia. Temas como estes, de abordagem aparentemente fundamental na
Geografia Escolar e na Ciéncia Geografica, despertam interesse a medida que,
como dito, fazem parte da vida e do lugar dos educandos, seja por habitarem nesses
espacos, por consumirem ou sofrerem desses elementos e eventos, seja por serem
temas caros ao espaco brasileiro e mundial. Podem constituir importante elemento
explicativo da realidade brasileira e mundial. Temas como os supracitados, ainda
que despertem interesse, foram citados pelo professor.

Além disso, surge, também, o interesse pelo futebol, vivido constantemente
pelos estudantes, como torcedores e, em alguns casos, jogadores. O que ha de
geografico no futebol? Ha alguma geografia(cidade) na dupla gre-nal e em outros
classicos do mundo?

Outro tema de interesse estava mais relacionado a Geografia Natural ou
Geografia Fisica: desastres naturais (naturais?). Estes sdo uma das faces mais
visiveis da conturbada relagdo do humano com o meio, que acentua ou atenua a
ocorréncia destes que se tornam desastres diante do impacto nas sociedades.
Permite compreender como a desigualdade socioespacial impacta diferentes grupos
a partir das por¢des do espago que ocupam, como areas de risco serem tipicamente
habitadas por populagbes marginalizadas, sociedades mais ricas estarem mais
adaptadas a terremotos e outros eventos, a disposi¢cao dos desastres em funcéo de
suas localizagées no globo, além das mudangas climaticas e sua influéncia na
ocorréncia desses eventos.

Conforme salientado anteriormente, a pesquisa esta inserida em um contexto
pos-pandémico. Soa natural o interesse pela pandemia, tema de escolha de um
grupo. Tal como com outros grupos, a escolha deste tema parte do interesse dos
estudantes, mas o delineamento do conteudo acontece pelo professor. Ha muito
para discutir sobre a pandemia, um evento que atingiu a quase totalidade das partes
e que, como eminentemente complexo e geografico, atinge cada parte a maneira da
parte. Possibilita, nesse sentido, discutir e compreender a espacialidade da
pandemia do coronavirus, uma vez que seu impacto é diferente nas partes e a
pandemia, por si sO, pode ser magnifico exemplo da interrelacdo fundamental das
diferentes partes do globo na atualidade.

Os temas escolhidos pelos grupos estdo, deste modo, dispostos a seguir,

com explicacdo sintética de sua abordagem.
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Quadro 11 — Temas e abordagens dos videos geograficos

Tema

Abordagem

A geograficidade da pandemia do

coronavirus nas cidades.

Como as diferentes partes das cidades
foram impactadas em decorréncia da
pandemia do coronavirus? Todos os
distanciamento

espagos praticaram

social? Como as diferentes ldgicas
espaciais alteraram o modo como as
partes da cidade (por exemplo, partes
mais ricas e partes mais pobres)

funcionaram em periodo pandémico?

Eventos climaticos e desastres naturais,
a diferenca de seus impactos em funcao

da relagao sociedade-natureza.

Como oS diferentes fendmenos

climaticos e  desastres  naturais
impactam as partes diversas do mundo?
Um terremoto impacta todo lugar da
mesma forma? E um furacao? A relacao
sociedade-natureza e os niveis de
rigueza podem afetar os impactos dos

desastres e sua recuperagao?

A geografia da violéncia doméstica no

Brasil.

Qual é a espacialidade da violéncia
doméstica no Brasil? Que estados e
regides possuem indices de violéncia
doméstica maiores ou menores? Ha
relagcdo com outros indicadores sociais e

econdmicos?

As

internacional.

rotas do trafico de drogas

Como o trafico internacional de drogas
se espacializa? Qual é a fungédo do
de

drogas? E da América do Sul? Como o

Brasil no trafico internacional

trafico de drogas impacta as cidades?

A geografia do Grenal e de outros

classicos do mundo.

Qual é a geografia do Grenal? Se o

Internacional é considerado o clube do
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povo do Rio Grande do Sul, ele de fato
€? Ha alguma relagdo entre campo e
cidade na espacializacao das torcidas
de Grémio e Internacional, ou ndo? E
em relagdo a raga? Como a rividade
Grenal se compara a rivalidades como
Real Madrid e Barcelona (Espanha) e

Celtic e Rangers (Escdcia)? Quais sao

as geograficidades dessas rivalidades?
Fonte: Autor (2023).

Ao observar os temas escolhidos, repara-se a diversidade de temas. Cada
grupo, aparentemente, escolheu como temas assuntos que, embora conversem
entre si, ndo podem ser dispostos em uma playlist ou sequer fazem parte de um
macrotema. (Con)Versam sobre temas distintos. Em conjunto, sdo diversos, mas
constituem uma diversidade infértil, possivelmente. Uma Geografia um pouco pastel
de vento (Kaercher, 2004), talvez.

Ha de se ter uma consideracdo sobre a relacdo entre tema e duragao de
video. S&o temas, por si, complexos, cujas potencialidades de dissertacdo sao
amplas, fecundas: ha muito para ser dito. Guiando-se pela Complexidade, contudo,
sabe-se que dificilmente ha tema que se encerra, que se esgota, em que é possivel
falar sobre tudo que se tem para falar. Nao se da conta da complexidade. Puxa-se
um fio do tecido que constitui a Complexidade e descobre-se que ele é mais longo
que o imaginado: Complexidade, aquilo que se tece junto.

A aparente impossibilidade da completude nao significa que qualquer
incompletude é suficiente, isto €, talvez haja um limiar do minimo que ha para se
falar de algo. O Espago Geografico, sendo sistema de objetos e sistema de agoes,
€, justamente, sistema: fala-se de uma coisa, fala-se de outra. Os elementos do
sistema se conectam. Assim, em um roteiro de video, ao abordar superficialmente
determinado assunto, talvez configure incompletude insuficiente. Fala-se, no
conjunto, em uma diversidade de coisas, mas diz-se pouco sobre cada uma. Talvez
fosse melhor se ndo falasse. Ou, ainda, talvez fosse ideal e mais complexo - de
Complexidade - que os videos fossem, de fato, pensados como playlist, como partes

de um todo que se integra.
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A multiplicidade de temas, que finda por ser pouca devido ao grupo
pesquisado, pode encaminhar a promog¢ao do que Morin (2000) entende como uma
cabeca bem cheia. Cabeg¢a bem cheia, ainda que possa soar positiva, sintetiza uma
cabeca cujas informagdes se acumulam mas nao se organizam, um conjunto amplo
de informagdes desconexas. Ou seja, € uma cabega - um cérebro, uma pessoa, um
alguém com muitas informag¢des acumuladas que pouco se relacionam, nao
permitindo uma interpretacado efetiva do mundo, a produgdo de sentido. E como uma
grande quantidade de tecido que ndo se tece junto. E, talvez, uma n3o-
complexidade. Melhor seria uma cabega bem feita: informagdes que, em vez de se
acumularem sem produzir nexo algum, se interconectam e possibilitam a leitura de
(parte do) mundo e a construgdo de sentido e sabedoria do conhecimento que
também se constrdi no relacionar das informagdes (partes).

Sao assuntos que, individualmente, ndo parecem produzir uma cabega bem-
feita ou, quigd, auxiliar na construgdo de uma cabega bem cheia, dada a infertilidade
ja pronunciada anteriormente. Pouco se fala de uma parte que pouca representa do
todo. Seu conhecimento ndo necessariamente encaminha a interpretagao efetiva do
mundo. De que adianta saber disso? Por que saber disso? Como isso contribui para
a compreensao do Espago Geografico, para a leitura das espacialidades? Talvez
tenha se construido um vazio curricular que seria menos sentido e percebido a partir
da escolha de conteudos efetivamente relacionados e tipicamente trabalhados no
periodo escolar.

Pensando de forma alternativa ao considerar outras possibilidades de
organizagao, como as ja citadas anteriormente, parece importante refletir acerca do
potencial de aprendizagem que o assistir de videos educacionais em Geografia ou
videos geograficos possui no contexto de (n&o-)aprendizagem ubiqua. O processo
de escolha dos temas do video se assimila, de algum modo, aos mecanismos de
funcionamento das plataformas do ciberespago, operantes sob a légica do
Capitalismo de Vigilancia e da Economia da Ateng¢ao. Ora, o que foi feito foi
basicamente isso: o que te chama a atengdo no mundo que a Geografia pode
auxiliar a explicar? Da reflexado sobre perguntas como esta que surgem as ideias dos
videos ja dispostas acima. Relativamente diverso, como ja suscitado. Os gostos séo
multiplos, tais sdo os temas escolhidos. Dentro de um agrupamento de estudantes,
os temas parecem guardar pouca relagao entre si, pois, justamente, a sua confecgao

nao foi pensada na relacéo entre as partes.



182

O ciberespaco parece ser, analogamente, assim. Como discutido em se¢des
anteriores deste texto, a intengdo das firmas do Capitalismo de Vigilancia ndo é a
oportunizagdo de um ambiente de aprendizado com saberes integrados, mas a
obtencgao do lucro a partir da extracédo da experiéncia humana. A légica econdmica
produz mecanismos, algoritmos, de manutengao do usuario nas plataformas,
movimento que desperta e amplifica a Economia da Atengéo. Os usuarios, sujeitos,
agem por motivos diferentes e, sendo o navegar na plataforma uma agéo, quase
transformada em uma n&o-a¢ao ou uma acao sem intencao, diferentes devem ser os
tratamentos dado a cada wusuario. Dai a personalizagdo da experiéncia,
frequentemente propagandeada como algo inteiramente positivo. Outra vez: o
objetivo € a manutengao do usuario na plataforma. Ha de captar e manter a atengao
do usuario com a disponibilizagdo de midias capazes de gerar retencgao.

Eis a diversidade da oferta. Muita coisa me interessa e me interessam ao
mesmo tempo. Acesso videos educacionais em Geografia ao mesmo tempo em que
acesso videos educacionais em Matematica, em Histéria, em Economia, videos de
futebol, videos de curiosidade, videos de animais de estimacéao, videos de culinaria
ou mesmo o conteudo em outras redes sociais. Ndo ha, necessariamente, uma
estrutura na sequéncia daquilo que assisto. Assisto, em sequéncia, conteudos
radicalmente opostos. Como se ligam, pois, conteudos similares assistidos a horas
de distancia? Assistidos! Assistir ndo significa aprender; se o fosse, ndo haveria de
criticar aulas meramente expositivas.

Pde-se em xeque a aprendizagem ubiqua. O acesso a informagao pode ser
ubiquo, mas acesso néo configura garantia de aprendizagem. Acesso, assisto e néo
aprendo.

Em relacédo a Geografia, por exemplo, posso assistir a uma infinidade de
videos sobre diferentes partes do mundo acerca de diferentes aspectos que se
inscrevem em diversas areas do conhecimento geografico. Isso ndo € garantia,
entretanto, de aprendizagem. Sabe-se que o Espago Geografico constitui um todo
diverso cujas partes estao ligadas, uma vez que o Espaco Geografico é sistema e é
parte da complexidade. O entendimento de uma parte tem no entendimento sobre
outras partes requisito imprescindivel. O proprio raciocinio geografico, tal como o
disposto na Base Nacional Comum Curricular (BNCC), tem na analogia, na conexao

e na diferenciagao, a titulo de exemplo, principios que trazem a relagao entre as
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partes como necessaria a compreensao das espacialidades e do Espago Geografico
em si.

A relagao entre as partes, a luz dos principios do raciocinio geografico, parece
ser endogena ao sujeito. Parecem ser qualidades retiradas das coordenagdes de
acdes dos sujeitos, que nao sao observaveis pois nao estao diretamente nos objetos
(Becker, 2014), como aqueles do Espago Geografico. O estabelecimento das
relagcbes depende, nesse sentido, dos préprios sujeitos, que realizam a abstragéo
reflexionante de Piaget. Nao estdo nos objetos. Dependem daquilo que ja esta
presente nos esquemas do sujeito, que reflexiona e reflete, que assimila e acomoda.
Dependem do conteudo intelectual do sujeito que, a partir do que ja construiu, pode,
outra vez, construir, a partir daquilo que assiste (no video).

Consolida-se a incerteza da aprendizagem ubiqua, pois a abstracao
reflexionante, que parece encaminhar a aprendizagem, parece depender de um grau
de interagdo que pode n&o ocorrer, seja pelo préprio ato de assistir ser um ato
relativamente passivo, seja pelo assistir ser mais passivo do que geralmente é:
pareco um zumbi despendendo horas assistindo a videos que minutos depois
esqueci que assisti. A aprendizagem pode nao ser facil de acontecer quando o
conteudo esta organizado em ordem de complexidade ou de similaridade,
correspondéncia e complementaridade, como acontece na escola. Quando o
conteudo nao esta organizado por nenhum critério que néo seja aquilo que o sujeito,
transformado em usuario, pode potencialmente assistir e gerar lucro para as firmas
do Capitalismo de Vigilancia, a aprendizagem pode se tornar ainda mais dificil.

Nesse sentido, os algoritmos podem ser dialogicos: desorganizam o que
assisto ao oferecer nada senao aquilo que pode me interessantes ao mesmo tempo
que organizam o que assisto porque me recomendam conteudos semelhantes e,
frequentemente, complementares. A recomendacao nao € aleatoria; ela se vincula
ao passado, a experiéncia ja extraida e transformada em dados comportamentais.

Em sintese, realizar as relagbes entre as partes, como as diferentes situagdes
geograficas apresentadas nos videos diversos, pode demandar esforgo e findar por
nao ocorrer. Questiona-se: ha aprendizagem? Que aprendizagem? Que
(G)geografia foi aprendida e apreendida?

O autor Knud llleris (2013), em trabalho baseado na obra piagetiana, sugere
quatro tipos de aprendizagens, crescentemente complexas: cumulativa, assimilativa,

acomodativa e transformadora. A aprendizagem cumulativa acontece nos anos
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iniciais, sendo aquela que acumula esquemas mentais em cima daqueles
preexistentes, efetivamente se acumulando de maneira isolada, sem se unir aos
outros.

A aprendizagem assimilativa € tipicamente escolar, sendo a aprendizagem
que ocorre a partir da adigdo de um novo elemento a um esquema padrao ja
existente, com adigdo constante ao que ja foi aprendido. Por seu carater, apresenta
dificuldade de retomada em um cenario diverso daquele em que se assimilou o
elemento aos esquemas mentais.

A aprendizagem acomodativa, por sua vez, acontece quando se apresenta
dificil a relacdo de um novo elemento a qualquer esquema anterior, tornando-se
necessaria a decomposicdo de esquemas preexistentes para acomodar o novo
conhecimento. Ocorre, assim, uma transformacado, significando um processo
doloroso e dificultoso, cuja ocorréncia precisa significar necessaria, promovendo
sentido e possibilitando a recordacao em diferentes momentos e cenarios.

A aprendizagem transformadora, de maior complexidade, profundidade e
amplitude, é, justamente, transformadora. Ocorre uma reorganizagcao do seff,
alterando conjuntos de esquemas - relacionados ao conteudo - e padrées mentais -
relacionados ao incentivo e a interagdo. A aprendizagem transformadora parece se
relacionar, ainda que parcialmente, a abstracdo refletida com tomada de
consciéncia, nos termos de Piaget (Pinto, 2015), onde o sujeito, justamente, toma
consciéncia das abstragdes reflexionantes que realiza, como uma "metarreflexao".

Neste momento, parece que, quando da ocorréncia da aprendizagem no
acesso ubiquo a informacédo ou possibilidade de aprendizagem ubiqua - talvez
termos mais adequados que a aprendizagem ubiqua -, a aprendizagem com videos
educacionais em Geografia (videos geograficos) seja assimilativa e acomodativa,
sobretudo a assimilativa, mesmo porque esses sao os tipos mais comuns de
aprendizagem. Assimilativa pois, como ja salientado, o consumo de videos e midias
em geral é realizado mediante a acédo dos algoritmos das plataformas que acabam
por gerar uma navegacao permeada pelas recomendagdes baseadas na extragao
da experiéncia. E, frequentemente, em muitos casos, demasiadamente passiva, sem
grande esfor¢o do sujeito. A visualizagao, ainda que com efetiva atengéo, pode ser
isolada, nao se repetindo outra vez. Seria esperar o entendimento e a capacidade de

relembrar o conteudo de um texto escrito com uma unica leitura tempos atras.
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Assimila-se, talvez, um elemento novo aos esquemas mentais preexistentes, que,
contudo, talvez ndo sejam reativados em situagdes diversas.

A aprendizagem acomodativa, aparentemente mais desejosa, talvez
apresente menor frequéncia de ocorréncia. Ela demanda uma reorganizagao do
sujeito, que modifica esquemas mentais existentes para acomodar o elemento que
se constréi. Demanda, pois, mais esforco, o que talvez n&o ocorra no assistir
frequente dos videos educacionais em Geografia. Seria necessitar, por exemplo, da
retomada de outras partes do Espaco Geografico, outras situacbes geograficas e
fenbmenos geograficos para o estabelecimento de relagbes com aquilo que se
assiste. Ao passo que retomo aquilo que sei mediante a visualizacdo de uma
informacdo nova, adiciono esta nova informagdo ao passo que modifico os
conhecimentos que ja dispunha, efetivamente tecendo, costurando.

No entanto, talvez seja dificil acreditar que seu desenvolvimento seja téo
frequente quanto assistir aos videos geograficos pelas razdes ja salientadas
anteriormente em relagdo ao modo como muitos atuam no ciberespaco. Nao
significa dizer que existe comportamento robotizado ou de reflexdo nula, mas de que
ha um certo grau de automatizacdo e um baixo esforco. Ainda que se possa
entender que ha um grau de voligdo ou motivagdo - que constituem dimenséo da
aprendizagem, junto ao conteudo e a interagao (llleris, 2013) -, talvez ela n&o seja
tdo vultosa como noutras situacoes.

Soma-se a esse cenario as consideragdes que se pode ter a partir do
questionario (apéndice |) respondido pelos estudantes como primeiro momento da
proposta, onde muitos responderam nao estabelecer um quadro reflexivo acerca das
paisagens. Ainda que seja forcoso e além do qué, de fato, o questionario pode
demonstrar, talvez a passividade em relagao a interpretacdo das paisagens, que €
menos "comum" aos jovens do que entender a explicagdo de um video que, pode
ajudar a compreender a passividade no consumo das midias, realizada no scroll ou
rolagem infinita.

Presta-se atencdo momentaneamente, compreende-se momentaneamente,
percebe-se momentaneamente a ocorréncia da aprendizagem, mas a aprendizagem
nao necessariamente se consolida no longo prazo, na formagdo de conexdes
neurais duradouras ou de esquemas, seja com elementos assimilados, acomodados

ou transformados. Entendo enquanto assisto, esquego quando deixo de assistir, pois
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ndao ha, necessariamente, reforco e retomada (rehearsal) e intencionalidade de
aprender. Na escola, situacdo nao tao distinta parece ocorrer.

Os videos educacionais em Geografia parecem ndo encaminhar, em muitos
casos, a Tomada de Consciéncia, processo que parece demandar maior esforco,
interacdo e atividade. Talvez haja de aprendizagem, mas n&o uma aprendizagem
efetivamente transformadora, e sim assimilativa ou acomodativa, ao menos para
alguns grupos ou parcela da populagao. Nao necessariamente se busca isso com os
videos, mas se busca noutros contextos e, nesse sentido, os videos parecem nao
ser suficientes ou adequados no cenario de consumo em plataformas. Nao significa,
de nenhum modo, auséncia de potencialidade mediante algumas alteragbes ou
trabalhos.

A opcédo por legar a escolha dos temas dos videos aos estudantes,
construidos com o auxilio do professor - quando este nao fora o protagonista -,
assim, assemelha-se a logica do ciberespacgo. Talvez ndo devesse.

A liberdade curricular tomada pela proposta parece entrar em Xxeque,
confrontar-se com os "ataques" que a Geografia Escolar vém sofrendo, sobretudo no
Ensino Médio. A Geografia, a medida que se valorizam outros conhecimentos, como
a Matematica e a Lingua Portuguesa, perde, possivelmente, espago, ou melhor,
tempo, observado pela redugéo de carga-horaria.

Tratando-se do Novo Ensino Médio, € fundamental considerar a adicdo dos
Itinerarios Formativos, em processo de (re)construgcdo, reduz a Formacado Geral
Basica, onde se encontram os componentes curriculares comuns, diretamente
contemplados pela Base Nacional Comum Curricular (BNCC). O curriculo, que ja era
disputa, segue sendo, agora no debate de que conhecimentos deveriam ser
preconizados no curto tempo de sala de aula.

A Geografia, a depender da rede, foi relativamente escanteada, com sua
carga-horaria reduzida, ainda que menos que outros componentes curriculares. O
tempo é menor, os conhecimentos sdo os mesmos (quer dizer, transformam-se). Ha
de, novamente, selecionar aqueles considerados mais importantes ou essenciais de
serem trabalhados para buscar o desenvolvimento das competéncias e habilidades
de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas e das competéncias gerais da Educagao
Basica.

O tempo &, assim, escasso. A liberdade curricular pode ser, desse modo, um

erro, considerando a aparente necessidade de priorizagdo. Enquanto os grupos
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trabalham com seus temas, a turma, em conjunto, poderia estar trabalhando com um
unico macrotema. Contudo, talvez tal disposicdo ndo seja suficiente, uma vez que
proposta como a realizada nesta pesquisa toma tempo e tempo é o que pouco que
se tem. Discutir-se-a posteriormente tal problematica.

Ainda, a preferéncia pela escolha do tema por parte dos estudantes
aparentemente resultou em um aumento de carga sobre os estudantes. O mero
processo de escolha do tema parece ter aumentado o trabalho tanto do professor
quanto dos grupos, uma vez que o docente nao se isenta da formulacdo do tema
pois o faz conjuntamente com os grupos, enquanto os estudantes sao forgados a
imaginar, elaborar e planejar o video desde o momento inicial. Tal trabalho se
assemelha ao proprio processo realizado pelos produtores de conteudo
independentes que, sendo proprietarios de seus canais, realizam (quase) todo o
processo de produgado, desde a escolha dos temas e conteudos dos diversos videos
a edicao e publicacao destes.

H4, nesse sentido, uma similaridade ao trabalho de professor que, embora
com um curriculo a seguir, delimita os objetos de aprendizagem, as situagdes
geograficas, sua sequéncia, a metodologia de ensino de cada aula e agrupamento
de aulas etc. E um trabalho, que, percebe-se, pode ser extremamente desgastante.

Demanda-se, quando da opc¢ao pela escolha do tema ocorrer por parte dos
alunos, uma relevante e ampla proficiéncia em planejamento por parte dos
estudantes. E se ndo houver? Planejar um produto criativo € algo que néo
necessariamente é habitual, como parece o caso do grupo pesquisado. E
significativamente diferente de postagens quaisquer feitas em redes sociais em
perfis pessoais. A situagao de numerosos estudantes serem possuidores de perfis e,
de certo modo, criadores, pode levar a percepcao confusa e qui¢a errbnea de que a
criacdo de conteudo € quase natural para esses que sao vistos como nativos
digitais. Publicar fotografias, videos de dangas ou seguir frends em redes sociais
nao parece ser ou tomar o mesmo esforgo criativo ou autoria que o que a proposta
pede.

Planejar videos (geograficos) pois, diferente do que pode parecer, ndo € tao
facil, natural ou habitual aos estudantes e, de modo geral, aos jovens em idade
escolar. Talvez, em algumas situagdes e/ou grupos, seja engajador, mas
provavelmente nao é facil. Ha, possivelmente, um mito de que os estudantes sao

nativos digitais. Nascer mexendo no celular n&o significa seu dominio. Na verdade,
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parece que ha dominio no que tange a navegacdo em redes sociais, que nao
significa o dominio de outros campos do celular e da tecnologia, como o dominio de
softwares de edicdo de texto ou de imagens e apresentag¢des. Tal consideragéo,
possivelmente, varia em fungcdo do grupo em questdo, tornando-se relevante
parametros como classe social e acesso a dispositivos. Parece significar, menos
ainda, o dominio do processo de criacao de conteudo, que requer conhecimento
acerca das linguagens e seus usos, dominio de conteudo, entendimento acerca
processos e mecanismos moduladores da Economia da Atengado e do Capitalismo
de Vigilancia etc.

Soma-se ao desacostumado planejamento de produtos midiaticos, sobretudo
e inclusive videos (educacionais/geograficos), a falta de dominio do conteudo. Isto,
tal como anteriormente, era esperado e previsto. Os temas, ainda que de suas
escolhas, representavam um "universo" relativamente desconhecido; por isso a
possibilidade de pesquisar. Assimila-se e acomoda-se, modificando ou nao
esquemas mentais diante de elementos novos. Ha, contudo, um problema: como
planejar o que se desconhece? E preciso estar atento ao acaso, ao novo, preparado
para tal, mas ha de se estar armado para o conflito que pode emergir.

A etapa de pesquisa dos videos existe para o cumprimento desse papel.
Pesquisar para planejar; planejar para pesquisar. A pesquisa precisa, no entanto, ser
mais ou menos guiada. A escolha do tema e a possibilidade de conhecer o
desconhecido requer autonomia. Precisa de tanta? A autonomia é dialégica: confere-
se liberdade para navegar, mas liberdade demais pode se tornar liberdade de
menos. Sem uma bussola para me guiar, perco-me.

Como possibilitar autonomia a sujeitos que, frequente e majoritariamente, sao
pouco autbnomos em seu projeto educativo? A necessidade de planejar se torna um
desafio dificil de ser superado eficazmente. Diversos estudantes estdo mais
acostumados a seguir comandos. Exatamente isso que muitos alegaram, proferindo
dizeres cujos significados se aproximam do nao entendimento da proposta e do
tema, com salutar dificuldade de organizagao do processo de criagéo dos videos.

Mais facil seria criar a partir de um tema designado pelo professor. "Criem um
video sobre X e, dentro do video, falem sobre A, B e C, de preferéncia nesse
ordenamento. Parece haver uma necessidade de ordens estritas cuja fungado do

estudante é tdo somente cumpri-las. Ha4 menos desgaste e se garante a
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permanéncia dentro do que estdo habituados a realizar e sempre realizaram. No
entanto, parte disso é justamente o que se busca romper.

E um circulo retroativo, afirmando o principio da Complexidade. O seguimento
e cumprimento de comandos com baixo grau de autonomia por parte dos estudantes
€ causa que produz como efeito a familiaridade a tal forma de se fazer a educacgéo,
que passa, entdo, a agir como causa de sua propria (re)producgéo, alimentando
efeitos semelhantes. Dizem-me o que fazer e fago; fago desde que me digam o que
fazer; dizem-me o que fazer e fago.

Retoma-se, nessa situagao, a possibilidade de construir a pratica pedagogica
com a delimitagdo de temas realizada anteriormente pelo professor (em contraponto
a delimitacdo realizada também pelo professor mas em concordancia ao tema
escolhido pelos estudantes). Frente a situagcado enfrentada, talvez a melhor tomada
de decisao possivel fosse a eleigdo do tema pelo professor, cabendo aos estudantes
a construgdo do conteudo do video. A produgcdo de uma pergunta ou
questionamento central pelo docente, a ser respondido no decorrer do video,
exercicio talvez mais habitual ao estudante, pode figurar sugestdo. Emerge um
ponto de chegada e de partida, onde o estudante pode trilhar o caminho. A
semelhanga de uma pesquisa cientifica, um problema de pesquisa donde nasce a
investigacéo.

Para responder a pergunta central do video, questiona-se: 0 que é preciso
que eu saiba (pesquise) e que o outro saiba (0o que aparece no video)? Se a
resposta é dificil, talvez apare¢ga como positivo a sugestdo de topicos necessarios
por parte do professor, encaminhando-se ao que muitos estudantes solicitam, a
exatiddao do que precisa ser realizado. Assemelha-se, por exemplo, ao modo como
apresentacdes de trabalho sdo organizadas, com subtemas divididos entre grupos
com a delimitagado daquilo que o trabalho precisa conter. Basta executar ou procurar
exatamente aquilo que é requisitado. Nao vai além, mas nao fica aquém. Ou vai? Ou
fica?

E tolhido parte do exercicio criativo possivel e do espaco que ha para
producao e individualidade-coletividade dos estudantes, mais presos ao pedido do
professor. Pode, dialogicamente, libertar, a medida que a total abertura pode
representar, como o fez, fechamento, dado o naufragio diante do oceano de

possibilidades.



190

Ressalta-se que a abertura buscada pela proposta solicita coletividade. Para
além do trabalho em grupo, que pode frequentemente significar um trabalhos
individuais que se somam disformes, € necessario o trabalho coletivo a quase todo o
tempo.

E usual, a0 menos para o grupo pesquisado, que os trabalhos em grupo
sejam cartesianos, no sentido como expressa Morin (2015). Trabalho em grupo, para
muitos, significa um trabalho onde o trabalho compde um todo em que as partes se
somam mas ndo se relacionam, ndo constituindo, exatamente, um tecido. E um todo
onde as partes estdo fragmentadas, isoladas, pensadas e elaboradas
separadamente, individualmente. O todo (trabalho), se divide em partes legadas a
cada membro: vocé faz isso, ela faz aquilo e eu fago isto; depois, junta-se e vé-se no
que deu. O resultado? Uma inteligéncia cega. Nao ha garantia de que eu saiba do
que estou falando, mesmo porque nao estava preocupado em aprender sendao em
decorar. Ainda que eu tivesse aprendido minha parte, sera que eu de fato a conheco,
uma vez que ignoro o todo (outras partes, dos outros colegas)? E um modo de fazer
trabalho em grupo cartesiano que nega a complementaridade, dialogicamente
solidaria e contraditoria, entre as partes, que s&o multiplas e constituem o uno.

Se ao grupo coubesse pesquisar o tema ja dado, com tépicos ja elaborados,
como em uma apresentacdo de trabalho em grupo, talvez o roteiro fosse téao
somente uma jungdo, uma vez que elaborado separadamente. Pedindo
planejamento conjunto desde seu breve inicio, dificulta-se a disjungao.

Ao dificultar a separagao, dificulta-se o trabalho. Trabalho cartesianamente.
Como faria diferente? A reposi¢ao da légica classica por uma légica mais complexa
encontra entrave na sua execucdo. Acostumados ao trabalho cartesiano, nao
trabalhou-se complexamente.

Parece necessario considerar tal cenario desde o principio de qualquer
proposta, enxergando o modo tipico de trabalho em grupo como aspecto limitante e
fundamental a estruturacdo das propostas, com o perigo de o trabalho tornar-se
infértil. Enquanto a logica cartesiana de trabalho em grupo, habitual, produz uma
inteligéncia cega, a nao efetivacdo de uma légica complexa, ndo habitual, pode
findar por ndo produzir inteligéncia alguma. Em vez de uma cabeg¢a bem cheia,
amontoado de informagdes nao conectadas, ndo ha, necessariamente, uma cabeca

bem-feita, pois sequer ha informacdes para serem interligadas, dado que os grupos
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em si aparentam constituir todos que, para o trabalho, também n&o se interligam
efetivamente.

Apds a escolha dos temas, chega entdo o momento de efetivamente
pesquisar, buscar as respostas para as perguntas feitas, construir o conhecimento
aparentemente necessario e suficiente para o planejamento e roteirizagdo dos
videos geograficos. Tratando-se de temas relativamente ou pouco conhecidos, os
estudantes, em grupos, poderiam adotar uma abordagem de conhecimento geral
para o devido aprofundamento do tema, a partir do reconhecimento daquilo que é
importante ou n&o.

No decorrer do processo de pesquisa, como sugere o pensamento complexo,
a busca por respostas provisorias produziria novas perguntas, também provisorias,
que necessitariam de novas respostas provisorias. Dessa maneira, executaria-se a
multiplicagdo do conhecimento acerca do tema escolhido, que, desde o inicio, ja traz
certo conhecimento superficial por parte dos estudantes. A medida que se
conheceria, a imaginagao sobre o video tomaria forma, com a compreensao daquilo
que constitui enquanto fundamental de se ter, aquilo que é adicional e aquilo que é
descartavel, dadas as caracteristicas das midias.

Pesquisar sobre um assunto de maneira mais ou menos organizada talvez
seja tarefa menos habitual para muitos estudantes do que possivelmente imaginado.
Parece evidente que diversos jovens em idade escolar nutrem areas de interesse ou
assuntos em especifico que pesquisam em seus tempos livres guiados pela fome
que suas curiosidades produzem. No entanto, ndo necessariamente ha uma
elaboracdo sistematica do conhecimento. Tal percepgdao pode ser fonte de
pessimismo frente aos usos aparentemente incontrolaveis do celular e de redes
sociais que caracterizam o cotidiano de diversas salas de aula.

A preocupacao com a sistematizagcdo da pesquisa ou do préprio pesquisar
apareceu ja na escolha dos temas, como ja longamente discutido em trechos
anteriores. Concretizou-se na etapa de pesquisa. Todos os grupos, a excegao do
grupo do tema “A geograficidade da pandemia do coronavirus nas cidades”
demonstraram grande dificuldade na pesquisa. Parte das dificuldades, acredita-se,
decorre da propria pesquisa, e parte decorre do trabalho em grupo nao-tdo-em-
grupo.

Com as perguntas ou topicos de pesquisa previamente assinalados pelo

professor sendo inexistentes - pois os estudantes escolheram os temas -, parece ter
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havido grande adversidade na pesquisa, onde surgiram perguntas como: o que devo
pesquisar? Como pesquisar? Onde pesquisar? O que fazer com a informacdo? Nao
havia delineamento claro. Faga isso. Faga aquilo. Depois daquilo, faga aquela outra
coisa. Este processo estava majoritariamente por conta dos préprios estudantes. O
professor auxiliou, como parece 6bvio, mas era intuito que os proprios estudantes
conseguissem realizar determinada tarefa, com maior ou menor facilidade.

Outro motivo que parece ter amplificado a dificuldade com a pesquisa foi o
trabalho em grupo nao ter sido coletivo. Como sera ressaltado posteriormente, os
membros dos grupos nao colaboraram eficazmente entre si, com apenas parcela do
grupo dedicando-se ao trabalho, geralmente inferior a metade, enquanto outros
faziam outras coisas. Aconteceu o0 que parece muito frequente nas salas de aula
brasileiras, inclusive no Ensino Superior, no que coloquialmente é chamado de "fazer
o trabalho sozinho" ou "levar o grupo nas costas". Se no decorrer da pesquisa o
trabalho ndo foi compartilhado - no sentido de conjuntamente realizado e ndo no
sentido de cartesianamente dividido entre as partes -, como haveria de ser na etapa
de construcao do roteiro e confecgao dos videos?

A sistematizagao do pesquisado também foi alvo de adversidade. Um primeiro
fator precisa ser considerado: hibridismo. A pesquisa, realizada via chromebooks e
celulares, poderia ser anotada, sistematizada, copiada, tanto virtualmente quanto
fisicamente. Se virtualmente por exemplo, poderia ocorrer em softwares como
Google Docs, onde se copia e cola (ctrl c, ctrl v) e se escreve em um documento. Se
fisicamente, por exemplo, poderia ocorrer nos cadernos. Essa possibilidade, embora
amplifique e facilite, dialogicamente dificulta. As informag¢des ficam perdidas, ou
melhor, os agentes esquecem onde estdo elas, o que dificulta a retomada e a
sistematizagdo do conhecimento. Ainda, os chromebooks podem ser acessados
somente pelas contas institucionais, que muitos estudantes ndo possuem acesso em
virtude do desconhecimento (ou esquecimento) das senhas. Além disso, os celulares
sao os dispositivos de maior acesso - a maioria dos estudantes ndo tem computador
ou notebook em casa. Seu acesso? Por conta pessoal. Outro e-mail, outra conta,
outro armazenamento, outra nuvem. Concilia-los € ardua tarefa.

Algumas informacgdes sao registradas em cadernos, em forma de topicos,
textos ou mapas mentais e conceituais. Enquanto o acesso virtual € impossibilitado
pela auséncia de internet, o acesso fisico € impossibilitado pela auséncia de seu

dono, o que, infelizmente, foi recorrente. As informagbes ficam, assim,
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desencontradas, uma em cada lugar. Como sistematizar sem conseguir unir o que
esta disjunto?

A dificuldade e a falta de preparagao para a pesquisa e a organizagao daquilo
que é pesquisado e encontrado parece estar relacionado a uma aprendizagem que é
pouco autorregulada, a semelhanga do sentido em Dias e Burochovitch (2020) e
Frison (2016). Os estudantes parecem refletir pouco acerca de sua propria
aprendizagem, seja na fase de antecipagdo, como a analisar a tarefa e estabelecer
objetivos e estratégias de planejamento, seja na fase de execugao, como reelaborar
a estratégia da tarefa, direcionar a atengado, seja na fase de autorreflexdo, com
(sem) autoavaliagao e autojulgamento.

Os comportamentos que se percebem indesejados ou os resultados que sao
pouco proveitosos ou que apresentam obstaculos nao necessariamente sao
analisados e fonte de mudanga de comportamento e de estratégia. Eventuais erros
que acontecem sao repetidos, com pouca percepcdo de importadncia na
transformagdo. Parece haver pouca autoria e responsabilidade pela propria
aprendizagem, nesse sentido. Ha uma aprendizagem pouco autorregulada.

Sugere-se adequacgdes em eventuais propostas pedagogicas que constituem
projetos e trabalhos mais longos para que ocorra a implementacéo de determinadas
estratégias de autorregulagdo da aprendizagem, algo que parece pouco
desenvolvido na generalidade dos estudantes brasileiros, ndo sé do grupo
pesquisado. Acredita-se, na verdade, que esses processos deveriam ser instaurados
no cotidiano escolar, independente do componente curricular, pois o protagonismo
acerca da propria aprendizagem parece requerer o dominio do processo e 0
autoconhecimento do sujeito, bem como outras competéncias socioemocionais. E
preciso que se torne rotina, pois pode ser como anel retroativo, quando os efeitos
sdo causas do que os produz.

No processo de impulsionamento de uma aprendizagem autorregulada, o
tempo, contudo, ser empecilho ou desafio de maneira quase proibitiva. Resta a
Geografia, ao menos no molde atual do Ensino Médio Gaucho, um periodo semanal
tdo somente, onde a adigdo de novos processos pode significar a exclusdo de
outros. Nao é dizer que a aprendizagem autorregulada € mais ou menos importante
que outros fatores a serem considerados, mas que o tempo € curto e as prioridades

podem variar.



194

Havia-se produzido questdes vinculadas a aprendizagem autorregulada que
seriam destinadas aos estudantes, para que eles as resolvessem em cada aula e se
tornassem mais cientes de sua aprendizagem, mas optou-se por retira-las em
funcao do tempo. Talvez isso tenha incorrido em erro onde determinados problemas
pudessem ser atenuados, mas nao ha garantia de que, de outro modo, desse certo.
Os estudantes parecem perceber os problemas e erros que cometem e parecem até
parcialmente saber o que fazer para corrigi-los ou evita-los; falta, aparentemente, o
comportamento de mudancga, o que demonstra certa falta de comprometimento com
a propria aprendizagem e com a escola, que pouco auxilia na construgcao de sentido.

Como ja referido, pode-se entender que um grau de autonomia acima do
desejado foi dado, de modo a autonomia trazer resultados adversos. Seus reflexos
parecem ter chegado ao desenvolvimento do raciocinio geografico na etapa de
pesquisa.

No momento em que foi conferida liberdade na escolha dos temas,
prejudicou-se, para além dos aspectos ja mencionados, a pesquisa. Parece haver a
perda de um checklist, de objetivos de aprendizagem a serem alcancados
internamente a cada grupo, a cada video geografico. Ora, se a escolha do tema foi
realizada pelos estudantes, ainda que com atuagcdo constante do professor em seu
delineamento, ndo ha exatamente a delimitacdo que precisa ser pesquisado,
trabalhado, dito, analisado. O que aparecera ou deixara de aparecer é critério dos
estudantes, com as recomendagbes do professor sendo, justamente,
recomendagdes. Ndo ha, exatamente, uma obrigagdo, mas uma sugestdo ou
conjunto de sugestdes. A medida que se confere autonomia e possibilita o esforgo
criativo ou o caminhar com as proprias pernas, perde-se parcialmente determinadas
rubricas de avaliagao especificas a Geografia.

Parece haver uma necessidade, agora operando como recomendagdo e
resultado a partir da avaliagcdo da execugao da proposta pedagogica, de diretrizes
claras para a maior parte dos estudantes. Isto n&o parece ser novidade. A existéncia
de métricas para os estudantes, que podem e devem saber o que fazer e o que nao
fazer (em relagdo ao conteudo, ao comportamento etc.) €& aparentemente
fundamental.

A necessidade parece inversamente proporcional a familiaridade com o
trabalho por projetos. Por isso a questdo da autonomia. Acostuma-se a avaliagao

pela corregcdo de trabalhos e provas, onde o "qualitativo" (como informalmente é
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denominada a avaliagdo em relacdo ao comportamento) é pequena parte da nota.
Em um trabalho ou uma prova, € sabido: maior a aproximagao a resposta desejada,
maior a nota. Em uma proposta metodoldgica de criagdo de videos geograficos,
porém, o trabalho é diferente, indo de uma situagao de baixa autonomia para outra
de grande autonomia. Sugere-se a adocdo de métricas claras de avaliacdo e de
controle, onde o estudante pode saber, exatamente, o que fazer. H4 menos
autonomia? Parece que sim. O estudante torna-se um fazedor, que se esforca para
atingir o que lhe foi proposto e requisitado; possui, contudo, liberdade para ser mais
criativo que outras metodologias escolas, como provas e trabalhos.

O desenvolvimento do raciocinio geografico pelos estudantes se torna
relativo, incerto, dubio. Na proposta, foram estabelecidos alguns principios do
raciocinio geografico, dentre os presentes na BNCC, para mobilizagdo, como
analogia, conexao, diferenciagdo e localizagdo. Transformar-se-iam, para os
estudantes, em requisitos - tdpicos - a serem trazidos em seus videos,
independentemente do tema. Porém, diante da abertura metodoldgica, o
cumprimento desses requisitos, utilizados como métricas de avaliagdo de
aprendizagem (desenvolvimento do raciocinio geografico), tornou-se relativo. Seus
desenvolvimentos sao pouco claros no decorrer do processo de pesquisa.

Como salientado previamente, o processo de pesquisa foi relativamente
desorganizado, o que dificulta a observacdo do professor e a verificagdo do
desenvolvimento do raciocinio geografico. Acrescenta-se a logica cartesiana do
trabalho em grupo, onde os membros dos grupos participam de maneira desigual. E,
assim, de dificil garantia o aprendizado individual dos sujeitos - os direitos de
aprendizagem sao subjetivos.

Parece que, de modo geral, propostas pedagdgicas de trabalho em grupo que
findam por serem realizadas numa légica cartesiana de trabalho - partes disjuntas,
separadas, ndo conectadas -, podem dificultar o desenvolvimento do raciocinio
geografico. Ha de se considerar que tal maneira de realizar trabalhos em grupo pode
ser realidade da maioria das escolas do Brasil, fato a ser considerado na adogao de
estratégias. Talvez seja mais efetivo, nesses casos, trabalhos individualizados ou
propostas de trabalhos coletivos com tarefas individualizadas ou métodos de
aferigao individualizados, sob o perigo de perder o controle. Nao significa a adogao
de avaliagbes somativas, mas a consideracdo por maneiras de verificar a

aprendizagem de cada suijeito.
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Cré-se que, na proposta realizada, a avaliacdo do desenvolvimento do
raciocinio geografico € possivelmente melhor verificada a partir da leitura e
construcao dos roteiros do que do processo de pesquisa. Na elaboragcao dos scripts,
enquanto documento escrito, observa-se visualmente as informagdes coletadas e
relacionadas. Contudo, € preciso ter em mente a possivel reducdo do processo
efetivamente avaliativo - avaliagdo da aprendizagem e da eficacia da proposta - a
poucos momentos. No decorrer da pesquisa, talvez seja razoavel dizer, ocorre uma
aprendizagem - ou sua falta - mais ou menos invisivel.

Diante disso, entende-se provisoriamente que o desenvolvimento geografico
proporcionado pela proposta, ao menos na etapa de pesquisa, €, antes de tudo,
incerto. Em um segundo momento, ele parece baixo, insuficiente, ou seja, a
proposta pedagdgica nao parece efetiva na promog¢ao do raciocinio geografico.
Entende-se possivelmente mais positiva, como ja referido, a adogdo de temas
previamente escolhidos pelo professor, com tdpicos a serem detalhados,
pesquisados, topicos a estarem presentes nos roteiros elaborados pelos estudantes,
que possibilita a verificacdo do atingimento e desenvolvimento do raciocinio
geografico e das competéncias e habilidades da BNCC.

Imaginando um trabalho com mudangas climaticas, poder-se-ia pedir, por
exemplo, um video educacional sobre desastres naturais em diferentes localidades
do mundo. Ao pesquisar e escrever sobre isso, poder-se-ia requerer que 0s
estudantes comparassem o mesmo fenébmeno natural, o terremoto, em diferentes
paises, de diferentes niveis de riqueza, comparando seus impactos e trazendo
reflexdes acerca disso com elaboragdes de hipoteses plausiveis para explicar

Ao estabelecer a comparacédo entre o fendmeno natural em distintas
localidades e seu efeito na sociedade e no Espago Geografico constituido, torna-se
um fendmeno geografico, onde, além de localizar (principio do raciocinio
geografico), pode-se estabelecer analogia e diferenciar a magnitude de seus
impactos, que s6 pode ser explicada mediante entendimento de fatores diversos
como nivel socioecondbmico e preparagao para tais eventos. Tal compreensao
conduziria a reflexdo de que um mesmo fenémeno natural, impactando uma
populagdo, atinge-a de maneira diversa pois as sociedades, suas porgdoes do
Espaco Geografico, seus locais sao diversos.

As sociedades sao capazes de modificar seus espagos, paisagens, como o

Japao o faz para se preparar para terremotos cuja ocorréncia futura é quase certa,
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mas o faz porque tem capacidade financeira para tal. Situagao diferente para muitos
outros povos, como o Haiti, onde a ocorréncia de terremotos de mesma magnitude é
avassaladora.

Tragédias, assim, ndo precisam ser, necessariamente, tragédias. Servem de
exemplo a outros fendmenos naturais como aqueles de ordem climatica - secas,
chuvas torrenciais, tempestades, ciclones, frios e calores extremos - que atingem
diferentemente as populacdes dentro de uma mesma cidade, por exemplo, o que
inclusive pode ajudar a dizer quais sao 0s espacgos mais valorizados e quistos e os
espacos indesejados, deixados aqueles que menos forgca possuem para recorrer,
mas que também se tornam lugares, enquanto espago de afeto, para estes,
tornando insuficiente a Iégica meramente econdmica.

O fendmeno pode ser natural - quer dizer, "natural", tendo em vista que sua
ocorréncia se modifica em fungao da agao antropica, inclusive global, concretizada e
escrachada pelas mudancas climaticas -, mas suas consequéncias sao sociais e,
por conseguinte, transformaveis. As vitimas ndo precisam ser vitimas, e seu
movimento produz conflitos territoriais, ja existentes, como no caso do que hoje séo
chamados de refugiados climaticos, denota conexao entre fenbmenos geograficos
que se estendem por todo o globo e sdo analogos e dialogicamente diferentes.

Um exercicio de reflexdo como este exemplificado denota a mobilizacdo de
principios do raciocinio geografico, de elementos do pensamento espacial e do
corpo epistemoldgico da Geografia para entender. Parece que tal légica, tal
raciocinio, poderia ser estabelecido a partir da designagdo criada pelo professor
para que se produzam os videos. Neste caso, por exemplo, poder-se-ia dar
liberdade de escolha dos eventos e dos paises, desde que estabelecida a
necessidade de comparacao de efeitos distintos para fenbmeno semelhante.

H4, no exemplo, um delineamento claro do que precisa ser realizado, o que
pode tornar o trabalho mais efetivo a medida que causa menos confusdo e da mais
direcionamento, principalmente em contextos como o da execugao da proposta
pedagdgica, em que alguns estudantes ressaltaram problemas provenientes da
abertura que poderiam ser evitados se fossem dados tdo somente comandos, como
ja estdo acostumados.

A elaboragao prévia dos topicos, como ja dito, poderia constituir rubrica de
avaliagédo de desenvolvimento do raciocinio geografico, talvez a parte de maior

importancia nessa proposta por se tratar de ensino de Geografia. Permitiria uma
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certeza clara, inclusive para os estudantes, daquilo que precisa ser desenvolvido.
Seu cumprimento ou ndo poderia significar, assim seu desenvolvimento. O processo
de avaliagcdo formativa, contudo, seguiria sendo fundamental, requerendo a
participagcdo e envolvimento ativo do professor em todos momentos, com
observagao e auxilio, aos moldes do papel de professor orientador, como planejado
em sec¢des anteriores do texto. Interessa, possivelmente, mais o caminho do que a
chegada.

Ressalta-se ainda que o desenvolver do raciocinio geografico era objetivo que
constituia parte da proposta, com esta, o todo, sdo se reduzindo aquela parte. Com
vista a produgdo de um olhar mais critico ao navegar no ciberespaco, criou-se o
Guia de Curadoria de Fonte, com o intento de que os estudantes questionassem a
confiabilidade das fontes utilizadas em sua pesquisa

O resultado do uso do Guia de Curadoria de Fonte é relativo, parece. A ampla
maioria dos grupos preencheu os guias e 0s entregou, mas seu uso parece ter sido
sem proposito. Ta ocorréncia parece até natural. No grupo pesquisado, é limpido,
como visto no questionario "Como os estudantes lidam com as representacdes das
paisagens?", que a maior parte dos estudantes tem uma leitura pouco atenta as
midias, aos conteudos, aos textos que se deparam no ciberespaco, nao realizando o
exercicio critico de questionamento acerca das fontes. Ainda que em trabalhos
diversos os estudantes utilizem fontes, de fato, confiaveis, parecem fazé-lo de
maneira mais ou menos automatica, porque |hes fora dito para fazer isso ou,
principalmente, ndo fazer aquilo - como ter o Wikipédia enquanto fonte primaria de
informacéao -. Sabem, entretanto, por que o fazem?

O Guia de Curadoria de Fonte, entendendo a celeridade que o processo
deveria ter, tinha como objetivo tornar a reflexdo rapida; para isso, contudo,
necessitaria de estudantes que entendessem seu propdsito. Nao ha garantias disso.
O Guia de Curadoria de Fonte, embora respondido corretamente e entregue na
maior parte dos casos, pareceu ter se tornado um item burocratico em meio a tarefa,
como um documento inutil ou mais uma atividade avaliativa, que vale nota.

A problematizacdo acerca das textualidades diversas presentes no
ciberespago e suas relagdes com autoria, propdsito, estratégia, confiabilidade e
interesses parece precisar ter momento mais especifico e de atencao voltada quase
exclusivamente a tal intuito. Ainda que conceitos como fake news sejam conhecidos

e ditos por todos, sua importancia na atualidade e, sobretudo, o papel essencial de
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cada sujeito enquanto consumidor, difusor e autor, parece n&o ser inteira ou
suficientemente compreendido.

Finalizada a etapa de pesquisa, seguiu-se para a elaboragdo de roteiros
(scripts). Os estudantes deveriam, a partir do que fora pesquisado, criar o texto a ser
lido - texto escrito.

Formulou-se um molde de roteiro dividido em telas, disponivel no capitulo de
apresentacao da proposta, para que os estudantes, caso desejassem, tomassem
como base para o desenvolvimento. Nele, os grupos poderiam (d)escrever o que
seria falado e, juntamente, o que apareceria na tela. Nenhum grupo realizou a maior
parte de seu roteiro seguindo o modelo, o que era imaginado. O molde de roteiro,
estruturado tal como foi, pode adicionar servico a realizagdo, uma vez que modula o
roteiro ja separado em telas, onde cada tela traz juntamente os elementos visuais
apresentados.

O texto corrido, ndo separado por telas, € mais habitual a escrita cotidiana
dos estudantes - e da populagdo como um todo - e foi, assim, preferido. A auséncia
de desmembramento do texto carrega a fragmentagao do video em diferentes cenas
para o processo de edicdo do video. E nela que o video toma, efetivamente, forma,
ao unir imagem e narragao. Percebe-se, nesse momento, a necessidade de criagédo
de diferentes telas para que elas, em conexao umas as outras, fagcam sentido para o
espectador, atuando enquanto complementares.

Parece haver uma certa naturalidade na opgéo pela formulagédo do texto
escrito de maneira continua e a disposicado de elementos visuais no momento de
edicdo. Tomando o principio hologramatico como base, é possivel pensar que cada
tela constitui uma parte do video, que é todo. Se o todo esta na parte e/ou a parte
carrega o todo em si, € fundamental que haja um todo para que a parte exista.
Significa dizer que, no caso de um video, é necessario que sua relativa concepgao
enquanto todo exista para que este seja escrito dividido em partes menores desde
sua concepgao. Para dizer que determinada cena acaba neste ponto final e ndo em
outro, é preciso que se planeje ou se imagine o que vira adiante.

A fragmentacdo do todo em partes sem a existéncia das outras partes,
principalmente aquelas que sao posteriores a parte que se esta criando, faz
justamente isto: fragmenta sem unir. Pode ser, assim, cartesiano e prejudicial. Corre-
se o risco do todo ndo ser coeso, um todo cujas partes apenas se acumulam sem,

no entanto, unirem-se. Um todo pouco atrativo e pouco explicativo.
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E valido ressaltar que, em outras experiéncias com os estudantes, nota-se
uma falta de planejamento na construgéo de textos, com inumeras frases ligando-se
a outras sem uso de conectivos adequados, sem a apresentacdo de uma estrutura
textual coesa. Semelhantemente ao previamente dito, parece nao haver
preocupagao com um todo.

A auséncia ou parca presenga desse pensamento "hologramatico" em relagao
a producgédo textual pode ser negativa em uma multiplicidade de contextos, como o
académico ou a escrita de textos dissertativo-argumentativos, a exemplo da
redacdo. Este ultimo, vislumbrado na imagem da redagdo do Exame Nacional do
Ensino Médio (ENEM), constitui realidade mais concreta e tangivel aos estudantes,
dada a proximidade, inclusive cronoldgica, a etapa escolar em que estéo.

Talvez fosse esperado que, a essa altura, diversos estudantes ja possuissem
ou demonstrassem costume do planejamento estratégico. Parece haver, nesse
sentido, uma relagcdo com uma aprendizagem pouco autorregulada, onde ndo se
planeja a realizagcdo de um trabalho relativamente longo e tampouco se planeja a
escrita de um texto. Ademais, parece nao ser possivel descartar os efeitos da
pandemia do coronavirus no aprofundamento das lacunas de aprendizagens e no
desenvolvimento de habilidades e competéncias.

Em conformidade ao anteriormente salientado, a etapa de producido dos
roteiros é, também, etapa de consolidacdo do raciocinio geografico, inclusive
tornando-se mais visivel (ao observador externo). Se o raciocinio geografico esta se
construindo e consolidando - parece nunca deixar de fazé-lo -, quiga ainda ndo haja
um todo para ser pensado em partes, como na divisdo por telas do molde. Como
saber quando dizer algo se esse algo ainda nao existe (enquanto conhecimento do
estudante)? A medida que se diz, estabelecem-se novos pensares, e a
fragmentacao do dizer pode paralisar o pensar, o raciocinar geograficamente.

Ha certeza da incerteza. Foi escrito no capitulo destinado ao Método, ao
pensamento complexo, o sujeito se mune de estratégias e ndo de programas, uma
vez cientes da existéncia do acaso, do imprevisivel. O planejado, pois, é sugestao.
O molde de roteiro - sugestdo - ndo precisaria ser necessariamente seguido pois
nao se conhecia inteiramente o que haveria de acontecer E ndo o foi.

A mobilidade das etapas servia, também, para isso. Supondo o melhor
cenario, de estudantes preparados para a realizagdo da proposta a ponto de

estrategicamente planejarem desde o principio, a mobilidade das etapas cumpria
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essa fungéo: e se quisessem fazer (o video) noutra ordem? Tal cenario talvez fosse
utopia. Servia, igualmente, para cenarios ndo tdo desejosos. A possibilidade de
estudantes sobreporem as etapas sem o devido planejamento, independente das
razdes, era, ora, possibilidade. Na repeticdo de propostas pedagogicas semelhantes
a esta, parece necessario certo grau de abertura, mas a autonomia ha de nao ser
ilimitada pois, € possivel, que o planejar seja pouco.

A proposta metodoldgica, contendo um certo nivel de complexidade para sua
efetivacdo, demanda, igualmente, tempo. Em 2023, ano de execugao da proposta, o
Novo Ensino Médio esta no seu segundo ano de implementacdo obrigatéria em
todas as escolas do territorio nacional que lecionam a partir do curriculo brasileiro.
Tendo a implementagdo obrigatéria do Novo Ensino Médio iniciada em 2022,
significa que ainda ha estudantes, sem qualquer distorgdo idade-série, ainda no
"Antigo" Ensino Médio, no ultimo ano (3° ano).

Para execucao da proposta, poderia-se, cientes de tal cenario, ter optado pela
aplicacdo em turmas de 3° ano do (Antigo) Ensino Médio. Escolheu-se, todavia,
realizar a proposta no 2° ano, agora do Novo Ensino Médio. Sabendo que o Novo
Ensino Médio €, justamente, novo, torna-se uma oportunidade de avaliacido dessa
nova organizagao.

A distribuicdo de carga-horaria dentre os componentes curriculares é de
incumbéncia das redes e/ou escolas; a divisdo entre Formacao Geral Basica (FGB)
e Itinerarios Formativos (IF), contudo, é nacional. Em um (Novo) Ensino Médio com
um minimo total de 3000 horas, a Formagcao Geral Basica possui uma carga-horaria
maxima de 1800 horas, enquanto os ltinerarios Formativo possuem uma carga-
horaria minima de 1200 horas. Significa que, na ampliagdo de tempo do Novo
Ensino Médio, como em escolas de tempo integral, todo o tempo extra, para além
das 3000 horas, deve ser destinado, na atual configuragdo, para os lItinerarios
Formativos. Os componentes curriculares tradicionais, onde esta inserida a
Geografia, ficam restritos dentro das 1800 horas previstas para a Formacao Geral
Basica. Em comparagao a carga-horaria anterior de 2400 horas para o (Antigo)
Ensino Médio, ha uma reducéo no tempo destinado a Formacao Geral Basica - que
compunha a integralidade do tempo na formatagéao passada.

Desse modo, é dizer: é provavel que a Geografia tenha perdido carga-horaria
em diversas escolas do Brasil. Novamente, essa distribuicdo cabe as escolas e as

redes, podendo haver cenarios diversos na educagao brasileira.
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Na rede estadual do Rio Grande do Sul, a Geografia, no Novo Ensino Médio
passou a ter dois periodos no 1° ano, um periodo no 2° ano e um periodo no 3° ano.
Frente ao cenario anterior, significa uma redugao total de 2dois periodos, passando
de seis para quatro no total do Ensino Médio.

Parece estar acontecendo, assim, um processo de esvaziamento da
Geografia, ao reduzir a carga-horaria em um tergo. Conforme afirmado em porgao
anterior do texto, ha uma nao tdo nova necessidade de repensar a importancia dos
objetos do conhecimento que constituem a Geografia Escolar, em que,
possivelmente, diversos serdo excluidos ou reduzidos do processo de ensino e
aprendizagem. A situagdo que se instaura, apesar dos problemas, pode ser,
também, palco de importantes debates, a medida que a Base Nacional Comum
Curricular ndo denomina especificamente objetos do conhecimento, apenas
estabelece competéncias e habilidades de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas,
cabendo aos componentes curriculares e disciplinas particulares a area do
conhecimento estabelecerem os objetos do conhecimento que competem a elas nos
curriculos.

Enquanto ocorre o debate e efetivamente a selecdo dos objetos do
conhecimento concernentes a Geografia, na pratica, a matematica solicita passagem
e afirma: quatro € menor que seis. Quatro periodos totalizam menos tempo que 6
periodos. Um periodo totaliza menos tempo que dois periodos. Reduz-se, na rede
estadual do Rio Grande do Sul, o tempo dedicado, no Novo Ensino Médio, a
Geografia. Diante das incertezas e do acaso, mas sabendo que elas aconteceréo,
talvez seja possivel afirmar: com menos tempo, faz-se menos coisa. Se dois
periodos, em muitas situagdes, pode soar pouco, o que dizer-se-a de um periodo?

A proposta metodolégica executada no 2° ano do (Novo) Ensino Médio
coloca-se como um desafio e uma possibilidade de testagem do Novo Ensino Médio.
Que possibilidades metodoldgicas, que diferentes formas de ensinar e aprender, que
diferentes maneiras de desenvolver o raciocinio geografico restam a Geografia?

Aparentemente, a redugdo de carga-horaria significa ndo somente uma
reducdo de objetos do conhecimento - ou aumento da pressa em risca-los do
planejamento -, mas, sobretudo, a ampliacdo da dificuldade de desenvolvimento de
determinadas possibilidades metodoldgicas de trabalho, que significam, talvez, sua
redugdo. Parecem diminuir, pois, as possibilidades de a Geografia, sozinha,

desenvolver determinados trabalhos, ou melhor, dificulta-se a sua realizagao.
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O desenvolvimento de trabalhos longos seja, talvez, dificultado, em
observancia ao cenario que se pde. Na eminéncia da demanda de cumprimento do
curriculo, ha, possivelmente, menor margem de manobra para a execugao de certas
propostas pedagogicas. A inventividade dos docentes, contudo, ndo deve ser
descartada, sobretudo na atual situacdo. Ao passo que emergem novas
possibilidades e suas poténcias, reduzem outras.

A proposta pedagdgica como um todo, e metodolégica em parte,
aparentemente, faz parte do rol de possibilidades que se reduzem. Uma saida
possivel, ao menos no contexto do Novo Ensino Médio na rede estadual gaucha, em
um cenario de trabalho individual da Geografia, é a realizagdo de trabalhos longos
que, eu seu decorrer, mobilizam diferentes objetos do conhecimento, competéncias
e habilidades, de modo a dar conta das obrigagdes e inevitabilidades curriculares. A
proposta aqui avaliada, no entanto, volta-se a uma quantidade menor de objetos do
conhecimento - neste caso, alguns particulares a cada grupo -, sendo, na Formacéo
Geral Basica, de realizacado nao facilitada.

Dificiimente, mesmo que com um leque de mudangas, a proposta
metodoldgica poderia unir uma quantidade razoavel de competéncias, habilidades
de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas e objetos do conhecimento da Geografia
quando postas em relacdo ao tempo, com duracdo de meses. A principio, tal
alegagao nao serve para a universalidade de casos possiveis, pois as partes do todo
educacional brasileiro s&o diversas e imprevisiveis, a medida que elas alteram-se
cotidianamente no fazer escolar que se renova a todo instante. Pode servir, contudo,
para muitos.

A proposta metodoldgica, estruturada como foi, resguarda as suas
particularidades, como uma maior atengao a roteirizagcado, além de outras questdes
como os momentos iniciais. Nao significa, entretanto, que a produgédo de videos
geograficos ndo seja possivel, uma vez que a proposta € apenas uma possibilidade
que nao extingue outras. Discutiu-se, ao longo do texto, mudangas possiveis e
sugeridas que poderiam tornar o trabalho mais efetivo. Nao exclui, ainda, produgao
de videos de carater mais simples, que demandem menos tempo e, por exemplo,
situem-se ao final de sequéncias didaticas e demandem menos etapas. Poderia
adequar-se, nesse caso, inclusive aos formatos midiaticos mais comuns aos
estudantes que hoje protagonizam nos palcos das escolas brasileiras, como os

videos curtos (TikTok e similares).
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No que aqui esta sendo considerado como o enfraquecimento da Geografia a
partir da reducédo da carga-horaria, a interdisciplinaridade e a transdisciplinaridade
emergem como possibilidades desejosas. O trabalho pedagdgico coletivo das
disciplinas que compdem o curriculo escolar parecem ser, de longa data, tratadas
como nao somente possibilidades, mas potencialidades efetivas de aprimoramento
dos processos de ensino e aprendizagem. Frente ao cenario que se pde diante da
Geografia, a importancia de seu exercicio novamente se renova, epistémica e
metodologicamente, enquanto postura que intensifica a leitura complexa do mundo.
Na promocg¢ao de propostas pedagdgicas que visam o desenvolvimento de
determinado conjunto de competéncias e habilidades a partir da criagdo de
determinados produtos, sejam eles midiaticos ou n&o, a interdisciplinaridade e a
transdisciplinaridade parecem poténcia.

Esta concepgéo parece caminhar em direcdo ao que propde a Base Nacional
Comum Curricular (BNCC), que, no Ensino Médio, estabelece a area de Ciéncias
Humanas e Sociais Aplicadas sem, no entanto, delimitar componentes curriculares e
seus objetos do conhecimento especificos. A auséncia das disciplinas ndo parece
significar a auséncia do conhecimento geografico no documento normativo que
baliza a estruturacdo dos curriculos. O conhecimento tipico da Geografia esta,
aparentemente, presente, mas em relagdo e em sintonia aos conhecimentos
possivel dos outros saberem que constituem as Ciéncias Humanas e Sociais
Aplicadas. Olhando para as habilidades e competéncias da area, os campos do
saber, dialogando, entendem seu papel, sua poténcia no desenvolvimento.

Ha, pois, uma ligagdo disposta ja no documento normatizador, onde a
Geografia, no Ensino Médio, é pensada em associagcéo a outros saberes, como a
Histéria, a Filosofia e a Sociologia. Sua efetivacdo na pratica parece, assim, nao
somente poténcia, mas concretizacdo do que estabelece a BNCC - que nédo é, e
nem pode ser, isenta de criticas. Quica, de maneira similar ao disposto, praticas
pedagodgicas a semelhanga da aqui relata, ganhem possibilidade de, precisamente,
pratica.

O Novo Ensino Médio, composto pela Formacgado Geral Basica e pelos
Itinerarios Formativos s6 pode ser pensado quando este ultimo é também alvo de
discussdo. Que papel cumpre a Geografia nesse debate? E necessario pensar.

Ensina-se Geografia apenas nos periodos de Geografia ou é possivel ensinar
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Geografia nos ltinerarios Formativos, (in)dependemente de como eles estédo
organizados?

Os ltinerarios Formativos parecem tomar, como no caso do Ensino Médio
Gaucho (Rio Grande do Sul, 2022), no minimo uma area do conhecimento da Base
Nacional Comum Curricular (Linguagens, Matematica, Ciéncias da Natureza e
Ciéncias Humanas) como focal. Dito de outro modo, ha uma area do conhecimento
como focal, que protagoniza a maior parte da carga-horaria destinada ao Itinerario
Formativo. No caso da rede estadual, ha, ainda, uma area complementar, com
menor carga-horaria semanal. As Ciéncias Humanas, nesse contexto, inserem-se
como possibilidade de area do conhecimento focal e/ou complementar, a depender
das ofertas estabelecidas nas diferentes instituigdes de ensino.

Notabiliza-se que, além das habilidades referentes aos eixos estruturantes
(Brasil, 2017), sao designadas, igualmente, habilidades referentes as areas do
conhecimento, onde encaixam-se as Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas e, por
conseguinte, a Geografia. Ha, desso modo, a possibilidade do ensinar e aprender
Geografia no interior dos lItinerarios Formativos, mesmo que nesse caso haja
aproximacao e relagado aos outros campos dos saberes.

Estende-se, desse modo, a possibilidade de realizacdo de propostas
pedagogicas e metodolégicas similares a aqui debatida. Os Itinerarios Formativos,
ao menos do modo como configurados até agora - antes de eventuais mudancgas
promovidas pelo governo federal -, configuram-se enquanto espacos do ensinar e do
aprender Geografia e do desenvolvimento do raciocinio geografico e de uma
consciéncia espacial, ainda que diversamente do habitual proposto. Nao significa
uma substituicdo ou uma melhora, sobretudo diante do fato de que nem todo
estudante cursara aprofundamento curricular da area de Ciéncias Humanas e
Sociais Aplicadas ou, inclusive, nem toda escola ofertara. E, contudo, possibilidade
que nao parece poder ou dever ser descartada.

A proposta metodologica, tal como estruturada, apresentou seis etapas
inicialmente planejadas. Como ja debatido, a execugdo da pratica divergiu do
planejamento, o que ja era previsto, tendo menos etapas efetivamente realizadas
pelos estudantes. Contudo, cada etapa tomou duas ou mais aulas de um periodo.
Denota uma repeticdo de procedimentos no decorrer das aulas, isto é, destina-se

mais de uma aula ou semana para o mesmo fazer, como a pesquisa. Tal
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acontecimento nao & demérito, pois talvez fosse necessaria uma utopia para
concretizacdo diversa da ocorrida. E, ainda sim, repeticao.

Nota-se que a repeticdo de procedimentos impactou, de determinado modo,
na realizagdo da proposta. A extensdo da etapa com os mesmos afazeres - por
exemplo, continuar a pesquisa de onde parou - por mais de uma aula, considerando
a falta de planejamento e organizagdo por parte dos estudantes, prejudicou sua
realizagcdo. No momento de prosseguir aquilo que foi interrompido, em uma situagéo
como a da Geografia no Novo Ensino Médio, ocorre uma desorganizacéo. E preciso
retomar o que ja foi feito e, neste momento, surge a necessidade de utilizar os
mesmos instrumentos. Em que caderno ficou o que fora escrito na aula passada?
Na conta de quem esta o documento utilizado para pesquisar? Onde estdo os sites
visitados anteriormente? Sumiram do histérico! O fulano havia feito um mapa mental
em seu caderno, mas ele nao veio. E agora?!

Além da desorganizagéao, parece haver, ademais, uma perda de engajamento.
E uma repeticdo, pois. A atividade se estende, ndo se renova. Ndo se vislumbra o
que vira tempos depois. De novo? Sim, de novo!

Pode ser dificil imaginar situagdo ou planejamento radicalmente diferente. E,
afinal, um desafio que ndo se completa rapidamente, requerendo um dispéndio de
tempo para sua conclusdo. Como ser diferente?

Considerando a repeti¢ao de tarefas, estratégias que proporcionem atividades
diversas em cada aula poderiam ser mais produtivas, engajadoras e evitar acasos
potencialmente indesejaveis. Porém, arduamemte tal intento conseguiria ser
realizado sem a delimitacdo de temas pelo professor, 0 que ja longamente foi
discutido. A autonomia da escolha de temas pelos estudantes provoca, como se
espera, temas diversos, mas nao so; é premissa dessa autonomia que a construgao
do texto parta da vontade e do exercicio criativo dos estudantes, como um barco que
deixa se levar pela correnteza e pelo vento.

Dificilmente, nesse modelo, poder-se-ia criar atividades diversas, especificas
a cada grupo, para cada aula. Em um cenario de carga de trabalho macgante que é
tipica do labor docente, torna-se crescentemente ardua.

No entanto, ao optar pela sele¢cao de temas por parte do professor, como na
caso de criagao de uma playlist de videos, talvez a metodologia em questao se torne
nao somente possivel como proveitosa. Ao estabelecer os temas e os topicos a

serem desenvolvidos e trabalhados na produg¢ao dos videos e nos videos em si, o
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professor ganha maior controle sobre o processo ao direcionar os conteudos e as
etapas. Estrutura uma proposta desta maneira, emerge a possibilidade de produgéo
de tarefas diversificadas que, em conjunto, contribuem para a elaboragdo do video
geografico. Fala-se, neste caso, de multiplas partes, diferentes entre si, mas
relacionadas, que, em conjunto, atuam na produgao do todo (o video).

A diversidade de partes, nesse sentido, poderia tornar o processo menos
macgante e repetitivo, com partes, além de dissemelhantes, mais independentes
entre si. Nao €, contudo, independéncia absoluta. Independéncia, neste caso,
significa que determinada tarefa, realizada em uma unica aula, pode ser realizada de
maneira mais ou menos independente daquelas prévias ou posterior a ela. Ha, soa
evidente, uma construgdo cronoldgica e uma evolugdo na aprendizagem e
apreensao de conceitos ou desenvolvimento do raciocinio geografico relacionado a
determinada situacdo geografica, mas as tarefas sao iniciadas e concluidas no
mesmo periodo, evitando a perda de material ou repetitividade da proposta.

Quando da escolha desta metodologia, passa a existir uma necessidade de
formulacdo de materiais e exercicios pelo docente, isto é, autoria pedagogica.
Devido a diversidade eminente, ha a abertura para o trabalho intencional com
multiplas formas de representacdo espacial, enquanto componente do pensamento
espacial e do raciocinio geografico, além de midias diversas.

Ideia semelhante pode ser encontrada nos Projetos Integradores, livros
contemplados no Programa Nacional do Livro e do Material Didatico (PNLD) que
integram os conhecimentos das disciplinas das areas do conhecimento (Moderna,
2021). Cada volume traz uma série de projetos que culminam na criagdo de um
produto final (como os videos educacionais em Geografia!). Para chegar ao produto
final, ha, em Projetos Integradores como o das editoras Moderna (2021) e FTD
(2021), uma série de etapas percorridas que discutem os objetos do conhecimento
inerentes as competéncias e habilidades selecionadas. Dividem o projeto
(integrador) em etapas multiplas com metodologias variadas, tornando sua execugao
mais diversificada. E possivel, de tal modo, trabalhar com determinada parte do livro
didatico (do Projeto) em uma aula e, noutra aula, outra parte.

Contudo, isso nao significa a auséncia de dedicagdo em determinadas aulas
ou periodos a formulagdo do produto final em si, ainda que parte de sua criagcéao
consista na juncdo do previamente trabalhado e produzido. No caso dos videos

educacionais, e geograficos em especifico, por exemplo, dificimente a construgao
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do roteiro poderia ser uma jungao de partes anteriormente realizadas pois, como ja
discutido nesta segao, o roteiro ha de ser um todo conexo, com o perigo de figurar
nao como um video educacional mas como uma apresentagcdo de trabalho (via
slides) que consiste na acumulagao de slides sem relagao entre si - como quando
um grupo divide o trabalho em partes onde cada parte recai sobre um membro que o
faz de maneira independente dos colegas. O roteiro ha de, assim, ser criado de
maneira continua, cujas partes existem sé e somente em relagado as outras partes e
ao todo que compdem.

Talvez seja, desse modo, um problema - caso possa ser considerado
enquanto tal e de fato exista - quase irremediavel, ou cuja anulagédo (do problema)
nao foi encontrada. Pode, no entanto, ser extremamente interessante para a etapa
de pesquisa, que tem seu esplendor na construgao do conhecimento.

Ademais, outro problema associado a implementagdo da proposta, que
infelizmente é provavel de acontecer em outras escolas, em outras partes do
sistema educacional brasileiro, é o acesso a internet. E comum que diversas
escolas, sobretudo publicas, registram falta de acesso a internet e, quando
possuem, nao disponibilizam em alta velocidade, ou, na banda necessaria (Brasil,
2023). A escola pesquisada, enquanto parte, carece do mesmo problema. Ha acesso
a internet em todas as salas da instituicdo, mas essa, ao repartir-se entre os
multiplos dispositivos que os estudantes utilizam, fica aquém do necessario para a
execucao efetiva da proposta metodoldgica. A conexao se torna lenta a niveis quase
impraticaveis ou mesmo, a depender do dia, impraticavel de fato. Este configura um
enorme empecilho a pratica buscada ou a praticas similares que acontecam no
mesmo espago ou em outras escolas que sejam acometidas pelo mesmo mal.

Parece cenario também comum em diversas escolas a existéncia de
laboratorios de informatica com internet cabeada (Varella, 2017), o que tende a
facilitar a execugao de projetos similares. Contudo, tratando-se de Geografia e a
situacdo que se coloca a partir de sua redugao da carga-horaria no Novo Ensino
Médio na configuragao atual, o uso do laboratério de informatica se torna dificultoso.
Tal empecilho acontece nao necessariamente pela baixa conexao ou pelo nao
funcionamento dos computadores, mas também pelo tempo habil para. A utilizacéo
do laboratdrio de informagao requer a movimentagao no espaco fisico, o que tende a

tomar tempo consideravel. Chegando no laboratério é preciso, frequentemente, ligar
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os computadores, o que reduz, ainda mais, o tempo de fato disponivel para a pratica
pedagogica.

Pde-se, entdo, uma contradicdo: ha acesso relativamente facilitado a
dispositivos moéveis que permitem a conexdo a internet, como os celulares. Os
dispositivos se tornam inseparaveis dos jovens em idade escolar, mas a
consumagao de praticas pedagdgicas de Geografia encontra enorme desafio na
realidade concreta de diversas escolas publicas brasileiras.

Nas escolas estaduais do Rio Grande do Sul, em alternativa ao uso do
laboratério fixo de informatica, € possivel a utilizagdo do laboratério mével de
informatica, isto é, computadores moéveis (Chromebooks). Sua vantagem ¢é
justamente sua mobilidade: podem ser carregados para diferentes lugares a gosto
dos agentes do processo educativo e das condi¢gdes que as instituicbes oferecem.
Leva-se a sala de aula. Seu problema? A conexao a internet. Sendo mével, depende
da rede sem-fio, a rede WiFi. E, em ultima instancia, um andar em circulos. As
solugdes que se colocam nao se efetivam na pratica pois os problemas basilares
nao sao resolvidos. Alguns destes s&o internos as instituigdes, como a distribuigcao
da rede, enquanto outros sao externos a elas, como a velocidade da conex&do que
chega até ela e as condigdes estruturais do espaco.

Soma-se a baixa carga-horaria da Geografia a incerteza do calendario do ano
letivo. Havendo 1 periodo por semana, reduz-se a margem de manobra para a
realizagdo de trabalhos continuos. O ano letivo € repleto de atividades
diversificadas, feriados, falta de professores, eventos meteoroldgicos - estes cada
vez mais presentes em decorréncia da aceleracao e aprofundamento das mudancgas
climaticas.

O acaso é inescapavel. Ha pouca garantia de cumprimento normal dos dias
letivos do modo habitual: em sala de aula, no periodo destinado ao componente
curricular. Perdem-se aulas mediante a concretizagdo dos muitos acasos possiveis.
O planejado para duas semanas se realiza em quatro, ou, de outro modo, o
planejado para quatro semanas se realiza em duas, pois, por vezes, a preocupagao
maior € o afirmar do trabalho com determinado objeto de aprendizagem. Garanto o
ensino, mas nao a aprendizagem.

Convergem-se a diminuta carga-horaria da Geografia o acesso dificultado a
internet e os diversos acasos do ano letivo. O tempo que resta é pouco. Suficiente?

Ndo. Eis uma dificuldade de replicacdo e de afericdo dos resultados ou
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universalizagdo destes, visto que a situagdo € sui generis, com uma série de
particularidades que influem em sua realizagdo e que nao necessariamente se
aplicam em totalidade a outras partes.

Além das lacunas de aprendizagem, verificadas e confirmadas em avaliagdes
de larga escala como o SAEB, o SAERS e a Avaliar é Tri RS, a pandemia do
coronavirus parece ter alterado, em alguma medida, a percepgdo acerca do
processo escolar (escolar, ndo necessariamente educativo) em relagdo ao fluxo
escolar. Durante o periodo remoto, em 2021 - ano que os estudantes retornaram
presencialmente -, a taxa de reprovagao na rede estadual no Ensino Médio foi de
0,9%, historicamente baixa. Em 2022, ano em que os estudantes pesquisados
estavam cursando o 1° ano do Ensino Médio, a Secretaria de Educacédo do Estado
do Rio Grande do Sul criou os Estudos de Recuperagédo, processo que, de acordo
com o0 0rgao, visa a reducao da evasao escolar e a recomposicao (recuperacao) de
aprendizagens que nao foram consolidadas em periodo pandémicos ou pds-
pandémico (SEDUC-RS, 2023).

Os Estudos de Recuperagao, instrumento criado com esse nobre pretexto, ao
menos na alegacdo de seus formuladores, na pratica, talvez tenha significado
recuperacdo de notas e ndo recuperagcdo de aprendizagens. Sua concentragéo
cronoldgica, poucos dias antes do inicio do ano letivo de 2023, em um curto espago
de tempo, denota uma quase completa impossibilidade de recomposigao efetiva de
aprendizagens, que provavelmente deveriam acontecer em um programa mais
amplo, envolvendo maior carga-horaria, autores, planejamento e especificidade e
individualizagao.

Seu resultado, ainda que nao esteja mapeado, consistiu, também - para além
da possivel recuperagao de aprendizagens pretendida - na recuperagao de notas.
Tal recuperagédo, contudo, ndo se assemelha aos instrumentos antigamente
estabelecidos como os Exames Finais, uma vez que os Estudos de Recuperacao
permitam a recuperacao de qualquer nota e de qualquer frequéncia, isto €, permitiu
a mesmo estudantes em situagao de abandono escolar, a aprovacéo.

No ano letivo de 2023, onde muitos estudantes ja imaginavam a possibilidade
de aprovagao quase automatica, os Estudos de Recuperagédo retornaram, agora
como Estudos de Recuperacédo Continuos, onde, em uma semana, a cada trimestre,
a nota de todo o periodo pode ser integralmente recuperada ou aumentada.

Substitui-se, pois, a atuagado no decorrer do ano letivo pela atuagdo pontual ao longo
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de poucos dias que podem equivaler, a depender dos critérios de avaliagdo docente,
por todo o trimestre.

Para além dos resultados no comportamento e desempenho dos estudantes,
ha, inclusive, um efeito no comportamento dos docentes, que podem perder o
incentivo pela adogdo de instrumentos avaliativos coerentes, uma vez que,
independente do modo se avalia o estudante, este possui uma grande chance de ser
aprovado. A reprovacao ou retencdo do estudante ndo parece que deve ser uma
punicdo ao mau desempenho, mesmo porque isso replica a logica cartesiana
defasada que torna infértil a produgdo de sentido no processo escolar, mas o
sistema educacional, enquanto todo, como se coloca, impde sua légica a todas as
partes.

Nesta pesquisa, ndo ha como objetivo discutir a necessidade e a importancia
da continuidade do fluxo escolar para a recuperagao de aprendizagens e a redugao
da evasao escolar, objetivos fundamentais a qualquer sistema educacional, mas por
em duvida o impacto de uma aprovagdao que se torna quase automatica na
justificativa de realizagao do trabalho escolar no préximo ano letivo. Se no ultimo ano
letivo até quem abandonou a escola foi aprovado, por que eu farei qualquer
atividade este ano?

A reprovagao enquanto mecanismo de controle, ainda que nao seja aprovada,
parece existir e cumprir papel importante na vida escolar de muitos estudantes. A
motivacéo de diversos estudantes parece extrinseca.

Motivacdo é forca “que emerge, regula e sustenta as ag¢des de cada
individuo” (Pansera, 2016). E fator (interno) que estabelece a regulacdo do
comportamento, atuando enquanto inclinagdo e energia, por exemplo, para
aprender, sendo formada por uma diversidade de fatores e variaveis (Redondo e
Martin, 2015; Egea Romero, 2018). A motivagdo ndo pode ser considerada unitaria,
variando em apenas um eixo. A motivagdo, em tese, varia ndo somente em nivel
(mais ou menos motivado), mas também em tipo ou orientagdo, sendo que esta sdo
as atitudes e objetivos que findam por determinar a acédo e sua continuidade (Deci e
Ryan, 2000).

A motivacao extrinseca € um tipo de motivagao - o individuo pode estar mais
ou menos (extrinsecamente) motivado - que impulsiona a realizagcdo de uma agao
em razao de uma influéncia externa, atrelada a um resultado que nao ¢é inerente ao

préprio desejo do sujeito, como o desejo de aprender. Costumeiramente, acontece
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em fungdo de um prémio, como obter notas altas, ou, de modo contrario, por medo
de uma punigdo, como a reprovagao, dada as consequéncias negativas desta.

Frente a este cenario, parece necessario questionar a quase auséncia de
reprovagcao e o seu impacto principalmente em outros estudantes (aprovados no
decorrer do ano letivo), sobretudo aqueles cuja motivacdo para participagao
relativamente ativa no processo escolar €, igualmente, extrinseca, advinda de fontes
externas, como o sistema de notas e de reprovacao.

Discute-se a relagcédo entre motivagao extrinseca, (auséncia de) reprovacgéao e
Estudos de Recuperagdo porque a proposta pedagodgica elaborada e posta em
pratica, em determinado ponto de vista, falhou. Se havia como objetivo, tomando
como base, por exemplo, os numeros da pesquisa KIDS ONLINE BRASIL, que a
produgdo de videos educacionais pudesse promover motivagdo intrinseca.
Motivacao intrinseca, diferentemente, € a motivacdo com maior comportamento
autodeterminado pelo sujeito, que leva a execugdo de uma agao por seu beneficio
percebido inerente a agcdo e ao sujeito e ndo decorrente de uma determinagao
condicao externa (Ryan e Deci, 2000; Ryan, 1995). A motivacao intrinseca pode ser
entendida como proveniente de uma vontade genuina, que ndo necessita de um
prémio ou puni¢cdo externa. Os sujeitos intrinsecamente motivados "se engajam em
atividades que se interessam, fazendo-as livremente, com um completo senso de
volicao" (Deci et al., 1991, tradugao nossa).

A motivagao intrinseca, como soa Obvio, possui maior dificuldade de
realizacdo ou aparecimento. A Teoria da Autodeterminagao pode auxiliar a entender
os elementos que atuam na existéncia da motivacdo intrinseca. Para que a
motivacdo intrinseca acontega, parecem necessarias a satisfacdo de trés
necessidades psicologicas basicas: necessidade de competéncia, necessidade de
autonomia e necessidade de estabelecimento de vinculos (relatedness). A satisfagao
dessas necessidades, dessas partes, pode afetar positivamente o sujeito em seu
desenvolvimento, bem-estar e saude psicoldgica (Deci et al., 1991).

A necessidade de competéncia se refere a necessidade que o sujeito possui
em conseguir resultados externos e internos desejados por ele e ser relativamente
eficiente na performance de acgdes requisitadas. Enquanto componente da
motivagao intrinseca, interna ao sujeito, depende, igualmente, da interagdo com o

ambiente, como sugere o modelo de aprendizagem de llleris (2013). A obtencao de
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tal necessidade acontece quando o sujeito percebe-se capaz de realizar certa acao
ou conquistar um objetivo.

A necessidade de autonomia é a necessidade psicoldgica que o sujeito possui
de se autogovernar, dirigindo-se pela propria vontade. A necessidade de autonomia
é atingida quando o individuo percebe que age por sua propria vontade, fazendo-o
porque quer e deseja, e hdo necessariamente por ordem externa a ele, ainda que a
obrigacao possa existir (Ryan e Deci, 2000).

E da leitura da necessidade de autonomia que optou-se por algumas
metodologias na proposta pedagodgica, como a escolha inicial de temas. Tendo o
tema do video sido escolhido pelos estudantes, este talvez figurasse menos como
uma obrigacdo, sendo o tema de relativo agrado para os membros do grupo.
Conforme anteriormente discutido, a autonomia muitas vezes pode parecer
contraproducente ou mesmo significar algo ndo-habitual. E, nesse sentido, uma
necessidade psicoloégica pouco trabalhada no ambiente escolar, que, em vista disso,
as vezes € negada pelo estudante.

A promogao da autonomia e da autogestdo do estudante parece estar
associada a uma aprendizagem autorregulada, que pode ser desenvolvida a partir
de contextos escolares que possibilitem uma maior motivagcdo intrinseca. A
motivagao intrinseca, em um circulo retroativo, requer a satisfacdo de suas
necessidades, enquanto as necessidades, para seu cumprimento, necessitam de
contextos que possibilitem um maior grau de motivagao intrinseca.

Os estudantes, quando autopercebidos autbnomos e competentes, acreditam
que o lécus de causalidade percebido (perceveid locus of causality) é interno a eles,
onde os resultados de suas proprias agdes dependem deles proprios,
incrementando a motivagéo intrinseca (DECI et al, 1991). Contudo, uma
aprendizagem pouco autorregulada pode distorcer o sentimento de competéncia dos
estudantes em relagcéo a si préprios, tornando a autonomia algo, em certa medida,
amedrontador, ou deixando-os perdidos em meio as possibilidades. Cré-se que a
proposta falha nesses dois aspectos, ao promover autonomia além do desejado
pelos estudantes e por propor a construgdo de um produto cujo processo muitos
estudantes nao se sentem competentes para tal, isto €, a falta de uma percepg¢ao de
autoeficacia (Bandura, 1982).

Ademais, a necessidade de estabelecimento de vinculos se refere a criacao

vinculos percebidos como satisfatorios e seguros com outros sujeitos. Sacia-se
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quando o individuo sente que nutre boas relagdes com outros, sente-se bem na
presenca de terceiros, sente-se em um ambiente acolhedor. A necessidade de
estabelecimento de vinculos diz respeito ndo somente a amizades, mas também a
possibilidade de trabalho verdadeiramente coletivo, onde é possivel contar com o
outro na resolugdo de um problema conjunto. Novamente, como ja previamente
discutido, o trabalho coletivo na logica cartesiana foge ao que a motivacgéao intrinseca
pede para sua existéncia, e foi nessa légica que a proposta se seguiu.

A partir da insatisfagdo em maior grau das trés necessidades psicolégicas na
Teoria da Autodeterminacao (Self-determination Theory), a proposta pedagdgica e
metodoldgica n&o parece ter produzido motivagédo intrinseca na maior parte dos
estudantes, por razdes ja apresentadas e debatidas. A motivagdo intrinseca,
inicialmente buscada por estar associada a inumeros beneficios como bem-estar
psicoldgico, sucesso escolar e académico, construgdo de sentido na aprendizagem,
ganho de competéncia, possibilidade de se relacionar, maior criatividade,
persisténcia, melhor desempenho e maior esfor¢o (Deci, 1991; Deci et al., 1991,
Ryan e Deci, 2000; Grolnick et al., 2002; Brophy, 2008, Pattal et al., 2008; Froiland,
2011; Froiland et al., 2012; Tokan e Imakulata, 2019), ndo se concretizou, ainda que
a proposta pedagogica tivesse como base uma linguagem e uma tecnologia mais
proxima aos estudantes.

Diante da ja exposta aparente desconstrucdo da Geografia no atual modelo
do Novo Ensino Médio, com limitagédo ao tempo dedicado a Formagao Geral Basica
que, na configuracdo das redes, pode reduzir a carga-horaria da Geografia, junto
aos acasos nao tao (im)imprevistos do calendario letivo - representados pelas
auséncias repentinas de aulas - e as dificuldades referentes ao acesso ao
ciberespacgo, inclusive e principalmente por fatores ligados ao espago fisico, a
execucgao da proposta ndo chegou a produgéo e finalizagdo dos videos geograficos.
Sinteticamente, de acordo com o cronograma estabelecido, o atraso nas etapas
iniciais, seja pela demora na execugao do planejado, pelo atraso na entrega do
proposto e requerido ou, principalmente, pela falta de aulas anteriormente previstas,
fruto da auséncia de professores, torneios interclasses, atividades de gincana,
feriados (ou emendas de feriados), aplicagdes de avaliagbes externas, Estudos de
Recuperacao (anunciados no decorrer do ano letivo) e outros eventos, acarretou na

falta de prazo para dar forma - o conteudo havia parcialmente - aos videos.
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Em vista da falta de avango na edigao dos videos, parece que concluir, ainda
que provisoriamente, uma vastidao de resultados, pode ser grosseiro. A edigdo dos
videos é a etapa mais demorada, conforme estruturada a proposta, isto &, aquela
que toma maior carga-horaria, maior numero de aulas. Observando o curto tempo
oferecido atualmente a Geografia, € possivel imaginar que a conclusao total da
proposta no molde como pensada e realizada € de dificil execucéao.

A proposta, executada ao longo de aproximadamente trés meses do
calendario letivo - com cerca de metade deste tempo tendo aulas realizadas -,
requereria mais semanas para seu fechamento, o que significa algo entre um e dois
trimestres do ano letivo dedicados a tal intento. Em observancia a este aspecto,
ressalta-se, mais uma vez, a possibilidade da estruturacido da proposta em modelo
semelhante aos Projetos Integradores, tanto no seu formato de atividades quanto
em sua estruturagdo interdisciplinar. O trabalho multi, inter ou transdisciplinar se pde
como poténcia, ao conjugar ndo somente os saberes e objetos do conhecimento da
area de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas ou de outras areas do conhecimento,
mas também suas cargas-horarias, que parecem aumentar a possibilidade de
conclusédo da proposta, seja em tempo mais breve do calendario (menos semanas
OuU meses), seja em mais aulas (unem-se os periodos dos componentes
curriculares.

Igualmente, os Itinerarios Formativos figuram como alternativa, dado o tempo
maior de dedicagdo a eles no avango do Novo Ensino Médio, como uma carga-
horaria maior no 3° ano em relagdo ao 2° ano e este em relagdo ao 1° ano. Neste
contexto, significaria, também, colocar a Geografia enquanto conhecimento de
fundamental importancia e potencializar sua capacidade explicativa do mundo.

Parece que, mesmo diante do fracasso relativo da proposta, ela ainda figura
como possibilidade pedagdgica a partir de sua reestruturagdo - cujos caminhos
podem ser parcialmente vislumbrados a partir desta pesquisa aqui presente - e da
consideragao de cenarios diversos, como cargas-horarias ampliadas, acesso mais
facilitado ou menos dificultoso ao ciberespaco, menores lacunas de aprendizagem -
esperado a partir da retomada das aulas presenciais e de projetos de recomposi¢céo
- e adogao de estratégias diversas para promog¢ao de motivagao intrinseca ou maior
motivagao, ainda que extrinseca.

Na apresentagao da proposta pedagdgica, foi citada a virtualidade de uma

espécie de Clube de Produgéo Audiovisual. Nesse contexto, um clube (juvenil) pode
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ser uma alternativa potente, dado que, por clubes possuirem um carater de adeséo,
isto é, participam estudantes interessados que eventualmente se inscrevem, o
engajamento poderia ser maior, além da maior dedicagao em tempo.

Nesta eventualidade, os videos poderiam nao ser somente videos
geograficos, mas também de outros componentes curriculares, ciéncias ou areas do
conhecimento, ou mesmo fugirem da tipologia de videos educacionais ou divulgagéo
cientifico neste formato, expandido-se em direcdo a videodocumentarios e outros.
Para sua concretizagao efetiva, porém, seria necessaria infraestrutura adequada,
como um laboratério de midias ou semelhante, necessidade que pode afastar
diversas escolas publicas.

No planejamento, mencionou-se que a organizagao das etapas era uma
sugestao do professor e, enquanto sugestao, os estudantes poderiam, eles proéprios,
criarem sua forma de organizacdo. Na discussao até aqui realizada, ressaltou-se
que os estudantes optaram por um curso divergente daquele proposto, com a
criacdo de elementos visuais acontecendo em momento diferente da producdo do
texto a ser narrado.

Em decorréncia disso, a escolha das representacbes de paisagens - as
fotografias que apareceriam nos videos - aconteceria no processo de edigdo dos
videos, etapa em que estes tomam forma. Contudo, como ja salientado, a proposta
nao atingiu plenamente a edigdo do produto audiovisual, significando,
consecutivamente, que as (representacdes de) paisagens nao foram amplamente
escolhidas.

No momento de escolha, os estudantes deveriam responder o Guia de
Curadoria de Imagem (paisagem). Tendo poucas paisagens escolhidas - das que
foram, foram-no de maneira proviséria na elaboragéo do texto escrito, momento em
que ndo preencheram o Guia de Curadoria de Imagem (paisagem) -.

O Guia de Curadoria de Imagem (paisagem), em virtude da situagédo exposta,
nao pode ser avaliado totalmente enquanto ferramenta pedagdgica para auxiliar os
estudantes a exercerem uma reflexdo critica acerca de sua autoria em relagao a
representacdes de paisagens. Todavia, estabelecendo quadro de comparagdo com
as respostas obtidas no questionario inicial, o Guia pode ser entendido como uma
poténcia.

Ao discutir os resultados do questionario, compreende-se que, de modo geral,

os estudantes, ao menos o grupo pesquisado, tendem a n&o realizar uma leitura
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atenta das paisagens que observam, sejam elas representacbes em fotografias,
sejam as formas diretamente observaveis por eles, e tampouco questionam as
autorias, suas ou de outrem. O Guia, nesse contexto, ao estabelecer
questionamentos acerca do que revela a (representagéo da) paisagem - no sentido
do que acontece - e indagar a autoria, a partir do que a imagem produz e pode
produzir nos sujeitos, seus significados e sentimentos, pode direcionar o estudante a
reflexao critica que parece essencial na atualidade. Saiu-se do quase zero, afinal.

Apesar disso, o Guia é conciso e oportuniza seu uso em outras situagdes, em
outras propostas, em outros momentos, em outras pedagogias, em outras
Geografias. Une perguntas isoladas por vezes realizadas, mas pode "automatizar” -
no sentido de tornar rapido - e padronizar algumas chaves de leituras de paisagens.
Aproxima-se, nesse sentido, da Educacédo Midiatica, possibilitando uma espécie de
pensamento de rotina que se internaliza no decorrer do tempo (Ferrari, Ochs e
Machado, 2020).

Questdes acerca de sua usabilidade pratica, como sua relagdo com o tempo
dentro de uma situagado pedagogica maior, porem, nao pdde ser averiguada, bem
como o gostar ou o desgostar por parte dos estudantes. E possivel, como ocorrido
com o Guia de Curadoria de Fonte, o Guia de Curadoria de Imagem (paisagem) soe
como um instrumento burocratico, tornando ou evidenciando a necessidade de um
trabalho docente que encaminhe uma visdo acerca da importdncia da
(representagdo da) paisagem enquanto chave de leitura e andlise do Espacgo
Geografico e do mundo também de constru¢do de imaginarios - 0 que igualmente
parece possibilitar a compreensdo do mundo. E preciso, e isto pode ser uma
incumbéncia docente, que os estudantes estejam cientes do poder que as imagens
que retratam paisagens possuem para embrigar, "pois elas despertam emocoes,
sentimentos, fascinagao" (Castrogiovanni et al., 2023, p. 47), encaminhando a uma
Geografia do olhar (Gomes, 2013).

Em sintese, pois, entende-se que a pratica da proposta pedagogica trouxe a
luz uma diversidade de problematicas e desafios que se pdem diariamente ao fazer
docente, ao processo de ensinar e aprender Geografia. O que geralmente aparece
enquanto dificuldade que encaminha a outras praticas, transforma-se em obstaculo
quase intransponivel quando na tentativa real de propor o que foge ao ordinario,

costumeiro.
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A essa altura, o pensamento complexo parece cada vez mais uma
necessidade a medida que os acasos se multiplicam e precisam ser invariavelmente
considerados para a efetivagdo de uma pratica pedagogica significativa. Em um
cenario de tantas transformacdes, representadas nao somente pelo avango do
ciberespaco na vida dos estudantes, mas também, por exemplo, pela ampliacdo de
lacunas de aprendizagem - que, por dever, precisam ser reduzidas -, emerge e levita
a adogao de estratégias. Ficar estanque em meio ao oceano revoltoso pode
significar o naufragio, talvez ndo da docéncia, mas dos passageiros de seus barcos,
os estudantes.

Puseram-se inumeras dificuldades que, do modo como foi planejada e
replanejada a proposta, impediram sua efetiva finalizagdo - com a concretizagédo da
ultima etapa. Contudo, compreende-se que a proposta ainda pode contribuir a
Geografia em meio as multiplas consideragdes provisérias que € possivel tecer em
virtude de sua existéncia.

A efetivacdo dos desafios que se realizaram aproxima a proposta da sala de
aula que ocorre em uma multiplicidade de escolas Brasil afora. Nesse sentido, é
talvez representativa do processo educativo que se desenrola e, por isso, traz
contribuicbes a serem consideradas.

No entanto, teme-se que a resposta a pergunta de pesquisa possa ser mais
negativa do que positiva, cenario desejoso em funcdo da ligacdo do objeto de
pesquisa a identidade de quem o escreve, leitor. A (in)conclusdo da proposta
pedagogica e metodolégica se pde, possivelmente, como indicacdo de uma
inadequacao da proposta a realidade de muitas escolas; coloca-se, contudo,
também como um aviso de possibilidade, que s6 pode se concretizar quando da
adaptacao desta, inclusive tomando como base as diversas recomendagdes dadas
no texto até aqui.

Distante do anteriormente desejado, a pratica da proposta pedagogica e
metodoldgica desconfirma suposi¢des previamente tidas; a mesma pratica, contudo,
em alianga a Complexidade, confirma: a produgdo de videos educacionais em
Geografia € uma possibilidade. Tal como qualquer outra pratica possivel, possui
limitagdes e potencialidades. Sua efetividade e significAncia dependem, assim,
daquilo que ha de sempre ser considerado, a multiplicidade. Educar, ensinar e
aprender Geografia € considerar que a sala de aula € uma complexidade, onde

parece dever assumir que a diversidade das partes e que a certeza da incerteza é
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uma das poucas coisas que se pode estar certo. O exercicio da transformagéao é

uma necessidade e, tal como a proposta trazida, é preciso se transformar.
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7 CONSIDERAGOES NAO TAO FINAIS

No inicio da pesquisa, desejavamos que esta parte final fosse chamada de
conclusdo. Sabiamos, no entanto, que seria impossivel. Trilhar um percurso
investigativo guiado pela Complexidade é assumir que a conclusdo é um dificil
destino. Nao porque néo chegamos a respostas, ainda que provisérias, mas porque
temos, dentre poucas certezas, a certeza da incerteza. Caminhamos e encontramos
novos caminhos, novas perguntas, novas duvidas, novas inquietagdes. Concluimos
sem concluir. E isto € bom: garante-nos que continuaremos a caminhar. Explorar
algo ainda nao tdo navegado é se deparar com 0 novo, indagar-se, estar certo da
provisoriedade das respostas e da permanéncia das perguntas.

Dentre tantas respostas que buscamos, ou melhores, questionamentos que
fizemos, entendemos que a realidade que se apresenta € imensamente rica em
possibilidades para a Geografia. Na verdade, talvez ndo sejam possibilidades, mas
necessidades, a medida que a Geografia € fundamental para a compreensao do
mundo.

Conforme discutido, o sentimento de monitoramento e vigilancia € quase
constante aqueles que navegam no ciberespaco. A isto podemos dar nome, uma vez
que nao é magica, acaso ou coincidéncia, mas uma nova dimensao - se podemos
chamar assim - do capitalismo: Capitalismo de Vigilancia. Estariamos errados,
aparentemente, se disséssemos esta légica ou dimensdo ser propria do
ciberespaco, dado que as fronteiras deste parecem dubias.

O Capitalismo de Vigilancia opera a partir da extracdo e da acumulagao da
experiéncia humana, onde as firmas transformam nosso agir (nem so6) cibernético
em dados comportamentais e entdo os acumulam. Nossa experiéncia, nossos
rastros, assim, transformam-se em dados acumulaveis (Big Data) e eventualmente
comercializaveis. Tal como fazem os espides do cinema, que vigiam e extraem
informacgdes dos sujeitos, as firmas do ciberespaco, geralmente as Big Techs, fazem
com nosso agir cibernético e fisico, construindo "conhecimento" dos usuarios. Sua
funcao? Poder, principalmente econémico.

Como aqueles que se guiam pela Complexidade sabem, o mundo € incerto. A
incerteza, na légica em que opera o ciberespaco, a partir de anuncios e manuteng¢ao

dos usuarios nas plataformas, o conhecimento dos sujeitos significa a ampliagado dos
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lucros. Vende-se ndo s6 o0 espago publicitario, mas a informagao de quem, o que ou
como é o usuario. Mais informagao, mais lucro.

Ha décadas os computadores se expandem, inserindo-se nos mais diversos,
menores e maiores dispositivos. A Internet das Coisas é parte da computacao
ubiqua, isto &, a disseminagdo dos computadores em variadas partes do Espacgo a
partir da diversificacdo dos dispositivos com computadores.

A computagao ubiqua, por si sé, parece-nos interessa a Geografia, a medida
que sua ubiquidade ndo necessariamente se confirma: ha por¢des do Espagco com
computadores demais e outras com computadores de menos. Sua distribuicéo é
desigual e os impactos nas multiplas dimensbdes das vidas dos sujeitos e das
sociedades sao muitos.

A computagdo ubiqua, significando uma variedade de dispositivos com
computadores - interligados por redes (a Internet da Internet das coisas, afinal) -
significa, também, uma transformacdo nas relagdes que exercemos com O
ciberespaco, que € comunicacional. Talvez, ao pensar em ciberespaco, pensemos
nos sites ou aplicativos que acessamos nos celulares, mas estes compdéem uma
pequena parte do todo ciberespaco. Se aos pequenos objetos sdo embutidos
computadores e estes se comunicam com outros e com uma rede em geral, estes se
tornam parte do ciberespago. Ao interagirmos com eles, interagimos com o
ciberespago. Podemos fazer isso pelo toque, pela voz, pelo olhar, pela temperatura
do corpo ou mesmo fazer sem fazer, isto €, sem saber que esta interagindo com o
ciberespaco.

A difusdo dos objetos técnicos da computagdo ubiqua expandem o
ciberespago, mas as possibilidades de comunicagdo com o ciberespaco se tornam
tdo amplas que sequer percebemos ser ciberespago. Talvez sequer nos
comuniquemos com eles. Eles estdo na sala, mas ndo percebemos sua existéncia.
Relacionamo-nos com estes, contudo.

A fronteira entre o espaco fisico e o espaco cibernético (ciberespaco) se torna
ténue, opaca, confusa. Eles se (con)fundem. Nao sabemos dizer o que é o que nao
€ ciberespago. Esta relacdo, parece-nos, é, ou pode ser, geografica e, por
conseguinte, objeto da Geografia. Had um ciberespaco (geografico) a ser mapeado,
mas este continuamente se expande, se une, se (con)funde com o espaco fisico, o

sistema de objetos que compde o Espago Geografico.
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Convenientemente, ao expandir o ciberespaco, ampliam-se as possibilidades
de vigilancia das firmas do Capitalismo de Vigilancia. Neste sentido, ao se
(con)fundir com o espago fisico, falamos de uma dimensdo eminentemente
geografica do Capitalismo de Vigilancia. Nossa relagcdo com o espago muda porque
0 espaco €& também cibernético; ao se tornar cibernético, transforma-se como
lidamos com o ciberespaco e o espaco fisico. As possibilidades de vigilancia
adentram nossa existéncia. Os computadores oferecem comodidade, colocamo-os
em nosso espago como abrigo, que se torna espago como recurso das firmas do
ciberespacgo. Nesse sentido, novos atores (re)produzem o Espago Geografico.

A computagdo ubiqua parece possibilitar a aprendizagem ubiqua, isto é,
aprender qualquer coisa em qualquer tempo e em qualquer local. Parece uma bela
promessa. De fato, pela disseminagdo dos dispositivos ou pela crescentemente
mobilidade deles, como os celulares, as possibilidades de acesso ao ciberespaco se
amplificam. O acesso ao ciberespago possibilita a aprendizagem. Ampliar o
ciberespago poderia significar a ampliagado da aprendizagem.

Contudo, essa nado nos parece uma relacdo direta, conforme percebemos
enquanto resultado de nossa pratica pedagogica. A aprendizagem ubiqua nao
necessariamente se concretiza. Talvez o faga como possibilidade.

Diversos jovens acessam o ciberespago durante a maior parte do dia. O
consumo de informacgdes é rapido, difuso, muitas vezes sem intengao. Deparam-se
com um pequeno video sobre espraiamento urbano, assistem-no, mas isso nao
necessariamente significa aprendizagem. Nao ha refor¢co ou exercicio, muitas vezes
fundamental para consolidacdo do aprendizado. Informacdes que rapidamente
aparecem e rapidamente se vao. A possibilidade ndo necessariamente se aproxima
da pratica, uma vez que o consumo € alto, mas também é repentino e veloz.

Nesse sentido, enquanto os videos educacionais em Geografia sao
possibilidades para ensinar e aprender, ndo necessariamente atualizam sua
poténcia. Ainda, quando falamos de videos, talvez devéssemos pensar em videos
curtos, ao estilo TikTok, e ndo videos (ndo tdo) longos, conforme percebemos na
pratica pedagogica.

Diante do cenario que se anuncia e que tentamos compreender
provisoriamente nesta pesquisa, entendemos a escola como um espago potente
para, além de ensinar e aprender Geografia, ensinar e aprender a navegar no

ciberespaco. Desenvolvemos e colocamos em pratica, pois, uma proposta
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meetodoldgica de criacdo de videos educacionais em Geografia ou videos
geograficos, uma linguagem tipica do ciberespaco que tem na imagem um de seus
eixos centrais.

A imagem é fundamental a Geografia. A ela, aproxima-se o importante
conceito de paisagem, pois esta pode ser entendida como tudo que a visao alcancga.
A visao é sempre de alguém. A visdo pode ser fotografada. Circulam, pois, imagens,
representacdes de paisagens no ciberespaco, mediadas pela légica do Capitalismo
de Vigilancia e da Economia da Atengao, esta ultima a légica que nasce e acontece
em funcdo da necessidade de captar e manter a atengao dos usuarios como forma
de obter lucro.

Cientes das diversas fotografias, representagdes de paisagem, que circulam
nas plataformas do ciberespaco, interrogamos os estudantes acerca de sua relagéo
com as representacdes de paisagem. Compreende, como resultado, que poucos
estudantes parecem ter em mente o significado geografico de paisagem.

A maioria do grupo pesquisado entende como paisagem o sentido proximo ao
senso comum, de um local bonito, cénico. E & exatamente em paisagens como
estas que os estudantes parecem ter o olhar capturado. Param e prestam atencao
em paisagens apraziveis aos seus olhos, geralmente como contemplagdo e
admiragdo. A paisagem enquanto porcao visivel do espago e chave de analise
geografica, de entendimento do Espago Geografico e da realidade, parece ficar
aquém para maioria dos jovens em idade escolar.

O olhar é geralmente passivo. Eis uma necessidade da Geografia do Olhar,
que leve ao olhar intencional da paisagem, que compreenda a paisagem como
reveladora daquilo que representa e possibilidade de compreensao do mundo.

Em relacdo as representacbes de paisagens, os estudantes parecem
passivos em relagdo a autoria, seja a sua, seja a do outro. Ndo se pergunta - a maior
parte dos estudantes - sobre os porqués das postagens, as intencionalidades que
fundamentam as publicagdes. Parece haver, contudo, uma certa compreenséo, por
parte de diversos estudantes de que nem tudo que parece é, como as diversas
porcdes do espaco veiculadas como positivas redes, como aquelas turisticas, por
exemplo.

Esta ingenuidade ou inocéncia foi testada em nossa segunda atividade. Nela,
buscando fazer com que os estudantes percebessem que a paisagem pode contar

uma historia, percebemos que o contar de uma visao parcial sobre uma cidade, uma
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regido, um pais, possui grande poder na construcdo de nossos imaginarios.
Dificilmente pensamos que os lugares, a menos que se realize uma reflexdo ativa,
sdo muito diferentes ou diversos daquilo que geralmente nos é comunicado.

Consideramos provisoriamente, assim, que as imagens que circulam no
ciberespagco podem ter poder substancial na construgdo do nosso imaginario. Isto
parece, pois, mais uma parte interessante a Geografia do ciberespaco.

A proposta pedagdgica constituida para esta pesquisa tinha como objetivo a
construcdo de videos educacionais em Geografia, chamados também de videos
geograficos, pelos estudantes. Optamos, a partir da flexibilizagdo curricular, em
conferir autonomia para os estudantes escolherem os temas. Deste modo,
poderiamos permitir que os estudantes escolhessem temas de interesses. No
processo de escolha, foi perceptivel uma grande dificuldade para escolher os temas.
Cremos que parte disso se deve ao desconhecimento relativo da Geografia e da
falta de sentido que esta pode ter para diversos estudantes.

Diante deste cenario, cremos que a escolha de temas prévios pelo professor
pode ser uma boa opgao, a medida que diminui essa barreira e, a0 mesmo tempo,
proporciona um trabalho com maior intencionalidade referente aos objetos de
conhecimento a serem trabalhados e habilidades a serem desenvolvidas. O desenho
dos temas é diverso, podendo ser em formato de playlist, com o conjunto dos videos
representando um todo em que as partes (videos individuais) contam parcela de
toda a "historia", ou temas diferentes entre si, sem relagéo direta, mas previamente
escolhidos pelo docente.

A escolha do tema pelo professor permite, ainda, a formulagdo de estratégias
mais efetivas de mensuragcdo de aprendizagem e desenvolvimento do raciocinio
geografico, uma vez que a delimitagdo do conteudo do video pelo docente permite
inferir exatamente aquilo que deve ser trabalhado, dando menos margem aos
principios do raciocinio geografico e conteudos desenvolvidos. Contudo, é possivel
que o0 engajamento diminua o préprio desenvolvimento da autonomia, considerando
que o campo de atuagao dos estudantes é reduzido.

Referente a autonomia, parece-nos que a pandemia do coronavirus e a
percepcao do processo educativo deve ser considerado. Ainda que a proposta tenha
tido participagao e suporte ativo do professor em todos os momentos, os estudantes

apresentaram dificuldades com a autonomia dada. Parece-nos que uma das
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explicagbes do ocorrido esta, justamente, na pouca autonomia exercida ao longo
dos anos escolares, revelando-se numa condic¢ao dialdgica.

A escolha de temas foi, assim, construida a partir da relagdo docente-
discente, com o delineamento acontecendo pelo professor. A mera opgao dos temas
se concretizou em um processo relativamente confuso. As dificuldades se
amplificaram na etapa de pesquisa. Pesquisar demanda, pela primeira vez na
proposta, o uso efetivo da internet, o que nao parece ter sido possivel na instituicao
pesquisada.

A Geografia, no Novo Ensino Médio, na rede estadual do Rio Grande do Sul,
possui 1 periodo semanal de carga-horaria no 2° ano do Ensino Médio na atual
configuragcdo. Parece haver um empobrecimento da Geografia nesse contexto. O
tempo passa a ser ainda mais curto, 0 que parece impossibilitar a execugcédo de
propostas de carater mais complexo como a aqui apresentada.

Ainda que ndo houvessem problemas relacionados ao acesso a internet, aos
Chromebooks (computadores méveis, notebooks) ou a sala de informatica, a atual
carga-horaria da Geografia permaneceria pequena frente ao tempo demandado para
a realizagao da proposta. Em alternativa a isso, hemos de considerar a possibilidade
do trabalho interdisciplinar com outros componentes das Ciéncias Humanas e
Sociais Aplicadas ou mesmo outros campos do saber. A ampliagcao da leitura dos
fenbmenos pela abordagem com olhares de outras disciplinas, bem como da
ampliacado da carga-horaria, parece figurar como efetiva alternativa.

No contexto do Novo Ensino Médio - nesta pesquisa, falamos de sua
configuracéo inicial, anterior a modificagées ocorridas em 2023 ou tempo posterior -,
os lItinerarios Formativos parecem ocupar parte consideravel da carga-horaria,
sobretudo no 2° e no 3° ano do Ensino Médio, que tendem a ampliar a carga horaria
dos ltinerarios Formativos em relacdo a Formacao Geral Basica. Ensinar e aprender
Geografia ndo deve, em nossa percepgao, acontecer somente em aulas de
Geografia. Itinerarios Formativos eventualmente formados por Ciéncias Humanas e
Sociais Aplicadas podem envolver objetos do conhecimento tipicos da Geografia em
sua arquitetura curricular. Diante disso, ndo é possivel ignorar a aplicagdo da
proposta em um contexto como os Itinerarios Formativos.

Ademais, a proposta pedagdgica e metodologica como planejada e executada
estava composta a partir de multiplas etapas, onde cada etapa demandaria alguns

periodos. Observamos que, na pratica, o engajamento tende a cair quando a mesma
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atividade é repetida - por exemplo, pesquisar na internet. Entendemos que, em
cenario alternativo, a proposta pedagogica poderia ter sido mais exitosa caso
previsse atividades diversificadas pensadas para cada periodo individual. Nesse
sentido, demandaria temas escolhidos pelo professor.

Em relagéo a escrita do roteiro, percebemos um "descostume" dos estudantes
pela escrita, sobretudo criativa. Tendem a pensar no texto em partes antes de
pensar no todo, isto €, escrevem sem planejar o que vira posteriormente. A escrita
criativa, como € necessaria para a roteirizagao de videos, parece ardua para a maior
parte dos estudantes, ainda que os mesmos sejam habituados a linguagem.
Consumir, assim, é muito diferente de criar ou inventar.

O calendario escolar, sobretudo em escolas e redes menos estruturadas,
como parece a estadual do Rio Grande do Sul, é recheada por acasos e infortunios.
Estas incertezas acometeram a realizacdo da proposta. Dentro do cronograma
previsto, diversas aulas deixaram de ser realizadas por motivos diversos, o que
invariavelmente atrasou a execucao da proposta. Em virtude disso, a edigcao dos
videos findou por ndo se concretizar. Referente ao calendario, esta é outra
importante notac&o resultado de nossa pesquisa, uma vez que, na existéncia de um
periodo semanal, a Geografia se torna mais vulneravel ao acaso. O empobrecimento
se amplifica.

A autonomia conferidas ao estudantes demanda uma aprendizagem
autorregulada e uma elevada motivagéo intrinseca dos estudantes. Na execugao da
proposta, é perceptivel que poucos ou nenhum estudante possui um nivel adequado
de aprendizagem autorregulada, demonstrando-se pouco atento e responsavel em
relagdo ao proprio processo de aprendizagem.

Ainda, a proposta parece ter falhado em gerar motivagdo intrinseca nos
estudantes. A motivagao extrinseca, gerada externamente a partir de bonificagdes,
como notas, ou puni¢cdes, como as reprovagoes, tampouco parece ter acontecido em
nivel alto. A pandemia e os programas de Estudos de Recuperagdo parecem ter
afetado a percepcao dos estudantes em relagdo ao processo educativo. Estes
parecem se mover, frequentemente, pela necessidade de aprovagao, que parece
estar crescentemente menor. Nesse sentido, uma proposta que nao gera motivagao
intrinseca, dificilmente parece encontrar participagao efetiva dos estudantes.

O desenvolvimento do raciocinio geografico na proposta, em virtude da

liberdade de escolha de temas e o trabalho em grupo pelos estudantes funcionar de
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modo cartesiano, foi pouco e dificilmente mensurado. Nao afirmamos que a proposta
efetivamente desenvolveu o raciocinio geografico; tampouco afirmamos que ndo o
fez. Sua configuracdo e pratica, em resultado, parece nao ter colaborado em sua
afericao.

Em alternativa a isso, ressaltamos outrora a possibilidade de maior
delineamento do processo de producao dos videos por parte do professor. Cremos,
contudo, que um cenario de trabalho efetivo em grupo, maior carga-horaria e acesso
facilitado a internet potencializam o desenvolvimento do raciocinio geografico pelos
estudantes, principalmente em razdo da autonomia que poderia efetivamente ser
exercitada. Neste contexto, além do raciocinio geografico, desenvolver-se-ia o
navegar consciente no ciberespago a partir da verificagcdo de fontes e perguntagéo
ativa acerca das representacdes de paisagem.

Diante dos numerosos acasos encontrados, entendemos que a proposta,
ainda sim, apresenta potencialidades. Sua repeticdo e execucao, contudo, depende
de transformagao, como parece ser o caso de qualquer outra. Assegura-se, assim, 0
papel do professor, que deve crescentemente se tornar professor-pesquisador, que
ativamente indaga e pesquisa sua propria pratica.

Vivemos em um Espaco Geografico (fisico? cibernético?) de constantes e
profundas transformagdes. Neste turbilhdo, a Geografia ndo deve ficar estanque,
mas acompanhar seu movimento. Na emergéncia e amplificacdo de novas légicas, a
Geografia parece precisar continuar se renovando. As possibilidades sdo muitas.

Tenhamos, sempre, a consciéncia de nossa inconsciéncia, a sabedoria de
sempre ousar conhecer e se transformar. Tenhamos certeza apenas da incerteza.

Busquemos perguntas!
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APENDICE A - TERMO DE ANUENQIA PARA A REALIZAGAO DE PESQUISA
CIENTIFICA (TAPC)
(para Instituigoes)

A pesquisa “VIDEOS EDUCACIONAIS EM GEOGRAFIA: possibilidades para
ensinar e aprender Geografia e navegar no ciber(espago)”. O objetivo principal deste
estudo é compreender como os videos educacionais em Geografia auxiliam e
podem auxiliar no processo de ensino e aprendizagem de Geografia, dentro e fora
do espaco escolar, como recurso didatico e como técnica de comunicagao. O estudo
sera desenvolvido por meio de pesquisa Qualitativa com aproximacao a Pesquisa-
Acao, que ira propor atividades em sala de aula e sobre a tematica. Os dados seréao
coletados e analisados pelo pesquisador Gabriel Blrgel Borsato, Mestrando,
vinculado ao Programa de Pds-Graduagaéo em Geografia da Universidade Federal o
Rio Grande do Sul (UFRGS), integrante na linha de pesquisa em Ensino de
Geografia. O pesquisador proponente, de telefone (51) 986363978, e e-mail
borsatogabriel@gmail.com, é o responsavel por esta pesquisa e assegura que nao
serao identificados os participantes, as pessoas e instituigdes eventualmente citadas
no processo de coleta de dados, mantendo-se o anonimato dos dados colhidos, que
serao utilizados apenas nesta pesquisa.

O/A Diretor/a do/a Colégio/Escola:
no
uso de suas atribuicbes e poderes a ele conferidos, autoriza a realizagao da
pesquisa em sua Unidade Escolar e declara ter recebido as informagdes de forma
clara e detalhada a respeito dos objetivos e da forma como os estudantes
participarao desta investigacdo, sem ser coagido a responder eventuais questoes
consideradas de menor importancia ou constrangedoras. A instituicdo apresenta a
ciéncia de que, a qualquer momento, podera ndo apenas buscar esclarecer as
duvidas que tiver em relagdo aos procedimentos metodologicos, assim como usar da
liberdade de deixar de participar do estudo, sem que isso traga qualquer dificuldade.
A assinatura do representante autorizado da instituigho neste Termo de
Consentimento autoriza o pesquisador a utilizar e divulgar os dados obtidos, sempre
preservando a confidencialidade dos dados coletados, quando solicitada pela
instituicdo, e das pessoas citadas/referenciadas na pesquisa. Declaramos que
recebemos uma copia do presente Termo de anuéncia para a realizagao de pesquisa
cientifica e académica e que este foi suficientemente esclarecido pelo pesquisador.

Porto Alegre, de de

Nome e assinatura do pesquisador

Autorizo a realizagdo deste estudo e declaro ter recebido uma copia deste termo de
consentimento.

Nome e Assinatura Representante Institucional
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1 ~ | mostrar para|que nada é|parques, postam tudo
lagos, observo, |postam olho e ndo . .
4|°7% ! ; as pessoas, | perfeito. paisagens |que fazem.
coisas tiro foto e|foto de | questiono. ~
: o . e posto | Geralment |ou que os|Entao,
do tipo, é|sinto a| paisagens - .
, : porque acho |e as coisas|empregos |quando vejo
0 que eu|vibe. bonitas ;
. bonito. ou lugares|e os|uma
mais mas ~ L
) séo salarios postagem
observo. também ; ~
diferentes [s&o bons.|de
podem X . .
ostar das fotos. |[Ja a Siria|paisagem,
P circulam penso nada
fotos de : s
. muitas demais.
tragédia .
coisas e
para ;
imagens
relatar o .
. ruins,
ocorrido. L
principalm
ente sobre
guerras.
Normalm | Muito Acredito
ente dificil. Se|Dependen que tem o|Nao,
reparo repara o|do ndo, se Nao, posto lado porque, se
no que ela|é para porque Depende |negativo e|tu gostou,
1 |fundo, o|pode passar No gosto, nao|do local eu|positivo de|ndo precisa
5| céu ou o|significar |algo é ' ligo  muito|observo cada ficar se
ambiente |é porque |intencional para o que|bastante. |imagem, importando
em que|quero para 80 pensar. mas tem|com o que
a pessoa |saber alguém. mais vao pensar.
esta. algo. positivos.
1|Eu Sim, para|Eu acho|Sim, Sim, eu|Eu fico em|Acredito Sim, eu
6 | costumo |ver além. |que  sim|muitas busco fazer|duvida se é|que tenha|acho
observar para mostram a|aqueles que|aquilo mais importante
0s talvez ficar | parte olham mesmo ou|imagens refletir sobre
pequeno lembranga | bonita possam se sO estdo |positivas  |as
s s e|para entender o|tentando para as| paisagens
detalhes sempre retratar que estou|mostrar a|pessoas porque as
para ver que olhar|algo bom|sentindo e|parte ignorarem |imagens
o] que vai ou para as|do porque |"bonita" do|o que | podem
aquelas lembrar pessoas |me fez tirar|local. acontece |msotrar uma
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imagens prestarem coisa ou
querem daquele atencao foto de uma ao  redor|lugar
transmitir dia. ao que | paisagem. do mundo. |especifico e
veem. ser outro.
Sim,
eralmente
Eu acho 9
Se a quando a
Eu ; que . N
imagem Sim, gente Vvé,
geralme . depende,
me Sim, acho sempre por
nte olho acho que
tudo chama a|que as| o penso exemplo,
’ atengdo |pessoas como € o|Dubai, a|Nao, eunéo
mas, se pessoas ’ .
eu escolhem = lugar de|gente sé|me importo,
na foto postam o|Nao, eu
1 observo |algo para fato, pensa em|eu posto
aparece que posto o que .
7 todos os|postar que . |porque na|coisas que o acho
o Sol ou acham acho bonito; |: .
detalhes, |chame a ; internet as|luxuosas, |bonito,
algo ~ ~ bonito e o . .
X . |mas n&o|atencao coisas pessoas interessante.
assim, é que N
tento dos geralmente | muito ricas
0 que eu gostam, ~ =
. entender |outros. . séo etc. Nao
mais mas nao ;
o] que diferentes. |pensamos
observo. | . .. tento ;
significa. em coisas
entender. .
negativas
de la.
Sim, as
Depende Os doais, pessoas
do que mas é sempre
estou mais para vao achar
vendo. mostrar a
Eu gosto .
Por de algo, paisagem
exemplo, como: O mais
observar . ~
uma : lugar que bonita uma|Nao, porque
i a imagem . . ~ . X
selfie, eu esta, com|, Muitas Nao, coisa nada é
e se me , Néo, eu . . "
observo 0S amigos, vezes sim,|porque sO|positiva, e|como a
. chama nunca
1|mais o ~ com a saber se|mostrar a|as gente
atencao, o paro para|: . ;
8 |rosto da familia, vao achar|parte imagens pensa, eu
bastante reparar as . . . .
pessoa. ~ foto do| % bonita ou|bonita do|como Vvila,|sei que nada
atencéo, paisagens. |, . - ;
Uma U resto feia. local. os becos, |é perfeito
aisage rincipal lixes, também.
P 9 observo (P P :
m eu mente coisas
bem os
observa quando a como
. detalhes. .
mais o pessoa negativas.
céu. E esta Porque
assim arrumada) tem muito
vai. etc. preconceit
0.
1|Eu Sim, Eu acho|Eu posto s6|Sim, Eu acho|Nao, eu ndo
9 | costumo porque que porque acho|sempre me|que me importo.
olhar o normalme |depende, |bonito. questiono |depende Eu posto
lugar. nte as|porque porque ja|muito do|porque acho
Gosto de pessoas |tem gente vi  varios|lugar, por|bonito.
observar escolhem |que sO lugares exemplo,
tudo. a dedo a|acha que sao|quando se
imagem bonito e bem fala nos
que mais|tem gente diferentes |EUA, o]
chama que quer por foto. que vem
atencéao passar na cabecga
para alguma € riqueza,
postar. mensage luxo;
m. agora,
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quando se
fala na
Venezuela
ou Africa,
s6 vem
imagem de
pobreza na
nossa
cabeca.
Sim,
Observo geralment
e vejo se e é para|Néo . . ~
) ~ P ' Depende |Sim, as|Nao acho
conhego |N&o tento|as apenas . .
Sim, sempre|do  lugar, |vezes pelo|interesssant
aquele |entender |pessoas |observo, .
~ |procuro  o|se for um|marketing |e, mas acho
2 |lugar oula verem mas nhao )
. melhor lugar que|eles importante
0 |se tem|paisagem |onde elas|me A
~ angulo e(me postam saber a
alguma |, apenas|estdo ou|aprofundo |. N o
imaginagdo. |interesso, |fotos historia da
pessoa |olho. para no . . .
. sim. lindas. paisagem.
que admirar a|assunto.
conheco. paisagem
mesmo.
Costumo | .
Pior que|Antes eu
observar | . . o
mais & |80 acho que No Olha, Sim, e | Muito isso,
procurar |sim mas . sincerament | Sim, muito, | inclusive melhor coisa
2 |quando : . | consigo = .
achar a|hoje até e, eu nao|lmas pelos|para mim|que tem
1|tem sol, " ver algo| ' .
. paz eu "posta . ligo para | filtros. ajuda entrar dentro
coisas . : . |assim. . ) .
. muitas sei F] issO. muito. da imagem.
coloridas
vezes. gostei".
2|Se me|Como Rarament | Tem Eu Se forem|A primeira|Nao
2 |chamar |disse na|e pessoas |particularme |lugares coisa que|costumo
atencdo |primeira |postamos |que nte posto sé|que eu|vem na | refletir muito
logo de|pergunta, |fotos postam so|por  achar|coheco cabeca sobre, s6
cara eu|sé me | aleatérias, |por achar|bonito, nao sobre posto o que
costumo |atento normalme |bonito ou|raramente |preciso certos gosto.
observar |aos nte gostar e|as ficar me | lugares
0s detalhes |escolhemo|tem paisagens |questionan |[como EUA,
detalhes |se a|s uma foto|pessoas |que eu|do, ja que|Dubai,
da imagem | bonita que ja|posto  tém|conhego, |Canada,
paisage |prender |para as|postam grande mas Paris e etc.
m. minha pessoas |gotos que|significado. |lugares sd0 coisas
atencdo |gostarem, [tem um diferentes |luxuosas,
ou significado as vees eu|riquezas e
também, |importante fico na|poder por
uma para elas. duvida mas |divulgarem
engracada ndo chego|muito mais
para rirem a essa parte,
ou algo do pesquisar. |justamente
tipo. para atrair
o turismo e
cosias
assim, mas
também
existem
lugares
que sao
divulgados

coisas
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negativas,
como o]
continente
africano,
mostram a
pobreza
mas nunca
Vi
mostrarem
as partes
bonitas.
Sim,
muitas
paisagens
mostram
poluigbes
que trazes
aspectos
Costumo pe
negtivos,
observar ~
i que nao
as As vezes|l "..
. Depende : . | significam
qualidad . sim, tudo é
da Sim, para . ~ que o lugar
es,oque| _. Sim, posto e |questao de .
. paisagem | mostrar . A esta
mais . olho muitas|angulos e .
Quando|para  as|Sim, quem . i sempre Sim, as
chama i e muitas | filtros, e . ;
. um| pessoas o|posta assim ou|paisagem
minha ~ vezes a|quando
~ lugar que|quéao tenta ! que todos|expressam
atencao . mesma foto|tem isso, .
A chama interessan | despertar os lugares | muitas
e o) ~ . . para tentar|eu observo : .
atencdo, |te € o]interesse daquele coisas e as
verde da entender o |porque ; .
. como lugar ou o|para pais séo|vezes nem
paisage . que as|chama ;
praias, eu|momento |mostrar o . assim.  E|paramos
m e o pessoas mais
presto legal que|lugar. ~ outras para pensar.
mar nas . podem atencédo e .
. bastante |esta fotégrafos
praias e ~ pensar. percebo
. atencdo |tendo. mostram
prédios estar
na foto. . os pontos
nas diferente. _—
turisticos e
grandes os lugares
cidades. ug
mais
bonitos,
que
também
nao sao
tudo
assim.
Para
Olho bem
mostrar Nas
as Para ver -
para as . .| midias, .
paisagens |onde eu|Que seja Sim, curto
O lugar, pessoas . mas as| .
. pois estou e para|um lugar sair para
segurang | Sim. que 0s pessoas
sempre as pessoas|bem ._|descansar a
a etc. lugares ~ o o fazer mais
= quase sao | visitarem ajeitado. mente.
sao bons para ter
lugares esse lugar. .
para . midia.
. lindos.
visitar.
Qual é o|Eu tendo|Eu acho|Normalme |[N&o, posto|Sim, fago|Sim, tipo,|Nem
ponto a que sim,|nte eu até|s6 porque,|nada, as pessoas |sempre,
mais observar |pelo tento dependendo |apenas fico|que  n&o|depende
chamativ | bem a|simples entender |do lugar, se|me moram no|muito da
0, qual|imagem |fato de|quais os|for bonita a|questionan |Rio de|imagem.
lugar da|para que motivos paisagem, |do como|Janeiro porque as
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veem sO
imagens
de favelas
e uma alta
. . taxa de
ninguém S )
. criminaloid
publica
ade,
uma
imagem acham que
. identidica 9 o Rio é um
imagem sem ela .
r se ela lugar ruim
chama . ser . vezes
. quer dizer . que (negativo), | .
mais selecionad - postam a
~ alguma levaram deve ser|porém, se|: .
atencéo 4 a. Bem, o imagem so
.|coisa ou tal pessoa|eu posto. realmente |verem .
e se € que eu ; porque ela é
passar - |a publicar tal lugar. fotos dos .
um lugar fago el . hy chamativa
algum a imagem. hotéis de| .
que eu . tentar ver (linda).
sentiment luxo e
conhego. 0O que a ;
) praias
imagem X
; lindas,
esta
- acham que
transmitin X
0 lugar é
do. o
positivo.
Tudo
depende
do ponto
de vista.
Eu nao
tento .
Sim, como
Os entender
. . Gramado e
detalhes | - Sim, nada, so :
. E raro eu . Dubai, que
mais normalme |se & uma| .. Eu penso
, querer ou ; Sim, eu| . . |tem .
bonitos, nte imagem sim, as E importante
._|fazer uma posto na . |aspecto de| _ .
0s quais|, . postamos |que me|! ~ vezes é : pois,
leitura. . intencao de ser rico,
me X na atrai postado . . .|dependendo
Teria que|. ~ . eles verem, . mas €& soO !
fazem intencdo | muito, . aquilo que . da imagem,
ser uma refletirem ou aquilo que
reparar . de os|mas apenas i pode ser
; paisagem . pensarem o é )
mais na outros acredito querem entendido
. extremam mesmo que .| mostrado,
paisage verem o|que eles que sejal| _ . errado.
ente eu. . pois
m ou| . que postam visto.
. | diferente. normalmen
querer ir vemos. com a s
) < te ndo € a
ao local. intencao .
realidade.
de mostrar
algo.
Quando
Eu acho .
eu . Sim, por
que sim
observo exemplo o
porque . :
as Sim, porque Rio de
. quando a . . .
paisagen essoa se eu achei|Eu penso,|Janeiro Sim, porque
S eu publica bonita, porque as|tem € importante
sempre = P . = quero que|vezes n&o|aspecto de|pois pode
Nao. algo é na|Nao. . ) -
olho o . ~ elesvejame|é o que|ser SO |ser
intengao .
que me achem aparenta |favela mas |entendida
. de mostrar :
atrai, o bonita ser. tem errrada.
algo que 3
que me R também. lugares
vocé X
chama . ricos
. também .
mais N também.
~ vé.
atencao.
Primeiro |Sim, para|As vezes|Se a|Normalment | Se for algo | Porque Sim, para
eu tento|entender |sim, as|imagem e sao fotos|do meu |eles fazem | refletir ao
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adivinhar
o lugar,|_ .
. a imagem ~ .|me chama
depois vezes nao; =
e ter| . atencao, -
olho a . |vai da usuario a
conhecim procuro que acho|. propagand |. A
natureza pessoa a . . interesse. importancia
._|ento do|! . entender; |bonitas. a do lugar. .
e depois intencao i, . da imagem.
que  se se nao, so
as obras da foto. =
~ | trata. nao ligo.
de mao
humana.
Sincerame
. _|nte, tenho
Eu néo
certeza,
reparo .
Eu . pois
muito . . Naturalme
costumo | . ninguém Sempre, .
. nisso, . nte sim,
mais .| postaria porque as
para mim . penso  se| ..
observar . |algo so pessoas ; Sim, uma
pode até aquilo .
a beleza por postar.|Normalme |podem delas seria
soar = realmente .
dela e o . A pessoa|nte ndo|entender de|, a Europa|Sim, mesma
.~ |muito é de tal X :
2 |seu céu,|. pode me forma na idade|coisa que a
- igorante, . local .
9|é¢ uma ~ _|querer interesso |errada ou antiga, resposta da
mas néo : . mostrado, .
das mostrar a|muito mais|em outro penso até|5.
; busco . . como a
coisas beleza da|nisso. sentido, e s nos
. |mundo a ! Grécia, -
que mais foto, também . | nordicos.
fundo, eu que fico
me chamar a penso se .
acho N N analisando
chama . atencao vao gostar.
atencao muito de alguém sobre.
indiferent
ou em
e.
forma
geral.
Elas
normalme Sempre ;
Sim, se a
nte tento postar .
imagem
Oservo ~ psotam uma foto ~
. |[N&o tento . ~ ndao tem|.-.
se esta porque ~ _|que esteja|Nao paro A E importante
. |entender, Eu nao A um angulo ~
3 |bem tira|_, acham com angulo|para mas eu nao
s6 : tento bom
0((?), se bonita a bom e que|observar para para
observo a|. entender. . maostra ;
conhecgo |. imagem e eu ache que |isso. ) refletir.
imagem. mais
o lugar. querem as pessoas
= aspectos
que 0s vao achar .
. negativos.
outros bonita.
vejam.
Sim, eu
. ~ ; acho
Sim, as|Eu nao Sim, eul.
~ . importante
pessoas | procuro Eu nao acredito, .
~ refletir sobre
Eu sempre entender |penso no|Eu n&o|porque 0S|, oo
Eu no.rmalm |escolhem |as que as|questiono |lugares imga ens
3 observo |ente o} que | intengdes |pessoas bao |sobre o|postam o orgue
110 lugar e |observo o|agrada da pensar lugar que pode gl L?mas
o jeito do|que a|para iamgem porque eu|porque eu|trazer imgagens
lugar. paisagem | mostrar porque s6 posto o|nao me | aspectos podem
mostra. para as|sou que acho |interesso. |positivos, passar
outras passivo bom. como
. ; algum
pessoas. |sobre isso. Dubai. 2
significado
muito forte.
3 |Eu Acho que|Sim, ela|Sim, a|Se eu posto|Nao, eu|Sim, as|Sim, é
2 | presto as tem a|pessoa uma nao penso,|paisagens |sempre bom
muita paisagen |intengcdo |que imagem, eu|eu vejo alque  sao|refletir sobre
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as
. aisagens
atencao P g
que elas
nos
. podem
lagos e de deixar i
. mostra a transmitir
nas S o turista| _.
. paisagem mostradas |paz ou
regicoes [mostram |ou al . quero  que ~
nao quer , séo outras
urbanas, |lugares pessoa ela seja o]. " .
. . |que a . .. |imagem positivos, |coisas e
nas bonitos que esta ._|mais bonita )
gente veja . assim acho que|expressas
montanh |para vendo possivel, e !
: . . um lugar ~ _|como ela|dificilmente | coisas
as; ja|chamar interessad . como cartao| . . .
~ ruim, S é. Eu acho |alguém bonitas que
nas atencdo |aemvero ~ de visitas,
. entao a que a|mostra uma
rurais, os|de lugar ou|, ~ para a i .
. intencéo maioria uma paisagem
morros, |turistas e|de mostrar . pessoa .
dele é de das paisagem |pode
0s ela pode|{um lugar enxergar o .
o - pasar .. |pessoas de forma|proporcionar
prédios e |significar |que ela|: lugar bonito| - ! X
imagens sdo assim. |negativa ou pode
observo |algo bom|quer que ; que quero
bonitas por conta|expressar
0 quanto|para os|todo mostrar. .
. para  0s de turistas. [um lugar,
0s turistas. |mundo . L
; turistas. acho que ja
lugares veja. a
~ nao é mais
séo .
. cuidado e
bonitos. ~
que ndo é
interessante.
Penso que Mais
Tudo elas : ~ imagens
NN Sim, nao 2.
que €|Nao sou|querem : positivas
Sim, eles|costumo . -
natural e|de prestar|passar querem postar Nunca pois E sempre
que nao|muita coisas que ; pensei (indecifrav |bom pensar
. ~ retratar a|imagens, . : .
seja atencao |possam . nisso. el) ruins | e refletir.
T realidade. |posto que
tecnoldgi | nisso. ser mostram o
; quero.
co pensativas melhor da
regido.
O que
mais me
chama
atencao Sim, ~ ) No meu
Nao, eu sO|..
geralme porque as Sim e, se pensamento
~ posto se eu . . -
nte sé&o pessoas .. |possivel, |Sim, nao é
Geralmen = . |acho bonito, P
carros . |procurar [N&o, sO| . compareco | Gramado é|importante,
. . |[te eu sob nao sou de
diferenci mostrar as|observo. . ao local{um desses|mas para
observo. X ligar para a . .
ados, paisagens L para tirar|locais. outras
' ) opinido dos| .. :
tipo mais duvidas. pessoas
. ) outros.
rebaixad bonitas. pode ser.
os e etc.
E as
motos.
Mostra |Todos o0s|Sim, Para Tento Nao, eles|Mais Depende, se
um lugar |lugares porque mostrar publicar um|pegam um |bonitos vocé for
bonito, |s&o eles um lugar|lugar bonito |lugar belo|porque para viajar
diferente | paisagen |sempre bonito. e natural, | para atrair|pode atrair|pra um lugar
da s, as|escolhem para as|gente e|mais nao tem
realidade | pessoas |lugares pessoas tem turistas esse
tendem a|ricos e acharem um |diversos etc. pensamento
chamar |bonitos maximo. lugares , mas se
paisagem |para atrair pobres e vocé for
em turistas. miseraveis. para um
lugares lugar mais
bonitos e humilde, ai
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naturais.

sim. E vocé
compara 0s
dois lugares.
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