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Resumo

Temos como objetivo nesse trabalho buscar uma andlise comparativa entre o0s
resultados obtidos pelos candidatos a Prefeitura de Porto Alegre José Fogaca, Maria
do Rosario, Manuela d"Avila e Luciana Genro no primeiro turno do processo eleitoral
de 2008, utilizando técnicas de Geomarketing Politico. Analisando informacdes
acerca do perfil econébmico, social e de infra-estrutura do municipio, tentamos
identificar aonde os candidatos obtiveram suas maiores vantagens contra seus
concorrentes. Foram gerados mapas tematicos com as informacdes obtidas junto ao
Tribunal Regional Eleitoral (TRE) e ao Instituto Brasileiro de Geografia (IBGE) que
possibilitaram a elaboracdo de andlises espaciais, buscando identificar as areas de
influéncia ou poder politico de cada candidato. A representacdo espacial mostrou o

desempenho dos candidatos e também suas areas de influéncia e poder politico.

Palavras Chaves : Eleicbes 2008 Porto Alegre; Geomarketing Politico;

Geomarketing Eleitoral; Poder Politico.
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1 INTRODUCAO

O comportamento politico da populacdo, ao longo do tempo, tem sido objeto
de estudo de cientistas de diversas areas de atuacao, ja que tal comportamento é de
interesse politico e social, afinal, é ele que determina o destino de uma sociedade e
pode identificar as areas de influéncias de partidos politicos ou de candidatos.
Devido ao advento das tecnologias e o avanco da globalizacdo, essas informacoes
chegam cada vez mais rapido até nés e dessa forma sdo cada vez melhor e mais
profundamente analisadas. No Brasil como em outros lugares do mundo, as urnas
eletrbnicas possibilitam a divulgacdo dos resultados em poucas horas apds o
término das eleicbes. Podem-se analisar o0s resultados e entender as
espacializacbes e os diferentes espacgos dos candidatos e dos partidos.

Nessa pesquisa, utilizando técnicas de Geomarketing Politico, analisamos o
desempenho dos candidatos José Fogaca do PMDB, Luciana Genro do PSOL,
Manuela d"Avila do PC do B e Maria do Roséario do PT, que concorreram nas
eleicbes de 2008 no municipio de Porto Alegre. Os candidatos analisados
concorreram ao cargo de Prefeito obtendo significativos resultados. Pretende-se
aqui, visualizar os resultados dos candidatos e estabelecer uma analise comparativa
da espacializac&o entre seus resultados.

Por se tratar de uma metodologia que possui 0 propésito de conhecer e
compreender a realidade de cada local a partir da observacao dos dados produzidos
entre o homem e 0 seu espago, como proposto na Figura 1 (CAVIRON; JURGEM,
2006), julgamos o Geomarketing uma metodologia que pode ser apropriada para tal
andlise. De aplicacao bastante comercial, 0 Geomarketing ganha espaco na politica
por ser excelente ferramenta de apoio nas campanhas politicas.
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FIGURA 1 — Os Fundamentos do Geomarketing: Cartografia, Geografia e Marketing

Com o auxilio do Sistema de Informacfes Geograficas séo elaborados mapas
tematicos, que auxiliam a tomada de decisdo através da espacializacao dos votos
obtidos em eleicdes anteriores assim como, também, outros dados referentes aos
eleitores (numero de domicilios com abastecimento de agua ndo adequado, niumero
de homens e mulheres analfabetos em cada bairro e nimero de rendimento médio
dos responsaveis pelo domicilio em salarios minimos entre as principais), além da
localizac&o (divisdes politicas, estradas e acessos) e demais informacdes cabiveis.
Essas informacbes podem ser de diversas naturezas, desde que se julgue
necessario e sdo determinadas de acordo com o0 espaco e o tempo em questdo em
cada campanha politica.

Nas analises de resultados obtidos através do Geomarketing Politico, séao
considerados apenas casos de sucesso, em sua maioria. Segundo Costa (2005), o
Geomarketing Politico € uma poderosa ferramenta na campanha politica, como por
exemplo, a eleicdo de Bill Clinton nos Estados Unidos em 1992, e de Pedro Santana
Lopes em Lisboa, Portugal nas eleicdes de 2001, onde através dos dados obtidos
com o Geomarketing foi tracado um plano de campanha que fez a diferenca nas
urnas. Viegas (2007) comparou candidatas a deputada em Porto Alegre e pdde
verificar as areas onde elas tinham maior influéncia politica.

Nesta pesquisa utilizaremos os dados obtidos apenas identificar diferencas

entre os desempenhos dos candidatos, sugerindo também que uma analise
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posterior aos resultados obtidos nas urnas poderdo ser utilizados pelos candidatos
para planejamento de uma futura campanha politica e para a elaboracdo de

planejamentos estratégicos em seus mandatos.

1.1 Justificativa

A pesquisa proporcionou a representacdo visual dos votos obtidos pelos
candidatos a Prefeitura, a partir dos limites por bairros, no municipio de Porto Alegre,
possibilitando identificar o comportamento dos eleitores, identificando as principais
diferencas de resultados obtidos pelos candidatos bem como o comportamento
politico da populacao.

Para isso foram investigados dados como renda, nivel de alfabetizacdo dos
responsaveis pelo domicilio e quantidade de domicilios sem abastecimento de agua
adequado da populacédo de Porto Alegre juntamente com a quantidade de votos
absolutos obtidos por cada candidato. O cruzamento desses dados foi realizado
através da ferramenta SIG gerando mapas tematicos que identificaram o
desempenho de cada candidato, suas diferencas e o eleitor que mais votou em cada
participante.

Estes resultados poderdo servir para auxiliar os candidatos a direcionarem
suas futuras campanhas politicas, podendo também ser Uteis aos mesmos para
gestdo de suas areas de influéncia (preparacédo de discursos, campanhas, projetos,
dentre outros), e nesse trabalho de pesquisa sdo fundamentais as nossas analises

espaciais e a definicdo de suas areas de poder politico.

1.2 Obijetivo Geral

Estabelecer uma analise comparativa entre os quatro primeiros colocados
candidatos a prefeito de Porto Alegre: José Fogaca do PMDB, Maria do Rosario do
PT, Manuela d"Avila do PC do B e Luciana Genro do PSOL. Identificar suas areas
de poder politico nos bairros de Porto Alegre através de seus desempenhos nas
eleicbes de 2008 com base no Geomarketing Politico. Essa analise toma como base
o perfil socioeconémico de cada um dos bairros analisados para identificacdo do

publico alvo de cada um dos candidatos.
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1.2.1 Obijetivos Especificos

Para cumprir o objetivo geral, temos de estabelecer os seguintes objetivos

especificos:

a)

b)

c)

d)

Elaborar mapas tematicos dos dados de educacao, infra-estrutura e
renda de cada bairro do municipio de Porto Alegre;

Elaborar mapas tematicos do numero de votos obtidos pelos
candidatos em cada bairro;

Elaborar mapas tematicos a partir do cruzamento dos dados obtidos
nos itens “a” e “b”;

Andlise comparativa através de seus objetos geograficos (poligonos
gue limitam os bairros do municipio) através dos quais sera
espacializado o desempenho dos candidatos;

Identificar as areas de influéncia ou poder politico.
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2 A AREA DE ESTUDO: Municipio de Porto Alegre

A cidade de Porto Alegre, capital do Estado do Rio Grande do Sul, integra a
Regido Metropolitana de Porto Alegre e o COREDE (Conselho de Regional de
Desenvolvimento) Delta do Jacui. Junto com Rio Grande, Rio Pardo e Santo Antbnio
da Patrulha, foi uma das primeiras cidades na formagé&o do Estado.

A partir da década de 1990, a cidade recebeu reconhecimento nacional pela
sua qualidade de vida. Hoje, a cidade ocupa a 112 posicdo no ranking das cidades
Brasileiras, sendo a primeira entre as cidades com mais de um milhdo de habitantes.

No indice desenvolvido pela FEE (Fundagdo de Economia e Estatistica do
Estado do Rio Grande do Sul) - Idese (indice de Desenvolvimento
Socioecondmico), Porto Alegre esta em 5° lugar entre os municipios do Rio Grande

do Sul nos anos de 2001 e 2002; em 2000, ocupava o 4° lugar.

2.1 Aspectos Geograficos

O municipio de Porto Alegre tem uma éarea de 496,1 km? distribuida entre a
parte continental e um conjunto de ilhas. A parte continental € circundada por 40
morros que abrangem 65% da extensao territorial limitada por uma orla fluvial de 72
km. O ponto culminante localiza-se no Morro Santana, regido leste da cidade,
atingindo 311,2 metros de altitude. Os pontos mais baixos situam-se, na area
continental, no Aeroporto Salgado Filho, com 1,1 metros e, no Arquipélago, na llhas
das Flores, aonde chega a apenas 0,1 metros. O municipio € limitado ao sul e oeste
pelo Lago Guaiba; a leste, pelos municipios de Alvorada e Viamao; e ao norte pelo

rio Gravatai.

2.2 Aspectos populacionais

A populacéo porto-alegrense, conforme censo demografico do IBGE de 2000
é 1.360.590 habitantes. A populacdo cresceu a uma taxa média geométrica anual de
0,93%, no periodo de 1991-2000, enquanto que o Brasil cresceu 1,63% e o Rio
Grande do Sul 1,22%. Ressalta-se que este fenbmeno, crescimento menos

acentuado, ocorreu com as principais capitais brasileiras neste periodo.
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A populagéo da cidade corresponde a 13,4% da populacédo do Estado do Rio
Grande do Sul, que é de 10.187.842 habitantes. E corresponde a 0,8% da
populacao pais, que € de 169.8722.856 habitantes.

Os cinco bairros mais populosos de Porto Alegre segundo dados do censo
do IBGE 2000 séo mostrados na Tabela 1.

TABELA 1 — Numero de habitantes dos cinco bairros mais populosos, Porto Alegre - RS

NOME DO BAIRRO NUMERO DE HABITANTES
Partenon 47.430
Restinga 53.764
Santa Teresa 59.222
Rubem Berta 68.536
Sarandi 90.665

Porto Alegre é a 10° cidade do pais em populacdo, onde dos mais de 5.500
municipios do pais, somente 13 tem mais de um milhdo de habitantes e estes
atingem 21,4% da populacao do pais.

Mesmo com o reconhecimento e sucesso da gestdo do municipio a
informalidade e a pobreza sdo evidentes. Porém cabe ressaltar que todos os
avancos que ocorreram nos anos de participacdo popular e mesmo o0s que
permanecem acontecendo na gestdo atual, tendem a melhorar principalmente o
problema de habitacdo nas areas irregulares, bem como os problemas ambientais e

sociais.

2.3 Situacao do Municipio

A gestao politica e ambiental, em Porto Alegre, nos ultimos anos, tem dado
especial atencdo ao Guaiba e sua orla. O processo de ocupacdo desordenado
causa uma enorme carga de dejetos vindos dos rios que nele desadguam, além da
constante deterioracdo de sua orla. Esses fatores comprometem a qualidade da
agua que abastece a populacdo, o aspecto ambiental e urbanistico da orla e a
propria existéncia do lago que se encontra sob ameaca de assoreamento.

No municipio ocorre uma série de problemas ambientais, como ocupacédo de
areas de risco (principalmente encostas), poluicdo dos principais corpos d’agua (vide
Guaiba, arroio Diluvio e arroio Cavalhada), comprometimento da qualidade do ar,
predominantemente nas regifes centrais e norte do municipio, desmatamento na

regido sul e expansao desordenada das areas urbanas, entre os principais. Segundo
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Damasio (2006) de forma contraditoria, o territério pertencente ao municipio guarda
as marcas de uma urbanizagao informal extremamente significativa que se reproduz
alcancando numeros alarmantes.

Porto Alegre conta com um Plano de Desenvolvimento Local composto por
um conjunto de diretrizes para conservagdo dos valores naturais, adequada
distribuicdo dos elementos estruturadores capazes de garantir a densificagcdo do
territorio e o fortalecimento dos espacos considerados centralidades do bairro.
Também foram agregadas propostas referentes as politicas complementares, em
especial quanto a necessidade e capacidade de suprir a area de infra-estrutura e
estruturacdo urbana. (Prefeitura Municipal de Porto Alegre - Secretaria do
Planejamento, Plano de Desenvolvimento Local).

Com base no Mapa 1, de localizacéo e situacdo de Porto Alegre, é possivel
identificar a divisdo dos bairros do municipio bem como a localizac&o dos bairros, do

lago Guaiba e os municipios em seu entorno.
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Conforme a Secretaria de Turismo do Municipio, Porto Alegre conta com

indicadores

gue ressaltam qualidades importantes em se tratando de uma

metropole! (Tabela 1)

TABELA 2 — Indicadores Municipio de Porto Alegre - RS.

INDICADOR iINDICE

IDH — indice de desenvolvimento Humano 0,865 (Capital com os melhores indices de
educacgédo, longevidade e renda o Brasil/ONU
2000)

Expectativa de vida 71,59 anos

Crescimento da populagéo 1,25% ao ano

Populacao alfabetizada 96,55%

Coleta de esgoto 87%

Abastecimento de 4gua 100%

Abastecimento de energia elétrica 99,8%

FONTE: Secretaria Municipal do Turismo de Porto Alegre, 2009

Em relacédo a qualidade de vida do municipio podemos destacar mais alguns

dados sobre o0 municipio:

>

12 cidade da América Latina a possuir um Plano Diretor de Drenagem
Urbana.

22 Melhor Cidade Brasileira para Investimentos, pela Revista Exame
2000.

Capital Cultural do MERCOSUL 2000.

Carris, a melhor empresa de transporte urbano do pais, Top de
Marketing e Top Of Mind, segundo a Associacdo Nacional dos
Transportadores de Passageiros/ANTP-1999, 2001 e 2002.

Cidade Educadora, prémio conquistado na Espanha.

Destaque na categoria Controle da Poluicdo no 12° Prémio Expressao
de Ecologia/Revista Expressdo/2004, com o case Os Ares de Porto
Alegre-Campanha Cidades pela Protecéo Climatica.

Escolhida pela ONU, junto com outras trés da América Latina (Lima,
Loja e San Salvador) para integrar experiéncia piloto sobre

Cooperacdo Intermunicipal, dentro do Projeto Apoio de Voluntariado

Inicialmente, o conceito de metrépole esta ligado a etimologia da palavra, que em grego significa cidade-mae e estava

associado com o de cidades-satélite. Assim como as cidades, atualmente o conceito abriga varias configuracGes espaciais

bastante distintas, mas talvez a esséncia esteja ligada a primazia de uma cidade em relagdo a outras, geralmente

conurbadas, nas quais os problemas devem ser pensados e solucionados através de uma politica integrada, de maneira

democratica, tantos em termos sociais como econémicos, isto é, embasada numa justa distribui¢cdo dos bdnus e 6nus do

processo de desenvolvimento.
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das Nag6es Unidas a Solidariedade Internacional Municipal.

Est4 entre as cidades mais arborizadas do mundo, com mais de um
milhdo de arvores, 409 pracas, reserva bioldgica, nove parques
urbanos e a maior concentracéo de passaros do pais.

Hospital de Pronto-Socorro - referéncia nacional em pronto-
atendimento.

Localiza-se no centro do MERCOSUL, posicao privilegiada em relacéo
a outras cidades brasileiras.

Melhor indice de Desenvolvimento Humano (IDH) entre as metrépoles
nacionais, segundo dados da ONU e do Instituo de Pesquisa
Econdmica Aplicada/IPEA, 2001.

Metrépole n°1 em qualidade de vida do Brasil (Organizacdo das
Nacoes Unidas/ONU 1996, 1998, 2002).

Orgcamento Participativo, um dos 40 melhores modelos de Gestéo
Publica Democratica/Programa Habitat da ONU.

Possui afinidade cultural, comercial e idiomatica com os paises do
Prata, fato relevante na integracdo do Estado ao MERCOSUL.

Possui o maior indice brasileiro de creches comunitarias.

Prémio Prefeito Crianga 1999, 2000, 2001/ABRINQ.

Primeira cidade a implantar os Conselhos Tutelares e o Estatuto da
Crianca e do Adolescente.

Referéncia nacional na Coleta Seletiva de Lixo, com 100% de
recolhimento.

Uma das cidades com maior potencial de crescimento mundial e uma
das mais preparadas para receber investimentos nos préoximos dez
anos, segundo o levantamento World Winning Cities, da consultoria
inglesa Jones Lang LaSalle que analisou mais de cem municipios em
todo o mundo. Porto Alegre é a unica brasileira entre as 24

recomendadas no estudo/2004.
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2.4 Panorama Politico

Trabalhando com a idéia de que aqui sera dada apenas uma visao geral do
atual panorama politico no municipio de Porto Alegre e, com isso, fazer com que
seja possivel uma compreensao da realidade local, achamos desnecessario discutir
mais profundamente as propostas e politicas empregadas pelos politicos analisados.
A idéia é mostrar principalmente como se deu a evolucdo do modo de governar da
prefeitura nos ultimos anos.

Seguindo essa linha, remete-se a aproximadamente dezenove anos atras,
quando o governo do PT (Partido dos Trabalhadores) assumiu a prefeitura de Porto
Alegre implantando um modelo inovador que contava com a participacdo popular.
Sua gestao ficou conhecida como “Administracao Popular”. Dentro de pouco tempo
a nova gestdo comecou a mudar a “cara” do municipio e contar com alto indice de
satisfacdo popular devido ao fato da populacéo participar de importantes decisfes a
cerca dessas mudancas.

Com dez anos de administracao popular (pois os prefeitos do PT foram sendo
eleitos sequencialmente) Porto Alegre passou a ser considerado o maior exemplo de
orcamento participativo no pais. Para entender o porqué de tanto sucesso, € preciso
examinar alguns acontecimentos anteriores & administracéo popular®.

No inicio da década de 1980 comeca o processo de formacdo da Unido de
Associacdes de Moradores de Porto Alegre — UAMPA sob influéncia do PDT e do
PT e em 1985 gracas ao apoio da UAMPA o candidato do PDT, Alceu Collares, é
eleito prefeito do municipio. Porém seu governo fica muito abaixo das expectativas
nao atendendo as necessidades das comunidades carentes, representadas pela
UAMPA, somando-se a isso ainda enfrenta denuncias de corrupcéao.

Posteriormente em 1989 o candidato do PT, Olivio Dutra, assume a prefeitura
e um ano depois a situacdo politica e fiscal do municipio, abalado pela gestao
anterior, ja se encontrava estabilizada. E quando comegam as primeiras reunides
com representantes de comunidades e os representantes da prefeitura que vao dar
em seguida origem ao orcamento participativo.

A partir dai, e até os dias de hoje, o municipio foi dividido em 16 regides

2 Os prefeitos do PT que atuaram nestes dezesseis anos foram Olivio Dutra (1988), Tarso

Genro (1992), Raul Pont (1996) e Tarso Genro Novamente em 2000. Cabe salientar que diversas
coligacfes foram realizadas no decorrer desses 16 anos de hegemonia do PT na prefeitura de Porto
Alegre.
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utilizando critérios geograficos, demogréaficos e econémicos. Dessa forma, cada
regido deveria fazer assembléias abertas onde escolheria prioridades a serem
atendidas com o orcamento do préximo ano.

A administracdo popular caiu no gosto do povo e na gestao seguinte, eleicdes
de 1992, outro prefeito do PT, Tarso Genro, foi eleito. Em seguida no ano de 1996
foi eleito Raul Pont. Todos eles deram prioridade a politizacdo, melhorias e
consisténcia ao orcamento participativo e essa provavelmente foi a receita de
sucesso.

No ano de 2000 o orgcamento participativo chega ao que foi considerado, pela
prefeitura e pela populagédo, de ideal (CHAVES, 2000). Melhorias séo visiveis no
cenario do municipio durante o governo da participacdo popular: aumento das
moradias populares, revitalizacdo e criacdo de parques e pragas, aumento do
namero de escolas municipais e melhoria da qualidade de ensino das mesmas,
melhoria e aumento dos postos de saude e revitalizagdo da orla do Guaiba, estdo
entre as principais.

Apesar desse cenario favoravel, as atividades informais e as areas irregulares
representam percentagens significativas dos numeros totais e crescem em numero
preocupante. Esses dados configuram uma contradicdo entre a realidade conhecida
e 0 que realmente acontece.

A hegemonia do PT teve fim nas eleices municipais de 2004. José Fogaca
do PPS (Partido Popular Socialista) assume a prefeitura e promete continuar o
or¢camento participativo e gerar mais melhorias como a conclusdo da restauragéo da
orla do Guaiba e projeto de reurbanizacdo da entrada do municipio que estdo entre
suas propostas. No primeiro turno, José Fogaca, da Coligacdo PPS-PTB, obteve
28,3% dos votos (contra 37,6% de Raul Pont, candidato da coligacdo PT-PCdoB-PL-
PSL-PMN-PTN). No segundo turno, recebendo o apoio de diversos partidos, Fogaca
elegeu-se com cerca de 53% dos votos validos contra 47% de Pont, encerrando
assim um longo ciclo de administracfes petistas na capital gaucha, iniciado em
1988.

Depois do PPS anunciar a candidatura de José Fogaca a reelei¢cdo, no pleito
de 2008, Fogaca acabou deixando o partido, retornando a sigla em que se iniciou na
politica, o PMDB. Em 2008, concorreu a reeleicdo pela coligacdo PMDB-PDT-PTB,

tendo José Fortunati como candidato a vice, e enfrentou varios partidos que
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estiveram na sua administracdo, como o PP, PSDB e o proprio PPS que o elegeu
quatro anos antes.

Demonstrando nas elei¢cdes os resultados de seu primeiro mandato, Fogaca
se torna 0 mais votado entre os oito candidatos, vencendo o primeiro turno. No
segundo turno, disputado com Maria do Rosario, do PT, se reelegeu com 468.773
votos (58,95% dos votos validos), quase 39 mil votos a mais do que no segundo
turno de 2004, confirmando seu favoritismo e sua administracdo respeitada pela

populacao.
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3 METODOLOGIAS DE PESQUISA

Para poder desenvolver o trabalho, fez-se necessario compreender o0s
conceitos de SIG, Geomarketing, Geomarketing Politico e Geomarketing Eleitoral. A
partir dai, buscou-se os dados necessérios para a obtencdo dos resultados
esperados neste tipo de pesquisa.

Para a elaboracéo desta pesquisa, seguiram-se as seguintes etapas:
revisao bibliografica;
pesquisa de dados censitarios de 2000;

pesquisa dos dados do processo eleitoral de 2008;

Y V VYV V

obtencdo do mapa digital de ruas e bairros do municipio de Porto
Alegre para poder localizar os dados;

» edicao dos dados coletados e geragao de um banco de dados;

» definicdo de dados a serem analisados;

> elaboracdo de mapas tematicos e analises finais.

Estabelecemos nessa pesquisa relacdo entre os conceitos de Geomarketing
Politico e de Geomarketing Eleitoral para direcionar as campanhas eleitorais dos
partidos politicos em Porto Alegre. Para tanto, realizou-se também a revisdo
bibliografica destes conceitos. Este capitulo foi elaborado de maneira bastante
sintética buscando a compreensao as duas areas que compreendem este tema: a
politica eleitoral e o geoprocessamento®.

Para descrevermos as etapas sem comprometer a qualidade dos dados da
pesquisa e facilitar o entendimento da mesma, organizamos a revisao bibliogréafica e

as etapas que se realizaram da seguinte forma:

3.1 Reviséo Bibliogréafica

Tragamos nesse item a revisdo bibliografica sobre os temas SIG,

3 O termo Geoprocessamento denota a disciplina do conhecimento que utiliza técnicas

matematicas e computacionais para o tratamento da informac&o geografica e que vem influenciando
de maneira crescente as areas de Cartografia, Analise de Recursos Naturais, Transportes,
Comunicacdes, Energia e Planejamento Urbano e Regional. (CAMARA; DAVIS, 2001).
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Geomarketing, Geomarketing Politico e Geomarketing Eleitoral que dao suporte e
fundamentam este trabalho de pesquisa.

3.2 Pesquisa de dados quantitativos

Aqui foram coletados os dados seguindo trés temas sempre presentes nas
propostas dos politicos para vencer as elei¢cdes: habitacdo, educacdo, e economia.
Em habitacdo, procurou-se enfatizar a infra-estrutura, por isso foi escolhido o
namero de domicilios com abastecimento de 4gua ndo adequado. Para a educacao,
utilizou-se o numero de responsaveis por domicilios que sédo nédo alfabetizados e os
que sao alfabetizados. Em economia, utilizo no presente a média dos rendimentos
dos responsaveis pelo domicilio. Estes dados foram coletados via internet do site do
Observatorio POA, site onde se concentram informac¢des do municipio em diferentes
formatos, todos subsidiados por 6rgdos municipais.

Para a andalise dos votos, buscaram-se junto ao site do TRE (Tribunal
Regional Estadual do Rio Grande do Sul) os resultados absolutos nas eleigdes de
2008 para os quatros primeiros colocados no primeiro turno (José Fogacga, Luciana

Genro, Manuela e Maria do Rosario).

3.3 Pesquisa de dados historicos

Breve pesquisa sobre as caracteristicas de cada candidato fornecidas via
internet e também uma pesquisa sobre a histéria de formacédo e origens do

municipio de Porto Alegre.

3.4 Elaboracao de Mapas tematicos

Os mapas tematicos usados nesse estudo foram elaborados através do
software ArcGis, versdao 9.3. Esse software foi escolhido, pois possibilita a
compilacdo de dados quantitativos aos objetos geograficos de forma bastante
acessivel e, além disso, os resultados obtidos possuem um excelente resultado
visual.

Para chegarmos a producdo dos mapas, foi-se necessario passar por
diversas etapas, dentre elas:

1. Modelagem do banco de dados: preparacdo dos dados oriundos do

Observatério POA e do TRE no software Microsoft Excel para posterior
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compilagdo com os objetos geogréaficos como descrito abaixo:

O primeiro passo dado na modelagem de dados foi transformar os locais de
votagdo em um formato Shape File de pontos utilizando o nome da rua e o numero
do estabelecimento para identificar no eixo de ruas sua exata localizacdo. Na Tabela
2, um exemplo com os dados contendo o endereco do local e na Figura 1, o Shape

File com as ruas e sua numeracao.

TABELA 3 — Exemplo de dados sobre o local de votag&o

LOCAL ENDERECO ELEITORES
COLEGIO LA SALLE DORES RUA RIACHUELO, 800 5821
COLEGIO NOSSA SENHORA DE LOURDES RUA MARCILIO DIAS, 1201 3218
COLEGIO SEVIGNE RUA DUQUE DE CAXIAS, 1443 3545
COLEGIO UNIFICADO AV ALBERTO BINS, 467 1960
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FIGURA 2 - Shape File com as ruas e sua numeragao

Apés essa localizacdo, criaram-se os pontos contendo a localizagdo dos

locais de votacdo, como mostra o Mapa 2.
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2. Unido dos dados: compilacéo das tabelas em um arquivo formato Shape

File (ArcGis versdo 9.3) contendo os objetos geogréaficos e as informacdes

do estudo.

Em um primeiro momento, uniram-se em uma Unica planilha todas as

informacdes de numero de votos obtidas por cada candidato (Tabela 3).

TABELA 4 — Exemplo de tabela contendo o somatoério de votos dos candidatos

ESCOLA FOGACA MARIA DO MANUELA LUCIANA
ROSARIO GENRO

COLEGIO LA SALLE 2016 922 492 457

DORES

COLEGIO NOSSA 1144 525 281 307

SENHORA DE LOURDES

COLEGIO SEVIGNE 1330 524 283 266

COLEGIO UNIFICADO 656 281 171 116

Para cada local de votacéo, estabelecemos um namero como codigo de uniao

para ligar as informacgdes do TRE da tabela com o shape file.

Terminada a edi¢do de informacgdes sobre elei¢cdes, partiu-se para a edicao

dos dados oriundos do IBGE, captados no Observatério POA por bairros. Como

base shape file de bairros para andlise foi utilizado o trabalho desenvolvido no

Laboratério de Geoprocessamento do Departamento de Ecologia da Universidade

Federal do Rio Grande do Sul, que transformou a base cartografica municipal do
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datum OCCG para o datum SADG69. Essa transformacao resultou em planos de
informacao referidos inicialmente ao sistema WGS 1984. Posteriormente, 0os planos
foram convertidos para a projecdo UTM referidos ao datum SAD 1969, utilizando os
parametros divulgados pelo IBGE em 2005. A qualidade da transformacédo dos sete
parametros ndo € conhecida, mas assegura-se a compatibilidade com a escala
1:15.000 ou menor. Apesar de nao ser oficial, apresenta uma boa atualizacdo, sendo
necessaria apenas a edicdo de dois bairros para que se pudessem ter informacdes a
todos os locais de votacao.

Para estabelecer esta edi¢do, foi consultado o Observatério POA e também o
site dos correios para identificar a que bairro pertencia cada local de votagdo. Ao
analisar, percebeu-se que o bairro Aberta Morros, por exemplo, ndo existia mais e
qgue este tinha seus limites, atualmente, pertencendo ao bairro Ipanema. No mesmo
caso, o bairro Protésio Alves, que hoje faz parte do bairro Agronomia.

Os dados do IBGE (2000) para analise foram definidos os seguintes
parametros:

a) Infra-estrutura: numero de domicilios com abastecimento de agua nao
adequado;

b) Educacdo: numero total de responsaveis pelo domicilio nao
alfabetizados em cada bairro;

c) Rendimentos: numero de rendimento médio dos responsaveis pelo
domicilio em salarios minimos;

De posse dessas informacgfes, agruparam-se 0s valores em uma Unica
planilha (Tabela 4), facilitando a unido com a base de bairros. A partir dai, gerou-se
um coédigo para unir com o shape file de bairros, que também recebeu o cddigo
equivalente permitindo utilizar a ferramenta “join” por atributos, ligando a informacé&o
espacial (vetor de bairros) com a informacédo tabular (planilha) através deste campo
(COD_BAIRRO).
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TABELA 5 — Exemplo de tabela com as informacfes do IBGE

COD_BAIRRO DOMICILIO EDUCACAO RENDIMENTO

Agronomia 1 228 259 4,228482
Anchieta 2 28 52 4,923821
Arquipélago 3 924 311 3,146831
Auxiliadora 4 9 19,84672
Azenha 5 62 11,50443
Bela Vista 5 4 34,45043
Belém Novo 6 169 273 4,798568

Estabelecida a unido de dados do IBGE com os bairros e as informagodes do
TRE com o arruamento, chegou o momento de unir essas duas informacdes. O
primeiro passo para isso foi perceber que para um mesmo bairro, existiam diversos

locais de informacéao (Figura 3).

FIGURA 3 — Exemplo de diversos locais de votagdo no bairro Centro

Percebendo essa dinamica espacial, buscou-se a ferramenta intersect do Arc
Gis, ela possibilitou identificar a que bairro cada local de votacéo pertencia, gerando
uma tabela com as informacdes j& existentes para cada local mais a informacao do
bairro pertencente. Tendo posse desse resultado, foi s6 usar a ferramenta
Summarize no campo BAIRRO da tabela resultante que obtivemos uma nova tabela,
com a informacéo de cada bairro com o somatério de votos de cada candidato e o
numero de eleitores de cada bairro a partir do local de votagdo, conforme
exemplifica a Tabela 5.
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TABELA 6 — Exemplo da tabela com as informacdes finais

NOM_BAIRRO DOMICILIO EDUCACAO RENDIMENTO SOM_FOG SOM_MAR SOM_LUCIA SOM_MANU SOM_ELEIT NUMERO

Agronomia 228 259 4,228482 5102 4072 1286 2898 19007 1
Anchieta 28 52 4,92382 317 180 39 134 1026 2
Arquipelago 924 311 3,146831 1000 600 440 671 3086 3
Auxiliadora 0 9 19,846724 3770 958 457 536 8178 4
Azenha 1 62 11,504428 5276 2475 1325 1287 14788 5
Bela Vista 0 0 0 0 0 0 0 0 6

Conforme metodologia utilizada no mapeamento dos locais de votacdo e,
posteriormente, a relacdo destes com o0s bairros, pode-se perceber que os bairros
Bela Vista, Vila Conceicdo e Zona Indefinida ndo possuem informacdes sobre o
processo eleitoral.

O resultado dessa unido de informacdes do TER e do IBGE € o shape file
com toda a base da analise apresentada nesta pesquisa, a partir dela € que foram

feitas as analises espaciais e as conclusdes do trabalho.

3.5 Analise espacial dos resultados obtidos:

Neste ponto elaboramos uma andlise comparativa a cerca dos resultados
obtidos através da pesquisa dos dados e seu comportamento espacial no municipio
de Porto Alegre, tentando também, ressaltar as potencialidades e fragilidades do

desempenho dos candidatos.
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4 REVISAO BIBLIOGRAFICA:

Para dar embasamento a pesquisa, foram coletadas referencias sobre o0s
meétodos e propdsitos utilizados para a realizacdo desta pesquisa.

Para tanto, serdo abordados os seguintes conceitos: A Geografia e o Poder
Politico, o SIG e o Geomarketing, Geomarketing Politico e Geomarketing Eleitoral.

Buscando assim, mostrar as relacdes existentes entre estes conceitos.

4.1 A Geografia e o Poder Politico

Nos tempos atuais podemos dizer que poder politico perdeu for¢ca devido ao
processo da globalizagéo que enfraquece o Estado, diminuindo, consequientemente,
a forca do poder politico. Porém €é esse poder, exercido por pessoas como nés, que
pode mudar o destino de uma sociedade, que é o caso de um politico que se elege.

Isso nos remete a investigar os motivos que levam um individuo a tal situacéo:
lutar para possuir ou adquirir determinado poder. Segundo Sanchez (2002), em
Geografia e Politica, ao observarmos os seres humanos verificamos que eles se
relacionam com o0s outros e com 0 espagco em que estdo para garantir sua
sobrevivéncia. Porém, alguns de nds (os politicos), encontram-se inseridos nas
relacdes politicas veiculo através do qual podem impor seus interesses em um
determinado territorio.

Isso ocorre porque eles adquirem poder politico, que se trata de um poder
gue um politico exerce sobre as pessoas de determinado territério. Isso comeca, em
uma democracia, no processo da campanha eleitoral onde através da aceitacdo de
suas propostas, suas atitudes e seu discurso a populacdo de determinado territério
que elege determinado candidato acreditando que ele ira lutar por seus interesses.

Passadas as eleicbes os mesmos politicos que se elegeram, gracas a
aceitacdo da populacdo, possuem o poder de impor uma série de outras atitudes. Na
maioria das vezes, suas atitudes ndo condizem com o discurso de campanha feito
para conquistar seus eleitores, ai temos a imposicédo do poder politico que lhes foi
adquirido.

Em Geografia e Politica, Sanchez (2002) citando o autor Max Weber,
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concorda com uma definicdo de poder dada por este ultimo, mesmo sendo o poder
um termo bastante ambiguo. Entendemos que para nosso objetivo este seja um
conceito de poder bastante pertinente, pois nos remete as relacdes politicas ja que

trata da obediéncia como sendo subsidio para este conceito:

Por poder deve entender-se (...) a probabilidade de que uma ordem
concreta seja obedecida por um determinado grupo de homens (WEBER
1922, Cap. 1, § 16 apud SANCHEZ, 2002).

E fato que as decisdes politicas nos s&o, na maioria das vezes, impostas e
que pouco fazemos para contesta-las, quando algo fazemos. Afinal precisamos
trabalhar (grande maioria da populagéo) para tornar possivel nossa sobrevivéncia
com uma jornada de trabalho que ndo nos da muita alternativa para, até mesmo,
entender as imposi¢des do poder politico. Por isso podemos admitir que literalmente
obedecemos aos mandos e desmandos do poder politico.

Ja Raffaestein (1993) em “Por uma geografia do poder”, acredita que o poder
pode se constituir em atos e decisbes que devido a determinadas situagdo nem
sempre € a suprema forca de imposi¢do. Por este angulo nos parece que o poder
politico pode ser contestado e nem sempre deve ser obedecido, depende apenas da
atitude de quem a ele esta submetido.

Mais adiante o0 mesmo autor ainda diz que o primeiro dominio do poder ocorre
no momento em que ele representa a populacdo, ou seja, a populacdo é o poder,
porém quem a representa toma para si so todo o poder politico, econémico e social
que ela junta possui. A definicdo de mais adequada de poder para o autor da-se da

seguinte forma:

Conjunto de instituicbes e aparelhos que garantem a sujeicdo dos
cidaddos a um estado determinado (RAFFAESTEIN, 1993).

Porém, nesta visao, temos um poder politico mais voltado para o Estado que,
como ja foi citado anteriormente, perde muito poder devido ao processo de
globalizacdo que privatiza cada vez mais os bens do Estado exercendo,
consequentemente, maior poder sobre os cidadaos. Porém é ainda o poder politico

guem decide os rumos de sociedade.

4.2 Sistema de Informacdes Geograficas

O termo sistemas de informacdo geografica (SIG) € aplicado para sistemas
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que realizam o tratamento computacional de dados geograficos. Sua principal
caracteristica € sua capacidade de armazenar tanto os atributos descritivos como as
geometrias dos diferentes tipos de dados geograficos.

Assim, para cada lote num cadastro urbano, um SIG guarda, além de
informacdo descritiva como proprietario e valor do IPTU, a informacdo geométrica
com as coordenadas dos limites do lote. A partir destes conceitos, é possivel indicar
as principais caracteristicas de SIGs:

* Inserir e integrar, numa unica base de dados, informacfes espaciais
provenientes de meio fisico-biético, de dados censitérios, de cadastros urbanos e
rurais, e outras fontes de dados como imagens de satélite, e GPS.

» Oferecer mecanismos para combinar as varias informacfes, atraves de
algoritmos de manipulacdo e analise, bem como para consultar, recuperar e
visualizar o conteudo da base de dados geogréficos.

Os componentes de um SIG estdo mostrados na Figura 4. No nivel mais
proximo ao usuario, a interface homem-maquina define como o sistema € operado e
controlado. Um SIG deve ter mecanismos de processamento de dados espaciais. A
entrada de dados inclui os mecanismos de conversdo de dados (Hohl, 1998). Os
algoritmos de consulta e analise espacial incluem as operagfes topologicas
(Egenhofer e Franzosa, 1991), algebra de mapas (Tomlin, 1990), estatistica espacial
(Druck et al., 2004), modelagem numérica de terreno (Li et al., 2004) e
processamento de imagens (Mather, 2004). Os mecanismos de visualizacdo e
plotagem devem oferecer suporte adequado para a apreensao cognitiva dos
aspectos relevantes dos dados pesquisado (MacEachren, 2004) (Tufte, 1983)
(Monmonier, 1993). No nivel mais interno do sistema, um sistema de geréncia de
bancos de dados geograficos oferece armazenamento e recuperacdo dos dados
espaciais e seus atributos. Cada sistema, em funcdo de seus objetivos e
necessidades, implementa estes componentes de forma distinta, mas todos os

subsistemas citados devem estar presentes num SIG.
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FIGURA 4 — Arquitetura de sistemas de informacédo geografica

Do ponto de vista da aplicagdo, o uso de sistemas de informacao geografica
(SIG) implica em escolher as representacdes computacionais mais adequadas para
capturar a semantica de seu dominio de aplicacao.

Do ponto de vista da tecnologia, desenvolver um SIG significa oferecer o
conjunto mais amplo possivel de estruturas de dados e algoritmos capazes de

representar a grande diversidade de concepcdes do espaco.

4.3 Geomarketing

Sendo o Marketing um conjunto de técnicas e métodos para a definicdo de
estratégias comerciais e, a Geografia, a ciéncia que estuda e analisa a distribuicdo e
relacdo de todo e qualquer fenbmeno na superficie da terra, as metodologias do
Geomarketing assumem-se como sendo a espacializacdo dos conceitos e analises
do Marketing, podendo esta ser realizada a qualquer escala, de global a local
(LOPES, R e SILVA, R 2002).

Ele auxilia a tomada de decisfes dentro de determinado dominio especifico
de mercado, permitindo levantar as caracteristicas de uma determinada regiao e
analisar seu potencial socio-econdémico.

Segundo os autores Caviron e Philips (2006) os propdsitos do Geomarketing
e as principais disciplinas que o fundamentam, ja que se trata de uma metodologia

multidisciplinar, sdo os seguintes:
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Um dos propésitos do Geomarketing € conhecer e compreender a
realidade de cada local a partir da observacdo dos dados produzidos pelos
vinculos entre o homem e seu espaco. Esse objetivo exige que o
Geomarketing assuma a multidisciplinaridade, relacionando e coordenando
trés disciplinas e suas técnicas de pesquisa sobre o individuo: a
cartografia, a geografia e o0 marketing. Essas disciplinas séo responsaveis
pelos estudos e pela representacéo dos fendmenos que interagem no meio
fisico, cultural, econémico e comportamental, fundamentais para as
andlises de Geomarketing. (CAVIRON; PHILIPS, 2006)

O desenvolvimento de estudos econdmicos sobre os fendmenos humanos
dentro do espaco geografico datam do final do século XIX.

Um dos primeiros estudos baseados em localizacao foi desenvolvido por Von
Thinen. Sua obra, de 1895, propunha a releitura da analise econémica sobre o
espaco geogréafico a partir dos estudos da localizacdo dos principais tipos de
culturas agricolas, distancias dos mercados e custos dos transportes. Do enfoque
desenvolvido dentro de um espaco indiferente, Thinen avancou sua teoria ao
considerar os obstaculos geograficos, a fertiidade dos solos, etc. (CLIQUET,;
FLOC'H, 2001).

Apesar da sua explosdo apenas nos dias atuais o0 surgimento do
Geomarketing esta relacionado a aspectos como o desenvolvimento das teorias
econbmicas, aparecimento das filosofias de marketing e da colaboracdo dada pela
geografia com o sistema de informacgdes geograficas (SIG).

A cartografia, a geografia e o marketing sao as disciplinas em que o
Geomarketing esta fundamentado. Cada uma delas interage com as outras,
conforme o exemplo na Figura 5 contribuindo de forma determinante nas atividades

estratégicas e operacionais que envolvem o Geomarketing.

MARKETING

CARTDGRAFIA

HAFRL

GEDGRAFIA

A FrEL TR T

FIGURA 5 - Interacao das disciplinas que geram o Geomarketing

A historia da cartografia mostra suas bases culturais, cientificas e sua



34

importancia econémica através de suas duas func¢des: a comunicacdo e analise. A
cartografia como “comunicacéo” reside nos processos de elaboragdo dos mapas,
enquanto que a cartografia como “analise” — ligada a cartografia geogréafica -
concentra-se no estudo espacial dos fendmenos a serem mapeados.

A unido destas duas funcdes da cartografia oferece ao analista de
Geomarketing a correta representacao e localizacdo dos fenbmenos que incidem
dentro do espaco e que sdo essenciais para 0s seus estudos.

O avanco da cartografia digital tornou possivel a visualizacdo e o tratamento
estatistico dos dados procedentes de distintas zonas geogréficas, em distintas
escalas ou ambitos geograficos (YRIGOYEN, 2003). Este foi um dos progressos
fundamentais que colaboraram para o desenvolvimento do Geomarketing.

Cabe salientar que nos dias de hoje o Geomarketing ndo corresponde mais a
apenas uma colecdo de mapas. Com as suas diversificadas aplicacbes foram cada
vez mais detalhadas e qualificadas as analises espaciais a cerca dos resultados.
Essa diferenca pode ser observada pelo conceito de Marketing Geografico ou
Geomarketing de FIGOLI (2001) que salienta a importancia de conhecimentos nas
areas de planejamento urbano, marketing, planejamento estratégico, estatistica e
geografia para o resultado de um estudo ou pesquisa de Geomarketing.

Por fim, o assume, nos dias de hoje, um papel preponderante no
planejamento e desenvolvimento de uma empresa e/ou na melhoria de servigcos
prestados, assim como na rentabilizacdo dos investimentos, pois atravessa diversas
areas das empresas e organizagbes (técnica, comercial, marketing, estudos de
mercado, entre outros), aliadas a sua facil capacidade de ligacao e integracdo com

diversas bases de dados.

4.4 Geomarketing Politico e Geomarketing Eleitoral

A cada campanha, vemos cada vez mais os partidos politicos procurando
eleitores chave, com determinadas caracteristicas para se direcionar a busca por
votos. Sendo o Geomarketing Politico, com apoio de ferramentas de Sistemas de
Informacao Geografica (SIG), uma das principais ferramentas para que iSSo ocorra.

Uma das primeiras campanhas que utilizou os SIG como suporte a mesma foi
a eleicdo de Bill Clinton nos Estados Unidos em 1992. Em Portugal, a primeira foi a

do Dr. Pedro Santana Lopes para a Camara Municipal de Lisboa em 2001. Ambos
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foram casos de sucesso pelo que se pode afirmar que esta caminhada conjunta das
ciéncias politicas com a geografia é proveitosa (COSTA 2005). Para Viegas (2007),
através do Geomarketing Politico, conseguiu-se “[...] estabelecer uma analise
comparativa entre as candidatas Maria do Rosario e Manuela, identificando suas
areas de poder” em sua pesquisa sobre candidatos a deputado em Porto Alegre.

N&o se pode concluir que o Geomarketing Politico € o caminho para um
partido ganhar uma campanha eleitoral, mas sim, mais um instrumento ao servi¢o
desta e que pode levar a mudanca do modo operacional das campanhas,
aumentando o rigor da informacao atribuida a ela.

As propostas de cada partido tém de ser suficientemente generalistas para
serem pertinentes, a0 mesmo tempo em que tém de responder as aspiracdes de
cada individuo. Deste modo, o processo eleitoral surge dependente de um
conhecimento da matriz territorial, nas suas diferentes combinacdes
multidimensionais, e a uma escala variavel de acordo com as unidades geogréficas
em que se organizam cada ato eleitoral. A necessidade de compatibilizar, organizar
e, acima de tudo, disponibilizar em tempo real elevado volumes de informacao,
provenientes de inUmeras fontes, formais ou nao, leva a que a utilizacdo dos SIG
seja vista como uma ferramenta de elevado valor em contextos eleitorais.

O Geomarketing Politico surge da necessidade de inovar e de fazer a
diferenca no ambito de uma campanha politica. Com o apoio de ferramentas SIG é
possivel direcionar a campanha politica numa opc¢éo estratégica com foco na opgao
de quantificacdo dos problemas do espaco, em vez da sua simples quantificacéo;
pela escolha da demonstracdo, ao invés de especulacdo; pelo pensar do territorio
num todo olhando para problemas individualizados, pois estes sdo claramente
localizados, quantificaveis e, acima de tudo, demonstraveis (COSTA 2005).

De fato, esta aplicag&o constitui um meio de visualizar os resultados eleitorais
e de efetuar andlises, de forma facil e clara, sobre a evolu¢do da votacdo de uma ou
mais forcas politicas, ao longo de um periodo definido pelo proprio utilizador, sendo
também possivel fazer pesquisas tendo em conta dados geograficos. Deste modo,
no espaco de segundos € possivel cruzar os micro-problemas dos eleitores, o perfil
sécio-econdmico dos mesmos e os resultados eleitorais, obtendo uma andlise da
populacao e, principalmente, dos eleitores chave.

Para Lopes e Silva (2002), a definicdo de Geomarketing Politico surge como
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“[...] sendo a operacionalizacdo de andlises territoriais que visam suportar o
Marketing Politico”.

Nesse contexto entdo, o Geomarketing Politico acaba funcionando como
ferramenta integradora que utiliza os conceitos geograficos como denominador
comum as diversas analises e acfes realizadas no ambito de uma campanha
eleitoral e € indispensavel no Marketing Politico, tornando a campanha eleitoral um
dos processos mais territorializados na nossa sociedade — nas acdes, nas
motivacbes e nos objetivos — mostrando que a Geografia vem a dar uma
contribuicdo determinante.

J4& o Geomarketing Eleitoral € definido como sendo a utilizagdo de
ferramentas e modelos de Geomarketing ao servico de uma campanha eleitoral.
Uma campanha eleitoral é por si s6, um processo em que a componente territorial
assume uma elevada importancia. Quando analisada uma campanha eleitoral para
0s Orgaos municipais, essa componente territorial torna-se ainda mais definida, quer
pelas competéncias do poder local, quer pela multiplicidade de combina¢des que os
fendmenos geograficos assumem.

O Marketing Eleitoral é uma subarea do Marketing Politico, atuando confinado
a conjugacao de técnicas, ferramentas e operacionalizacdes, orientadas para a
movimentagcdo da maquina partidaria e do candidato, para a sua elei¢do.
Paralelamente, entendemos o0 Geomarketing Eleitoral como sendo a
operacionalizacdo de analises territoriais, orientadas estas para uma eleigcao.

O Geomarketing Eleitoral ndo compete com o0s servicos de comunicacdo e
imagem, nem com 0s estudos de opinido tampouco substitui o Marketing Politico.
Integra-se neste, devendo funcionar como ferramenta integradora que utiliza os
conceitos da Geografia como denominador comum as diversas analises e acdes
realizadas no ambito de uma campanha, eleitoral ou outra.

Sendo uma campanha eleitoral um dos processos mais territorializados na
nossa sociedade — nas acfes, nas motivacdes e nos objetivos — a Geografia vem
desempenhar um papel determinante. As elei¢cdes locais, pelas decisdes politicas
reservadas as autarquias, sdo um campo de aplicacdo privilegiado para o

Geomarketing, no qual este ndo se extingue.
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5 RESULTADOS E DISCUSSOES

Neste capitulo realizamos as analises espaciais referente aos resultados dos
candidatos a Prefeitura de Porto Alegre no primeiro turno do processo eleitoral
ocorrido em 2008. Para subsidiar essa analise, introduzimos um pequeno resumo da
trajetdria dos candidatos até as eleicbes e também mostramos um pequeno

panorama sobre a situacdo do municipio conforme os objetivos pré-estabelecidos.

5.1 Os candidatos

Apresentamos um breve resumo do historico dos candidatos analisados neste

trabalho.

5.1.1 José Fogaca

Formado em Direito pela PUC-RS, atuou como professor de Literatura em
curso preé-vestibular e, durante algum tempo, foi professor de direito constitucional
nas Faculdades Rio-Grandenses (FARGS).

Foi apresentador de televisdo e radio. Na televisdo apresentou, a partir de
1974, o programa Portovisédo, da TV Difusora de Porto Alegre. Na Radio Continental,
de 1974 a 1976, apresentou o programa Opinido Jovem, ao lado do professor Clovis
Duarte. Foi também articulista do jornal Zero Hora, do grupo RBS.

José Fogaca iniciou sua vida politica pelo MDB sendo eleito deputado
estadual em 1978 e apos ingressar no Partido do Movimento Democratico Brasileiro
(PMDB) galgou um mandato de deputado federal em 1982. Coordenador da
campanha das Diretas Ja em 1984 foi candidato a vice-prefeito na chapa liderada
por Francisco Machado Carrion Junior.

Em 1986 foi eleito senador pelo Rio Grande do Sul e na Constituinte defendeu
a adocao do parlamentarismo, sendo um dos responsaveis pela elaboracao do texto
final da Constituicdo de 1988. Também atuou como relator dos projetos do Codigo
Civil, do Estatuto da Crianca e do Adolescente e da emenda constitucional que criou
0s juizados especiais.

Em 1990, foi lancado como candidato do PMDB a sucessdo do governador
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Pedro Simon, aquela altura ja substituido por Sinval Guazzelli ficou apenas em
terceiro lugar. Reeleito senador em 1994, entrou em colisdo com Simon e em 2001
acompanhou o ex-governador Anténio Britto ao deixar o PMDB e ingressar no PPS,
pelo qual tentou obter um terceiro mandato como senador, no ano seguinte. Nao
tendo sido reeleito, abandonou temporariamente a vida politica.

Fogaca foi langcado como candidato a prefeitura de Porto Alegre pela
coligacdo PPS-PTB em 2004. Apresentando-se como "candidato da mudanca”,
Fogaca comprometeu-se, no entanto, a manter alguns projetos da administracao
petista, como o Orcamento Participativo.

No primeiro turno, obteve 28,3% dos votos (contra 37,6% de Raul Pont,
candidato da coligacgdo PT-PCdoB-PL-PSL-PMN-PTN). No segundo turno,
recebendo o apoio de diversos partidos, Fogaca elegeu-se com cerca de 53% dos
votos validos contra 47% de Pont, encerrando assim um longo ciclo de
administracdes petistas na capital gadcha, iniciado em 1988.

Depois do PPS anunciar a candidatura de José Fogaca a reelei¢cdo, no pleito
de 2008, no dia 23 de marco de 2007, Fogaca acabou deixando o partido, no dia 29
de setembro, retornando a sigla em que se iniciou na politica, o PMDB.

Em 2008, concorreu a reeleicdo pela coligacdo PMDB-PDT-PTB, tendo José
Fortunati como candidato a vice, e enfrentou varios partidos que estiveram na sua
administracdo, como o PP, PSDB e o proprio PPS que o elegeu quatro anos antes.
No primeiro turno foi o mais votado entre oito candidatos, com 346.427 votos
(43,85% dos votos validos). No segundo turno, disputado com Maria do Rosario, do
PT, se reelegeu com 468.773 votos (58,95% dos votos validos), quase 39 mil votos

a mais do que no segundo turno de 2004.

5.1.2 Maria do Rosario

Maria do Rosério € professora da rede publica, com especializagdo em
estudos sobre violéncia doméstica, pela Universidade de S&o Paulo (USP). E
académica de mestrado na tematica de género, educacdo e sexualidade, na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Atualmente, exerce a funcao
de segunda vice-presidente nacional do PT.

Iniciou sua militdncia no movimento estudantil secundarista e no Centro dos

Professores do Estado do Rio Grande do Sul — CPERS/Sindicato. Foi vereadora de



39

Porto Alegre por dois mandatos (1993-1999), tendo presidido as comissdes de
Educacédo e de Direitos Humanos, além de ser lider do PT e do governo municipal
na Camara. Como deputada estadual (1999-2003), Maria do Rosario foi presidente
da Comissdo de Cidadania e Direitos Humanos e vice-presidente da Assembléia
Legislativa gaucha por dois anos.

Em 2002, Maria do Rosario foi eleita deputada federal. Durante o primeiro
mandato, foi relatora da CPI Mista que investigou as redes de exploracdo sexual de
criancas e adolescentes. Ela coordena a Frente Parlamentar de Defesa dos Direitos
da Crianca e do Adolescente e integra as comissfes de Educacgédo e Cultura, e
Constituicdo, Justica e Cidadania. Além disso, ja integrou as comissdes de Direitos
Humanos e Minorias, Seguridade Social e Familia, e representou a Camara na
Comisséo de Mortos e Desaparecidos Politicos durante a Ditadura Militar. Foi ainda
presidente da Comisséo Especial da Lei Nacional da Adocéao.

Reeleita para o segundo mandato na Camara em 2006, Maria do Rosario
prioriza a articulagcdo com 0s movimentos sociais e a apresentacdo de projetos e
acOes que garantam o direito de criancas e adolescentes, mulheres, homossexuais,
negros, jovens, idosos, portadores de deficiéncia, trabalhadores e trabalhadoras, do
campo e da cidade.

5.1.3 Luciana Genro

Luciana Genro € conhecida por apoiar movimentos sociais, greves e
organizacdes de trabalhadores e de jovens. Faz parte da corrente trotskista
Movimento da Esquerda Socialista, tendéncia interna do PSOL. Iniciou sua trajetéria
politica aos 14 anos, quando se filiou ao Partido dos Trabalhadores. Exerceu o cargo
de deputada estadual no Rio Grande do Sul de 1995 a 2002. Durante seus dois
mandatos na Assembléia Legislativa do Estado, apontou irregularidades no governo
do PMDB (1995-1998) e cobrou coeréncia do governo petista (1999-2002),
chegando a ser punida por seu proprio partido ao recusar-se a votar conforme
orientacao da bancada. Em 2003, foi eleita deputada federal pelo PT do Rio Grande
do Sul.

Luciana, juntamente com a senadora Heloisa Helena e os deputados Baba e
Joédo Fontes, foram expulsos do Partido dos Trabalhadores em dezembro de 2003.

Em junho de 2004, Luciana fundou com os parlamentares expulsos o esquerdista
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Partido Socialismo e Liberdade-PSOL.

Em outubro de 2006, Luciana Genro foi reeleita deputada federal pelo Rio
Grande do Sul, dessa vez concorrendo pelo PSOL. Recebeu 185.031 votos, sendo a
deputada mais votada na capital Porto Alegre e a quarta mais votada no estado.

Em 2008 foi candidata a prefeitura de Porto Alegre, recebendo 72.863 votos
(9,22% dos votos validos), ficando em quarto lugar.

5.1.4 Manuela

Manuela d’Avila é deputada federal, jornalista formada pela PUC-RS, foi
conselheira do Conselho Universitario da UFRGS, coordenadora do Centro de
Estudantes de Ciéncias Sociais, vice-presidente da Unido Nacional dos Estudantes,
presidente estadual e diretora nacional da Unido da Juventude Socialista, e foi a
mais jovem vereadora eleita em Porto Alegre. E dirigente municipal, estadual e
nacional do PCdoB.

Na Céamara Municipal de Porto Alegre foi presidente da Comissédo de
Educacéo, Cultura, Esporte e Juventude, lider da bancada do PCdoB, membro da
Frente Parlamentar em Defesa da Crianca e do Adolescente e vice-presidente da
Comisséo Especial de Politicas Publicas para Pessoas Portadoras de Deficiéncias.

Em 2006 foi eleita a deputada mais votada do Brasil e do Rio Grande do Sul,
com 271.939 votos, em 493 municipios.

Na Céamara dos Deputados é membro da Comissdo de Trabalho,
Administracdo e Servico Publico, da Comissao de Turismo e Desporto, presidente
da Frente Parlamentar do Esporte, da Comissédo Especial da Lei Pelé, da Comisséo
Especial sobre o Atendimento Socioeducativo e da Comissédo Especial do Estatuto
da Juventude.

Foi relatora da nova lei que regulamentou os estagios. Tem um mandato
dedicado ao desenvolvimento do pais, e reconhecido no Brasil e na América Latina
pela defesa dos interesses da juventude.

Nas eleicbes de 2008, sendo candidata a Prefeita, obteve a 32 colocacéo,
com 121.232 votos obtidos (11,70%).

5.2 Percentual de votos obtidos

Conforme o TRE, Porto Alegre teve, em 2008, 1.038.885 eleitores aptos a
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votar. Destes, 869.077 comparecem as urnas (representando 83,65% do total) e
169.808 (16,35% do total) abstiveram do processo eleitoral. A Tabela 6 a seguir
retrata como foi o resultado final do processo eleitoral e mostra o grande somatorio
de votos que os quatro candidatos escolhidos para essa pesquisa representaram no

processo como um todo.

TABELA 7 — Resultado final das Eleic6es 2008, Porto Alegre - RS

POSICAO CANDIDATO NUMERO PARTIDO VOTACAO
1 JOSE FOGACA 15 PMDB 346427
2 MARIA DO ROSARIO 13 PT 179587
3 MANUELA 65 PCdoB 121232
4 LUCIANA GENRO 50 PSOL 72863
5 ONYX 25 DEM 38803
6 NELSON MARCHEZAN JUNIOR 45 PSDB 22365
7 VERA GUASSO 16 PSTU 6174
8 CARLOS GOMES 31 PHS 2548

Brancos 40460
Nulos 38618

Fonte: TRE 2008

Com ampla vantagem, o candidato do PMDB José Fogaca obteve um grande
somatorio de votos, chegando a quase o dobro da segunda colocada, a candidata
Maria do Rosario do PT. A disputa mais acirrada ficou por conta da segunda e
terceira colocada no certame, Maria do Rosario obteve 58.355 votos a mais que a
candidata Manuela do PC do B, representando um pouco mais de 5,5% do total de
votos de diferenca. Essa diferenca pequena também aparece na disputa de Manuela
com a candidata Luciana Genro do PSOL, com 48.369 votos, Luciana acabou
ficando em quarto lugar.

Esse primeiro panorama retrata que as eleicbes de Porto Alegre tém
candidatos muito fortes. José Fogaca, que buscava a reeleicdo acabou se
mostrando imbativel enquanto os outros candidatos obtiveram uma quantidade

significativa de votos, sendo bastante competitivos entre si.

5.2.1 José Fogaca

Nessa analise, discutimos os resultados do desempenho do candidato José
Fogaca para as eleicdes de 2008, retratando de que forma se deu a conquista do
primeiro turno e a posterior reelei¢ao.

Nessas elei¢des, ele obteve um expressivo numero de votos, chegando a

obter 49,69% do total de eleitores no bairro Moinhos de Vento, sua melhor marca.
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Podemos observar, com base no Mapa 3 que o candidato obteve percentual
superior a 21% em todos os bairros, tendo nas regides mais afastadas do centro e
em direcdo ao municipio de Viamao, seus menores percentuais.

Variando entre 28% e 36% dos votos, o candidato também obteve uma boa
resposta do eleitorado nos bairros que margeiam o Guaiba.

Destaca-se a regido central de Porto Alegre, por apresentar uma
concentracdo espacial de eleitores do Fogaca, com percentuais superiores a 37%

em 21 bairros.
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MAPA 3 - Percentual de Votos Obtidos do Candidato José Fogaca - Porto Alegre, RS.
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5.2.2 Maria do Rosério

A candidata Maria do Rosério tem um publico mais disperso com relacdo ao
centro da cidade. Podemos observar no Mapa 4 que a regiao Leste da cidade, divisa
com o municipio de Viaméao, € uma das regibes que mais apoiou a candidata, tendo
meédia superior a 21% do total de eleitores.

E de se perceber também, que seu publico é bem marcante na regi&o centro
sul, tendo como exemplo os bairros Teresoépolis, Gléria, Jardim Botanico entre outras
meédias superiores a 18%. Mostra-se aqui, uma diferenca do candidato José Fogaca,
pois este obteve um percentual muito maior na regido central enquanto que para as
periferias, seu percentual diminuiu.

Outros bairros relevantes para Maria do Rosério encontram-se na regido norte
da capital, representados pelo bairro Arquipélago, Farroupilha e Humaita, onde os

eleitores apoiaram bastante a candidata.
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MAPA 4 - Percentual de Votos Obtidos da Candidata Maria do Rosario - Porto Alegre, RS.
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5.2.3 Manuela

Manuela apresenta uma distribuicdo de votos bastante concentrada na
periferia de Porto Alegre, Mapa 5. Observa-se que nos bairros Lami, Lageado,
Lomba do Pinheiro, Rubem Berta, Mario Quintana, Ponta Grossa, Serraria e
Arquipélago, a candidata obteve seus maiores indices percentuais sobre os votos
dos bairros, com uma média superior a 16%.

Muito perceptivel também o fato de que a candidata obteve baixo percentual
de votos na regido central, justamente onde se concentra o maior numero de locais
de votacao e, por consequéncia disso, 0 maior numero de eleitores. Essa dispersao
em relacdo em relacdo aos bairros com maior percentual de eleitores, trouxe em
grande diferencial dessa candidata em relacdo aos dois primeiros colocados, que

obtiveram justamente nesses bairros um bom somatério.
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MAPA 5 - Percentual de Votos Obtidos da Candidata Manuela d’Avila - Porto Alegre, RS.
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5.2.4 Luciana Genro

Dos quatros candidatos analisados, Luciana Genro ocupa a Ultima posicao.
Percebe-se analisando o Mapa 6 que Luciana obteve um percentual de votos
consideravel apenas no bairro Arquipélago, ainda assim, com aproximadamente
14% do total de eleitores aptos a votar neste bairro.

Luciana Genro também néo teve for¢ca nos bairros com maior nimero de
eleitores da zona central. Apesar de que, comparando com ela mesma, € ali que ela
obtém a melhor resposta depois do Arquipélago, com meédia variando entre 8,12% e
9,68% nos bairros Camaqua, Cavalhada, Belém Velho, Jardim Botanico, Santo
Antbnio, Azenha, Menino Deus, Santana, Santa Cecilia, Bom Fim, Cidade Baixa e
Farroupilha.

Seu percentual mais baixo gira em torno de 3% e 5% em bairros diversos,

nao definindo um padréo espacial regular.
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MAPA 6 - Percentual de Votos Obtidos da Candidata Luciana Genro - Porto Alegre, RS.
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5.3 Confrontos Diretos

Nesse item, estabelecemos uma relacdo espacial entre pares de candidatos.
O primeiro cruzamento estabelecido € entre os dois candidatos mais votados José
Fogaca e Maria do Roséario. O segundo cruzamento € entre Maria do Rosério e a
terceira colocada Manuela. Por fim, o confronto entre a candidata Manuela e a
quarta colocada Luciana Genro. Para estabelecermos essa relagdo espacial,

analisamos unicamente os percentuais totais de cada candidato em cada bairro.

5.3.1 José Fogaca x Maria do Rosario

Conforme o Mapa 7, podemos observar que José Fogaca foi superior em
praticamente todos os bairros do municipio, perdendo terreno apenas nos bairros
Cascata, por uma diferenca de apenas 183 votos de um total de 5.446 eleitores e no
bairro Mario Quintana, pela diferenca de 277 votos em um total de 12.310 eleitores,

ou seja, uma diferenca muito pequena.
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MAPA 7 - José Fogaca x Maria do Rosario - Porto Alegre, RS.
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5.3.2 Maria do Roséario x Manuela

Nao muito diferente do que aconteceu no caso anterior, 0 embate entre a
candidata Maria do Rosario e Manuela se mostrou bem dominado pela candidata do
PT. Mesmo com uma diferenca de 58.355 votos, nos trés bairros representados no
Mapa 8, Manuela obteve vitdria no bairro Arquipélago de apenas 71 votos, no bairro
Ponta Grossa com 19 votos e, por fim, no bairro Serraria com 66 votos de diferenca,
ou seja, mesmo tendo perdido para Maria do Rosario, Manuela, nos bairros em que

teve vantagem sobre a concorrente, seu humero de votos foi muito pequeno.
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MAPA 8 - Maria do Rosario x Manuela d’Avila - Porto Alegre, RS.
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5.3.3 Manuela x Luciana Genro

7

Entre as candidatas Manuela e Luciana Genro € onde obtivemos a maior
diferenca na disputa nos bairros no primeiro turno das eleicbes de 2008. Mesmo
sendo pequena a diferenca, foi s6 entre essas duas candidatas que podemos
perceber uma vantagem da candidata derrotada em alguns bairros. A Tabela 7
mostra os bairros onde se deu essa diferenca.

TABELA 8 — Disputa entre Luciana Genro e Manuela nas eleicfes de 2008, Porto Alegre, RS

BAIRRO Votos Votos Total Votos a mais
Luciana Genro Manuela Eleitores de Luciana Genro

Azenha 1325 1287 14788 38
Bom Fim 622 443 7028 179
Farroupilha 520 410 5772 110
Petropolis 2321 2292 33552 29
Santa 628 604 7729 24
Cecilia
Santana 1334 1287 15860 47

Total 427

E perceptivel que ocorre uma concentracio espacial na regido mais ao centro
sul de Porto Alegre, como mostra o Mapa 9, dos locais onde Luciana Genro venceu
estdo bem.
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MAPA 9 - Manuela d'Avila x Luciana Genro - Porto Alegre, RS.
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5.4 Educacao

Conforme a Prefeitura de Porto Alegre, a cidade conta com 93 escolas
publicas municipais, sendo 39 delas de ensino infantil, 51 de ensino fundamental
(sendo quatro delas de educacéo especial), duas de ensino médio e uma de ensino
basico; e 258 escolas publicas estaduais, além de 4 escolas publicas federais. O
municipio também dispde de algumas dezenas de escolas particulares, sendo que
grande parte delas pertencem a congregacoes religiosas catolicas.

No ensino meédio Porto Alegre possui uma escola entre as melhores
instituicbes do Brasil. No ENEM 2007 o Colégio Militar de Porto Alegre ficou em 14°
lugar entre as escolas publicas.

Porto Alegre conta com diversas faculdades e algumas universidades. A
cidade possui duas universidades federais, a UFCSPA e a UFRGS, e uma estadual,
a UERGS. A maior universidade privada de Porto Alegre é a PUCRS, que também é
a maior universidade privada do Sul do pais.

Mesmo tendo uma rede de ensino bastante grande, a cidade conta com um
namero grande de adultos analfabetos, problema este encontrado em diversas
cidades do pais. Nesse parametro, resolvemos coletar as informacdes pertinentes
ao responsaveis pelo domicilio onde vivem que nao tenham sido alfabetizados, para
verificar em que tipo de educacdo cada candidato exerce maior poder em obter
votos.

No Mapa 10, temos o percentual de responsaveis pelo domicilio que nédo séao
alfabetizados. Como pode perceber-se, Porto Alegre tem chega a ter até 14,44% de
responsaveis pelo domicilio que ndo sabem ler nem escrever. O percentual mais
alto aparece nos bairros Arquipélago, Serraria, Lageado e Anchieta, variando entre
10,58% e 14,44%.

Nesses bairros é visivel que a diferenca entre todos os candidatos ndo é tdo
sobressalente, apesar da vitdria do candidato José Fogaca em quase todos o0s
bairros, nota-se aqui, que os outros candidatos possuem um poder de obter votos
nessas regides. No bairro Lageado, Fogaca obteve 330 votos, contra 201 de Maria
do Rosério, 69 de Luciana Genro e 199 de Manuela, ja no bairro Jardim Botanico os
votos sao, 7018, 4330, 1872 e 2865 respectivamente.
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MAPA 10 - Percentual de Responsaveis pelo Domicilio Ndo Alfabetizados - Porto Alegre, RS
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5.4.1 Infra-estrutura

Segundo informac¢des da Prefeitura, Porto Alegre conta com um indice 100%
da populagéo atendida com &gua, sendo que a populacao residente em loteamentos
irregulares, areas de risco ou zonas de preservacdo ambiental é atendida pelo
servico gratuito de carros-pipas. O municipio conta com uma capacidade de
tratamento do esgoto coletado de até 27%, porém, 20% do esgoto coletado
atualmente na cidade sao tratados.

O Departamento Municipal de Agua e Esgoto (DMAE) capta a agua bruta do
Lago Guaiba e, em pequena quantidade, da Represa da Lomba do Sabé&o (nha divisa
entre Porto Alegre e Viamao). A dgua bruta passa por um gradeamento, que retém
os solidos de maior volume, para depois ser conduzida as estacfes de tratamento
de agua.

Para atender a populacdo, O DMAE criou, em abril de 2005, o Programa
Agua Certa. Com o objetivo de corrigir as ligacbes de agua irregulares que pdem em
risco a saude e a qualidade de vida dos usuarios de areas populares, além de
provocar desperdicio de agua. A iniciativa conta com a parceria da Secretaria
Municipal de Coordenacdo Politica e Governanca Local e das associacbes de
bairros. O Agua Certa também realiza mutirdes de parcelamento de dividas de
adgua direto nas comunidades. Nesses mutirdes o Dmae oferece condi¢cdes
facilitadas para os moradores parcelarem as suas dividas de agua - o pagamento é
sem entrada e o numero de prestacdes varia conforme o valor da conta.

Em 2007 o DMAE recebeu o certificado ISO 9001:2000 pela boa qualidade de
seus servigos, apresentando os seguintes niameros:

» Extensao da rede distribuidora de agua: 3.615,35 km
» Numero de ligacbes de agua: 271.282
» Economias atendidas: 581.101 (economias nao ligadas a rede publica
sao atendidas gratuitamente com carros-pipa)
indice de hidrometracdo: 96,69%
Estacoes de tratamento de agua (ETAS): 8
Estacdes de bombeamento de agua bruta (EBABS): 8
Estacoes de bombeamento de agua tratada (EBATS): 92
Reservatorios: 99

YV V V VYV V V

Capacidade total de armazenamento dos reservatérios: 193.890 m3
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» Carros-pipa: 13
» Volume médio de agua distribuida pelos pipas: 172.297m?3/ano (2006)
> indice da populacéo com esgoto coletado: 85%

Julgamos interessante analisar como se comportam os candidatos nos bairros
sem abastecimento de agua adequado para poder perceber que tipo de publico eles
atingiram e se suas futuras campanhas deverdo ser repensadas para atingir o
eleitorado necessitado desse tipo de servico.

Porto Alegre apresenta uma distribuicdo bem difusa com relacdo aos bairros
com grande numero de domicilios sem abastecimento de agua adequado. Percebe-
se visualizando o mapa 11 que temos quatro bairros com mais de 479 domicilios em
situacdo irregular, sendo o bairro Lageado, mais ao sul do municipio, o bairro com
967 domicilios sem abastecimento de agua adequado.

Lomba do Pinheiro, Restinga e o bairro Arquipélago também apresentam
elevada taxa de domicilios. No Bairro Lomba do Pinheiro, o candidato José Fogaca
obteve um resultado inferior ao de Maria do Rosario (diferenca de 94 votos) e
também obteve pouca vantagem sobre a candidata Manuela (apenas 39 votos a
mais).

O melhor desempenho da candidata Luciana Genro nesse item refere-se aos
bairros Rubem Berta, Centro e Partenon, obtendo, respectivamente 3.908, 3.643 e
3552 votos, Luciana mostra que seu poder politico estd em bairros com maior grau
de infra-estrutura. A candidata Manuela também teve seu maior numero de votos no
bairro Rubem Berta, mas nos bairros Sarandi e Partenon, Manuela conseguiu obter
um total de 12.121 votos em bairros com uma menor infra-estrutura de
abastecimento de agua.

Percebemos que as candidatas Maria do Rosario e Manuela obtém um
desempenho semelhante em bairros que possuem maior nimero de domicilios sem
abastecimento de agua adequado. Luciana Genro apresentou um comportamento
padrdo nesse item, tendo apenas no bairro Arquipélago um grande percentual de
votos. José Fogaca obteve um bom desempenho em todos os bairros, apresentando
uma pequena queda apenas na Lomba do Pinheiro, mas teve seu publico alvo em
bairros com quase nenhum registro de casa sem abastecimento de agua, como por
exemplo, o bairro Moinhos de Vento, que, segundo o IBGE, apresenta apenas dois

domicilios em tais condicoes.
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\\\ MAPA 11 - Nimero de Domicilios Sem Abastecimento de Agua Adequado - Porto Alegre, RS.
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5.5 Rendimento

O municipio de Porto Alegre apresenta uma renda média familiar de R$

2.172,00 reais, sendo que 27% da populacdo sdo pertencentes as classes A e B

(IBGE, 2000; Urban Systems, 2004). Para definir quais classes existem, utilizamos a

metodologia do IBGE, que define assim:

>

YV V V V

Classe A: Acima de 30 salarios minimos
Classe B: De 15 a 30 salarios minimos
Classe C: De 6 a 15 salarios minimos
Classe D: De 2 a 6 salarios minimos
Classe E: Até 2 salarios minimos

Os bairros com maior renda média familiar sdo: Trés Figueiras, Bela Vista

(este ndo faz parte da pesquisa, pois ndo possui local de votacdo) e Moinhos de

Vento. Estdo localizados proximo ao centro da cidade e contam com facilidades

como boas escolas, universidades, hospitais, shopping Center e diversificadas areas

de comércio em geral. Na Tabela 8 sdo apresentados o0s percentuais de votos

obtidos de cada candidato em cada classe e o niumero de bairros que abrangem e o

Mapa 12 faz a espacializacao geografica destes dados.

TABELA 9 — Percentual de Voto de Cada Candidato em Cada Classe Social

CLASSE NUMERO FOGACA MARIA DO ROSARIO LUCIANA GENRO MANUELA
SOCIAL DE (%) (%) (%) (%)
BAIRROS
Classe A 2 45,43 12,54 6,29 7,35
Classe B 16 41,09 13,64 6,79 7,86
Classe C 39 32,76 17,67 7,40 11,57
Classe D 20 27,82 19,59 6,21 15,35

Os mapas a seguir sao as representacoes espaciais dos dados apresentados

na tabela anterior através dos objetos geogréaficos correspondentes aos bairros de
Porto Alegre (Mapa 12).
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5.5.1 CLASSE A

Com apenas dois bairros nessa classe, Trés Figueiras e Vila Assuncao,
percebe-se que o candidato José Fogaca apresenta, aqui, grande vantagem sobre
os demais concorrentes na classe mais alta segundo os padrdes do IBGE (Mapa 13)

Para o bairro Vila Assuncdo, Maria do Rosario apresenta um total de 512
votos (13,01%) contra 302 votos (7,67%) da candidata Manuela e 257 votos (6,53%)
da candidata Luciana Genro, traduzindo-se uma vantagem consideravel desta
candidata perante as outras. Ja José Fogaca obteve 1722 votos, perfazendo 43,75%
do total de votos do bairro.

No bairro Trés Figueiras, José Fogaca chegou aos 1184 votos, com 48,13%
do total possivel, Maria do Rosario obteve 290 votos (11,79%), Manuela chegou aos
168 votos (6,83) e Luciana Genro ficou na casa dos 145 votos (5,89).

Percebe-se entdo que José Fogaca domina amplamente a classe A do
municipio de Porto Alegre, classe essa que é composta, hormalmente, por pessoas
influentes e que podem participar das campanhas dos candidatos.



64

MAPA 13 - Classes Sociais - Classe A - Porto Alegre, RS.
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5.5.2 CLASSEB

Para a classe B, Porto Alegre apresenta 16 bairros, sendo eles: Auxiliadora,
Boa Vista, Bom Fim, Chacara das Pedras, Farroupilha, Higien6polis, Independéncia,
Ipanema, Jardim Linddia, Menino Deus, Moinhos de Vento, Mont Serrat, Pedra
Redonda, Petropolis, Rio Branco e Tristeza.

No bairro Mont Serrat € curioso verificar que, para esta classe, José Fogaca
obteve o0 seu maior percentual de votos totais (49,69%), enquanto Maria do Rosario,
Manuela e Luciana Genro obtiveram, respectivamente, 8,98%, 6,25% e 4,36%, seus
menores resultados para a classe B.

J& o bairro onde José Fogaca obteve menor percentual foi o bairro Ipanema,
com 34,70% do total de votos. Para a candidata Manuela, este bairro foi o que ela
mais se sobressaiu, tendo conquistado 12,78% dos votos.

O melhor desempenho de Maria do Rosario se deu no bairro Bom Fim com
17,42% dos votos e o0 da candidata Luciana Genro se deu no bairro Farroupilha com

9,01% dos votos.
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MAPA 14 - Classes Sociais - Classe B - Porto Alegre, RS.
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5.5.3 CLASSEC

Bem concentrada na regido Central de Porto Alegre, a classe C é a que se faz
mais presente, tendo 39 bairros com esse padrao de rendimento, mapa 15.

José Fogaca apresenta sua maior representatividade de votos obtidos no
bairro Sédo Jodo, com 5.723 votos de um total de 13.433 votos e sua menor
representatividade ficou no bairro Santa Tereza, com 3.957 de 16.346 votos.

Maria do Rosério teve seu melhor desempenho nessa classe no bairro Vila
Joao Pessoa, com 1.957 votos de um total de 8.564 votos, ja Luciana Genro obteve
maior vantagem no bairro Cidade Baixa, conquistando 1.759 dos 19.553 votos dos
locais de votagdo e a candidata Manuela deteve seu melhor resultado no bairro
Rubem Berta, com 8.865 de 53.783 votos. Os piores desempenhos destas
candidatas se deram nos bairros Sdo Geraldo (Maria do Rosario), Santa Tereza

(Luciana Genro) e Floresta (Manuela).
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5.5.4 CLASSED

A classe D apresenta uma configuragdo bem interessante em Porto Alegre,
aparecendo, principalmente, nas zonas periféricas do municipio. Presente nos
bairros Agronomia, Anchieta, Arquipélago, Belém Novo, Belém Velho, Bom Jesus,
Cascata, Coronel Aparicio Borges, Chapéu do Sol, Farrapos, Hipica, Lageado, Lami,
Lomba do Pinheiro, Mario Quintana, Ponta Grossa, Restinga, Sao José, Sarandi e
Serraria.

Fogaca tem o menor percentual de votos no bairro Lomba do Pinheiro, com
21,62% do total de votos, Maria do Rosario tem seu pior desempenho no bairro
Serraria com 15,29% dos votos, Manuela apresenta sua pior marca no bairro Bom
Jesus com 11,69% e Luciana Genro apresenta sua mais fraca campanha eleitoral
também no bairro Serraria, apresentando apenas 3,61% dos votos.

Ja nos bairros que os candidatos apresentaram maior vantagem, destaca-se
para Luciana Genro e Manuela o bairro Arquipélago, com, respectivamente, 14,26%
e 21,74% dos votos; para Maria do Rosario, o bairro Cascata é o que se mostra
mais fiel & sua campanha, com 25,67% dos votos e para José Fogaca, na classe D,
0 bairro Farrapos € 0 que se mostrou mais apoiador das suas idéias, dando-lhe
35,67 % do total de votos.
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6 RESULTADOS E CONCLUSOES

O objetivo deste trabalho consistiu em obter uma anélise entre os candidatos
a Prefeitura de Porto Alegre nas Eleicbes de 2008 utilizando como metodologia o
Geomarketing Politico e o Geomarketing Eleitoral e tendo como area de estudo os
bairros do municipio para observar qual foi o desempenho dos candidatos José
Fogaca, Maria do Roséario, Manuela d"Avila e Luciana Genro e suas areas de maior
poder politico.

Essa analise comparativa entre os quatro candidatos nos remeteu a outras
diversas possibilidades de se espacializar os votos e dados de diversas naturezas
(economia, educacdo, infra-estrutura etc.) fazendo cruzamentos destes dados e
obtendo outras analises para, posteriormente, representa-los espacialmente.

Os numeros finais e os mapas produzidos refletiram como foram as Elei¢cdes
de 2008. José Fogaca foi o grande vencedor do primeiro turno, tendo sido derrotado
apenas em dois bairros (Cascatinha e Mario Quintana) para a segunda colocada, a
candidata Maria do Rosario. J4 na segunda disputa analisada, Maria do Rosario
obteve, também, um grande resultado se comparado com a sua rival Manuela
d"Avila, perdendo apenas nos bairros Arquipélago, Ponta Grossa e Serraria. E, por
altimo, no confronto entre Manuela e Luciana Genro, a primeira teve de disputar
mais bairros, pois perdeu nos bairros Bom Fim, Farroupilha, Santa Cecilia, Santana,
Azenha e Petropolis.

Devido ao conceito de poder que estd ligado a obediéncia e a forma de
dominio de certo partido ou candidato, os eleitores de Porto Alegre acabaram por
aprovar, para o segundo turno, os candidatos José Fogaca e Maria do Roséario, pois
as areas de melhor desempenho dos candidatos sdo também suas areas de maior
influéncia e poder politico.

O candidato José Fogaca obteve um desempenho superior em todos 0s
bairros, talvez por estar em condi¢do de candidato a reeleicdo e a populacao ja o ter
recebido com certo favoritismo talvez explique suas areas de influéncia e de poder
politico, que nesse caso abrange todos os quesitos estudados (educacdo, infra-

estrutura e economia).
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No que tange a candidata Maria do Rosério seu melhor desempenho
encontra-se associado as regifes mais centrais do municipio. Nessas regides,
predominantemente, temos bons volumes de infra-estrutura, educacdo e renda.
Trabalhando principalmente pelo bem-estar da populacdo, sendo ela através da
educacdo ou de classes menos favorecidas, obteve seus melhores desempenhos
junto a bairros com caracteristicas que demonstram isso. Acreditamos que as areas
de melhor desempenho da candidata sdo também suas areas de influéncia e poder
politico, porém, ainda ndo é suficiente para poder vencer José Fogaca, devendo,
deste modo, rever sua campanha e seu eleitorado alvo.

Tendo um melhor desempenho em suas areas de influéncia e poder politico,
a candidata Manuela obteve seu maior nimero de votos junto aos bairros que
possuem menos infra-estrutura, onde se tém maior nUmero de responsaveis por
domicilio ndo alfabetizados e onde nas classes C e D, fazendo sentido com sua
campanha de trabalhar com os menos favorecidos. Manuela parece levar consigo os
votos que ja a fizeram deputada, pois, nas eleicdes de 2006 obteve 271.939 votos e
para a prefeitura, recebeu 121.232 votos.

Participando de uma ala mais radical da politica gadcha, Luciana Genro teve
um desempenho fraco se confrontada diretamente com 0s outros trés primeiros
colocados no primeiro turno. Seus principais eleitores apareceram nas regides
menos dotadas de infra-estrutura, maior pobreza e menor educacao, fazendo jus a
sua campanha socialista, refletindo nessa pesquisa, que tem por objetivo mostrar as
areas de influéncia e poder politico, que a candidata teve seu melhor desempenho
nas areas de sua campanha.

Percebemos que os candidatos conseguem maior nimero de votos juntos as
populacdes que se identificam com suas propostas de trabalho.

Mesmo com um favoritismo explicado por ja possuir um mandato como
prefeito, José Fogaca teve concorrentes fortes, Manuela e Maria do Roséario se
mostraram passiveis de, nas proximas eleicdes, captar mais votos junto aos
eleitores com mais qualidade de vida e assim, ocupar a Prefeitura. Dos quatro
candidatos estudados, apenas a Luciana Genro est4 mais longe de conseguir seus
objetivos, pois obteve um namero pequeno de votos, devendo focar sua campanha

em bairros com maior nimero de eleitores.
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