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PROCESSOS COMUNICACIONAIS NA ECONOMIA SOLIDARIA Codigo
49835 Coordenadora: Profa. Vera Regina Schmitz Bolsista: Martina
Johana Mahlmann Kipper Este projeto desenvolve atividades e acbes de
comunicacéao e de relacdes publicas junto a Associacao de Produtores de
Economia Solidaria Contraponto e ao movimento da economia solidaria.
A Associacao Contraponto, constituida por quatorze empreendimentos, é
uma loja-escola que ocupa espaco fixo no Campus Central da UFRGS,
de convivéncia e de comercializacdo de produtos da economia solidaria e
da agricultura familiar agroecoldgica. Prima pela autogestao, pela
responsabilidade social e ambiental e pela soberania alimentar. Para
consecucao dos objetivos deste Projeto, muitas atividades foram e estédo
sendo desenvolvidas, como Rodas de Conversas com temas pertinentes
a concepcao da Contraponto: Dia Internacional da Mulher Negra
Latino-Americana e Caribenha; Dia Internacional dos Povos Indigenas;
Dia da Luta Contra a Violéncia no Campo, entre outras; divulgacédo da
Feira de Produtos Orgéanicos, Coloniais e Artesanais, que acontece as
tercas-feiras ao lado da Faced, enfatizando a alimentacdo saudavel e a
comercializacdo de produtos sustentaveis; realizacédo do Arraial
Contraponto, festa tematica realizada junto a Feira; manutencéo e
monitoramento das midias sociais, como instrumentos de comunicagao
da Contraponto e de relacionamento com o publico externo, produzindo e
publicando textos e cards que divulgam os principais acontecimentos da
Contraponto e seu posicionamento na defesa de sua imagem e valores;
realizacado de saidas de campo, com representantes de todos os
empreendimentos que fazem parte da Associacdo, como forma de
integracdo e de trocas. Além disto, realiza-se acompanhamento
sistematico a Associacdo, o que compreende participacdo em reuniées
gerais e reunides de Comissdes, principalmente as promovidas pelo GT
Comunicacao e Cultura. Importante mencionar que para o
desenvolvimento das atividades mencionadas, privilegia-se o
planejamento participativo e a pratica democrética, valorizando os
saberes dos/as participantes na relacdo com o conhecimento académico.
Para medir os resultados das acdes utilizam-se alguns indicadores, como:
participacdo quantitativa e qualitativa nas atividades realizadas;
monitoramento das redes sociais; melhora do relacionamento entre os
empreendimentos que fazem parte da Contraponto e da Contraponto com
seu publico externo. Destaca-se que a Curricularizacdo da Extenséo
passou a fazer parte deste Projeto, dialogando com alunos das disciplinas
de Projetos Sociais e Eventos Estratégicos, do Curso de Relacdes



Publicas. Neste sentido, muitas outras atividades de Rela¢des Publicas e
de Comunicacao séo realizadas, abrindo a possibilidade para outros
alunos conhecerem esta outra forma de se fazer economia, mais
equanime, mais justa e solidaria. Também, que este Projeto de Extensédo
é ligado ao Programa interdisciplinar "Laboratorio Escola de Economia
Solidaria Contraponto".



