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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo compreender de que mangaita lbast.fm contribui para o
processo de articulagdo do consumo cultural de jovens porto-alegrenses, especialmente no que
se refere ao género musical rock. Para tanto, tem-se como referencial as concepg¢des de
hibridizacdo e consumo cultural de Garcia-Canclini, importante tedrico dos Estudos Culturais
Latino-Americanos. Tendo como objeto empirico a rede social e web-radio Last.fm, a
pesquisa esta estruturada em duas etapas: a primeira, essencialmente quantitativa, traz o
levantamento de sexo, idade e tempo de participacdo dos 1500 usuarios inscritos na
comunidade de Porto Alegre e traca um panorama dos géneros musicais mais escutados por
eles na plataforma. A segunda etapa, baseada em uma pesquisa exploratdria realizada com
seis jovens pertencentes a essa comunidade, visa identificar como se da o compartilhamento
de géneros musicais na web e compreender como 0 consumo desses géneros contribui para ¢
construcdo identitaria desses jovens. Como resultados, expde-se uma série de praticas
relativas a cinco categorias de analise: praticas culturais e 0 uso da tecnologia; gostos
musicais e praticas de consumo; compartilhamento musical; sociabilidade; rock e identidade.

PALAVRAS-CHAVE: Last.fm; consumo cultural; identidade juvenil.



Disneylandia
Hijo de inmigrantes rusos casado en Argentina con
una pintora judia, se casa por segunda vez con una princesa africana en Méjico.
Musica hindd contrabandeada por gitanos polacos
se vuelve un éxito en el interior de Bolivia.
Cebras africanas y canguros australianos en el zooldgico de Londres.
Momias egipcias y artefactos incas en
el Museo de Nueva York.
Linternas japonesas y chicles americanos
en los bazares coreanos de San Pablo.
Imagenes de un volcan en Filipinas salen
en la red de television de Mozambique.

Armenios naturalizados en Chile buscan
a sus familiares en Etiopia.
Casas prefabricadas canadienses hechas
con madera colombiana.
Multinacionales japonesas instalan
empresas en Hong-Kong y producen
con materia prima brasilera para competir en el mercado americano.
Literatura griega adaptada para nifios
chinos de la Comunidad Europea
Relojes suizos falsificados en Paraguay
vendidos por camellos en el barrio mejicano de Los Angeles.
Turista francesa fotografiada semidesnuda
con su novio arabe en el barrio de Chueca.

Pilas americanas alimentan electrodomésticos
ingleses en Nueva Guinea.

Gasolina arabe alimenta automoéviles
americanos en Africa del Sur.
Pizza italiana alimenta italianos en Italia.
Nifios iraquies huidos de la guerra
no obtienen visa en el consulado americano
de Egipto para entrar en Disneylandia.

Arnaldo Antunes/Jorge Drexler
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INTRODUCAO

A afirmacdo de que a musica sempre existiu pode parecer simpléria. No entanto, se
entendida como qualquer som ou ruido, a ideia de musica se torna muito ampla. Conforme
Valdir Montanari (1993), até um tempo atras a musica esteve associada a uma combinacao
ordenada e racional de sons. Mas, contemporaneamente, considera-se que ruidos também
contém musicalidade. Dessa forma, pode-se afirmar que a musica sempre existiu, eventual ou
aleatoriamente, “na natureza, (nos trovdes, cachoeiras, cantos de passaros e todos os tipos de
vibracfes audiveis emitidas por seres naturais, vivos ou ndo)” (MONTANARI, 1993, p. 6).
Portanto, inevitavelmente, a musica acompanhou as diversas transformacdes tecnologicas,

sociais e culturais ocorridas nas sociedades.

Exemplo disso é a forte ligagdo entre globalizacdo e transmisséo de informacgdes, que
acarreta em transformacdes tanto na producdo musical quanto no seu mercado consumidor.
Atualmente, o som pode ser copiado, transportado e modificado digitalmente em poucos
segundos para e em qualquer parte do mundo. Mas muitas fases antecederam a era do formatc
digital (mp3): houve a criacdo do radio, do disco e do Chpam dos shows e turnés
mundiais, até chegarmos as web-radios e comunidades de compartilhamento Aulslical.

(2008) vai ainda mais longe. Para ele, a chegada da reprodutibilidade técnica ndo somente
afetou a circulacdo e a recep¢do da musica, como também a criatividade se viu afetada. Surgiu
um novo elemento a se ter em conta: a relacdo entre a masica ao vivo e a musica gravada. O
fato é que, mesmo diante de tantas transformacdes, a muasica nunca deixou de ser um

importante elemento da vida cultural e social dos individuos.

As novas tecnologias e as possibilidades de socializacdo na web promovem também
novas articulagbes nas identidades. Nesse sentido, cabe discutir como a tecnologia promove
inovacdo e, simultaneamente, observar que, conforme afirma Canclini, “a remodelacao
tecnolégica das praticas sociais nem sempre contradiz as culturas tradicionais e as artes
modernas” (1997, p. 308). O consumo de musica, especialmente de rock, pelos jovens, nesse

contexto, pode ser uma combinagdo de novas e velhas praticas culturais.

Conforme as concepcdes de Montanari, antes de ser incorporada pela comunicacao, a
musica ja exercia um papel importante na vida social dos individuos, pois sempre esteve

presente nas mais diversas manifestacdes culturais, como em eventos religiosos e festividades
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em geral. Entretanto, a relagdo entre comunicagdo e musica ocorre com 0 nascimento da
industria fonografica, que por sua vez, ocorre devido ao surgimento das tecnologias de

gravacgédo. Para Adell o desenvolvimento da inddstria musical esta intrinsecamente relacionado
com a evolucédo da tecnologia de producao, reproducédo e difusdo da musica, bem como a

vontade explicita de explora-la comercialmente (2008, p. 34).

Como nao poderia deixar de ser, 0s aparatos técnicos contribuem tanto quanto
momento histérico para a consolidacdo das culturas. Na Primeira Guerra Mundial, a evolucéo
do jazz esteve intimamente ligada a radiodifusdo e na Segunda Guerra, mesmo com a vitéria
dos Estados Unidos, a inflacdo e o custo dos instrumentos enfraqueceram ou dissiparam
algumas orquestras importantes. Surgiram, entdo, algumas solu¢des para 0s mUsicos que Se

agrupavam em quartetos ou quintetos.

Nasceu entéo o estilo Bebop que, embora tivesse uma proposta “dancante” ainda nao
parecia ser 0 que o publico estava querendo, em particular a juventude (MONTANARI, 1993
p. 62). Para o autor, os jovens buscavam, talvez inconscientemente, algo que promovesse
certo alivio sensorial, que atenuasse a tensdo sob a qual viviam nos anos de guerra e poés-
guerra. Em 1945 surgem os Saddlemen, que viajavam pelas cidades americanas tocando uma
musica rural, hoje conhecida cormountry music, e que, foi aos poucos recebendo doses do
jazz urbanizado. Em 1950, surge “o primeiro registro discogréafico que se tem noticia no rock:
os Saddlemen gravaram ‘Rocket 88’ e ‘Rock the joint’. Nessa época, tanto o radio quanto as
indUstrias norte-americanas de discos ja estavam em pleno funcionamento. E, no inicio dos
anos 50 surgem outros nomes que contribuem para sedimentar o rock: Chuck Berry, Jerry Lee

Lewis, Elvis Presley e outros.

O jazz, é importante lembrar, foi idealizado por membros excluidos da sociedade
americana e o rock caminhou desde entdo, se consolidando no pds-guerra, como uma cultura
rebelde, contestadora dos valores da sociedade conservadora, que apoiava a guerra em noms
do progresso. Mas, apesar do carater de contestacdo, o rock transformou-se em um produto
mercantilizado, e, j& no inicio dos anos sessenta, passa a ser valorizado também em outras
partes do mundo. Chega a Inglaterra juntamente com seus ancestrais do blues. Nascem 0s
Beatles e os Roling Stones, que com seu sucesso massivo chegam aos Estados Unidos,
invertendo o fluxo inicial dos discos (MONTANARI, 1993, p. 65).
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Montanari destaca ainda os efeitos eletronicos, instrumentos orientais e letras que
falam de aventuras sexuais, todas as novidades incorporadas primeiramente pelos Beatles. O
ano de 1967 é marcado por dezenas de letras que falam de sonhos e alucinacdes. Pink Floyd ¢
Soft Machine sdo exemplos de bandas que incorporam esse novo movimento. E, assim “o
rock assume de vez o estigma que lhe coube por tabela: masica de violéncia, de drogados”
(MONTANARI, 1993, p. 66).

Muitos outros musicos fazem parte da histéria de consolidagcdo do rock tanto na
Inglaterra como nos Estados Unidos. Mas, o importante é observar que o esse género, antes de
ser apenas uma pratica musical torna-se uma pratica social que se desenvolveu, de alguma
maneira, em todas as partes do mundo. Embora haja diversos movimentos e experimentagodes,
bandas e artistas distintos entre si, todos de certa forma s&o reconhecidos como parte desse
pratica social. Assim como sao diversos os representantes do rock, os consumidores desse
cenario também se diferem entre si e para cada um deles pode ser que 0 rock represente algc
diferente. Segundo Grossberg esse género musical ndo € caracterizado somente pela
heterogeneidade estilistica: seus fas também diferem radicalmente entre si, apesar de
escutarem o mesmo tipo de musica. Assim, “diferentes fas parecem usar a musica com
diferentes propdsitos e de diferentes modos, eles possuem fronteiras diferenciadas para definir
nao s6 o que ouvem, mas também o que € incluido dentro da categoria Rock and Roll”
(GROSSBERG, 1997, p. 29).

Diante dessa perspectiva, se é possivel falar de rock em contextos diferenciados, isso
ocorre justamente porque € possivel também reconhecer — mesmo que minimamente -tracos
gerais que ddo uma unidade tanto aos musicos como aos ouvintes, que compartilham gostos e
atitudes intituladas “Rock’n’roll” (JANOTTI, 2007, p. 17). Para Paulo Chacon (1985) a
danca, a liberdade fisica e a e integracdo entre o conjunto ou vocalista com o publico sao
alguns dos elementos que dao esse traco geral ao rock. O historiador também afirma que antes
do som, o rock deve ser conceituado a partir do mercado consumidor e acrescenta: “Se, num
primeiro momento, o rock deve ser associado a um som e um corpo [...] num segundo estagio
ele exige uma explicagcdo menos primitiva (valida, porém insuficiente) e mais social” (p. 16).
Para ele, esse mercado consumidor compartilha sinais de identificacdo tais como

instrumentos, roupas e ideais.

Devemos entender o rock, portanto, a partir do publico que “gue compra o LP, ouve as

FMs, assiste aos shows e, em diferentes niveis e graus, idolatra bandas e solistas”. Conforme
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Chacon, esse publico é majoritariamente representado pelos jovens no inicio da adolescéncia
até o momento critico da entrada no mercado de trabalho, ou seja, € um publico que vai “da
primeira mesada ao primeiro salario” (1985, p. 16). Nota-se que ao explicar e exemplificar o

rock, diversos autores o fazem com forte associacdo ao consumo e a uma identidade ligada

principalmente a juventude.

Chacon também observa o importante papel exercido pela midia no consumo
massificado de musica e, conceitua o0 rock como muito mais do que um tipo de musica, mas
como uma maneira de ser, uma Otica da realidade e uma forma de comportamento. Para ele, o
essencial é entender que esse género musical se define, principalmente, pelo seu publico, que
nao € uniforme, pelo contrario: varia individual e coletivamente. E, portanto, “exige do rock a
mesma poliformia, para que se adapte no tempo e no espaco em funcdo do processo de fuséac
(ou choque) com a cultura local e com as mudancgas que 0s anos provocam de geracao em
geracao” (1985, p. 18-19).

Assim, considera-se que o rock, além de “absolutamente internacional” (p. 19) é uma
cena que se insere no contexto sociocultural do qual os jovens séo parte fund@machal
explica que a caracteristica polimorfa vem justamente do sentimento de busca pelo qual os
jovens passam e, portanto, “dificulta o alcance ao porto da definicdo (e da estagnacéo)” (p.
19). Os jovens, assim como o rock ndo sdo inertes. E nesse contexto que se aproximam as
guestdes entre identidade, juventude e consumo de rock: todos estdo em constante movimento

e transformacéo.

Com o resgate historico sobre o rock, observou-se que seu consumo caracteriza-se
pela desterritorializacdo e pelo direcionamento aos jovens, que compartilham gostos, atitudes
e representacdes desse género musical. Devido a maior facilidade em adaptarem-se com as
novas e constantes transformacdes tecnologicas, os jovens sao o principal publico que acessa
a Internet, utiliza redes sociais e se reconhece nesses ambientes virtuais. Assim, vivemos
atualmente num momento em que diversas praticas sociais se apropriam da Internet para se
manterem presentes e, simultaneamente, se modificam diante das novas possibilidades

tecnoldgicas.

Nessa pesquisa, buscou-se analisar, de forma exploratéria, como se da o consumo
musical de alguns jovens, moradores de Porto Alegre, Rio Grande do Sul, na plataforma

Last.fm, composta por uma rede social e uma web-radio, na qual os usuéarios podem
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compartilhar masicas e, principalmente, conhecer musicas novas através de cruzamentos de
dados que indicam novas cancdes e artistas que possivelmente serdo atraentes aquele gost
musical. Para tanto, foi feito um recorte sobre o género musical rock, devido ao seu grande
alcance a nivel mundial, principalmente em relacdo a juventude. Reconhecido como pratica
social, o rock € um importante articulador da identidade juvenil e, as novas tecnologias de
reproducdo e compartilhamento musical sdo ferramentas que podem contribuir para a
construcéo dessas identidades. Além disso, o consumo desterritorializado de musica € um dos

elementos que compdem o processo que Canclini denomina hibridizagéo cultural.

Todas essas questdes envolvem a discussdo sobre as praticas culturais na pos-
modernidade, marcada pela inovacdo tecnolégica em diversas areas. Deseja-se, no entanto,
utilizar nessa pesquisa, as concepcoes dos Estudos Culturais, que buscam captar o olhar do
consumidor sobre os meios. Diante dessa perspectiva, deseja-se partir da compreensao de quge
a acdo humana € o centro da transformacao social, e ndo a tecnologia. Portanto, buscou-se
explorar empiricamente as praticas culturais de alguns jovens, usuarios da plataforma Last.fm,
para discutir o compartilhamento musical de rock e as relagbes deste com consumo cultural e
identidade juvenil. Conceitos representados, sobretudo, por Canclini, pertencente a corrente
tedrico-metodoldgica dos Estudos Culturais Latino-Americanos. Além de Canclini, Simone

Pereira de Sa e Joan-Elies Adell baseiam a discussao sobre consumo musical na web.

No quadro tedrico fundamentado por esses autores, trabalhou-se com uma etapa
quantitativa e outra qualitativa para desenvolver essa pesquisa. A primeira serviu para analisar
as musicas mais escutadas por todos os inscritos na comunidade de Porto Alegre-RS no
Last.fm, que totalizam 1500 usuarios, sendo possivel quantificar o sexo e o tempo de
participacdo dos inscritos na plataforma. J& a segunda etapa foi realizada através de
entrevistas estruturadas com seis jovens pertencentes a essa comunidade e que foram
indicados por amigos em comum, através da técnica “bola de neve”. A entrevista com 0s seis
informantes realizou-se presencialmente e conteve 33 perguntas relacionadas a trés categorias
de analise: praticas culturais, compartilhamento na plataforma Last.fm e, por fim , processos

identitarios.

Assim, essa pesquisa esta estruturada em seis capitulos, além deste introdutorio. No
segundo serd apresentado o referencial tedrico utilizado e no terceiro serd apresentada a
plataforma Last.fm, objeto dessa pesquisa. No quarto capitulo contém a justificativa para

escolha e recorte do tema, bem como os objetivos a serem contemplados com o trabalho de
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campo. No quinto capitulo a metodologia para aplicacdo da pesquisa serda mostrada, assim
como alguns resultados obtidos na etapa quantitativa. Por fim, no sexto capitulo esta contida a
discusséo e analise dos resultados relacionados, sobretudo com as entrevistas estruturadas qu
objetivaram compreender de que maneira a plataforma Last.fm contribui para o processo de

articulacdo do consumo cultural de jovens porto-alegrenses, especialmente no que se refere ao
género musical rock. E, na sétima parte, serdo apresentadas as consideracdes finais dess:

pesquisa.



1 REFERENCIAL TEORICO

1.1 CONSUMO CULTURAL E IDENTIDADE

O conceito de consumo, embora seja amplo € muitas vezes confundido com um ato
isolado. N&o por acaso, aparece de forma simpléria no dicionario Micteaelisas seguintes
definicbes: 1 Ato ou efeito de consumir; consumacao, gasto, dispéndio. 2 Venda de
mercadorias. Func¢do da vida econdmica que consiste na utilizagdo direta das riquezas
produzidas. Justamente por ser identificado como ato de compra, gasto e utilizacdo de
riquezas, o consumo é facilmente compreendido como algo negativo, ligado ao exagero e

confundido com consumismo.

Entretanto, parte da teoria do consumo, ligada aos Estudos Culturais, o considera um
fendbmeno complexo do qual todos os individuos participam. De fato, consumimos
mercadorias para suprirmos necessidades basicas, como por exemplo, a alimentacéo.
Contudo, had uma grande diversidade de bens simbdlicos que nos sédo ofertados e, mesmo nos
bens materiais uma significacdo estd presente. O consumo, do ponto de vista sociocultural,
pode nos mostrar como sédo estilos de vida e como se d& a reproducao social de certo grupo de
individuos, quando entendido a partir de uma perspectiva complexa. Assim, pode ser

compreendido como uma experiéncia relacionada ao mundo cultural.

Garcia-Canclini (2008) entende o consumo como uma das principais caracteristicas da
cultura contemporéanea e propde o deslocamento da nocao simpléria de valor de uso e troca,
sintetizada por algumas teorias. Para Canclini, o consumo € 0 “conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriacdo e os usos dos produtos” (p. 53). Mais o0 que
uma compulséo irracional ou apenas um gasto indtil, o ato de consumir esté ligado a relacées
de colaboragdo e transagcdo entre pessoas. Dessa forma, poderda demonstrar as pratica

culturais dos individuos.

1 DICIONARIO MICHAELIS. Disponivel em:<http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php?lingua=portugues-
portuguesé&palavra=consumo> Acesso em Set. de 2010.
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O tedrico traca uma pequena abordagem historica para discutir a questdo do consumo
e da identidade na pés-modernidade. Ele afirma que durante muito tempo os livros escolares,
0S museus, 0s rituais civicos e os discursos politicos foram dispositivos pelos quais se
formulou a identidade de cada nacdo. Com a chegada do cinema e do radio “agregaram-se as
epopeias dos herdis e dos grandes acontecimentos coletivos, a crénica das peripécias
cotidianas: os habitos e os gostos comuns, os modos de falar e se vestir diferenciavam uns

povos dos outros” (2008, p. 139).

Mais tarde, os meios de massa ajudaram a incluir aparelhos eletrénicos na vida
domeéstica, funcionando como agentes das inovacgfes tecnologicas. Como consequéncia, 0s
meios “liberalizaram os costumes com um horizonte mais cosmopolita; mas ao mesmo tempo
unificaram os padrdes de consumo com uma visdo nacional.” (p.140). Para Canclini nas
“redes globalizadas de producéo e circulagdo simbdlica se estabelecem as tendéncias e os
estilos das artes, das linhas editoriais, da publicidade e da moda.” (p.141) Nesse contexto, &
interessante entender como meios de comunicagao tornam-se importantes na construcdo da

identidade dos individuos e de que forma permeiam seu consumo cultural.

O consumo, enquanto fendmeno complexo difere completamente do racionalismo de
teorias anteriores, como da Industria Cultural, defendida pelos frankfurtianos. Nesse contexto,
Jacks e Escosteguy (2005) afirmam:

Tal distingdo, para Garcia-Canclini, é fruto da relativa autonomia alcancada
pelo campo artistico e intelectual, na Modernidade. Nesse recorte, deixa para tras
concepcdes derivadas do racionalismo frankfurtiano e do mecanismo economicista
para incorporar a complexidade da vida cotidiana, espaco da criatividade do sujeito e

a possibilidade interativa na relacdo com os meios de comunicacdo, dada a énfase na
dimenséo simbdlica do processo de consumo (p. 58).

Assim, o consumo € parte do ciclo da producéo e circulacdo dos bens simbdlicos, o
gue permite visualizar seus complexos mecanismos, que vao além da ideia de consumismo,
embora se admita que isso ndo da total poder ao consumidor. Nesse sentido, a teoria de
Canclini indica uma combinacdo de pensamentos que vem tanto do mercado quanto das

audiéncias.

Para a reflexdo atual sobre identidade, conforme o tedrico, é preciso observar varios
suportes culturais. Se o folclore e a discursividade politica, por exemplo, foram identificados
como agentes dos nacionalismos do século XIX e principios do XX, atualmente é preciso se

“levar em conta a diversidade de repertérios artisticos e de meios de comunicacdo que
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contribuem na reelaboracdo das identidades” (JACKS E ESCOSTEGUY, 2005, p. 148).

Dentre esses diversos repertorios, encontra-se a Internet e as redes sociais no ciberespagc
como importantes ferramentas para a construcdo e reelaboracdo das identidades.
Comunidades virtuais associadas a musica sdo um exemplo dos novos repertorios artisticos,

observados por Canclini, que movimentam a circulacédo simbdlica.

Por outro lado, o autor percebe que as transformacgfes ocorridas pelas Ultimas
tecnologias e por mudancas na producao e circulagdo simbolica ndo sdo de responsabilidade
exclusiva dos meios comunicacionais. Ele busca no¢cdes mais abrangentes e encontra resposte
em exemplos como o crescimento urbano. Conforme Canclini pensou-se que a cidade poderia
trazer unidade e coeréncia ao entendimento da cultura, mas ao contrario, passamos de
comunidades rurais dispersas a “uma trama urbana, em que se dispde de uma oferta simbdlica
heterogénea, renovada por uma constante interacdo do local com redes nacionais e
transnacionais” (1997, p. 285). No entanto, essa diversidade ndo implica dissolver-se na
massa e no anonimato. Para o tedrico, fatores como a violéncia e a propria impossibilidade de
abranger a cidade levam a intimidade doméstica, encontros confiaveis e formas seletivas de
sociabilidade (p. 286).

Assim, participar de certo grupo, frequentar sempre 0os mesmos lugares, manter certa
aparéncia ou atitude nos leva a sair pouco dos nossos préprios espacos, mesmo com tanta
diversidade na oferta. “Para todos, o radio e a televisdo, para alguns, o computador conectado
para servicos basicos, transmitem-lhes a informacdo e o entretenimento a domicilio”
(CANCLINI, 1997, p. 286). O computador, nesse cenario, auxilia também na sociabilizacéo
dos sujeitos — aproximados pelo gosto — através do encontro possibilitado por redes sociais e

comunidades virtuais.

Canclini traz a tona a problematica, que tem sido chamada de “cultura urbana”. O
autor entende que ha, na verdade, uma desarticulacédo urbana que coloca em duvida se a chav
dos sistemas culturais estd mesmo em certo tipo de territério ou de histéria nacional. Ele passa
a trabalhar, entdo, com processos combinadosiedeolecdoe desterritorializagdo. A
formacdo culta, tanto na Europa como na América Latina, para Canclini, se dava através da
organizacdo de bens simbdlicos que eram separados e hierarquizados. Os “cultos”
reconheciam quadros, musicas e livros, e, mesmo que ndo 0s tivessem em suas casas,

“conhecer essa organizacao ja era uma forma de possui-los” (1997, p. 302).
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Hoje, no entanto, mesmo nos museus de arte ndo ha mais a preocupagdo em ser
coerente Atualmente sdo expostos “Rembrandt e Bacon em ufaa rsa seguinte objetos
populares e desenho industrial; mais adiante, ambientacdes, performances, instalagbes e arte
corporal de artistas que ja ndo acreditam nas obras e se recupavduair objetos
colecionaveis” (p. 303). Da mesma forma, embora as bibliotecas publicas funcionem de
maneira mais tradicional, qualquer intelectual ou estudante trabalha em sua biblioteca privada,
onde livros misturam-se com recortes de jornais, revistas e informacfes fragmentarias. Nas
cidades, também ja ndo ha um modelo arquitetdnico homogéneo. Todos esses elementos, que
um dia podiam trazer certa unidade as identidades, hoje se misturam a ponto de ndo podermos

classificar algo ou alguém como culto por conhecer ou fazer parte das “grandes obras”.
Segundo Canclini:

Agora essas colegcdes renovam sua composicdo e sua hierarquia com as
modas, entrecruzam-se o tempo todo, e, ainda por cima, cada usuario pode fazer sua
propria colegdo. As tecnologias de reproducao permitem a cada um montar em sua
casa um repertorio de discos e fitas que combinam o culto com o popular, incluindo
aqueles que ja fazem isso na estrutura das obras: Piazzola, que mistura tango com
jazz e musica classica; Caetano Veloso e Chico Buarque, que se apropriam ao
mesmo tempo da experimentacdo dos poetas concretos, das tradicfes afro-brasileiras
e da experimentagdo musical pés-weberiana (1997, p. 304).

Esses sdo apenas alguns exemplos do quao misturados estdo os bens simbdlicos que
consumimos nas cidades. E nesse contexto que Canclini cria a ideia de hibridizacdo cultural.
Fotocopiadoras que fazem livros; videocassetes que permitem termos em nosso acervo desde
jogos de futebol a telenovelas; videoclipe (“género mais intrinsecamente pés-moderno”)
mistura texto, imagem e som; e video games que misturam sensualidade e cenas violentas
com tecnologia sdo exemplos trazidos pelo autor para mostrar que na pos-modernidade todos
esses simbolos combinados tornam-se mais importantes para a construcdo das identidades dc

que a delimitacdo de territério.

Para o autor, no entanto, € preciso reconhecer que “esses Nnovos recursos tecnoldgicos
nao sao neutros, nem tao pouco onipotentes. Sua simples inovacgéo formal implica mudangas
culturais, mas o significado final depende dos usos que lhes atribuem diversos agentes”
(1997, p. 307). Nesse sentido, a recepcao midiatica, seja de novos ou velhos aparatos, deve sel
entendida como um fendbmeno complexo que parece, muitas vezes, ter contradicdes. Esse é o
caso dos elementos trazidos pelo autor, ceiieo gamevideocassete, televiséo, videoclipe
e o0s proprios livros. Embora pareca paradoxal, sua utilizacdo estad associada a
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desterritorializacdo e, a0 mesmo tempo, contribui para certo isolamento, onde o consumo é
partilhado com os préximos, conforme assinala Canclini:
As identidades coletivas encontram cada vez menos na cidade e em sua
historia, distante ou recente, seu palco constitutivo. A informagcdo sobre as
peripécias sociais sdo recebidas e casa, comentadas em familia ou com amigos

proximos. Quase toda a sociabilidade e a reflexdo sobre ela concentra-se em
intercambios intimos (1997, p. 288-289).

O consumo musical também reflete esse paradoxo. Nesse contexto, o consumo do
rock, por exemplo, que € um produto absolutamente internacionalizado, também acaba por se
concretizar em subgrupos dentro das cidades. E a interagioou off-line — entre os
participantes desses grupos que oferece alguns elementos que vao compor as identidades do:

sujeitos.

1.2 CONSUMO MUSICAL E IDENTIDADE JUVENIL

Positivas ou negativas, diversas transformacdes vém ocorrendo a partir das novas
possibilidades trazidas pela globalizacdo e tecnologia. A muasica se insere nesse contexto e o
consumo musical também sofre alteracdes. As redes globalizadas de producéo e circulacao
simbdlica contribuem para a formacédo do que Stuart Hall (2000) chama de “segmentos
mundializados”, como por exemplo “os jovens, os velhos, os gordos, os desencantados —
compartilham costumes e gostos convergentes [...]. Nao se trata, pois, de produzir ou vender

artefatos para ‘todos’ mas de promové-los globalmente entre grupos distintos” (p. 147).

Para pertencer a um dos segmentos mundializados — o dos jovens — é necessario
compartilhar certos bens simbdlicos. Somada a outras transformacgfes, a busca pelo
“pertencer” e a construcao da identidade afloram na juventude e, sobre isso, Everardo Rocha e
Claudia (2009) mostram que, embora a adolescéncia seja associada a um periodo da vida
bioldgica, ela é muito mais que isso. Para eles, esse ciclo:

Revela, sobretudo, que é a ordem cultural que determina a classificagédo e
seus conteldos, a hora em que se passa de um lugar para outro e 0 modo pelo qual
se passa. Isto ndo é uma experiéncia biologica, ndo é uma experiéncia teoldgica, ndo

€ uma experiéncia metafisica, isto € uma experiéncia cultural. Sdo os valores que
fazem essas fronteiras (2009, p. 28).

O consumo, nesse caso, auxilia na construcdo da identidade dos sujeitos ja que os

possibilita a entrada nesses grupos ou segmentos. Assim, a globalizacdo, caracterizada pela
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grande circulagdo de pessoas, de mercadorias e de bens simbdlicos, torna cada vez mais dificil
categorizar ou dividir a(s) identidade(s). Stuart Hall (2000) questiona se a categoria da
identidade nao é ela prépria problematica. Isso porque, diante do consumo global, é dificil ter-
se um sentimento de identidade coerente e integral. “A continuidade e a historicidade da
identidade sédo questionadas pela imediatez e pela intensidade das confrontagGes culturais
globais” (p. 84). Hall afirma que em toda a parte estdo emergindo identidades que nao sao
fixas, mas o contrario: estdo em transicdo. Ao mesmo tempo, retiram seus recursos de
diferentes tradicdes culturais e sdo “produto desses complicados cruzamentos e misturas

culturais que sdo cada vez mais comuns num mundo globalizado” (p. 88).

Por viverem um momento de transi¢éo e de busca pelo seu lugar na vida social — hoje
pautada pelo consumo — 0s jovens tornam-se, também, “muito mais expostos e disponiveis
para aprender a consumir” (p. 73). Para Gisela Castro (2005), o consumo musical relaciona-se
com esse contexto, pois “desponta como um forte elemento aglutinador”. O consumo, sendo
um importante marcador social da contemporaneidade, faz da escuta muito mais que apenas

um prazer estético, “funcionando também como fator de identificacdo e valorizagédo social”
(p. 3).

Essa identificacdo podera ocorrer também através do compartilhamento do consumo
de elementos simbdlicos ou concretos que se combinam, se completam e, talvez, se
confundem. Junto aos bens materiais, esta presente um conceito, uma atitude, uma forma de
“ser” nas quais os consumidores podem se basear no momento da escolha. As cenas musicais
podem ser ratificadas através do consumo de bens tanto materiais como simbolicos. Ao
escutar certo tipo de musica e gostar de certas bandas, torna-se possivel adquirir mercadorias
gue as identifiquem, como um par de ténis, roupas de determinada cor, assim como a
frequentar certos lugares, ir a shows e até usar certo tipo de droga. Dentre tantos géneros
musicais, e tantos produtos com hierarquias simbdlicas distintas, 0 que parece evidenciar mais

elementos que possibilitam um pertencimento é, certamente, o género rock e suas variagdes.

Causas ou efeitos, globalizag&o, tecnologia e internet sdo fortes caracteristicas da pos-
modernidade. Diante das possibilidades oferecidas pela rede mundial de computadores, as
diversas redes sociais, como blogs, chats e comunidades virtuais, espelham algumas praticas
cotidianas dos individuos. Ndo por acaso, sdo 0s adolescentes e jovens 0s grandes
impulsionadores dos novos padrdes de consumo e 0s primeiros a aderirem a esses espago:

virtuais. Por consequéncia, as comunidades virtuais sdo, majoritariamente, povoadas por eles.
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Um exemplo é oLast.fm plataformaon-line que abriga unsite e uma web-radio para

proporcionar o compartilhamento de interesses musicais a partir dos perfis dos usuarios.

Ouvir musica através desse tipo de plataforma pode ser um ato de reforco as préprias
escolhas e, paradoxalmente, as escolhas dos outros individuos. O importante, na verdade, &
entender que € promovido um encontro social — virtual — entre pessoas que compartilham o
mesmo gosto ndo somente para musica, mas também diversas outras preferéncias. Através dc
cruzamento de informacgdes, o LasttBoomenda perfis de usuarios e também de musicos que
aparentam servir ao gosto do usuario, facilitando, assim, a formacéo desterritorializada de

NOVOS grupos.

Diante desse cenario, consideramos essencial a discussdo sobre consumo musical,
entendido aqui como uma das formas de expressao que contribuem para articulacdo da(s)
identidade(s). Simone de Sa e Leonardo Marchi (2003, p. 51) criticam a visdo romantizada da
masica popular, ja que algumas abordagens insistem no argumento de sua deterioracao
estética na medida em que esta entrou em contato com a Industria Cultural. Os autores
apontam como equivocado o pensamento da musica e da cultura popular como singulares e
homogéneas, das quais sdo “atribuidas caracteristicas como pureza, comunitarismo,
primitivismo e autenticidade, constantemente ameacadas frente aos processos combinados de

expansao do capitalismo e da cultura de massas” (2003, p. 52).

Eles entendem que € preciso trazer a tona a discussdo sobre midias e musica j& que 0s
meios de comunicacao tém importante papel na construcdo de valores do consumo musical.
Entretanto, mais do que apenas influenciarem no gosto por certo tipo de musica, “as midias
sdao agentes importantes na configuragéo da identidade de um estilo musical, uma vez que, de
variadas maneiras, atuam na agregacao, discussao, estabelecimento de cddigos e regras, d
sons e comportamentos” (SA E LEONARDO MARCHI, 2003, p. 52). Sdo esses
comportamentos e codigos compartilhados que desejamos explorar nesse trabalho. Para tanto,
€ preciso discutir as subculturas, o consumo cultural e as identidades que se tornam cada vez
mais hibridas com a velocidade de troca proporcionada pela Internet e com as relagbes de

colaboracao realizadas por comunidades colrastfm

Compartilhamos, portanto, com a ideia de Simone de Sa, que defende o valor a
articulacdo das diferentes midias e sua relagdo com as subculturas e comunidades de gosto.
Isso porque é preciso reconhecer que a Internet ndo promove transformacdes nos héabitos
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culturais sozinha. Conforme a autora, “a sugestdo é de pensar nas midias como agentes
articulados dentro de um campo de forgas, relacional, que implica em aliancas ou em disputas

e divergéncias” (2003, p. 7).

A autora também observa que, nesse momento, ha certa exaltacdo do universo digital.
Para ela, algumas abordagens menosprezam as possibilidades tecnolégicas e sociais das
midias tradicionais, como se apenas a Internet fosse capaz de reconfigurar relacdes
identitarias. Desmistificando isso, Bolter & Grusin (apud SIMONE SA e MARCHI, 2003, p.
50) citam:
As novas midias estdo fazendo exatamente 0 que as suas antecessoras fizeram:
apresentando-se como versdes remoldadas e melhoradas das outras midias. A midia
digital visual pode ser melhor entendida pela forma como honram, rivalizam e
revisam pinturas em perspectiva linear, fotografia, cinema, televisdo e impressos.
Nenhuma midia hoje e, certamente, nenhum acontecimento avulso da midia parece

fazer seu trabalho cultural isolado de outras midias ou mesmo de outras forcas
sociais e econdmicas.

Compartilhando dessa ideia, os autores buscam se distanciar da abordagem
determinista que entende a “comunicacdo mediada por computador como a base de um novo
espaco publico em que se reconfiguram e otimizam intera¢des sociais, criando um ambiente
propicio a troca, a reciprocidade, a criagio de lagos afetivos” (SIMONE SA, 2003, p. 48). Sa
acrescenta, ainda que

Essa relacdo entre muasica e midias demonstra, entre outras coisas, que as
praticas subculturais contemporaneas [...] ndo se colocam ‘fora’ da esfera de
influencia da inddstria cultural, mas sim em dialogo com ela, ainda que para
confrontd-la. Isso é importante para afastar a nogcdo de resisténcia cultural

normalmente atribuida aos usuarios da Internet, como se estivessem fora do circuito
de produgéo-circulagdo-consumo (p. 8).

Nosso ponto de partida é, portanto, a tentativa de ndo supervalorizar a tecnologia em
detrimento das relagdes sociais. Para tanto, serdo discutidas as novas formas de producao e
consumo musical, caracterizado pela presenca de diversas subculturas na internet, para, assim
chegarmos ao receptor (ou consumidor de rock). Pretendemos, entdo, compreender as
relacbes sociais e identitarias que compdem esses consumidores de mauasica. No campo
empirico, desejamos encontrar jovens, moradores de Porto Alegre e regido metropolitana, que
possuissem perfil neite Last.fme compartiihassem musicas através dele, dando énfase ao

género rock e seus desdobramentos enquanto cena musical.



2 JUSTIFICATIVA

A motivacao inicial para a realizagdo deste projeto surgiu durante as aulas da
disciplina de Laboratoério de Pesquisa, quando foram apresentadas relacdes entre os diferentes
conceitos de cultura, mas com enfoque principal nos Estudos Culturais latino-americanos. Ao
ir a campo e entrevistar adolescentes e sua relagdo com a moda, como parte do trabalho final,
identifiquei uma forte vontade de conhecer mais a fundo as relagbes entre juventude, consumo
e a formacdo de identidade. Talvez por me incluir no grupo dos jovens dessa geracao,
encontrei uma forma mais facil de entender a teoria, afinal, a reflexdo me fez observar o

guanto ela se aplicava a minha propria vida de consumidora ativa.

Ao longo do curso, muitas vezes foi reforcada a ideia de que a Industria Cultural
dominava os receptores que absorviam passivamente as mensagens enviadas pela midia.
Diante de tantas opcdes musicais oferecidas no Brasil, ndo foi dificil identificar bandas e
cantores totalmente construidos pela midia, que embalavam multidées. No entanto, algumas
possibilidades foram trazidas pela tecnologia, principalmente através da Internet e do
compartilhamento de mensagens, informacfes e também de musicas, sem que fosse precisa
depender das descobertas da midia massiva. Percebi que, emboraaigsseusicum dos
exemplos de produtos ofertados massivamente pela industria fonogréfica tradicional, eu, aos
18 anos, descobria Chico Buarque, Beatles, Cartola e Raul Seixas, todos representantes de
cenas musicais de geragdes muito anteriores a minha, embora incorporados e reconhecidos

pelo cenario midiatico da época em que viveram.

Obriguei-me a questionar se a midia domina as pessoas tanto quanto se fala no senso
comum e também na academia, através de perspectivas teéricas como a Frankfurtiana,
representada por Theodor Adorno. Conheci também, através da Internet e de indicacfes de
amigos, musicos atuais pertencentes a uma cena independente, na qual ndo existem
gravadoras nem exposicdo na grande midia. Assim, percebi que, atualmente, é possivel
conhecer musicos de paises e continentes distantes, apesar de nao serem fendmenos
midiaticos nem mesmo em seu pais de origem. Isso € possivel com o uso da tecnologia
digital, principalmente através da Internet e de redes de compartilhamento de informacéao.
Essa realidade me fez perceber que ndo sou uma receptora passiva. Observo que grande part

das pessoas que me cercam — jovens ou ndo — também ndo é. Com auxilio de sistemas de
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recomendacgaon-line e comunidades virtuais 0 processo de aproximacao cultural foge do

alcance da midia massiva, o que fomenta ainda mais uma forma ativa de consumir.

Ao me matricular na disciplina de Laboratério de Pesquisa encontrei a professora
Nilda Jacks, de quem me tornei bolsista de Iniciacdo Cientifica no Nucleo de Pesquisa em
Cultura e Recepcao Midiatica. A participacdo no profestudos de Recepcao na Ameérica
Latina: aspectos propositivpguntamente com mestrandos e doutorandos em comunicacao,
permitiu a continuidade do entendimento das préaticas culturais na América Latina e a crenca
na necessidade de fazer pesquisa da pesquisa antes de elaborar um tema a ser estudado em u

trabalho de concluséo.

Diante da variedade de autores que conheci, optei por usar a abordagem apresentada
por Canclini, j& que ele possui uma visdo complexa do consumo e estabelece uma relacdo do
mesmo com o contexto de globalizacdo em que vivemos e no qual o jovem tem um papel
essencial. Aléem disso, o carater interdisciplinar trazido pelo autor torna possivel uma
compreensao mais ampla dessa problemética. O tedrico apresenta conceitos importantes como
o de cidadania e de hibridizag&o cultural os quais contribuem para o entendimento da relacéo
entre identidade juvenil e consumo e da qual a relacdo com a musica € um importante aspecto

aglutinador.

Ainda como bolsista participei do levantamento e analise de teses e dissertacfes

publicadas entre os anos de 2000 a 2009 no Brdsiltre as quais observamos que a relacdo
de jovens com produtos midiaticos ainda € pouco explorada, embora venha crescendo desde
2005. Identificamos também que a musica € estudada principalmente por criticos musicais,
pesquisadores autbnomos, socidlogos e historiadores que se dividem em duas vertentes: da
discusséo das qualidades estéticas ou da abordagem da musica por seus aspectos rituais. N
entanto, no ambito da comunicacédo, para Simone de Sa:

Ainda que o conjunto dessa producdo represente uma expressiva contribuicdo para

os estudos da musica popular brasileira — seja na forma de documentos seja na forma

de reflexdo critica — ela contrasta, como ja mencionamos, com a parca producao
existente no &mbito dos estudos comunicacionais brasileiros (2003, p. 52).

A autora afirma ainda que a distancia do olhar da comunicacdo para com a musica

pode ser consequéncia de certa naturalizacdo do conhecimento num pais tido como

2 Foram mapeados 165 trabalhos sobre recepcdo midiatica, sendo destes, 36 relacionados exclusivamente & juventude, mas
apenas 13 exploram esse publico numa perspectiva sociocultural.
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intuitivamente musical ou devido a predominancia “nos estudos brasileiros uma vertente

memorialista ou tradicionalista ligada & defesa da musica popular” (SA, 2006, p. 4). Para S4&, a
problematizacdo do som como vertente da cultura de massa e a “histdria de sua articulacédo
com artefatos tecnolégicos nao tem recebido o tratamento merecido entre nés”. Isso acarreta
na dispersdo de informacdes sobre o assunto, “sem falar de uma certa rejeicdo roméantica a

esta associa¢do, como se a tecnologia fosse contraria a criagdo musical” (2006, p. 4).

A partir dessas consideracdes, desejamos, entéo, articular os atuais estudos sobre a
circulacdo musical na era das tecnologias de reproducdo com os Estudos Culturais, que
deixaram para tras as teorias que conferiam aos discursos dos meios um poder absoluto para
manipular as respostas das audiéncias. Um exemplo disso esta no comportamento dos jovens
receptores de musica:

Es evidente que el éxito de los servicios de venta y suscripcion de musica
online se basan precisamente en audiencias activas, que buscan musicas que les
interesan, mas que en esas audiéncias casuales que escuchan la musica de las radio
formulas y que las adquiren en el hipermercado cuando van hacer la compra de la

semana. Pero esta por ver que este tipo de publicos terminen por ser los principales
actores del mercado de la musica grabada (FOUCE, 2008, p. 116).

Ao assumir o olhar do receptor como um consumidor ativo, entendemos que é ele
quem precisa ter voz. E preciso entender entdo o que o faz, de fato, consumir certo género
musical e produtos — materiais ou simbdlicos — que o incluem nesse género. E importante
também discutir o papel da globalizac&o tecnoldgica e econdmica sobre a reformulacédo das
identidades.

Para tanto, desejamos construir um trabalho no qual fosse possivel o entendimento dos
processos de consumo de bens simbdlicos entre jovens enquanto individuos capazes de
ressignificar as mensagens trazidas pelos meios de comunicacdo. Conforme Canclini “é
preciso desconstruir as concepg¢fes que julgam os comportamentos dos consumidores
predominantemente irracionais” (1995, p. 21). A partir dessa compreensao, acreditamos na
possibilidade de aplicacdo de um modelo tedrico-metodologico no qual fossem privilegiados
os discursos dos proprios jovens. Desta forma, desejamos explorar empiricamente nossa
suposi¢cdo de que a musica (especialmente do género rock) — e as possibilidades de seu
compartilhamento na Internet — possuisse grande importancia na relagdo entre identidade e

consumo por parte dos jovens gauchos.
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Através do resgate historico sobre o rock, observamos que seu consumo sempre foi
desterritorializado e voltado aos jovens, que compartilham gostos, atitudes e representacdes
desse género musical. Por ter origem nos setores excluidos da sociedade americana e sempre
ter tido ligacdo com a contestacdo e rebeldia, esse género musical foi incorporado

primeiramente pela juventude.

Sabe-se que muitos aspectos modificaram o rock desde seu surgimento e, afinal, a
transformacdo é uma caracteristica tanto do género como do publico. O aparecimento do
universo digital, também contribuiu para a reconfiguracdo das formas de circulacéo do rock e,
portanto, também pode ter modificado o consumo e a construcdo da identidade dos jovens que

se inserem nessa cena musical.

Como estudante de Rela¢Bes Publicas, sempre critiquei o fato de os estudos serem
todos voltados a questdes institucionais, quando na verdade poderiam ser estudados assuntos
mais abrangentes, como o0 consumo de “instituicbes” ndo tradicionais. Bandas, pessoas
publicas e até movimentos como o rock se encaixam nesse exemplo. Por outro lado, a
profissdo de RP vem ganhando espaco nos estudos da web e, acredito, vai se consolidar no
mercado e também na academia como articuladora das relacdes estabelecidas por internautas
tanto entre eles, como entre eles e as marcas que, cada vez mais se apropriam da Internet par
se promoverem. A critica a limitacdo de certos estudos, juntamente com a nova perspectiva da

profisséo trazida pela web fazem parte da escolha desse tema.

A seguir, serdo apresentados os objetivos dessa pesquisa e, em seguida, observaremos
como esse processo se configura no ambiente virtual, especialmente com relacdo ao uso do

siteLast.fm



3 OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GERAL

Compreender de que maneira o &st.fmcontribui para o processo de articulacédo do
consumo cultural de jovens porto-alegrenses, especialmente no que se refere ao género

musical rock.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Tracar um panorama dos géneros musicais presentes na platafashém

caracterizando o rock e suas derivac6es diante desse cenario;

» Identificar como os usuarios compartilham géneros e subgéneros musicais, através do

uso do sitd.ast.fim

» Identificar alguns usuarios que possuem perfisib®Last.fme conhecer suas praticas

culturais empiricamente;

e Compreender como o consumo de rock contribui para a constru¢do identitaria dos

jovens de Porto Alegre — RS e Regido Metropolitana.



4 COMPARTILHAMENTO VIRTUAL DE MUSICA: O CASO DO LAST.FM

O Last.fmé umsite composto por umeveb-radio em torno da qual se forma uma rede
social e comunidades virtuais de compartiihamento de interesses musicais. Esse
compartilhamento ocorre a partir dos perfis dos usuarios que sao construidos pelo seu gosto
musical, possibilitado pelo sistensaroobbler. Esse método capta as informagfes sobre as
musicas executadas nplslyersdo computador do usuario e, assim, estas aparecem no perfil,
bem como um *“ranking” dos artistas mais ouvidos. Outras atualizacdes, tais como fotos,
eventos e comunidades podem ser colocadas pelo usuario, sendo as atualizagbes sobre music.

realizadas automaticamente.

Conforme a definicdo do préprimst.fm presente na sessdo ‘Perguntas Frequehtes’,
0 processo denominado Scroobbling:

Significa que quando vocé ouve uma musica, 0 nome da musica e do artista
sdo enviados para bast.fm e adicionados ao seu perfil musical. Assim que o
registro e o download do software da Last.fm forem feitos, o scrobbling das musicas
pode ser feito no seu computador ou Ipod. As muisicas que estdo sendo ouvidas
também aparecerdo no seu perfil para que outras pessoas vejam o que VOCé esta
ouvindo. O ‘scrobbling’ é feito milh6es de vezes ao dia. Esses dados ajudam a

Last.fm a organizar e recomendar muisicas aos seus usuarios, elaborar radios
personalizadas e muito mais.

No entanto, até chegar no formato atual, o Lagidssou por algumas transformacdes.
Conforme Amaral (2007), essa plataforma foi fundada em 2002, na Inglaterra, sendo
resultado de uma fuséo entrglog-in audioscrobblelcriado pelo estudante de ciéncias da
computacdo Richard Jones) e a plataforma saeaist.fm que até entdo era uma espécie de
web-radio (construida por Felix Miller, Stiksel, Michael Breidenbruecker e Thomas
Willomitzer). A fus@o dessas duas fontes ocorreu apenas em 2005, sendo 0 home mais sonoro
— Last.fm— escolhido para representar oficialmente a comunidade, cujo slogan € “a proxima
revolucao social” (AMARAL, 2007).

Segundo dados publicados em 2007 por Amaralast.fm é uma das maiores
plataformas sociais de musica com 15 milhdes de usuarios ativos em mais de 232 paises. Em

30 de maio de 2007, foi adquirido pela CBS Interactive por 280 milhdes de dolares. Amaral e

% Disponivel em <http://www.lastfm.com.br/help/fag> Acesso em Nov. 2010.
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Aquino (2009} afirma que chamou atencdo a dificuldade de se conseguir dados sobre a
plataforma, principalmente no que diz respeito a informacdes numéricas. Para elas, embora
seja uma plataforma relativamente popular em seu nicho, seu uso efetivo ainda é pequeno se
comparado com redes sociais conhecidas cé&aeebooke Myspace Ainda assim, foi
possivel identificar que o Brasil ocupa o 22° paisamking de quem mais utiliza o sistema.
Conforme as pesquisadoras:
Quanto ao numero total de usuarios brasileiros, na época de realizacdo da
pesquisa (entre janeiro e fevereiro de 2009), estimava- se que o Brasil possuia
aproximadamente 160.000 usuarios cadastrados como tais (ndo estao contabilizados

aqui brasileiros que nao marcam a opcao do pais e/ou moram fora), correspondendo
a 0,8% dos usuarios da plataforma (p. 124).

Para ingressar ngite € necessario criar uma conta/perfil enfatizando estilos musicais
e, além disso, fazer download doaudioscrobbler. A partir da instalacdo, a ferramenta
rastreia as musicas executadas pelo usuario, disponibilizando listé&gse para
compartilhamento com outros usuarios. Conforme Viana, “a partir de um filtro de algoritmo,
o cruzamento de informacgdes sobre a sua escuta e a de outros usuarios gera recomendacoes,
€ possivel inclusive saber qual o grau de compatibilidade entre vocé e outros perfis” (2009, p.
156).

A autora observa também que sem a ajuda desse tipo de tecnologia, talvez fossem
necessarias horas de conversa para se chegar a interesses comuns e indicacdes substancial
Deste modo, o sistema de indexacao de conteudo feitc.@stidmcontribui ndo apenas para
0 encontro de pessoas com 0S mesmos gostos, mas também para que 0S proprios usuario:
saibam mais a respeito de si mesmos, ja que a memadria humana néo possibilita tantos critérios

de classificacao.

Em um perfil noLast.fmé possivel obter informacdes sobre o total de execucdes ja
realizadas pelo sistema desde a inscricdo natsitas Ultimas faixas executadas e a biblioteca
do usuario com o numero total de artistas, sendo apresentadas com graficos e imagens
convidativas, como capas de discos e fotos das bandas. Dentre as faixas, € possivel que o
usuario identifique quais sdo suas preferidas (marcadas com um coragdo). Os principais
artistas sdo identificados com um gréfico que numera a quantidade de execug¢des de suas

musicas realizadas nos ultimos sete dias. Ja que este dado varia conforme 0 gosto e novas

* AMARAL, Adriana; AQUINO, Maria ClaraEu recomendo... E etiquetgraticas de folksonomia dos
usudrios no LastFM.
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descobertas do usuario ao longo do tempo, é possivel visualizar também os principais artistas
executados nos ultimos 3, 6 e 12 meses, conforme a Figura 1 abaixo.

Faixas preferidas

Principais artistas: ultimos 7 dias, 3 meses, 6 meses, 12 meses

P i \\
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The Vihite Stripes

Bur

Figura 1: Principais artistas executados nos Ultimos 3, 6 e 12 meses.

O site permite também que o usuario antecipe os eventos e shows dos quais ira
participar. Os eventos séo pré-estabelecidos pelos proprios usuasites @onsiderando que
h& certa recorréncia de criadores dos eventos, que se deve a maior frequéncia de uso destes
pode-se inferir que, de certa forma, sdo eles que direcionam a agenda cultural na plataforma.
Assim, outros usuarios podem clicar teg do evento e confirmar sua presenca. Os
internautas que funcionam quase como moderadores s&do, de certa forma, pessoas cujas
mensagens dispdem de credibilidade dentro do meio onde transitam. Para Viana e Amaral
“essa credibilidade é desencadeada pela autenticidade de sua participacdo na rede e pelo
tempo dedicado aquela atividade, quando a intencdo verdadeira cria confiabilidade e boa
reputacao” (2008, p. 12).

Na Figura 2, € possivel visualizar a agenda de Porto Alegre, sendo a figura posterior

um desdobramento de um evento, nesse caso, o show do cantor Nando Reis, no Bar Opinido,
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localizado na Cidade Baixa, bairro boémio da cidade. Ao clicar no evento, é possivel ver
guem o criou e também as pessoas que ja confirmaram presenca. Além disso, pode-se

executar a Radio Nando Reis, que nesse caso toca tanto as musicas do artista como de outro:

artistas compativeis.

Dados do Show
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Figura 2: Sistema de eventos dsite Last.fm, em que é possivel ver quem criou 0 evento, as pessoas que ja
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confirmaram presenca, além de executar as musicas do artista do evento.

Ao executar as musicas da radio, pode-se indica-la a um amigo, enviando também

uma mensagem, conforme mostrado na Figura 3:
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Recomendacio
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aum amigo
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Figura 3: Sistema de recomendacé&o a amigos.

Um aspecto interessante é o fato dst@oferecer “vizinhos” para os usuarios. Assim
gue o perfil é criado e as primeiras musicas executadas, dados sao cruzhdsisfemiodica
pessoas que tenham gosto parecido. Ao clicavieimhos, identifica-se quais sédo os artistas
gue se tem em comum (ver Figura 4) e € a partir dai que o interesse nos usuarios compativeis
e, consequentemente, em artistas desconhecidos encontrados nos perfis desses usuarios s
tornam conhecidos. Dessa forma, acredita-se que o consumo mugiest.frareconfigura a

circulacdo de musica entre os ouvintes de uma forma nunca vista antes.
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Figura 4: Sistema de vizinhos e de busca de artistas em comum.

Para rentabilizar os acessos e participacao de tantos usuérios, o faturanhestdrdo
esta relacionado a publicidade (ver Figura 5) e também a acordos com gravadoras. “Além
disso, oLast.fmpropde parceria e divisdo de lucros com artistas independentes inscritos na
plataforma” (AQUINO e AMARAL, p. 125). Entretanto, em maio de 2009, apés protestos, a
web-radio personalizada gerada a partir das tags passou a ser cobrada pelos usuarios fora dz
Alemanha, Inglaterra e EUA. Cabe, portanto, refletir se o carater ndo gratuito estipulado
desde entdo causou alguma transformacdo nessa tendéncia ao compartilhamento e no

consumo musical em geral oferecido pelo Last.fm
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Figura 5: Tags relacionadas as bandas no Last.fm.

4.1 CONSUMO MUSICAL EM TEMPOS DE COMPARTILHAMENTO DIGITAL

Assim como € possivel criar eventos e organizar as proprias musicas atragssale
Last.fmpermite a utilizacdo de aplicativos mais subjetivos. Conforme Amaral,
Entre 0os mais recentes estd o mainstream-o-meter, o medidor da
porcentagem do qudo mainstream € o seu perfil e no qual a analise é calculada de

acordo com o aparecimento de determinados artistas mais populares (ou comerciais)
naquela semana (2007, p. 16).

Nota-se, portanto, a presenca também de caracteristicas eminentemente valorativas,
nas quais estdo incutidas posi¢cdes como a dicotomiastreamversusunderground, ou
popular/massiveersusalternativo. E interessante notar que, diante de caracteristicas bastante
subjetivas, a plataformiaast.fmas torna passiveis de medicbes e compartilhamento com os
outros na cultura das redes (AMARAL, 2007). Entende-se, entdo, que ha uma tensao entre o
sistema de producéo e circulacdo da industria fonografica massiva e do consumo segmentado
— underground, ou alternativo — ao “popular”. O underground, nesse caso, € possibilitado pela
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tecnologia e pelos ambientes virtuais, onde € possivel passar e receber informagfes que néo

dependem da grande midia.

Se na virada do século a industria da musica trazia visibilidadéitsos assistia
gravadoras aperfeicoarem o processo de criacdo musical, no qual os departamentos de
marketing podiam prever toda a demanda com precisdo, hoje, o consumo musical desconstroi
esse modelo. Agora digitalizado, o consumo acaba por transformar toda a cadeia de producéo
e circulacdo de musica. Sistemas consgrobbling oferecem ao ouvinte uma canc¢ao que, em
termos de probabilidade, tendo em vista seu proprio gosto, lhe agradara o suficiente para que
acabe comprando-a. Para Joan-Elies Adell:

Paradéjicamente, pues, en un momento historico en que tenemos casi toda
la musica que deseemos a nuestro alcance, gracias a Internet, con miles de canciones
de nuestras discotecas personales llenando los discos duros de los ordenadores o las
memorias de nuestros reproductores portatiles como el Ipod, nos damos cuenta de
qgue, a menudo, tenemos dificultades para conocer musica nueva o, incluso, para

gestionar la abundante musica archivada en nuestros dispositivos digitales (2008, p.
28).

O autor acrescenta ainda que, embora alguns pensadores da modernidade, como
Bauman (2000), encarem a chegada da mdusica em formato Mp3 lpodocomo
individualista, solitaria e privatizada, os amantes da musica, de forma quase instintiva, ndo
deixam de querer compartilhar seus gostos musicais. E, “a pesar del enorme poder de la
induUstria de la musica, la vision que tienen la mayor parte de los consumidores activos sobre
la masica que escogen escuchar y que les gusta, es que ejercen su eleccion con total libertad
de acion” (p. 70). Além disso, a musica, se encarada como uma ‘coisa’, um artigo a ser
consumido, tem um diferencial: € um produto ilimitado. O consumo de uma pessoa néo limita
que o outro possa fazer o mesmo. Sem rivalidade de consumo, 0 que ocorre € o contrario: a

tendéncia ao compartilhamento.

E inegavel que esse tipo de tecnologia contribui para um rompimento da unificagdo de
gostos e costumes que antes eram, de certa forma, impostos pela industria fonogréfica. As
novas formas de organizagdo, armazenagem e distribuicAo da mdusica reconfiguram o
consumo, “diminuindo o abismo existente entre as organizacdes e seus respectivos
consumidores” (VIANA, 2009, p. 57). Esse consumo compartilhado de musica — e de
costumes — pode ser encarado, portanto, como uma nova forma de socializagéo, na qual os
consumidores, que sempre foram ativos, tém acesso a ferramentas que fomentam ainda mais

€SSe pProcesso.
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Até a chegada da gravacdo, a escuta de musica havia sido sempre uma atividade
comunitaria. Escutar era uma atividade -culturalmente significante ja que a mdusica
acompanhava diversos acontecimentos sociais como morte, bodas e festivais religiosos. No
entanto, o compartilhamento musical em redes sociais, no qual chegamos hoje, ndo se torna
também uma atividade comunitaria da contemporaneidade? Canclini explica que “a promocéao
das culturas tradicionais s6 adquire sentido e eficAcia na medida em que vincula essas
tradicbes as novas condi¢cdes de internacionalizacdo” (2008, p. 115). Assib, & uma

ferramenta que serve para dar mais sentido a essa atividade comunitaria, ligada a musica.

Referindo-se ao atual momento tecnolégico em que vivemos, Hall (2000) afirma que a
identidade esta profundamente envolvida no processo de representacdo e “todas as identidades
estdo localizadas no espaco e no tempo simbdlico” (p. 71). O que antes estava relacionado a
um rosto ou nome, hoje pode ser transferido ao perfil de um usuario. Para Viana “esses perfis
criados por n6s mesmos nas plataformas que permitem interacdo social sdo denominados
ciber-representagfes”. Editamos e transferimos tudo que nos diz respeito ao ciberespaco ao
criar nossas ciber-representacdes, e socializamos atraves delas (2009, p. 154).

Para entender de que maneira 0 uso do universo virtual contribui para o processo de
articulacdo do consumo cultural dos jovens, selecionamos como olgiéd_ast.fm como
informantes, seis jovens de Porto Alegre e Regido Metropolitana, e como recorte a cena

musical do rock. A seguir, explicitaremos nossos procedimentos e técnicas.



5 METODOLOGIA

A partir do quadro tedrico apresentado, optou-se por realizar uma investigacdo
empirica, com o intuito de compreender de que mandiuasbfmpode articular o consumo
cultural dos jovens, especialmente no que se refere ao género musical rock. Para atingir esse
objetivo é fundamental uma exploracdo qualitativa. No entanto, dados quantitativos tém
grande importancia para fundamentar as decisées metodoldgicas. Assim, o enquadramento
tedrico-metodoldgico adotado é baseado nas perspectivas dos Estudos Culturais, sobretudo,
relacionados a perspectiva de Canclini, que considera 0 consumo 0 conjunto de processos
socioculturais nos quais a apropriacdo e uso dos produtos acontecem (CANCLINI, 2009, p.
53).

Assim, buscou-se estruturar a analise de maneira que fossem priorizadas as respostas e
os olhares dos proprios consumidores, para assim compreender 0 consumo de maneira

complexa. Deste modo, a pesquisa foi dividida em duas etapas.

5.1 ETAPA 1: LEVANTAMENTO QUANTITATIVO DE DADOS NO LAST.FM

A primeira etapa, de carater essencialmente quantitativo, serviu para basear a busca
pelos géneros musicais mais consumidos pelos usuarios da comunidade de Porto Alegre
inserida nolLast.fm Analisando os 1500 perfis de inscritos nessa comunidade, pdde-se
verificar trés caracteristicas demograficas em relacdo a esses internautas: o sexo, a idade e
tempo de participacdo mgite Sobre esses dados, os resultados encontrados foram os que

seguem.

5.1.1 Sexo dos Usuarios

Identificou-se uma predominancia masculina na comunidade de Porto Alegre-RS
inserida nosite Last.fm Dos 1500 usuarios, 929 perfis eram de homens e 571 de mulheres.
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Embora osite sugira colocar o sexo no momento da inscricdo, nem todos os usuarios o fazem.
Apesar disso, os sexos puderam ser identificados a partir do préprio nome ou da foto colocada
no perfil. Assim, a maior presenca de usuéarios do sexo masculino pode ser observada,

totalizando 61,93% dos usuarios da comunidade, como mostra o Grafico 1 abaixo:

Sexo dos usuarios da comunidade de
Porto Alegre no Last.fm

® Homens ™M Mulheres

Grafico 1: Sexo dos usuarios.

5.1.2 Idade dos Usuarios

Com o levantamento relacionado as idades dos internautas inscritos ha comunidade de
Porto Alegre, foi possivel identificar que a maioria dos usuarios insere-se na categoria
denominada jovem pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), que vai dos 15
aos 24 anos.Dentre os 1500 membros da comunidade, no entanto, a faixa etaria com maior
populacao ficou entre 18 e 22 anos. Essas quatro idades juntas chegam a 38,7% do total da

populacdo analisada, conforme mostra o Gréfico 2 na sequéncia:

® Estudos e Pesquisas Informagdo Demografica e Socioecondmica Nimero 3 Populagéo Jovem no Brasil. Disponivel em
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/populacao_jovem_brasil/populacacjovem.pdf> Acesso em Nov. de
2010.
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Gréfico 2: Idade dos usuarios.

Assim, a média de idade dos inscritos ha comunidade é de 21,6 anos. Entretanto, um
namero elevado de usuarios nao explicitou sua idade, emizitatambém sugira que esse
dado seja divulgado no momento da inscrft@® média dessa populacdo é um dado que

norteou a decisdo do perfil de usuarios que seriam entrevistados pessoalmente.

5.1.3 Tempo de participa¢do dos usuarios no sitast.fm

O site Last.fmexplicita no perfil de todos os usuarios o dia em que eles comegaram a
participar da plataforma. Embora tenha sido criado em 2003, poucos usuarios no Brasil
cadastraram-se nessa época. A partir do levantamento realizado com os 1500 inscritos na
comunidade de Porto Alegre, percebe-se que os anos de 2007 e 2008 foram 0s que contaram
com mais inscricfes de iniciantes. Dos 1500 internautas analisados, 48,9% ja possuem perfil

no Last.fmha dois ou trés, como mostra o Grafico 3 na sequéncia:

® para chegar & média de idade, portanto, os 436 usuarios que n&o divulgaram a sua foram excluidos do calculo.
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Grafico 3: Tempo de participagdo dos usuarios no Last.fm.

Além disso, através da etiqueta “tabelas” dentro da comunidade observada, foi
possivel ter acesso aos dados quantitativos relacionados ao consumo musical de todos os
usuarios. Essas tabelas sao o resultado do cruzamento dos dados relacionados a quantidade d
execucdes de todos o0s usudrios inscritos em uma comunidade. O cruzamento é feito

semanalmente e o sitsponibiliza inclusive resultados sobre anos anteriores.

O aplicativo permite a visualizacdo dos 500 artistas, albuns e faixas mais executadas
semanalmente por todos os membros. Decidiu-se, diante de tal possibilidade, analisar trés
semanas distintapara verificar com que frequéncia se repetiam os 25 primeiros colocados da
lista, e entender se houve regularidade dentre eles.

As analises do levantamento quantitativo tiveram o intuito de contemplar o primeiro
objetivo especifico desta pesquisa: tracar um panorama geral dos géneros musicais
consumidos pelos usuarios site, para entdo contextualizar o rock diante desse cenario. Para
atingi-lo foi preciso criar um critério de classificacdo que permitisse inserir ou ndo um
artista/banda nesse género musical. Devido ao fato de o conceito de rock ser extremamente
complexo, optou-se por categoriza-los conformeags e as proprias descricdes de cada
banda ou artista no Last.fm. Esses artistas possuem um perfil que pode ser alimentado e
editado por qualquer usuario, possibilitando acesso irrestrito a informacdes que identificam a

banda/artista. No perfil do grupo inglés The Beatles, por exemplo, as printagais

701 a 07 de margo, 13 a 20 de junho e 24 a 31 de outubro, todas referentes ao ano de 2010. As datas foram escolhidas
aleatoriamente, tendo em vista que estéo inseridas em trimestres diferentes.
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relacionadas sadClassicrock, rock, british, 60s e pop. Ha também um histérico sobre a
banda e a recomendacéo de artistas semelhantes, como mostra a figura:

Para identificar quais bandas e artistas se repetiram nos periodos escolhidos, uma

imagem referente a cada data foi copiada do site

Tabela 1: 1 A 7 de margo de 2010.

Principais artistas na semana encerrada em Domingo 7 de margo de 2010
=/ Lady Gaga

The Beatles

Arctic Monkeys

=
o

i e’ = 1 [

=

Kings of Leon
Franz Ferdinand
The Killers
Paramore

Muse

Coldplay

Oasis

Kesha

Metallica

The Strokes 72
Radiohead

Foo Fighters

The Kooks

Liy Allen

Pink Floyd

Led Zeppelin

Red Hot Chili Peppers
Guns I Roses
ACIDC

David Bowie

Placebo

Mirvana

7= = R - I L = I

4
W
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Tabela 2: 13 a 20 de junho de 2010.

42

Principais artistas na semana encerrada em Domingo 20 de junho de 2010
15 LadyGaga

(+ The Beatles

Kings of Leon

2

Paramore

s

<

7

85

-

I () z

=
=

o0
=

2

Tabela 3: 24 a 31 de outubro de 2010.

Principais a’rlist_as na semana e_no_en'aqa em quingo 31 de outubro de 2010

i

1 '»  The Beatles
2 (1 Arctic Monkeys
3 *) Kings of Leon
4 (2 Dasis

= 5 Katy Perry

& (* LadyGaga

7 (5 GreenDay

2 (%1 Los Hermanos
9 (> Radichead

10 (¥ The Strokes
112 AcDe

12 '3' Paramore

13 (2 TheKilers
14 (31 Led Zeppeln
15 (X1 Red Hot Chii Peppers
16 (! Foo Fighters
17 (% Metalica

18 (* Franz Ferdinand
19 (*] TheKooks
20 (%1 Coldplay

21 2 Huse

22 (*! Pink Floyd

23 (50 The Smiths
24 (*1 BobDylan

25 2 MGMT

157

B

-
>

o
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Os resultados quantitativos referentes ao cruzamento das trés tabelas disponibilizadas
pelo site serdo apresentados no capitulo seguinte, que discute e analisa o levantamento

realizado.

5.2 ETAPA 2: ENTREVISTAS COM USUARIOS

A segunda etapa da pesquisa se deu através de entrevistas estruturadas com seis joven:
da capital galucha, que possuem entre 21 e 26 anos. Para encontrar esses informantes, foi
utilizada a técnica bola-de-neve, na qual conhecidos da pesquisadora acionaram seus
conhecidos até indicar uma pessoa que se enquadrava no perfil procurado. Um e-mail foi
enviado no inicio do més de outubro e uma grande quantidade de pessoas respondeu ja
enviando odinks dos perfis do Last.fm de amigos ou seus contatos. A partir de entdo, um e-
mail ou recado no perfil do Last.fm foi enviado para os selecionados e, assim, as entrevistas

puderam ser agendadas.

Ao receber em torno de dez indicacdes, entre os dias 11 e 20 de outubro de 2010
foram realizadas entrevistas com seis informantes, que foram escolhidos devido ao seu grau
de envolvimento com a plataforma (analisado conforme a quantidade de execucdes de
musicas e de amigos), a proximidade da média de idade encontrada na comunidade e também
a disponibilidade para sereemtrevistados. Assim, a maioria dos jovens entrevistados € de
estudantes de diversos cursos de nivel superior e com alto grau de envolvimento com a

plataforma Last.firconforme a tabela a baixo:

Tabela 4: Dados dos entrevistados.

Ndmero de
Nomes* Idade Atividade Data e local entrevista ~ execugdes até 20 d¢ Perfil no Last.fm
outubro de 2010

- Estudante de 11/10 Casa do Estudante .

Valquiria 21 Ciéncias Sociais UERGS 47723 Desde fevereiro de 2007
Rodrigo 25 Mdsico 13/10 Cafeteria 62774 Desde fevereiro de 2007
Paloma 26 Tradutora e 14/10 Casa da Informante 61733 Desde novembro de 2007

revisora/Francés
Estudante Letras 15/10 Instituto de Letras
Isabel 21 UFRGS UERGS 22890 Desde Novembro de 2007
. Estudante de 19/10 Bar escola técnica
Diogo 21 Economia UFRGS Fabico 7281 Desde Julho de 2006
lsmael 22 Estudante de 20/10 Prédio 5 PUCRS 33524 Desde Novembro de 2007

Histéria PUCRS

*As identidades dos informantes foram preservadas e, portanto, os nomes divulgados nessa pesquisa Ssao
ficticios.
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As perguntas utilizadas na entrevista sao estruturadas de maneira que contemplem

tanto o objetivo geral, como os ultimos trés objetivos especificos, conforme mostra a Tabela

5. Balizou-se o roteiro da entrevista em categorias que valorizassem as experiéncias dos

sujeitos e o contexto no qual estdo inseridos. Deste modo, @#snperguntas foi dividido

nas seguintes categorias: 1) Praticas culturais, 2) Compartilhamebéstrfone 3) Processos

Identitarios.

Tabela 5: Tabelas de categorias, perguntas e objetivos.

Categoria

Pergunta

Objetivo

1) Préticas Culturais

Desde quando vocé usa
Internet?

Quanto tempo por dia vocé
passa no computador?

O que vocé mais usa no
computador?

1%

Que tipo de musica gosta d¢
ouvir

Costuma frequentar shows de

bandas? Qual frequéncia?

Quais artistas/musicos/bandas

mais gosta?

Como conheceu essas
artistas/musicos/bandas?

n

Costumava comprar CDs da
bandas preferidas?

Identificar alguns usuarios
gue possuem perfil no site
Last.fme conhecer suas
praticas culturais

empiricamente.

2) Compartilhamento no
Last.fm

Como compra/consome
musica atualmente?

Desde quando tem perfil ng
Last.fm?

Porque resolveu fazer perfil no

Last.fm?

Quem te apresentou o
Last.fm?

O que o Last.fm tem de
melhor na tua opiniao?

Que tipo de musica vocé
compartilha no Last.fm?

Se vocé fosse dizer qual o
género musical que mais

Identificar como os usuarios
compartilham géneros e
subgéneros musicais, através

do uso do siteast.fm

aparece no Last.fm, qual serig?

Vocé conhece pessoalmentg
seus amigos do Last.fm?

Os amigos que conhece
pessoalmente, onde e como
conheceu?

Que bandas vocé ja descobriu

através do uso do Last.fm?

O que essas bandas tem d
mais legal?

(U
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Vocé costuma olhar os perfi
das outras pessoas no Last.]
(amigos ou ndo?)

O que vocé mais observa a
olhar outros perfis no Last.fm

Vocé ja desligou o
audioscrobbler para que
alguma musica ndo aparece
no seu perfil? Por qué?

Que tipo de musica vocé ouy
ou ouviria que vocé néo
gostaria que aparecesse no §
perfil? Por qué?

\°2

m

Ce

e

seu

3) Processos Identitarios

O que é o rock para vocé?

Os lugares que vocé gosta d

frequentar com seus amigos

(as baladas) tem a ver com
rock? Por qué?

O que vocé acha das pesso
que tem gostos musicais
parecidos com 0s seus?

e

O

as
Insumos para compreender
como o consumo de rock

Vocé se aproxima das pesso
gue tem gostos parecidos co
0s seus? Como?

aScontribui para a construcao
m identitaria dos jovens
estudados.

O que vocé acha das pesso
gue tem gostos totalmente
diferentes dos seus? Classifi
as pessoas conforme seu
consumo musical?

as

ca

1) Préticas Culturais

Que tipo de objeto ou
vestimenta ndo pode faltar n
casa ou no roupeiro de umg
pessoa que ouve rock? Pol
qué?

Vocé possui algum desses
objetos?

Identificar alguns usuarios

Fale sobre esses objetos:
guando comprou? Porque
comprou? Onde e como
costuma usa-los?

gue possuem perfil no site
Last.fme conhecer suas
praticas culturais
empiricamente.

Vocé acha que possui algun
estilo? Qual seria?

=

O que vocé acha que
determina uma pessoa ser,
desse estilo ou ndo?

Com os resultados obtidos na segunda etapa da pesquisa em maos, desenvolveu-se
uma analise a partir das tematicas propostas em busca de categorias que identificam este
grupo de entrevistados. A seguir, a reflexdo sobre esses dados qualitativos sera apresentada.



6 CONSUMO DE ROCK DENTRO E FORA DO AMBIENTE VIRTUAL:
DISCUSSAO E RESULTADOS DA PESQUISA QUALITATIVA

A partir das analises quantitativas e qualitativas realizadas nessa pesquisa, busca-se
compreender de que maneirasibe Last.fm contribui para o processo de articulagdo do
consumo cultural de jovens porto-alegrenses, especialmente no que se refere ao género
musical rock. Nesse capitulo, serdo apresentados 0s principais resultados levantados na etape
quantitativa dos géneros musicais encontrados na comunidade de Porto Alegre, inserida na
plataforma, bem como os relatos da pesquisa qualitativa e a articulacdo desses relatos com o

quadro tedrico apresentado anteriormente.

Diante da possibilidade de acesso as musicas mais escutadas por todos 0s usuarios da
comunidade de Porto Alegre no Last.fm e da escolha de trés datas aleatérias para ver o
ranking dos 25 primeiros artistas colocados, foi possivel cruzar os dados, que resultaram na
Tabela 6. Dentre os primeiros 25 colocados nas trés datas analisadas, 18 bandas/artistas se
repetiram e, desses, 14 se inserem na categoria rock e 1 na catedjereck. Essas
categorias foram observadas através tdgs que estdo presentes no perfil de cada banda

analisada.

Esse dado mostra que, emborsite tenha a caracteristica de fomentar a descoberta
por novos artistas, aqueles que ja sdo conhecidos em seu cenario acabam legitimando-se entre
0S ouvintes. A presenc¢a continua nas primeiras posicées traz a possibilidade de novos
ouvintes se interessarem pelo artista e, ao executarem suas musicas, contribuem para que c
artista/banda continue bem colocado no ranking de execucdes, fomentando um “ciclo
vicioso”. Nesse sentido, o cruzamento de dados que resultou na Tabela 6 evidencia o
consumo musical de rock pelos 1500 usuarios inscritos na comunidade de Porto Alegre-RS:
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Tabela 6: Cruzamento de dados: musicas mais executadas.
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E importante lembrar que #sgssao feitas pelos proprios internautas e, por isso, ha
certo “consenso” na definicdo de rock. H& o compartilhamento de certos “conceitos sonoros”
gue irdo permitir ou ndo a inclusdo de bandas ou artistas nesse género musical ou em seus
subgéneros. Essas concepcfes em comum, no entanto, ndo se referem apenas a musica, ele
estendem-se as praticas culturais dos individuos, que constroem e reconstroem suas
identidades a partir da incorporacdo dessas compreensdes, afinal o consumo musical € parte

do seu consumo cultural.

Diante das entrevistas realizadas com os seis jovens de Porto Alegre usuarios do
Last.fm, pdde-se notar que o consumo musical pauta diversos momentos de suas vidas.
Conforme as respostas dos entrevistados foram criadas cinco categorias de analise: praticas
culturais e o uso da tecnologia; gostos musicais e praticas de consumo; compartilhamento
musical; sociabilidade; e, rock e identidade. Além dessas categorias, sera apresentado um

parecer introdutorio as consideracgdes finais dessa pesquisa.

6.1 PRATICAS CULTURAIS E O USO DA TECNOLOGIA

Os jovens entrevistados comegaram a usar internet e computador quase todos no
mesmo periodo de suas vidas. Isso ndo ocorre por acaso, ja que somente em 1995 foi possivel.
por iniciativa do Ministério das Telecomunica¢cdes e Ministério da Ciéncia e Tecnologia do
Brasil, a abertura ao setor privado de Internet para exploracdo comercial da populagao
brasileira. Cinco anos depois, em 2000, o pais ja contava com 10 milhdes de computadores,

somando as maquinas de uso corporativo e doméstico.

Dentre os informantes, 0 ano em que comecaram a utilizar o computador variou de
1998 a 2003, sendo que nesse periodo todos vivam a pré-adolescéncia, pois tinham entre 11 €
16 anos. Naquela época de acesso restrito todos possuiam Internet discada. Por esse motivo, :

acessavam uma vez por semana, aos domingos, quando as tarifas eram menores.

8 pesquisa da Fundacado Getulio Vargas (FGV) publicada em 25/05/09 no site <www.globo.com/notocias/tecnologia> Acesso
em Nov. de 2010.
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Sabe-se que esse acesso a Internet sofreu profundas transformacdes ao longo dos
anos 2000. Conforme a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), divulgada
pelo IBGE? em 2009, 67,9 milhdes de pessoas declararam ter usado a Internet, em
comparacao a 55,9 milhées em 2008 e 31,9 milhdes em 2005. Dentre os jovens pesquisados,
0 tempo que passam por dia diante do computador variou de 3 a 14 horas. O alto indice (entre
10 e 14h) apontado principalmente pela usuaria Paloma (26 anos), que € tradutora e utiliza
softwaresde traducdo para trabalhar, e pelo produtor musical Rodrigo (24) (10 horas diarias)
se deve ao fato de o computador ser também instrumento de trabalho. Mas, apesar da
discrepancia de tempo de utilizacdo, todos os entrevistados afirmaram trabalhar e acessar

blogs, sites redes sociais — que consideram entretenimento — ao mesmo tempo.

Algumas instituicbes, como a Prefeitura de Porto Alegre, por exemplo, ndo permitem
acesso a diversasites que sdo considerados entretenimento, justamente porque isso pode
prejudicar o rendimento do trabalho. Diogo (21), um dos entrevistados, afirma que o0 motivo
pelo qual mais usa site Last.fmé devido a plataforma n&o ser amplamente conhecida e,
assim, o local onde trabalha nédo restringiu o acesso. Aqueles que trabalham em locais mais
flexiveis ou sdo autbnomos, entretanto, mostram que sao capazes usar o0 computador para

trabalhar e, simultaneamente, se divertir:
“Eu trabalho no computador. Ai a maior parte do tempo eu fico ratiando” (Paloma)

“Bastante tempo, dependendo do dia quase 6 horas, até mais. Porque eu trabalho também. E

que eu faco os dois ao mesmo tempo” [risos] (Isabel)

Essa relacéo entre trabalho e diverséo evidencia a nédo separacéo de cada atividade na
percepcao dos entrevistados, pois, quando questionados sobre o que mais acessavam, todo
misturaram o0s exemplos sem diferenciar para que fim cada um servia. Dentre tantas
possibilidades oferecidas pelaeb, todos os entrevistados, afirmaram possuir perfil em
diversas redes sociais, sendo que as mais citadas foram: Facebook, Twitter e Orkut, além,

obviamente da plataforma Last.fm

° BBC Brasil. Noticia vinculada em 8 de setembro de 2010.
<http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2010/09/100908 pnad_internet_telefonia_pai.shtml> Acesso em Nov. de 2010.
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O e-mail pessoal € um dos aplicativos que confirma a complexidade da relacdo que a
Internet estabelece, ao unir atribuicbes de trabalho e vida pessoal. Elementos oferecidos pela

maquina, como jogos e aplicativos para ouvir musica, também foram lembrados:
“Eu mais converso e escuto musica. Uso MSN...” (Ismael)
“Uso Faceboook, joguinhos idiotas, qualquer joguinho idiota... e twitter... e msn” (Paloma)

Nota-se, portanto, que os jovens pesquisados ndo costumam diferenciar o que se faz
on eoff-line, utilizando o computador para realizar varias atividades ao mesmo tempo. Eles
atribuem a maquina um sentido confuso, que envolve entretenimento, obrigacéo e, sobretudo,

necessidade.

6.2 GOSTOS MUSICAIS E PRATICAS DE CONSUMO

Em relagdo ao consumo musical, os entrevistados foram questionados,
primeiramente, sobre o tipo de musica que gostam de ouvir. Sobre o género preferido, os
jovens pesquisados foram unanimes: citaram o0 rock e suas variacdes, principalmente.
Entretanto, a maioria mostrou-se preocupada em ndo parecer preconceituosa com outros
géneros musicais. O musico Rodrigo afirmou que ouve todos os tipos de musica, mesmo
aquelas das quais ndo gosta, pois busca se apropriar de elementos que venham a servir par:

seu trabalho. Além do rock, ele afirma que gosta de
“ouvir eletrénica, jazz, soul, funk e MPB, mas... € musica erudita também”(Rodrigo)

Outros entrevistados foram bem mais sucintos: citaram o rock em geral e mais uma
variacdo desse género. Paloma, afirmou que gosta denwiekg indie rock, enquanto Diogo
também citou esses trés subgéneros e acrescentou variacdes da musica eleiti@gea:
tecno. Ismael disse que seu gosto é variado, mas conseguiu citar apenas rock, jazz e blues e ¢
estudante de ciéncias sociais, Valquiria, afirmou que gosta de rock “mais antigo... dos anos 60
e 70"

Quanto as praticas de consumo, os entrevistados responderam de maneiras diversas
sobre a frequéncia com que vdo a shows e sobre outras formas como consomem musica.

Alguns alegaram que depende das bandas que vem até Porto Alegre e, assim, mostraram que
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costumam frequentar somente grandes shows, de bandas em turné internacional. Apenas o
musico Rodrigo, encaixou na categoria “show” as apresentacfes de pequenas bandas que
tocam em bares da cidade. Por isso, a frequéncia com que o produtor costuma frequentar foi

bem maior:

“Cara, hoje a frequéncia reduziu bastante assim, mas... Eu tento ir em mais ou menos um
show por més assim. N&o s6 show de bandas grandes, eu digo show no sentido... amplo,
irrestrito” (Rodrigo)

Ao contrario dele, Diogo afirma que

“Eu vou nuns dois por ano, dois, trés por ano. Em shows menores é dificil. Bandas daqui,

gauchas, ndo costumo” (Diogo)

A tradutora Paloma, no entanto, ndo restringe sua presenca em shows apenas a
cidade onde mora. Ela busca se informar, através da internet, sobre festivais que ocorrem
também em outros estados, mas afirma que o valor a ser pago pelos shows é sempre um fator

limitador:

“Frequento shows sempre que o dinheiro permite. Olha, eu vou acho que a uns quatro shows
por ano. Esse ano eu vou ir em quatro grandes. Eu fui no Camara Obscura e no Aerosmith
no comeco do ano. Agora no final do ano eu vou ir no Paul McCartney e no Festival Planeta

Terra. Ai tem umas dez bandas” (Paloma)

Ismael, Valquiria e Isabel afirmaram que frequentam em média dois ou trés shows

por ano, seguindo a mesma légica de bandas famosas em turné mundial.

A forma como os entrevistados conheceram as bandas ou artistas que mais gostam
se reduz a sugestdes de amigos ou conhecidos e busca na internet. Apds acatarem as sugesto:
(on ouoff-line) sobre o artista ou banda, todos os entrevistados afirmaram que costumam

baixar as musicas através de programas disponiveis na Internet.

As sugestdesn-line ocorrem basicamente atravéshdegs sitesespecializados, ou
chatscomo o mIRC, sistema operacional Microsoft Windows criado em 1995, no qual era

possivel conversar com pessoas em qualquer parte do mundo, através dbs smais

10 Uma espécie dehatno qual o usuario entra conforme o assunto que deseja conversar com outros USUArios inscritos.
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desses canais tinham o nome de bandas ou géneros musicais, outros, de carater mais local

tinham nome de escolas, bairros, ou cidades.

A relacdo de uso dos entrevistados com ferramentas que possibilitavam um maior
conhecimento musical mostrou-se variada. Isabel, por exemplo, além de buscar informacdes
sobre musica em blogs, também possui 0 seu, 0 que aumenta sua interacdo com outras

pessoas:

“Ah, foi tudo pela internet. E, alguns assim, na época que eu tinha blog dai eu falava com
outras pessoas dai eu pegava as indicacdes [de musica ou banda], e indicava tambéem”
(Isabel)

Valquiria, que cresceu no interior do Rio Grande do Sul, afirmou que por néo ter

muitas atividades para realizar na cidade natal, envolveu-se mais com o computador.

“Mais ou menos em 2004 eu tinha bastante acesso e eu era novinha, nao trabalhava, dai eu
ficava bastante, no tempo a gente usava internet s6 fim de semana, na discada, dai eu
participava de um férum do Red Hot Chilli Peppers, gque eu gostava na época, mas eu ja tava
tendendo a gostar de outras coisas mais, e através do forum eu fui conhecendo outras coisas
eu era moderadora da sessdo de musica, entdo eu tava em todas discussbes ai eu fui
conhecendo o rock progressivo, umas pessoas ali, desde entéo eu fui gostando mais ainda de

rock” (Valquiria)

Como moderadora de um canal da banda Red Hot Chilli Pepers no Mirc, € possivel
perceber que o grau de envolvimento de Valquiria com a Internet sempre esteve
intrinsecamente ligado a musica. O mesmo ocorre com todos os informantes que, em maior
ou menor grau, mostraram que o0 consumo de mausica atualmente tem o uso das novas
tecnologias como ferramenta essencial. Uma plataforma totalmente voltada ao consumo

musical na web, consequentemente, ganhou notoriedade entre eles.

Quando questionados sobre a forma como consomem musica, dois dos entrevistados,
Rodrigo e Valquiria, ao confirmarem que baixam musicas, levantaram também a questdo
legal e moral dessa atitude. Sabe-se que baixar as musicas via programas online é ilegal,
embora ndo exista nenhum tipo de fiscalizacdo em relacdo a isso, e sim, apenas a
comercializacdo dessas musicas em CDs piratas. Talvez por isso, os dois informantes

disseram que nado se sentem “fora da lei”. Além disso, ambos afirmaram que consideram de
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transicdo o momento pelo qual o consumo e distribuicdo musical esta passando, aprovando o

acesso livre a esse tipo de conteudo.

Outra questdo que chama a atengdo é a busca pelo consumo exclusivo. Dois dos
entrevistados, Paloma e Rodrigo mostraram que compram CDs de uma banda atualmente,

apenas quando o produto € dificil de ser encontrado e/ou ndo existe no Brasil:

“Costumo [comprar CDs] quando é uma coisa que é mais dificil de encontrar assim. Ou

quando é uma edicao especial, Dai eu compro” (Rodrigo)

“A minha irma tava fora, tava viajando e eu pedi para ela trazer alguns CDs. Porque aqui
nao tinha. Ou ndo tem ou € muito caro aqui, como é importado, eles ndo sao fabricados
aqui... ai ela trouxe de 14, mas aqui faz tempo que eu ndo compro CD. S6 os que comprei de

fora mesmo...” (Paloma)

Assim, com excecdo dos poucos albuns fisicos que possuem, as bibliotecas de
musica dos entrevistados estéo centralizadas principalmente em seus computadores pessoais
tornando essa maquina quase uma substituta do radio para eles. Talvez a ligacdo intrinseca
entre ouvir as préprias musicas e necessitar do préprio computador para isso tenha dado tanto

sentido a utilizacdo do Last.fildegundo Paloma:

“Poder ficar ouvindo a tua propria biblioteca em qualquer lugar, o que era muito bom. No
trabalho eu sempre trabalhava ouvindo. Porque dai ele registra todas as musicas que tu

ouve, ai tu conseguia ouvir pelo site s6 as tuas musicas” (Paloma)

A plataforma traz a vantagem de acessar as proprias musicas em qualquer maquina,
disponibilizando oranking das mais executadas e, assim, tornando a ferramenta, além de

tudo, funcional.

6.3 COMPARTILHAMENTO MUSICAL: USO DA PLATAFORMA LAST.FM

Dos entrevistados, quatro inscreveram-se na plataforma no ano de 2007, um em 2008
e um em 2006 e as motivacdes que os levaram criar perfil seguem a légica da afirmacéo de
Paloma: “é como qualquer outra rede social”, em que a indicacdo de amigos pesa na deciséo.

Alguns informantes afirmaram que a inscricdo objetivou também conhecer pessoas novas,
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mas em geral, todos consideram como motivo principal a funcionalidasiéedsobretudo

devido a contabilizacdo de execuc¢des das proprias musicas e também das outras pessoas
Além disso, a possibilidade de conhecer musicas novas foi um aspecto levantado como

importante por todos os informantes, que, invariavelmente, conheceram a plataforma através

de amigos pertencentes a seu convivio social.

Apesar da funcionalidade que facilita o consumo musical dos usuarios de maneira
solitaria, as relacdes estabelecidas entre pessoas que tém o mesmo gosto musical sdo fatore
que colaboram com a formacdo identitaria desses jovens, ja que contribuem para a

aproximacao dos usuarios. Conforme Ismael,

“Ah acho legal aguela coisa te tu pegar e ter o perfil de uma pessoa e comparar o gosto dela
com o teu, pra ver se fecha e tal...” (Ismael)

Ja Diogo, diz dar maior importancia aos eventos e a comunicagdo com amigos que ja

tem:

“Ah, a parte de eventos ali, eu olho bastante os shows e até as vezes como rede social mesmo
para deixar recado. Tem dois amigos meus que praticamente deletaram todas as outras redes

e deixaram so o Last. Dai eu me comunico por ali e tal” (Diogo)

Quando questionados sobre o género musical que mais aparece nos perfis que ja
observaram, os informantes, em unanimidade, afirmam que o rock € o mais frequente. A
musica eletrbnica foi lembrada por dois informantes (Rodrigo e Diogo), mas como um
segundo género presente, sendo o rock e suas variagdes 0 mais recorrente tanto nos perfis de
amigos como em outros perfis que observaram. A informacdo dos entrevistados vem ao
encontro do levantamento realizado na comunidade de Porto Alegre, que possui 1500 usuarios
e, na qual, de fato, o rock é o género mais escutado. Como ja foi dito, dentre as 25 bandas
mais ouvidas nas trés datas analisadas, 18 se repetiram e 14 delas estdo inseridas na categori
rock e 1 na categoria Indierock. Nesse sentido, percebe-se que a propria plataforma Last.fm
possui uma caracteristica mais identificada com o rock, o que a torna conhecida e difundida

por quem ja esta inserido nesse cenario musical.
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6.4 SOCIABILIDADE NA PLATAFORMA LAST.FM

Quanto aos amigos “virtuais” que a plataforma permite fazer, os entrevistados
mostraram que possuem o hébito de adicionar apenas conhecidos pertencentes as suas outra
relacbes pessoais ou entdo, buscavam interagir com desconhecidos, que poderiam ser
considerados pessoas interessantes. Para fazer esse julgamento, os eles afirmaram que

observam, acima de tudo, o gosto musical dos usuarios.

Sobre esse assunto, as respostas nédo foram unanimes, embora todos possuam em se!
perfil no Last.fmamigos que conhecem e também desconhecidos. Alguns usuarios (Rodrigo e
Ismael) possuem mais amigos desconhecidos, enquanto 0s outros quatro entrevistados
(Paloma, Diogo, Isabel e Valquiria) afirmam que a maioria dos amigos que possuem no
Last.fm sdo de seu convivio pessoal. Ao responder a essa pergunta, alguns citaram que em
outras redes sociais, como Orkut e Facebook, possuem mais amigos “virtuais” que sao
desconhecidos e, que muitas vezes, esses amigos se repetem em diversas redes. E 0 caso ¢
Valquiria, que possui um aplicativo na Internet chamado “meadiciona.com” que organiza 0s
links de todas as redes sociais a que pertence um mesmo usuario. Assim, 0S poucos amigos

desconhecidos que possui no Lasséo

“mais ou menos 0s mesmos amigos de outras redes sociais, assim. Dai como eu tenho aquele
“me adiciona” e tem tudo ali, tem gente que vai adicionando tudo assim. A pessoa é minha

amiga no Orkut, no Facebook, no Last.fm, no Twitter e por ai vai” (Valquiria)

Dentre 0os amigos que 0s usuarios conhecem pessoalmente, aparentemente ndo ha
relacdo direta com a musica. Ou seja, sdo relacdes que se estabeleceram na escola, faculdad
ou através de outros amigos. Ao questionar que relegses vinculoinham com shows,
festas ou qualquer outro ambiente em que a musica seja protagonista, notou-se que, embora 0s
entrevistados afirmem utilizar as ferramentas de aproximacdo de usuarios através do gosto
musical, eles ndo tém o habito de conhecer pessoas com gosto musical semelhante aos seus
ao menos nao tanto quantosibe possibilita. Confirmando o posicionamento de Canclini,
guando afirma que quase toda a sociabilidade concentra-se em intercambios intimos (1997, p.
289). Isso porque, conforme o autor, as tecnologias ndo s6 promovem criatividade e a

inovacdo, mas também reproduzem estruturas conhecidas (p. 309).
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Fouce (2008) vem ao encontro das afirmacdes de Canclini. Para ele, a possibilidade
de estabelecer interacbes mediaticas ndo elimina outros tipos de interacdes comunicativas
“sino que se suma a estas y enriquece, por tanto, el repertorio de los materiales simbdlicos con
el que alimentamos nuertra subjetividad, ese proyecto simbélico que el individuo construye

activamente” (p. 122).

Apesar de nao interagirem com desconhecidos, estes usuarios ja descobriram bandas
através da plataforméast.fm seja devido as indicacdes do propsibe ou por terem
observado em perfis de outros usuarios, com gquem nao conversaram. Assim, nota-se que o
Last.fmtende a saciar uma vontade mais individualista de conhecer novas bandas, e nédo a
vontade de, necessariamente, sociabilizar com pessoas que ougam essas bandas. Apesa
disso, todos se preocupam em manter uma reputagédo coerente em seu perfil musical. Por isso,
restringem sua busca por novos artistas as indicactatedn de pessoas que tém alto grau

de compatibilidade musical.

Valquiria conta que conheceu seu namorado atraveasidmpois na época poucas
pessoas conheciam o cantor Devendra Banhart e, um garoto se aproximou dela por achar
interessante e refinado seu gosto musical. Encontrando seu pédistidionele teve acesso a
outras redes, chegando a ler o que Valquiria escrevia em seu perfil do Twitter. Apds se
adicionarem nas redes sociais ele a adicionou no MSN programa de conversas instantaneas.
Valquiria, moradora da Casa do Estudante da UFRGS, em Porto Alegre, acabou conhecendo e
namorando um garoto que residia em Sao Paulo. A comunicacdo entre eles se dava
diariamente através do computador, e, em poucos momentos ao vivo, quando podiam se
visitar. Mesmo sendo a Unica entrevistada que estabeleceu uma relagcdo mais proxima com um
usuario desconhecido no Last.fm, Valquiria, no entanto, mostra que essa aproximacao se
constituiu seguindo o padrdo de proximidade de gosto musical, e ndo pela curiosidade em

conhecer um tipo de musica peculiar.

Paradoxalmente, a novidade, a contemporaneidade e o experimentalismo foram os
principais atributos citados pelos entrevistados quando questionados sobre as razdes para
terem se interessado pelas bandas que conheceram através da plataforma. Alguns
mencionaram a questdo do uso dos instrumentos, das técnicas de edicdo, outros afirmaram
que a letra é o que mais chama atenc¢do, mas, invariavelmente, os seis entrevistados afirmaram
gue se interessam pelo que ha de diferente e exclusivo nesses aspectos musicais. O “ser

diferente de tudo que ja ouviram”, e, a0 mesmo tempo, estar inserido no género musical que
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escutam, € a combinagdo para se interessarem por um artista ou banda até entdo

desconhecido.

Todos os usuarios afirmaram que costumam olhar perfis de outras pessoas no
Last.fm, seja de amigos ou ndo. Quando questionados sobre o que mais observam nesses
perfis, Rodrigo e Valquiria afirmaram que os impressiona a quantidade de execu¢des musicais
da pessoa e, principalmente, quais bandas e artistas sdo 0s mais escutados, como se 0 numer
elevado de execucdes de certo género musical legitimasse o usuéario dentro daquele cenario.
Em contrapartida, Isabel, Paloma, Ismael e Diogo preocupam-se mais com a compatibilidade
musical entre o perfil deles e do outro internauta. Para eles é interessante a comparacao
guantitativa, mas no sentido de quantas bandas sdo escutadas por ambos e, assim, analisan

também aqueles musicos que ndo conhecem para buscarem conhecer, como afirma Diogo:

“Ah, eu dou uma olhada principalmente nessa coisa de vizinhos e tal. Bandas que tu nao
ouve né... também é uma forma de sugestédo praticamente. Porque tu olha assim e... ah entre
as 10 bandas ali umas seis ou sete sao parecidas contigo e as outras trés, quatro tu pode dar
uma olhada de repente né” (Diogo)

Assim como 0s usuarios entrevistados costumam observar perfis de outras pessoas
no Last.fm, eles consideram que também estdo sendo observados e, talvez por essa razao, o
seis tenham afirmado em algum momento desligaram o sisieai@scrobbley para que uma
musica ndo aparecesse em seu perfil ou, apés a divulgacdo, excluiram a canc¢do. Como
justificativa, Paloma, Isabel, Valquiria e Diogo afirmaram que decidiram desligar ou apagar
apenas quando outras pessoas usaram seu computador e ouviram algo que eles ndo gostavan
Rodrigo, por ser musico, usou a profissao para justificar a vontade de esconder certas musicas
gue ouve. Segundo ele, em alguns momentos ele precisou manter sigilo sobre alguns
trabalhos que estava fazendo e, por isso, desligaudiocsrobler Embora esses cinco
entrevistados tenham primeiramente colocado o fator externo como motivo para esconder que
ouvem certas musicas, todos afirmaram que esse nao era o Unico problema em divulgar essa

escuta.

Para Rodrigo, as motivacdes para esconder o que havia escutado também tém relacao
com o0 momento vivido e a preocupacdo com que 0s outros podem julgar. Simultaneamente,
entretantodemonstra contradicdo ao afirmar que ndo ha tantos motivos para esconder o que

Seé ouve:
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“Algumas [vezes] é porque eu achava que naguele momento néo era legal aparecer o que eu
tava ouvindo assim. Mas hoje em dia eu ndo desligo mais ndo. Ah, porque naquele momento,
sei la...alguém podia pensar alguma coisa que ndo fosse verdade... Ah, o cara ouviu

determinada coisa e fazer um pré-julgamento em relacdo a isso. Ouviu sei la, Zezé de

Camargo e Luciano...sei la...p6 nada a ver comigo... Mas tu nédo ta distorcendo né. A pessoa
distorcer € justamente quando desliga. Porque se tu ndo desliga tu td sendo mais sincero,
mas... Se tu perguntar para uma pessoa o que ela gosta de ouvir ela ndo vai te dizer tudo. E,
ela ndo vai te dizer sinceramente o que ela ouve. Ela ndo vai dizer o que ela curte em casa,

ali sozinha curtindo aquele momento pessoal dela” (Rodrigo)

Com maior aprofundamento, foi possivel perceber que, de certa forma, 0s usuarios
nao querem que seu perfil seja distorciiotretanto, ao tentar explicar isso, alguns mudaram
o discurso em meio a resposta, tentando mostrar que entendem que esconder 0 que Se ouve €
também, uma distorcdo. Uma saida encontrada foi afirmar que ja excluiram masicas ou
desligaram o contador, mas que, atualmente ndo fazem mais iSSO porque agora consideram
que € “uma bobagem”. Assim, é possivel perceber que ha uma preocupac¢ao com a reputacdo
na rede, mas, simultaneamente, esses jovens preocupam-se em transmitir um discurso
“politicamente correto”, evitando mostrar tanto que julgam pessoas pelo que elas ouvem

guanto se preocupam em ser julgados por isso.

6.5 ROCK E IDENTIDADE

Como propde Chacon (1982), o rock deve ser conceituado a partir do seu mercado
consumidor, que por ndo ser uniforme e por variar individual e coletivamente, “exige do rock
a mesma poliformia, para que se adaptem no tempo e no espaco em funcdo do processo de
fusdo (ou choque) com a cultura local e com as mudancgas que 0s anos provocam de geracao

em geracao” (p. 19).

Essa visdo multifacetada do rock se evidencia também nas respostas dos seis
entrevistados da pesquisa, que se preocuparam em ndo conceituar esse género musical con
um Uanico aspecto. Mesmo admitindo que o conceito de rock € complexo e nao apenas ligado a
masica, alguns usuarios (Isabel, Rodrigo e Diogo) afirmaram que o0 uso de certos

instrumentos € o que identifica o rock, referindo-se, principalmente, a musicalidade desse
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género. Utilizar guitarra, baixo e uma bateria fortemente marcada sédo aspectos essenciais para
eles. Em contrapartida, Paloma afirma que os instrumentos sdo importantes, mas nao excluem
a possibilidade de outros géneros se apropriarem deles. Para ela, péssimas bandas podem “st

dizer” de rock apenas por utilizarem esses instrumentos, mas nao sao:

“Atualmente acho que ndo tem mais a ver com comportamento, é que ndo sei. Porque
gualquer coisa se diz rock. Ficou mais no som, mesmo. Nao tem mais...essas revoltas de hoje
em dia ndo sdo mais a mesma coisa. A gente se acha revoltado e nem tem do que se revoltar.
E tudo do jeito que ta e n&o vai mudar. Antes, sim, era mais uma coisa de contestac&o, o rock
era um negocio super mal visto. A guitarra era um negoécio. Tipo a primeira vez que o Bob
Dylan usou uma guitarra ele quase foi crucificado. Ai agora tem o0s Restart ai pra mostrar

gue qualquer um tem uma guitarra” [risos] (Paloma)

O comportamento contestador e a filosofia de vida também foram lembrados por
Rodrigo, Valquiria e Ismael, que se identificam com esse género ndo apenas pela questao
sonora, mas pelo estado de espirito com o qual a musica os liga. E nesse sentido que se deve
entender os receptores de muasica como ouvintes participativos, que ndo reproduzem tudo que
as cancdes, 0os musicos ou a industria fonografica desejam. Assim, conforme Fouce (1982)

Los oyentes activos utilizan discursos ajenos, los de las canciones y los
musicos, para construir sus préprios discursos con los que dan sentido al mundo. De
este modo, la musica tiene una funcibn mediadora en nuestra vida, nos permite
conectar las experiencias de nuestra vida cotidiana — amores, desamores, alegrias,

frustraciones — com las experiéncias mediaticas [...]. Esse tipo de mediaciones son
espacios de creatividad, no siempre controladas por los productores (p. 122).

Isso se confirma na resposta de Valquiria, que percebe que a complexidade do som e

do contetdo do rock é o reflexo de sua propria vida:

“E parte da minha personalidade assim. Uma filosofia de vida, sabe? Porque é sempre...eu
sou viciada em musica.Tem coisas que tu gosta mais, que serve como terapia pra mim e
dentro disso é melhor que seja rock. Eu acho que € mais complexo por que o rock tem muitas
subdivisfes...Eu ja gostei por exemplo de punk rock. Quando eu era bem novinha. Pra mim
era um simbolo de contestacdo, de juventude. Do que eu era na época. De rebeldia. Entdo
hoje em dia eu gosto de bandinhas que talvez que combine mais comigo. Eu até ndo tinha me
dado conta, mas ele é um som complexo assim. E hoje em dia a minha vida € mais assim. Nao
é tanto pela rebeldia. O que eu curto no som é que ele seja mais vigoroso, sabe? E que tenha

coisas diferentes... Tem um amigo meu que fala que o rock é vigoroso. E vigoroso e virtuoso.
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E é bem isso que eu gosto de ser. Por isso que eu gosto de Pink Floyd, é complexo no som e

no conteudo” (Valquiria)

Para ela, outra caracteristica do rock € o convite a criticidade que, somado a
facilidade de acesso a informacao, proporcionada pela web, a tornam uma consumidora ativa

de musica:

“Eu acho que o interesse musical ele reflete que tu tem interesse mais em cultura. A musica
faz parte de cultura né. E o rock me levou a outras coisas. A buscar conhecimento em outras
coisas também. Nao é uma coisa que eu fiquei s6 receptiva ouvindo musica. Eu também quis
conhecer mais sobre o lugar onde... guem eram aqueles que estavam fazendo a musica. O que
elas tavam fazendo, o que eles queriam dizer. Buscava a discografia e a biografia de cada

banda. E nisso o Last.fm ajuda muito” (Valquiria)

N&o por acaso, para a maioria dos entrevistados, a complexidade que o rock atinge
em suas vidas influencia também nos lugares que frequentam. Nesse sentido, de alguma
forma, o rock pode influenciar no processo de socializagdo desses individuos. No entanto, eles
afirmam que ndo conhecem apenas pessoas que ouvem ou frequentam lugares relacionados a
rock. Assim, entende-se que o0 género musical ndo € um fator limitante, mas pode ser
influenciador. Isabel, Diogo, Valquiria e Paloma afirmam que preferem sair para lugares onde
toquem mausicas que gostam de ouvir ndo apenas pelas canc¢des, mas porque a possibilidade dt

encontrarem pessoas interessantes nesse ambiente também é maior.

Ao citarem algumas casas noturnas, os entrevistados mostraram que, para eles, esses
lugares tambénpossuem (ou ja possuiram) certa identidade. E o caso do"Beitagjo por
Diogo, Isabel e Paloma, sendo que essas ultimas adotaram um discurso saudosista, afirmando

gue ndo frequentam mais essa casa noturna porque anteriormente, (quando era menos

11 Casa noturna de Porto Alegre, iniciou como Beco em um pequeno ambiente na Avenida Jodo Pessoa, no bairro centro. Em
seis anos inaugurou o “Pordo do Beco” na Avenida Independéncia, tradicionalmente conhecida por pertencer a cena
rock/underground da cidade e fechou o primeiro espago em que estava. Chegou a operar por dois anos com uma segunda
casa, “Cabaret do Beco”, também situado na Avenida Independéncia. Em 2009 inaugurou a terceira casa de festas, em um
dos bairros mais nobres da cidade: o Moinhos de Vento. Na festa de seis anos da marca Beco a divulgacdo era a seguinte:
“Beco celebra 6 belos anos de vida. Mas esta ndo é uma festa qualquer. E uma celebragéo de 6 anos da casa (ou marca, grife
centro de entretenimento..) mais amada e odiada de Porto Alegre. O lugar mais comentado do ano. Pra comemorar essa
reviravolta, daremos uma festa no domingo, dia 14, véspera de feriado. Esta é aquela festa do ano em que queremos a
presenca de todos. E de todos mesmo: quem ja odeia, quem recém ama, quem ia mas € contra a “modinha” (ja diriam os
novos alternativos), quem esta aborrecido com o novo publico, quem curte a pista, quem curte as melhores cangfes de festas
de todos os tempos.Ame o Beco. Odeie o Beco. Respeite 0 Beco. Sdo 6 anos. Disponivel em <www.beco203.com.br>
Acesso em Nov. de 2010.
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conhecida) as festas tinham mais caracteristicas “Rock’n’Roll”, no entanto, atualmente,
pessoas menos interessantes, como “patricinhas” comecaram a frequentar e, automaticamente
tanto as musicas como o publico comecaram a se transformar de uma forma com a qual elas

nao concordam.

Essa atitude mais “Rock’n’Roll” também foi citada por Rodrigo, que a sintetiza como
levar a festa as ultimas consequéncias, como um espirito “de curtir a festa, curtir aquele
momento”. Nesse contexto, os jovens foram questionados também sobre como agem ou
pensam sobre pessoas que tem gosto semelhante ao deles e também sobre aqueles que té
gostos totalmente diferentes. Todos, no entanto, fizeram questdo de, novamente, ressaltar que
nao possuem preconceitos com pessoas que tém gosto musical diferente dos seus, mas
afirmaram que a identificagdo com o gosto musical de outra pessoa contribui para uma

aproximacao.

Alguns informantes, como Paloma e Diogo, fizeram inversdes nos exemplos citados e
desconstruiram a ideia de alguns grupos, e dos quais eles inclusive podem estar inseridos,
devido a seu gosto musical. Paloma afirmou detestar certas pessoas que ouvem Indierock, seu

género musical preferido.

“Tem um pessoal muito extremo que gosta de indie, que € aquele pessoal mais poser. Eu
odeio esse tipo de gente. Eu odeio blasé ... Eu gosto do som mas eu néo sou, eu nao fico
fazendo pose de blasé, de indie. Mas uma parte sim, sim. Meus amigos ouvem e acaba
aproximando. E o mais normal. E eu s6 adiciono as pessoas pelo gosto musical. Tu vai |4 e
escreve: ai, super compatibilidade...um negocio assim. E desculpa para adicionar na
verdade. Mas ndo sou tdo extrema como as pessoas que geralmente ouvem esse tipo de

musica sao” (Paloma)

Diogo segue o mesmo raciocinio, afirmando que apesar de gostar de Indierock, ele
nunca se vestiu como cantores desse género e, que, é facilmente confundido com pessoas que
ouvem pagode devido a maneira que se veste e como corta o cabelo. Ao contrario do que se
possa acreditar esse receptor ndo reproduz 0 que 0s meios massivos podem vender como
formas de pertencer ao rock. Nem mesmo 0s grupos sociais exercem tamanha influéncia.
Conforme Fouce “es bastante mas seguro vaticinar que los oyentes seguirdn escuchando

musica e incorporandola en su bagaje cultural, social e identitario de maneras diversas”
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(1982, p. 130). Nesse sentido, sdo as conexdes entre diversos fatores que fazem do consumc

cultural e musical desses individuos algo tdo complexo.
Velhas mercadorias, novos sentidos

Existem objetos e marcas que identificam o gosto por um estilo musical? Usar um
ténis ou calca torna alguém mais roqueiro? Buscou-se questionar se haviam mercadorias
ligadas ao rock e se, principalmente, o0s entrevistados possuiam essas mercadorias.
Novamente todos deixaram claro que os objetos que iriam citar ndo eram excludentes, que ha
excecdes, mas que de fato alguns aspectos visuais identificam o gosto musical das pessoas,

especialmente quando se fala em rock.

Para Rodrigo, possuir tatuagem nao é uma caracteristica apenas de quem ouve rock,
mas carrega o estigma de contestacéo e atitude, que lembra esse estilo musical. Segundo ele
ter um corte de cabelo “diferenciado” e roupas mais “exclusivas”, usar botons ou roupas
customizadas também sdo elementos que identificam o individuo com o rock. Rodrigo
afirmou que “é muito dificil dissociar a masica de comportamento.” Como produtor musical,
assegurou que opta sempre por usar roupas que mostrem com o0 que ele trabalha e, nesse
contexto, busca sempre o que ha de mais exclusivo. Assim, prefere comprar roupas e

acessorios longe de Porto Alegre, onde mora.

Diogo, ao contrario, indica que ndo usa nenhum tipo de roupa ou acessorio que tenha
uma ligacdo forte com o que escuta, mas, soube citar diversos produtos que identifica como
de uso dos roqueiros. Para ele, roupas de banda, preferencialmente escuras, com fotos e letra:
de musica, pulseiras pontiagudpigrcingse tatuagens sdo os elementos que mais o remetem

ao cenario do rock.

Contudo, o produto seguramente mais citado e polemizado pelos entrevistados foi 0
ténis All Star. Para todos os informantes ndo ha como dissociar o All Star da identidade do
rock (ou ao menos nao dava). Todos afirmaram que quando eram mais Nnovos € ja ouviam
rock usavam apenas All Star, calga jeans e camisetas de banda. Com o passar dos anos, po
diversos motivos (como o trabalho), deixaram de usar as camisetas, mas confirmam que
possuem All Star até hoje, principalmente pelo preco baixo e conforto oferecido pelo produto.
Fica claro que, para eles, no entanto, ndo foi o modelo, preco ou conforto do ténis que mudou.
Apenas a marca ficou mais conhecida e, atualmente, ja ndo estd somente nos pés de quem

ouve rock. Deste modo, alguns lamentam que o uso desse ténis tenha se popularizado e néo
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mais identifique “os roqueiros”. Nota-se aqui, mais uma vez, um saudosismo ligado ao que

era “alternativo” e até rejeitado pela maioria dos jovens.

Ao discutir rapidamente as pesquisas sobre consumo, Canclini (2008) ressalta a linha
desenvolvida por Bourdieu (1991), que entende o consumo como lugar de diferenciacéao e
distincdo entre as classes e grupos. Para ele, alguns textos de Bourdieu chamam atencao pol
sinalizarem os “aspectos simbdlicos e estéticos da racionalidade consumidora” na qual grande
parte da racionalidade das relagBes sociais se da na “disputa pela apropriacdo dos meios de
distincdo simbdlica” (p. 56). Em sintese “a logica que rege a apropriacdo dos bens enquanto
objetos de distingdo ndo é a satisfacdo das necessidades, mas a da escassez desses bens e

impossibilidade de que outros possuam” (p. 56).

Nesse sentido, possuir um ténis All Star, até pouco tempo atras, era um elemento de
distincdo que satisfazia esses consumidores simplesmente pela diferenciacdo dos demais
grupos. Nesse caso, o viés apontado pelos jovens, ndo € econdmico, ja que o produto nunca
teve um custo alto, mas, faz parte do que Canclini chamacmalidade integrativa. Para o
autor, a limitagdo das pesquisas sobre distingdo esta na leitura do consumo como se esse S¢
servisse para dividir. Afinal “se os membros de uma sociedade ndo compartilhassem o sentido
dos bens, se estes s6 fossem compreensiveis a elite, ou a minoria que os utiliza, ndo serviriam
como instrumentos de distingdo” (p. 56). Entende-se, entdo, que tanto o All Star como outros
bens de consumo tem seu significado compreendido, em algum nivel, por varios grupos. O
interessante em possui-los €, no entanto, se perceber e ser percebido como diferente ou

alternativo.

Mais do que qualquer peca de roupa ou acessorio, a busca pelo exclusivo e pelo
diferente parecem ser 0s principais elementos que caracterizam a cena rock, embora, esse
género musical seja amplamente conhecido nas mais diversas camadas sociais do mundo
inteiro. Ao contrario do que possa parecer, nenhum dos jaminevistados quis se encaixar
em um unico estilo. Cada um de sua maneira procurou mostrar que se entende como um ser
complexo, que ndo se encaixa em grupos, sejam estabelecidos pelo tipo de musica que

escutam, sejam pelas roupas que vestem. Para Isabel,

“Tem pessoas que sdo extremas “ah, eu sou roqueiro, sé escuto rock, s6 sou assim...No
colégio eu até tinha uma visdo do grupo, mas tinha muita que eu achava interessante de

varios grupos diferentes, entdo pra que me restringir a uma coisa s6?” (Isabel)
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Conforme uma pesquisa realizada dudltimos 5 anos sobre tendéncias de
comportamento e consumo de jovéhso contrario do que ocorria nos anos 80, quando o
comum era ter uma opinido radical, optando por ser “uma coisa ou outra”, atualmente os
jovens expressam suas diferencas, mas sem a busca pela segregacao anterior. Os resultados c
pesquisa discutem a juventude dos anos 2000 e mostram que esta ainda possui uma
caracteristica adquirida nos anos 90, que € a de se enquadrar entre 0s “normais” para transitar
em diferentes grupos.

Embora ndo queiram se classificar, 0os jovens pesquisados admitem que ha uma
classificacdo e que alguns elementos inserem e identificam pessoas. O produtor musical,
Rodrigo, por exemplo, ndo vé problema em mostrar que a muasica pauta sim seu estilo, que, no
entanto, também nao é Unico, mas sim, singular. Quando questionado se possui algum estilo,

ele respondeu:

“Sim, o meu. Por mais estranho que possa parecer. E o estado de espirito na hora que eu
acordo, de que horas eu vou sair de casa, como que eu to nhaguele momento. E até a musica
que eu to ouvindo naquele momento. E muito comum eu estar... pensando ai vou me vestir
assim, ai comecam umas masicas... até porque tu consegue visualizar o que tu ta ouvindo, tu
vé a banda. Bah, curti... ai tu ja te apropria da linguagem daquela banda, ja usa alguma
coisa que eles estdo usando, assim, alguma coisa que tu consiga pegar no guarda-roupa e
ficar mais ou menos naquele clima. Ah, ndo eu néo consigo dissociar. O rock faz parte da

minha vida” (Rodrigo)

Novamente aqui, pertencer a cena rock ndo significa ser rebelde. Canclini explica
gue durante a modernidade os artistas e escritores buscavam inovar alternando modelos que
substituiam outros, tendo em vista sempre “referentes de legitimidade”. Assim, as
transgressdes nos mais diversos campos da arte foram feitas falando da arte de outros. A pos-
modernidade, no entanto, € marcada pela co-presenca de todos. E embora essa co-presencg
seja tumultuada, ela é aceita sem que haja a busca por um “oposto” a ser desprezado. E ness:
sentido que o autor relativiza a saida da modernidade para a entrada na pés-modernidade. Em
alguns cenarios culturais ocorrem cruzamentos, em que coexistem novas e velhas producdes
simbdlicas assim como as culturas locais e as desterriorializadas ndo, necessariamente, se

sobrepéem uma a outra.

12 pgéncia BOX1824. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=ZidBmzFFSyk> Acesso em Nov. de 2010.
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Exaltar as proprias singularidades, portanto, parece ser o que esses jovens desejam. E
eles ndo estdo necessariamente preocupados em negar outro tipo de consumo musical ou
outras identidades. Nesse sentido, pode-se concluir que a principal funcdo do Last.fm é
oferecer informacao sobre novos artistas inseridos no género musical que o usuario ja prefere

para que ele va se munir de elementos que o singularizem ainda mais.

Enquanto poucos incorporarem um simbolo ou uma corrente musical/ artistica, ela
serd considerada alternativa e, para manter o status de “cool”, precisa, necessariamente,
estabelecer um codigo incorporado por pouenas entendido por muitos. Quando esse
simbolo, seja género musical, casa noturna ou ténis, for difundido e reconhecido por um
namero maior de pessoas, esses jovens buscam um novo simbolo alternativo ao que ja é sensc
comum, como uma eterna busca pela singularidade e, ,assistituem certo tipo de
identidade.



CONSIDERACOES FINAIS: VELHAS PRATICAS EM NOVOS AMBIENTES

Diante do trabalho de campo realizado, pudemos constatar que as formas como o0s
jovens consomem, em termos culturais, sdo também modos de producéo de subjetividade e de
constituicdo de suas identidades. Os sentidos e o valor agregado de diversos bens e praticas
sdo compartilhados pelos usuarios, ainda que de formas distintas, assim como a maneira com

gue se apropriam da web e como se relacionam através dela.

Especificamente sobre a plataforma Last.fm, totalmente voltada ao consumo musical,
entende-se que € uma rede social caracterizada, principalmente, pelo fomento de um consumo
desterritorializado de musica. No entanto, € pouco explorada pelos usuarios no sentido de
sociabilidade com usuarios desconhecidos, mesmo quando esses possuem gostos musicais
semelhantes. Assim, as ferramentas oferecidas gieldrazem a possibilidade de serem
conhecidas musicas novas, mas, acabam por destacar 0S mesmos cenarios musicais nos quai

0S jovens ja estado inseridos.

Pdde-se identificar o fomento desse processo continuo nas duas etapas da pesquisa. A
analise quantitativa das bandas mais escutadas pelos 1500 membros da comunidade de Portc
Alegre no Last.fm mostrou que, em trés datas distintas (01 a 07 de marco, 13 a 20 de junho e
24 a 31 de outubro) do ano de 2010, dezoito dos primeiros vinte e cinco artistas no “ranking”
se repetiam. Esse processo foi identificado também na pesquisa de campo, na qual todos os
entrevistados mostraram que procuram conhecer bandas que s&o indicadas a eles, seja pol
amigos ou pelo sistema de classificacdo da plataforma, conforme seu gosto musical pré-
existente. Como ja foi assinalado, o cruzamento de dados do Last.fm se da através de uma
analise quantitativa que atenta sempre aos mais executados e, para isso, utiliza rankings.
Assim, o destaque dado aos primeiros lugares faz com que os usudrios cheguem mais
facilmente a eles, os escutem, aumentando o niumero de execucdes de musicas dos mesmos

que, dessa forma, permanecerdo nas primeiras posicoes.

N&o por acaso, todos os jovens pesquisados afirmaram que o género musical que mais
esta presente no Last.fm é o rock. Observou-se que todos ja gostavam de rock antes de se
inscreverem na rede social. A vantagem oferecida pelo Last.fm apontada por eles, portanto, é

a possibilidade de aprofundar o conhecimento sobre esse género e seus subgéneros. Isso na
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quer dizer que a plataforma tenha um sistema falho. Pelo contrario, a unido das bibliotecas de
todos os participantes torna a rede social uma inesgotavel fonte de informacdo sobre musica.
A comprovacao disso estéd nas respostas de todos os jovens pesquisados que, afirmaram teren
conhecido artistas novos atraves do. St€ruzamento de dados também é eficiente e, de fato,
oferece aos internautas musicas que, pela probabilidade, serdo compativeis com seu gosto. No
entanto, sdo 0s usudrios que demonstraram nao ter interesse em utilizar todas as ferramentas
que a plataforma oferece, limitando-se a informacdes sobre shows e eventos, sobre biografias
e discografias dos artistas, abrindo méo de socializarem com usuarios diferentes na rede social

ou de pesquisarem musicas que nao aparecem numa primeira busca.

Entretanto, isso ndo significa que a escuta, por parte dos internautas, € individualizada.
E interessante observar que, paradoxalmente, embora os jovens entrevistados ndo costumem
interagir no Last.fm, ao menos ndo tanto quanto em outras redes (segundo eles proprios),
todos preocupam-se com sua reputacdo também nessa plataforma. Os entrevistados
mostraram que se incomodam com o fato de mudsicas que ndo “tem a ver” com a sua
personalidade aparecerem em seu perfil e, pressupdem que serédo julgados por isso. A0 mesmc
tempo, tentaram mostrar que entendem que apagar as muasicas ou desligar o contador tambérr

€ uma forma de distorcer seu perfil musical.

Esse discurso “politicamente correto” e, as vezes, incoerente se repetiu também
guando os entrevistados falaram de rock, das mercadorias vinculadas aos integrantes desse
género musical e de pessoas que tem gostos diferentes dos seus. E preciso entender que iss
ocorre devido a fragmentacédo da identidade que compde um mesmo individuo num periodo
em que muitas informacdes e bens simbdlicos sdo ofertados. Para Canclini, a principal
caracteristica da pés-modernidade € a coexisténcia dos mais diversos estilos que cruzam o
local e o global a todo 0 momento. Nesse sentido, € natural que as identidades desses jovens

sejam também complexas, ja que ndo ha mais um unico referente de legitimidade.

bY

Os jovens pesquisados se mostraram a vontade para se inserirem em mais de um
grupo, no qual a masica pode ser um importante fator de aproximagéo, mas que, a0 mesmo
tempo, ndo promove a exclusdo. Isso porque a complexidade tecnologica contribui também
para que a propria musica e os artistas facam hibridizacbes em suas composicdes, que
misturam o velho e o novo, a tradicdo local com composi¢des de outros artistas de qualquer
parte do mundo, reconfigurando, assim, o proprio cenario musical no qual estdo inseridos.

Nesse sentido, € necessario entender que as identidades ndo sao Unicas, estdo em transicao,
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cruzando umas com as outras, pois vivemos em um momento em que a contradi¢cao faz parte
das identidades.

Foi possivel concluir também que o uso da web ndo quebra completamente
paradigmas no consumo musical e na socializacdo desses jovens. Embora os pesquisados
facam parte de uma geracao que foi criada no convivio com a Internet, essa geracao ainda néo
inova completamente no que se refere a sociabilidade. Mesmo com conex8es mundializadas
promovidas pela rede, eles acabam por repetir velhas praticas, que, conforme Canclini, ainda

ocorrem em intercambios intimos.

Por outro lado, determinadas mercadorias e praticas identificam o gosto por um estilo
musical e sdo reconhecidas mundialmente pelos jovens. Algumas praticas de consumo, como
comprar apenas CDs que ndo sao vendidos no Brasil, ir a festas e usar ténis pouco
popularizados entre 0s jovens mostram que 0s entrevistados tém a busca pela exclusividade
como o0 maior elemento em comum. Para Canclini, a distincdo, no entanto, s6 tem sentido se
muitas pessoas reconhecerem esses simbolos que poucos utilizam. Um ténis, um instrumento
ou uma festa que identificava o “seleto” grupo envolvido com o Rock’n’Roll sempre foram
reconhecidos, mas, atualmente, sdo incorporados por pessoas que nao faziam parte desse
grupo. Diante desses exemplos, os jovens pesquisados mostraram-se saudosistas e criticos ¢

popularizacdo dessas mercadorias e praticas culturais, como uma forma de distin¢ao.

Nesse contexto, a plataforma Last.fm exerce um papel importante, enquanto
ferramenta que ajuda a tornar publico - entre um seleto grupo de usuarios - o que é alternativo
ao popular ounainstream. Esse processo fornece atributos e informacdes que contribuem
para a exaltacdo das proprias singularidades. E, portanto, a recorrente busca por simbolos

alternativos que contribuem para a construcao da identidade desses jovens.

Por fim, é preciso destacar que o mercado foi o principal atingido pelas
transformacdes ocasionadas pela tecnologia digital que reconfigurou completamente a
transmissdo de musicas, por meio do formato mp3 (padronizado e patenteado). Uma
plataforma como o Last.fm, no entanto, ndo é suficiente para a compreensdo da revolugéo
ocorrida no consumo musical, através da web. Deste modo, uma possivel continuidade dessa
pesquisa deve buscar aprofundar a articulacdo de diversas midias para compreender a
transformacdo nos habitos culturais desses jovens consumidores, que ainda estdo aprendendc

a conviver com a midia digital, que, nada mais é, do que uma versao conjugada das midias
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anteriores. Nesse periodo de convergéncia, um Unico ambiente que congrega som, video,
imagem e texto em uma velocidade nunca vista anteriormente, deve ser estudado de maneira
mais abrangente. Para tanto, é preciso admitir que a tecnologia ndo substitui as relacdes
humanas e, que, a complexidade do consumo cultural se da nos cruzamentos de todo universo
virtual com as praticas cotidianas dos individuos.
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