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RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso tem como objetivo analisar o possivel impacto das
estratégias de Relagdes Publicas na geragdao de sentidos entre publico e celebridades no que
diz respeito ao amadurecimento da imagem das artistas Selena Gomez, Demi Lovato e Miley
Cyrus. Justifica-se a relevancia do estudo pelo crescente interesse na gestdo de imagem de
celebridades teens no contexto da hipermodernidade. A pesquisa se fundamenta em eixos
teoricos que discutem a construgdo das celebridades, com base nos estudos de Rojek (2008),
Simdes (2020), Dyer (1979) e Neto (2008), entre outros. Assim como nas teorias de gestdao de
imagem, estratégia de Relagdes Publicas e processos identificatérios e relacionais com fas,
sob o olhar de Baldissera (2004), Grunig (2003), Nessmann (2009), Kunsch (2006) e Horton;
Wohl (1956), entre outros. A metodologia adotada foi de carater qualitativo, utilizando anélise
de conteudo de entrevistas com fas, produgdes midiaticas na imprensa e capas de albuns das
artistas, além de revisdo bibliografica sobre celebridades e Relagdes Publicas. Os resultados
indicam que a transi¢do da imagem publica das cantoras envolveu estratégias de
reposicionamento de imagem e gerenciamento de acontecimentos, fundamentais para a
manuten¢do de sua relevancia no cenario musical. Conclui-se que a gestdo estratégica da
imagem-conceito, adaptada as mudancas sociais e tecnologicas, ¢ essencial para o sucesso €

longevidade das carreiras de celebridades.

Palavras-chave: relagdes publicas; celebridades; gestdo de imagem; fas; relagdes

parassociais.



ABSTRACT

This undergraduate thesis aims to analyze the Public Relations strategies employed in the
construction and maturation of the image-concept of the artists Selena Gomez, Demi Lovato,
and Miley Cyrus. The relevance of this study is justified by the growing interest in the image
management of teen celebrities within the context of hypermodernity. The research is
grounded in theoretical frameworks that discuss the construction of celebrities, drawing on
studies by Rojek (2008), Simdes (2020), Dyer (1979), and Neto (2008), among others.
Additionally, it incorporates theories on image management, Public Relations strategies, and
identification and relational processes with fans, as explored by Baldissera (2004), Grunig
(2003), Nessmann (2009), Kunsch (2006), and Horton & Wohl (1956), among others. The
methodology adopted is qualitative, utilizing content analysis of fan interviews, media
productions in the press, and album covers of the artists, along with a literature review on
celebrities and Public Relations. The results indicate that the transition of the singers' public
image involved image repositioning strategies and event management, which were
fundamental for maintaining their relevance in the music scene. It is concluded that the
strategic management of the image-concept, adapted to social and technological changes, is

essential for the success and longevity of celebrity careers.

Keywords: public relations; celebrities; image management; fans; parasocial relationships.
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1. INTRODUCAO

As celebridades tém raizes antigas na historia da humanidade. As primeiras figuras a
serem enquadradas sob esse conceito foram lideres politicos, reis, filésofos e artistas, devido a
sua capacidade de influéncia social e geragdo de admiragdo do publico, segundo o estudioso
Braudy (1986), esse processo estd conectado com a natureza humana e seu desejo de
reconhecimento. Nos moldes como sdo conhecidas hoje, as celebridades comecaram a ser
configuradas hd alguns séculos, como apontam Franca e Simdes (2020). Para tanto, a
Revolugdo Industrial, os novos meios tecnologicos, a cultura da comunicagdo de massa e a
globalizacdo desempenham um relevante papel na formagao dos famosos da modernidade.

Vérios sdo os vieses possiveis de andlise desse fenomeno. Uma certeza trazida por
Simdes e Franga, ¢ que ele manifesta a sociedade na qual estd contextualizada, ou seja, sua
compreensdo ¢ mutdvel de acordo com o contexto social de cada época: “o fendomeno,
portanto, ¢ universal, mas as celebridades sdo historicas e refletem o contexto em que
surgem” (2020). Por esse motivo, ¢ importante destacar que o objeto deste estudo estd
ambientado na hipermodernidade, o que ira determinar o tom das relagdes parassociais,
aquelas que sdo estabelecidas entre os publicos e as celebridades em questdo, segundo Horton
& Wohl (1956).

Uma das formas de celebrizagdo da hipermodernidade sdao as “celebridades teens”,
assim chamados os famosos que iniciaram a carreira ainda muito jovens, antes da maioridade.
Dois cendrios sdo possiveis para esse nicho de celebridade: 1) uma fama passageira, que logo
da lugar ao anonimato; 2) o amadurecimento da imagem e adaptagcdo da celebridade junto
com os publicos. Ao pensar na segunda hipotese, um dos principais exemplos internacionais
sdo as celebridades criadas a partir dos produtos midiaticos da Disney, como a Britney Spears,
e as mais recentes cantoras pop: Selena Gomez, Demi Lovato e Miley Cyrus, que tiveram a

adolescéncia acompanhada de holofotes na midiatizag¢ao de suas vidas.

Eu ndo era uma crianca problemadtica de forma alguma, mas estava na Disney,
entdo tive que me cuidar pra ndo dizer ‘Que diabos?’ na frente de ninguém. Sao
coisas que eu também estava colocando em mim mesma para ser a melhor
influéncia que eu poderia. Agora acho que a melhor influéncia é ser honesta,
mesmo com as partes feias e complicadas de si mesmo” (Gomez, 2023)
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E visivel, a partir da declaragio, que a construgio da imagem de Selena Gomez foi
midiatizada desde muito cedo, gerando preocupacio no que diz respeito a criagao de sentidos
com seus publicos que compartilhavam da mesma pouca idade que a cantora. Para manter a
visibilidade ao longo dos anos, em conjunto ao processo de amadurecimento tanto das
celebridades quanto de seus publicos, nota-se que certas estratégias de comunicagdo se fazem
necessarias para realizar a gestdo da imagem-conceito diante de suas audiéncias. Essa
necessidade se torna ainda mais evidente em comparagdo as ultimas duas artistas
mencionadas, Demi Lovato e Miley Cyrus. Esse destaque ¢ atribuido a sua origem comum, ja
que todas alcangaram a notoriedade através do mesmo veiculo midiatico, a Disney, durante os
anos 2000, compartilhando, também, do mesmo segmento de audiéncia, porém, ao longo do
tempo, seguindo caminhos distintos, Unicos. Ou seja, as trés artistas em questdo oferecem um
campo privilegiado para compreender como as estratégias comunicacionais, por si mesmas,
tém o poder de subverter o status quo da fama.

Essa metamorfose de “amadurecimento” de carreira ndo apenas reflete a evolucao
artistica e pessoal dessas figuras publicas, mas também desempenha um imporante papel na
manutengdo da conexdo continua com o seu publico admirador. O constante processo de
reinven¢do, invocando identidades e culturas diferentes, como o estilo musical, abordagem de
palco, gestdo de crise, envolvimento em polémicas e até mesmo na expressdo vocabular, ¢
vital para garantir que essas personalidades permanecam relevantes em um cendrio dindmico
e em constante evolucdo, especialmente considerando a natureza efémera das tendéncias e
preferéncias culturais da hipermodernidade. Ao incorporar mudangas em diversos aspectos,
essas celebridades (ou suas assessorias) demonstram uma consciéncia agugada da necessidade
de se adaptar aos diferentes gostos e expectativas do seu publico ao longo do tempo.

Isso além de contribuir para a longevidade e sustentabilidade do status de celebridade,
possibilita que exergam impacto ndo apenas em suas respectivas industrias, mas também na
cultura popular como um todo. O fenomeno da midiatizacdo vem se intensificando desde o
século XX, nesse sentido, o processo de identificagdo e construcao do sujeito na sociedade
atual, antes desenvolvido pelo ciclo social mais proximo, torna-se cada vez mais atravessado
pelas referéncias produzidas pela midia. Dentro disso, o fendomeno das celebridades ganha
cada vez mais importancia na criacdo de identidade dos sujeitos. Portanto, o campo das
celebridades mescla as complexas relagdes humanas, aspectos psicologicos, sociais €
processos comunicacionais.

Com base em um levantamento realizado em novembro de 2023, nos principais

repositdrios digitais de conhecimento cientifico, nota-se que, no que diz respeito aos aspectos
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epistemologicos, a exploragdo tematica desta pesquisa ndo estd limitada. Isso porque ndo
encontrou-se estudos que relacionem o amadurecimento da imagem-conceito de celebridades
com as relagdes parassociais da hipermodernidade, tdo pouco sob a luz das estratégias de
Relagdes Publicas. Portanto, investigar como as estratégias da area podem influenciar a
percepgao das audiéncias sobre a maturidade de uma artista ao passar dos anos ¢ canal para a
reflexdo dos estudos sobre celebridades, servindo de base para desenvolvimento da praxis das
Relagdes Publicas na industria de celebridades teens.

Para estudo desse caso delimitado, sdo varios os questionamentos possiveis de serem
feitos, por exemplo: quais foram os principais acontecimentos que marcaram o processo de
amadurecimento de imagem das artistas? Quais efeitos gerados pelos diferenciais estratégicos
do posicionamento de cada celebridade? Como se da a exploracao da vida pessoal das artistas
nesse periodo? Como os elementos da hipermodernidade influenciaram a forma como os fas
se relacionam e percebem a celebridade? Quais foram as percepcdes dos publicos sobre essas
estratégias? Como essas estratégias servem de aprendizado para celebridades brasileiras?
Assim, o processo de definigdo do problema desta pesquisa passou por todos esses
questionamentos iniciais e levando em consideragdo as inquietagdes pessoais da pesquisadora.
As ultimas dizem respeito ao fato de que esta cresceu durante os anos 2000, no qual a musica
pop e canais como a Disney e MTV faziam-se centrais no entretenimento e lazer dos jovens.
Por conta disso, o universo da musica ¢ a dindmica dessas com a vida pessoal das
celebridades foram elementos que, inicialmente, a atrairam para o curso de Relagdes Publicas,
de forma a ficar préxima a arte e cultura, mesmo que nos bastidores destas areas. Além disso,
ha um grande interesse em estudar as complexas relacdes humanas e 0s aspectos psicologicos
envolvidos na comunicagao.

Outros aspectos também foram levados em consideracdo, a relevancia social da
pesquisa para o entendimento de outros fendmenos, o conhecimento cientifico ja construido
sobre o assunto, optou-se por concentrar-se no seguinte problema de pesquisa: Como os
diferenciais estratégicos de Relacdes Publicas foram utilizados no amadurecimento da
imagem-conceito das artistas Selena Gomez, Miley Cyrus e Demi Lovato? O objetivo geral
desta pesquisa ¢, entdo, analisar o possivel impacto das estratégias de Relagdes Publicas na
geracdo de sentidos entre publico e celebridades no que diz respeito ao amadurecimento da

imagem das artistas Selena Gomez, Demi Lovato e Miley Cyrus.
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A partir disso, elenca-se que os objetivos especificos da pesquisa se escoram em 1)
Identificar os principais acontecimentos geradores de sentido, relacionamento e identificacdo
com os publicos de cada artista; 2) Investigar quais foram os sentidos oferecidos aos publicos
a partir desses acontecimentos identificados; 3) Analisar criticamente como esses sentidos
constroem a evolugdo do amadurecimento da imagem das cantoras. 4) identificar
aproximagdes ou afastamentos das estratégias de comunicagdo e de posicionamento das trés
celebridades; 5) Levantar os caminhos estratégicos para o reposicionamento das celebridades
teens até a fase adulta.

Para identificar os principais acontecimentos nas carreiras das artistas analisadas,
utilizou-se do critério de alcance/visibilidade de cada situacdo na percepgao dos fas através de
entrevista em profundidade, elencando os principais acontecimentos na carreira de cada uma.
Para investigar os sentidos oferecidos, se estabeleceram categorias de andlises de sentido
baseadas nas descobertas exploradas nos capitulos tedricos, enquadrando caracteristicas dos
discursos nessas categorias e por fim, ird se conectar a teoria de estratégias de gestdo
imagem-conceito com o impacto na evolugdao do amadurecimento da imagem das cantoras.

A investigacao assume carater exploratorio, configurado em uma analise de leitura de
casos, direcionando-se primordialmente para a organiza¢do de uma exposi¢do temadtica que
descreva as caracteristicas inerentes aos topicos de andlise, ao passo que estabelece relagdes
intrinsecas entre os resultados obtidos, conforme preconizado por Gil (2008). No que tange a
abordagem do problema de pesquisa, adota-se uma perspectiva qualitativa, renunciando a
exploracdo profunda de numeros e estatisticas, para assim, nos debrugarmos sobre uma
interpretagdo tedrica mais aprofundada dos contetidos, utilizando métodos interpretativos,
para identificar padrdes, tendéncias e insights que possam contribuir para a compreensao da
tematica. Para Gil (2008, p.4), o estudo de caso pode ser utilizado para “explicar as variaveis
causais de determinado fendmeno em situagdes muito complexas que ndo possibilitam a
utilizacdo de levantamentos e experimentos”. Cumpre ressaltar que a escolha do corpus de
analise restringe-se a esfera do discurso, compreendendo elementos como entrevistas,

producdes cinematograficas, capas de albuns e outros dispositivos comunicacionais afins.
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2. CELEBRIDADES, HISTORIA E COMUNICACAO

Este capitulo explora o fendmeno das celebridades em sua construgdo, nao apenas
como figuras populares, mas como um reflexo profundo da sociedade contemporanea, o qual
exerce atribui¢des na sociedade e ¢ objeto da prdxis de Relagdes Publicas. A partir das
analises de diversos estudiosos, como Franga e Simdes, Morin, Richard Dyer e Rojek, ¢é
discutido o surgimento e a evolucao do conceito de celebridade ao longo da histéria, desde os
tempos antigos até os dias atuais. No texto, ¢ abordado de que modo as mudangas sociais,
politicas e tecnoldgicas influenciaram a forma de percep¢ao e idolatria das figuras publicas,
como e porque essas celebridades se tornaram icones de sucesso e referéncias culturais. Além
disso, os topicos investigam o papel das celebridades na formacao de identidades individuais
e coletivas, bem como nas dindmicas de poder e consumo da sociedade contemporanea. Por
fim, sdo examinadas as perspectivas dos estudos culturais da comunicacao sobre a constru¢do
e a percepgdo das celebridades, destacando a importancia das representacdes midiaticas e dos

esteredtipos na construcao da fama e da influéncia das personalidades publicas.

2.1 A FABRICA DE CELEBRIDADES

Ao adentrar no estudo das celebridades, mergulhamos em um campo que transcende a
mera observagdo de icones populares, e perpassa pelas origens da sociedade contemporanea.
Segundo Ligia Lana (2020, p. 12), “o principal mérito da Rede Interinstitucional de
Acontecimentos e Figuras Publicas' situa-se na busca pela compreensio da vida social, dos
sentidos, das razdes e das fantasias que orientam os individuos no mundo”, ou seja, a
investigacao das figuras publicas nao apenas nos permite compreender os fenomenos culturais
e sociais, mas também lanca luz sobre os intrincados valores, dindmicas € motivacdes que
permeiam a vida em sociedade. Nos dias atuais, hd uma profusdo da manifestagdo de
celebridades e a conjuntura social propicia para a fabricacao de personalidades famosas, tema

que sera abordado sobre o viés da historico, comunicacional, social e psicoldgico.

' Projeto interinstitucional formado entre pesquisadoras e pesquisadores representantes de 10
instituigdes de ensino superior do pais: UFMG, UFOP, PUC Minas, UEMG, UFPA, UFV, UFSC, UFMT, UFPI,
UFPI. O grupo estuda a interlocugdo em torno dos conceitos de acontecimento e celebridade, e € o responsavel
pela organizagdo do livro Celebridades no Século XXI, volume 2: Diversos perfis, diferentes apelos (2020),
langado pela editora Selo PPGCOM/UFMG.
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Dito isso, a origem do conceito de celebridade surgiu hd muito tempo, segundo
estudiosos como Braudy (1986), esse processo esta conectado com a natureza humana e seu
desejo de reconhecimento, como um fendmeno universal de todas as €pocas. Para o autor, o
encabecamento das celebridades se daria atrelado aos fatores de heroismo ¢ virtude, ainda na
Grécia Antiga. Nessa linha de pensamento, Braudy (1984), e também Morin (1989),
defendem que temos como primeira celebridade Alexandre, o Grande, rei da Macedonia.
Seguindo, o escritor disserta sobre como a ascensdo do cristianismo, entre outros marcos
histéricos como a criagcdo da imprensa, favoreceram o encabegamento de novas celebridades.

Na historia da fama, o século XVII marca a crescente importancia do teatro ndo
apenas para a autoapresentacdo de homens publicos, mas também para a maneira
como todos os individuos contemplam a natureza de seus governantes € a si mesmos
como seres sociais. Sem o teatro elisabetano e jacobino, as teorias de personalidade

pioneiras por escritores como Hobbes e Locke sdo impossiveis de entender”
(Braudy, 1984, p. 32).

Apesar do foco historico da obra, o autor ja nos traz pistas sobre como o
individualismo ir4 impactar o enredo dessa tematica, a partir da popularizagio do teatro ainda
no séc XVII e valorizagdo dos individuos. Para Braudy (1984), o teatro exibe o comego do
culto do ser humano como individuo, nessas cenas os atores buscavam trazer poder para a
figura interpretada. Além disso, hd comentarios sobre os movimentos sociais que essa
espetacularizacdo causava, como as fofocas de bastidores que, segundo o escritor, acentuam o
culto a celebridade.

Outra visdo da origem das celebridades, diferente da de Braudy, que prevé um inicio
inerente a sociedade, ¢ a de Rojek (2001), o qual dira que as celebridades marcam a transi¢ao
entre absolutismo e governos mais democraticos, ou seja, nesse recorte a partir do século
XVIIL. Dessa forma, as celebridades estdo ligadas a “queda dos deuses e a ascensdo de
governos democraticos e sociedades seculares” (Rojek, 2001, p. 9). Assim, a cultura da
celebridade surge como um produto da revolta popular, na qual preenchem o vazio deixado
pela Igreja na sociedade e serviram de instrumento para o fortalecimento do culto da
distracdo, importante pilar da cultura de consumo. O estudioso estard preocupado em
aprofundar o estudo sobre a celebridade moderna, a qual ¢ definida como uma construgdo

social, que apresenta uma ténue divisdo entre o eu privado e publico.

O status de celebridade sempre implica uma divisdo entre um eu privado ¢ um eu
publico. O psicologo social George Herbert Mead argumentou que a divisdo entre o
eu ('veridico") e o Eu (visto pelos outros) ¢ a condigdo humana, pelo menos desde os
tempos antigos, na sociedade ocidental.' A apresentagdo publica do eu ¢ sempre uma
atividade encenada, na qual o ator humano apresenta uma 'frente' ou 'cara' aos
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outros, mantendo uma parte significativa do eu na reserva. Para a celebridade, a
divisdo entre o0 eu e o eu ¢ muitas vezes perturbadora. Tanto que as celebridades
frequentemente reclamam da confusdo de identidade e da colonizagdo do eu
verdadeiro pelo rosto publico. (Rojek, 2001, p. 11)

E na modernidade que cientistas como Rojek comegam a se debrugar sobre o conceito
de celebridade, observando as alteragdes e subdivisdes que o fendmeno passa com o tempo.
Nesse aspecto pensadores como Marshall, Morin, Gamson, e at¢ mesmo Braudy nos apontam
como a urbanizag¢do, a industrializa¢do, o individualismo sdo determinantes nas celebridades
modernas, bem como pelo desenvolvimento dos media. E importante destacar que as
celebridades carregam em si o papel de sinalizar inquietagdes, anseios e valores da sociedade
em que se inserem (Simoes, 2019), dessa forma, analisar os acontecimentos destas figuras nos
permitem analisar também fendmenos sociais como um todo: “celebridades sinalizam valores;
elas agregam preocupacgdes, tendéncias, aspiracdes que dizem dos publicos que as admiram.
Elas exibem tragos e caracteristicas apreciados em uma sociedade em certo momento”
(Simdes, 2019 p. 2). Sua constitui¢do, segundo Simdes, depende de trés fatores: as qualidades
que ostentam, o lugar institucional que ocupam e sua presenga/participacdo em algum

acontecimento de destaque.

Cada momento da biografia de um individuo é superdimensionado, transformado em
capitulo e consumido como um filme. Mas a valorizag@o do biografico ¢ diretamente
proporcional a capacidade desse individuo em roubar a cena, ou seja, em tornar-se
uma celebridade. Alias, as celebridades tornaram-se o poélo de identificagdo do
consumidor-ator espectador do espetaculo contemporaneo. Sao elas que catalisam a
atengdo e preenchem o imagindrio coletivo. (Pena, 2002, p. 148)

Outro viés que remete ao surgimento das celebridades ¢ pontuado por Lilti (2018), no
qual a fama se da pela publicizagdo da vida privada, como o que acontecia na monarquia nos
séculos XVII e XVIII. O historiador ainda realiza uma critica aqueles que simplificam o
processo da fama, seja pelo reconhecimento de grandes méritos ou pela simples exposi¢ao
midiatica. Lancando luz sobre o conceito na modernidade, a celebridade seria, entdo, fruto da
reputacdo e da gloria. A primeira, conforme o autor, ¢ definida como julgamento social, e a
segunda como aproximagao aos herdis e santos. Por fim, definindo a celebridade como o
individuo reconhecido, e que causa curiosidade, naqueles que ndo possuem razao clara para
tanto, trazendo como exemplo o jogador Pelé, que também ¢ (re)conhecido entre aqueles que

ndo sdo afeigoados ao futebol. Ainda, conforme Lilti (2018, p. 21):



16

O eu moderno ¢ curioso e sensivel. Ele reconhece nos outros, apesar da distancia
social, um semelhante. Além disso, a expansdo da celebridade no século XVIII esta
ligada a esses dois fenomenos: o desenvolvimento da publicidade e uma nova
concepcao do eu. Longe de se opor, essas duas evolugdes constituem as duas faces
da modernidade.

A vista disso, a curiosidade esta diretamente atrelada a empatia, ja que o publico se
aproxima da audiéncia por compartilhar de suas fraquezas. Como exemplo disso Lilti (2018)
disserta sobre a disseminag¢do dos romances no século XVIII, situacdo que ja nos adianta o
conceito de relagdes parassociais, aprofundado no subcapitulo 2.3. Esses sentimentos de
empatia sao a causa do apego entre as estrelas e seus fas, encorajado pela publicidade.

Ao chegar mais perto da atualidade, novos conceitos sdo trazidos pelos estudiosos(as)
do tema, Franca, Simdes e Prado (2020), apresentam que o fendmeno da celebrizacdo social
esta intrinsecamente vinculado ao conceito de sucesso. Nesse sentido, o termo encontra sua
expressao maxima na figura do "empreendedor de si", conforme delineado por Foucault ao
analisar as dindmicas do autogoverno e a busca por uma conduta ética e virtuosa no contexto
neoliberal. Foucault (2008, apud Lana, 2020, p.13) afirma que “a celebridade seria uma
personificacdo da vida bem-sucedida”, emergindo como a encarnacao do éxito, representando
um modelo a ser seguido, como diria Prado “as celebridades sdao exemplos dos
individuos-empresas do neoliberalismo”. E interessante destacar que a apropriagio dos
conceitos de Foucault para a explicagdo da ascensdo das celebridades nas ultimas décadas esta
de acordo com a visdo historica de Rojek (2008), que ira afirmar “o declinio da sociedade
cortesd dos séculos XVII e XVIII implicou a transferéncia de capital cultural para homens e
mulheres que venciam pelo préoprio esfor¢co” (2008, p. 15).

Pode-se discutir a formagdo das celebridades sob a perspectiva dos estudos culturais
da comunicagdo, ha estudos que se concentram na forma como as celebridades sdo
construidas em seu discurso, isto ¢, examinando a natureza das celebridades, como sdo
moldadas pela industria do entretenimento € como suas imagens sao percebidas pelo publico.
Neste contexto, Richard Dyer ¢ um dos pioneiros que contribui para o tema com duas obras
significativas: "Stars", e "The Role of Stereotypes". Embora seus estudos se concentrem em
estrelas de cinema como Jane Fonda, sua teoria pode ser aplicada com facilidade as
celebridades pop, objeto desta monografia. Segundo Dyer (1976), essas figuras importam
porque representam aspectos da vida que sdo relevantes para a sociedade e tornam-se estrelas
quando o que representam ¢ valorizado por um amplo publico. Ele analisa as celebridades
tanto por suas constru¢des semioticas, explorando profundamente os textos nos quais estdo

inseridas, quanto pelos estudos -culturais, estabelecendo um didlogo historico entre
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celebridade e sociedade, abordando questdes de classe, género, raga, sexualidade, formagdes
subculturais e preconceitos.

Ao abordar a producdo das celebridades, Dyer (1976) adota também uma postura
critica, influenciada pela teoria marxista, argumentando que a producdo desse fendmeno
social (o estrelato) ¢ principalmente determinada pelo consumo. O sistema de estrelas,
também mencionado por Rojek , ¢ um campo fértil para manipulagdo. Segundo Dyer (1976),
ndo € necessario ser contrario ao lucro para considerar a manipulagdo como algo antiético.
Nesse sentido, as figuras construidas através do branding (moda, albuns, redes sociais,
escandalos, sensacionalismo, revistas) sdo projetadas para serem imitadas, gerando lucro.
Dyer (1976, p. 39) afirma que

as estrelas tornam-se modelos de consumo para todos numa sociedade
de consumo. Podem gastar mais do que a pessoa média, mas mesmo
assim podem ser, em menor escala, imitados. Os estilos devem ser
copiados, seus esportes praticados, seus hobbies repetidos”.

A teoria de Dyer ¢ evidente nos padrdes contemporaneos de fama, exemplificados por
produtos como as pulseiras dos shows de Taylor Swift, as calgas coloridas da banda Restart e
o estilo de cabelo de Justin Bieber, evidenciando que a fama se estrutura de maneira andloga a
uma produgdo em linha de montagem.

Outro ponto relevante para esta pesquisa ¢ a contradi¢do entre 0 comum e o especial,
pois as estrelas, embora por vezes proximas do publico, sdo tratadas como extraordindrias.
Para Dyer (1976), existe um paradoxo entre o estilo de vida extravagante das celebridades e a
percepcao das celebridades como pessoas comuns e proximas ao grande publico que pode ser
explicado de trés maneiras: 1) apesar de seus estilos de vida extravagantes, os famosos sdo
percebidos como individuos comuns que simplesmente vivem de maneira mais luxuosa do
que a maioria. O ponto chave ¢ que suas qualidades essenciais ou caracteristicas de louvor
nao sdo fundamentalmente alteradas por sua riqueza e fama. 2) A riqueza e o sucesso das
celebridades servem para isolar e destacar certas qualidades ou virtudes humanas que elas
personificam. Esse isolamento ocorre porque sua representacdo ndo ¢ obscurecida por
preocupacoes materiais cotidianas ou problemas enfrentados pela maioria das pessoas. 3) As
celebridades sdao percebidas como representantes das normas e ideais da sociedade, apesar de
sua singularidade ou status excepcional. Elas podem ser vistas como personificando o que ¢
considerado tipico ou caracteristico da sociedade, mesmo que tais tipos de pessoas nao sejam

comumente encontrados na vida cotidiana. Dessa forma, as celebridades se tornam simbolos
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ou modelos das normas sociais, embora em uma forma um tanto idealizada ou exagerada. Em
resumo as trés formas sdo: entendimento como individuos comuns em circunstancias
extraordinarias, entendimento como personificacoes de certas virtudes ou qualidades e
entendimento como figuras simbodlicas que representam normas sociais.

O autor também ird discorrer sobre a tematica do amor, que segundo ele sdo bastante
frequentes no que intitula de revistas de fas, os relacionamentos amorosos sdo retratados de
forma idealizada e a fim de suprimir outras questdes, como o trabalho ou relagdes familiares.
H4 uma forte implicagdo de que esses romances sdo os Unicos dignos de interesse, enquanto
outras formas de relacionamento sdo negligenciadas. Principalmente no que tange ao
negativo: “Certamente esta nogdo de amor (positiva) ¢ promovida por filmes e por artigos nas
revistas de fas. revistas, mas o que emerge muito mais fortemente de um exame destas ultimas
¢ uma preocupagdo com os problemas do amor” (Dyer, 1976, p. 45).

Esses objetos de imprensa, frequentemente abordardo questdes como o divorcios das
celebridades, conflitos conjugais e casamentos controversos, explorando tanto os aspectos
romanticos quanto os desafios desses relacionamentos publicos. Os veiculos podem culpar
Hollywood por muitos desses problemas, enquanto também oferecem licdes morais aos
leitores sobre como enfrentar adversidades amorosas e manter relacionamentos estaveis.
Assim, além de exibir sentimentos romanticos e conjugais intensos, essas publicagdes
funcionam como um espelho da complexidade e dos dramas dos relacionamentos amorosos
no mundo das estrelas de cinema, influenciando a percepc¢ao publica e os ideais romanticos da
época. Dyer ird dialogar e contrapor Morin, afirmando que nessas revistas o amor nao ¢ tao
celebrado quanto sofrido, mas concorda com a visao romantica do autor quando afirma que
essa tematica € transgeracional.

Além dessas contribuicdes, com sua visao sobre as estrelas do cinema, o autor ainda
ir4 sugerir uma classificagdo de tipos de celebridades, entre tipos sociais e alternativos, que
sdo 0 que as estrelas representam para a sociedade, sendo eles: 1) O Durdo (Tough Guy) 2) O
Bom Sujeito (Good Joe) 3) A Pin-Up 4) O Rebelde (The Rebel) e 5) A Mulher Independente
(The Independent Woman). Essas classificacOes, apesar de serem classicas e de décadas
passadas, neste estudo, serdo atualizadas e atribuidas a celebridades num modo geral,
extrapolando a esfera filmica, conforme apresentado no quadro 1, a seguir. Dessa forma, os
conceitos serdo aplicados de forma adaptada e independente do género inicial assumido a
cada persona. Por fim, sua contribuicdo também abarca sobre as andlises signicas de

performance.



Quadro 1 - Personas das celebridades filmicas por Richard Dyer
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Desafia autoridades e pode estar envolvido
em atividades criminosas ou anti-herdicas.

Tipo Descricao Exemplos

O Durao (Tough Guy) Representa uma masculinidade forte, Humphrey Bogart em
muitas vezes marcada por coragem, "Casablanca", James
resisténcia fisica e moralidade ambigua. Cagney em "White

Heat"

O Bom Sujeito (Good Joe)

tradicionais como
lealdade e altruismo. E
geralmente um protagonista justo e
compassivo, comprometido com o
bem-estar dos outros e os valores da
comunidade.

Encarna  virtudes
honestidade,

Gary Cooper em "High
Noon", Jimmy Stewart
em "It's a Wonderful
Life"

Encarna uma postura de confronto e
anti-conformidade.

A Pin-Up Uma representacdo feminina idealizada e Marilyn Monroe em
sexualizada,  frequentemente retratada "Some Like It Hot",
como objeto de desejo. Enfatiza a Rita Hayworth em
aparéncia fisica e o apelo visual, muitas "Gilda"
vezes desempenhando papéis secundarios
como interesse romantico.

O Rebelde (The Rebel) Questiona e desafia as normas sociais e Marlon Brando em
politicas estabelecidas. Pode expressar "The Wild One", James
alienacdo, critica ao status quo e resisténcia Dean em  "Rebel
contra a opressdo ou injusticas percebidas. Without a Cause"

A Mulher Independente
(The Independent
Woman)

Desafia papéis de género tradicionais,
sendo assertiva, ambiciosa e
intelectualmente  independente.  Busca
autonomia e igualdade em um mundo
dominado  por homens, desafiando
estereotipos femininos.

Bette Davis em "All
About Eve", Katharine
Hepburn  em  "The
Philadelphia Story"

r

Além disso, é

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

imperativo mencionar a profusdo das celebridades no tempo

contemporaneo, o que estd relacionado ao avanco das tecnologias digitais (ferramentas

facilitadoras da midiatizacdo) e pelas caracteristicas proprias da era, como o individualismo, o

empreendedorismo pessoal, o culto ao ego e a valorizacdo da visibilidade. As autoras também
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pontuam questdes com viés psicologico, no qual mecanismos de identificagdo e projecdo
desempenham papéis significativos. Franga, Simdes e Prado (2020, p. 18) destacam que
“seguir celebridades ¢ participar de seu mundo, a adesdo empodera os dois lados.
Mecanismos de identificagdo e projecdo atuam no processo; eu a sigo porque me identifico
com ela; eu a sigo porque ela diz / faz o que eu queria fazer; hoje ¢ ela: amanha quem sabe
serei eu?”’. A partir disso, pode-se pensar que os valores propagados na sociedade atual
provocam uma gama diversificada de emogdes nos individuos, que vao desde a sensagdo de
impoténcia até a soliddo. Esses sentimentos, alimentam o teor relacional entre fa e
celebridade, ou seja, sdo combustiveis para busca de lagos comunitarios e formas de
sociabilidade, criando lagos que parecem oferecer apoio para a sobrevivéncia no
neoliberalismo.

Uma visdo que comprova os apontamentos das teorias anteriores ¢ a de Leo
Lowenthal, um dos primeiros estudiosos a se desdobrar no tema, ainda na década de 40.
Diretamente da escola de Frankfurt, ele examina a prevaléncia das biografias das figuras do
mundo do entretenimento em contraste com as dos politicos, e determina que as biografias
sobre artistas aumentaram em 24 pontos percentuais durante a época de sua pesquisa. Dessa
maneira, de acordo com a perspectiva do autor, figuras proeminentes do "lado mais sério" da

esfera publica sdo substituidas por celebridades do mundo do entretenimento popular.

2.2 CELEBRIDADES E RELACOES PUBLICAS

A fungdo das relagdes publicas, desde seus primordios, esta intimamente relacionada
ao gerenciamento de imagem de pessoas ou organizacdes. Assim, foi para positivar a imagem
de Rockefeller®, que Ivy Lee® inaugurou as RPs* dos tempos modernos. Grunig (2002) ird nos
dizer que as organizagdes precisam de relagdes publicas porque mantém relacionamentos com
os publicos, nesse sentido, podemos afirmar que as celebridades também precisam de relagdes
publicas, afinal, o seu status de celebridade depende unicamente da massa que € capaz de
mobilizar.

Portanto, a importincia de cultivar e sustentar conexdes com diversos grupos nao se

> Familia que construiu sua fortuna principalmente através da industria do petréleo e sdo conhecidos por suas
contribuigdes filantropicas em varias areas, incluindo educacao, ciéncia e artes

* Considerado um dos fundadores das relagdes publicas modernas, Ivy Lee foi um pioneiro em melhorar a
imagem publica de grandes corporagdes e figuras influentes do inicio do século XX.

*A sigla "RP" refere-se a um profissional de Relagdes Publicas, enquanto "RPs" indica o plural, ou seja, varios
profissionais. Ambas sdo grafadas com letras maiusculas, com "RPs" adicionando um "s" minusculo no final.
Isso ¢ conforme indicado pelo Conferp.
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restringe apenas ao contexto organizacional, mas também se estende as pessoas com alta
exposicao na midia, como empresarios, artistas, politicos, atletas e cientistas, pela necessidade
de constru¢ao e mantimento de lagos de confianca e apoio com diferentes publicos. De acordo
com essa logica, temos declaragdes de Kunsch (2003, p. 102): “as relagdes publicas buscam
criar e assegurar relacdes confiantes ou formas de credibilidade entre as organizagdes e os
publicos com os quais elas se relacionam”. Além disso, a gestdo de imagem de celebridades
através das relagdes publicas ndao se limita apenas ao aspecto técnico de planejamento e
execugdo. Ela envolve uma compreensdo profunda das dindmicas culturais e sociais que
moldam a percepc¢ao publica.

Para fundamentar esse argumento, faz-se necessario uma breve contextualizagdo sobre
as fun¢des e formas de atuagdo do RP como gestor de comunicacdo. Uma definicdo mais
completa e que estd muito atrelada a gestdo de celebridades ¢ o conceito creditado na pagina
Web da Institute Of Public Relations (2004) como ““a disciplina que cuida da reputagdo, com o
objetivo de ganhar a compreensdo, apoio e influenciar a opinido e comportamento”. E o
planeado e sustentado esforgo para estabelecer € manter a boa vontade e compreensao mutua
entre uma organizacgao e os seus publicos”. Ou seja, € necessario que famosos fagam o uso de
diferentes métodos para gerir sua imagem e reputagdo perante os publicos.

O fendmeno da celebrizagdo ¢ evidenciado pela interconexdo de varias indistrias que
sustentam a celebridade, como entretenimento, publicidade, moda, entre outras. Na sua tese,
Costa (2015) aborda de forma detalhada a organizagao dos processos de Relagdes Publicas na
gestdo da comunicacdo de celebridades, destacando trés fases essenciais: o briefing, a andlise
e a estratégia. Portando os RPs desempenham mais do que apenas a promog¢do de imagem,
desempenhando um papel estratégico.

No primeiro estagio, o briefing, ocorre a coleta meticulosa de dados relevantes sobre a
personalidade ou entidade envolvida, proporcionando uma compreensdo aprofundada do
contexto ¢ dos objetivos a serem alcangados. Em seguida, na etapa de andlise, esses dados sao
submetidos a uma avaliagdo criteriosa, onde sdo identificados padrdes, pontos fortes e fracos,
bem como oportunidades e ameagas presentes no cendrio comunicacional. Essa analise
diagnostica ¢ fundamental para embasar as decisdes estratégicas que virdo a seguir. Por fim, a
ultima fase ¢ baseada nos entendimentos obtidos no briefing e na andlise, quando sdo
delineadas as agdes a serem tomadas para alcancar os objetivos propostos, considerando tanto
os recursos disponiveis quanto as melhores praticas de comunicagdo. Assim, esse processo
estruturado permite uma abordagem sistematica e eficaz na gestdo da comunicagdo de

celebridades, visando maximizar impacto e relevancia perante o publico-alvo.
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E na fase da estratégia que Costa (2015) destaca os 4 meios de gestdo em Relagdes
Publicas para celebridades, agrupados por Nessman (2009) em: Auto Gestdo, Gestdo de
Impressao, Meios de Gestdo e Gestdo Social, que podem ser encontrados no Quadro 2 -
Estratégias de gestio em Relacdes Publicas para Celebridades de Nessman. O primeiro
grupo ¢ caracterizado pela gestdo das informagdes, como criacdo de papers para entrevistas.
O segundo envolve boas praticas de auto preservagdo de linguagem verbal e nio verbal,
voltada também para gestdo de crises. O terceiro aglomerado sdo os meios onde as
informacdes e boas praticas podem ser usadas, como talk-show, eventos sociais, produgoes

para revistas, etc. Por ultimo, o autor destaca as atividades assistencialistas.

Quadro 2 - Estratégias de gestio em Relacdes Piiblicas para Celebridades de Nessman

Cluster Taticas

Autogestao - Documentagédo de Dados Pessoais
- Curriculum Vitae atualizado

- Arquivo de fotografias

- Dossier da 'marca pessoal

Gestao de - Técnicas de Autorrepresentacio
Impressao - Comportamento apropriado e honesto
- Cumprimento de promessas

- Admissao de erros e fraquezas

Meios de Gestdo - Topicos de Posicionamento

- Comunicados de imprensa

- Conferéncias de imprensa

- Respostas a comentarios de clientes
- Entrevistas

- Testemunhos

- Relatério

Gestao Social - Responsabilidade Social

- Participagdo em atividades sociais

- Apoio financeiro a institui¢des de caridade
- Patrocinios ou doagdes

- Participagdo em debates politicos

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

E importante evidenciar que a organizagdo original de Nessman (2009), apesar de
apresentar uma base solida para atualizagdo nos novos formatos dos meios de comunicagao,
ndo o faz sozinha. Nesse caso, cabe incrementar e atualizar a descri¢ao de cada cluster: por
exemplo, hoje o cluster de autogestdo incluiria a criacdo de um midiakit’ com métricas
atualizadas de alcance nas redes sociais, ja a Gestdo de Impressdo ndo poderia esquecer de se

aprofundar em styling e acting para gravagao de videos para a internet.
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Continuando a atualizacdo dos conceitos, os meios de gestdo precisam incluir as
postagens de multiplos formatos nas midias sociais, interagdes organicas nessas ambiéncias e
aplicativos de stream. O tultimo grupo, de gestdao social, € o que menos se altera. Apesar da
necessidade de complemento, a conclusao que se pode tirar das analises do autor ¢ que os
profissionais possuem um amplo espectro de atuagdo, e organizam atividades de
responsabilidade social e ética que se estendem a longo prazo.

Recuperando conceitos de Rojek e Lilti, podem-se aprofundar nas conexdes das
industrias que sdo as fabricas de celebridades. Existe um esfor¢o coletivo da midiatico das
massas, através de discursos, anedotas, narrativas para a formagao da cultura da celebridade.
Rojek (2008, p. 15) destaca que “a representacdo da midia de massa € o principio-chave na
formagdo da cultura da celebridade” enquanto Lilti (2018) nos conta que a industria da midia
¢ concomitante a industria da celebridade. Costa (2015) ir4 reforgar o que os autores Gamson
(1994), Turner et al. (2000) e Rein et al. (1999) defendem, indicando que as celebridades
estdo apoiadas em 7 sub-industrias: do entretenimento, da publicidade, da representagdo, da
aparéncia, de coaching, de endosso, de servicos juridicos e de negocios.

Além dessa categorizagdo, os autores defendem a posicdo de agente para os
profissionais de Relacdes Publicas, com a responsabilidade de encontrar oportunidades de
trabalho para seus clientes, negociar termos contratuais, oferecer assessoria e treinamentos de
desenvolvimento pessoal, além de organizar a publicidade. Esses profissionais devem ser
multi habilidosos, detendo aptidoes de comunicagdo, capacidade de negociacao, disposi¢ao
para assumir riscos e estar atualizados com as tendéncias do mercado, relagdes interpessoais
solidas, conhecimento em marketing e promog¢do de imagem, além de organizar aspectos
pessoais da vida das celebridades, como investimentos financeiros, planejamento de agendas e
até mesmo cuidar da vida doméstica (Costa, 2015), por mais contraditério que a ultima
atividade seja.

Devido a amplitude dos campos de atuacdo das relagdes publicas e de sua complexa
intersec¢do com as celebridades, presentes desde sua formagdo quanto na sua gestao, aspectos
que unem essas duas tematicas serdo encontrados ao longo de toda presente pesquisa, com
destaque para a gestdo de imagem de pessoas célebres. Essa interse¢do entre estratégia de
comunicagdo e cultura da celebridade serd explorada ao longo deste estudo, destacando a
importancia de uma abordagem integrada e adaptativa na gestao de imagem, navegando entre
a complexidade das expectativas do publico e as oportunidades oferecidas pela midia

contemporanea.
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Essa gestdo estratégica de celebridades, a qual foi dissecada anteriormente, também
pode ser entendida pelo conceito de RPP, as Relagdes Publicas Pessoais. Essa sigla
propriamente dita se refere a pratica de cuidar da imagem e dos relacionamentos de pessoas
fisicas. Isso inclui gerenciar a exposi¢do na midia, no que diz respeito ao discurso,
relacionamentos pessoais, locais de vida social, ou seja, toda agdo publica. Tudo isso, visando
manter uma imagem positiva e um posicionamento estratégico no mercado. Uma das formas
mais famosas de atuagdo sdo os gerenciamentos das apresentacdo visual, manifesta¢des
publicas, assessoria de imprensa, prevencao de crises, administragdao de riscos, entre outros.
Um ponto que merece destaque ¢ o conhecimento da pessoa gerida, assim como se estudam

0s aspectos organizacionais, como diria Neves (2010):

O trabalho de administrag@o do relacionamento de uma celebridade (artista, politico,
alto executivo, magistrado, educador, jornalista, etc) ndo difere muito do que ¢ feito
para uma organizac¢do. Entre outras coisas, examinam-se os publicos com os quais
essa celebridade se relaciona; examinam-se as caracteristicas dessa celebridade
(imagem pessoal, pontos fortes e fracos, historico familiar e profissional); define-se
uma linha de comportamento para essa celebridade de acordo com suas
caracteristicas pessoais (pontos fortes e fracos) e objetivos a serem alcangados, bem
como em fun¢do da imagem desejada; estabelece-se uma programagdo junto aos
publicos estratégicos; acompanha-se através de pesquisas periddicas a imagem dessa
celebridade junto aos seus publicos estratégicos, entre outras. (Neves, apud Vieira;
Sales; Lima., 2010, p. 47)

Todo o esforco dessas industrias, ¢ dos profissionais por tras delas, criam
propositalmente uma conexdao com o publico, conexdo que ¢ pautada no imaginario € ¢ um
objeto de estudo com conexd@o na area da psicologia, esse fato sera aprofundado no préximo
capitulo. Introduzindo o topico, os relacionamentos criados estrategicamente pela gestdo de
comunica¢do da imagem célebre com as massas sdo chamados de parassociais. Essa forma
ligacdo conforme definida por Horton e Wohl (1956), sdo caracterizadas pela proximidade
imaginada entre o publico e a figura publica, sem a necessidade de reciprocidade por parte
desta ultima. Uma situacdo que exemplifica essa relacdo de forma superficial é quando
depara-se ocasionalmente com uma celebridades na rua: nesse momento ¢ natural
reconhecé-las com um sorriso, porém elas nao tém conhecimento de quem estd a
identificando. Dado o contexto anterior de atuacdo da area, as Relagdes Publicas
desempenham um papel fundamental na criagdo dessa ilusdo de proximidade e familiaridade,

por consequéncia as celebridades desempenham também uma fun¢do social, os dois ultimos

assuntos serdo trabalhados no subcapitulo a seguir.
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2.3 O PAPEL SOCIAL E PSICOLOGICO DAS CELEBRIDADES

As celebridades sdao produtos moldados pelas circunstancias e valores de sua época,
refletindo, a0 mesmo tempo, as dindmicas sociais e culturais que as permeiam (Franca;
Simdes, 2014). Nesse contexto, ao passo que sdo moldadas pelos valores sociais, elas
desempenham papéis multifacetados que sdo objeto de estudo e analise por parte das
disciplinas sociologicas e psicoldgicas. Apesar da perspectiva de que os individuos exercem
uma influéncia significativa sobre a midia, utilizando do argumento de que como sdo os
individuos sociais os produtores primarios da midia, esta deve refletir as caracteristicas sociais
de quem a produz, conforme Bourdieu “o habitus que faz o criador participar de sua
coletividade, de sua época e, sem que este tenha consciéncia, orienta e dirige seus atos de
criagdo aparentemente singulares (pg. 342). E imperativo considerar a complexa interacio
entre esses a sociedade e a midia, de forma que eles se retroalimentam.

Bucci (2022) nos aponta para uma transformacao intensa e continua sobre a influéncia
do espetaculo na sociedade contemporanea. Ele afirma que “Estamos muito além do
Espetaculo porque o Espetaculo, tal como foi identificado nos anos 60 por Guy Debord, ja se
transformou e ja revolucionou suas entranhas e suas antenas muitas vezes desde entdo,
transformando também a propria humanidade, ao menos um pouco.”(pg 1). O conceito de
espetaculo, inicialmente concebido por Debord ainda nos anos 60 como um fenomeno no qual
as relagdes sociais sdo mediadas por imagens, com o tempo, passou por evolucdes
consideraveis. Por exemplo, antes a midia ndo respondia a desejos dos telespectadores com
tanta rapidez, apesar desse movimento j& ser presente de forma timida com os romances de
folhetins no século XIX. Hoje, ferramentas como o Twitter (X) conseguem intensificar essa
interacdo publico versus espetaculo. Essa nova conjuntura acaba impactando tanto o
espetaculo quanto a sociedade.

O autor ainda ira dissertar sobre o discurso na otica de Lacan, o qual enfatiza sua
logica de forca social, capaz de criar signos no subconsciente, atuando diretamente na psique
do sujeito. Segundo Bucci (2022) o “espetaculo ordena a linguagem e dela toma posse, tendo
em sua “comissdo de frente” esse Sujeito do Inconsciente em apoteose crescente” (p. 5), ou
seja, o espetaculo, fendmeno no qual as celebridades sdo protagonistas, assume um poder de
agente no imaginario humano.

E imperativo entender as possibilidades taticas de atuacio do discurso das

celebridades, para tanto, o conceito de agenda setting serd importante. Para os teéricos dessa
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area, a midia, mais precisamente a jornalistica, ndo seria capaz de determinar o pensamento
final das massas, mas sim pautar sobre e¢ quando essas pensariam sobre determinados
assuntos. A midia teria poder de, mesmo diante de uma gama diversificada de assuntos que
competem pela atencdo publica, selecionar certos pontos para receberem destaque. Essa
influéncia da midia serve para que os assuntos sejam considerados os mais relevantes,
afetando diretamente a percepgao publica sobre eles (McCombs, 2006).

Apos introduzir brevemente o conceito de agenda setting, pode-se explicar como as
celebridades se conectam com esse conceito através dos estudos de Whannel (2006), o qual
explica que os meios de comunicagdo trabalham em conjunto trocando informacgdes e sdo
atraidos para certos assuntos, nessa dinamica, as celebridades chamam atengdo para topicos.
Por exemplo, Angelina Jolie, uma celebridade que dispensa apresentagdes, utiliza sua
celebrizacao para chamar atengdo a temas de cunho social, com destaque para sua advocacia a
favor dos abrigados de guerras. Portanto ¢ fundamental explorar como as celebridades ndo
apenas respondem ao interesse publico, mas também moldam agendas através de suas
proprias iniciativas e engajamentos, utilizado sua influéncia midiatica para ampliar discussdes
sobre causas sociais importantes.

Além dessa particularidade das celebridades dentro do cunho social, existem estudos
dentro da 4area de psicologia que atravessam as barreiras comunicacionais e fazem um
intercambio entre midias de massas e individuos pelo estudo das relagdes parassociais. Esse
termo descreve a conexao psicologica que os espectadores desenvolvem com determinados
artistas por meio da midia de massa, especialmente na televisdo. Essas relagdes, embora
tenham semelhangas com interagdes pessoais, sdo intermediadas e unilaterais. De acordo com
Horton e Wohl (1956), os artistas constroem simulacros na midia, nos quais representam
gestos e temas comuns do cotidiano privado, e quanto mais esses simulacros sao ajustados as
reacdes do publico, mais eficazes se tornam na cria¢ao das relagdes parassociais.

Este processo de intimidade ficticia se traduz em um lago que pode se fortalecer ao
longo do tempo. A medida que o espectador absorve informagdes favoraveis sobre a persona
midiatica, ha uma crescente atracdo que solidifica o vinculo emocional, elevando o
relacionamento. E importante ressaltar que uma das estratégias de gestdo de relagdes publicas
de Nessman (2009) ¢ a adaptacdo ou resposta ao feedback dos publicos. Portanto, pode-se
inferir a partir da interseccdo desses dois campos de estudo que para estabelecer
relacionamentos solidos, € necessario nao apenas transpor a fronteira entre o publico € o
privado, mas também gerenciar as interagdes de acordo com o retorno recebido.

Um exemplo contemporaneo que ilustra os conceitos de Horton e Wohl (1956), os
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quais inicialmente se aplicavam a interagdes mediadas por radio e televisdo, pode ser
observado no formato de podcast. Este formato combina interagcdes de dudio com elementos
visuais, criando um ambiente que simula uma conversa informal, na qual sdo abordados temas
da vida privada dos apresentadores em um contexto intimista.

Durante os episddios dos podcasts, os apresentadores utilizam gestos de linguagem
ndo verbal caracteristicos de conversas entre amigos. Como resultado, os ouvintes
desenvolvem uma conexao parassocial com o apresentador a medida que o acompanham
regularmente, gerando uma sensacdo de proximidade e familiaridade, apesar de o
apresentador ndo conhecer ou interagir diretamente com o publico. Os apresentadores, por sua
vez, adaptam o conteido do podcast com base no feedback recebido dos ouvintes,
incorporando piadas ou temas que ressoam com seu publico. Se os ouvintes expressam apreco
por uma determinada historia ou formato, o apresentador pode decidir incluir mais
semelhantes em futuros episddios, assim como explica Horton e Wohl (1956). Essa interacao
entre o conteido do podcast e a resposta do publico ilustra como a gestdo das relagdes
publicas se junta as relagdes parassociais € pode influenciar na construgdo de um vinculo
duradouro entre celebridade e publico.

Segundo os autores, essas relagdes t€ém conexao direta com os papéis exercidos pelas
relacdes primdrias dos individuos, com familia e amigos, caracterizadas pela intimidade,
simpatia e sociabilizacdo. Horton e Wohl (1956) ainda enfatizam a variedade de intensidades
presentes nessas relagdes, que podem ser tanto mais ténues quanto mais fortes. Nessa
perspectiva, o espectador pode ter pouca ou nenhuma obrigacdo emocional com a celebridade,
o que poderia explicar os fendomenos atuais de cancelamento ou cyberbullying. No entanto, a
teoria das relagdes parassociais nao considera as novas formas de interacao entre o publico e

as celebridades possibilitadas pelas midias sociais.

Os contornos gerais do papel apropriado do publico sdo percebidos intuitivamente a
partir da familiaridade com os padrdes culturais comuns sobre os quais o papel da
persona ¢ construido. Esses papeis derivam principalmente das relagdes primarias de
amizade ¢ familia, caracterizadas pela intimidade, simpatia e sociabilidade.
Espera-se que o publico aceite a situagdo definida pelo programa formato como
credivel e admita como "naturais" as regras e convengdes que regem as acdes
realizadas e os valores concretizados. Deve desempenhar o papel do ente querido
para o amante da persona. (Horton; Wohl, 1956 p. 219)

Seguindo a légica da sociedade do espetaculo, um dos motivos das celebridades
gerarem um mercado consumidor se dé pelo relacionamento parassocial. Um usuario da midia

de massa, ao gostar da persona criada para o espetaculo, tende a retribuir as interagdes e
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consumir. Essa ldgica também se relaciona com o conceito de modernidade trabalhado no
primeiro tdpico, considerando que os individuos estdo mais solitarios, as relagdes pessoais
estdo mais instaveis, liquidas (ao olhar de Bauman), cria-se a teoria de que pode-se haver uma
relagdo direta entre o aumento das celebridades e a troca das relagdes pessoais por relagdes
parassociais.

Portanto, quando o espectador utiliza a comunicagdo mediada para satisfazer suas
necessidades pessoais, como relaxar, buscar prazer ou tédio, esta criando relagdes parassociais
que influenciam diretamente seu consumo. Além dos impactos de consumo, que também
incluem o que falaremos a seguir, as personalidades célebres também podem usar dessa
funcdo para incentivar outros comportamentos sociais, como ¢ o caso das celebridades
assistencialistas, ou daquelas que defendem causas sociais como o feminismo. Como o
presente estudo tem como sujeitos celebridades mulheres, vé-se a necessidade de dar maior
énfase ao tema Feminismo.

Sobre o ultimo topico, o fendmeno do pds-feminismo tem permeado os discursos
contemporaneos da sociedade e também das celebridades, o que vem a aparecer
frequentemente na midia, como ¢ defendido por Renninger (2018). O autor e produtor
cinematografico ird colocar luz sobre as percep¢des de envelhecimento simbdlico do termo,
que, segundo pesquisas da revista TIMES, adquiriu um carater negativo e entrou para a lista
de palavras que deveriam ser banidas da midia. Para Renninger, esse movimento ¢ ainda mais
impactante para a categoria de celebridades e publicos que atendem as mulheres jovens,
motivo pelo qual ganha destaque neste trabalho a fung¢ao social da celebridade.

Hoje, o conceito de feminismo ¢ visto como datado pelo publico e, por conta disso,
celebridades relutam em assumir-se feminista. Como resposta ao pos feminismo, Renninger
ird propor o conceito de feminismo de celebridade, onde a causa encontra espaco no discurso
cultural, afastado das fronteiras inacessiveis da academia. Como contraponto, esse feminismo
trabalhado na midia de celebridades assume uma superficialidade, uma compreensdo
simplificada da causa e conceito, que ignora dimensdes importantes do movimento, como a
questao da raga e violéncia. Dessa forma, o feminismo de celebridade destaca-se como um
“nimbo mediado ao redor do feminismo académico" Renninger (2008).

Os principais argumentos dos livros sobre celebridade foram adotados pela grande
midia e se tornaram metonimicos do feminismo [...] A retérica da escolha pessoal
das celebridades em se identificarem com o termo criou um feminismo que enfatiza

frases de efeito em vez da politica, drenando mais o movimento de qualquer
sentimento complexo do que 'Viva, mulheres”. (Renninger, 2019 p. 4, tradugio

propria).
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Mesmo assim, o feminismo ndao pode, ou deve, escapar desse local na sociedade
midiatizada, pois ¢ dessa forma que ele se insere no agenda setting, podendo lutar com o
antifeminismo e chegar a um maior numero de pessoas, que ¢ o objetivo principal das pautas
sociais. Com base nessas ideias, pode-se aprofundar no cardter hermenéutico dessa
movimentac¢do, afinal ela revela as mesmas aflicdes que as mulheres no geral tém com se
identificarem e se autoafirmarem como feministas.

Contudo, ¢ inegével as intengdes de industria de consumo nesse discurso, principal
ponto elencado pelo autor como motivo das celebridades se tornarem porta-vozes de uma
versdo "amigavel para relacdes publicas" do feminismo, num discurso onde a retorica em
detrimento da politica, ¢ pautada pela escolha pessoal e individualista de se considerar
feminista, baseada principalmente no conceito de equalidade de direitos. Além disso, o poder
de identifica¢do gerado pela defesa ou ndo de causas sociais, muitas vezes ¢ colocado acima
da agao.

Existem, no geral, segundo Renninger (2018), formas distintas de se abordar o
feminismo e outros conceitos sociais. Isso colocaria as celebridades em categorias diferentes
de atuagdo social: ha aquelas que ficam famosas por conta do feminismo, bem como aquelas
que conseguem abordar o conceito de forma mais aprofundada e outras (a maioria) que se
esgota na superficialidade. O autor destaca o exemplo da atriz e ativista Jane Fonda, que
consegue se assumir feminista e agir em prol da casa ao passo que concilia os objetivos do
movimento de mulheres com o comportamento aceitavel dentro da sociedade, portanto,
imprimindo ou levantando temas que sdo de interesse publico através de sua visibilidade
pessoal, construida na ordem privada.

Apesar de nao ser o intuito desta pesquisa, ainda sobre o papel social das celebridades,
pode-se dizer que essas encontram graus diferentes de fama, e podem, em ultimo caso, serem
cultuadas, como afirma Franga “[...] que se torna conhecido por muitas pessoas, reconhecido
por aquilo que ¢ ou faz, cultuado enquanto uma certa excepcionalidade digna de admiragdo e

reveréncia” (2014, p. 19).
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3. A GESTAO DE IMAGEM DE CELEBRIDADE

Como visto no decorrer do primeiro capitulo, a popularizacdo das celebridades na
sociedade contemporinea ¢ um fendmeno intrinsecamente ligado a atuacdo da midia e suas
novas tecnologias, que vao além da simples ampliacdo da circulacdo de imagens. Por conta
disso, a seguir exploraremos como a midia atua como um catalisador nesse processo de
producdo e manutengcdo das celebridades, examinando as caracteristicas da sociedade
midiatizada e o porqué do interesse da midia na vida dessas figuras publicas.

Nesta se¢do, abordaremos as caracteristicas essenciais da sociedade contemporanea,
analisaremos como a busca incessante por audiéncia e lucro impulsiona a cobertura midiatica
sobre essas figuras publicas, além de examinarmos o papel das celebridades como fontes de
entretenimento, referenciando as teorias de Morin (1989) e de Neto (2008). Também
exploraremos os motivos pelos quais a midia tem um interesse tdo pronunciado na vida das
celebridades, a partir de indagagdes de Ligia Lana e Simdes.

Além disso, o capitulo ira aprofundar a perspectiva de aplicacao de algumas nogdes
organizacionais para celebridades, a partir do conceito de industria cultural, o que nos levara
para o proximo topico, relacionado diretamente a Disney, ponto de partida da construgdo de
carreira das celebridades abordadas na andlise. Por fim, aspectos sobre o rebranding de

imagem e performance dos artistas serdo abordados como estratégia de perpetuagao da fama.

3.1 A MIDIA COMO CATALISADOR DA PRODUCAO DE CELEBRIDADES

Pela anélise historica da formacao das celebridades ndo ¢ possivel negar que a sua
evolugdo foi marcada pelo desenvolvimento dos media, o processo de se tornar largamente
conhecido no passado era mais restrito e passava por caminhos diferentes do que hoje os
meios de comunicagdo massiva e digitais proporcionam. Morin (1989), Rojek (2001), Debord
(1976), Lilti (2018), Braudy (1986) irdo mencionar que a emergéncia de veiculos como TV e
radio tiveram impacto grandioso no advento das celebridades como conhecidas atualmente, a
fama ainda pode ser conquistada por grandes feitos, como antigamente, mas principalmente se

tornou uma produg¢do midiatica.



31

Para dissertar sobre as fungdes da midia para a constru¢do de celebridades € preciso
primeiro entender o conceito de sociedade midiatizada e suas caracteristicas principais. Hoje,
os meios de comunicagdo estabelecem uma l6gica mididtica capaz de interceder em outros
setores da sociedade - como no caso das celebridades. Neto (2008) defende a midia como
principio organizador da sociedade, e isso ocorre por sua capacidade de disponibilizar

registros de acontecimentos para uma ampla gama de pessoas gerando interagdes sociais.

A propria midiatizagdo, cuja dindmica trataria de se impor como uma nova
organizagdo socio-simbolica, espécie de nova dindmica em cujas logicas e
fundamentos se estruturariam a centralidade da emergente e complexa organizagao
social, segundo a racionalidade de um «programa tecno-discursivo», com as
tecnologias sendo convertidas em meios, segundo logicas diferentes de praticas
sociais. (Neto, 2008, p. 59).

Portanto, a midia ¢ um importante mediador das interpretacdes sociais, € o autor
sugere que os meios de comunicacdo desempenham um papel fundamental na construcao e
interpretagdo da realidade social; assim, a percep¢ao da realidade ¢ influenciada pela forma
como ela ¢ representada e comunicada pelos media. Tal contexto cria um ambiente de
interacdes complexas e heterogéneas entre produtores e consumidores de contetdo. E nessa
logica que Neto (2008) menciona a convergéncia tecnoldogica como um principio de
rearticulacdo das interacdes entre produtores e receptores de discursos. Ou seja, como ja
citado, as tecnologias de comunicagdo estdo transformando a forma como as pessoas
interagem com os media, permitindo uma participacdo mais ativa € uma maior integracao
entre produtores e consumidores de conteudo. Isso implica que as fronteiras entre produtores
e receptores de discursos estdao se tornando cada vez mais fluidas, resultando em novas formas
de producao e recepcao de sentido.

A midia, ¢ quem narra a histéria das celebridades e nesse campo, atribui ao discurso
das pessoas publicas essas caracteristicas representativas que irdo posiciond-las na sociedade,
ajudando a criar o poder simbolico desses individuos. Morin (1972) explora a industria
midiatica voltada para a constru¢ao de celebridades sob o conceito de star system, o coragao
da industria cinematografica. Nele ¢ que o intercdmbio entre a vida pessoal dos atores e os
papéis que eles desempenham nos filmes desenvolve o fascinio e adoragao dos fas. O conceito

¢ baseado nas estrelas de cinema do comego dessa manifestacdo artistica, influenciado pela

logica capitalista da producao cultural.
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A estrela de cinema ¢ estrela de cinema porque foi possivel transformar os atores em
objetos manipulados pelos técnicos do filme, e porque foi possivel adotar um
rosto-mascara, muitas vezes ja portador de todos os prestigios notaveis da beleza, de
riquezas subjetivas. A estrela de cinema ¢ estrela de cinema porque o sistema
técnico do filme desenvolve e estimula uma projecdo-identificagdo que culmina em
divinizagdo, precisamente quando se fixa naquilo que o bornem conhece de mais
comovente no mundo: um rosto humano bonito. (Morin, 1972, p. 94)

O autor defende que as estrelas possuem caracteristicas de deusas, porém ainda sao
mortais, assim servem como uma arena para o comércio simbolico entre fantasia e realidade,
0 que acaba por gerar um escapismo € entretenimento para o publico, mas também
desempenham um papel significativo na construcdo de identidades culturais e sociais.
Paralelo a teoria de Morin (1972) que destaca a evolugdo do teatro ao cinema pelas
complexidades de interagdo midia, e de recursos formadores de discurso para os personagens,
pode-se atualizar que as celebridades da contemporaneidade acabam gerando mais
identificacdo pelo maior tempo e variedade de formas de exposi¢do de suas imagens, pelo
aumento de caminhos de visibilidade ao publico proporcionado pelas novas tecnologias e
midias sociais.

Apesar da necessidade social da existéncia das celebridades ndo ser moldada pela
midia, seu advento € o star system que ‘“racionaliza, uniformiza, seleciona, descarta pegas
defeituosas, burila, monta, da forma: lustra e enfeita, isto ¢ - d4 luz as estrelas” (Morin, 1972
p. 75). Essa afirmagdo pode ser interpretada sob a praxis de Relagdes Publicas que manipula,
no sentido cru da palavra, os discursos a fim de criar imagens das celebridades, que no fim,

servem de commodity na sociedade.

A multiplicag@o da sua imagem, ao invés de altera-la, a torna ainda mais desejavel.
Em outras palavras, a estrela de cinema se mantém original, rara, Ginica, mesmo
quando ¢ partilhada. Preciosissima matriz de suas proprias imagens, ela é portanto
uma espécie de capital fixo, mas também um valor no sentido especulativo do termo,
tal como as minas do rio Tinto ou os jazigos de Parentis. (Morin, 1972, p. 76)
Completando o recorte sobre a midia, outra caracteristica que faz parte da cultura do
meio ¢ a realizacdo de segmentacdo de publicos, Matta (2009) ira estudar esse fenomeno sob
a Otica das celebridades Madonna e Avril Lavigne. Segundo o autor: “Para aproximar do
publico, realiza-se um estudo dos consumidores, a fim de se desvendar suas expectativas e

seus desejos” (Matta, 2009, p. 6). A partir disso, tracam-se os habitos de consumo em

agrupamentos estratégicos daqueles que demonstram os mesmos desejos e expectativas.
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Vemos, entdo, que a logica comercial em torno das celebridades do campo da musica
estd presente para além das fronteiras de sua arte. Ndo somente sua obra, mas
também sua imagem, seu modo de ser, seus rituais sociais, sua linguagem e suas
atitudes: tudo pode tornar-se produto e pode ser aproveitado como tal. (Matta, 2009

P-4
Franca e Simdes (2014) alertam que “as experiéncias vividas dos sujeitos suscitam a
atencdo dos meios de comunicagdo, os quais se apropriam daquelas na constitui¢do de
narrativas biograficas a serem publicizadas nos dispositivos midiaticos” (p. 6). Nesse sentido,
a ampla exposi¢do da imagem publica das personalidades famosas esta intrinsecamente ligada
a um conjunto de meios pelos quais elas se tornam visiveis, as noticias ajudam a construir a
figura das celebridades, transformando individuos desconhecidos para muitos em figuras
familiares. Essa ideia € refor¢ada por Lana (2014), que ira afirmar:
A circulag@o massiva da imagem publica das celebridades depende de uma ordem de
visibilidade especifica, em que o jornalismo de interesse humano desempenha
fun¢do primordial. As noticias criam celebridades, pois tornam um individuo
estranho, para milhares de pessoas, em alguém familiar [...] nos portais de noticias

da internet, por exemplo, os assuntos mais lidos, todos os dias, trazem alguma
informagao sobre as celebridades. (p. 179)

Baseadas nos conceitos de choque e de experiéncia, Franca e Simdes (2014), dao
destaque aos motivos pelos quais as celebridades chamam aten¢do dos meios de comunicacao,
garantindo sua existéncia e identificacdo dos publicos. Isso porque, na modernidade, ha o
impacto de frequentes fragmentos de existéncias, que promovem um desenraizamento € uma
forte sensibilizagdo no individuo que, ao sentir esse impacto e desconexao, busca por

identidade, dentro desse mesmo ambiente simbodlico, novas formas de se recompor.

Assim, as celebridades emergem como poélos de identificacdo dos sujeitos, na
medida em que retnem valores que se oferecem como pontos de ancoragem a
individuos, muitas vezes, desenraizados e hipersensiveis. Em meio aos estilhacos
simbolicos que povoam a sociedade contemporanea, as celebridades se configuram
como aglutinadoras de anseios, desejos e valores que movem os individuos em
determinado contexto. (Franga; Simdes, 2014, p. 1078)

Nesse sentido, também se faz indispensavel o entendimento do principio
hologramatico no que diz respeito a imbricada relagcdo entre a parte e o todo, na qual o todo ¢
maior ou menor que a soma das partes, sendo que o todo contém a parte e nela estd contido.
Ou seja, as imagens propostas tensionam com a alteridade (identificacdo) e, nesse processo,
constroem a alteridade que as constréi. Portanto, ao mesmo tempo que as celebridades
estdo propondo sentidos, estdo sendo impactadas por sentidos propostos pelos publicos

(Baldissera, 2004)
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Baseados na diferenciacdo das celebridades proposta por Rojak (2001), uma categoria
¢ importante para entendimento dos objetivos propostos neste trabalho, seriam as celebridades
que também sdo artistas. Nesse quesito, existem particularidades sobre sua rede de conceitos,
e de sua rede de imagem-conceito. A primeira delas, abordagem defendida por Heinich (2006)
¢ que hoje a invisibilidade geral ¢ um descrédito para um artista porque para essa classe o
siléncio do publico e da midia pode ser encarado como falta de legitimidade. Outro ponto
defendido pelos estudiosos de arte e artistas ¢ a necessidade de diferenciacdo dos demais,
nesse sentido, Benjamin (1955) nos alerta, quando aborda a reprodutibilidade das obras de
arte, que a raridade e autenticidade sdo importantes para conferir valor a arte. Ademais, ¢
preciso entender o fascinio do publico pela vida pessoal do artista, nesse caso, aqueles que
também sdo celebridades. Para tanto, vamos nos basear nas ideias de Bourdieu:

No fundo, Anatole era bem menos chamado pela arte que atraido pela vida de
artista. Sonhava com o atelié. Aspirava a isso com as imaginagdes do colégio e os
apetites de natureza. O que ali via eram esses horizontes da boémia que encantam,
vistos de longe: o romance da miséria, a libertacdo do laco e da regra, a liberdade, a
indisciplina, o desmazelo da vida, o acaso, a aventura, o imprevisto de todos os dias,
a escapada da casa arrumada ¢ ordenada, a debandada da familia e do tédio de seus
domingos, a cagoada do burgués, todo o desconhecido da volupia do modelo de
mulher, o trabalho que ndo causa sofrimento, o direito de se fantasiar o ano inteiro,
uma espécie de carnaval eterno; eis as imagens e as tentagdes que se erguiam para

ele da carreira rigorosa e severa da arte. (Bourdieu, 1996, p. 269 apud ARAUJO,
2008)

Essa passagem nos permite refletir sobre a imagem romantica criada sobre a
celebridade artista, que ¢ quase divina, como também aponta Morin (1972). Isso evidencia
que as pessoas sdo atraidas pela imagem da celebridade porque ela representa uma identidade
unica. Assim, enquanto o mundo comum une os mortais em torno do icone, ele também
separa a celebridade, que se torna mitificada. Para Aratijo (2008, p. 53), “tudo que tudo que
gira em torno da vida deles (celebridades artistas) possui uma aura poética de fantasia e
liberdade”, esse mito criado em torno da figura célebre ¢ o que a une com a midia e com os
publicos. Nesse sentido, pode-se concluir que a midia se interessa na celebridade por esse
efeito causado nas massas, e a celebridade se interessa pela midia devido a visibilidade que
recebe, ja que “estar exposto significa existir” (Aratjo, 2008).

Sobre esse assunto, ¢ imperativo observar uma alusdo ao que Pena (2007) ira declarar

sobre a biografia das pessoas c€lebres:
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Cada momento da biografia de um individuo ¢ superdimensionado, transformado em
capitulo e consumido como um filme. Mas a valorizag@o do biografico ¢ diretamente
proporcional a capacidade desse individuo em roubar a cena, ou seja, em tornar-se
uma celebridade. Alias, as celebridades tornaram-se o polo de identificagdo do
consumidor-ator-espectador do espetaculo contemporaneo. Sdo elas que catalisam a
atengdo e preenchem o imagindrio coletivo. (Pena, 2007 p. 49)

Ainda nesse viés, a teoria levantada ¢ reforcada pelo conceito de identidade elaborado
por Castells (1999), o qual ird nos informar que a formacao de identidades se vale de recursos
provenientes de varias disciplinas, além de recorrer 8 memoria compartilhada e as fantasias
individuais para estabelecer sua legitimidade na sociedade. Nesse sentido, destaca-se o papel
de fantasias pessoais, as quais podem ser realizadas pelo publico pela observagao da vida
artistica. Quando falamos de forma¢do de identidades, ndo podemos esquecer das ideias
relacionais que as celebridades possuem com o contexto social, destacando o que ela esta
representando naquele determinado tempo e espaco, elas irdo personificar particularidades

subjetivas dos publicos espectadores, o que futuramente sera explorado como forma de poder.

Dessa forma, podemos analisar a seguir a gestao estratégica de celebridades.

3.2 ESTRATEGIAS DE GESTAO DE RP APLICADA A CELEBRIDADES

Dando andamento, para abordar o tema, faremos uma aproximag¢do dos conceitos
usualmente utilizados pelas organiza¢des para o contexto das celebridades, ¢ necessario
compreender que existem algumas particularidades quando se trata da percepgao publica das
celebridades em comparagdo a percepcdo com organizagdes nao humanas, ao passo que
algumas compreensdes e técnicas sdo possiveis de utilizacdo. Atualmente, na sociedade
midiatizada, ¢ comum observarmos celebridades operando como marcas pessoais, construindo
e gerenciando suas imagens de maneira estratégica, semelhante ao que as organizacdes fazem.
Nessa situagdo, temos como exemplo a construgdo e a busca de manutencao da reputacao e
imagem, o melhor gerenciamento de crises, a pratica de uma comunicagdo direta e tatica com
o(s) publico(s) (como participagdo em eventos, entrevistas na midia e uso estratégico das
midias sociais) e principalmente o planejamento e a gestdo estratégica das marcas. Esses sdo
aspectos fundamentais tanto para organizacdes quanto para celebridades, ja& que ambos

buscam criar e manter uma imagem positiva perante seu publico.
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Pode-se sustentar esse pretexto ao analisar as celebridades na modernidade sob
influéncia do regime neoliberal (Lana, 2012) e industria cultural, sendo o primeiro argumento
de Foucault e o segundo de Adorno. A construgdo de discursos, que virdo a formar imagens e
constituir redes de significados ¢ influenciada pelos valores de mercado, que sdo enfatizados e
incorporados, refletindo a logica do capitalismo e do consumo. O primeiro ponto pode ser
entendido que pela fusdo entre a esfera publica e privada, caracteristica do neoliberalismo,
permite que as celebridades atuem como empreendedoras de si mesmas, capitalizando suas
imagens e transformando suas vidas pessoais em produtos para consumo, da mesma forma

que empresas atuam.

Podemos, assim dizer, que uma celebridade tornou-se uma entidade corporativa,
uma empresa em torno da qual trabalha uma estrutura de marketing e de vendas que
garante a lucratividade de cada agdo de sua marca. Trata-se de uma corporago que
tem um funcionamento industrial. A critica a esta forma de atuar ja estava presente
nas preocupagdes da Escola de Frankfurt. (Matta, 2009, p. 7)

Por sua vez, o segundo ponto ird oferecer a otica industrial de producdo de cultura em
massa, avangando sobre a teoria de Adorno, a légica industrial das celebridades se expande
além da comercializacdo de sua imagem e capital humano, ha uma diversificagdo de
atividades para empreendimentos nas mais diversas areas, como cosméticos € moda,
refletindo a tendéncia de capitalizar a cultura de entretenimento e transformando as
celebridades em verdadeiras organizagdes, nos moldes que sdo conhecidas pela 4rea de

Relagdes Publicas.

Por conta disso, se faz valer para a gestao de celebridades quando Kunsch afirma:

Para as relagdes publicas, exercer a fungdo estratégica significa ajudar as
organizagdes a se posicionarem perante a sociedade, demonstrando qual é a razdo de ser
do seu empreendimento, isto é, sua missdo, quais sdo os seus valores, no que acreditam e
0 que cultivam, bem como a definirem uma identidade propria e como querem ser vistas

no futuro.” (2006, p. 6)

Nesse sentido, entende-se que algumas praxis de RP usuais para organizagdes podem
ser transpostas para o uso com as “celebridades”, j4 que essas possuem também possuem
algumas estruturas organizacionais. Nesse caso, serd valido grande parte da praxis de
Relagdes Publicas. Dentre as diversas frentes de atuacdo, apesar de nao ser o intuito do
trabalho tragar essa analise, o presente estudo precisa dar luz a algumas préticas que sdo
inerentes a gestdo da imagem de celebridades para fins das andlises futuras, nesse sentido, se

elencam as praticas de Media Training, Assessoria de Imprensa, Produg¢dao de Eventos,
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Merchandising, Patrocinios, Opinido Publica, Projetos Culturais, Comunica¢do Digital,
Relagdes Publicas Criticas, Gestdo de Crise e Planejamento Estratégico, por exemplo.
Elencando as mais importantes para o estudo, dissertaremos sobre: 1) media training 2)
assessoria de imprensa 3) gestdo de crise 4) eventos estratégicos 5) opinido publica.

O primeiro ¢ uma pratica importante para preparar celebridades a interagir
eficazmente com a midia. Segundo Bueno (2009), o media training ajuda a alinhar a
comunicacdo das celebridades com suas estratégias de imagem e identidade, facilitando a
transmissdo de mensagens-chave de maneira clara e, tendenciosamente melhor interpretada
pelos publicos. Dessa forma, celebridades bem treinadas sdo capazes de evitar gafes e
melhorar sua imagem-conceito a partir de melhores e mais estratégicas declara¢des publicas.

O segundo ¢ fundamental para gerenciar a comunicacdo entre as celebridades e os
meios de comunicagdo. Conforme pode-se concluir com Chaparro (2018), uma assessoria de
imprensa eficiente atua como intermediaria, promovendo os conteudos positivos e sendo
importante para administrar crises de imagem. Ou seja, essa estrutura serve como uma
curadoria de topicos a serem explorados publicamente, além de mediar os relacionamentos
com jornalistas. Isso garante que as informagdes veiculadas sobre a celebridade sejam mais
precisas e alinhadas com sua estratégia de imagem.

O terceiro ¢ utilizado para mitigar os impactos negativos de situagdes inesperadas.
Entre as varias boas praticas de gestao de crises, Forni (2015) nos ajuda a destacar que a
agilidade de responder rapidamente e de maneira estratégica a crises pode determinar o
sucesso ou fracasso da imagem. Um plano de gestdo de crise bem elaborado permite uma
resposta coordenada que pode preservar e até fortalecer a reputacdo da celebridade. Ja o
quarto ¢ uma pratica valiosa para promover a imagem das celebridades. Segundo Giacaglia
(2004), os eventos sao incentivadores de visibilidade e de conexdo emocional com o publico,
criando oportunidades para interagdes auténticas e engajamento, solidificando a presenca da
celebridade na mente do publico.

Por fim, a Opinido Publica ¢ um conceito amplo, mas a sua gestdo serve para manter e
melhorar a percepcao das celebridades. Nora (2016) reforca com base em outros estudiosos
que acompanhar com carater de monitoragdo e tomar atitudes, principalmente no ambito
digital, a fim de influenciar a opinido publica através de estratégias de comunicagdo proativas
pode moldar a imagem de forma positiva. Ou seja, entender as tendéncias e expectativas do
publico permite que as celebridades ajustem suas agdes € mensagens de maneira assertiva.
Além disso, quando falamos sobre Opinido Publica, precisamos ter em mente que as

percepcoes recebidas pelo publico quanto se tratam de uma celebridades ¢ influenciado pelo
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carater humano da interacdo. Todas essas areas sdo utilizadas com o fim de gestdo de imagem,
o que em Relagdes Publicas, principalmente no sul do Brasil, ¢ amplamente encarado como
imagem conceito, essas imagens nao se formam sozinha e possuem redes de significancia que

serdo analisadas a seguir.

3.3 IMAGEM CONCEITO E REDES DE CONCEITUALIZACAO PARA
CELEBRIDADES

Uma visdo importante para analisar a gestdo de imagens € justamente esse processo de
identificagdo mencionado no subcapitulo 3.3, um fendémeno complexo, pouco desenvolvido e
compreendido na ciéncia social, que serd aprofundado a seguir. Pela personificagdo da
celebridade, tende-se a entender que esse ¢ um processo mais humano e natural do que com
organizagdes tradicionais. Hall (1996) fornece o aprofundamento do conceito geral de
identidade, e traz a ideia da identificacdo pela diferen¢a, principalmente no contexto da
modernidade. Segundo o autor, os sujeitos estdo ficando fragmentados devido a fendmenos
como a globalizacao e midiatizacdo ao ponto que as identidades sao postas em xeque. Nesse
sentido, com a coletividade e multiplicidade da cultura, hoje temos identidades multifacetadas
e concomitantes, o que pode ser facilmente observado nas estratégias das celebridades, grupo
que também sofre com a fragmentacdo de identidades, podendo gerar mais antipatia ou
simpatia entre certos nucleos sociais. Os primeiros dois sujeitos, o [luminista e o Socioldgico
ndo sdo o foco para tratarmos da identidade para aplicacdes de imagem neste estudo, mas o
primeiro ¢ aquele percebido como racional o qual tem sua identidade formada pela cultura e
histéria, ndo existindo outros pré determinismos. J& o segundo ¢ aquele focado nos
posicionados e representagdes dentro das estruturas de poder e discursivas da sociedade,
também negando os pré determinismos estaticos e validando a identidade pela diferenciagdo e
articulagdo cultural.

O terceiro sujeito para Hall (1996), o pds-moderno, € o processo de identificacdo em
si, através do qual projeta-se as identidades culturais. Ele ¢ provisorio e variavel, podendo ser
considerado até mesmo problemadtico e controverso, formado e transformado continuamente
pelo tecido cultural. Portanto, pode-se concluir que assumir identidades diferentes em
momentos diferentes, o que se aplica diretamente a gestdo da imagem das celebridades, que se
tornam mais profundas, disruptivas, fragmentadas e deslocadas. Baldissera (2004) ira
explorar os motivos para esse comportamento, podendo destacar a descoberta e estudo do

inconsciente, principalmente pela fase do espelhamento de Lacan na fantasia do eu; a
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linguistica estrutural que determina que os significados sdo instaveis, foucault, justamente
pela individualizagdo pela vida sobre disciplina e vigiam quanto mais a organizagdo da
natureza das instituigdes ha maior isolamento e individualizagcdo do sujeito e por fim o
feminismo, que puxou muitos movimentos e fragmenta a sociedade em diversos grupos.

A partir disso, pode-se comegar a associar com a imagem-conceito que para

Baldissera ¢é:

um construto simboélico, complexo e sintetizante, de carater judicativo/caracterizante
e provisorio, realizada pela alteridade (recep¢do) mediante permanentes tensdes
dialogicas, dialéticas e recursivas, intra e entre uma diversidade de elementos-forga,
tais como as informagdes e as percep¢des sobre a entidade (algo/alguém), o
repertdrio individual/social, as competéncias, a cultura, o imaginario, o paradigma, a
psique, a histdria e o contexto estruturado (Baldissera, 2004, p. 278).

Para o autor as complexidades que formam as identificagdes, tratadas no plural, e a
imagem-conceito podem ser contempladas com base em alguns aspectos, sendo eles: a cultura
dos grupos, o imagindrio, a psique, as experiéncias prévias, a histéria humana e pessoal, o
repertdrio e a estrutura social. Cada uma dessas contribui¢des para a criagdo das imagens,
pode ser percebida de forma facil no contexto das celebridades e seus relacionamentos com os
fas. Por exemplo, a cultura dos grupos pode ser interpretada pelas caracteristicas comuns dos
fas de cultura pop e a historia humana e pessoal pelas tematicas universais que tanto chamam
aten¢do dos publicos, como o amor.

Baldissera ira colocar luz que sob o paradigma da complexidade, onde a ordem
contempla o caos, ¢ onde estdo tecidas em redes sociais e de sentido as imagens criadas, ou
construidas, no imaginario do publico. Ou seja, as relagdes comunicacionais sao movidas por
diferentes estimulos, percep¢des, desejos, objetivos e competéncias. Aspectos que somente
quando se tensionam irdo criar o sistema em formato de rede no qual as organizagdes, nesse
caso, as celebridades, conseguem construir certa, ao momento que se fecham estrategicamente
contra outros sentidos, para construir uma coeréncia/ordenacao identitaria frente ao outro.
Aqui, ndo se pode esquecer que também ha momentos de abertura (ou aproximagdo) para
novas tensdes e disputas, o que ird aumentar a complexidade do processo e provar o quio vivo
ele €.

Isso posto, Baldissera (2004) ira nos trazer trés aspectos importantes sobre a
identificagdo, a possibilidade identificatoria, a temporalidade e a intensidade. A primeira diz
respeito as diferentes formas e oportunidades pelas quais um individuo, grupo ou entidade
pode se identificar com outro, seja uma organizagao, politico, marca ou qualquer outro agente.

Essas possibilidades envolvem a capacidade de reconhecer semelhancas, afinidades ou
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valores compartilhados entre o "eu" e o "outro". Elas sdo influenciadas por uma variedade de
fatores, como valores pessoais, crengas, contexto sociocultural, experiéncias passadas e até
mesmo estratégias de comunicacao adotadas.

Na segunda, temos identidades pautadas por algo momentaneo, temporario ou
permanente. Envolve a andlise do tempo durante o qual essa identificagdo ¢ estabelecida,
mantida e eventualmente dissipada. Destaca-se a questdo do tempo como um aspecto crucial
para a andlise proposta, com diferentes formas de identificagdo manifestando-se em
momentos e contextos especificos, como um evento, acdo ou proposicao. Além disso, as
aderéncias variam entre momentaneas e permanentes (construidas pensando no longo prazo).
E por fim a intensidade, que revela o qudo profundamente uma pessoa se identifica com algo
e como isso influencia seu comportamento, ela se divide entre mais alta, mediana ou de baixa
intensidade.

Quando se trata de organizagdes ou celebridades, pode-se imaginar que quanto maior
simpatia entre o objeto e o publico, melhor. Entretanto, para Baldissera (2004) ndo ¢ possivel
controlar todas as diferentes formas de identificagdo de maneira universal. Segundo o autor, a
tessitura de sentidos pode se provar positiva, mas um pouco de antipatia nao € ruim, e se faz
necessaria para o processo. Finalizando essa ideia do autor, empregando pesquisas, auditorias
e diagndsticos, procura-se fazer emergir codificacdes de base, matrizes que constituem e
definem os grupos sociais de interesse, ou seja, os publicos.

A partir das estratégias de relagdes publicas trabalhadas nos capitulos anteriores e dos
processos identificatorios, aliadas as abordagens de outras disciplinas da comunicagdo,
emerge na esfera social um vasto territorio dedicado a constru¢do de imagens. Esta construcao
ndo se restringe meramente a dimensdo visual e plastica, mas também abarca a
imagem-conceito, conceituada por Baldissera (2004) como um conjunto intricado de saberes,
significados, nogdes, impressodes, juizos de valor, afetos, simpatias e antipatias. Esta complexa
teia de elementos tem como propdsito central a representagdo e a projecdo da identidade
organizacional ou individual.

A imagem-conceito demanda uma analise sob a o6tica do paradigma da complexidade
de Morin, que diverge da abordagem simplificadora ao estudar ndo apenas os elementos
isolados, mas sim a intrincada rede de interagdes que compdem o sistema em questdo. Nesse
paradigma, a compreensao ndo se limita a tentativa de simplificar o sistema, mas sim em
compreender a sua complexidade emergente a partir das interagdes entre suas partes. Tal
abordagem considera a subjetividade humana como um elemento central na construgdo e

interpretacdo das imagens-conceito. Além disso, para a gestdo e fortalecimento da
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imagem-conceito o autor também trabalha a ideia das ROACs, que refere-se ao acronimo de
redes de organizagdes por articulagdo conceitual.

Tal conceito pode ser aplicado na perspectiva das celebridades, pois Baldissera (2004)
discorre sobre os fluxos comunicacionais e a influéncia de uma variedade de sujeitos na
construcdo de significados sobre as organizacdes, no caso de estudo deste trabalho, sobre as
celebridades. Aqui, as redes colaborativas anabolicas ao show sdo emprestadas para a figura
em questio, o autor chama isso de interdependéncia. E possivel ver o conceito aplicado
também na construcdo e fortalecimento das celebridades, assim como nas marcas ¢
organizagdes. Por exemplo, no momento que uma celebridade aparece em um determinado
talk show!, a celebridade absorve, mesmo que por tempo indeterminado, os sentidos
atribuidos aquele objeto. Esse processo ¢ capaz de amplificar discursos e a alcangar beneficios

como maior eficiéncia econdmica e credibilidade.

3.4 (RE)POSICIONAMENTO DE IMAGEM DE CELEBRIDADES

Apos a compreensao do processo de identificacdo, das aproximagdes com o conceito
de organizacdo das celebridades e da descricdo da imagem-conceito, pode-se aprofundar nos
movimentos de abertura/fechamento, simpatia/antipatia, aproximagao/afastamento,
aceitagdo/rejei¢do, assimilagao/resisténcia, propostos por Baldissera (2004) que aqui estarao
sob a luz de posicionamento e reposicionamento de branding. Importante destacar o papel da
gestdo de imagem, que modifica os cddigos caracteristicos comunicados (que vao desde estilo
musical, estética até a performance) de determinada celebridade para esses reposicionamentos
estratégicos.

Um exemplo desse caso ¢ a cantora Taylor Swift, que para Berbeira (2020) passou por

um processo de amadurecimento muito claro:

“(...) € possivel identificar como a artista mudou completamente sua imagem: das
cores claras e tons pastéis de seus primeiros videoclipes, em que se mostrava como
uma princesa esperando o resgate de seu principe, com vestidos longos e angelicais,
a imagem perfeita de como uma boa garota americana deveria ser, Taylor passou a
utilizar roupas pretas, curtas € que mostravam muito mais o corpo, numa tentativa de
emular sexualidade, além de executar coreografias sensuais em seus videoclipes,
como vemos em Look What You Made Me Do.” (Accioly, 2019 apud Berbereia,
2020)

Maffesoli (2001) ird nos dizer que os sujeitos, permanentemente, tendem a idealizar e

a desempenhar papéis em suas realiza¢des socioculturais, como personas. Ele discute que os
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individuos podem manter uma identidade forte e particularizada ou se perder em um processo
de pertencer a um conjunto mais amplo. Essa segunda modulagdo, produzindo, entdo, a
pessoa (persona), procedendo por identificagdes sucessivas. O processo pode ser entendido
através da ideia de mascaras, que dentro da 4rea da psicologia se associa aos aspectos
comportamentais dos individuos, os quais sdo uma adaptacdo do individuo a entender as
exigéncias do meio.

Ainda sobre essa nova roupagem das celebridades, Berbereia (2020) ird dissecar o
conceito de “era”, que segundo a autora ¢ um termo nativo da cultura de fas, mas também
utilizado em diversos campos de estudos para determinar um periodo de tempo marcante. Aqui,
recupera-se o principio hologramatico apresentado anteriormente, com o olhar voltando a
cultura pop:

Existe um intercdmbio de influéncias, onde nds - humanos, sociedade - moldamos a
cultura pop, como também um contra-fluxo: a cultura pop também nos afeta. Logo,
a cultura pop - assim, como quem a consome e produz é capaz de afetar,
ressignificar e apropriar-se de praticas e conceitos previamente utilizados pela
sociedade. Partindo dessa premissa, trazemos para a discussdo a noc¢do de “Era”.
(Berbereia, 2020, p. 48)

Trabalha-se o termo “Era” ndo como temporalidade, mas como os espectadores da
cultura pop podem ressignificar o sentido do termo ao atrelar as variagdes de narrativas ou
identificacdes das figuras publicas com suas diversas “eras”. Assim, o amadurecimento das
imagens artisticas também estd atrelado as caracteristicas da modernidade, do mundo pop,
como fruto também da midiatizagdo, se tornando cada vez mais efémero. Apesar de que o
comeco, meio ¢ fim de uma Era é marcado por acontecimentos importantes, € nao
necessariamente o inicio ou fim de um ano, més ou dia (Berbereia, 2020). Assim, pode-se
dizer que o agrupamento de acdes conexas entre si que caracterizam uma ‘era’ estdo
naturalmente ligadas a um determinado tempo no espago, que na légica das celebridades pode
ser observado na perspectiva de um acontecimento, de um momento de maturidade surgindo ou
de um eventual escandalo, e tudo isso, midiatizado.

Vale reforgar que a imagem-conceito ¢ criada a partir do tensionamento de sentidos
durante os processos identificatorios (Baldissera, 2004), nesse sentido, existe espago para o
(re)posicionamento dos artistas dentro de um espectro no imaginario coletivo', os limites desse
espectro sao subjetivos, e causardo mais ou menos choque nos espectadores. Segundo Telles
(2004), o posicionamento nada mais ¢ do que o conteiido e forma das mensagens transmitidas,

desenvolvendo a imagem da empresa para ocupar lugar na mente do consumidor, em um

paralelo, pode-se ter a mesma visdo entre fa e celebridade. O posicionamento, essencialmente,



43

estd ligado a arte de escolher e excluir, uma pratica crucial muitas vezes subestimada em seu
impacto e risco.

Ao posicionar uma celebridade, selecionam-se as associagdes especificas que se
desejam que sejam feitas, enquanto descartam-se outras possibilidades. Isso implica em um
meticuloso mapeamento dos significados a serem comunicados. Em outras palavras, posicionar
significa tomar decisdes sobre o que deseja ser percebido, escolhendo cuidadosamente as
caracteristicas e associagdes que irdo gerar personas. As rupturas na persona nem sempre sao

intencionais e podem causar estranhamento do publico, como expresso por Berbereia (2020):

Um dos grandes desafios da contemporaneidade, inclusive, ¢ o de gerir a
performance e as personas para publicos distintos, causando o menor dano possivel
quando se acontece uma ruptura. Como sugere Polivanov (2019), a ruptura na
performance ¢ uma quebra de expectativas, e ela acontece, na maior parte das vezes,
de forma involuntaria. (p. 58)

Pode-se dizer entdao que certos acontecimentos na vida das celebridades, que se tornam
quase sempre publicos, ndo estdo sob controle da equipe que gesta a imagem da pessoa célebre.
Por exemplo, uma internag¢do por abuso de drogas pode causar um estranhamento do publico e
deve ser gerida, ocasionando um (re)posicionamento. Para comunicar ao publico sua nova
era/persona, provocando novos processos identificatorios € mantendo relevancia € necessario a
articulacdo de diversos fatores, a performance ¢ um deles. Segundo Berbereia (2020), a
constru¢do da persona na musica pop ¢ multifacetada e compreende quatro camadas distintas:
narrativa, estética, sonoridade e corporeidade.

A narrativa representa a historia subjacente a persona, transmitida através das letras das
musicas, videoclipes e discursos do artista, delineando a mensagem e a identidade da persona.
A estética, originaria da filosofia grega, abrange elementos visuais como cores, figurinos e
demais caracteristicas que compdem a aparéncia da persona, refletindo nogdes de beleza e
estilo. A sonoridade engloba as caracteristicas sonoras dos albuns, incluindo producao, voz,
parcerias musicais e estratégias de circulacdo, influenciando no género musical e na frui¢dao do
material sonoro. Por fim, a corporeidade analisa como o corpo do artista, através de gestos,
dancas e postura, medeia a comunicagao da persona, representando uma experiéncia existencial
e uma forma de relacio com o mundo, fundamental na construcdo de sua identidade.
(Berbereia, 2020). Adiciona-se na interpreta¢do da sonoridade a importancia do género musical
no agrupamento do publico e identificagdo, ele € responsavel pela unido de concepgdes que

constroem sentidos.
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Para ter coeréncia em sua imagem-conceito, existe uma espécie de “roteiro” a ser
seguido para causar um melhor entendimento de mensagem e menor confusdo com o publico,
assim a nova mascara enfrentard menos dificuldades para estar em circulacdo midiatica. Esse
“roteiro” pode ser lido como o discurso (Blikstein, 2016), e estd estritamente ligado a
semidtica. Nesse aspecto, serdo aplicados dialogismos, intertextualidades e polifonias, que sdo
caracteristicas da natureza dialogica do discurso. Para o autor “¢ uma falha nao dizer nada” e
a manipulacao de signos através da fungdo dialogica do discurso tem seu funcionamento
garantido pela natureza humana de sempre querer concluir.

A partir disso, o autor constata que do ponto de vista semiodtico (mas sem delimitar a
discussdo a algum conceito Unico) o discurso tem a fung¢do de criar um efeito no receptor da
mensagem, que pode apresentar diversos niveis de sentido, € estdo presentes no intertexto
(estética, corporeidade, sonoridade e narrativa), coerente com as ideias apresentadas
anteriormente. Aqui, nos interessa analisar o pequeno para para decifrar o grande, e
valorizando o inteligivel invés do visivel. Ou seja, ndo os primeiros sentidos provocados, mas
0 que esté na significacao das entrelinhas (intertexto).

Ainda no que tange ao posicionamento e reposicionamento, o fendmeno de explorar
aspectos negativos para ganhar notoriedade ¢ uma estratégia comum no mundo das
celebridades. Thompson (2011) explica que a midia frequentemente amplifica eventos
negativos, o que pode paradoxalmente aumentar a visibilidade e a fama de uma celebridade.
Esse tipo de exposicdo pode ser manipulado de forma a virar a narrativa a favor da
celebridade, transformando uma crise em uma oportunidade de reafirmacdo e crescimento de
sua imagem publica.

Os aspectos de reposicionamento de celebridades sao fundamentais para as andlises

que serdao desenvolvidas a seguir, com base na metodologia de pesquisa proposta.
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4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Antes de adentrarmos essa andlise, apresentaremos detalhadamente as estratégias
metodoldgicas que nortearam a pesquisa, explicando os procedimentos adotados e
justificando suas escolhas. A presente investigacdo, com base no problema e objetivos
assumidos, possui uma orientagdo de carater exploratorio, direcionando-se primordialmente
para a organizacdo de uma exposi¢cdo tematica que descreva as caracteristicas inerentes ao
topico de pesquisa, no referencial tedrico, ao passo que estabelece relagdes entre os resultados
obtidos com a coleta de dados, conforme preconizado por Gil (2008). No que tange a
abordagem, adotamos uma perspectiva qualitativa, renunciando a exploracdo profunda de
nimeros e estatisticas, para assim, nos debrugarmos sobre uma interpretacdo tedrica mais
aprofundada dos dados utilizando métodos interpretativos, para identificar padrdes, tendéncias
e insights que possam contribuir para uma compreensao mais abrangente do problema em
questao.

O primeiro passo para a consecu¢do deste trabalho se inicia com uma pesquisa
exploratdria da bibliografia existente sobre o tema e sobre o objeto, o que forneceu uma base
solida para as analises nos estudos de casos. Esses orbitam em torno da imagem publica das
artistas, para Gil (2008), o estudo de caso pode ser utilizado para “explicar as variaveis
causais de determinado fendmeno em situagdes muito complexas que ndo possibilitam a
utilizacdo de levantamentos e experimentos” (p. 54).

A segunda parte, que inclui a coleta de dados e corpus de andlise, restringe-se a esfera
do discurso, compreendendo elementos os elementos de entrevistas de roteiro semi
estruturado, no apéndice F, somados a analise de materiais da imprensa, do apéndice A ao E
brasileira que abordam os objetos de estudo. Este recorte se justifica pela necessidade de
realizar uma analise meticulosa e detalhada dos elementos pertinentes ao escopo da pesquisa,
com tempo reduzido, visando uma compreensdao holistica e aprofundada dos processos da
constru¢do da imagem. Com essa abordagem ¢ possivel examinar detalhadamente as
interagdes e os efeitos gerados pelos comportamentos € comunicados das celebridades, bem
como analisar criticamente a forma como sdo representadas propositalmente nos meios de
comunicacao.

Além disso, o uso da andlise de contetudo dissecada por Bardin (1977) proporcionou
uma organizagdo consistente para a compreensdo dos fendmenos em estudo, garantindo a
precisdo e a validade das conclusdes alcangadas. A escolha por esse método se justifica pela

necessidade de aprofundamento na representacdo das celebridades, permitindo a analise
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detalhada dos casos especificos em foco. Além disso, a abordagem inspirada no estudo de
casos possibilita a utilizagdo de diversas fontes de informacdo e a integracao de diferentes
técnicas de analise, o que contribui para a riqueza ¢ a complexidade da pesquisa.

E importante destacar que a articulacdo das analises deste estudo esta também
baseada nos principios de intertextualidade elaborados por Verén (1997): a) Produgdo de
sentido pelas relagdes intertextuais materializadas no mesmo universo discursivo; b) Producao
de sentido pelas relacdes que a marca estabelece com outros universos discursivos; c)
Produgao de sentido pelas relagdes estabelecidas pela marca com outros discursos.

Esses principios orientaram a andlise tanto das entrevistas quanto dos dados
secundarios, permitindo uma compreensdo profunda das dindmicas de construcdo e
manuten¢do da imagem das celebridades ao longo do tempo. A coleta dos dados secundarios
na imprensa, com base em busca da trajetoria de vida das celebridades, se deu de forma
organica dentro da ferramenta do Google, com palavras-chave como: nome das artistas,
organizagdes vinculadas (como a Disney) e temas sensiveis que se fizeram presentes na vida
delas, como drogas (licitas ou ndo), feminismo e envolvimentos amorosos.

Essa busca foi filtrada pelos resultados mais relevantes, pelo proprio algoritmo da

plataforma de pesquisa e foi dividida em 5 periodos, como mostra o quadro a seguir:

Quadro 3 - Periodos de analise

Periodo Filtros

2008-2009

2010-2011

Palavras chaves e relevancia
2012-2013

2014-2016

2017-2020

Fonte: elaborado pela autora (2024)

Damos mais foco nos trés primeiros periodos, com um menor intervalo de tempo entre
os resultados da pesquisa, pois esses sdo 0s que possuem maior volatilidade de estratégias de
comunicagdo para amadurecimento da imagem das celebridades. Entende-se que o quarto e
quinto momento precisam de um maior intervalo entre anos para percep¢ao das mudangas de
forma mais clara.

A andlise de contetdo foi conduzida em varias fases, comecando com a pré-analise

para organizar e preparar os dados para uma compreensdao mais profunda. Em seguida, foram
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aplicadas categorias de andlise que emergiram durante a leitura sistematica e reflexiva dos
documentos, assim foi possivel criar uma codificacdo efetiva e uma interpretagao substantiva
dos padroes identificados. Por fim, a triangulagao de dados de diversas fontes foi realizada
para aumentar a validade e a confiabilidade das conclusdes obtidas.

Sobre as entrevistas em profundidade com roteiro semiestruturado, escutou-se 4
entrevistadas, que assinaram um termo de consentimento livre e esclarecido (vide anexo A),
para observar a percep¢do do publico em relacdo a leitura das celebridades analisadas. O
campo foi realizado com mulheres, na faixa de 20 a 30 anos, majoritariamente do Rio Grande
do Sul, tendo como fator de selecdo o interesse e aprego por todas as artistas e suas carreiras

discutidas no presente estudo. O perfil das respondentes se encontra no quadro a seguir.

Quadro 4 - Perfil de entrevistadas

Entrevistada Idade | Formacio Cidade/Regido Preferéncia por qual
artista

El 23 Enfermagem Sul - regido metropolitana Demi Lovato

E2 24 Servigo Social Sul - interior Miley Cyrus

E3 27 TI Norte Selena Gomez

E4 25 Historia Sul - regido metropolitana Demi Lovato

Fonte: da autora (2024)

Para compreensdo da discussdo proporcionada pelas entrevistas ¢ imprescindivel o
entendimento das categorias de andlise. Primeiro foram estabelecidos dois grupos: 1)
estratégias comunicacionais 2) sentidos percebidos. Dentro desses grupos, foram criados uma
maior quantidade de codigos, que permitiram o desdobramento em subcodigos. Os codigos

podem ser encontrados no quadro 5 apresentado na sequéncia.

Quadro 5 - Cddigos de analise qualitativa

Grupo Codigo Subcédigo
1) estratégias abordagem da  vida  pessoal, | drogas, amizades, fama, relacionamentos,
comunicacionais afastamentos, aproximacgdes, conexao | estilos, albuns, musicas, eventos, grupos

com publico, mudancas de estilo, | sociais, valores, empreendedorismo.
polémicas, principais acontecimentos.

2) sentidos percebidos | associacdo livre, associa¢do inicial, | autenticidade, empoderamento, talento,
conexdo emocional, identificacdo, superagdes,  nostalgia, diferenciacao,
personalidade.
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Fonte: elaborado pela autora (2024)

Para enriquecer e facilitar o processo analitico, de forma a criar uma estrutura
sistematica que facilita a revisdo critica dos materiais, a plataforma Atlas.ti’ foi utilizada
como ferramenta para organizar e¢ analisar os dados qualitativos selecionados de forma
eficiente, permitindo uma navegacao agil através de documentos textuais e multimidia. Esta
estratégia facilitou a identificagdo de padrdes camuflados e relagdes complexas dentro do
corpus de dados, melhorando a precisdo e a profundidade da analise. E importante destacar
que os dados utilizados estavam disponiveis na web (complementar com a parte das
entrevistas) ndo ferindo direitos de privacidade e confidencialidade das informagdes pessoais
das celebridades e de seus publicos.

Buscou-se observar os fendmenos dentro do contexto de existéncia, a sociedade
midiatizada, e especificamente meios de cultura pop, onde inclusive a conjuntura e objeto se
misturam em suas interacdes. Em detrimento de outras abordagens, como andlises de
biografias. Por fim, pode-se afirmar que a abordagem utilizada, apesar da utilizagdo de
software para a intermediacdo das andlises utilizou metodologias tradicionais e usuais das
ciéncias sociais, visto que a pesquisa qualitativa via estudo de casos ¢ amplamente utilizada
em disciplinas como psicologia, sociologia, educagdo e administragdo, onde a compreensao

das interacdes humanas e dos contextos sociais sdo fundamentais.

> O Atlas.ti é um software de anélise qualitativa que facilita a organizagdo, andlise e visualizagdo de dados
textuais, graficos, de dudio e de video. Ele é amplamente utilizado em pesquisa académica e profissional para
ajudar na codificacdo de dados complexos.
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5. AS MELODIAS ESTRATEGICAS DE AMADURECIMENTO DE IMAGEM: “NO
MORE UMA PRINCESINHA DA DISNEY”

Neste capitulo, apos as discussdes teodricas apresentadas nos capitulos 2 e 3, somada a
explicagdo dos procedimentos metodoldgicos, faremos uma identificagdo e detalhamento
introdutorio do objeto de estudo no Subcapitulo 5.1, e por fim langaremos luz aos dados
qualitativos coletados a fim de responder o problema de pesquisa, fazendo um intercdmbio

entre a teoria e sua representacao pratica, através da analise das coletas.

5.1 CARREIRAS DE SELENA GOMEZ, DEMI LOVATO, MILEY CYRUS, E
ATRAVESSAMENTOS COM RELACOES PUBLICAS E IMAGEM CONCEITO

O objetivo deste estudo € analisar o possivel impacto das estratégias de Relagdes
Publicas ao longo do tempo na carreira de Selena Gomez, Miley Cyrus e Demi Lovato,
através de um estudo de caso. Por conta disso, neste capitulo faremos uma contextualizacao
detalhada sobre o histérico de carreira e a vida pessoal das artistas em questdo, a fim de
aproximar o olhar para os atravessamentos com a area de relagdes publicas, tendo como
principal norteador a discussao sobre gestdo de imagem. Dessa forma, comeca-se a analise
pela inicio da carreira, ponto em comum entre as trés artistas e evolui-se para os publicos de
interesse e de relacionamento das partes, bem como pilulas sobre os bastidores da fama, como
empresarios e vida pessoal.

O trecho inicial explora as origens e as trajetorias de trés figuras célebres, de forma
detalhada ¢ individual, discorre-se sobre como as influéncias de inicio de carreira moldaram,
ndo apenas suas habilidades artisticas, mas também suas trajetorias na The Walt Disney
Company, através do canal Disney Channel. Na segunda secdo, aborda-se a evolucdo das
carreiras dentro da musica e como as artistas, apesar de suas singularidades, intersectam
publicos similares, 0 mesmo acontece com seus relacionamentos pessoais, € com agentes
como empresarios e outros influenciadores da industria. Por fim, objetiva-se centralizar a vida
pessoal das cantoras, com base em acontecimentos marcantes que transcendem o espectro de
carreira propriamente dita, proporcionando uma visao mais abrangente das suas personas

publicas.
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5.1.1 A ORIGEM DISNEY DAS TRES CELEBRIDADES

As trajetorias de trés personalidades célebres, apesar de originarias de diferentes
contextos geograficos e culturais, compartilham alguns aspectos em comum na sua historia. O
primeiro ponto que merece destaque ¢ o incentivo familiar no desenvolvimento de suas
carreiras artisticas desde a infancia, diretamente relacionado a dindmica dos nucleos
familiares. Seguindo, Selena, nascida no Texas em 1992, descendente de mexicanos e
italianos, recebeu sua primeira orientacdo e apoio por parte de sua mae, uma diretora de
cinema, segundo o portal brasileiro® sobre a celebridade chamado de “Selena Gomez”. O
portal, ao trazer uma retrospectiva da carreira da cantora, também corrobora a percep¢ao de
que, desde pouca idade, a talentosa artista demonstrava habilidades para a memorizagdo e
interpretagdo de textos quando acompanhava sua mae nas produgdes.

Esse cenario ¢ confirmado pelo blog Hugo Gloss em matéria que compartilha um
video antigo da cantora, aos 5 anos, cheia de personalidade (vide Figura 1). Duarte (2018)
afirma que “o video publicado por mandy Teefey, mae de Selena Gomez, mostra que a atitude
que a cantora demonstra ter hoje em dia veio de ber¢o”, ainda cita que, em entrevista para o
confirmou o incentivo desde cedo a carreira artistica da filha, e revelou ndo ter

arrependimentos.

Figura 1 - Frame do video Selena com 5 anos de idade

Fonte: Hugo Gloss (2018)

¢ Entertainment Tonight”, a mde Selena incentivou os fds a criarem um fa-clube para manter os fas brasileiros
informados, uma equipe entdo criou o portal que ganhou notoriedade internacional, traduzindo e adaptando
noticias sobre a vida e carreira da Selena Gomez.



51

Por sua vez, Demetria Devonne Lovato, mais conhecida pelo nome artistico Demi
Lovato, também nascida em 1992, no Novo México, com descendéncia mexicana e inglesa,
recebeu influéncias familiares especialmente da parte materna (vide Figura 2 da artista ainda
na fase da infincia). A mae da cantora tentava carreira musical durante a infancia da artista,
segundo a biografia da cantora publicada em 2021 no portal “Letras”, reconhecido por
disponibilizar informagdes sobre celebridades do nicho da musica.

Por conta disso, desde cedo Demi se dedicou a aprender instrumentos como teclado e
piano, ¢ a fazer aulas de canto. Em entrevista para o veiculo “Toronto Star”,” em 2010, a
artista conta como foi o incentivo de sua mae: “Ela era lider de torcida do Dallas Cowboys e
queria ser cantora country, mas em vez disso precisava ser mae. Acho que ela me viu como

uma forma de canalizar seus sonhos, mas nunca me for¢cou. Ela me apoiou, nao foi agressiva.”

Figura 2 - Demi Lovato ainda na infancia

Fonte: Ego Globo (2012)

Enquanto isso, Miley Cyrus, cujo nome de batismo ¢ Destiny Hope, e compartilha o
mesmo ano de nascimento das demais personalidades, teve sua jornada artistica influenciada
de maneira ainda mais significativa por seu nicleo familiar (vide figura 3), de acordo com o
portal Antena 1®. Seu pai ¢ o renomado cantor de musica country, Billy Ray Cyrus, portanto a
artista cresceu em um ambiente fortemente influenciado pela musica e pelo entretenimento.

E sobre isso que comenta em entrevista para a Interview Magazine: “Eu cresci em um

7 Jornal Diario de Toronto
8 Portal de noticias e radio brasileira que se destaca por sua programacdo variada e cobertura abrangente de temas
como musica, entretenimento, noticias nacionais e internacionais.
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onibus de turné. Fui com meu pai para todos os lugares. [...] ele criou um lugar para eu e meu
irmao irmos brincar, imaginar e sonhar.”. Miley fez sua estreia na atua¢do em um pequeno
papel no filme "Big Fish" de Tim Burton em 2003, interpretando a personagem Ruthie e
também apareceu em alguns episddios da série de televisdo "Doc", estrelada por seu pai,

interpretando Kylie.

Figura 3 - Miley Cyrus e seu pai Billy Ray Cyrus

Fonte: Daily Mail (2023)

Selena e Demi estrearam na televisdo juntas, no seriado independente e infantil Barney
e seus Amigos, onde comecaram a desenvolver sua amizade, segundo artigo publicado pelo
The List. As duas iniciaram em 2002 e permaneceram no elenco até 2004, interpretando as
personagens Gianna e Angela, respectivamente.

Em entrevista ao veiculo The Hollywood Reporter, Selena relembra o primeiro
encontro com Demi: “Lembro que ela usava um laco vermelho, nunca vou esquecer.
Lembro-me de pensar, ‘Uau, ela ¢ bonita.” Tivemos uma mini-reunido quando conseguimos o
papel.” As duas, ainda muito jovens, demonstravam um talento excepcional que chamava a
atencao dos produtores e do publico. Barney & Friends foi ao ar de 1992 a 2010, alcangando
grande popularidade entre criancas de um a oito anos, que era o publico-alvo do programa,
voltado para ensinar valores fundamentais como amizade, respeito e cooperacdo através de
musicas e licdes simples.

A partir desse investimento precoce das familias nas artistas mirins, 0s proéximos
passos das celebridades em questdao serdo marcados pelos seus papeis na The Walt Disney

Company, através do canal televisivo Disney Channel. Pode-se dizer que as interferéncias
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mais fortes na carreira de Miley foram positivas para a atriz mirim, ja que ela foi a primeira a
estrear no maior canal televisivo infantil sob o sitcom’ de Hannah Montanna. A série foi ao ar
pela primeira vez em 2006, e foi responsavel também pela primeira aparicdo de Selena
Gomez no canal, interpretando a vila Makayla, rival de Hannah Montanna. Apds outras
apari¢des em outros seriados da Disney, Selena ganha o protagonismo em uma das séries do
canal, Os Feiticeiros de Waverly Place. Demi Lovato estreia na companhia como Charlotte
Adams, na série “Quando Toca o Sino”, e conquista papeis mais expressivos em "Camp

Rock" e na série "Sunny Entre Estrelas".

5.1.1.1 HANNAH MONTANNA, COM MILEY CYRUS

Miley Cyrus comegou as audi¢des para teste da série Hannah Montanna em 2004,
apesar de sua pouca idade para o papel, os produtores escolheram a artista como protagonista
do show que leva o mesmo nome de sua personagem, segundo a Biografia da Last Fm, essa
decisdo foi baseada no talento e entusiasmo da artista. A série foi ao ar pela primeira vez em
2006 e mostra a vida dupla de uma adolescente que, além de estudante do ensino médio, ¢
uma estrela pop. O programa foi a primeira apari¢ao significativa da cantora na TV, e segundo

Waymer, D., VanSlette, S, & Cherry, K

Este programa de televisdo serviu como uma forma de ensinar jovens adultos
como lidar com familia, amigos, relacionamentos e uma variedade de outros
problemas que se aplicam ao publico do programa em idade escolar e em
idade escolar. Esta série, como muitas outras do Disney Channel da época,
era saudavel e voltada para a familia. (2015, p. 5)

Percebe-se que a série de televisdo € do tipo sitcom’, que foi produzida pelo Disney
Channel, teve um grande impacto nos jovens da época. A narrativa girava em torno de uma
adolescente chamada Miley Stewart, e utilizava situagcdes do cotidiano para passar sobre
experiéncias comuns de adolescentes entre amigos, namoros e familia. Apesar de ndo ser o
objetivo desse trabalho uma analise aprofundada da trama, a dualidade da personagem
representa uma luta entre autenticidade e performance, refletindo os desafios enfrentados
pelos adolescentes ao navegar entre suas identidades pessoais e as expectativas sociais.

Hannah Montanna ¢ um icone da cultura pop que influencia ndo apenas o comportamento e as

® Abreviagio de "situation comedy" ¢ um género de série de televisdo que apresenta personagens recorrentes em
um ambiente comum, como uma casa ou local de trabalho. Sitcoms sdo conhecidas por seu formato de episddios
curtos, geralmente com duragdo de 20 a 30 minutos, e foco em situagdes humoristicas do cotidiano. Exemplos
classicos de sitcoms incluem "Friends", "The Office" e "Seinfeld". Esses programas frequentemente utilizam um
conjunto fixo de personagens, piadas recorrentes e cenarios familiares para criar uma sensacao de continuidade e
familiaridade com o publico.



54

aspiragdes dos jovens, mas também suas percepgdes de identidade e sucesso.

Para a artista Miley Cyrus, essa fase de sua carreira foi marcada por uma imagem
cuidadosamente cultivada para apelar a um publico pré-adolescente, estabelecendo-a como
uma modelo de comportamento dentro dos padrdes familiares e inocentes esperados de uma
estrela infantil (Waymer; VanSlette; Cherry, 2015). A época, determinada entre os anos de
2006-2011, também foi crucial em sua carreira, catapultando-a para a fama global. Hannah
Montana deixou um legado duradouro na cultura pop e na carreira de Miley. Foi uma fase que
definiu ndo s6 sua trajetoria inicial no entretenimento mas também influenciou suas escolhas
artisticas futuras, permitindo-lhe navegar e moldar sua jornada na musica e no entretenimento
com uma base de fas ja estabelecida e uma experiéncia significativa em frente as cameras.

Durante este mesmo periodo, a artista langou varias trilhas sonoras de sucesso que
foram relevantes para o desenvolvimento de sua carreira musical, como o album “Breakout -
2008” e “Cant Be Themed-2009” a diferenciando de seu personagem. No ano de 2007
aconteceu a primeira turné da artista, ainda sob a trama da personagem, “the best of both
words”, nome dado a digressdo, passou por 69 cidades entre Estados Unidos e Canada,
esgotando ingressos. O album lancado junto com a turné€ alcangou a posi¢cao numero 1 na
Billboard 200 e vendeu 326 mil unidades nos Estados Unidos. Um CD de grava¢do do
concerto também foi comercializado, mostrando o backstage da turné e momentos da

celebridade com sua familia e amigos.

Figura 4 - Frente e verso do CD do album da turné e capa d

T, BEST OF BOTHWORDS CINGERT

Fonte: captura de tela do site da Amazon (2024)

E perceptivel que Cyrus contou com a ajuda de seu alter ego, ou persona idealizada,

Hannah Montana, para lancar sua carreira como cantora, mas engana-se quem pensa que essa
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estratégia s6 era benéfica para Miley, e ndo para a Disney. Os executivos da marca criaram
um crossover entre midias, formatos de conteudo, personagens e atores para desenvolver
sucessos entre os adolescentes da época. A rede estratégica alimentava ndo s6 o Disney
Channel, como a Radio Disney e a Hollywood Records. Nessa abordagem, os videoclipes
eram vinculados no canal complementando a programagdo principal, concomitante ao
trabalho dos singles na Radio Disney. (GARRITY 2007). E possivel perceber essa narrativa
cruzada também avancando sob a producdo musical, com letras de cangdes que dissertam

sobre os sentimentos entre personagens da emissora.
5.1.1.2 SUNNY ENTRE ESTRELAS E MITCHIE TORRES, COM DEMI LOVATO

A primeira aparicdo de Demi no Canal foi a partir da personagem Mitchie Torres, em
“Camp Rock”, a franquia estreou em 2008, e¢ segundo a Folha de Sao Paulo teve uma
audiéncia maior de 8,9 milhdes de espectadores. A trama conta a histéria de um acampamento
musical onde jovens artistas vao para encontrar seu estilo, Torres ¢ uma adolescente que
sonha em se tornar cantora ¢ tem destaque na trama. A performance de Lovato foi
amplamente elogiada, especialmente sua quimica com os Jonas Brothers, co-estrelas do filme.
Os irmaos Jonas serdo parte da rede de relacionamentos da figura nos proximos passos de sua
carreira. Segundo Mendes (2012), “Demi Lovato trouxe uma autenticidade e paixdo ao papel
de Mitchie que ressoou profundamente com o publico, especialmente com adolescentes que se

viam refletidos em suas insegurangas e aspiragdes” (p. 45).

Figura 5 -Capa do Filme “Camp Rock”

h_n;?ri'umn JONAS BROTHERS & it DEMI LOVATO

Fonte: captura de tela do site da Disney (2024)
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O filme ¢ um musical, o que proporcionou um terreno fértil para Demi explorar esse
lado artistico, a trilha sonora de "Camp Rock" foi um grande sucesso, com Lovato
demonstrando seu talento vocal em musicas como "This Is Me", musica da trilha sonora com
co-participacdo dos Jonas Brothers que alcancou a nona posi¢do na billboard dos Estados
Unidos. O sucesso foi tamanho que originou a sequéncia, "Camp Rock 2: The Final Jam",
langada em 2010, continuando a historia de Mitchie e aprofundando em temas de competigao,
amizade e crescimento pessoal. A subsequéncia de filmes destacou a importancia da
perseveranga ¢ da autenticidade para a conquista da fama, valores que Lovato continua a
promover em sua carreira e vida pessoal.

Demi Lovato, também assumiu o papel de Sunny Munroe em "Sunny Entre Estrelas",
obra que trouxe um novo formato de dramaturgia para o canal Disney Channel. A série com
protagonismo da artista, estreou em fevereiro de 2009, e foi notavel ndo apenas pela atuagao
de Lovato — estrela feminina revelagdo no Teen Choice Awards', mas também por seu
conceito de ser um show dentro de um show. Sunny, a personagem principal, ¢ uma
adolescente do interior de Green Bay que se muda para Hollywood depois de ser escalada
para participar de "So Random!", um programa de comédia estilo sketch?. Aqui, ¢ possivel
notar uma tematica bastante presente na carreira de Demi, a de mostrar a mecanica por tras

das cameras, nos bastidores das produgdes televisivas.

Figura 6 - Capa da Série “Sonny With a Chance”

Fonte: captura de tela do site da Disney (2024)

A trama explora os desafios e triunfos de se adaptar ao novo ambiente hollywoodiano,
muito diferente do que Munroe estava acostumada no interior, enquanto tenta equilibrar sua

vida pessoal com a profissional. Lovato, dentro de sua personagem, combina humor com



57

momentos emocionais profundos, tornando-se um um vetor para identificagdo de jovens
espectadores que sonhavam com o estrelato. Segundo Waymer et al. (2015), "a personagem
de Sunny era uma representacdo de sonhos juvenis e determinagdo, mostrando aos jovens
espectadores que, com talento e perseveranga, era possivel alcangar seus objetivos" (p. 37). A
série ganhou certo destaque no canal, conquistando o prémio de “ Melhor Estreia Vip” pelo
Disneyllon' e “Show Teen Pick: Comédia” no Hollywood Teen TV Awards>.

Lovato também cantou a musica tema da série, "So Far So Great" ¢ langou no mesmo
periodo temporal, ano de 2008, seu primeiro album, "Don't Forget", o qual estreou na posi¢ao
n® 2 na Billboard 200 e vendeu 89.000 copias na primeira semana (MTV News, 2018).
Destaca-se musicalmente a primeira turné da artista, a “Demi Live! Warm Up”, o evento
durou menos de um més e contou com 15 apresentagdes, 14 delas nos Estados Unidos e uma
em Porto Rico. Na sequéncia do evento, a artista passou a ser o ato de abertura da turné
mundial dos Jonas Brothers, a “Burnin’ Up Tour". E perceptivel, além das duas narrativas
similares das obras televisivas de “Camp Rock” e “Sonny entre Estrelas” de garota comum
encontrando seu lugar no mundo da fama, que a imagem de Lovato durante os meados de
2008-2010 esteve fortemente atrelada as plataformas da Disney e principalmente aos seus
amigos e colegas de profissdo Jonas Brothers. Nesse sentido, houve um cuidado para que sua

imagem ressoasse com os adolescentes da época e dos fas da banda.
5.1.1.3 ALEX RUSSO, DE SELENA GOMEZ

O estrelato de destaque da artista Selena Gomez no Disney Channel se deve ao seu
papel como Alex Russo em "Os Feiticeiros de Waverly Place", apesar de ja ter participado dos
seriados “Hannah Montanna” e “Zack and Cody”. A série de seu protagonismo estreou em
outubro de 2007, e conta de forma bem humorada as aventuras de uma familia de feiticeiros
vivendo em Nova York. Gomez interpreta Alex, a filha do meio, conhecida por sua
inteligéncia afiada, sarcasmo, personalidade irreverente e relutdncia em seguir as regras, o que
levava a uma propensao para se meter em problemas. Alex Russo rapidamente se tornou uma

das personagens mais iconicas do Disney Channel, principalmente no Brasil.
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Figura 7 - Capa da Série “Os Feiticeiros de Waverly Place”

' Og Feificeiros ¢

DEWAVERLY PracE

Fonte: captura de tela site da Disney (2024)

A obra obteve sucesso, foi renovada em quatro temporadas € culminou em um filme
original do Disney Channel, "Os Feiticeiros de Waverly Place: O Filme". Ela estreou em 2007
e foi assistida por 5,93 milhdes de espectadores, sendo a terceira mais bem sucedida do canal,
ficando atrds de “Hannah Montanna” e “As Visdes da Raven". Ja o filme estreou em 2009 e
foi visto por mais de 11,4 milhdes de pessoas em sua estreia, tornando-se um dos filmes mais
assistidos do Disney Channel (ERLAN COS 2010). A série também recebeu varios prémios,
incluindo 5 indica¢des ao Emmy Award vencendo duas categorias, o “Outstanding Children's
Program - 2009 e Outstanding Children's Program - 2012”.

Apos o término de "Os Feiticeiros de Waverly Place" em 2012, Selena Gomez
continuou a expandir sua carreira, tanto na musica quanto no cinema. Ela langou albuns solo
de sucesso e estrelou em filmes como "Spring Breakers" e "The Fundamentals of Caring".
Além disso, Gomez se tornou uma figura influente nas redes sociais e uma defensora ativa de
varias causas sociais, incluindo a saide mental e o bem-estar. Sua trajetéria no Disney
Channel foi fundamental para solidificar sua base de fas e proporcionar uma plataforma para

seu crescimento continuo na industria do entretenimento.


https://www.emmys.com/awards/nominees-winners/2009/outstanding-childrens-program
https://www.emmys.com/awards/nominees-winners/2009/outstanding-childrens-program
https://www.emmys.com/awards/nominees-winners/2012/outstanding-childrens-program
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5.2 CARREIRA: RAIO X DAS CELEBRIDADES

Conforme discutido no capitulo anterior, observa-se uma consideravel sobreposi¢do no
inicio de carreira das artistas, que iniciaram suas trajetdrias como atrizes no Disney Channel,
em séries de comédia. Tal inicio as colocou primeiramente sob o foco de um publico jovem e
predominantemente feminino. Esses trés programas serviram como plataformas essenciais nas
quais os artistas puderam exibir suas habilidades artisticas, sendo fundamentais na construcao
de suas identidades publicas. Ademais, a exposicdo frequente na televisdo favoreceu o
desenvolvimento da relacdo parassocial mencionada anteriormente sob conceitualizagdo de
Horton e Wohl (1956), um relacionamento imaginario que esse publico jovem e feminino
desenvolve ao se identificar com as narrativas dos programas, que abordam questdes
familiares para o publico alvo em questdo.

Conforme ilustrado na Figura 8, observa-se que essa relacao ¢ diretamente explorada
para fins comerciais, refletindo uma das caracteristicas fundamentais da Industria Cultural,
fortemente discutida por Adorno (2002) e observada como uma oportunidade mercadoldgica
sustentada no reconhecimento dessas personas e pelo grau de intimidade depositados pelo

publico sobre essas celebridades.

Figura 8 - Bens de consumo com imagem das celebridades nos papéis Disney
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Nesse contexto, a légica industrial aplicada as celebridades transcende a mera
comercializacdo de suas imagens e capital humano. Assim, corroboramos a perspectiva de
Matta (2009), quando reforca a ideia de entidade corporativa que uma celebridade pode
assumir, portanto, tendo como escopo uma estrutura de marketing e vendas, projetando o
lucro de sua marca.

Além da construgdo imagética e comercial, foi também no canal que ocorreram as
primeiras apari¢des musicais das artistas, permitindo que elas explorassem o género pop como
precursor de suas carreiras musicais. As artistas cantavam a abertura de suas séries e
participavam de filmes do tipo musicais. Além disso, a Disney era a responsavel pelo
primeiro contrato de gravadora, a Hollywood Records'’, na qual os primeiros hits das cantoras
foram langados, conforme o site do Grammy destacada na Figura 9. Isso fazia com que as
artistas frequentassem os mesmos ambientes e, por consequéncia, tivesse uma rede de afetos

similar e por vezes sobreposta.

Figura 9 - Captura do site do Grammy

i E‘R&EBHSY Sobra Prémios Videos Géneros Comprar GRAN

f A Erade Ouro do Pop da Disney:
¥ Revisite as Jams dos Anos 2000
4 de Miley Cyrus, Selena Gomez e

Mais

GLENNROWLEY | GRAMMYS

Fonte: grammy.com (2024)

A amizade das trés artistas foi amplamente explorada na midia. Nao ¢ dificil encontrar
fotografias das artistas juntas, frequentando os mesmos eventos e compartilhando redes de
relacionamentos. Consequentemente, fa-clubes, paginas nas midias sociais e reportagens
frequentemente abordam as artistas de forma concomitante, como ilustrado na Figura 10 e no

diagrama (figura 11) de linha do tempo da amizade elaborado para o presente estudo. E

1% Hollywood Records é uma gravadora de contetido musical pertencente a The Walt Disney Company. A
Gravadora ¢ responsavel pela producdo das trilhas sonoras dos filmes, seriados e animagdes da Disney alguns
artistas como Demi Lovato, Miley Cyrus e Selena Gomez iniciaram a carreira musical na gravadora.
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possivel perceber que Demi, Miley e Selena apresentavam uma rede de relacionamentos

conectada, além de suas relag¢des individuais.

Figura 10 - Selena Gomez, Miley Cyrus e Demi Lovato juntas em aparicoes

Fonte: Elaborada pela autora (2024)

Para fim de analise, foi possivel elaborar uma linha do tempo da amizade entre as
artistas, que apresenta momentos de apoio mas principalmente momentos conflituosos. O
detalhamento dos quase 20 anos de amizade pode ser contemplado na figura 1, que funciona
como uma ferramenta visual para compreender melhor a trajetoria das artistas. A relagdo entre
essas celebridades comecou na infancia, quando todas eram estrelas do Disney Channel, e
evoluiu ao longo dos anos, refletindo suas jornadas individuais e coletivas na industria do
entretenimento. Em diversos momentos, as artistas mostraram solidariedade umas com as
outras, especialmente em tempos de dificuldades pessoais. Mas a linha do tempo também
revela episddios de tensdo e desentendimentos, os conflitos surgiram por varias razdes,
incluindo diferengas de personalidade, escolhas profissionais e pessoais, € a pressao constante
da midia e dos fis. E interessante destacar que tanto os momentos de aproximagio, quanto os

de afastamento eram fortes engajadores dos publicos com as celebridades em questao.



Figura 11 - Diagrama de linha do tempo da amizade entre as artistas
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Nesse sentido, ancorado na teoria da imagem-conceito e ROACs de Baldissera (2004),
podemos interpretar que essas redes de relacionamento também sao redes de significados. As
celebridades emprestam signos umas para as outras, criando uma teia de simbolos e
representacdes compartilhadas. Esses signos sdo constantemente trocados e reinterpretados
dentro dessas redes, permitindo uma constru¢iao coletiva de identidade e imagem publica.
Assim, as conexdes entre as celebridades ndo apenas refletem relagdes pessoais, mas também
uma dindmica complexa de significagao mutua e influéncia simbolica.

No que diz respeito as carreiras musicais, ¢ possivel tracar uma linha do tempo que
conecta os principais feitos das artistas com aspectos de bastidores. Selena Gomez langou seu
primeiro album "Kiss & Tell" em 2009, seguido por Miley Cyrus com "Breakout" em 2008, e
Demi Lovato com "Don't Forget" em 2008. Esses langamentos coincidiram com o auge de
suas séries no Disney Channel, permitindo uma promocdo cruzada eficaz. A transicdo de

Selena para a musica foi marcada pelo sucesso de singles como "Naturally" e "Who Says",
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enquanto Miley consolidou sua carreira com hits como "Party in the USA". Demi, por sua
vez, destacou-se com "Skyscraper" e "Heart Attack", musicas que nao sO refletiam sua
jornada pessoal, mas também ressoam profundamente com seu publico alvo adolescente.

Para fins de analise, também foi possivel tracar uma linha do tempo da carreira
musical das artistas, conforme figura 12. Como visto anteriormente, as gravadoras tiveram um
papel determinante no lancamento e promocdo das musicas das trés artistas. A Hollywood
Records, ligada a Disney, foi a responsavel pelos primeiros langamentos de Demi, Miley e
Selena, garantindo uma ampla divulgacdo gracas a sinergia com o Disney Channel. Com o
tempo, todas migraram para outras gravadoras para ter mais controle criativo, essa mudanca
fica perceptivel a partir do ano de 2010, momento que a imagem adolescente passa a dar lugar
para uma imagem mais madura. Demi Lovato assinou com a Island Records, onde langou
albuns como "Confident". Miley Cyrus mudou para a RCA Records, langando " Younger Now"
e explorando novos estilos musicais. Selena Gomez passou para a Interscope Records, onde
langou o aclamado "Rare".

Os albuns sequenciados permitem confirmar a teoria de intercambio de signos, por
exemplo em 2020, ambas as cantoras Selena Gomez e Demi Lovato langaram capas
envolvendo bastante revelacdo corporal. Além de aspectos visuais de discurso, pode-se
também os titulos dos albuns, como “Younger Now” de 2017 de Miley Cyrus, que aborda
justamente uma nova fase mais madura da cantora. Confirma-se que Miley e Demi estao mais

inclinadas ao estilo rock do que Selena Gomez, com um numero menor de langamentos.



Figura 12 - Linha do tempo dos lancamentos de albuns das artistas
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A vida pessoal das trés artistas teve um impacto significativo em suas carreiras. Demi

Lovato, por exemplo, foi aberta sobre suas lutas com saude mental e vicios, usando suas
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experiéncias como inspiragdo para suas musicas e advocacia publica. O documentario "Demi
Lovato: Simply Complicated" (2017) revelou detalhes intimos de sua vida, gerando empatia e
conexdo com seus fas. Miley Cyrus também passou por transformagdes publicas, desde sua
fase como Hannah Montana até sua imagem mais rebelde e madura, refletida em albuns como
"Bangerz". A jornada de Selena Gomez com lupus e seu transplante de rim também
trouxeram a tona questdes de saude e resiliéncia, temas que permeiam suas musicas €
entrevistas.

Nesse momento, ao apresentarem cenarios familiares da criacao das personas proprias
aos fas, passiveis de identificacdo, conforme Horton e Wohl (1956), as celebridades estariam
alimentando as relagdes parassociais com o publico, conforme analisado no subcapitulo 2.3.
Essa relagao estd conectada com os papéis exercidos pelas relagdes primarias dos individuos,
com familia e amigos, ou seja, ao verem papéis culturais conhecidos através de interacdes
mediadas, o vinculo emocional ficticio.

Os empresarios desempenharam um papel essencial ao orientar e moldar as carreiras
das artistas. Phil MclIntyre, empresario de Demi Lovato, ajudou a criar uma narrativa de
superagao e autenticidade, posicionando-a como uma porta-voz da saide mental. Tish Cyrus,
mae e empresaria de Miley Cyrus, foi fundamental na transi¢do da filha de estrela adolescente
para uma artista adulta com controle criativo sobre sua musica. A parceria de Selena Gomez
com sua mae, Mandy Teefey, também foi importante nos primeiros anos de sua carreira,
oferecendo um suporte familiar crucial em um ambiente altamente competitivo. Essa criacao
de narrativas, conforme visto, ¢ uma das principais estratégias de Relagcdes Publicas para
gestdo de imagem, a profissdo atua em todas as facetas do discurso, como imagem e
declaracdes publicas, ou seja, existe uma atuagdo multifacetada, de acordo com Neves (2010)

e Nessman (2009).

5.3 ANALISE DOS SENTIDOS PROPOSTOS NOS DISCURSOS: FATOS NA
IMPRENSA

A andlise dos sentidos propostos na imprensa se fez importante porque a midia ¢ um
importante mediador das interpretacdes sociais. Neto (2008), conforme visto nos capitulos
introdutorios, sugere que os meios de comunicagdo possuem um papel fundamental na
construgdo e interpretacao da realidade social; assim, a percep¢ao da realidade ¢ influenciada
pela forma como ela ¢ representada e comunicada pelos media. Ou seja, a midia, ¢ quem narra

a historia das celebridades e atribui ao discurso das pessoas publicas as caracteristicas
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representativas que irdo posiciona-las na sociedade, ajudando a criar o poder simbdlico desses
individuos.

A analise dos conteudos de imprensa também permite identificar quais foram as
estratégias de gestdo de celebridades em Relagdes Publicas utilizadas, nas trés categorias de
1) gestdo de impressdo; 2) meios de gestdo e 3) gestdo social de Nessman (2009), somados a
gestdo de imagem conceito ¢ de redes de relacionamentos. A seguir, sdo apresentadas as

principais tematicas referentes as artistas nos periodos de analise selecionados.

5.3.1 TEMATICAS NO PERIODO DE 2008 - 2009

No primeiro momento de andlise de Selena Gomez na Disney, presentes no apéndice
A, foi possivel perceber que as noticias com maior relevancia do periodo entre janeiro de
2008 e dezembro de 2009 sdo de veiculos estilo tabloide e ndo abordam tematicas polémicas,
fazendo associacdo direta com os primeiros trabalhos como atriz na Disney e no programa
Barney. O tom das matérias sdo positivas € ndo sensacionalistas, e as fotos que ilustram o
texto sao sempre do rosto da cantora com cabelos longos e pouca maquiagem, o mesmo se
repete ao visual de Miley e Demi, todas as celebridades possuem cabelos em tons naturais e
longos, o que tende a transmitir um visual mais infantil. H& dificuldade em encontrar material
sobre todos os eixos tematicos de interesse, a abordagem defendida por Heinich (2006) ¢ que
hoje a invisibilidade geral ¢ um descrédito para um artista, portanto, pode-se afirmar que
Miley possuia mais crédito que as demais artistas, ja que o siléncio do publico e da midia
pode ser encarado como falta de legitimidade.

No que diz respeito a Demi, diferente de Miley e Selena, nesse momento aparecem
especulagdes sobre seu relacionamento romantico da época, o relacionamento em questao ¢
com Joe Jonas, participante da banda que Lovato realizada a abertura da turné, aqui a
celebridade ja demonstra as aptiddes na carreira musical e traz alguns signos do Rock,
emprestados da banda Jonas Brothers e de sua participagdo em Camp Rock, conforme teoria
adaptada das ROACs de Baldissera (2004). Em questao de volumetria, Demi tem mais
matérias no periodo e j& tem relacionamento com outros nomes da industria e veiculos além
de tabloides. Miley, nessa época ja era um fendmeno, sua postura discursiva se difere das
demais, com tom mais empoderado ela faz o proprio anuncio do fim de sua série. A cantora
também tem conexdes diretas com o ex-presidente Barack Obama e, inclusive, participou das
campanhas eleitorais de 2008, incentivando o voto. Diferente das demais cantoras, Miley ja

tinha duas paginas de pesquisa de noticias em portugués no Google, também foi a primeira a
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ser noticiada postando fotos sensuais e a Unica a ter a série sendo transmitida pela Globo.
Nesse sentido, pode-se destacar a importancia da diferenciagdo e unicidade para o ganho de

carater célebre na sociedade, conforme alerta Benjamin (1955).

5.3.2 TEMATICAS NO PERIODO DE 2010 - 2011

Ja no segundo periodo, presente no apéndice B, percebe-se uma cobertura maior na
imprensa sobre a carreira de Selena Gomez, com antncios de shows e de suas estratégias
comunicacionais. Além disso, temas mais polémicos e sensacionalistas sdo abordados, como
uma falsa tatuagem para o atual namorado e sua virgindade. Aqui, confirmamos que
acontecimentos basicos da vida cotidiana ganham uma aura diferente, fantasiosa, quando se
tratam das celebridades, segundo Aratjo “tudo que tudo que gira em torno da vida deles
(celebridades artistas) possui uma aura poética de fantasia e liberdade”, esse mito criado em
torno da figura célebre ¢ o que a une com a midia e com os publicos. Nesse sentido, pode-se
concluir que a midia se interessa na celebridade por esse efeito causado nas massas, e a
celebridade se interessa pela midia devido a visibilidade que recebe, ja que o fato de estar
exposto significa existir, conforme visto em Aratjo (2008).

Visualmente, Miley e Demi mudam os cabelos no periodo, e no geral as cantoras
passam a ser representadas na midia com maquiagens mais fortes e escuras, bem como
figurinos mais ousados. Entretanto, existem particularidades sobre o estilo de cada uma,
Miley e Demi apostam em uma pegada mais rocker, enquanto Selena abusa do que parece ser
um estilo “Old Hollywood”. Sobre a ultima, ainda ha um equilibrio entre a imagem do
periodo analisado anteriormente, como na manchete de “5 coisas fofas sobre a aniversariante
Selena Gomez” e a parede ao fundo da foto da manchete “Selena Gomez avisa que seu anel
de castidade ndo interessa a ninguém”, onde ha um mosaico com o langamento de uma
musica com sua banda e da logo de sua série de protagonismo no canal da Disney, vide figura

13.
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Figura 13 - Parede com mosaico de lancamento de misica e série da Disney ao fundo da imagem de Selena

dando entrevistas

Los Magos §

WY ANE

Fonte: O fuxico (2010)

Nesse momento ja € possivel notar um maior interesse pela vida pessoal das
celebridades, a perseguicdo por paparazzis ajuda a endossar essa movimentagdo. O mesmo
acontece com Demi Lovato e Miley, além disso as ultimas duas celebridades também ja sdo
noticiadas com temas fortes atributos, como distirbios de imagem, uso de maconha e bulimia,
e diferente de Miley e Selena, Lovato foi muito relacionada, entre as matérias mais relevantes,
as outras duas cantoras, mencionando apoio e intrigas na amizade. Ainda sobre o periodo, a
Selena predomina com a associacdo ao amor romantico desde ja. Segundo Dyer (1976), esse
comportamento esta a fim de suprimir outras questdes, como o trabalho ou relagdes
familiares. Dyer (1976) também destaca que a énfase em questdes negativas, como divorcios
e conflitos, de forma a espelhar a complexidade dos dramas dos relacionamentos amorosos da
vida real, buscando identificacdo. Aqui ¢ interessante que Miley e Demi possuem outra
abordagem para o amor, relacionando a tematica de forma ndo romantica, Miley atribuiu o
amor pelos Estados Unidos, com o sucesso da musica Party in the USA, e Demi ao amor

proprio.

5.3.3 TEMATICAS NO PERIODO 2012 - 2013
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Durante o proximo periodo de analise ¢ a primeira vez que sao encontradas matérias
com a palavra chave “drogas” atreladas a imagem de Selena Gomez, apesar disso, a tematica
estd associada a uma personagem da cantora e ao quadro de reabilitagdo da sua amiga na
época, Demi Lovato e a uma personagem interpretada. Ainda hd, para as trés artistas,
associagdo com signos da Disney, aqui pode-se associar o comportamento da imprensa a for¢a
da atribuicdo desse simbolo na carreira das celebridades, que permanecem latentes mesmo
com um periodo consideravel de desvinculo. Sobre isso, pode-se relacionar com que
Baldissera (2004) se refere sobre o construto simbolico da imagem-conceito ser provisorio,
entretanto depende de fatores como a forga das tensdes causadas.

Ainda, se percebe associacdo com a Disney quando a cantora gravou uma cangao para
um filme infantil. Aqui existe um conflito de imagem, enquanto ela faz filmes para o ptblico
adulto e adolescente, empresta seus signos para o mercado infantil. O mesmo acontece com
Miley e Demi, que apostam em visuais maduros mas ainda dao declaragdes sobre o canal
Televisivo. Cyrus possui uma delimitagdo maior com a quebra de imagem-conceito Disney e
imagem-conceito Miley.

. O romance e o amor também continuam com destaque para a imprensa da época,
principalmente no que diz respeito aos fins de relacionamentos. Sobre Demi, destaca-se que a
artista foi a primeira a aparecer nos resultados de pesquisa mais relevantes com manchetes
sobre a aparéncia fisica, e ela e Miley ja sdo associadas diretamente a drogas no periodo de
2012-2013. A associagdo a Demi ¢ sobre sua Rehab, enquanto a de Miley ¢ sobre uso
recreativo. Ainda sobre Miley, a cantora ¢ noticiada fazendo apresentacdes e gestos
polémicos, também chama aten¢do pelos seus cabelos curtos e roupas ousadas. Demi segue
sendo a Unica a ter associacao direta com as outras duas artistas, aqui destaca-se a estratégia
de fofocas de bastidores, que segundo Braudy (1984) acentuam o culto a celebridade.

Por fim, interessa destacar o primeiro link direto com o feminismo, ocorrendo por
meio de uma declaragdo de Miley Cyrus, vide figura 14. Entretanto, adota-se uma medida
critica, segundo Renninger, “a retorica da escolha pessoal das celebridades em se
identificarem com o termo criou um feminismo que enfatiza frases de efeito em vez da
politica, drenando mais o movimento de qualquer sentimento complexo do que 'Viva,

199

mulheres” (2019 pg 4). Ou seja, ha um esvaziamento do termo em prol da midia.
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Figura 14 - Matéria sobre feminismo miley cyrus

BB EH NEWS BRASIL
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Miley Cyrus diz ser ‘uma das
maiores feministas do
mundo’

Fonte: BBC NEWS (2013)

Nesse sentido, pode-se perceber que as artistas podem utilizar de temas sociais para
manter-se na midia, mesmo que ndo tragam impactos diretos para a causa. Dessa forma,
podem usufruir do espago que o sensacionalismo mididtico, ou agenda setting, proporciona
sem de fato depositar esfor¢os para melhorar o cenario da causa. O feminismo frequentemente
¢ visto como um dos movimentos mais utilizados pela comunidade de celebridades ao longo
dos anos por Renninger (2018), e se confirma nas analises dessa pesquisa, somado também a

tematica LGBTQIA+.

5.3.4 TEMATICAS NO PERIODO DE 2014 - 2016.

Na préxima época fica claro o aumento das trocas de significagdo imagética com as
redes de relacionamentos da Selena Gomez, o que antes s6 acontecia com o topico Disney e
Demi relacionada aos Jonas Brothers. Conforme analisado no apéndice C, quando

pesquisamos por sua fama e Selena Gomez, imediatamente somos levados para reportagens
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sobre 0 namoro com o astro pop, Justin Bieber.

Nesse periodo, ha um forte indicativo de amadurecimento das imagens de forma geral,
inclusive o sensacionalismo ganha destaque com a manchete “Selena Gomez e Miley Cyrus
na mira da Playboy”, A Selena, que antes conseguiu evitar manchetes sobre uso de drogas,
aparece dessa vez precisando desmentir a primeira apari¢do em um possivel escandalo, uma
internacdo em clinica de reabilitacdo. Para noticiar esse feito, uma foto com cores vivas ¢
alegres, numa premiacao teen, ¢ utilizada, ao contrario do que ocorre com as outras artistas,
vide figura 15. O fendmeno de explorar aspectos negativos para ganhar notoriedade ¢ uma
estratégia comum no mundo das celebridades, segundo Thompson (2011) porque pode
paradoxalmente aumentar a visibilidade ¢ a fama de uma celebridade, de forma a virar a
narrativa a favor da celebridade, transformando uma crise em uma oportunidade de
reafirmacdo e crescimento de sua imagem publica.

Apesar de ndo estar mais entre as trés primeiras noticias mais relevantes nos
determinados periodos de tempo, o anel de castidade segue sendo um tema perene na
imprensa, para Miley e Selena. Outro fator que ganha destaque nesse periodo sao
depoimentos sobre a fama, as trés abordam a tematica de forma negativa, Selena faz uma
pausa na carreira por exaustdo e reagdo ao lupus (doenca autoimune) e pronuncia: “Somos
um alvo facil. Toda crianga que cresceu como eu, trabalhando em séries e musicais desde tao
cedo, ¢ um alvo facil. Tenho nojo. Suponho que para os outros seja divertido, ¢ como passar
ao lado de um acidente de transito. Voc€ quer ver”, o sentimento atrelado a essa e outras
entrevistas das celebridades que abordam o passado de estrela-teen sdo negativos, como
mostra a figura 16.

Figura 16 - Matéria sobre relacionamento com a fama.

CELEBRIDADES

Miley Cyrus critica busca
desenfreada por dinheiro e
fama: "Nao traz felicidade™

Em entrevista & Marie Claire britAnica, a cantora se posicionou contra o enriguacimento
sem limites na industria do entretenimento. Ela também falou sobre o uso de retogues

em fotos e disse se senfir muito mal ao ver as imagens

1) 1 min de leitura

Fonte: Maire Claire (2016)



https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-e-miley-cyrus-na-mira-da-playboy/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-e-miley-cyrus-na-mira-da-playboy/
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Segundo Lana (2020) “o principal mérito da Rede Interinstitucional de
Acontecimentos e Figuras Publicas' situa-se na busca pela compreensdo da vida social, dos
sentidos, das razdes e das fantasias que orientam os individuos no mundo” (p. 12), ou seja, a
investigagdo das figuras publicas ndo apenas nos permite compreender os fenomenos culturais
e sociais, mas também lanca luz sobre os intrincados valores, dindmicas e motivacdes que
permeiam a vida em sociedade. Nos dias atuais, hd& uma profusdo da manifestacdo de
celebridades e a conjuntura social propicia para a fabricacao de personalidades famosas, tema

que serd abordado sobre o viés da histdrico, comunicacional, social e psicoldgico.

5.3.5 TEMATICAS NO PERIiODO DE 2016 - 2020

Por fim, o ultimo periodo analisado reforca novamente o abandono gradual dos
veiculos de tabloide como tendo mais relevancia, chegando a espacos como a revista Vogue.
Dentro das fungdes estabelecidas por Nessman (2009) sobre as fungdes da gestdo de Relagdes
Publicas, muito se fala sobre a gestdo de informagdes, entre outros aspectos possiveis de
notabilidade no trabalho como: arquivos de fotografias, testemunhos e participagdes em
debates sociais. Entretanto, ¢ perceptivel a impossibilidade de controle absoluto de imagem,
por exemplo a assessoria da Selena, no Brasil, durante o periodo, ndo conseguiu controlar o
crescimento de um meme (vide figura 17) na internet que ganhou muita notoriedade e ficou
entre as noticias mais relevantes do periodo, o meme em questao € que Selena seria namorada

do Faustdo, que comegou devido uma homenagem do apresentador a cantora.

Figura 17 - Meme Faustio e Selena Gomez
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Fonte: UOL (2018)

Ainda sobre Selena, a tematica das drogas, que antes sofria sensacionalismo e relagdo
com o ex-namorado foi substituida pela tematica de relacionamento téxico e abuso
psicoldgico que sofreu, Demi tem sua rehab coberta pela midia e Miley refor¢a que seu habito
com drogas foi utilizado para “matar” Hannah Montanna. O amor para Demi Lovato pouco
frequentemente era endere¢ado como amor romantico, no periodo de 2014 a 2016 ele ¢, de
forma mais relevante, atrelado ao amor por si mesma, pelos fas e direitos LGBTs. Miley
Cyrus por outro lado, tem envolvimentos amorosos ndo identificados diretamente pela midia.

Sobre fama, Miley da declaragdes negativas, bem como Demi, comportamento ja visto
no periodo anterior. Ainda neste periodo, as declaragdes sobre Disney sdo negativas para
todas as artistas. Especificamente, tem-se no periodo que os feitos na carreira musical de
Demi foram mais relevantes, com o lancamento de send it on, visualmente jaqueta de couro e
cabelos coloridos sdo o destaque para Lova. Também chama atengdo a critica dela a outros
artistas como Taylor Swift e Avril Lavigne.

Apesar de Selena ter muitos feitos no associativismo, as bandeiras levantadas por
Demi e Miley parecem ganhar mais notoriedade na midia. A apropriagao de bandeiras sociais
e filantropia estd diretamente relacionada aos sentimentos de heroismo e virtude que segundo
Braudy (1986) sdo fatores atrelados a celebridades desde a Grécia antiga e possuem conexao
com a natureza humana e seu desejo de reconhecimento.

A Unica que ainda aparece com fotografias da personagem que interpretou na
imprensa durante 2017 e 2020 ¢ Miley Cyrus, artista também que ¢ a primeira a ter bom
relacionamento com a Disney, e segue defendendo as drogas como uso recreativo. Seus
filmes extrapolam a Disney, e finalmente temos algo sobre amor romantico nos mais
relevantes, com sua separacdo com Liam Hemsworth, ex-marido da cantora. Os looks ousados
seguem fortes na imagem-conceito da artista, bem como acontecimentos marcantes como a
Bangerz tour, turné marcante da cantora e apresentacao no VMA, evento musical que marcou

a carreira da cantora devido a performance ousada no ano de 2013.

54 ANALISE PERCEPCAO DOS PUBLICOS QUANTO AOS SENTIDOS
PROPOSTOS

Neste topico iremos fazer a apresentacdo e discussao dos resultados obtidos com as

entrevistas sobre os objetos de estudo. Seguiu-se a ordenacdo da analise proposta no capitulo
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4, dos procedimentos metodoldgicos. A partir de duas grandes categorias: a) estratégias
comunicacionais de Relagdes Publicas e b) sentidos percebidos. Cada uma dessas categorias

foi subdividida em cédigos e subcodigos especificos.

5.4.2 ATRIBUICAO DE SENTIDO AS ARTISTAS E ESTRATEGIAS DE
COMUNICACAO PERCEBIDAS

Num primeiro momento, realizou-se uma separagdo de topicos mais frequentes
abordados pelas fas entrevistadas sobre cada artista, apos isso organizou-se uma nuvem de
palavras com as informagdes catalogadas.

No que se refere a otica das entrevistadas sobre Miley, pode-se concluir que dentro da
amostra ela gera sentidos com base em seu comportamento polémico, destravado de amarras

sociais, como cita uma das entrevistadas:

[...] ela fala bastante sobre empoderamento. No caso de também falar sobre a
pessoa ndo ligar muito pras coisas que sdo impostas. Tipo, “ai, mulher tem que ser
calminha, ela tem que se vestir de um tal jeito, tem que se comportar de tal jeito”
sabe? Entdo, acho que ela fala muito sobre isso, da gente ndo ligar pros
estereotipos” (entrevistada 1 )

As fas entrevistadas percebem que a celebridade adota uma comunicacao provocativa
e irreverente, como percebido na nuvem de sentidos da figura 18, frequentemente desafiando
normas e expectativas sociais. Também percebem as mudangas drésticas de estilo e imagem, o
que mantém seu publico constantemente engajado e curioso. Lilti (2018) ird concordar com a

estratégia, j& que para a autora a curiosidade esta diretamente atrelada a empatia.

Figura 18: Nuvem de sentidos atribuidos a Miley Cyrus
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Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Suas constantes transformagdes também chamaram atencao do publico: “Ah, eu acho
que mudou muito, né? Na época do cabelo curtinho, né? Eu esqueci o nome do clipe, da bola
gigante. Entdo, tipo assim, a Miley mudou. Teve varias versoes” (E1). Por ser considerada da
comunidade LGBTQIA+, sentidos de liberdade e de representatividade também sdo
frequentes: “No caso da Miley, no caso dela ser LGBT, é uma representatividade” (E1).
Momentos icOnicos como seu clipe de Wrecking ball ou apresentagdo da com estilo da
Bengerz tour no VMA também sao mencionados. Nas entrevistas, as musicas da cantora que
falam sobre empoderamento geram identificagdo com o publico, servindo como inspiragao
para momentos dificeis.

Sua diferenciacdo, esta muito bem alinhada com o olhar de Bourdieu (1939) quando
este disserta sobre a reprodutibilidade técnica das artes. O talento musical e artistico de Miley
Cyrus ¢ frequentemente citado como um aspecto que cria uma forte conexao emocional com

os fas, e a diferencia das demais artistas, conforme o depoimento em entrevista:

E... A Miley... definiria com a palavra Artista. Tipo, uma pessoa que é muito
expressiva, que é muito artistica, nesse sentido da palavra. Eu sempre senti que ela
era a mais completa das trés. Acho que é por isso que eu gostava, porque eu sentia
que ela era uma boa atriz, que ela era uma boa cantora. Entdo, tipo assim... Ela...
Eu sempre achei ela muito excelente em tudo que ela precisava entregar.
(Entrevistada 4)

Por fim, pode-se concluir que a Miley foi percebida majoritariamente como a persona
“O Rebelde (The Rebel)” e a A Mulher Independente (The Independent Woman) oferecida
por Dyer (1976). O primeiro por apresentar critica € oposi¢do ao status quo e o segundo por
desafiar os papéis de género sociais. De certa forma, a caminhada artistica da cantora/atriz
também foi desenvolvida acompanhando seu crescimento (etario e de celebridade), sendo
possivel explorar estratégias comunicacionais para a conducdo e proje¢do de imagem da
carreira da artista.

Antes de analisar a proxima artista, ¢ preciso pontuar que existe uma certa comparagao
natural entre as celebridades por parte das entrevistadas. Isso se deve ao fato de que as trés
tiveram seu auge de carreira em periodos proximos e dividiam o mesmo publico. Essa mesma
comparagdo pode ter cardter competitivo, como pontua a entrevistada 3 “hoje em dia eles (a
Disney) estdo entrando numa nova fase, mas, de qualquer forma, eu vi, inclusive, muita
influéncia, muito incentivo a rivalidade entre elas, a competicao entre elas, sabe? Coisa que ¢

o contrario do feminismo” ao afirmar que a Disney incentivava esse cenario.
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Passando para a proxima artista, Demi Lovato, o que mais foi atribuido de sentido a
imagem da cantora foram sobre suas superagdes de vicios, conforme figura 19, o que também

a relaciona a palavras como resiliente e guerreira, refor¢ado pelo relato a seguir:

Eu vi o documentario dela, eu fiquei assim... Ela é muito guerreira, sabe? Porque,
tipo assim, vicio ndo é uma coisa facil. Ndo é uma coisa facil. Entdo, tipo assim, ela
teve varias recaidas. Entdo, tipo assim, ela ¢ muito guerreira, por mais que ela seja
famosa, ela tem mais recursos, tem pontos negativos também, porque ela tem mais
exposigdo, essas coisas, tudo. O hate que ela leva, né? Entdo...”. (Entrevistada 1)

Constata-se que a abordagem franca e transparente de Demi sobre suas batalhas
pessoais, especialmente com o vicio em drogas, fortalece sua imagem como uma sobrevivente
e inspira fas que enfrentam desafios semelhantes. Nesse sentido, um aspecto que foi destacado
por todas as entrevistadas foi o documentario produzido pela artista, aqui novamente se
concorda-se com a teoria, quando Debord (2003) defende que certas ferramentas podem
aproximar o publico do espetaculo. Pode-se dizer que a cantora utilizou da media¢ao do
documentario, uma ferramenta dos media, para explorar um tema de curiosidade publica e
presente na realidade de muitas pessoas, além de transformar um aspecto negativo de sua

imagem em um potencial de reverberacdo positiva.

Figura 19: Nuvem de sentidos atribuidos a Demi Lovato
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Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Apesar de ndo constar na nuvem de palavras (figura 19), com uma certa frequéncia o
visual rocker da cantora foi levantado pelas entrevistadas. Pode-se dizer que a persona
percebida pelos publicos, com base em Dryer (1976), sobre Demi Lovato esta mais proxima a

O Durao (Tough Guy) e O Bom Sujeito (Good Joe), ja que representa forca e moralidade
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ambigua, o qual desafia autoridades e pode estar envolvido em atividades criminosas ou
anti-herdicas, apesar de sua honestidade e preocupagdo com bem estar das pessoas, conforme
percepcao de fa: “Na Demi, o que eu mais gosto é que ela parece ser uma pessoa legal, sabe?
Parece ser aquela pessoa que a gente seria amiga. Que é uma pessoa que é legal contigo e
que se importa, sabe? Eu acho isso muito legal nela”. Ha, portanto, apesar de toda carcacga
da artista, uma identificacdo também com a logica de bem estar do Bom Sujeito.

Entretanto, a confusdo sobre qual imagem gostaria de passar também ¢ perceptivel
entre todas as entrevistadas, que hesitavam em definir a cantora: “E o da Demi, eu ndo sei
dizer. Porque no album do rock dela, eu ndo sei muito o que que... Nao consegui entender
muito o que ela quis trazer, entdo seria mais isso.” . Aqui a hesitacdo em responder pode ser
um descrédito para a artista, porque para essa classe o siléncio do publico e da midia pode ser
encarado como falta de legitimidade, segundo Lilti (2018).

Por fim, os sentidos atribuidos a Selena Gomez que mais chamam aten¢do estdo
relacionados a empatia da cantora, aos seus relacionamentos amorosos conturbados e
principalmente as suas questdes de saude, com o transplante de rim e lupus. Pode-se
interpretar, a partir dos topicos mais presente relacionados a cantora, que essa se aproxima da
persona O Bom Sujeito (Good Joe) e A Pin-Up de Dyer (1976), porque € vista mais como um
representacdo feminina idealizada desempenhando forte papel em interesses romanticos que €

reconhecida pelo seu altruismo e compaixao.

Figura 20: Nuvem de sentidos atribuidos a Selena Gomez
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Fonte: Elaborado pela autora (2024)

O perfil filantrépico, apesar de ndo ser o mais relevante para a imprensa, ¢ bastante

mencionado pelas entrevistas. Além disso, a resiliéncia, que pode ser interpretada como
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serenidade, chama bastante aten¢do do publico, conforme relato de entrevistada:

Da Selena eu gosto muito da forma como ela consegue ser resiliente, sabe? Por
causa que nossa, ultimamente, ndo, deu uns anos pra cd aconteceu varias coisinhas
na vida dela. Tipo, o lipus que ela tem, ela recebe muitas criticas até hoje pela
aparéncia dela porque eu sei que ela toma uma medicagdo que acaba influenciando
nisso. Entdo, acho que ela ja passou por vdrias coisas e ela consegue até hoje, sabe,
passar por elas, ultrapassar elas, e sempre da mesma forma, assim, sabe? Porque,
apesar de tudo, eu acho que ela é linear. Eu acho que ela segue sempre sendo a
mesma. Eu acho isso muito legal nela. (Entrevistada 3)

Selena ¢ também vista como a mais tranquila entre as outras duas celebridades, no
contexto da amostra. Uma das entrevistadas, quando questionada sobre as caracteristicas
principais da artista, mencionou que a filantropia e empatia sdo aspectos importantes, aqui se
destaca a estratégia de Relagdes Publicas atribuidas ao associativismo da cantora, atriz e

empreendedora.

Ai, a da Selena eu poderia citar muitas, mas a Selena eu vejo como uma pessoa
empatica. E eu acho que, eu ndo sei se tem uma palavra, mas ela é filantropia, né,
que fala? Ndo sei se é essa palavra. Mas entdo, ela tenta, ela usa da carreira dela

pra fazer algo maior, entendeu? Pra ndo ser sé aquilo. (Entrevistada 1)

Embora envolvida em algumas polémicas, as fas a percebem como uma figura de
amadurecimento e forca, especialmente devido a sua luta contra o lipus e seu impacto na
saude mental. Seu afastamento para tratar o lipus e o transplante de rim sdo vistos como
momentos criticos que geram empatia e respeito. A transicdo de Selena da carreira musical
para o empreendedorismo, especialmente com a Rare Beauty, mostra para o publico sua
evolugdo pessoal e profissional, exemplificando na pratica o pesquisado na teoria sobre
reposicionamento de imagens de pessoas célebres, dentro da praxis de Relagdes Publicas
(principalmente no que diz respeito ao planejamento estratégico), para perpetuacdo de sua
celebridade. Aqui, sdo feitos pequenos ajustes na identidade de cantora/atriz para
empreendedora/atriz ndo somente via atuagdo nos trabalhos, mas também na esfera
comunicacional.

Apos a andlise de sentidos levantadas pelos publicos, a fim de responder os problemas
de pesquisa de forma completa, a seguir busca-se analisar como se deu o processo de
identificacao dos publicos com as artistas, a fim de complementar a visao de estratégia de

Relagdes Publicas e gestdo de imagem de celebridades.
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5.4.3 PROCESSOS DE IDENTIFICACAO DO PUBLICO

Para Pena (2002, p. 148) “as celebridades tornaram-se o polo de identificacdo do
consumidor-ator espectador do espetdculo contemporaneo. Sdo elas que catalisam a atencdo e
preenchem o imagindrio coletivo”, com isso em foco, ¢ possivel identificar que as fas
identificam-se com as historias de superacao das trés artistas, em diferentes topicos, como
saude, vicios e problemas amorosos. Enquanto a midia tende a enfatizar aspectos
sensacionalistas e controversos, os fas demonstraram uma visdo mais equilibrada e positiva
das artistas. Eles reconhecem as lutas e falhas, mas também celebram as conquistas e
resiliéncia. Essa identificagdo se mostrou refor¢ada pelo engajamento continuo nas redes
sociais € nas musicas lancadas pelas artistas. Todos as fas entrevistadas sdo capazes de
mencionar as musicas que mais se identificaram e porqué disso, na maioria dos casos as
musicas especificas e acdes das artistas serviram como fonte de conforto e inspira¢do durante

momentos dificeis. Esse argumento ¢é reforcado pela fala de uma das fas:

E ai a era Disney veio quando eu estava passando por um momento muito, muito
conturbado da minha vida. Eu era pré-adolescente e eu tava... eu tinha ansiedade
desde crian¢a e eu ndo entendia. E foi quando eu comecei a entender que eu ndo era
anormal. Eu ndo era uma pessoa doente. Eu tinha um problema e esse problema era
curavel. E quem me ajudou foram elas, em todas as etapas da minha vida. Entdo,
por conta da ansiedade. Eu tinha crises de panico e eu ndo sabia que era crise de
pdnico na época e eu ndo conseguia levantar pra ir pra aula. Mas ai eu botava o
inicio de Camp Rock e ai eu via a Demi e eu ouvia uma musica e eu passava noites
inteiras ouvindo as musicas da Demi e cantando junto com ela porque eu queria
ser.. eu queria seguir nessa drea da musica, né, também. Sou da drea da
enfermagem mas ainda tenho um pezinho na drea da musica que ndo me deixa.
(Entrevistada 2)

E imperativo fazer a conexdo com a teoria de Rojek (2001), que ird nos dizer que as
celebridades marcam a transicao entre absolutismo e governos mais democraticos, ou seja, as
celebridades estdo ligadas a queda dos deuses e surgem como um produto da revolta popular
que preenchem o vazio deixado pela Igreja na sociedade. Além, € claro, do papel de sinalizar
inquietagdes, anseios e valores da sociedade em que se inserem (SIMOES, 2019). Para
Simoes, “as celebridades sinalizam valores; elas agregam preocupagdes, tendéncias,
aspiragdes que dizem dos publicos que as admiram". Elas exibem tracos e caracteristicas
apreciados em uma sociedade em certo momento”.

De forma geral, as entrevistas confirmam a teoria, que também estd alinhada com a
analise da imprensa no que revela que os artistas utilizam suas vidas pessoais como uma

ferramenta para engajar e conectar-se com o publico. Pode-se concluir que isso inclui a
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imagem de Selena como uma figura mais reservada e centrada, a de Demi como uma
guerreira que supera desafios, e a de Miley como uma rebelde artistica.

As primeiras impressoes e identificacao das fas muitas vezes sdo moldadas por suas
primeiras interacdes com as artistas durante suas carreiras no Disney Channel, principalmente
sobre os sentidos trazidos pelos seus personagens nas séries, como o humor. Por conta de
serem criangas, o sentimento de conexao nostalgica também € muito presente. Essa conclusdo
fica clara com a fala a seguir, retirada da transcri¢do de uma das entrevistas, que cresceu
simultanecamente com suas referéncias artisticas e partilha momentos de sua vida que ecoam
emocionalmente com a produg@o musical e audiovisual das celebridades:

Eu acho que foi o meu conforto, né? Tipo, as vezes, quando eu t6 mal, eu coloco
musica da época de adolescente e me da um conforto, sabe? Uma nostalgia. No
caso da, era um negocio muito de... Ai, eu vou chegar da escola e vai ter um clipe
pra assistir, sabe? E tipo, o ser fd é legal porque, tipo assim, da um negocio fora da
realidade, sabe? Vocé sai um pouco da realidade sua, tipo assim, ah, td, eu tenho
prova. Ndo, mas tem um clipe da Selena. Eu era assim, entendeu? Ai, vai sair um
filme da Miley. Nossa, eu era tipo assim... Eu era apaixonada. Entdo, tipo assim, me
dava muito um... A questdo do conforto mesmo. Ainda mais que, eu tinha alguns
problemas familiares. Entdo, tipo assim, era um negocio que me deixava fora da
realidade, me dava um conforto. E até hoje, tipo assim, a Selena, que eu falei da voz
dela, ¢ uma voz que, eu juro pra vocé, me acalma muito. Entdo, tipo assim, ds vezes

eu to ansiosa, assim, eu coloco musica dela pra me ouvir. (Entrevistada 1 - apéndice
G)

Segundo visto anteriormente com base nos estudos de Lana (2020) a principal
contribuicdo dos estudos de celebridades estd na compreensdao da vida social e dos
significados, razdes e fantasias que orientam os individuos no mundo. A investigacdo dessas
figuras ndo apenas ajuda a entender os fendmenos culturais e sociais, mas também ilumina os
complexos valores, dindmicas e motivagdes que permeiam a vida individual em sociedade.
Pode-se dizer que muitos dos fas se identificavam e fantasiam viver a realidade das antigas
artistas teens.

Além disso, os assuntos objetificados para serem tratados na midia, como visto
anteriormente na analise de imprensa, e retratado em outros objetos de comunicagdo, como
seus albuns musicais sdo feitos para repercutir e causar identificacdo com os publicos alvos,
tratando de temas universais, isso fica perceptivel quando as musicas sobre autoestima e
empoderamento emocionalmente ressoam com as fas. Além de suas constantes reinvencdes e
abordagens francas sobre suas experiéncias de vida, criaram uma conexao com o publico. Isso
concorda com Simdes e Prado (2020, p.18) ao destacar que “seguir celebridades € participar

de seu mundo, a adesdo empodera os dois lados.” ou seja “ mecanismos de identificagdo e
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projecdo atuam no processo; eu a sigo porque me identifico com ela; eu a sigo porque ela diz /
faz o que eu queria fazer; hoje ¢ ela: amanhd quem sabe serei eu?” (2020, pg 18). A partir
disso, pode-se pensar que os valores propagados na sociedade atual provocam uma gama

diversificada de emogdes nos individuos. Conforme relato de entrevista a seguir:

A Demi é a minha favorita. Eu amo elas, eu gosto muito de todas. Amo as
musicas da Miley, acompanhei todos os processos das etapas dela. A Selena ndo
tanto, porque ela sempre foi a mais quietinha do grupo. Mas a que eu mais me
identifico é a Demi, a gente tem uma historia muito parecida. Depois que ela passou
por algumas coisas ruins, e na minha adolescéncia, quando a gente pintava o
cabelo de uma cor, a outra pintava junto sem saber e parecia que a gente era irmads
de alma. E ninguém acreditava nisso, so minha melhor amiga que acompanhou tudo
e ficava “ndo acredito”. (Entrevistada 2)

Outra entrevistada refor¢a essa mesma percepcao:

Quando eu era crianga eu era gordinha, assim, também (igual a Demi). Entdo eu
ficava meio mal, assim. Eu lembro que ela falava sobre bullying, enfim, nas musicas
e tal. E dai eu acho que eu me identifiquei por essa parte mesmo, tipo, dela ter
problemas parecidos com o meu. Ndo, obvio que ndo iguais, mas, tipo... Por ter
problemas que... Por falar sobre coisas que eu também passava e as vezes eu
também ndo entendia muito, assim. Porque ao ouvir a miisica eu pensava, nossa, é o
que eu sinto. (Entrevistada 4)

Essa identificagdo ndo necessariamente posiciona as artistas como bem resolvidas com
suas questdes, pelo contrario, o status de celebridade frequentemente agrava a divisao entre o
eu privado e o eu publico. A apresentacdo publica do eu é sempre uma atividade encenada, na
qual o individuo apresenta uma "frente" ou "cara" aos outros, enquanto mantém uma parte
significativa de si mesmo na reserva. Para as celebridades, essa divisdo pode ser
especialmente perturbadora. Rojek (2001) destaca que a divisdo entre o eu privado € o eu
publico pode levar a uma confusdo de identidade, onde o eu verdadeiro ¢ frequentemente
colonizado pelo publico. Isso significa que a imagem que as celebridades projetam ao mundo
pode se tornar uma mascara que esconde seus verdadeiros sentimentos € experiéncias.

Esse fendmeno pode ser particularmente percebido no caso de artistas como Demi
Lovato, Selena Gomez e Miley Cyrus, cujas vidas e carreiras foram escrutinadas desde pouca
idade. Demi Lovato, por exemplo, tem sido aberta sobre suas lutas com saide mental, vicios e
transtornos alimentares, usando sua plataforma para compartilhar suas experiéncias e ajudar
outros que enfrentam problemas semelhantes. Essa vulnerabilidade auténtica ressoa
profundamente com seus fas, muitos dos quais se veem refletidos em suas histoérias, como
visto.

No entanto, a pressao para manter uma imagem publica coerente com suas lutas
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pessoais pode criar um dilema doloroso entre a verdade pessoal e a expectativa publica. Miley
Cyrus, por outro lado, passou por varias transformagdes publicas, desde sua imagem de
estrela da Disney até sua fase mais rebelde e, posteriormente, um retorno a uma imagem mais
equilibrada. Essas constantes reinvengdes demonstram nao apenas sua evolucao pessoal, mas
também a complexidade de manter um eu publico, que gera identificacdes, com seu
crescimento interno.Portanto, a identificagdo dos fas com suas historias de vida ndo elimina a
dificuldade das artistas em navegar entre suas identidades auténticas e as personas publicas.
Essa dualidade ¢ uma parte intrinseca do fendmeno da celebridade ¢ destaca a complexidade
das relagdes entre figuras publicas e seus admiradores.

Ainda nesse viés, a reflexdo levantada ¢ reforcada pelo conceito de identidade
elaborado por Castells (1999). Ele nos informa que a formagao de identidades se baseia em
recursos provenientes de varias disciplinas, além de recorrer & memoria compartilhada e as
fantasias individuais para estabelecer sua legitimidade na sociedade. Nesse sentido, destaca-se
o papel das fantasias pessoais, as quais podem ser realizadas pelo publico através da
observacgdo da vida artistica. As celebridades representam determinadas caracteristicas em um
tempo e espaco especificos, personificando particularidades subjetivas dos espectadores. Esse
fendmeno ¢ explorado como uma forma de poder, para incitar o consumo. Na coleta de dados
por entrevistas, a identificacdo se mostrou muito forte no processo de autoconhecimento das
fas, possivelmente devido a época de acompanhamento das artistas (infancia/adolescéncia).
Baldissera (2004) ira dizer que o construto simbolico ocorre a partir de tensdes entre uma
diversidade de elementos, como o repertorio individual/social, a psique, a historia e o
contexto estruturado de cada individuo. O que pode ser percebido no trecho da entrevista a

seguir:

E as da Demi, ela, bom, esse ultimo album dela, né, ele descreve tantas
coisas, assim, que ela passou e que eu passei, tanta coisa que eu sinto e eu ndo
conseguia nem, eu ndo entendia, eu ndo tinha palavras pra entender e falar pra mim
mesma ou pra outra pessoa o que que eu pensava daquilo, o que que eu sentia sobre
aquilo. Ai a Demi veio, lan¢ou uma musica (Entrevistada 2)

E reforgado por outra fa:

Da Selena, tem uma musica dela que eu gosto bastante mas é antiga também, que é
who says. Que ai, tipo, eu escutava e me sentia assim, 0. Aquela temporada da
pré-adolescéncia que a gente se acha a pessoa mais feia e ficava assim: “ Ndo,
porque a Selena falou que eu sou demais, entdo eu sou demais.” Entdo essa eu
escutava sempre. Entdo, foi marcante pra mim. (Entrevistada 3)
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Por fim, com base na andlise apresentada, ¢ evidente que as celebridades objeto da
pesquisa desempenham um papel central na formagao de identidades de seus fas. A teoria de
Rojek (2001) sugere que as celebridades marcam uma transi¢do significativa na sociedade,
servindo como reflexo das inquietagdes, anseios e valores contemporaneos. As entrevistas
realizadas confirmam essa teoria, revelando que as vidas pessoais das artistas sdo usadas
como ferramentas para engajar € conectar-se com o publico. As celebridades, portanto, nao
apenas espelham, mas também influenciam as identidades e percepcdes de seus fas,
funcionando como figuras centrais na cultura popular. As primeiras impressoes €
identificacdes das fas sdo frequentemente moldadas por suas interagdes iniciais com as
artistas no Disney Channel, criando um sentimento de conexdao nostalgica e duradoura.
Assim, podemos concluir que o impacto das celebridades na vida de seus fas ¢ profundo e
multifacetado, indo além da simples admiragao mas incluindo um envolvimento emocional e

pessoal significativo.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa realizada sobre as estratégias de Relagdes Publicas na carreira de Selena
Gomez, Demi Lovato e Miley Cyrus analisou os métodos comunicacionais dentro da praxis
de Relagdes Publicas principalmente relacionados ao discurso e os possiveis sentidos
percebidos pelos fas a partir desses métodos. Para isso, utilizou-se o referencial bibliografico,
entrevistas em profundidade e andlise de conteido da imprensa. A fim de responder o
problema de pesquisa e objetivos tragados.

A relevancia deste estudo ¢ evidente em trés dimensdes. Para o pesquisador, ele
oferece uma compreensdo aprofundada das dindmicas de constru¢do de imagem e das
estratégias de Relagdes Publicas aplicadas no contexto das celebridades, contribuindo para o
avanco tedrico e metodologico na area de formagdo, além de sanar a curiosidade inicial de
pesquisa. Para a sociedade, a pesquisa langa luz sobre a influéncia das celebridades na
formagdo de identidades e comportamentos, destacando o papel das figuras publicas como
modelos e influenciadores culturais, o que ajuda a perpetuar as fungdes sociais das
celebridades e por consequéncia a economia que as rodeia. No meio académico, o estudo
enriquece o campo das Relagdes Publicas com novas perspectivas sobre a gestdo de imagem e
a interacao entre celebridades e publico, além de atualizar e dar nova aplicagdo a teorias
classicas fornecendo uma base solida para futuras investigacdes.

Inicialmente, foi realizado um construto de referencial tedrico que forneceu o
embasamento para as analises posteriores, passando por teorias importantes para celebridades
como as Rojek (2008) , Lilti (2018), Simdes (2023), Morin (1989) , Braudy (1986) e Dyer
(1979). Apds isso, buscou-se dados secundarios sobre as carreiras dos objetos analisados em
portais de noticias e na sequéncia estruturou-se um roteiro de entrevista e modelo de coleta
de dados de imprensa. Com isso, foi possivel identificar os principais acontecimentos que
marcaram as carreiras das artistas, como esses foram retratados pela midia e os sentidos

gerados a partir desses eventos.
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De forma geral, os resultados demonstraram que cada artista adota estratégias
especificas para se conectar com seu publico. Miley Cyrus adota uma abordagem
comunicacional provocativa e irreverente, frequentemente desafiando normas sociais,
enquanto Demi Lovato ¢ vista como uma guerreira que supera desafios pessoais e
profissionais, ja Selena Gomez mantém uma imagem mais reservada e centrada. Esses
posicionamentos distintos refletem diferentes estratégias de gestdo de imagem e comunicagao,
que se mostraram eficazes para manter a relevancia e o engajamento com o publico ao longo
dos anos, durante o amadurecimento da imagem de cada celebridade. Majoritariamente, os
sentidos propostos pelas estratégias sdo similares aos sentidos recebidos pelos publicos, ou
seja, ha pouca presenca de mal entendidos.

Ademais, as entrevistas revelaram que os fas atribuem significados profundos as a¢des
e a evolucao das celebridades, destacando a influéncia dessas figuras na construg¢do de suas
proprias identidades e o posicionamento endeusado proposto por Franca (2020) e Morin
(1989). A anélise intertextual permitiu compreender como as estratégias de comunicagio,
elencadas nas esferas de 1) gestdo de impressao; 2) meios de gestdo e 3) gestdo social de
Nessman (2009), tanto planejadas quanto espontaneas, moldaram a percepgao publica sobre
as celebridades, apesar do meio similar de sua atuagdo, e também mantém o engajamento dos
fas. Com isso, conclui-se que as estratégias utilizadas estdo estritamente relacionadas ao
discurso, sendo elas comportamentais, com destaque a transparéncia admitindo erros e
fraquezas, curadoria de comunicados e conferéncias de imprensa, testemunhos (com destaque
ao documentario de Demi Lovato), responsabilidade social com ag¢des de filantropia ou
representativas, redes de relacionamentos, e por fim a participagdo em debates publicos, como
o feminismo.

Sobre o0s objetivos inicialmente tracados, pode-se concluir que os eventos mais
marcantes para cada artista foram devidamente identificados no capitulo 5, demonstrando
como cada momento impactou a percep¢do publica e o relacionamento com os fas. Além
disso, as analises mostraram como cada artista construiu sentidos especificos através de suas
acdes e comunicacdes, moldando sua imagem e relacionamento com o publico. Também foi
possivel, com base na teoria analisar criticamente a evolucdo da imagem das cantoras,
revelando algumas das estratégias utilizadas para amadurecer suas carreiras de maneira eficaz,
elencadas anteriormente. Por fim, a investigacdo das estratégias de comunicacdo revelou
aproximacoes e afastamentos entre as artistas, destacando taticas comuns e divergentes
importantes para o reposicionamento das celebridades desde suas carreiras infantis até a fase

adulta.
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Dentro do contexto de trabalho de conclusdo de curso, a investigagdo possui algumas
limitagcdes temporais e, para futuras pesquisas, sugere-se explorar inquietagdes percebidas
durante a elaboracao da presente exploragdao, como o impacto das midias sociais digitais nessa
construcdo de imagem das celebridades e percepc¢do dos publicos, principalmente o X (antigo
Twitter), j& que o mesmo foi citado pelas entrevistas, uma linha do tempo detalhando a
carreira de cada artista para fins comparativos uma analise semidtica de fotos publicas nas
redes sociais e capas de albuns e uma analise de performance, ou ainda discutir as carreiras
somente na fase adulta das celebridades, com olhar da gestdo de crise de imagem, observando
de forma mais detalhada as estratégias acionadas ou que poderiam ter sido utilizadas para o
enfrentamento de crises. Além disso, ¢ interessante extenuar no detalhe quais sdo as
diferencas entre as praxis de Relagdes Publicas para celebridades versus organizacgdes, junto
também das diferentes assimilagdes publicas.

Também se faz interessante uma pesquisa que abordem as diferencgas de percepcdes e
tratamentos na midia entre Brasil e Estados Unidos, principalmente no que diz respeito a
imagem de Miley Cyrus, que em alguns momentos se mostrou instrumento de soft power
americano. Ainda sobre novas possibilidades de pesquisa, seria interessante entender como a
musica foi um diferencial para o amadurecimento, sob a otica transmidia e por ultimo uma
analise de comunicagao post mortem dessas celebridades.

Por fim, pode-se afirmar que uma composicdo de estratégias de Relacdes Publicas
compdem a melodia da carreira das artistas Selena Gomez, Demi Lovato e Miley Cyrus,
durante toda sua trajetdria, desde a adolescéncia, como celebridades teens, até a maturidade e
consolida¢dao na Industria Cultural. Essas estratégias, apesar de particulares do discurso de
cada uma, ndo apenas ajudaram a moldar suas imagens publicas e criar conexdes com 0s
publicos, mas também permitiram que se adaptassem comercialmente as mudangas sociais,
tecnologicas, e pessoais nas suas trajetorias como pessoas célebres, garantindo a viabilidade
da longevidade de suas carreiras. Assim, o estudo evidencia a importancia de uma gestao
estratégica da imagem-conceito para celebridades, demonstrando como a sinergia entre
talento artistico, comunicacdo e Relagdes Publicas pode ser o fio condutor do sucesso

continuo.
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MILEY CYRUS IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2008 -2009

PALAVRAS

CHAVES DE

PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Miley Cyrus e Daniel Radcliffe sdo os
jovens mais bem pagos Gazeta do

Povo
Miley Cyrus diz que "Hannah Montana" Folha
esta perto do fim - 29/07/2008
MILEY CYRUS

Miley Cyrus € eleita celebridade que foi

pior influéncia para jovens em 2009

. U

Idolos pop levantam a bandeira da

virgindade e fas adotam 'anel da pureza'

Gl

Mais poderosa que Obama, Miley Cyrus

MILEY CYRUS + reflete sobre a fama em novo filme

amor

Gl

Grammy 2010 homenageia Michael

Jackson e Miley Cyrus ¢ desqualificada
SRzd -

MILEY CYRUS +
drogas -



https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/miley-cyrus-e-daniel-radcliffe-sao-os-jovens-mais-bem-pagos-b4072mfl6c2o3uk1bl8oddjym/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/miley-cyrus-e-daniel-radcliffe-sao-os-jovens-mais-bem-pagos-b4072mfl6c2o3uk1bl8oddjym/
https://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u427545.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u427545.shtml
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1251552-7085,00-MAIS+MADURA+DEMI+LOVATO+LANCA+DISCO+E+FAZ+PARCERIA+COM+JOHN+MAYER.html
https://veja.abril.com.br/cultura/selena-gomez-e-a-invasao-da-dor-de-cotovelo-feminina-no-pop
https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL1357912-7084,00-MILEY+CYRUS+E+ELEITA+CELEBRIDADE+QUE+FOI+PIOR+INFLUENCIA+PARA+JOVENS+EM.html
https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL1357912-7084,00-MILEY+CYRUS+E+ELEITA+CELEBRIDADE+QUE+FOI+PIOR+INFLUENCIA+PARA+JOVENS+EM.html
https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL772990-7084,00-IDOLOS+POP+LEVANTAM+A+BANDEIRA+DA+VIRGINDADE+E+FAS+ADOTAM+ANEL+DA+PUREZA.html
https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL772990-7084,00-IDOLOS+POP+LEVANTAM+A+BANDEIRA+DA+VIRGINDADE+E+FAS+ADOTAM+ANEL+DA+PUREZA.html
https://g1.globo.com/Noticias/Cinema/0,,MUL1189565-7086,00-MAIS+PODEROSA+QUE+OBAMA+MILEY+CYRUS+REFLETE+SOBRE+A+FAMA+EM+NOVO+FILME.html
https://g1.globo.com/Noticias/Cinema/0,,MUL1189565-7086,00-MAIS+PODEROSA+QUE+OBAMA+MILEY+CYRUS+REFLETE+SOBRE+A+FAMA+EM+NOVO+FILME.html
https://srzd.com/blog/entretenimento/grammy-2010-homenageia-michael-jackson-e-miley-cyrus-e-desqualificada/
https://srzd.com/blog/entretenimento/grammy-2010-homenageia-michael-jackson-e-miley-cyrus-e-desqualificada/
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Miley Cyrus desativa conta no Twitter a Gl
pedido de namorado
Protagonistas de Harry Potter e Miley Cyrus |Gazeta do
sd0 os jovens mais ricos do mundo, aponta |Povo
MILEY CYRUS + |Forbes
fama
Mais poderosa que Obama, Miley Cyrus Gl
reflete sobre a fama em novo filme
'Hannah Montana' comemora aniversario na [G1
Disney
MILEY CYRUS + [Miley Cyrus reafirma seu compromisso Gazeta do
disney com "Hannah Montana" Povo
"Hannah Montana" sacode as bilheterias na |Gazeta do
América do Norte Povo



https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1334677-7085,00-MILEY+CYRUS+DESATIVA+CONTA+NO+TWITTER+A+PEDIDO+DE+NAMORADO.html
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1334677-7085,00-MILEY+CYRUS+DESATIVA+CONTA+NO+TWITTER+A+PEDIDO+DE+NAMORADO.html
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/protagonistas-de-harry-potter-e-miley-cyrus-sao-os-jovens-mais-ricos-do-mundo-aponta-forbes-bgz7se7j7c2g7o6ljsqhpuhxq/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/protagonistas-de-harry-potter-e-miley-cyrus-sao-os-jovens-mais-ricos-do-mundo-aponta-forbes-bgz7se7j7c2g7o6ljsqhpuhxq/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/protagonistas-de-harry-potter-e-miley-cyrus-sao-os-jovens-mais-ricos-do-mundo-aponta-forbes-bgz7se7j7c2g7o6ljsqhpuhxq/
https://g1.globo.com/Noticias/Cinema/0,,MUL1189565-7086,00-MAIS+PODEROSA+QUE+OBAMA+MILEY+CYRUS+REFLETE+SOBRE+A+FAMA+EM+NOVO+FILME.html
https://g1.globo.com/Noticias/Cinema/0,,MUL1189565-7086,00-MAIS+PODEROSA+QUE+OBAMA+MILEY+CYRUS+REFLETE+SOBRE+A+FAMA+EM+NOVO+FILME.html
https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL786793-7084,00-HANNAH+MONTANA+COMEMORA+ANIVERSARIO+NA+DISNEY.html
https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL786793-7084,00-HANNAH+MONTANA+COMEMORA+ANIVERSARIO+NA+DISNEY.html
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/miley-cyrus-reafirma-seu-compromisso-com-hannah-montana-b6vexceria4ss1o8bscpquo26/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/miley-cyrus-reafirma-seu-compromisso-com-hannah-montana-b6vexceria4ss1o8bscpquo26/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/hannah-montana-sacode-as-bilheterias-na-america-do-norte-bj0ix0iwfht03g76bevggwl72/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/hannah-montana-sacode-as-bilheterias-na-america-do-norte-bj0ix0iwfht03g76bevggwl72/
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DEMI LOVATO IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2008 -2009

PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Criancas “Barney” viram “musas” teen: Gl
Mais madura, Demi Lovato lanca disco e Gl
faz parceria com John Mayer
DEMI LOVATO
Estrela teen Demi [Lovato prepara primeira
turné nos EUA
Gazeta do
povo
Jonas Brothers animam publico de mais de
18 mil no Rio Gl -
DEMI LOVATO
+ amor
Jonas Brothers levam féas a loucura na
Apoteose
O Globo -
DEMI LOVATO |- -
+ drogas
DEMI LOVATO + |- -
fama
Mais madura. Demi Lovato lanca disco e Gl
faz parceria com John Mayer
DEMI LOVATO +

disney


https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL737809-7084,00-CRIANCAS+DE+BARNEY+VIRAM+MUSAS+TEEN.html
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1251552-7085,00-MAIS+MADURA+DEMI+LOVATO+LANCA+DISCO+E+FAZ+PARCERIA+COM+JOHN+MAYER.html
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1251552-7085,00-MAIS+MADURA+DEMI+LOVATO+LANCA+DISCO+E+FAZ+PARCERIA+COM+JOHN+MAYER.html
https://veja.abril.com.br/cultura/selena-gomez-e-a-invasao-da-dor-de-cotovelo-feminina-no-pop
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/estrela-teen-demi-lovato-prepara-primeira-turne-nos-eua-blgltmyoujt89e2wklogr2rm6/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/estrela-teen-demi-lovato-prepara-primeira-turne-nos-eua-blgltmyoujt89e2wklogr2rm6/
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1165353-7085,00-JONAS+BROTHERS+ANIMAM+PUBLICO+DE+MAIS+DE+MIL+NO+RIO.html
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1165353-7085,00-JONAS+BROTHERS+ANIMAM+PUBLICO+DE+MAIS+DE+MIL+NO+RIO.html
https://oglobo.globo.com/cultura/jonas-brothers-levam-fas-loucura-na-apoteose-3138655
https://oglobo.globo.com/cultura/jonas-brothers-levam-fas-loucura-na-apoteose-3138655
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1251552-7085,00-MAIS+MADURA+DEMI+LOVATO+LANCA+DISCO+E+FAZ+PARCERIA+COM+JOHN+MAYER.html
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1251552-7085,00-MAIS+MADURA+DEMI+LOVATO+LANCA+DISCO+E+FAZ+PARCERIA+COM+JOHN+MAYER.html
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Estrela teen Demi Lovato prepara primeira
turné nos EUA

Gazeta do
povo

Na linha de ‘High school musical’, ‘Camp

rock’ serd exibido domingo no Brasil
Gl

SELENA GOMEZ IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2008 -2009

PALAVRAS CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO | IMAGEM

SELENA GOMEZ SELENA GOMEZ de Cabelo ‘

Novo Capricho -
SELENA GOMEZ + amor |- - -
SELENA GOMEZ + drogas |- - -
SELENA GOMEZ + fama

SELENA GOMEZ a queridinha

da Disney Toda Teen
SELENA GOMEZ + disney

Criancas “Barney” viram

“musas” teen: Gl



https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/estrela-teen-demi-lovato-prepara-primeira-turne-nos-eua-blgltmyoujt89e2wklogr2rm6/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/estrela-teen-demi-lovato-prepara-primeira-turne-nos-eua-blgltmyoujt89e2wklogr2rm6/
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL633886-7085,00-NA+LINHA+DE+HIGH+SCHOOL+MUSICAL+CAMP+ROCK+SERA+EXIBIDO+DOMINGO+NO+BRASIL.html
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL633886-7085,00-NA+LINHA+DE+HIGH+SCHOOL+MUSICAL+CAMP+ROCK+SERA+EXIBIDO+DOMINGO+NO+BRASIL.html
https://capricho.abril.com.br/beleza/selena-gomez-de-cabelo-novo-2
https://capricho.abril.com.br/beleza/selena-gomez-de-cabelo-novo-2
https://todateen.com.br/noticias/selena-gomez-a-queridinha-da-disney.phtml
https://todateen.com.br/noticias/selena-gomez-a-queridinha-da-disney.phtml
https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL737809-7084,00-CRIANCAS+DE+BARNEY+VIRAM+MUSAS+TEEN.html
https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/0,,MUL737809-7084,00-CRIANCAS+DE+BARNEY+VIRAM+MUSAS+TEEN.html

APENDICE B - Tabelas da anilise de imprensa no periodo 2

96

SELENA GOMEZ IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2010 a 2011

PALAVRAS CHAVES DE
PESQUISA

HEAD LINE

VEICULO

IMAGEM

SELENA GOMEZ

Cantora Selena Gomez fara

shows no Rio e em Sdo Paulo

O globo

Justin Bieber e Selena Gomez

assumem romance no Oscar

Folha

5 coisas fofas sobre a

aniversariante Selena Gomez

Capricho

SELENA GOMEZ + amor

Selena Gomez confessa que ndo

conhece 0 amor

O fuxico

SELENA GOMEZ + drogas

SELENA GOMEZ + fama

Selena Gomez mostra

“tatuagem” com o0 nome do

namorado Justin Bieber

Virgula

Justin Bieber e Selena Gomez

namorando: por que isso € 0 caos

Os paparazzis

Selena Gomez vai priorizar sua
carreira de atriz em 2012

O fuxico



https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/cantora-selena-gomez-fara-shows-no-rio-em-sao-paulo-3489837
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/cantora-selena-gomez-fara-shows-no-rio-em-sao-paulo-3489837
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/882100-justin-bieber-e-selena-gomez-assumem-romance-no-oscar.shtml#:~:text=Justin%20Bieber%20e%20Selena%20Gomez%20bem%20que%20tentaram%20esconder%20seu,de%20dois%20meses%20de%20suspense.
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/882100-justin-bieber-e-selena-gomez-assumem-romance-no-oscar.shtml#:~:text=Justin%20Bieber%20e%20Selena%20Gomez%20bem%20que%20tentaram%20esconder%20seu,de%20dois%20meses%20de%20suspense.
https://capricho.abril.com.br/diversao/5-coisas-fofas-sobre-a-aniversariante-selena-gomez
https://capricho.abril.com.br/diversao/5-coisas-fofas-sobre-a-aniversariante-selena-gomez
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-confessa-que-nao-conhece-o-amor/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-confessa-que-nao-conhece-o-amor/
https://virgula.me/famosos/selena-gomez-mostra-tatuagem-com-o-nome-do-namorado-justin-bieber/
https://virgula.me/famosos/selena-gomez-mostra-tatuagem-com-o-nome-do-namorado-justin-bieber/
https://virgula.me/famosos/selena-gomez-mostra-tatuagem-com-o-nome-do-namorado-justin-bieber/
https://www.ospaparazzi.com/celebridades/justin-bieber/justin-bieber-e-selena-gomez-namorando-por-que-isso-e-o-caos-3218.html
https://www.ospaparazzi.com/celebridades/justin-bieber/justin-bieber-e-selena-gomez-namorando-por-que-isso-e-o-caos-3218.html
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-vai-priorizar-sua-carreira-de-atriz-em-2012/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-vai-priorizar-sua-carreira-de-atriz-em-2012/
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Selena Gomez avisa que seu anel

de castidade ndo interessa a
ninguém

O fuxico

SELENA GOMEZ + disney Selena Gomez, a origem:

visitamos o bat da estrela

Os paparazzis

MILEY CYRUS IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2010 -2011
PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Por falta de 'amor', Miley Cyrus deixa
Estados Unidos fora da turné
O Globo
Miley Cyrus deixa Hanna Montana para trds |Folha
em filme do autor de "Querido John"
MILEY CYRUS
Miley Cyrus lanca video sexy para single
'Can't be tamed'
Por falta de 'amor', Miley Cyrus deixa
Estados Unidos fora da turné
O Globo
lVllLEv CYRUS


https://oglobo.globo.com/cultura/por-falta-de-amor-miley-cyrus-deixa-estados-unidos-fora-da-turne-2794364
https://oglobo.globo.com/cultura/por-falta-de-amor-miley-cyrus-deixa-estados-unidos-fora-da-turne-2794364
https://oglobo.globo.com/cultura/miley-cyrus-lanca-video-sexy-para-single-cant-be-tamed-3013004
https://oglobo.globo.com/cultura/miley-cyrus-lanca-video-sexy-para-single-cant-be-tamed-3013004
https://oglobo.globo.com/cultura/por-falta-de-amor-miley-cyrus-deixa-estados-unidos-fora-da-turne-2794364
https://oglobo.globo.com/cultura/por-falta-de-amor-miley-cyrus-deixa-estados-unidos-fora-da-turne-2794364
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-avisa-que-seu-anel-de-castidade-nao-interessa-a-ninguem/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-avisa-que-seu-anel-de-castidade-nao-interessa-a-ninguem/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-avisa-que-seu-anel-de-castidade-nao-interessa-a-ninguem/
https://www.ospaparazzi.com/celebridades/selena-gomez
https://www.ospaparazzi.com/celebridades/selena-gomez
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Miley Cyrus diz se sentir uma missiondria
do amor

O fuxico
Miley: tattoo em apoio a causa gay Caras
Miley Cyrus insinua ser maconheira Bahia Noticias
Atriz afirma que Miley Cyrus estava O fuxico
MILEY CYRUS |fumando maconha
+ drogas
Steven Tyler quer ajudar Miley Cyrus H
O fuxico o
Pai de Miley Cyrus afirma que a fama ¢
O fuxico =
Billy Ray Cyrus: "Poderia ter sido um Vagalume
MILEY CcYRUs |2elhor pai para Miley” A
+ fama Pai de Miley Cyrus diz que Hannah Cidade
Montana destruiu sua familia Verdade
Miley Cyrus se despede de Hannah Extra
Montana, sucesso da Disney, e abre espaco
para novas estrelas ‘teen’
Ilustrada - Miley Cyrus decepciona critica
em primeiro papel fora de "Hannah
MILEY CYRUS  |\fontana" - 31/03/2010
+ disney

Folha



https://ofuxico.com.br/noticias/miley-cyrus-diz-se-sentir-uma-missionaria-do-amor/
https://ofuxico.com.br/noticias/miley-cyrus-diz-se-sentir-uma-missionaria-do-amor/
https://caras.com.br/arquivo/miley-cyrus-tatoo-em-homenagem-ao-amor.phtml
https://www.bahianoticias.com.br/holofote/noticia/21527-miley-cyrus-insinua-ser-maconheira
https://ofuxico.com.br/noticias/atriz-afirma-que-miley-cyrus-estava-fumando-maconha/
https://ofuxico.com.br/noticias/atriz-afirma-que-miley-cyrus-estava-fumando-maconha/
https://ofuxico.com.br/noticias/steven-tyler-quer-ajudar-miley-cyrus/
https://ofuxico.com.br/noticias/pai-de-miley-cyrus-afirma-que-a-fama-e-perigosa/
https://ofuxico.com.br/noticias/pai-de-miley-cyrus-afirma-que-a-fama-e-perigosa/
https://www.vagalume.com.br/news/2011/03/24/billy-ray-cyrus-poderia-ter-sido-um-melhor-pai-para-miley.html
https://www.vagalume.com.br/news/2011/03/24/billy-ray-cyrus-poderia-ter-sido-um-melhor-pai-para-miley.html
https://cidadeverde.com/noticias/73204/pai-de-miley-cyrus-diz-que-hannah-montana-destruiu-sua-familia
https://cidadeverde.com/noticias/73204/pai-de-miley-cyrus-diz-que-hannah-montana-destruiu-sua-familia
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/miley-cyrus-se-despede-de-hannah-montana-sucesso-da-disney-abre-espaco-para-novas-estrelas-teen-1105387.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/miley-cyrus-se-despede-de-hannah-montana-sucesso-da-disney-abre-espaco-para-novas-estrelas-teen-1105387.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/miley-cyrus-se-despede-de-hannah-montana-sucesso-da-disney-abre-espaco-para-novas-estrelas-teen-1105387.html
https://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u714958.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u714958.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u714958.shtml
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Miley Cyrus lanca ultimo CD como Hannah

Montana

Vagalume

DEMI LOVATO IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2010 -2011

PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
filmes - Sabia que Selena Gomez e Demi  |Globo
Lovato trocaram de personagens?
Assista ao video: Demi Lovato perde CARAS
megahair em show
DEMI LOVATO

Mesmo cercada por 17 guarda-costas, Gl

Demi Lovato tem cabelo puxado na

Venezuela

Demi Lovato: "Estou me tratando com
amor"

O fuxico

Demi Lovato: "Tive brigas brutais com

DEMI LOVATO + |Miley”
amor

Vagalune



https://www.vagalume.com.br/news/2010/10/20/miley-cyrus-lanca-ultimo-cd-como-hannah-montana.html
https://www.vagalume.com.br/news/2010/10/20/miley-cyrus-lanca-ultimo-cd-como-hannah-montana.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2012/01/sabia-que-selena-gomez-e-demi-lovato-trocaram-de-personagens.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2012/01/sabia-que-selena-gomez-e-demi-lovato-trocaram-de-personagens.html
https://caras.com.br/arquivo/assista-ao-video-demi-lovato-perde-mega-hair-em-show.phtml
https://caras.com.br/arquivo/assista-ao-video-demi-lovato-perde-mega-hair-em-show.phtml
https://caras.com.br/arquivo/demi-lovato-tem-cabelo-puxado-venezuela-cercada-por-17-guarda-costas-viagem-show.phtml
https://caras.com.br/arquivo/demi-lovato-tem-cabelo-puxado-venezuela-cercada-por-17-guarda-costas-viagem-show.phtml
https://caras.com.br/arquivo/demi-lovato-tem-cabelo-puxado-venezuela-cercada-por-17-guarda-costas-viagem-show.phtml
https://ofuxico.com.br/noticias/demi-lovato-estou-me-tratando-com-amor/
https://ofuxico.com.br/noticias/demi-lovato-estou-me-tratando-com-amor/
https://ofuxico.com.br/noticias/demi-lovato-estou-me-tratando-com-amor/
https://www.vagalume.com.br/news/2012/01/04/demi-lovato-tive-brigas-brutais-com-miley.html
https://www.vagalume.com.br/news/2012/01/04/demi-lovato-tive-brigas-brutais-com-miley.html
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Demi Lovato fala sobre os distirbios que a
levaram a reabilitacao

Extra

DEMI LOVATO +
drogas

Demi Lovato conta sobre o uso de drogas e

brigas com Miley Cyrus

O fuxico

'Desistiria de tudo por minha privacidade
de volta" . diz Demi Lovato

Terra

DEMI LOVATO +
fama Demi Lovato: "apos a bulimia, passei a me |-
automutilar”
Série de Demi Lovato na Disney ¢é Gl
cancelada
Demi Lovato abandona programa de TV e
fala sobre bulimia e mutilacao
DEMI LOVATO +
disney
Gl

Selena Gomez foi convidada para estrelar
Camp Rock antes de Demi Lovato

Gl



https://extra.globo.com/famosos/demi-lovato-fala-sobre-os-disturbios-que-levaram-reabilitacao-1602156.html#:~:text=Em%20entrevista%20%C3%A0%20revista%20Seventeen,Eu%20tive%20uma%20crise%20nervosa.
https://extra.globo.com/famosos/demi-lovato-fala-sobre-os-disturbios-que-levaram-reabilitacao-1602156.html#:~:text=Em%20entrevista%20%C3%A0%20revista%20Seventeen,Eu%20tive%20uma%20crise%20nervosa.
https://ofuxico.com.br/noticias/demi-lovato-conta-sobre-o-uso-de-drogas-e-brigas-com-miley-cyrus/
https://ofuxico.com.br/noticias/demi-lovato-conta-sobre-o-uso-de-drogas-e-brigas-com-miley-cyrus/
https://www.terra.com.br/diversao/musica/desistiria-de-tudo-por-minha-privacidade-de-volta-diz-demi-lovato,ca4f0a42f25df310VgnVCM4000009bcceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/diversao/musica/desistiria-de-tudo-por-minha-privacidade-de-volta-diz-demi-lovato,ca4f0a42f25df310VgnVCM4000009bcceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/diversao/gente/demi-lovato-apos-a-bulimia-passei-a-me-automutilar,35980ce68385a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/diversao/gente/demi-lovato-apos-a-bulimia-passei-a-me-automutilar,35980ce68385a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
https://ofuxico.com.br/noticias/serie-de-demi-lovato-na-disney-e-cancelada/
https://ofuxico.com.br/noticias/serie-de-demi-lovato-na-disney-e-cancelada/
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1251552-7085,00-MAIS+MADURA+DEMI+LOVATO+LANCA+DISCO+E+FAZ+PARCERIA+COM+JOHN+MAYER.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2011/04/demi-lovato-abandona-programa-de-tv-e-fala-sobre-bulimia.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2011/04/demi-lovato-abandona-programa-de-tv-e-fala-sobre-bulimia.html
https://portalpopline.com.br/selena-gomez-foi-convidada-para-estrelar-camp-rock-antes-de-demi-lovato/
https://portalpopline.com.br/selena-gomez-foi-convidada-para-estrelar-camp-rock-antes-de-demi-lovato/
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL633886-7085,00-NA+LINHA+DE+HIGH+SCHOOL+MUSICAL+CAMP+ROCK+SERA+EXIBIDO+DOMINGO+NO+BRASIL.html
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MILEY CYRUS IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2012 -2013

PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Miley Cyrus diz ser ‘uma das maiores
feministas do mundo’
Gl
O interminavel circo de Miley Cyrus Globo
MILEY CYRUS
Miley Cyrus insinua que Sinead O'Connor é [CARAS
louca; cantora aparece em mais fotos
sensuais
=y
Qual dos namorados da Miley Cyrus € o par
perfeito para ela?
Capricho
Miley Cyrus e pai da cantora defendem
MILEY CYRUS
performance no VMA
+ amor
Gl
Miley Cyrus vira Nicolas Cage em parodiad
do clipe Wrecking Ball. Assista! m
CARAS L)
MILEY CYRUS Miley Cyrus levantaApol'émica ao falar das |Globo ﬁ;ﬂ Y A
drogas de sua preferéncia iy
+ drogas ‘ ﬂ



https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2013/11/131111_cyrus_feminista_mdb
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2013/11/131111_cyrus_feminista_mdb
https://oglobo.globo.com/cultura/o-interminavel-circo-de-miley-cyrus-10269008
https://caras.com.br/musica/miley-cyrus-insinua-que-sinead-oconnor-louca-mais-fotos-sensuais.phtml
https://caras.com.br/musica/miley-cyrus-insinua-que-sinead-oconnor-louca-mais-fotos-sensuais.phtml
https://caras.com.br/musica/miley-cyrus-insinua-que-sinead-oconnor-louca-mais-fotos-sensuais.phtml
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/qual-dos-namorados-da-miley-cyrus-e-o-par-perfeito-para-ela
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/qual-dos-namorados-da-miley-cyrus-e-o-par-perfeito-para-ela
https://g1.globo.com/musica/noticia/2013/08/miley-cyrus-e-pai-da-cantora-defendem-performance-no-vma.html
https://g1.globo.com/musica/noticia/2013/08/miley-cyrus-e-pai-da-cantora-defendem-performance-no-vma.html
https://caras.com.br/musica/miley-cyrus-nicolas-cage-parodia-clipe-wrecking-ball-musica.phtml
https://caras.com.br/musica/miley-cyrus-nicolas-cage-parodia-clipe-wrecking-ball-musica.phtml
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574

102

Na telinha
Em entrevista, Miley Cyrus da a entender
que usa drogas e gera polémica
Demi Lovato conta sobre o uso de drogas e |O fuxico

brigas com Miley Cyrus

Sessdo da Tarde Miley Cyrus estrela o longa|REDE
'Hannah Montana - O Filme' GLOBO
Miley Cyrus considerou mudar de nome O fuxico

ap6s Hannah Montana

MILEY CYRUS +
fama
Hoje em Dia
Miley Cyrus fuma cigarro de maconha na
premiagdo da MTV europeia
Miley Cyrus: 10 fatos polémicos da
ex-princesa da Disney que virou garota )
problema ﬁ ;
CARAS ¥\
De estrela da Disney a clube de striptease: |TERRA
conheca Miley Cyrus c:
MILEY CYRUS + {%
disney [‘ L\‘ ‘ J

Sessdo da Tarde Miley Cyrus estrela o longa
'Hannah Montana - O Filme'

REDE
GLOBO



https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574
https://natelinha.uol.com.br/famosos/2013/09/28/em-entrevista-miley-cyrus-da-a-entender-que-usa-drogas-e-gera-polemica-66549.php
https://natelinha.uol.com.br/famosos/2013/09/28/em-entrevista-miley-cyrus-da-a-entender-que-usa-drogas-e-gera-polemica-66549.php
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574
https://ofuxico.com.br/noticias/demi-lovato-conta-sobre-o-uso-de-drogas-e-brigas-com-miley-cyrus/
https://ofuxico.com.br/noticias/demi-lovato-conta-sobre-o-uso-de-drogas-e-brigas-com-miley-cyrus/
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2013/04/sessao-da-tarde-miley-cyrus-estrela-o-longa-hannah-montana-o-filme.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2013/04/sessao-da-tarde-miley-cyrus-estrela-o-longa-hannah-montana-o-filme.html
https://ofuxico.com.br/noticias/miley-cyrus-considerou-mudar-de-nome-apos-hannah-montana/
https://ofuxico.com.br/noticias/miley-cyrus-considerou-mudar-de-nome-apos-hannah-montana/
https://www.jornalopcao.com.br/opcao-cultural/miley-cyrus-e-jennifer-lopez-o-poco-sem-fundo-mau-gosto-e-da-falta-de-respeito-proprio-16230/
https://www.hojeemdia.com.br/entretenimento/miley-cyrus-fuma-cigarro-de-maconha-na-premiac-o-da-mtv-europeia-1.220798
https://www.hojeemdia.com.br/entretenimento/miley-cyrus-fuma-cigarro-de-maconha-na-premiac-o-da-mtv-europeia-1.220798
https://caras.com.br/kids/miley-cyrus-10-fatos-polemicos-da-ex-princesa-da-disney-que-virou-garota-problema.phtml
https://caras.com.br/kids/miley-cyrus-10-fatos-polemicos-da-ex-princesa-da-disney-que-virou-garota-problema.phtml
https://caras.com.br/kids/miley-cyrus-10-fatos-polemicos-da-ex-princesa-da-disney-que-virou-garota-problema.phtml
https://www.terra.com.br/diversao/gente/de-estrela-da-disney-a-clube-de-striptease-conheca-miley-cyrus,b402cf8323f30410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/diversao/gente/de-estrela-da-disney-a-clube-de-striptease-conheca-miley-cyrus,b402cf8323f30410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2013/04/sessao-da-tarde-miley-cyrus-estrela-o-longa-hannah-montana-o-filme.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2013/04/sessao-da-tarde-miley-cyrus-estrela-o-longa-hannah-montana-o-filme.html
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SELENA GOMEZ IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2012 a 2013

PALAVRAS CHAVES DE
PESQUISA

HEAD LINE

VEICULO

IMAGEM

SELENA GOMEZ

Selena Gomez gravou cancio
inédita para a trilha sonora de
'Tinker Bell'

Rede Globo

Justin Bieber e Selena Gomez
terminam o namoro

Rolling Stone

EUA: Selena Gomez comemora
aniversario em loja com fas

Terra

SELENA GOMEZ + amor

“Sou romantica e acredito no
amor”’, afirma Selena Gomez

Marie Claire

Musica nova de Selena Gomez
tem suposta mensagem de voz de
Bieber

Capricho

Selena Gomez lanca "Love Will

Remember" com gravacdo que
lembra a voz de Justin Bieber

Uol



https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2012/01/selena-gomez-gravou-cancao-inedita-para-trilha-sonora-de-tinker-bell.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2012/01/selena-gomez-gravou-cancao-inedita-para-trilha-sonora-de-tinker-bell.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2012/01/selena-gomez-gravou-cancao-inedita-para-trilha-sonora-de-tinker-bell.html
https://rollingstone.com.br/noticia/justin-bieber-e-selena-gomez-terminam-o-namoro/
https://rollingstone.com.br/noticia/justin-bieber-e-selena-gomez-terminam-o-namoro/
https://www.terra.com.br/diversao/gente/eua-selena-gomez-comemora-aniversario-em-loja-com-fas,96cfb51f9e510410VgnVCM20000099cceb0aRCRD.html?utm_source=clipboard
https://www.terra.com.br/diversao/gente/eua-selena-gomez-comemora-aniversario-em-loja-com-fas,96cfb51f9e510410VgnVCM20000099cceb0aRCRD.html?utm_source=clipboard
https://revistamarieclaire.globo.com/Celebridades/noticia/2013/03/sou-romantica-e-acredito-no-amor-afirma-selena-gomez.html
https://revistamarieclaire.globo.com/Celebridades/noticia/2013/03/sou-romantica-e-acredito-no-amor-afirma-selena-gomez.html
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/musica-nova-de-selena-gomez-tem-suposta-mensagem-de-voz-de-bieber
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/musica-nova-de-selena-gomez-tem-suposta-mensagem-de-voz-de-bieber
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/musica-nova-de-selena-gomez-tem-suposta-mensagem-de-voz-de-bieber
https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2013/07/09/selena-gomez-lanca-love-will-remember-com-gravacao-que-lembra-a-voz-de-justin-bieber.htm
https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2013/07/09/selena-gomez-lanca-love-will-remember-com-gravacao-que-lembra-a-voz-de-justin-bieber.htm
https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2013/07/09/selena-gomez-lanca-love-will-remember-com-gravacao-que-lembra-a-voz-de-justin-bieber.htm
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SELENA GOMEZ + drogas

Selena, Taylor, Miley...Demi

Lovato revela quais amigas a
ajudaram durante rehab

Quem

Vanessa Hudgens e Selena

Gomez sdo jovens delinquentes

em Spring Breakers

Adoro Cinema

Spring breakers traz estrelas
teens em personagens envolvidas

com drogas

Correio
braziliense

SELENA GOMEZ + fama

Justin Bieber tenta
desesperadamente convencer

Selena Gomez a retomar o

namoro

CARAS

Justin Bieber e Selena Gomez
conferem show de comediante

O Fuxico

Cantora Selena Gomez ganhou
uma irma mais nova nesta

seémana

O fuxico

SELENA GOMEZ + disney

Selena Gomez gravou cancio
inédita para a trilha sonora de

'Tinker Bell'

Rede Globo

Apos fim do namoro, Selena
Gomez recebe apoio de

companheiros da Disney

O fuxico

Selena Gomez e Miley Cyrus na

mira da Playboy

O fuxico



https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2013/12/selena-taylor-mileydemi-lovato-revela-quais-amigas-ajudaram-durante-rehab.html
https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2013/12/selena-taylor-mileydemi-lovato-revela-quais-amigas-ajudaram-durante-rehab.html
https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2013/12/selena-taylor-mileydemi-lovato-revela-quais-amigas-ajudaram-durante-rehab.html
https://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-100438/
https://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-100438/
https://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-100438/
https://www.correiobraziliense.c/
https://www.correiobraziliense.c/
https://www.correiobraziliense.c/
https://caras.com.br/arquivo/justin-bieber-tenta-desesperadamente-convencer-selena-gomez-retomar-o-namoro.phtml
https://caras.com.br/arquivo/justin-bieber-tenta-desesperadamente-convencer-selena-gomez-retomar-o-namoro.phtml
https://caras.com.br/arquivo/justin-bieber-tenta-desesperadamente-convencer-selena-gomez-retomar-o-namoro.phtml
https://caras.com.br/arquivo/justin-bieber-tenta-desesperadamente-convencer-selena-gomez-retomar-o-namoro.phtml
https://ofuxico.com.br/noticias/justin-bieber-e-selena-gomez-conferem-show-de-comediante/
https://ofuxico.com.br/noticias/justin-bieber-e-selena-gomez-conferem-show-de-comediante/
http://df.divirtasemais.com.br/app/noticia/fama/2013/06/15/noticia_fama,142410/irma-mais-nova-de-selena-gomez-nasceu-nessa-quinta-feira-em-los-angel.shtml
http://df.divirtasemais.com.br/app/noticia/fama/2013/06/15/noticia_fama,142410/irma-mais-nova-de-selena-gomez-nasceu-nessa-quinta-feira-em-los-angel.shtml
http://df.divirtasemais.com.br/app/noticia/fama/2013/06/15/noticia_fama,142410/irma-mais-nova-de-selena-gomez-nasceu-nessa-quinta-feira-em-los-angel.shtml
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2012/01/selena-gomez-gravou-cancao-inedita-para-trilha-sonora-de-tinker-bell.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2012/01/selena-gomez-gravou-cancao-inedita-para-trilha-sonora-de-tinker-bell.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2012/01/selena-gomez-gravou-cancao-inedita-para-trilha-sonora-de-tinker-bell.html
https://ofuxico.com.br/noticias/apos-fim-do-namoro-selena-gomez-recebe-apoio-de-companheiros-da-disney/
https://ofuxico.com.br/noticias/apos-fim-do-namoro-selena-gomez-recebe-apoio-de-companheiros-da-disney/
https://ofuxico.com.br/noticias/apos-fim-do-namoro-selena-gomez-recebe-apoio-de-companheiros-da-disney/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-e-miley-cyrus-na-mira-da-playboy/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-e-miley-cyrus-na-mira-da-playboy/
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DEMI LOVATO IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2012 -2013

PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Aos 21, Demi Lovato preserva pele com |Terra
forte rotina de beleza
Demi Lovato ndo serd jurada do The X Rolling Stone
Factor em 2014
DEMI LOVATO

Celebridades - Demi Lovato diz que

comegou a S€ preocupar com O COrpo aos

3 anos de idade

Folha

DEMI LOVATO +
amor

Demi Lovato feliz por namoro publico

com Joe Jonas

Vagalume

Demi Lovato fala sobre os disturbios que

a levaram 4 reabilitacdo

Extra

We The Kings e Demi Lovato estdo numa
briga de travesseiros em novo clipe "We'll

Be a Dream"

Capricho

DEMI LOVATO +
drogas

Video mostra Demi Lovato cheirando
cocaina, diz site

Uol



https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/autocuidado/aos-21-demi-lovato-preserva-pele-com-forte-rotina-de-beleza,63c23e9dfa7a1410VgnVCM10000098cceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/autocuidado/aos-21-demi-lovato-preserva-pele-com-forte-rotina-de-beleza,63c23e9dfa7a1410VgnVCM10000098cceb0aRCRD.html
https://rollingstone.com.br/noticia/demi-lovato-nao-sera-jurada-do-i-x-factori-em-2014/
https://rollingstone.com.br/noticia/demi-lovato-nao-sera-jurada-do-i-x-factori-em-2014/
https://f5.folha.uol.com.br/celebridades/1157227-demi-lovato-diz-que-comecou-a-se-preocupar-com-o-corpo-aos-3-anos-de-idade.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/celebridades/1157227-demi-lovato-diz-que-comecou-a-se-preocupar-com-o-corpo-aos-3-anos-de-idade.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/celebridades/1157227-demi-lovato-diz-que-comecou-a-se-preocupar-com-o-corpo-aos-3-anos-de-idade.shtml
https://www.vagalume.com.br/news/2010/05/18/demi-lovato-feliz-por-namoro-publico-com-joe-jonas.html
https://www.vagalume.com.br/news/2010/05/18/demi-lovato-feliz-por-namoro-publico-com-joe-jonas.html
https://extra.globo.com/famosos/demi-lovato-fala-sobre-os-disturbios-que-levaram-reabilitacao-1602156.html
https://extra.globo.com/famosos/demi-lovato-fala-sobre-os-disturbios-que-levaram-reabilitacao-1602156.html
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/we-the-kings-e-demi-lovato-estao-numa-briga-de-travesseiros-em-novo-clipe-well-be-a-dream
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/we-the-kings-e-demi-lovato-estao-numa-briga-de-travesseiros-em-novo-clipe-well-be-a-dream
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/we-the-kings-e-demi-lovato-estao-numa-briga-de-travesseiros-em-novo-clipe-well-be-a-dream
https://www.terra.com.br/diversao/gente/video-mostra-demi-lovato-cheirando-cocaina-diz-site,a7c7f001fdc7a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/diversao/gente/video-mostra-demi-lovato-cheirando-cocaina-diz-site,a7c7f001fdc7a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html

Demi Lovato fala sobre os disturbios que

a levaram a reabilitacdo Extra
Demi Lovato diz que fama é ‘uma béncio |Extra
¢ uma maldicao’
DEMI LOVATO + |Demi Lovato fala sobre Bullying Toda Teen
fama
Demi Lovato muda visual e surge morena. |Extra
Relembre as transformacoes da cantora
Demi Lovato grava especial de Natal na  |Quem
Disney
Joe Jonas fala sobre Demi Lovato € a
carreira dos Jonas Brothers
DEMI LOVATO +
disney
Toda Teen

Miley Cyrus diz que Demi Lovato ¢ uma
das amigas que mais lhe apoiam

Pop Line



https://extra.globo.com/famosos/demi-lovato-fala-sobre-os-disturbios-que-levaram-reabilitacao-1602156.html
https://extra.globo.com/famosos/demi-lovato-fala-sobre-os-disturbios-que-levaram-reabilitacao-1602156.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/demi-lovato-diz-que-fama-uma-bencao-uma-maldicao-6574762.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/demi-lovato-diz-que-fama-uma-bencao-uma-maldicao-6574762.html
https://todateen.com.br/noticias/demi-lovato-bullying.phtml
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/demi-lovato-muda-visual-surge-morena-relembre-as-transformacoes-da-cantora-6607267.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/demi-lovato-muda-visual-surge-morena-relembre-as-transformacoes-da-cantora-6607267.html
https://revistaquem.globo.com/Popquem/noticia/2013/11/demi-lovato-grava-especial-de-natal-na-disney.html
https://revistaquem.globo.com/Popquem/noticia/2013/11/demi-lovato-grava-especial-de-natal-na-disney.html
https://todateen.com.br/noticias/joe-jonas-fala-sobre-seu-namoro-com-demi-lovato-e-o-fim-dos-jonas-brothers.phtml
https://todateen.com.br/noticias/joe-jonas-fala-sobre-seu-namoro-com-demi-lovato-e-o-fim-dos-jonas-brothers.phtml
https://portalpopline.com.br/miley-cyrus-diz-que-demi-lovato-e-uma-de-suas-amigas-que-mais-lhe-apoiam/
https://portalpopline.com.br/miley-cyrus-diz-que-demi-lovato-e-uma-de-suas-amigas-que-mais-lhe-apoiam/
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SELENA GOMEZ IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2014 a 2016

PALAVRAS CHAVES DE
PESQUISA

HEAD LINE

VEICULO

IMAGEM

SELENA GOMEZ

Selena Gomez se torna a usudria

do Instagram com mais
seguidores

Forbes

Selena Gomez chora por Justin
Bieber no clipe de ‘The heart
wants what it wants’

Extra

Selena Gémez foi internada em
clinica de reabilitacdo

Exame

SELENA GOMEZ + amor

Novo amor? Selena Gomez posa
de mios dadas com fotografo

Quem

Selena Gomez confessa que
“ainda sente um amor”’ por Nick
Jonas

Capricho
Selena Gomez € sO sorrisos ao
receber visita do novo amor em
Atlanta O fuxico

SELENA GOMEZ + drogas

Site publica troca de mensagens
de Bieber e Selena Gomez:

'drogado"

Terra

AT



https://forbes.com.br/outros_destaques/2016/03/selena-gomez-se-torna-a-usuaria-do-instagram-com-mais-seguidores/
https://forbes.com.br/outros_destaques/2016/03/selena-gomez-se-torna-a-usuaria-do-instagram-com-mais-seguidores/
https://forbes.com.br/outros_destaques/2016/03/selena-gomez-se-torna-a-usuaria-do-instagram-com-mais-seguidores/
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/selena-gomez-chora-por-justin-bieber-no-clipe-de-the-heart-wants-what-it-wants-14500792.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/selena-gomez-chora-por-justin-bieber-no-clipe-de-the-heart-wants-what-it-wants-14500792.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/selena-gomez-chora-por-justin-bieber-no-clipe-de-the-heart-wants-what-it-wants-14500792.html
https://exame.com/casual/selena-gomez-foi-internada-em-clinica-de-reabilitacao/
https://exame.com/casual/selena-gomez-foi-internada-em-clinica-de-reabilitacao/
https://revistaquem.globo.com/Popquem/noticia/2016/12/novo-amor-selena-gomez-posa-de-maos-dadas-com-fotografo.html
https://revistaquem.globo.com/Popquem/noticia/2016/12/novo-amor-selena-gomez-posa-de-maos-dadas-com-fotografo.html
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/selena-gomez-confessa-que-ainda-sente-um-amor-por-nick-jonas
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/selena-gomez-confessa-que-ainda-sente-um-amor-por-nick-jonas
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/selena-gomez-confessa-que-ainda-sente-um-amor-por-nick-jonas
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-e-so-sorrisos-ao-receber-visita-do-novo-amor-em-atlanta/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-e-so-sorrisos-ao-receber-visita-do-novo-amor-em-atlanta/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-e-so-sorrisos-ao-receber-visita-do-novo-amor-em-atlanta/
https://www.terra.com.br/diversao/gente/site-publica-troca-de-mensagens-de-bieber-e-selena-gomez-drogado,2bd293ea7d0b3410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html#google_vignette
https://www.terra.com.br/diversao/gente/site-publica-troca-de-mensagens-de-bieber-e-selena-gomez-drogado,2bd293ea7d0b3410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html#google_vignette
https://www.terra.com.br/diversao/gente/site-publica-troca-de-mensagens-de-bieber-e-selena-gomez-drogado,2bd293ea7d0b3410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html#google_vignette
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Selena Gomez publica foto com purepeople
bebida apds deixar clinica de

reabilitacdo

Justin Bieber e Selena Gomez O fuxico

cheiram cocaina, segundo site

SELENA GOMEZ + fama

Selena Gomez diz que a fama e

a aparéncia de 16 anos atrapalha

sua vida amorosa

Monet - G1

Selena Gomez anuncia turné no
Brasil

Diario Gatcho

Selena Gomez: o fim da

princesa mais observada do
planeta

FEl Paris

SELENA GOMEZ + disney

Selena Gomez da Disney ao

"Revival": veja a grande evolucdo

da estrela através dos anos!

Purebreak

Selena Gomez se separa

oficialmente da Disney ao assinar

contrato com a Interscope

O fuxico

Selena Gomez fala sobre sindrome

de inferioridade na Disney,

feminismo, rixa com Lorde e

conselhos da Katy Perry

Portal Pop Line



https://www.purepeople.com.br/noticia/selena-gomez-publica-foto-com-bebida-apos-deixar-clinica-de-reabilitacao_a16445/1
https://www.purepeople.com.br/noticia/selena-gomez-publica-foto-com-bebida-apos-deixar-clinica-de-reabilitacao_a16445/1
https://www.purepeople.com.br/noticia/selena-gomez-publica-foto-com-bebida-apos-deixar-clinica-de-reabilitacao_a16445/1
https://ofuxico.com.br/noticias/justin-bieber-e-selena-gomez-cheiram-cocaina-segundo-site/
https://ofuxico.com.br/noticias/justin-bieber-e-selena-gomez-cheiram-cocaina-segundo-site/
https://revistamonet.globo.com/Celebridades/noticia/2015/11/selena-gomez-diz-que-fama-e-aparencia-de-16-anos-atrapalha-sua-vida-amorosa.html
https://revistamonet.globo.com/Celebridades/noticia/2015/11/selena-gomez-diz-que-fama-e-aparencia-de-16-anos-atrapalha-sua-vida-amorosa.html
https://revistamonet.globo.com/Celebridades/noticia/2015/11/selena-gomez-diz-que-fama-e-aparencia-de-16-anos-atrapalha-sua-vida-amorosa.html
https://brasil.elpais.com/brasil/2016/09/07/cultura/1473239568_444346.html
https://brasil.elpais.com/brasil/2016/09/07/cultura/1473239568_444346.html
https://brasil.elpais.com/brasil/2016/09/07/cultura/1473239568_444346.html
https://www.purebreak.com.br/noticias/selena-gomez-da-disney-ao-revival-veja-a-grande-evolucao-da-estrela-atraves-dos-anos/21594
https://www.purebreak.com.br/noticias/selena-gomez-da-disney-ao-revival-veja-a-grande-evolucao-da-estrela-atraves-dos-anos/21594
https://www.purebreak.com.br/noticias/selena-gomez-da-disney-ao-revival-veja-a-grande-evolucao-da-estrela-atraves-dos-anos/21594
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-se-separa-oficialmente-da-disney-ao-assinar-contrato-com-a-interscope/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-se-separa-oficialmente-da-disney-ao-assinar-contrato-com-a-interscope/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-se-separa-oficialmente-da-disney-ao-assinar-contrato-com-a-interscope/
https://portalpopline.com.br/selena-gomez-fala-sobre-sindrome-de-inferioridade-na-disney-feminismo-rixa-com-lorde-e-conselhos-da-katy-perry/
https://portalpopline.com.br/selena-gomez-fala-sobre-sindrome-de-inferioridade-na-disney-feminismo-rixa-com-lorde-e-conselhos-da-katy-perry/
https://portalpopline.com.br/selena-gomez-fala-sobre-sindrome-de-inferioridade-na-disney-feminismo-rixa-com-lorde-e-conselhos-da-katy-perry/
https://portalpopline.com.br/selena-gomez-fala-sobre-sindrome-de-inferioridade-na-disney-feminismo-rixa-com-lorde-e-conselhos-da-katy-perry/
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DEMI LOVATO IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2014-2016

PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Confira a integra da entrevista com Demi Globo
Lovato - em O Programa - Caldeirdo do Huck
Demi Lovato faz show para vips no terraco de (Gl
shopping em Sao Paulo
DEMI LOVATO
“Aquele momento mudou a minha vida para
sempre”’, diz Demi Lovato sobre a reabilitacao
RollingStones
Demi Lovato posta foto de biquini e declara
todo o0 amor pelo seu corpo
Capricho
DEMI LOVATO + |Com declaracio de amor aos fis, Demi Lovato
amor se apresenta no RS
Gl
Demi Lovato langa clipe gravado em parada gay
e diz: 'Meu Jesus ama a todos' CARAS
Apods problemas com drogas e disturbios R7

DEMI LOVATO +
drogas

alimentares, Demi Lovato mostra que esta
melhor do que nunca



https://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/O-Programa/noticia/2013/11/so-no-site-confira-a-integra-da-entrevista-com-demi-lovato.html
https://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/O-Programa/noticia/2013/11/so-no-site-confira-a-integra-da-entrevista-com-demi-lovato.html
https://capricho.abril.com.br/beleza/demi-lovato-posta-foto-de-biquini-e-declara-todo-o-amor-pelo-seu-corpo
https://capricho.abril.com.br/beleza/demi-lovato-posta-foto-de-biquini-e-declara-todo-o-amor-pelo-seu-corpo
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/musica/noticia/2014/05/demi-lovato-sabe-ao-palco-e-encanta-adolescentes-em-porto-alegre.html
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/musica/noticia/2014/05/demi-lovato-sabe-ao-palco-e-encanta-adolescentes-em-porto-alegre.html
https://caras.com.br/musica/demi-lovato-clipe-really-dont-care-parada-gay-meu-jesus-ama-todos.phtml
https://caras.com.br/musica/demi-lovato-clipe-really-dont-care-parada-gay-meu-jesus-ama-todos.phtml
https://entretenimento.r7.com/pop/fotos/apos-problemas-com-drogas-e-disturbios-alimentares-demi-lovato-mostra-que-esta-melhor-do-que-nunca-08052015/
https://entretenimento.r7.com/pop/fotos/apos-problemas-com-drogas-e-disturbios-alimentares-demi-lovato-mostra-que-esta-melhor-do-que-nunca-08052015/
https://entretenimento.r7.com/pop/fotos/apos-problemas-com-drogas-e-disturbios-alimentares-demi-lovato-mostra-que-esta-melhor-do-que-nunca-08052015/
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Demi Lovato proibe o uso de alcool CidadeVerde
drogas em sua nova turné
o . Gl
Drogas, automutilagdo, anorexia,
bullying: Lovatics exaltam superagoes
de Demi
Famosos que ndo seguraram a onda e Monet
piraram por causa da fama
Relembre cinco polémicas de Demi Lovato, |Uai
DEMI LOVATO + | que faz show em BH nesta quinta
fama
-Demi Lovato acusa fa de usar sua irma Capricho
para conseguir fama
Sem medo do passado: Demi Lovato canta |Gl
musica do tempo em que era estrela da
Disney
No Dia das Criancas, Demi Lovato e mais
DEMI LOVATO + estrelas da Disney mostram gque cresceram
disney
Gazeta do
povo

Elenco da Disney grava junto clipe de "Send
1t On"

Gl



https://cidadeverde.com/noticias/154968/demi-lovato-proibe-o-uso-de-alcool-drogas-em-sua-nova-turne
https://cidadeverde.com/noticias/154968/demi-lovato-proibe-o-uso-de-alcool-drogas-em-sua-nova-turne
https://g1.globo.com/pop-arte/blog/quem-curte-o-blog-de-fa-clube/post/drogas-automutilacao-anorexia-bullying-lovatics-exaltam-superacoes-de-demi.html
https://g1.globo.com/pop-arte/blog/quem-curte-o-blog-de-fa-clube/post/drogas-automutilacao-anorexia-bullying-lovatics-exaltam-superacoes-de-demi.html
https://g1.globo.com/pop-arte/blog/quem-curte-o-blog-de-fa-clube/post/drogas-automutilacao-anorexia-bullying-lovatics-exaltam-superacoes-de-demi.html
https://revistamonet.globo.com/Listas/noticia/2015/05/famosos-que-nao-seguraram-onda-e-piraram-por-causa-da-fama.html
https://revistamonet.globo.com/Listas/noticia/2015/05/famosos-que-nao-seguraram-onda-e-piraram-por-causa-da-fama.html
https://www.uai.com.br/app/noticia/musica/2014/05/01/noticias-musica,154185/relembre-cinco-polemicas-de-demi-lovato-que-faz-show-em-bh-nesta-quin.shtml
https://www.uai.com.br/app/noticia/musica/2014/05/01/noticias-musica,154185/relembre-cinco-polemicas-de-demi-lovato-que-faz-show-em-bh-nesta-quin.shtml
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/demi-lovato-acusa-fa-de-usar-sua-irma-para-conseguir-fama
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/demi-lovato-acusa-fa-de-usar-sua-irma-para-conseguir-fama
https://revistaquem.globo.com/Popquem/noticia/2014/09/sem-medo-do-passado-demi-lovato-canta-musica-de-epoca-na-disney.html
https://revistaquem.globo.com/Popquem/noticia/2014/09/sem-medo-do-passado-demi-lovato-canta-musica-de-epoca-na-disney.html
https://revistaquem.globo.com/Popquem/noticia/2014/09/sem-medo-do-passado-demi-lovato-canta-musica-de-epoca-na-disney.html
https://ofuxico.com.br/noticias/serie-de-demi-lovato-na-disney-e-cancelada/
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL1251552-7085,00-MAIS+MADURA+DEMI+LOVATO+LANCA+DISCO+E+FAZ+PARCERIA+COM+JOHN+MAYER.html
https://www.purepeople.com.br/noticia/no-dia-das-criancas-demi-lovato-e-mais-estrelas-da-disney-mostram-que-cresceram_a79746/1
https://www.purepeople.com.br/noticia/no-dia-das-criancas-demi-lovato-e-mais-estrelas-da-disney-mostram-que-cresceram_a79746/1
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2011/04/demi-lovato-abandona-programa-de-tv-e-fala-sobre-bulimia.html
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/estrela-teen-demi-lovato-prepara-primeira-turne-nos-eua-blgltmyoujt89e2wklogr2rm6/
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/elenco-da-disney-grava-junto-clipe-de-send-it-on
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/elenco-da-disney-grava-junto-clipe-de-send-it-on
https://portalpopline.com.br/selena-gomez-foi-convidada-para-estrelar-camp-rock-antes-de-demi-lovato/
https://g1.globo.com/Noticias/Musica/0,,MUL633886-7085,00-NA+LINHA+DE+HIGH+SCHOOL+MUSICAL+CAMP+ROCK+SERA+EXIBIDO+DOMINGO+NO+BRASIL.html
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MILEY CYRUS IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2014 -2016

PALAVRAS

CHAVES DE

PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Miley Cyrus diz ser ‘uma das maiores
feministas do mundo’

Gl
O furacdo Miley Cyrus traz ao Brasil sua turné |Gl
‘Bangerz’
MILEY CYRUS

Miley Cyrus, que pode vir ao Brasil em

setembro, serd estudada em curso de sociologia

Rolling Stone

MILEY CYRUS +

amor

Qual dos namorados da Miley Cyrus é o par
perfeito para ela?

Capricho
Sofrendo por amor? Miley Cyrus mostra
desenho estranho com mensagem misteriosa

Jovem Pan
filmes - Sessdo da Tarde: Miley Cyrus atua e
empresta a voz para 'A Ultima Musica'

Rede Globo

MILEY CYRUS +

drogas

Miley recusa "rehab" e posta foto bizarra com

sangramento um dia apds polémica com drogas

Revista Monet



https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2013/11/131111_cyrus_feminista_mdb
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2013/11/131111_cyrus_feminista_mdb
https://oglobo.globo.com/cultura/musica/o-furacao-miley-cyrus-traz-ao-brasil-sua-turne-bangerz-14047569
https://oglobo.globo.com/cultura/musica/o-furacao-miley-cyrus-traz-ao-brasil-sua-turne-bangerz-14047569
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/miley-cyrus-que-pode-vir-ao-brasil-em-setembro-sera-estudada-em-curso-de-sociologia/
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/miley-cyrus-que-pode-vir-ao-brasil-em-setembro-sera-estudada-em-curso-de-sociologia/
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/qual-dos-namorados-da-miley-cyrus-e-o-par-perfeito-para-ela
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/qual-dos-namorados-da-miley-cyrus-e-o-par-perfeito-para-ela
https://jovempan.com.br/entretenimento/musica/sofrendo-por-amor-miley-cyrus-mostra-desenho-estranho-com-mensagem-misteriosa.html
https://jovempan.com.br/entretenimento/musica/sofrendo-por-amor-miley-cyrus-mostra-desenho-estranho-com-mensagem-misteriosa.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2014/08/sessao-da-tarde-miley-cyrus-atua-e-empresta-voz-para-ultima-musica.html
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2014/08/sessao-da-tarde-miley-cyrus-atua-e-empresta-voz-para-ultima-musica.html
https://revistamonet.globo.com/Celebridades/noticia/2015/01/miley-recusa-rehab-e-posta-foto-bizarra-com-sangramento-um-dia-apos-polemica-com-drogas.html
https://revistamonet.globo.com/Celebridades/noticia/2015/01/miley-recusa-rehab-e-posta-foto-bizarra-com-sangramento-um-dia-apos-polemica-com-drogas.html
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574
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Palavrdes, sexo e drogas! Miley Cyrus tem R7
deixado pais de adolescentes de cabelos em pé
Miley Cyrus comecou a consumir drogas para |O fuxico

‘matar’ Hannah Montana

Miley Cyrus se disfarca de repérter € pergunta o

que as pessoas acham dela!

Capricho

Miley Cyrus critica busca desenfreada por

dinheiro e fama: "Nao traz felicidade"

Marie Claire

MILEY CYRUS +
fama
Miley Cyrus critica a fama: ‘Gosto de pessoas |O Fuxico
reais’
Uol
Miley Cyrus diz que foi forcada a ser falsa na
série Hannah Montana
Miley Cyrus sobre ex-noivo e Disney: "agora
estou livre"
MILEY CYRUS + J .
disney asg
Terra / ke

Miley Cyrus se diz grata a Disney

Jovem Pam



https://entretenimento.r7.com/pop/jovem/fotos/palavroes-sexo-e-drogas-miley-cyrus-tem-deixado-pais-de-adolescentes-de-cabelos-em-pe-25082014/
https://entretenimento.r7.com/pop/jovem/fotos/palavroes-sexo-e-drogas-miley-cyrus-tem-deixado-pais-de-adolescentes-de-cabelos-em-pe-25082014/
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574
https://oglobo.globo.com/cultura/megazine/miley-cyrus-levanta-polemica-ao-falar-das-drogas-de-sua-preferencia-10180574
https://ofuxico.com.br/noticias/miley-cyrus-comecou-a-consumir-drogas-para-matar-hannah-montana/
https://ofuxico.com.br/noticias/miley-cyrus-comecou-a-consumir-drogas-para-matar-hannah-montana/
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/miley-cyrus-se-disfarca-de-reporter-e-pergunta-o-que-as-pessoas-acham-dela
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/miley-cyrus-se-disfarca-de-reporter-e-pergunta-o-que-as-pessoas-acham-dela
https://redeglobo.globo.com/filmes/noticia/2014/08/sessao-da-tarde-miley-cyrus-atua-e-empresta-voz-para-ultima-musica.html
https://revistamarieclaire.globo.com/Celebridades/noticia/2015/12/miley-cyrus-critica-busca-desenfreada-por-dinheiro-e-fama-nao-traz-felicidade.html
https://revistamarieclaire.globo.com/Celebridades/noticia/2015/12/miley-cyrus-critica-busca-desenfreada-por-dinheiro-e-fama-nao-traz-felicidade.html
https://ofuxico.com.br/noticias/miley-cyrus-critica-a-fama-gosto-de-pessoas-reais/
https://ofuxico.com.br/noticias/miley-cyrus-critica-a-fama-gosto-de-pessoas-reais/
https://www.jornalopcao.com.br/opcao-cultural/miley-cyrus-e-jennifer-lopez-o-poco-sem-fundo-mau-gosto-e-da-falta-de-respeito-proprio-16230/
https://www.terra.com.br/diversao/gente/de-estrela-da-disney-a-clube-de-striptease-conheca-miley-cyrus,b402cf8323f30410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/miley-cyrus-e-daniel-radcliffe-sao-os-jovens-mais-bem-pagos-b4072mfl6c2o3uk1bl8oddjym/
https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/series/miley-cyrus-diz-que-foi-forcada-a-ser-falsa-na-serie-hannah-montana-8882
https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/series/miley-cyrus-diz-que-foi-forcada-a-ser-falsa-na-serie-hannah-montana-8882
https://www.terra.com.br/diversao/gente/miley-cyrus-sobre-ex-noivo-e-disney-agora-estou-livre,86d51b634b245410VgnVCM3000009af154d0RCRD.html
https://www.terra.com.br/diversao/gente/miley-cyrus-sobre-ex-noivo-e-disney-agora-estou-livre,86d51b634b245410VgnVCM3000009af154d0RCRD.html
https://jovempan.com.br/entretenimento/musica/miley-cyrus-se-diz-grata-disney.html
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SELENA GOMEZ IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2017 a 2020

PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Por dentro da mansdo milionaria de Selena VOGUE
Gomez na Califérnia
Selena Gomez e a invasdo da dor de cotovelo |VEJA
SELENA feminina no pop
GOMEZ
Selena Gomez explica porque ndo fara
mais clipes ‘sensuais’
Rolling Stones
Selena Gomez sobre primeiro amor: ‘Pode ser B
um pouco toxico O fuxico
SELENA Faustdo e Selena Gomez: entenda histéria de oy W
GOMEZ + amor |amor mais shippada da internet i'.!{v(@ 3:‘ M
Uol . ;
Selena Gomez lanca novo single “Lose You
To Love Me” com varias indiretas Mix
Selena Gomez diz que foi abusada L’ officiel
SELENA emocionalmente por Justin Bieber
GOMEZ +

drogas



https://casavogue.globo.com/Interiores/Casas-de-famosos/noticia/2020/08/por-dentro-da-mansao-milionaria-de-selena-gomez-na-california.html
https://casavogue.globo.com/Interiores/Casas-de-famosos/noticia/2020/08/por-dentro-da-mansao-milionaria-de-selena-gomez-na-california.html
https://veja.abril.com.br/cultura/selena-gomez-e-a-invasao-da-dor-de-cotovelo-feminina-no-pop
https://veja.abril.com.br/cultura/selena-gomez-e-a-invasao-da-dor-de-cotovelo-feminina-no-pop
https://rollingstone.com.br/noticia/selena-gomez-explica-porque-nao-fara-mais-clipes-sensuais/
https://rollingstone.com.br/noticia/selena-gomez-explica-porque-nao-fara-mais-clipes-sensuais/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-sobre-primeiro-amor-pode-ser-um-pouco-toxico/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-sobre-primeiro-amor-pode-ser-um-pouco-toxico/
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/11/07/faustao-e-selena-gomez-entenda-historia-de-amor-mais-shippada-da-internet.htm
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/11/07/faustao-e-selena-gomez-entenda-historia-de-amor-mais-shippada-da-internet.htm
https://radiomixfm.com.br/selena-gomez-lanca-novo-single-lose-you-to-love-me-com-varias-indiretas/
https://radiomixfm.com.br/selena-gomez-lanca-novo-single-lose-you-to-love-me-com-varias-indiretas/
https://www.revistalofficiel.com.br/pop-culture/selena-gomez-diz-que-foi-abusada-emocionalmente-por-justin-bieber
https://www.revistalofficiel.com.br/pop-culture/selena-gomez-diz-que-foi-abusada-emocionalmente-por-justin-bieber
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Selena Gomez revela que sofreu abuso

psicoldgico quando namorava Justin Bieber.

Seu relato pode ajudar a proteger outras
garotas

O Globo

Justin Bieber desabafa sobre a fama, drogas e
comportamento abusivo com namoradas

Quem

SELENA GOMEZ
+ fama

"Fui extremamente egoista", disse Selena
Gomez sobre ignorar o lupus

Viva Bem Uol

Selena Gomez relembra assédio de
fotderafos: ‘Me senti violada’

Veja

Mae de Selena Gomez quer que filha namore
aleuém que ndo se importe com a fama dela

Estrelando

SELENA GOMEZ
+ disney

Selena Gomez revela lembrancas ruins da
época da Disney: “me sentia violada”

Joven Pan

Selena Gomez fala da época em que
trabalhava para a Disney

O Fuxico

Com Selena Gomez e Demi Lovato, relembre

polémicas envolvendo artistas da Disney!

Purebreak



https://oglobo.globo.com/celina/selena-gomez-revela-que-sofreu-abuso-psicologico-quando-namorava-justin-bieber-seu-relato-pode-ajudar-proteger-outras-garotas-2-24217762
https://oglobo.globo.com/celina/selena-gomez-revela-que-sofreu-abuso-psicologico-quando-namorava-justin-bieber-seu-relato-pode-ajudar-proteger-outras-garotas-2-24217762
https://oglobo.globo.com/celina/selena-gomez-revela-que-sofreu-abuso-psicologico-quando-namorava-justin-bieber-seu-relato-pode-ajudar-proteger-outras-garotas-2-24217762
https://oglobo.globo.com/celina/selena-gomez-revela-que-sofreu-abuso-psicologico-quando-namorava-justin-bieber-seu-relato-pode-ajudar-proteger-outras-garotas-2-24217762
https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2019/09/justin-bieber-faz-desabafo-sobre-fama.html
https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2019/09/justin-bieber-faz-desabafo-sobre-fama.html
https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/redacao/2017/11/03/foi-extremamente-egoista-disse-selena-gomez-sobre-ignorar-o-lupus.htm
https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/redacao/2017/11/03/foi-extremamente-egoista-disse-selena-gomez-sobre-ignorar-o-lupus.htm
https://www.estrelando.com.br/nota/2018/06/18/mae-de-selena-gomez-quer-que-filha-namore-alguem-que-nao-se-importe-com-a-fama-dela-227715/foto-1
https://www.estrelando.com.br/nota/2018/06/18/mae-de-selena-gomez-quer-que-filha-namore-alguem-que-nao-se-importe-com-a-fama-dela-227715/foto-1
https://jovempan.com.br/entretenimento/musica/selena-gomez-revela-lembrancas-ruins-da-epoca-da-disney-me-sentia-violada.html
https://jovempan.com.br/entretenimento/musica/selena-gomez-revela-lembrancas-ruins-da-epoca-da-disney-me-sentia-violada.html
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-fala-da-epoca-em-que-trabalhava-para-a-disney/
https://ofuxico.com.br/noticias/selena-gomez-fala-da-epoca-em-que-trabalhava-para-a-disney/
https://www.purebreak.com.br/noticias/com-selena-gomez-e-demi-lovato-relembre-polemicas-envolvendo-artistas-da-disney/68782
https://www.purebreak.com.br/noticias/com-selena-gomez-e-demi-lovato-relembre-polemicas-envolvendo-artistas-da-disney/68782
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DEMI LOVATO IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2017-2020

PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA

HEAD LINE

VEICULO

IMAGEM

DEMI LOVATO

Demi Lovato compartilha video da
GloboNews ¢ empolga fas brasileiros

Gshow

Demi Lovato e Travis Barker, do blink 182
voltam para 2006 em nostalgico novo

single, ‘I Love Me

RollingStone

Demi Lovato lanca musica de protesto e
reforga lista do pop contra Trump

Veja

DEMI LOVATO
+ amor

Demi Lovato lanca 'l love me', musica sobre

amor proprio e autoaceitacao

Gl

Demi Lovato nos da a melhor ligdo sobre
amor proprio

Uol

'Amor proprio': Demi Lovato envia buqué

de flores a si mesma

Mix

DEMI LOVATO
+ drogas

Policia ndo encontra drogas na casa de
Demi Lovato e ndo vai abrir

investigacao, diz site

O Globo



https://gshow.globo.com/Famosos/noticia/demi-lovato-compartilha-video-da-globonews-e-empolga-fas-brasileiros.ghtml
https://gshow.globo.com/Famosos/noticia/demi-lovato-compartilha-video-da-globonews-e-empolga-fas-brasileiros.ghtml
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/demi-lovato-e-travis-barker-voltam-para-2006-em-nostalgico-novo-single-i-love-me-emo-version/
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/demi-lovato-e-travis-barker-voltam-para-2006-em-nostalgico-novo-single-i-love-me-emo-version/
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/demi-lovato-e-travis-barker-voltam-para-2006-em-nostalgico-novo-single-i-love-me-emo-version/
https://veja.abril.com.br/cultura/demi-lovato-lanca-musica-de-protesto-e-reforca-lista-do-pop-contra-trump
https://veja.abril.com.br/cultura/demi-lovato-lanca-musica-de-protesto-e-reforca-lista-do-pop-contra-trump
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/03/06/demi-lovato-lanca-single-i-love-me.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/03/06/demi-lovato-lanca-single-i-love-me.ghtml
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/demi-lovato-nos-da-a-melhor-licao-sobre-amor-proprio
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/demi-lovato-nos-da-a-melhor-licao-sobre-amor-proprio
https://www.terra.com.br/diversao/gente/amor-proprio-demi-lovato-envia-buque-de-flores-a-si-mesma,52faf484027ff6e9f7e42104d5f55289ebmfefcn.html
https://www.terra.com.br/diversao/gente/amor-proprio-demi-lovato-envia-buque-de-flores-a-si-mesma,52faf484027ff6e9f7e42104d5f55289ebmfefcn.html
https://oglobo.globo.com/cultura/musica/policia-nao-encontra-drogas-na-casa-de-demi-lovato-nao-vai-abrir-investigacao-diz-site-22917199
https://oglobo.globo.com/cultura/musica/policia-nao-encontra-drogas-na-casa-de-demi-lovato-nao-vai-abrir-investigacao-diz-site-22917199
https://oglobo.globo.com/cultura/musica/policia-nao-encontra-drogas-na-casa-de-demi-lovato-nao-vai-abrir-investigacao-diz-site-22917199
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Entenda a luta de Demi Lovato
contra as drogas

Capricho

Traficante que vendia drogas a Demi
Lovato tem prisdo decretada

GZH

DEMI LOVATO +
fama

Ela é militante: 5 vezes que Demi Lovato serviu

de exemplo para os fés

FebreTeen

Justin Bieber, Lindsay Lohan e mais: como

fama e dinheiro afetam a vida de jovens

celebridades?

RollingStone

Melhor amiga de Nick Jonas, Demi Lovato

ficou furiosa por ndo ter sido convidada para

unido com Privanka. diz site

Quem

DEMI LOVATO +
disney

Demi Lovato ou a maldicdo da garota Disney

El Pais

Demi Lovato diz que deixou o Disney
Channel ao perceber que transtorno
alimentar era ‘terrivelmente normatizado’
em Hollywood

RollingStone

Aconteceu uma reunido do Disney Channel com

Demi Lovato, Cole Sprouse e mais

PapelPop



https://capricho.abril.com.br/entretenimento/entenda-a-luta-de-demi-lovato-contra-as-drogas
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/entenda-a-luta-de-demi-lovato-contra-as-drogas
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2018/09/traficante-que-vendia-drogas-a-demi-lovato-tem-prisao-decretada-cjm9rtmh404qq01px1294gzjm.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2018/09/traficante-que-vendia-drogas-a-demi-lovato-tem-prisao-decretada-cjm9rtmh404qq01px1294gzjm.html
https://febreteen.com.br/ela-e-militante-5-vezes-que-demi-lovato-serviu-de-exemplo-para-os-fas/
https://febreteen.com.br/ela-e-militante-5-vezes-que-demi-lovato-serviu-de-exemplo-para-os-fas/
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/justin-bieber-lindsay-lohan-e-mais-o-que-fama-e-dinheiro-podem-fazer-na-vida-de-jovens-celebridades-analise/
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/justin-bieber-lindsay-lohan-e-mais-o-que-fama-e-dinheiro-podem-fazer-na-vida-de-jovens-celebridades-analise/
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/justin-bieber-lindsay-lohan-e-mais-o-que-fama-e-dinheiro-podem-fazer-na-vida-de-jovens-celebridades-analise/
https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2018/12/melhor-amiga-de-nick-jonas-demi-lovato-ficou-furiosa-por-nao-ter-sido-convidada-para-uniao-com-priyanka-diz-site.html
https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2018/12/melhor-amiga-de-nick-jonas-demi-lovato-ficou-furiosa-por-nao-ter-sido-convidada-para-uniao-com-priyanka-diz-site.html
https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2018/12/melhor-amiga-de-nick-jonas-demi-lovato-ficou-furiosa-por-nao-ter-sido-convidada-para-uniao-com-priyanka-diz-site.html
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/07/27/estilo/1532725438_243785.html
https://www.papelpop.com/2018/04/aconteceu-uma-reuniao-do-disney-channel-com-demi-lovato-cole-sprouse-e-mais/
https://www.papelpop.com/2018/04/aconteceu-uma-reuniao-do-disney-channel-com-demi-lovato-cole-sprouse-e-mais/
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MILEY CYRUS IMPRENSA DURANTE O ANO DE 2017 -2020

PALAVRAS
CHAVES DE
PESQUISA HEAD LINE VEICULO IMAGEM
Miley Cyrus diz ser ‘uma das maiores
feministas do mundo’
Gl
O furacao Miley Cyrus traz ao Brasil sua Gl
turné ‘Bangerz’
MILEY CYRUS
Miley Cyrus. que pode vir ao Brasil em
setembro. serd estudada em curso de
sociologia
Rolling Stone
Novo amor? Miley Cyrus € vista aos beijos
com Cody Simpson
L
Capricho t ' —
"Malibu": Miley Cyrus inaugura nova fase
com declaracdo de amor fofa e folk -
MILEY CYRUS
+ amor .
Uol T
Miley Cyrus nega traicdo a Liam
Hemsworth: 'Nao tenho nada a esconder’
I - ¢
Miley Cyrus diz que 'muitas drogas' Folha
acabaram com a carreira de Hannah
MILEY CYRUS Q

+ drogas

Montana



https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2013/11/131111_cyrus_feminista_mdb
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2013/11/131111_cyrus_feminista_mdb
https://oglobo.globo.com/cultura/musica/o-furacao-miley-cyrus-traz-ao-brasil-sua-turne-bangerz-14047569
https://oglobo.globo.com/cultura/musica/o-furacao-miley-cyrus-traz-ao-brasil-sua-turne-bangerz-14047569
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/miley-cyrus-que-pode-vir-ao-brasil-em-setembro-sera-estudada-em-curso-de-sociologia/
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APENDICE F - Roteiro de entrevista

Discurso introdutorio:

Demi Lovato, Selena Gomez ¢ Miley Cyrus sdo trés figuras iconicas e célebres da
cultura pop contemporinea, todas tiveram o comego de carreira marcados pelo Disney
Channel e, ao longo dos anos, ganharam influéncia individual, seguindo diversos rumos de
carreira. As artistas se emanciparam do canal e construiram aspectos particulares dentro da
industria do entretenimento. Esse processo foi marcado por estratégias comunicacionais para
posicionamento mididtico, gestdo de crises, lancamentos de albuns, entre outros aspectos. A
area de comunicacdo estuda o fenomeno das celebridades hd muitos anos, desde os
primordios dos estudos culturais nos anos 30, com o tempo e ascensdo da cultura de massa e
tecnologias essa area de estudo também ganhou robustez, recebendo informacgdes também de
areas correlatas, como a psicologia.

As cantoras em foco sdo ricos objetos de pesquisa em comunicacdo, justamente por
conta desse histérico similar, crescimento comitante e exploragdo intensa das interagdes
midiaticas. Em comunicagdo, coloca-se luz principalmente no que cerca a pratica das
Relagdes Publicas. A presente pesquisa, portanto, sob a dtica da comunicagdo estratégica na
area das Relagcdes Publicas, se debruca sobre os eventos mais significativos em suas carreiras
e vidas pessoais, bem como sobre como essas experiéncias foram retratadas nas midias e
moldaram suas imagens publicas. Nela, busca-se entender como cada uma das cantoras
construiu sua imagem ao longo do tempo e como eventos especificos impactaram essa
constru¢do e maturacdo, tanto positiva quanto negativamente.

A questdo central ¢ descobrir quais foram os diferenciais estratégicos de Relagdes
Publicas utilizados no amadurecimento da imagem-conceito das artistas Selena Gomez, em
comparagdo ao mesmo processo de Miley Cyrus e Demi Lovato. Responder essa questao ¢
importante porque as celebridades s3o um reflexo da sociedade e seus valores, portanto
moldam tendéncias e ditam assuntos em pauta na sociedade; elas sdo influenciadoras que
moldam tendéncias, comportamentos e opinides, especialmente entre os jovens publico alvo
de suas carreiras. A teoria da comunicacao nos ajuda a entender como a narrativa midiatica e
a interacdo nas redes sociais podem construir ou desconstruir a imagem publica de uma
pessoa. Analisar as trajetorias de Demi, Selena e Miley nos proporciona insights valiosos

sobre a dinamica entre celebridades, midia e fas.
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Serd perceptivel que muitas vezes usaremos o termo “imagem” e ele ndo se refere
somente ao sentido plastico da palavra, aquela imagem visivel aos olhos, mas sim a imagem
que temos de algo, se aproximando do conceito de reputacdo/opinido/impressao. Isso dito,
daremos inicio a nossa entrevista por meio de um roteiro semi estruturado. Primeiro irei te
fazer 3 questdes de aquecimento, e depois seguiremos para os blocos temas de entrevista.

Gostaria que vocé trouxesse sua visao de cada pergunta sobre as trés personalidades.

Nome:
Idade:
Cidade:

1. Pergunta: quando falo em Demi Lovato, o que te vem em mente?
2. Pergunta: agora, quando falo em Selena Gomez, o que te vem em mente?

2. Pergunta: e, quando falo em Miley Cyrus, o que te vem em mente?

Pronto, agora podemos seguir para as perguntas propriamente ditas.

O OLHAR DO FA
e Voc¢ se considera fa dessas artistas? Qual delas vocé se identifica mais?
ASSOCIACAO DE IMAGEM

e H4 quanto tempo vocé conhece essas artistas?

e Vocé lembra como conheceu elas?

e Vocé lembra o que pensava sobre cada uma nessa época? Quais suas primeiras
impressoes?

e Quais vocé diria serem as caracteristicas delas em geral? Se quiser, pode trazer um
comparativo entre eras.

e (Como essas caracteristicas sdo/foram retratadas?

e Quais pessoas (famosas) vocé€ lembra/associa quando pensa na XXX? Com quem vocé
lembra que ela teve relagdes? Gostaria de saber sobre a rede de relacionamentos, tanto
de amizade, profissionais, ou de namoros.

e Se fosse definir em uma palavra cada artista, qual seria?
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e Como vocé classificaria as caracteristicas da comunicagdo delas no comeco de
carreira? No meio? E agora? Pensando que quando falo em comunicagdo, abranjo o
360° da area, ou seja: tudo que a artista fala, veste, forma que se movimenta,
performa...

e (Quais valores vocé enxerga em cada uma?

e Tem alguma estética/estilo especifico que vocé considera definidor dela? E tu usaria

esse mesmo conceito em diferentes momentos da carreira dela?
EVENTOS DE CARREIRA E VIDA PESSOAL

e (Quais acontecimentos especificos na carreira de cada uma vocé considera mais
significativos para a constru¢do da imagem delas? Cite exemplos.

e O que mudou na forma como vocé a viu apos esses eventos citados?

e Vocé considera que essa constru¢do de imagem, ¢ positiva ou negativa?

e (Qual mudanga vocé percebe que o publico possa ter percebido ap6s esses eventos? E a

midia, como mudou sua narrativa sobre essas artistas?
IDENTIFICACAO

e Qual dlbum/musica mais marcante da Demi, Selena e Miley para vocé? Por qué?

e (Quais temas mais te chamam aten¢do nas musicas?

e O que te faz se identificar com cada uma?

e O que vocé mais gosta nelas no geral? de tudo que vocé elencou até agora, ou de algo
que ainda ndo tenha citado.

e (Como foi para vocé crescer junto com essas artistas? No que elas as

influenciaram/ajudaram/atrapalharam?
TEMATICAS ESPECIFICAS

e Como vocé percebe que a Demi, Selena e Miley abordam a tematica do feminismo?
Se possivel trazer comparativo entre as diferentes épocas.

e Como vocé percebe que a Demi, Selena e Miley abordam a tematica do amor hoje?
Como vocé percebe que elas abordavam no comeco da carreira (entre 2008-2016)?

e Como vocé percebe que a Demi, Selena e Miley abordam a tematica das drogas hoje?

como voce percebe que elas abordavam no comego da carreira (entre 2008-2016)?
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e Como vocé percebe que a Demi, Selena e Miley abordam a tematica a tematica de
negdcios e empreendedorismo hoje? Como vocé percebe que elas abordavam no
comeco da carreira (entre 2008-2016)?

e Como voceé percebe que a Demi, Selena e Miley abordam a sua relagdo com a
Disney hoje? Como vocé percebe que ela abordavam no comego da carreira (entre
2008-2016)?

e Como vocé percebe que a Demi, Selena e Miley abordam a tematica da fama hoje?

Como vocé percebe que ela abordavam no comecgo da carreira (entre 2008-2016)?
CONCLUSAO DA ENTREVISTA: DIFERENCIACAO DE PERCEPCAO (apés as 3)

e Em sua opinido, como as imagens de Demi Lovato, Selena Gomez e Miley Cyrus se
diferenciam umas das outras? E vocé acha que essa diferenciagdo se d4 mais por conta
dos acontecimentos em si, ou por conta de como eles foram retratados na midia?

e Se vocé pudesse me dizer o que ha de comum entre as trés artistas, o que vocé diria?
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8. ANEXOS
ANEXO A - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

$
UFRGS
FABICO
UFRGS - FABICO

FACULDADE DE BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
GERENCIA ADMINISTRATIVA

SETOR ACADEMICO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC
AUTORIZACAO DE UTILIZACAO DE INFORMACOES

Nome completo do(a) entrevistado(a):
Documento de identidade:

Autorizo o(a) estudante Stephanie da Silva Schwartzhaupt Prusch, regularmente
matriculado no Curso de Relagdes Publicas da Faculdade de Biblioteconomia de
Comunica¢ao/UFRGS, sob o ntimero (cartdio UFRGS) 326595, a utilizar as informagdes
por mim prestadas na elaboracdo de seu Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), intitulado
Da Adolescéncia a maturidade: A Melodia de Estratégias de Relagdes Publicas na carreira
de Selena Gomez, Demi Lovato e Miley Cyrus e elaborado sob a orientagdao do(a) Prof.(a)

Dra. Denise Avancini Alves.

Fui esclarecido(a) sobre a natureza do trabalho e que as informagdes coletadas serdo

utilizadas com fins exclusivamente académicos.

Porto Alegre, de de 2023.

Assinatura do entrevistado
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