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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo discutir o conceito de sustentabilidade na propaganda
televisiva, bem como suas implicagfes no imaginario. Foi escolhida como corpo empirico
uma campanha publicitaria da empresa Aracruz Celulose, composta por quatro filmes de 30
segundos, denominados “Passaro”, “Capacete”, “Livros” e “Microscopio”, todos ressaltando
as acOes da empresa nas areas tecnoldgica, ambiental e social. Partiu-se de dois referenciais
tedricos: as teorias sobre sustentabilidade e seus pressupostos, emergentes na comunidade
cientifica, e a Teoria Geral do Imaginario, proposta por Gilbert Durand, bastante disseminada
nas areas das artes e literatura, mas ainda incipiente na pesquisa em comunicacdo. Como
metodologia foi utilizada a mitocritica, que busca encontrar os simbolos e metaforas
obsessivas na producdo humana, nesse caso, nos quatro anincios. Em seguida, esses simbolos
foram relacionados as teorias sobre a sustentabilidade, a fim de identificar qual é o imaginario
dominante e a quais correntes tedricas a campanha e a empresa Aracruz Celulose estdo
relacionadas.

Palavras-chave: Sustentabilidade. Imaginario. Mitocritica. Publicidade e Propaganda.



ABSTRACT

This paper aims at discussing the concept of sustainability in television advertising and its
implications in the imaginary. As the empirical body an advertising campaign by Aracruz
Celulose was chosen, composed of four 30-second films, called "Bird", "Helmet", "Books"
and "Microscope”, all exalting the company's actions in technological, environmental and
social areas. We started from two theories: the theories and their assumptions about
sustainability, emerging in the scientific community, and the General Theory of the Imaginary
by Gilbert Durand, widely disseminated in the arts and literature, but still incipient in
communication research. The methodology used was Myth criticism, which seeks the
symbols and obsessive metaphors in human production, in this case, in the four ads. Next,
these symbols are related to theories about sustainability in order to identify which is the
dominant imaginary and theoretical trends the campaign and Aracruz Celulose are related.

Keywords: Sustainability. Imaginary. Myth criticism. Advertising.
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1. INTRODUCAO

Sustentabilidade. Desenvolvimento sustentavel. Ecologicamente sustentavel. Sao
varias as defini¢bes apresentadas pelas mais diversas empresas sobre sua postura em relagdo
ao meio ambiente. Especialmente nesta Gltima década, presenciamos uma profusdo de novos
discursos e acdes empresariais relacionadas ao tema. Com maior ou menor énfase, parece que
muitas delas trazem em suas campanhas publicitarias uma preocupacdo com o futuro do
planeta e as proximas geracdes. Além disso, os desastres naturais — tsunamis, terremotos,
catastrofes — cada vez mais frequentes e o clamor social para uma mudanca de atitude fez com
que a tematica da sustentabilidade se tornasse item obrigatério para o planejamento
estratégico de qualquer empresa. Consequentemente, a sustentabilidade se tornou apelo nas
campanhas publicitarias, principalmente naquelas de empresas que tem relagdo direta com o
meio ambiente, como as industrias de matérias-primas, mineradoras e companhias
petroliferas.

Mas o que € sustentabilidade? Como esse conceito se apresenta na propaganda? De
que forma ele se manifesta no posicionamento do anunciante? E a partir dessas perguntas que
este trabalho vai se estruturando. Foi escolhida uma campanha televisiva da empresa Aracruz
Celulose para encontrar os elementos que ajudam a delinar a sua visdo sustentavel. Como o
anuncio publicitario utiliza imagem e som para passar sua mensagem, foi necessaria uma
metodologia que permitisse a visualizacdo dos simbolos presentes, 0s quais muitas vezes
passam despercebidos de nossa critica, mas que influenciam o entendimento da mensagem e
corroboram para o posicionamento da empresa. A campanha é composta por quatro filmes de
30 segundos, cada um deles apresentando as acdes da empresa nas areas tecnoldgica, social e
ambiental, com 0s nomes “Passaro”, “Capacete”, “Livros” e “Microscopio”.

Para que esse objetivo pudesse ser atingido, recorreu-se a dois referenciais teoricos: as
teorias da sustentabilidade agroecoldgica, ainda emergentes nos debates cientificos, que
servirdo de base para a discussdo do conceito de sustentabilidade evidenciado pelos andncios
da Aracruz, e a Teoria Geral do Imaginario, a qual servira de arcabougo para a busca dos
simbolos presentes na campanha. Partindo do pressuposto de que o imaginario € um grande
museu de imagens, partilhado por toda a humanidade, e que toda a producdo humana,
inclusive a criacdo publicitaria, € permeada por ele, vai-se em busca das metaforas obssesivas
presentes no corpo empirico, procedimento este conhecido como mitocritica. Dessa forma, é
feita uma breve retomada da teoria agroecoldgica e da teoria do imaginario; em seguida, a

decupagem do corpo empirico; ap0s, procede-se a mitocritica e, por fim, € feita a intersec¢édo



entre 0 imaginario presente nas teorias da sustentabilidade e imaginario apresentado na
campanha da Aracruz Celulose.

Este trabalho, ao nivel pratico da producdo publicitaria, pretende trazer alguns
questionamentos sobre o tipo de conceito, o tipo de imaginario que estdo sendo (re)
produzindo em campanhas. Ademais, a discussdo sobre a sustentabilidade, ndo s6 em suas
areas de origem, mas especialmente na Comunicacéo, esta fervilhando. A relacdo do homem
com o meio ambiente necessita de uma mudanca de paradigma, antes que a humanidade
pereca. Parece haver certa urgéncia nesse debate, j& que qualquer atitude tomada de forma
errada pode trazer danos irreversiveis aos seres humanos e ao planeta. E é justamente por isso

que este trabalho busca, acima de tudo, contribuir para o debate ecoldgico.



2. SUSTENTABILIDADE, IMAGINARIO E A CRISE DE PERCEPCAO

Parece que, ha alguns anos, a palavra “sustentabilidade” se tornou um dos grandes
chavdes dos apelos publicitarios, como sinénimo de preocupacdo com 0 meio ambiente.
Consequentemente, ter o conceito de sustentabilidade associado a mensagem de um andncio
enobrece o posicionamento’ da marca e, enfim, da empresa. Parece que preservar 0 meio
ambiente, promover agdes sociais e financiar pesquisas na area ambiental € ndo somente uma
possibilidade, mas, sim, uma obrigacdo de todas as instituicdes. Fazem parte desta corrente
sustentavel ndo sé as empresas que trabalham com a extracdo de matérias-primas e industria,
as quais estdo ligadas diretamente com 0s recursos naturais, mas as empresas de prestacdo de
servigos, as quais buscam fornecedores “sustentaveis”.

Especialmente no que tange aos anuncios televisivos, sustentabilidade deixa de ser um
conceito e passa a ser o rotulo da instituicdo responsavel. Em geral, cada andncio tem a
duracéo de 30 segundos, um tempo curto para se debrucar na explicacdo dos conceitos — sobre
0 que €, de onde veio ou qual o objetivo da sustentabilidade. Portanto, o conceito é dado como
pressuposto, e a mensagem é fragmentada, deixando seu completo entendimento por conta do
conhecimento do espectador. O conceito de sustentabilidade, além do que é apresentado nos
meios de comunicacao, € mais denso e possui raizes bem mais profundas.

E nessa perspectiva — de buscar aquilo que esta arraigado nas profundezas do
conhecimento e da cultura humana — que a Teoria Geral do Imaginario, de Gilbert Durand, se
torna um referencia para analisar o conceito de sustentabilidade. Contudo, antes de investigar
as imbricacOes entre sustentabilidade e imaginario, é preciso conhecer melhor ambos os

conceitos.

2.1. PERSPECTIVA HISTORICA DA SUSTENTABILIDADE E CRISE DA CIENCIA

Desde quando e por que a sustentabilidade se tornou um tema tdo importante? Pode-se
perceber que, por trés de toda essa difusdo, existe uma longa cadeia de estudos sobre ciéncia,
meio-ambiente e sociedade. Uma mudanga, em parte dramatica, de pensamento. Uma
mudanca de paradigma. Mas entdo o que esta por tras dessa mudanca de paradigma?

Um dos fatores que obrigaram a humanidade a assumir uma outra postura em relacao

ao meio-ambiente e ao desenvolvimento das sociedades foram os desastres naturais. Nos

! Posicionamento é o espaco que a marca ocupa na mente do consumidor. E o que diferencia determinada marca
de outras, na mesma categoria de bens e servigos. (RANDAZZO, 1997)



ultimos 30 anos, estes se tornaram cada vez mais frequentes e muitas vezes com proporcao
global, danificando a biosfera de maneira intensa e podendo trazer danos irreversiveis ao
planeta. Consequentemente, uma mudanca de visdo de mundo se fez necessaria. E o que
CAPRA (2006, p.23) chama de crise de percepcéo:
Haé solucBes para os principais problemas de nosso tempo, algumas delas até mesmo
simples. Mas requerem uma mudanca radical em nossas percep¢des, no NOsso
pensamento e nos nossos valores. E, de fato, estamos agora no principio dessa

mudanca fundamental de visdo do mundo na ciéncia e na sociedade, uma mudanca
de paradigma tdo radical como foi a revolucdo copernicana.

De inicio, instaura-se uma crise cientifica. Os métodos e técnicas, advindos do
mecanicismo do século XIX, até entdo largamente utilizados, se tornaram obsoletos para a
resolugdo de problemas comuns. Passam a existir ainda mais variaveis a serem consideradas
nos empreendimentos cientificos. No caso do meio-ambiente, o arcabouco tedrico presente na
fisica, na quimica e na biologia nédo é suficiente para lidar com as novas questdes e, por isso, €
preciso uma mudanca nesses métodos e técnicas de pesquisa e, mais profundamente, uma
mudanca no paradigma®. Quase nunca as mudancas de paradigma s&o amenas. Geralmente,
elas requerem a revisdo ndo sé das praticas cientificas, mas da visdo de mundo do cientista,
que até entdo se estruturava no paradigma antecedente. Isso € o que KUHN (1970) chama de
“Revolucéo cientifica”.

Da mesma forma, SANTOS (1989) reconhece esses conflitos epistemoldgicos e 0s
nomeia como crises de degenerescéncia da ciéncia. O cientista passa a se dar conta de que a
ciéncia ndo existe para si, de que ele e a sua teoria estdo inscritos em um ambiente social e
natural. Serd que esses métodos e técnicas sdo suficientes para resolver os problemas da
populacdo, do ambiente? Serd que essa teoria serd Util para a comunidade cientifica e, ainda
mais, para a sociedade? Pressupde-se que a ciéncia deva estar a servi¢o da populagéo. E, por
causa disso, essas perguntas sao importantes, de maneira que as teorias se renovem e ndo se
tornem obsoletas.

Dessa forma, os fatores externos a ciéncia podem interferir fortemente num paradigma
e dar origem a uma nova ruptura epistemolégica. FEYERABEND (1994) afirma que até
mesmo a vida amorosa do cientista afeta 0 desenvolvimento e a defesa de uma teoria perante
seus pares. Tambem, as relacdes humanas que o cientista estabelece, 0s grupos com 0s quais

se envolve sdo de grande importancia. Mais do que o debate dos argumentos, a boa

2 Paradigma é 0 conjunto de métodos e técnicas, praticas e concepcdes cientificas partilhadas por uma
comunidade cientifica. E o paradigma que vai permear a percep¢do do cientista de determinada comunidade,
bem como seu conjunto de empreendimentos e suas linhas de pesquisa. (KUHN, 1970, p.13)



convivéncia de um cientista com sua comunidade vai interferir na aceitacdo de sua teoria no
escrutinio epistemologico.

Vem a tona também a discussdo sobre o papel do cientista no advento de determinada
teoria. Desde Kuhn, ja se percebe que o desenvolvimento dos métodos e das teorias ndo
provém simplesmente do objeto estudado. As escolhas metodoldgicas do cientista ndo estéo
ligadas ao objeto que ele estd estudando, mas sim, ao seu paradigma. A percepcdo e a
divulgacdo dos resultados de uma pesquisa, 0s métodos e técnicas empregados dependem do
individuo (cientista) e ndo do objeto. No caso das Ciéncias Sociais, nas quais 0 objeto de
estudo sdo seres humanos, a percep¢do do sujeito-cientista é ainda mais importante. Este
cientista ndo pode se colocar em uma posic¢éo isolada em relacdo ao seu objeto (sociedade), ja
que ele pertence a uma comunidade, que partilha de relacdes sociais e culturais especificas e
que se influenciam mutuamente.

Contudo, a crise do homem com o meio-ambiente ndo se deteve somente na area
técnico-cientifica. Ela passou a ser tematica de discussdo global, imbricada na ciéncia, desde
as Ciéncias Naturais, como nas Ciéncias Econdmicas e Sociais, na Educacéo e na Politica. E a
partir dai que se delineia o conceito de sustentabilidade que, de forma geral, é satisfazer as
necessidades de uma sociedade sem diminuir as perspectivas das geragdes futuras (BROWN
apud CAPRA, 2006, p. 24). A ECO-92, Conferéncia das Nacdes Unidas para o Meio
Ambiente e o Desenvolvimento, foi um dos primeiros palcos para a discussdo dessas
guestbes. Realizada em 1992, na cidade do Rio de Janeiro, a conferéncia estendeu a discussao
sobre sustentabilidade e definiu o conceito de desenvolvimento sustentavel. Os lideres globais
perceberam a necessidade de um novo modelo de gestdo dos recursos naturais, um novo
modelo de educacdo da popula¢do mundial, um novo modo de producdo, para que 0S recursos
extraidos sejam suficientes para a sobrevivéncia da populacdo atual sem prejudicar as
préximas geracdes. Em especial na gestdo de recursos e administracdo de empresas, foi
preciso repensar o modelo de desenvolvimento mecanicista, no qual o sucesso do
empreendimento dependia do pleno emprego das maquinas, tecnologias e recursos humanos,
desconsiderando os efeitos deste no meio-ambiente e na sociedade. Foi preciso desenvolver
um modelo de gestdo sustentavel, tendo como caracteristica fundamental a viséo sistémica, o
reconhecimento de que cada ser humano e cada empresa estdo inseridos em uma rede e que
toda a acdo realizada por um acarreta consequéncias ao ambiente.

Atualmente, ndo sé os movimentos ambientalistas, mas também as industrias utilizam

0 conceito das mais variadas formas. Segundo VEIGA (2010, p. 12), o termo sustentabilidade
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“passou a servir a gregos e troianos quando querem exprimir vagas ambicdes de continuidade,
durabilidade ou perenidade. Todas remetendo ao futuro”.

Uma questdo fundamental permeia todas as discussdes dessas mudancas de
paradigma: “Para onde vamos?” é a pergunta que traz a tona os questionamentos sobre a
condi¢cdo humana. A criagdo do conceito de sustentabilidade, os debates sobre o modo de
producdo, a preocupacdo com a educacdo ecologica da nova geracdo de adultos sao
manifestacdes da certeza da morte e da necessidade de salvacdo. E, nesse caso, 0 pensamento
é em longo prazo e vai além do individuo: ele se estende as geracGes futuras e ascende a
consciéncia de que a existéncia do ser humano passou a ser dependente da existéncia da
Terra. Dessa forma, o ser humano ndo s6 tem a missdo de salvar-se e a sociedade, mas

também o planeta e as geracGes futuras.

2.2. AS TEORIAS SOBRE A SUSTENTABILIDADE

A partir deste ponto, € importante conhecer um pouco das teorias que abrangem 0s
estudos sobre a sustentabilidade. Essas teorias demonstram que a preocupagdo com 0 meio
ambiente e o destino da humanidade ndo sdo tdo recentes. Desde a década de 70, ja se via a

necessidade de novas formas de exploracéo da terra.

2.2.1. Ecologia Profunda

Em 1973, o filésofo noruegués Arne Naess propds um novo paradigma: uma Vvisao
holistica, “que concebe 0 mundo como um todo integrado, e ndo uma colecdo de partes
dissociadas” (CAPRA, 2006, p. 25). A visdo de mundo da Ecologia Profunda se confronta
com o conceito de progresso mecanicista (de dominio da natureza), o qual pressupbe que ha
uma ampla — praticamente inesgotavel — reserva de recursos para o desenvolvimento e que o
avanco da humanidade vem de altos investimentos em tecnologia. O ambiente natural €
considerado simplesmente como um produtor de recursos para 0s seres humanos e que estes
ultimos sdo superiores aos outros seres Vivos.

Surge a separacdo dos conceitos de “ecologia rasa” e “ecologia profunda”. A primeira
¢ antropocéntrica, ou seja, separa 0s seres humanos dos outros seres da natureza e apresenta o
ambiente natural como instrumento para os designios humanos. A segunda se relaciona com a
corrente de estudos da complexidade: todos os seres séo considerados como parte de um todo

vivo, um organismo organizado em rede.
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Dessa forma, a Ecologia Profunda preconiza a escassez de recursos naturais, o uso de
tecnologias aplicadas ao meio ambiente de forma a ndo exauri-lo e a harmonizacao dos seres
humanos com a natureza. Na esséncia do advento desse novo conceito esta a formulacao de
guestbes mais profundas:

Portanto, a ecologia profunda faz perguntas mais profundas a respeito dos préprios
fundamentos da nossa visdo de mundo e do nosso modo de vida modernos,
cientificos, industriais, orientados para o crescimento e materialistas. Ela questiona
todo esse paradigma com base numa perspectiva ecolégica: a partir da perspectiva

de nossos relacionamentos uns com os outros, com as geracdes futuras e com a teia
da vida da qual somos parte. (CAPRA, 2006, p. 26)

A Ecologia Profunda é uma das bases da mudanca de pensamento mecanicista para o
ecoldgico. No que diz respeito a sustentabilidade, esse novo paradigma ecolégico vai fornecer
0S Seus pressupostos tedricos: a consciéncia de que o ser humano é dependente da Terra e que
qualquer acdo humana tem repercussdes sobre o sistema é o que vai motivar também o

advento do conceito de desenvolvimento sustentavel.

2.2.2. Sustentabilidade agroecologica

Os anuncios a serem estudados sdo da Aracruz Celulose, empresa que esta diretamente

ligada a exploracdo agricola. Nesse caso, é fundamental conhecer as teorias relacionadas a

agricultura e, em especial, a agroecologia. Partindo do pressuposto do desenvolvimento

sustentavel — que € satisfazer as necessidades das geragcdes atuais sem prejudicar as

perspectivas das geracOGes futuras — e da consciéncia de que o progresso impetuosos do

capitalismo industrial poderia trazer danos irreversiveis ao meio ambiente, se delineiam duas

correntes principais e antagdnicas (CAPORAL e COSTABEBER, 2000, p. 2): a
ecotecnocratica e a ecossocial.

Isso ajuda a compreensdo de que o conceito de desenvolvimento sustentavel

apresenta uma grande ambigliidade e que, portanto, para ser operacional, precisa ser

relacionado ndo apenas com a sustentabilidade econdmica, mas também, e

principalmente, com a sustentabilidade socioambiental e cultural de sociedades

concretas, permitindo assim a busca e a construgdo social de contextos de

sustentabilidade crescente no curto, médio e longo prazos, cabendo & Extensdo Rural
um importante papel neste processo. (CAPORAL e COSTABEBER, 2000, p. 2)

A corrente ecotecnocratica reconhece a escassez dos recursos, mas continua a propor
um crescimento econdémico continuado. Dessa forma, a querela entre o desenvolvimento
humano e as barreiras impostas pelo ambiente, presume-se, serdo resolvidas pela adocéo de
um otimismo tecnologico e de artificios econdémicos (CAPORAL e COSTABEBER, 2000, p.
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5). Os indices econdémicos que medem o desenvolvimento, a cobranca de taxas ou impostos
pela deterioracdo ambiental, os créditos de carbono, cedidos aos paises que poluem menos,
sdo algumas das estratégias aplicadas advindas dessa corrente de pensamento. Contudo, esse
modelo de desenvolvimento sustentavel ndo abre espago para a discussdo de questdes mais
profundas, como a preservacdo da biodiversidade, justica social e até mesmo a diversidade
cultural. Esse modelo € um prolongamento do modo de producéo capitalista, no qual o foco
principal é o lucro dos donos dos meios de producéo, ratificando a homogeneizacao do padrdo
agricola dominante.

A corrente teorica ecossocial parte de uma analise mais profunda da realidade
agricola. Tem como pressuposto uma dupla dimensdo de solidariedade: “a solidariedade
diacrénica, com respeito as geracdes futuras, mas sem esquecer a solidariedade sincronica,
que deve ser estabelecida entre as geracOes presentes” (CAPORAL e COSTABEBER, 2000,
p. 5). Também, esta linha de pensamento abre espaco para a discussdo de usos de diferentes
tecnologias agricolas, tanto as mais rudimentares quanto as mais avancgadas, de forma a obter
0 sustento sem devastar o planeta. Acima de tudo, 0 que esta corrente busca € uma mudanca
profunda nas estruturas das sociedades, em busca de um novo modo de producdo que leve em
consideragcdo os impactos ambientais. Caporal e Costabeber (2000, p. 8) acreditam o
conhecimento dos camponeses é capaz de trazer alguns subsidios para a formulacdo dessas
novas técnicas de manejo agricola, ja que estes fundam seus conhecimentos através da
experimentacdo, ou seja, estes tem contato mais direto com o ambiente. Portanto, é do
reconhecimento dessa nova epistemologia, que se desenvolvem as novas préaticas
agroecoldgicas.

Outro elemento importante no estudo agroecoldgico sdo os agroecossistemas. O
campo deixa de ser considerado a partir de sua capacidade de produzir alimentos e passa a ser
visto como interligado a um sistema.

Os agroecossistemas sdo considerados como unidades fundamentais para o estudo e
planejamento das intervencbes humanas em prol do desenvolvimento rural
sustentavel. Sdo nestas unidades geograficas e socioculturais que ocorrem os ciclos
minerais, as transformacOes energéticas, os processos bioldgicos e as relagdes
socioecondmicas, constituindo o l6cus onde se pode buscar uma analise sistémica e

holistica do conjunto destas relagdes e transformacbes. (CAPORAL e
COSTABEBER, 2002, p. 2)

A agroecologia, portanto, requer um estudo ndo somente dos processos produtivos da
terra, mas de todo o sistema que a circunda. 1sso quer dizer que é necessaria uma abordagem
multidisciplinar, que abranja agronomia, sociologia, antropologia, economia, etc., buscando

uma apreensao ndo so da dimensdo agrondmica, mas das esferas social, politica e cultural.
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2.3. O IMAGINARIO E 0OS SIGNIFICADOS

E bastante comum encontrarmos a palavra imaginario presente no discurso da midia e
na pesquisa em Comunicacdo. O imaginario acaba sendo instanciado como algo oposto ao
real, como sonho, quimera, e também como algo abrangente que remete a imaginagcdo. Em
ambos 0s casos, 0 imaginario é desvalorizado, seja por nao ser considerado parte do real, seja
por ndo fazer as distin¢Bes dos tipos de imagens e empregar a palavra num sentido tdo amplo
gue acaba ndo designando nada (BARROS, 2010). Assim, a palavra imaginario passa a ser
utilizada como um coringa para algo que nao se consegue precisar bem, mas que possui uma
certa importancia sociocultural na pesquisa em Comunicagéo.

Diferente da abordagem do imaginario dos estudos de recepcdo que se valem de
entrevista com espectadores para analisar o impacto de determinado produto cultural em
determinada comunidade, os estudos do imaginario preconizados por Gilbert Durand (1921)
se aproxima muito mais dos estudos sobre a imagem. Este vai em busca das relacGes entre as
imagens, do nivel mais superficial ao mais profundo, com o objetivo de encontrar os
significados explicitos, os subentendidos e aquilo que se encontra implicito no campo do
simbdlico. Contudo, este diverge inicialmente da semidtica em um quesito fundamental: a
arbitrariedade do signo. Para a semiotica ndo ha relacdo natural entre significante (imagem
acustica) e significado (conceito ou ideia). Esse pressuposto é até aplicavel quando for preciso
economizar operacdes mentais na representacio de uma extensa defini¢do conceitual. “E mais
rapido desenhar numa etiqueta um cranio estilizado e duas tibias cruzadas do que explicitar o
complicado processo através do qual o cianeto de potassio destroi a vida.” (DURAND, 1995,
p.8) Contudo, quando os simbolos remetem a qualidades espirituais ou morais, eles deixam de
ser arbitrarios e passam a depender do contexto em que foram concebidos.

Ora, rejeitar para o imaginario o primeiro principio saussuriano do arbitrario do
signo implica a rejeicdo do segundo principio, que é o da “linearidade do
significante”. O simbolo, ndo sendo ja de natureza lingiistica, deixa de se
desenvolver numa s6 dimensdo. As motivagdes que ordenam os simbolos nédo
apenas ja formam longas cadeias de razes, mas nem sequer formam? cadeias. A

explicagdo linear do tipo deducdo ldgica ou narrativa introspectiva ja ndo basta para
0 estudo das motivacdes simbolicas. (DURAND, 2002, p. 32)

Assim, 0 signo que até entdo era visto como algo esterilizado, abstrato, longe da
realidade, passa a ser considerado a partir do seu contexto sociocultural. O encadeamento da
anélise simbdlica vai para além das relagdes l6gicas e passa a contar também com a
motivacgdo simbdlica, ou seja, as razbes intrinsecas ao ser humano que levaram a criagao deste

ou daquele simbolo ou esquema simbolico.
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Podemos, portanto, em teoria, distinguir dois tipos de signos: os signos arbitrarios
puramente indicativos, que remetem para uma realidade significada, se ndo presente pelo
menos sempre apresentavel, e os signos alegéricos, que remetem para uma realidade
significada dificilmente apresentavel. Estes Ultimos signos sdo obrigados a figurar
concretamente uma parte da realidade que significam. (DURAND, 1995, p. 9-10).

A iminéncia dessas novas constelacfes signicas demanda uma ruptura com o primeiro
principio da semidtica e, consequentemente, exige uma nova concep¢ao teorica.

E necessario levar em consideragio o trajeto antropoldgico, que é “a incessante troca
que existe ao nivel do imaginario entre as pulsdes subjetivas e assimiladoras e as intimacGes
objetivas que emanam do meio césmico e social” (DURAND, 2002, p. 41). A consequéncia
desse pressuposto € que o simbolo ndo é estatico, passando a depender das pulsbes dos
sujeitos e da introjecdo das normas sociais. Portanto, o imaginario pode ser compreendido, de
maneira geral, como um arcabouco dessas imagens e simbolos que sdo partilhados por toda a
humanidade. Um arcabouco dindmico, organizado, produzido e reproduzido de acordo com as
diferentes culturas humanas.

Outro fator importante para a compreensdo do imaginario é a nocdo de arquétipo.
Herdado da teoria de Jung, o conceito de arquétipo se refere aos “contetdos psiquicos ndo
submetidos a nenhuma espécie de elaboracdo consciente” (BARROS, 2009, p. 2). O arquétipo
manifestado, posto em forma, é, segundo Durand, o simbolo. Como o arquétipo é uma
manifestacdo do inconsciente, no instante em que o homem se d& conta da existéncia de
determinado arquétipo, este passa a ser simbolo. E € o simbolo a manifestacdo desses
arquétipos, apresentado de forma diferente em cada civilizacdo, em cada cultura. Assim, indo
mais além, o estudo do imaginario busca investigar ndo sé esses simbolos, mas a quais
arquétipos esses simbolos estdo ligados.

Mas, entdo, como poderemos compreender esses simbolos e arquétipos, sendo que dia
a dia estamos cada vez mais cercados de imagens? Apds extensa pesquisa, na area
antropoldgica, psicossocial e historica, Durand apresenta uma teoria que sugere um modelo de
classificacdo dessas imagens, levando em consideragdo seu carater dindmico e contextual: a
Teoria Geral do Imaginario. Durand cria, assim, trés estruturas de classificacdo para esses
simbolos: herdica, mistica e dramética.

A estrutura heroica se desenha a partir da dominante postural, ou seja, da motivacao
humana de se levantar, de estar em pé. Também, “exige as matérias luminosas, visuais, e as

técnicas de separacgdo, de purificacdo, de que as armas, as flechas, os gladios sdo simbolos
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frequentes” (DURAND, 2006, p. 54). Portanto, a estrutura herdica é antitética e autista,
compreende os simbolos relacionados a separacao e a auto-afirmacao.

A estrutura mistica esta ligada a descida digestiva e “implica as matérias da
profundidade; a &4gua ou a terra cavernosa suscita os utensilios continentes, as tacas e 0s
cofres, e tender para os devaneios técnicos da bebida ou do alimento” (DURAND, 2006, p.
54). Os simbolos relacionados a introspeccdo e aos devaneios estdo relacionados com essa
estrutura.

A estrutura ritmica remete a uma dominante copulativa e seus simbolos “projetam-se
nos ritmos sazonais e no seu cortejo astral, anexando todos os substitutos técnicos do ciclo: a
roda e a roda de fiar, a vasilha onde se bate a manteiga e o isqueiro, e, por fim,
sobredeterminam toda a friccdo tecnoldgica pela ritmica sexual.” (DURAND, 2006, p. 55). Os
simbolos relacionados ao movimento, ao tempo, ao ato sexual sdo pertencentes a essa
estrutura simbodlica.

As imagens podem ser das mais variadas, mas € possivel que cada uma seja analisada
com relacdo a uma ou outra estrutura simbolica. E claro que existem simbolos polivalentes,
como a agua, por exemplo: pertencente a estrutura herdica quando se refere a purificagéo,
remete a estrutura mistica quando é apresentada como forca da natureza. Nesse caso, 0 que
vai ser decisivo para se definir a relagdo com a estrutura € o contexto em que o simbolo esta
apresentado.

Essas trés estruturas vdo compor um modelo de analise dos simbolos presentes nas
produgdes culturais humanas. Pecas de teatro, composi¢des musicais, obras de arte, textos
jornalisticos, filmes, andncios publicitarios vdo apresentar imagens — visuais e textuais — que
se relacionam com as estruturas do simbdlico. Assim, toda a producdo humana é permeada
pelo imaginario. Toda a producdo humana estd subordinada a uma estrutura simbolica,

passivel de investigacao.

2.4. 0 IMAGINARIO DA SUSTENTABILIDADE

Agora que ja se tem um delineamento do que é sustentabilidade e do que é imaginario,
pode-se perguntar: qual a influéncia que o imaginario exerce nessa nova corrente de
pensamento? A que estruturas simbolicas a ecologia profunda, as correntes teoricas
ecotecnocratica e ecossocial estdo relacionadas? Quais as constelagdes de simbolos

encontradas nessas teorias?
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As teorias cientificas, como producfes humanas, séo repletas de simbolos, os quais
podem ser agrupados de acordo com as estruturas simbolicas. Ao percorrer superficialmente o
trajeto do desenvolvimento das teorias sobre o meio ambiente, pode-se perceber que, antes da
crise de percepcdo, havia no interior da ciéncia uma constelacdo simbolica voltada para a
estrutura herdica. A concepg¢do, muito difundida na ciéncia do século XIX, de que o cientista
é distante do seu objeto de estudo ressalta a imagem da separacao, ligada a estrutura heroica.
O cientista € o herdi, paladino da verdade, lutando para que a justica seja feita, fazendo uso de
suas armas, 0s métodos, técnicas e teorias cientificas. A mudanca de paradigma também pode
ser considerada uma manifestacdo do herdi. Em busca do correto, ele deve abandonar tudo
aquilo que esta trazendo problemas. O paradigma antecessor é o0 que esta errado e deve ser
abandonado e trocado pelo posterior.

O questionamento do “para onde vamos?”, que se encontra no cerne de todas essas
discussdes, é especialmente herdico. Como ja foi dito antes, essa questdo leva a um debate
sobre a condicdo humana e a sua necessidade de salvacdo. Esse questionamento costuma
redundar na conclusdo de que é o ser humano o responsavel por toda essa destruicdo, ele esta
com a alma manchada com a culpa de tantos anos de extracdo descontrolada. H& uma
necessidade de purificacdo, uma mudanca ndo s6 do paradigma, mas de atitudes, de
comportamento.

O conceito de Ecologia Profunda, por sua vez, é ligado a estrutura mistica. A
representacdo de que os seres humanos séo interdependentes e possuem uma relacdo maternal
com o planeta remete a dominante digestiva, ao aconchego, a mée. Ndo ha ameacas, ndo ha
obrigacdes, 0 que basta é simplesmente reconhecer que estamos unidos sobre a superficie
terrestre, que somos parte da natureza assim como todas as plantas e animais. Paira sobre a
Ecologia Profunda certa calmaria, certa esperanca de que tudo dara certo. O ser humano é
apresentado a outro nivel de experiéncia. Algo que dirimird conflitos e que produzira uma
relacdo mais duradoura entre ele e o meio-ambiente. Em contraponto, a Ecologia Rasa,
antropocéntrica, € um reflexo da ciéncia do século XIX, e ndo tem o intuito de propor
questdes mais profundas, apenas de reforcar a valorizagdo do ser humano em detrimento do
ambiente, manifestando, portanto, um autismo caracteristico da estrutura heroica.

As correntes da sustentabilidade nos apresentam um paradoxo: tanto a ecotecnocratica
guanto a ecossocial buscam a mudanca na forma como se da a extracdo dos recursos naturais:
exploracdo de recursos visando & estabilidade da terra, sem diminuir as perspectivas futuras
de desenvolvimento. Contudo, elas divergem fundamentalmente no que diz respeito as

maneiras de viabilizar esse processo.
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A corrente ecotecnocratica afirma que somente as tecnologias, a injecdo de capital e
méo-de-obra especializada véo trazer essa mudanca. Ela ainda mantém a logica de mercado e
0 modo de producdo capitalista, que visa o lucro. O desenvolvimento das técnicas agricolas
demanda uma “purificacdo” e homogeneizagdo dos processos de plantio e colheita. Assim,
esta manifesta o her6i, afirmando que somente aquilo que ela preconiza — a aplicacdo de alta
tecnologia e purificagdo dos métodos e técnicas — é que vai ajudar nessa salvagcdo da
humanidade.

A corrente ecossocial ndo descarta a necessidade do investimento em tecnologia, mas
reforca a uma mudanca de atitude. A mudanca, nesse caso, € muito mais profunda: ndo so as
praticas devem ser adaptadas, mas o ser humano € quem precisa se dar conta de que ele ndo é
independente, que ele é parte de um organismo vivo muito maior, a Terra, e que quaisquer
atitudes tém influéncia no meio. Esse pensamento remete muito mais a estrutura mistica do
qualquer uma das outras. O ser humano ndo é considerado como soberano sobre o planeta,
mas, sim, apresentado como mais uma célula desse organismo, ou seja, existe ai uma forte
ideia de pertencimento, de introspeccdo, tdo presentes na estrutura mistica.

Também, o modelo de pensamento ecossocial € muito mais coerente com 0s
pressupostos da ecologia profunda do que o ecotecnocratico. Os dois primeiros visam a
formulacdo de questbes mais profundas e ndo tem restricoes para a discussdo de fatores
sociais, culturais e politicos que também se relacionam com a pratica agricola. J& o terceiro
parte de um saudosismo as estratégias de mercado e investimentos em tecnologia. De maneira
geral, portanto, pode-se dizer que a ecologia profunda — uma das bases da sustentabilidade —
faz emergir um isomorfismo mistico; a corrente ecossocial da sustentabilidade se relaciona
estreitamente com a ecologia profunda, ndo sé no que diz respeito as bases teodricas, mas a
estrutura mistica; e a corrente ecotecnocratica, por sua vez, através dos seus pressupostos
cientificos, manifesta um isomorfismo diairético.

E claro que todas essas teorias e correntes de pensamento demandariam um estudo
mais aprofundado de suas estruturas simbolicas. Mas, para se ter uma visdo geral de que tipo
de imaginario se esta lidando, essa perspectiva ja fornece algumas pistas. No caso especifico
deste trabalho, o discurso apresentado na propaganda televisiva vai estar submetido ao
posicionamento da empresa. Quando esta trata de sustentabilidade, ela assume — até mesmo
sem perceber — as teorias de determinada corrente cientifica. E, indo mais além, o anincio
publicitario, o posicionamento da empresa e as teorias cientificas se relacionam entre si e com

0 imaginario, através das estruturas simbolicas (herdica, mistica, dramatica).
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3. MITOCRITICA: UMA ALTERNATIVA PARA A ANALISE IMAGETICA

Ap0s apresentar algumas questdes relacionadas ao imaginario e suas imbricacdes no
pensamento humano, abre-se caminho para o aprofundamento da teoria criada por Gilbert
Durand e sua utilizacdo na pesquisa em Comunicacdo. Ja foi visto brevemente no capitulo
anterior que a producdo humana — e, nesse caso, a producdo publicitaria — € permeada pelo
imaginario e é composta por simbolos que se dividem nas estruturas herdica, mistica e
dramatica. Ao optar pela teoria do imaginario para analisar uma campanha da Aracruz
Celulose, supGe-se ser possivel localizar imagens simbdlicas, no sentido avancado por Durand
(1997), em textos, spots e jingles. Para apresentar a metodologia escolhida, recorreremos ao
contraste entre ela e algumas outras metodologias usuais na pesquisa comunicacional.

Em geral, os estudos na Comunicagdo que investigam os simbolos e o0s sentidos se
valem da analise semidtica, da analise de discurso e da andlise de contetdo como
metodologias de pesquisa. A analise de discurso tem como pressuposto o fato de a
significacdo se dar no interior da fala de um sujeito. O discurso é “a apropriacdo da linguagem
(codigo, formal, abstrato e impessoal) por um emissor, o que confere a este um papel ativo,
que o constitui em sujeito da acdo social.” (MANHAES, 2009, p. 305) Com base nisso s&o
postuladas duas perspectivas: uma, inglesa, com énfase no papel ativo do sujeito, o qual
utiliza o discurso pragmaticamente em sua acdo social, e outra, francesa, com enfoque no
assujeitamento do emissor, que expressa seu discurso a partir da incorporagdo dos discursos ja
instituidos (religioso, cientifico, filoséfico, poético, etc.). Ao nivel metodolégico, a anélise do
discurso busca no interior do texto analisado o0s seus elementos constitutivos e 0s organiza de
acordo com 0s pressupostos das perspectivas inglesa e francesa para entdo apreender 0s
significados emergentes.

A andlise de contetdo, por sua vez, € um conjunto de técnicas de analise das
comunicagdes (BARDIN, 1977), tendo seu aparato metodoldgico sido utilizado inicialmente
para verificar o conteddo presente nos meios de comunicacdo. Tal metodologia objetiva
classificar os elementos discursivos (palavras, termos) dos contetdos veiculados nos meios de
comunicacdo, para, através da inducdo, deflagrar as relagBes entre producdo e recep¢do dos
conteddos dos meios de comunicacdo. Essa metodologia € composta de uma parte
guantitativa, na qual sdo extraidos os elementos textuais e classificados de acordo com as
categorias de analise, e outra qualitativa, que consiste na analise propriamente dita.

A andlise semidtica parte da premissa de que a lingua € como um sistema, o qual

articula simbolos e imagens de forma arbitraria. Sua funcdo € fornecer “um conjunto de
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instrumentais conceptuais para uma abordagem sistematica dos sistemas de signos, a fim de
descobrir como eles produzem sentido” (PENN, 2002, p.319). O processo analitico se
organiza basicamente em trés partes: em um primeiro momento, o objeto € dissecado em
pequenas unidades textuais e visuais de significacdo; em seguida, é feita uma andlise
denotativa, elencando os signos explicitos; e, em um terceiro momento, € feita uma busca dos
signos que estdo ocultos e as relacdes que esses elementos tém entre si e com o contexto do
objeto estudado.

Para o estudo da campanha televisiva da Aracruz Celulose, a analise do discurso e
analise de contetdo se deparam com um problema: o anuncio televisivo é composto de texto,
imagem e som e ambas as metodologias sdo mais adequadas para a analise textual. Dessa
forma, teria que ser feita decupagem somente do texto dos anuncios, deixando a analise
imageética @ margem da pesquisa. A solugcdo mais proxima € entdo a analise semiotica, que
abre o campo metodoldgico para o estudo de texto e imagem. Contudo, esta terceira encara
outro obstaculo de ordem ontologica: a arbitrariedade do signo. Como visto anteriormente,
conceber o signo como arbitrario leva a supressdo dos signos alegéricos e das imagens
motivadas, ou seja, ndo sdo consideradas as motivagdes psicoldgicas que deram vazdo ao
advento dos simbolos. Com o objetivo de apreender o maximo de simbolos presentes nos
anuncios da Aracruz, sem restringir a analise a dissecagdo em pequenas unidades
significantes, € que se tornou necessario o uso de uma outra metodologia.

Enfim, para quaisquer dessas metodologias, amplamente utilizadas na pesquisa
comunicacional, havera uma anélise de forma linear e fragmentada, pautada por restricbes de
ordem epistemologica, ndo levando em consideracdo as motivacgdes sociais e psicologicas que
conceberam o0s simbolos e seus significados. E preciso, portanto, adotar uma nova
perspectiva, que ndo esterilize o simbolo, uma perspectiva que dé a ele uma posi¢do plena de
seus significados.

Uma tal posicdo antropolégica, que ndo quer ignorar nada das motivagfes sociopetas
ou sociéfugas do simbolismo e que dirigira a pesquisa ao mesmo titulo para a
psicanalise, as instituicbes rituais, o simbolismo religioso, a poesia, a mitologia, a

iconografia ou a psicologia patoldgica, implica uma metodologia que vamos agora
elaborar. (DURAND, 2002, p. 42)

A Teoria Geral do Imaginario aponta para uma metodologia especifica, que requer
outra maneira de organizar os simbolos e o trajeto antropoldgico de suas motivagbes. O
pesquisador € levado a utilizar um método “pragmatico e relativista de convergéncia que
tende a mostrar varias constelagdes de imagens, constelagfes praticamente constantes e que

parecem estruturadas por um certo isomorfismo dos simbolos convergentes” (DURAND,
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2002, p. 43). E justamente esse método convergente que permitira uma analise nao-linear, que
dé espaco ao devaneio e a quimera, bem como aos paradoxos, que até entdo se encontravam
marginalizados na pesquisa cientifica, ainda mais quando o objeto de estudo se trata de uma
imagem. Esta ndo se apresenta ao observador ja enquadrada em um paradigma; ela se
manifesta de impeto, dotada de toda sua motivacao simbolica, seus paradoxos e possibilidades
de interpretacao.

A metodologia a ser empregada neste trabalho é o que Coelho (1997) chama de
mitocritica. Ela tem como objetivo “levantar os temas ou ‘meté&foras obsessivas’ de origem
mitica nelas presentes, a fim de armar as redes de convergéncia simbolica que dessem conta
das relagbes (do jogo) entre esses temas (ou mascaras), Seus personagens e cenarios”
(COELHO, 1997, p. 252). Mas como encontrar essas metaforas obsessivas? De que forma o
contetido veiculado no andncio televisivo manifesta esses simbolos que circulam nesse grande
museu de imagens que é o imaginario?

Antes de proceder a decupagem do corpus e a analise propriamente dita, é preciso ir
mais fundo na Teoria Geral do Imaginario e estudar alguns simbolos que servirdo de
referéncia para o encadeamento das imagens e as especificidades das constelacfes simbdlicas
das estruturas herdica, mistica e dramética.

Ainda antes de mergulhar no imaginario, € preciso resolver algumas questdes de
Iéxico referente ao signo e ao simbolo, bem como as defini¢bes de estrutura e esquema. O
termo signo serd utilizado num sentido muito geral, sem atribuir-lhe o seu sentido restrito — de
algoritmo arbitrario. O simbolo, para o imaginario, é deslocado de sua concepgdo
precisamente semiética e vai remeter a manifestacdo — consciente — do arquétipo -
inconsciente. Aqui, a definicdo de estrutura se defronta com os conceitos estruturalistas, que
sdo justamente o que se quer abandonar. Assim, o conceito de estrutura sera utilizado como
metéfora para designar os modelos dindmicos e taxondmicos de classificagdo das imagens. O
esquema é “uma generalizacdo dindmica e afetiva da imagem, constitui a factividade e a néo-
substantividade geral do imaginario” (DURAND, 2002, p.60), ou seja, sd0 0s esquemas que

formam as bases dinamicas do imaginario, nas quais 0s simbolos se manifestam.
3.1. AESTRUTURA HEROICA
A estrutura heroica pode ser definida basicamente como uma estrutura da antitese.

Frente as faces do tempo, a angustia da morte e a certeza do perecimento, manifesta-se uma

pulsdo no sentido de separar as motivacdes negativas e positivas. Inicialmente se apresentam
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trés grandes constelagdes simbolicas, as quais ddo origem as degradacbes enfrentadas pelo
homem: sdo os simbolos teriomorficos, relacionados a natureza animal e bestial, os
nictomorficos, provenientes do medo da escuriddo e das trevas, e o0s catamorficos,
experimentado pela angustia da queda.

O primeiro conjunto de simbolos — teriomdrficos — traz a tona o esquema do animado,
que € “o resumo abstrato espontaneo do animal, tal como ele se apresenta a imaginacdo”
(DURAND, 2002, p. 73). Esse esquema compreende ndo s6 as imagens de animais, mas suas
acles e comportamento. Em especial, esses simbolos fazem emergir uma sensibilidade ao
movimento, caracteristica propria do animal selvagem. Também se desvela 0 medo da besta,
do Dragdo. Qualquer acdo é capaz de desencadear uma reacdo brusca, que tem como
conseqiéncia a angustia. Esse movimento remete a mudanca, a fuga, a inquietagdo,
geralmente bruscas e angustiantes.

O medo da escuriddo € o principal motivador psicolégico dos simbolos nictomérficos.
A visdo é o sentido que vai apreender esses signos. Dessa forma, o escuro, as trevas, a cor
negra, aquilo que ndo se consegue enxergar conduzem a um mal-estar. “O diabo € quase
sempre negro ou contém algum negror.” (DURAND, 2002, p. 92). A agua, por exemplo,
assume um carater maérbido, remetendo ao Rio Aqueronte — o reduto dos mortos da Mitologia
Grega. A partir desse encadeamento, se apresentam 0 sangue, 0 sangue menstrual, a mée
terrivel, feiticeiras e os perigos da sexualidade.

A queda constitui a motivacdo da terceira constelacdo — dos simbolos catamorficos.
“O engrama da queda é, com efeito, reforcado desde a primeira infancia pela prova da
gravidade que a crianga experimenta quando da aprendizagem penosa do andar” (DURAND,
2002, p.112). Para se erguer, o ser humano, bipede, é confrontado com a iminéncia da queda,
gue pode remeter também a possessdo pelo mal e, consequentemente, a inveja, cOlera e
assassinio. A queda também pode ser apresentada como uma entrega aos desejos carnais e
sexuais, representada pela carne sexual, abismo moral, tentacdo e pecado. Essa entrega é
combatida pela estrutura herdica, dando espaco ao levante de uma forca contraria: o herdi.

Imaginar o tempo sob uma face tenebrosa € ja submeté-lo a uma possibilidade de
exorcismo pelas imagens da luz. A imaginag&o atrai o tempo ao terreno onde podera
vencé-lo com toda a facilidade. E, enquanto projeta a hipérbole assustadora dos

monstros da morte, afia em segredo as armas que abaterdo o Dragdo. A hipérbole
negativa ndo passa de pretexto para a antitese. (DURAND, 2002, p. 123)

E contra as faces do tempo que se ergue a estrutura heréica. Os simbolos deste regime
acabam se tornando bivalentes: cada uma das motivacGes negativas remete automaticamente a

sua antagonica positiva. Convergem entdo os simbolos que vado “combater” essas epifanias: 0s
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simbolos ascensionais, responsaveis pela elevacdo humana contra a angustia da queda, os
simbolos espetaculares, que trardo luz as trevas, e os simbolos diairéticos, que dardo as
habilidades para lutar contra as angustias do bestiario.

Durand (2002) explica que, deparados com o esquema da queda, os simbolos
ascensionais remetem a elevacdo postural. Esta, por sua vez, leva a uma motivacao
verticalizante. Esses simbolos podem ser figurados na imagem do xamd, proveniente das
lendas indigenas, que busca elevacdo espiritual, uma conexdo entre a perecibilidade da
existéncia terrena e a imortalidade dos céus. A subida remete também a montanha sagrada, a
busca do Deus Superior. A busca por lugares altos traz os signos da gigantizacdo. O passaro, a
asa, 0 voo sdo figuras que também aparecem nessa constelacdo como formas de escapar da
morte. Também emerge a imagem da flecha, simbolo do v6o, mas com motivacdo de chegada
ao alvo.

Durand (2002) postula que, contra o temor da escuriddo, emergem os simbolos
espetaculares. E a luz, a luz celeste, a iluminacdo e suas derivacbes que vém compor essa
constelacdo. A cor azul claro, branco e dourado vem compor as nuances da luz. A captacdo
dessa luz leva aos simbolos relacionados a visdo, a percepgdo e ao olhar, e, também, ao olhar
da justica, ao julgamento. Comecam a aparecer as imagens da purificagdo, do batismo, e a
agua passa a assumir um semblante de agua batismal, bem como o cetro e o gladio passam a
ter um brilho dourado e claro. Vai-se configurando, a partir da subida postural, purificacéo e
do brilho do cetro e do glédio, a figura do heroi:

A luz tem tendéncia para se tornar raio ou gladio e a ascensdo para espezinhar um
adversario vencido. Ja se comega a desenhar em filigrana, sob os simbolos

ascensionais ou espetaculares, a figura heréica do lutador erguido contra as trevas ou
contra o0 abismo. (DURAND, 2002, p. 159)

Os simbolos diairéticos vao fornecer as habilidades e as armas desse heroi solar. As
armas assumem o significado de dissipadoras do mal, suas laminas sdo as responsaveis pela
separacdo do bem e do mal, do puro e do impuro. As armas passam a significar habilidade,
movimento, poder, justica. O animal passa a ser domesticado, seu instinto se encontra
dominado, e passa a servir ao heréi como montaria. Levantam-se os simbolos dos rituais de
purificacdo, as depilagcdes, amputacbes e batismos pela &gua e pelo fogo, tornando o herdi
preparado para o combate.

A estrutura herdica, por fim, assume sua dominante postural e o cetro, a flecha e o
gladio como simbolos frequentes, bem como a luz, o v6o, a purificacdo. Esse heroi daqui

constituido esta pronto para a batalha contra o perecimento mundano.
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3.2. AESTRUTURA MISTICA

Nesta segunda estrutura do imaginario, os horrores presenciados na existéncia
humana, que demandaram o levantamento de um herdi para o combate, passam a ser
exorcizados. Conforme Durand (2002), se antes a estrutura herdica buscava a antitese, a
polémica, a estrutura mistica € mais proxima da antifrase e do eufemismo. Compdem essa
estrutura os simbolos da inversdo, 0s quais exorcizam as angustias da queda, da escuridao e
do animado, e os simbolos da intimidade, que eufemizam as angustias existenciais.

Os simbolos da inversdo tém como preceitos o desprendimento dos medos frente as
faces do tempo. A queda, que até entdo era brusca, da lugar a descida, lenta, que aceita 0s
designios da existéncia. O calor deixa de ter o fulgor ardente e se assume como um calor
suave. Aparece também a figura do engolimento, ligada ao caminho da digestdo. Ha um
redobramento, uma negacao da negacgéo, que permite a assimilacdo e aceitacdo do devir.

O processo reside essencialmente em que pelo negativo se reconstitui o positivo, por
uma negacdo ou por um ato negativo se destr6i o efeito de uma primeira
negatividade. Pode-se dizer que a fonte da inversdo dialética reside neste processo
da dupla negacdo, vivida no plano das imagens, antes de ser codificado pelo
formalismo gramatical. Este processo constitui uma transmutagdo dos valores: eu

ato o atador, mato a morte, utilizo as préprias armas do adversario (DURAND,
2002, p. 203-204).

Esse redobramento conduz a um encaixamento, que inverte o bom senso e a légica e
faz “entrar o grande no pequeno” (DURAND, 2002, p. 210). Também, seguindo esse
encadeamento, a imagem se depara com a gulliverizacdo: os 6rgdos masculinos sdo
infantilizados, eufemizando toda a pujanca e virilidade masculina. Indo mais adiante, o
redobramento traz a percepcdo de que esses simbolos conduzem a uma nocdo de
pertencimento, referentes ao arquétipo do continente e do contetdo.

A escuriddo agora €, segundo Durand (2002) transmutada em noite, misteriosa e
inefavel. Esta traz consigo os simbolos do sono, do inconsciente humano e suas lembrancas e
do descanso eterno — da morte eufemizada. As cores que até entdo eram nitidamente distintas,
passam a formar novas nuances, a agua também deixa de ser lustrar e passa a ser profunda,
emanando novas coloragdes. A agua e & noite se associam a figura da mulher, nio mais como
simbolo terrivel, mas como um verdadeiro encanto, e o simbolo da lua, também feminina. Da
sinestesia presenciada pela noite, surge entdo a musica, que remete as aspiracdes mais
primitivas da psique humana (DURAND, 2002, p. 224).

Os simbolos da intimidade tém ligagdo com o acolhimento maternal, o descanso

mortal e a morada. “E essa inversdo do sentido natural da morte que permite o isomorfismo
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sepulcro-berco, isomorfismo que tem como meio-termo o berco cténico. A terra torna-se
berco magico e benfazejo porque é o lugar do dltimo repouso” (DURAND, 2002, p. 237). Ha
uma valorizacdo positiva da terra, da caverna, da noite aconchegante. Em seguida, esses
simbolos se coadunam com as imagens da casa, da morada intima, habitat. A intimidade se
projeta nas significagdes de lar, como local do repouso, local sagrado, de reflexdo
introspectiva. Também se apresenta o simbolo da taca, que leva a toda uma constelacdo: o
ventre materno, a mée, a descida digestiva, a bebida sagrada. O comportamento humano-
animal ndo é mais rechacado pela purificacdo e domesticagdo, 0 que se apresenta é uma
aceitacao das orgias, dos simbolismos da carne, do ébrio.

Acima de tudo, a estrutura mistica € permeada pelas imagens da ligacdo, do elo. A
distincdo ndo é mais essencial, dando lugar a confusdo dos simbolos, com o intuito de
ressaltar a precisdo do detalhe. “Na linguagem mistica tudo se eufemiza: a queda torna-se
descida, a manducacdo engolimento, as trevas adogam-se em noite, a matéria em mae e 0s

tumulos em moradas bem-aventuradas e em ber¢os” (DURAND, 2002, p. 273).

3.3. AESTRUTURA DRAMATICA

Entre a antitese do herdi erguido frente a existéncia e a antifrase do mergulho na
intimidade humana se desenvolve outra estrutura simbolica: a estrutura dramatica, que
reconhece a inevitabilidade do tempo, se apresentando através dos simbolos do ciclo e,
consequentemente, dos simbolos da progressao.

Os simbolos postos em uma narrativa, que é uma progressao organizada de imagens,
se relacionam com o mito. O mito pode ser compreendido como um “sistema dinamico de
simbolos, arquétipos e esquemas, sistema dinamico que, sob o impulso de um esquema, tende
a compor-se em narrativa” (DURAND, 2002, p. 63). E importante esclarecer: apesar de a
estrutura dramatica utilizar o jogo da narrativa mitica, 0s mitos nem sempre sao dramaticos.
Ao se desenvolver em progressdo, cada mito pode desvelar simbolos herodicos, misticos e
dramaticos.

A estrutura dramatica também pode ser considerada sintética: os ciclos e 0s mitos
fazem uma sintese ao encadear os simbolos diairéticos e misticos em narrativa. 1sso leva a
uma dificuldade em identificar, de primeira méo, os simbolos dessa estrutura, ja que ela
invoca as imagens da antitese e da antifrase.

Um simbolo que aparece com freqiiéncia na estrutura dramética € a lua. Esta carrega

em si uma apresentacdo do ciclo, de transicdo, de medida de tempo. E através da lua que
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primeiramente se demarcava a passagem de tempo. A figura do androgino também se
apresenta nessa estrutura: a unido de feminino e masculino numa s6 imagem remete a
complementaridade dos simbolos diairéticos, geralmente relacionados ao sexo masculino, e
dos simbolos da intimidade, geralmente atribuidos ao sexo feminino. A sintese leva ao que
Eliade (Apud DURAND, 2002, p. 290) chama de coincidentia oppositorum, que é a
consanguinidade do herdi e seu antagonista, ou seja, 0 simbolo e seu oposto tem origem no
mesmo lugar. 1sso se vé em diversos mitos, em diversos niveis, como, por exemplo, 0s mitos
biblicos dos anjos Rafael e Lucifer e dos irmdos Caim e Abel. Observa-se, portanto, uma
conciliacdo dos contrarios.

A poesia, a histdria, assim como a mitologia ou a religido, ndo escapam ao grande

esquema ciclico da conciliagdo dos contrérios. A repeti¢do temporal, 0 exorcismo do

tempo, tornou-se possivel pela mediacdo dos contrarios, e € 0 mesmo esquema

mitico que subentende o otimismo romantico e o ritual lunar das divindades
andréginas (DURAND, 2002, p. 294).

Outro simbolo que também se manifesta na estrutura dramatica é o filho. O filho traz
em si a figura do andrdgino, j& que encerra o género nato masculino e a feminilidade da mée
lunar. Durand (2002) explica que os rituais de iniciacao e de sacrificio também se ligam a essa
constelacdo simbolica: a prépria figura do ritual ja traz em si o intuito de ligar (o ser humano
as entidades divinas) e os rituais de inicia¢do e sacrificio remetem ao ciclo, ao ciclo agrolunar.

Também fazem parte o imaginario dramatico a orgia e 0s rituais orgiasticos, no que
eles tm de celebracdo caodtica, na qual as normas sociais ndo sdo mais tdo importantes, os
individuos se entregam a um processo onde 0s personagens se misturam, remetendo ao ciclo e
a sintese. O simbolo da serpente remete ao ciclo e a sintese, atraves da representacdo da muda,
da similaridade ao ciclo lunar e de sua habilidade de descer por fendas e imergir na terra.

De maneira mais direta, relacionados & estrutura dramatica estdo o circulo, a roda, a
roda de fiar. Todos trazem em si uma constelacdo de ciclo, de processo. A roda de fiar se
associam a figura do tecido, do fio, simbolos que vém contra a descontinuidade, o rasgo e a
ruptura (DURAND, 2002, p. 322). O fio também leva a ideia de ligacdo, de conectar um polo
a outro, o que se relaciona precisamente com estrutura dramatica.

Portanto, ao organizar os simbolos em uma narrativa, a qual também remete a um
quesito temporal e ciclico, 0 mito se relaciona com a estrutura dramatica da imagem. N&o s6
os simbolos proprios dessa estrutura, mas aqueles que remetem as constelagdes herdica e
mistica sdo as bases que compordo os mitos. S80 0s mitos e os simbolos dos regimes
diairético, mistico e sintético que servirdo de referéncia para a busca das metaforas obsessivas

presentes nos produtos culturais, ou seja, para a mitocritica.
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4. A CAMPANHA ECOLOGICA DA ARACRUZ CELULOSE

A empresa Aracruz Celulose é responsavel por cerca de 24% da oferta de celulose de
eucalipto no mundo. Segundo o site da empresa, ela, em mais de 40 anos de atividade, tem
plantacdes de eucalipto que ocupam uma &rea superior a 286 mil hectares, abrangendo os
estados do Espirito Santo, Bahia, Minas Gerais e Rio Grande do Sul. Com o advento do
movimento ambientalista e suas inUmeras campanhas para a preservacdo das matas e florestas
nativas, a empresa foi criticada por sua atividade extrativista. Os argumentos contrarios as
suas acdes circulam em torno de questdes sociais — como 0 reassentamento das comunidades
indigenas e quilombolas que viviam nas areas exploradas — e questdes ecoldgicas — como 0
guestionamento dos impactos ambientais do plantio de eucalipto, a desertificacdo do solo
(deserto verde) e a perda da biodiversidade da regido de suas florestas devido a instalagdo de
uma monocultura. O debate sobre a acdo da empresa, bem como sua estrutura corporativa, seu
posicionamento e estratégias de marketing demandaria uma pesquisa mais abrangente. No
caso do presente trabalho, a atencdo se volta especificamente para uma campanha televisiva
da Aracruz, sobre a qual se realizara a mitocritica.

No dia 03 de junho de 2007, a empresa lancou uma campanha publicitaria
comemorativa dos seus 40 anos, utilizando anuncios graficos e eletrénicos, criados pela
agéncia W/Brasil. A campanha televisiva, em particular, foi composta por quatro filmes, cada
um com 30 segundos, com os titulos “Passaro”, “Capacete”, “Livros” e “Microscépio”. Sob o
slogan “Aracruz, ha 40 anos fazendo um bonito papel no mundo inteiro”, a campanha
salientou as agbes da empresa nas areas social, tecnolégica e cientifica®>. A seguir, serdo

apresentados os anuncios com suas descricdes detalhadas.

4.1. “PASSARO”

O anlncio “Passaro” * inicia com a imagem de um chéo de floresta, coberto de folhas
secas, gravetos e algumas folhas verdes. Ouve-se 0 som de passaros, &guas, folhas balangando
com o vento, tal qual o som de uma floresta tropical. Pouco antes de o locutor entrar, 0 som

de floresta vai se misturando com uma trilha sonora lounge — uma melodia suave. Entra o

¥ W/BRASIL em nova fase de campanha para Aracruz Celulose. M&M Online, S&o Paulo, Noticias, Agéncia &
Criacdo, 01 jun. de 2007. Disponivel em: <
http://grupomm.mmonline.com.br/noticias.mm?url=W_Brasil_em_nova_fase_de_campanha_para_Aracruz_Cel
ulose >. Acesso em: 04 jun. 2011.

*W BRASIL Online. Péssaro. 2008. 1 post (30s.). Disponivel em: <
http://www.youtube.com/watch?v=zbKIpY QPWgw>. Acesso em 04 jun. 2011.
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locutor: “Lider mundial em celulose de eucalipto, clientes em mais de trinta paises. Mas antes
de virar papel, a nossa celulose percorre um grande caminho.” Na medida em que o texto vai
sendo narrado, a cdmera vai se afastando e revelando uma floresta, mais especificamente, uma

floresta de eucalipto, de &rvores altas com folhas verde escuro (Figura 1.a.).

Figura 1.a. — Sequéncia de afastamento de camera no inicio do anuncio “Passaro”

E o locutor continua: “Com um hectare de reserva nativa para cada dois hectares de
eucalipto, nossas florestas ajudam a preservar a Mata Atlantica.” Nesse momento, consegue-
se ver, com o afastamento da cdmera, a formacéo da figura de um passaro. Todo o espaco do
quadro é preenchido com arvores, em sua maioria arvores de eucalipto, exceto pela area ao
centro, onde aparecem arvores de folhas verde-claro, mas com diferentes tonalidades e de
diferentes tamanhos. A figura do passaro se forma pelo contraste dos tons de verde das
arvores do centro com o verde escuro das florestas de eucalipto. O leito de um rio cruza a tela
na horizontal. O rio é pardo e com uma sinuosidade que permite ressaltar a figura do passaro
(Figura 1.b.).

Figura 1.b. — Sequéncia da formacao da figura do passaro
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Quando a camera para, podem-se ver nuvens brancas, quase transparentes, e um bando
de passaros brancos voando em circulo ao lado direito da tela. O anincio termina com a
assinatura — logotipo, nas cores laranja e preto, e slogan da empresa na cor branca - no canto
inferior direito. Ao mesmo tempo em que a assinatura aparece, o locutor fala: “Aracruz, ha 40
anos fazendo um bonito papel no mundo inteiro”. Pode-se perceber que ndo hd mudanca nos
enguadramentos do filme, que inicia em com a camera posicionada em plongée, num plano

fechado que vai se abrindo na medida em que se afasta da cena até o final do anuncio.

4.2. “CAPACETE”

O anlncio “Capacete” °

inicia com a imagem de um chdo de floresta, coberto de
folhas secas, gravetos e algumas folhas verdes. Ouve-se 0 som de passaros, aguas, folhas
balangando com o vento, tal qual o som de uma floresta tropical. Pouco antes de o locutor
entrar, o som de floresta vai se misturando com uma trilha sonora eletrénica — uma melodia
vibrante. Entra o locutor: “Lider mundial em celulose de eucalipto, centros de distribuicdo na
Europa, América do Norte e Asia. Mas antes de virar papel, a nossa celulose percorre um
grande caminho”. Na medida em que o texto vai sendo narrado, a cadmera vai se afastando e
revelando uma floresta, mais especificamente, uma floresta de eucalipto, de arvores altas com

folhas verde escuro (Figura 2.a.).

Figura 2.a. — Sequéncia de afastamento de camera no inicio do anuncio “Capacete”

> W BRASIL Online. Capacete. 2008. 1 post (30s.). Disponivel em: < http://www.youtube.com/watch?v=v-
0jQCMhvMk>. Acesso em 04 jun. 2011.
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E o locutor continua: “Eleita uma das melhores empresas para se trabalhar no Brasil,
somos responsaveis por quase 100 mil empregos diretos e indiretos”. Nesse momento,
consegue-se ver, com o afastamento da camera, a formacéo da figura de um capacete. Todo o
espaco do quadro é preenchido com arvores de eucalipto, exceto pela area ao centro, onde
aparecem arvores de folhas verde-claro, mas com diferentes tonalidades e de diferentes
tamanhos. A figura do capacete se forma pelo contraste dos tons de verde das arvores do
centro com o verde escuro das florestas de eucalipto. O leito de um rio cruza a tela na
horizontal. O rio é pardo e com uma sinuosidade que permite ressaltar a figura do capacete
(Figura 2.b.).

Figura 2.b. — Sequéncia da formacao da figura do capacete

Quando a camera para, pode-se ver nuvens brancas, quase transparentes. O andncio
termina com a assinatura — logotipo, nas cores laranja e preto, e slogan da empresa na cor
branca — no canto inferior direito. Ao mesmo tempo em que a assinatura aparece, o locutor
fala: “Aracruz, ha 40 anos fazendo um bonito papel no mundo inteiro”. Novamente, ndo ha
mudanca nos enquadramentos do filme: ele inicia com uma camera que, posicionada em

plongée, vai se afastando até o final do anuncio.
4.3. “LIVROS”

O anlncio “Livros” ° inicia com a imagem de um chio de floresta, coberto de folhas
secas, gravetos e algumas folhas verdes. Ouve-se 0 som de passaros, aguas, folhas balangando
com o vento, tal qual o som de uma floresta tropical. Pouco antes de o locutor entrar, 0 som
de floresta vai se misturando com uma trilha sonora eletrénica — uma mdusica suave. Entra o
locutor: “Lider mundial em celulose de eucalipto, um investimento de mais de quatro bilhdes

de dolares. Mas antes de virar papel, a nossa celulose percorre um grande caminho”. Na

® W BRASIL Online. Livros. 2008. 1 post (30s.). Disponivel em: <
http://www.youtube.com/watch?v=2JiR]j5iNtY>. Acesso em 04 jun. 2011.
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medida em que o texto vai sendo narrado, a camera vai se afastando e revelando uma floresta,
mais especificamente, uma floresta de eucalipto, de arvores altas com folhas verde escuro

(Figura 3.a.).

Figura 3.a. — Sequéncia de afastamento de camera no inicio do anuncio “Livros™

E o locutor continua: “J& sdo milhGes de dolares investidos nas comunidades locais e
milhares de alunos beneficiados em nossos projetos educacionais”. Nesse momento,
consegue-se ver, com o afastamento da camera, a formacdo das figuras de onze livros,
organizados em uma prateleira. Todo o espaco do quadro é preenchido com arvores de
eucalipto, exceto pela area ao centro, onde aparecem arvores de folhas verde-claro, mas com
diferentes tonalidades e de diferentes tamanhos. As figuras dos livros se formam pelo
contraste dos tons de verde das arvores do centro com o verde escuro das florestas de
eucalipto. Uma estrada reta, de terra em tons amarelados cruza a tela na horizontal. Essa
estrada se localiza abaixo das figuras dos livros, a qual passa a representar a prateleira que os
sustenta. Também, pode-se ver um caminhdo cruzando a estrada da direita para a esquerda e
deixando um rastro de poeira (Figura 3.b.).

Figura 3.b. — Sequéncia da formacéo da figura dos livros
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O anuncio termina com a assinatura — logotipo, nas cores laranja e preto, e slogan da
empresa na cor branca - no canto inferior direito. Ao mesmo tempo em que a assinatura
aparece, o locutor fala: “Aracruz, ha 40 anos fazendo um bonito papel no mundo inteir..” Tal
qual os outros anuncios, pode-se perceber que ndo ha mudanca nos enquadramentos do filme,
ele inicia com enquadramento plongée e vai afastando a visdo do espectador até o final do

anuncio.

4.4, “MICROSCOPIO”

O anuncio “Microscépio” ’

inicia com a imagem de um chéo de floresta, coberto de
folhas secas, gravetos e algumas folhas verdes. Ouve-se 0 som de passaros, aguas, folhas
balancando com o vento, tal qual o som de uma floresta tropical. Pouco antes de o locutor
entrar, o som de floresta vai se misturando com uma trilha sonora eletronica suave. Entra o
locutor: “Lider mundial em celulose de eucalipto, um investimento de mais de quatro bilhdes
de ddlares. Mas antes de virar papel, a nossa celulose percorre um grande caminho”. Na
medida em que o texto vai sendo narrado, a cdmera vai se afastando e revelando a mesma
floresta de eucalipto dos outros anudncios, de arvores altas com folhas verde escuro (Figura

4.a).

Figura 4.a. — Sequéncia de afastamento de cdmera no inicio do anuncio “Microscopio”

"W BRASIL Online. Microscépio. 2008. 1 post (30s.). Disponivel em: <
http://www.youtube.com/watch?v=mzOPfW9IG1E>. Acesso em 04 jun. 2011.
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E o locutor continua: “Ja& investimos mais de 100 milhGes de dolares em pesquisa para
que 0s recursos naturais sejam usados de forma sustentavel”. Nesse momento, consegue-se
ver, com o afastamento da camera, a formacdo da figura de um microscépio. Todo o espacgo
do quadro é preenchido com arvores de eucalipto, exceto pela area ao centro, onde aparecem
arvores de folhas verde-claro, mas com diferentes tonalidades e de diferentes tamanhos. A
figura do microscopio se forma pelo contraste dos tons de verde das arvores do centro com o
verde escuro das florestas de eucalipto. O leito de um rio se delineia pela tela. O rio é pardo e

com uma sinuosidade que permite ressaltar a figura do microscépio (Figura 4.b.).

Figura 4.b. — Sequéncia da formacao da figura do microscéopio

Quando a cmera para, podem-se ver nuvens brancas, quase transparentes na parte
inferior da tela. Também aparece um bando de passaros negros, grandes, cruzando a cena da
direita para a esquerda, na parte inferior da tela. O anuncio termina com a assinatura —
logotipo, nas cores laranja e preto, e slogan da empresa na cor branca - no canto inferior
direito. Ao mesmo tempo em que a assinatura aparece, o locutor fala: “Aracruz, ha 40 anos
fazendo um bonito papel no mundo inteiro.” Aqui também pode-se perceber que ndo ha
mudanca nos enquadramentos do filme, ele inicia com enquadramento plongée e continua se

afastando até o final do anuncio.
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5. OS SIMBOLOS DO IMAGINARIO NA CAMPANHA DA ARACRUZ CELULOSE

E preciso agora verificar os simbolos do imaginario que se apresentam nesses
anuncios. As “categorias de analise” serdo as estruturas do imaginario: herdica, mistica e
dramatica. Vistos esses simbolos, é preciso investigar qual é o imaginario dominante nessas
pecas publicitarias e relaciona-lo as correntes da sustentabilidade agroecoldgica,

ecotecnocrética e ecossocial.

5.1. AS METAFORAS OBSSESIVAS DA CAMPANHA DA ARACRUZ CELULOSE

Agora que ja se tem a descricdo do objeto a ser analisado, procede-se a mitocritica.
Quais sdo as metaforas obsessivas presentes nos andncios? De que forma o contetdo
veiculado se relaciona com os simbolos que circulam nesse grande museu de imagens que é 0
imaginario?

Primeiramente, algumas considera¢fes de ordem metodoldgica: as categorias de
analise sdo as estruturas do imaginario (herdica, mistica e dramatica) e os simbolos ndo sédo
arbitrérios, ou seja, eles se apresentam a partir do contexto (como explicado no exemplo da
agua). A categorizacdo dos simbolos ndo se da de forma quantitativa: ao invés de “dissecar”
texto e imagem em pequenas unidades (palavras, expressdes e simbolos) para, em seguida,
agrupéa-los em categorias e, posteriormente, apresentd-los através da soma de suas
ocorréncias, na mitocritica os simbolos séo considerados atravées de sua relagdo com 0s outros
elementos do objeto. Os simbolos encontrados nessa pesquisa serdo apresentados de forma
cronoldgica, ja que o objeto é um anuncio televisivo, no qual as constelagbes simbolicas se
manifestam de forma temporal e progressiva.

Também, é importante notar que todos os andncios tem a mesma estética: todos
iniciam com a imagem de um chéo de floresta visto de cima, a partir do qual a camera se
afasta e revela os desenhos (momento no qual cada anuncio recebe uma peculiaridade) e
encerra com a assinatura (logotipo da empresa e slogan). Acompanhando essas imagens, 0o
texto é diferente para cada anincio, mantendo somente as frases “Lider mundial em celulose
de eucalipto”, “antes de virar papel, a nossa celulose percorre um grande caminho” e o slogan
“Aracruz, ha 40 anos fazendo um bonito papel no mundo inteiro”. Essas frases, além de
manterem a unidade entre os quatro filmes, também demarcam seus pontos de virada (FIELD,
1995): a primeira frase e a imagem do chdo de floresta abrem o andncio e apresentam o

roteiro; a segunda frase é proferida no instante que a camera se afasta o suficiente para revelar
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a floresta de eucalipto, dando inicio a formacdo das imagens especificas de cada filme; e a
terceira frase encerra os andncios, juntamente com a visualizacdo do logotipo da Aracruz
Celulose e do seu slogan.

Dessa forma, a busca pelas metaforas obsessivas sera cronolégica e progressiva, mas
com um olhar especial sobre as diferencas de cada anincio: nos trechos que forem iguais para
as quatro producdes (como o inicio e o final), a analise sera conjunta e, entre o0 segundo e 0

terceiro pontos de virada de cada anuncio, cada um receberd uma analise exclusiva.

5.1.1. Inicio: a intimidade mistica e o autismo herdico

Os quatro anancios iniciam com um chéo de floresta, um ambiente aconchegante. O
som dos passaros e do vento balancando as folhas, a trilha sonora suave, as folhas caidas no
chdo praticamente cobrindo a terra e alguns gravetos, as cores — tons de marrom — e 0S
troncos das arvores, bem como algumas pequenas arvores, criam uma atmosfera de
intimidade. A primeira vista, uma verdadeira visdo nostalgica da terra-mae. S&o evidenciados
no inicio dos filmes, portanto, simbolos da estrutura mistica, relacionados a intimidade e ao
conforto da morada. A terra, nesse caso, se apresenta como berco-sepulcro cténico: é local de
nascimento e morte e, assim, recebe uma visdo magica e benfazeja (DURAND, 2002, p.237).
Até o segundo ponto de virada, que é quando a camera “sai” do interior da floresta, a terra-

mée, como berco e morada, continua se manifestando (Figura 5).

Figura 5 — Sequéncia de imagens dos inicios dos quatro anuncios:

manifestacdes da estrutura mistica
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Contudo, o texto inicial dos anuncios manifesta um simbolo de outra estrutura. O
filme “Passaro” apresenta o texto: “Lider mundial em celulose de eucalipto, clientes em mais
de trinta paises. Mas antes de virar papel, a nossa celulose percorre um grande caminho”. O
segundo filme — “Capacete” — traz o texto: “Lider mundial em celulose de eucalipto, centros
de distribuicio na Europa, América do Norte e Asia. Mas antes de virar papel, a nossa
celulose percorre um grande caminho”. “Livros” e “Microscopio” apresentam 0 mesmo texto:
“Lider mundial em celulose de eucalipto, um investimento de mais de quatro bilhdes de
ddlares. Mas antes de virar papel, a nossa celulose percorre um grande caminho”. Em todos 0s
anuncios, esse texto inicial apresenta o “personagem principal”: a empresa Aracruz Celulose.
A apresentacdo da Aracruz como lider mundial em celulose, os dados referentes a quantidade
de clientes e de centros de distribui¢cdo, bem como o investimento de bilhdes de dolares
atestam um autismo, simbolo tipico da estrutura herdica. O her6i se separa da condicdo
humana e das faces do tempo através da supervalorizagdo de suas qualidades, o que acontece
com o “herdi Aracruz” logo no inicio dos anuncios.

Entdo, pode ser encontrado, a primeira vista, um paradoxo: ao mesmo tempo em que a
imagem mostra o aconchego da estrutura mistica, o texto apresenta um autismo relacionado a
estrutura herdica. Diante desse paradoxo inicial, surge a pergunta: qual é a estrutura
dominante? Sabe-se que o significado da imagem colabora para a definicdo da constelacdo
simbolica. E é isso que sera fator importante para a definicdo da estrutura dominante desses
trechos: o tipo de floresta. Quando a cdmera se afasta ao ponto de mostrar a floresta, nota-se
que se trata de uma floresta de eucalipto, uma plantagdo construida pelo homem, uma
monocultura. Todo o aconchego mistico vivenciado no inicio agora € substituido pela
uniformidade de uma plantacdo de eucalipto. A terra dessa floresta agora é “purificada”, ja
gue sua biodiversidade se resume as arvores de um so tipo. Dessa forma, a floresta purificada
e o texto autista criam o terreno para o levante do heroi.

Antes de proceder ao mapeamento dos simbolos especificos de cada anuncio, vale a
pena observar que o enquadramento — plongée — de todos os filmes e o efeito da formacédo das
figuras tem um papel muito importante na constelacdo simbdlica da campanha. S&o esses
detalhes que serdo analisados a seguir.

5.1.2. Linguagem filmica: os simbolos de ascenséo e visao

Igualmente durante todos os anuncios, a linguagem filmica é similar: o enquadramento

é plongée (de cima para baixo) e 0 movimento de cadmera é de afastamento. Ora, se a
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visualizacdo é de cima para baixo e a cAmera se afasta, a sensacdo € de subida, e subida €
nitidamente ascensional, manifestacdo da estrutura herdica (Figura 6). Também se manifesta
nesse movimento de camera, além da ascensdo, um simbolo espetacular de visdo: o
observador se afasta para que se possa enxergar melhor o desenho que se formara na tela. Sdo
dois simbolos herdicos — ascensdo e visdo — se manifestando somente no movimento de

camera. E mais uma vez o herdi apresentando-se, atraves da necessidade de afastamento da

condicdo natural humana e da clarificacdo de sua visao.

Figura 6 — Afastamento de camera que permite uma melhor viséo:

manifestacdo da estrutura herdica

Essa ascensdo se relaciona com a histéria da escada de Jacd: o profeta cristdo se deita
para descansar em Betel, um local considerado sagrado por toda a descendéncia de Abrado, e
sonha com uma escada que se estendia até o céu e, & em cima, os anjos de Deus subiam e
desciam por ela (Gn. 28:12). Nessa historia, vé-se a necessidade de se afastar da terra e
observar tudo no mesmo patamar de Deus. Essa escada €, ao mesmo tempo, uma ligacdo do
homem, inferior, com Deus, superior, e uma possibilidade de 0 homem se afastar da certeza
da morte. No que diz respeito a linguagem filmica dos anuncios, essa subida — pela escada
sonhada por Jaco — vai levar a uma contemplacdo monarquica (DURAND, 2002, p. 137), que
remete a uma subita apreensdo do universo e esta ligada a constelacdo luminoso-visual da
estrutura herdica. Depois dessa subida, o observador vai se deparar com as imagens do
passaro, do capacete, dos livros e do microscépio em cada anuncio especificamente.

A formacao dos desenhos dos anuncios também revela um simbolo, ja que o passaro, 0
capacete, os livros e 0 microscopio ndo se apresentam em sua forma natural. Eles se formam

através do contraste entre as tonalidades das arvores. Sao ilustracdes, desenhos. Além de os
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desenhos guardarem seus significados especificos, sua formacao (contraste) revela também
um simbolo de visdo. O observador ascendeu ao céu para ver melhor o universo e, por sua
vez, 0s contrastes entre os tons de verde — das arvores escuras e purificadas das florestas de
eucalipto e das arvores mais claras e disformes das matas nativas — ajudaram a formar as

figuras dos anuncios (Figura 7).

Figura 7 — Distin¢do das figuras do passaro, capacete, livros e microscopio:

separacdo relacionada a estrutura heroica

Esse simbolismo espetacular estd associado a motivacdo antitética, ja que a melhor
visdo permitiu que se distinguissem as florestas de eucalipto das matas nativas, como se a
lamina do gladio do herdi tivesse cortado a mata escura e formasse as figuras do passaro,
capacete, livros e microscopio. Agora, podem-se analisar as constelages simbolicas presentes

no significado de cada um dos desenhos acima.

5.1.3.“Passaro” e os simbolos ascensionais

O andncio “Passaro”, a partir do segundo ponto de virada, apresenta a imagem abstrata

de um péssaro, formada pelo contraste das arvores de eucalipto com as arvores nativas. O
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narrador diz: “Com um hectare de reserva nativa para cada dois hectares de eucalipto, nossas
florestas ajudam a preservar a Mata Atlantica”. E nesse momento que se vé a relago do texto
com a imagem: a figura do péassaro, preenchida com as arvores nativas, se refere a suposta
preservacao da mata atlantica promovida pela empresa (Figura 8). A proporcdo de um hectare
de reserva para cada dois de eucalipto dita no texto também é percebida na figura: toda a tela
é preenchida com arvores da Aracruz e aproximadamente um terco da paisagem é preenchido

com as arvores da Mata Atlantica.

Figura 8 — Final do andncio ““Passaro™
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Ademais, essa figura do passaro vai ao encontro da motivacdo de liberdade e aos

simbolos do voo: o “her6i” Aracruz, ao plantar suas florestas purificadas, liberta o passaro
que até entdo se encontrava em perigo, a mercé da exploracdo florestal e do desmatamento. A
libertacdo e 0 voo do péassaro estdo ligados a constelacdo simbdlica ascensional. O passaro
apresentado na figura tem uma inclinacdo e estad com as asas abertas, como se realmente
estivesse levantando voo aos céus. O animal, mostrado dessa forma, é despido de sua
animalidade e passa a ser um mero acessorio da subida, dependente da fungédo do voo. Toda
sua fugacidade instintiva da lugar a uma esterilizacdo, restringindo-o a verticalidade
ascensional. “O péassaro é desanimalizado em proveito da funcdo. Uma vez mais ndo é para o
substantivo que o simbolo nos remete, mas para o verbo. A asa € o atributo do voar, ndo do
passaro ou do inseto” (DURAND, 2002, p. 131).
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Através da expressdo “nossas florestas ajudam a preservar a Mata Atlantica”, o texto
faz emergir novamente a figura do herdi, benevolente e justo, que vem para salvar a
humanidade da catastrofe que se aproxima. Ao combinar essa figura herdica a ascensao e ao
V00, Se apresenta, portanto, 0 anjo puro dos céus que, de posse de sua espada de justica vem
decapitar o mal e dar fim & condenac&o.

A imagem de um rio sinuoso se forma em parte do contorno do passaro. O rio, de agua
turva, sinuoso, no meio da floresta, sugere uma agua densa, forca da natureza, simbolo tipico
da estrutura mistica. Contudo, este rio passa a ser apenas um acessorio, praticamente
imperceptivel, da figura do pé&ssaro ascendente.

Nesse anuncio, portanto, se manifestam de maneira complementar os trés grandes
grupos de simbolos da estrutura herdica e, em especial, os simbolos ascensionais ganham
maior destaque. Estes sdo percebidos do inicio ao fim, no movimento da camera, nos textos
ufanistas e, principalmente, na figura do passaro, acessério do voo. A subida vai levar a
constelacdao espetacular, que se apresenta na distin¢cdo da figura (passaro) do fundo verde-
escuro. E, é no texto que os simbolos diairéticos se levantam, na forma do bondoso e justo

herédi-anjo celestial.

5.1.4.“Capacete” e as armas do heréi

A segunda parte do anuncio “Capacete” apresenta a imagem de um capacete, formada
pelo contraste entre as arvores de eucalipto e nativas (Figura 9). Pode-se ver que este capacete
€ um instrumento de protecdo laboral em profissdes perigosas, geralmente relacionado ao
trabalho do engenheiro, pedreiro, mestre de obras. Em especial no que diz respeito a Aracruz
Celulose, esse capacete pertence aos funcionarios que estdo trabalhando diretamente nas
florestas de eucalipto, seja no processo de derrubada das arvores de eucalipto, seja no
tratamento quimico da celulose, bem como na producéo de papel.

O narrador continua: “Eleita uma das melhores empresas para se trabalhar no Brasil,
somos responsaveis por quase 100 mil empregos diretos e indiretos”. Ai ja se vé a relacdo da
imagem com o texto: o capacete agora € dotado de sentido, ja que o texto apresenta contetdo
sobre a geracdo de emprego e condi¢Oes de trabalho proporcionadas pela Aracruz. Ainda
mais, 0 texto é auto-afirmativo: ele revela uma empresa eleita uma das melhores para se
trabalhar, ou seja, com boas condigdes de trabalho, e geradora de aproximadamente 100 mil
empregos diretos ou indiretos, uma empresa que, por onde passa, leva o desenvolvimento

social e a dignidade, atraves do trabalho. Dessa forma, a empresa emerge como um verdadeiro
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herdi, que vai proporcionar as armas — trabalho e instrumentos de protecdo — aos seus
funcionarios, resgatados da sua condicdo mundana, dignificados e purificados através do

processo de trabalho.

Figura 9 — Final do andncio ““Capacete”
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O trabalho também remete a uma purificacdo heroica. Ele se livra de sua condicao
humana através da castracdo de suas pulsfes e da adaptacdo a uma rotina de trabalho e uma
carga horéaria. Portanto, o herdi-trabalhador passa por um verdadeiro treinamento de batalha e
recebe o capacete-elmo como uma arma de defesa contra 0 desemprego e, consequentemente,
contra a falta de recursos financeiros. Pode-se ver nessa manifestacdo de heroi-puro a figura
do deus Apolo:

A arma que o herdi se encontra munido é, assim, a0 mesmo tempo simbolo de
poténcia e de pureza. O combate se cerca mitologicamente de um carater espiritual,
ou mesmo intelectual, porque “as armas simbolizam a forca da espiritualizacdo e de
sublimacdo”. O prot6tipo de todos os herois, todos mais ou menos solares, parece,

de fato, ser Apolo trespassando com as suas flechas a serpente Piton (DURAND,
2002, p. 161).

A motivacgdo da busca pelo emprego acaba revelando um isomorfismo ascensional: o
trabalhador intenta um emprego para se livrar de sua situacdo mundana, para ndo perecer num
mundo capitalista competitivo. O ciclo se completa: para que possa se levantar de sua
condicdo humana, o heroi passa pelo treinamento e se purifica, para, entdo, munir-se com seu
gladio, escudo e elmo. A empresa, por sua vez, € o herdi mais experiente, que ajudara esses

aprendizes a se prepararem para as proximas batalhas.
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O rio que cortava a tela do andncio anterior se forma também em “Capacete”. Tal qual
em “Passaro” esse rio € um mero acessorio do significado presente na imagem do capacete.
Também é importante perceber que, apesar de a figura formada ser outra e ter significados
peculiares, em “Capacete” 0s simbolos ascensionais e espetaculares permanecem na imagem,
através do movimento de camera e da subida que d& melhor visdo do universo. A distin¢ado
entre as florestas de eucalipto e a mata nativa também se manifesta nesse anuncio, atestando a
proporcdo de um hectare de mata nativa para dois de eucalipto. Novamente, as trés
constelagdes simbolicas da estrutura herdica se manifestam nesse anuncio, em especial 0s

simbolos diairéticos.

5.1.5.“Livros” e a luz do conhecimento

Em “Livros”, a figura que se vé é uma estante de livros, formada também pelo
contraste entre as arvores (Figura 10). O narrador diz: “Ja s@o milhdes de dolares investidos
nas comunidades locais e milhares de alunos beneficiados em nossos projetos educacionais”.
Como nas outras pecas publicitérias, a relacdo da imagem com o texto € visivel novamente: a
figura dos livros remete & educacdo e a escola e o texto fala sobre o investimento nas
comunidades locais e nos alunos beneficiados. Toda a constelacdo que se forma aqui parte do
pressuposto de que o conhecimento obtido através da educacdo é uma das Unicas formas de

libertacdo do homem do destino atroz.

Figura 10 — Final do anuncio ““Livros”

A uf ANDS
FAJENDO W
LM
MUEDD (W10

ARACRUZ




42

E visivel a significacio da empresa como o herdi que vai trazer o conhecimento as
comunidades locais e com suas armas — projetos sociais — trara emancipacdo a esses
individuos. A educacdo também pode ser considerada um simbolo espetacular: é o
conhecimento que vai trazer a luz para os humanos perdidos nas trevas da ignoréncia. A
propria palavra “aluno” (sem luz) refere-se a alguém sem a luz do conhecimento que vai em
busca da iluminacdo. Um dos grandes movimentos intelectuais e culturais do ocidente, o
Iluminismo, tinha também o intuito de levar o esclarecimento, a iluminagdo, aos individuos
presos em sua condicdo ignorante.

Da mesma maneira que “Passaro”, o texto desse terceiro anuncio expde uma empresa
solidaria a situacdo das comunidades vizinhas e que investe grande quantidade de capital em
projetos sociais. E novamente a figura do her6i benfeitor que se manifesta. Ao valorizar as
boas acbes da empresa na area da educacdo, o texto se relaciona com a constelacdo
ascensional. Este heroi é portanto aquele que vai ascender aos céus e buscar a luz do
conhecimento e levar para 0s seres humanos.

A estrada que se apresenta, reta, por onde um caminhdo passa, poderia significar
percurso, trajeto, progressdo, constelagdo especialmente relacionada a estrutura dramatica.
Contudo, em comparagdo com as outras partes do anuncio, como o fundo da floresta de
eucalipto e o contraste com as arvores nativas, apenas vem a dar suporte ao significado dos
livros como conhecimento e iluminagdo. Dessa forma, as manifestacdes ascensional e
espetacular se combinam novamente: a primeira no movimento de camera e no texto que
ressalta as boas acdes da empresa, e a segunda na formacgédo da figura pelo contraste e no

significado dos livros como luz do conhecimento contra a ignorancia.

5.1.6.“Microscopio” e os simbolos da visao

O filme “Microscopio” revela a imagem de um microscopio, formado pelo contraste
das arvores de eucaplito com as arvores nativas (Figura 11). O texto é proferido pelo narrador:
“Ja investimos mais de 100 milhGes de dolares em pesquisa para que 0S recursos naturais
sejam usados de forma sustentavel”. A imagem, como nos outros anuncios, tem um
significado partilhado com o texto: o microscopio vai representar a pesquisa cientifica
promovida pela empresa, com investimento de mais de 100 milhdes de ddlares. A proporcao
de um terco de mata nativa se manifesta na imagem e € corroborada pelo texto, afirmando que

esse investimento em pesquisa € para gque 0s recursos sejam utilizados de forma sustentavel.
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Figura 11 — Final do anuncio “Microscopio™
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Nesse contexto, a figura do microscopio recebe uma manifestacdo ascensional: a
empresa, ao exaltar seus feitos no campo cientifico se mostra elevada, em um patamar acima
das suas concorrentes, se mostrando como o0 herdi salvador que realiza boas acdes. O
microscopio também se revela — até de forma mais evidente — um simbolo espetacular, em
especial no que diz respeito a visdo: a funcdo primordial do aparelho € possibilitar ao ser
humano uma melhor visao dos organismos nado vistos a olho nu; ele serve como uma extensao
da visdo, do olho humano e remete as necessidades de distinguir as coisas do mundo para se
livrar da escurid&o eterna.

Esta deslocacdo da luz do halo luminoso para o olhar surge-nos perfeitamente
natural: € normal que o olho, érgdo da visdo, seja associado ao objeto dela, ou seja, a

luz. [...] Seja como for, olho e olhar estdo sempre ligados a transcendéncia, como
constatam a mitologia universal e a psicanalise (DURAND, 2002, p. 151-152).

O rio pardo presente neste anuncio, circundando o desenho do microscopio, se torna
um mero acessorio, apenas contribuindo no contraste da figura formada e do fundo. Por fim,
verifica-se que neste anincio atuam especialmente as forcas simbolicas ascensionais, atraves
da linguagem filmica e da supervalorizacdo das acdes da empresa evidenciadas no texto, e as
forcas espetaculares, pela distin¢do figura-fundo promovida pelo contraste e pelo significado

do microscopio como extensdo da visdo humana.
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5.2. O IMAGINARIO DA ARACRUZ: ALGUMAS IMPLICACOES TEORICAS

Agora que ja se verificou os simbolos presentes nos anincios da empresa Aracruz
Celulose, pode-se distinguir a estrutura dominante em cada um e, entdo, ter uma perspectiva
de qual é o imaginario presente no posicionamento da empresa. Ao mesmo tempo, pode-se
perceber a qual corrente tedrica da sustentabilidade — ecossocial ou ecotecnocratica — a
campanha e, consequentemente, a empresa esta relacionada.

Antes, é valido retomar os pressupostos tedricos e suas implicagcdes no imaginario. De
inicio, se apresenta a ecologia profunda: uma nova concepc¢do sobre a ecologia e o papel do
homem na natureza. Partindo da nogéo de que qualquer acdo humana tem um efeito em todo o
sistema e que existem fatores ndo sé fisico-quimicos e bioldgicos, mas também politicos e
socioculturais, essa nova concepcdo de ecologia propfe questdes mais profundas sobre a
condicdo humana. No que tange a exploracdo agricola, € preciso conhecer a nogdo de
sustentabilidade. De modo geral, desenvolvimento sustentavel — ou sustentabilidade — refere-
se a uma forma de o ser humano extrair 0s recursos naturais de maneira que as geracoes
futuras também possam usufruir desses recursos. A ecologia profunda embasa a
sustentabilidade no que diz respeito aos efeitos sistémicos da exploracdo da natureza e a
proposicdo de um debate mais aprofundado sobre a condi¢do humana no planeta.

Contudo, 0 modo de producdo capitalista e seus pressupostos adaptam esses novos
paradigmas & légica de mercado, criando uma cisdo nas teorias sustentaveis. O conceito de
sustentabilidade, portanto, se divide em duas correntes antagOnicas: a ecotecnocratica,
antropocéntrica, que reconhece o0s limites impostos pela natureza, mas busca o
desenvolvimento, através de tecnologia e medidas legais e institucionais, sem propor questdes
mais profundas; e a ecossocial, geocéntrica, que propde uma nova consciéncia sobre o homem
e 0 ambiente e a discussdo dos métodos e técnicas de exploracdo.

O imaginario, grande museu dindmico de imagens compartilhado por todos os seres
humanos das mais variadas culturas, vai permear essa producdo de conhecimento, ou seja,
para cada uma dessas teorias existe uma correspondéncia as estruturas herdica, mistica ou
dramética. A primeira é especialmente antitética e autista, a segunda remete a intimidade e
aos devaneios e a terceira esta relacionada aos simbolos do tempo e do movimento. Assim, a
ecologia profunda e a corrente ecossocial tem relagdo muito mais proxima com a estrutura
mistica, j& que ambas remetem & intimidade com a Terra; a discussdo de questdes mais

profundas também vai ao encontro da introspec¢do da estrutura mistica. JA a corrente
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ecotecnocratica da sustentabilidade estd alinhada com a estrutura heroica, justamente por
manter 0 saudosismo tecnologico que se relaciona ao autismo heroico.

Depois de encontrados os simbolos presentes nos quatro anuncios da Aracruz
Celulose, procede-se a interseccdo destes com o referencial tedrico, de forma a detectar o

imaginario dominante na campanha e sua relacdo com os paradigmas da sustentabilidade.

5.2.1. A ambiguidade simbdlica das florestas de eucalipto

Como ja foi percebido anteriormente, em toda a campanha, mais especificamente no
inicio de cada filme, se manifestam a estrutura herdica e mistica a0 mesmo tempo. A imagem
é da terra-mde, morada intima, ligada a estrutura mistica, mas o texto destaca as qualidades da
Aracruz, trazendo o autismo da estrutura herdica. Essa ambiguidade sé é esclarecida quando a
camera se afasta de maneira a mostrar a distin¢éo entre a floresta de eucalipto e a mata nativa.
O chéo e a atmosfera aconchegante da floresta mistica sdo, na verdade, uma plantacdo de
eucalipto, uma monocultura. Esta, por sua vez, tem ligacdo com as técnicas agricolas,
tecnologias — rudimentares — criadas pelo homem. A agricultura é, portanto, a representagdo
da dominacdo da natureza pela humanidade, simbolo especialmente herdico. Os métodos e
técnicas, bem como as ferramentas agricolas tém isomorfismo diairético: séo as técnicas de
batalha e as armas que vao ajudar esse herdi agricola na dominacdo da natureza nefasta e na
salvacdo da humanidade.

Parece que os simbolos da intimidade s&o utilizados para unir a campanha a ecologia
profunda e, consequentemente, a corrente tedrica ecossocial. O isomorfismo mistico é
abandonado para dar lugar a um heroi que vai se mostrando logo que o narrador comega o
texto. Logo que os anuncios chegam ao primeiro ponto de virada, emerge, com toda a forga o
herdi, amparado pelos isomorfismos ascensional (em “Passaro”), diairético (em “Capacete”) e
espetacular (em “Livros” e “Microscopio”). A imagem somente vai dar o indicio de que o
anuncio remete ao meio ambiente e a relagdo do homem com a natureza. O texto, por sua vez,
se encarrega de apresentar a concepcdo da empresa sobre qual é a forma que se dard essa
relacdo: através das relacbes comerciais, centros de distribuicdo em varios paises, florestas
purificadas, geracdo de emprego, tecnologias aplicadas a extensdo rural, projetos sociais
realizados nas comunidades locais, etc. A concepcdo da Aracruz vai se afastar dos preceitos
da ecologia profunda, mantendo a estrutura de mercado e as relagbes comerciais, mas

reconhecendo a necessidade de explorar o ambiente sem prejudicar as geragoes futuras.
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Essa ambiguidade gera, portanto, uma degradagdo simbolica. No exemplo da agua,
apresentado no capitulo 3, a constelacdo simbdlica depende do contexto, ora relacionando-se
com a estrutura mistica, quando refere-se a forca da natureza, ora heroica, quando apresentada
como &gua lustral. O simbolo da floresta, mostrado no anincio, mesmo aplicado ao contexto
ainda se fragmenta em dois: de um lado, a terra-mae mistica e benfazeja, e de outro, o herdi,

orgulhoso e salvador da humanidade.

5.2.2. A campanha da Aracruz e o isomorfismo heroico

Como ja foi visto anteriormente, 0s quatro anuncios da campanha se voltam para a
estrutura herdica do imaginario. Cada uma, amparada em maior ou menor grau pelos simbolos
ascensionais, espetaculares e diairéticos, vai dar o armamento necessario para o levante
herdico. Agora € preciso elencar os elementos que atestam esse isomorfismo.

No inicio de cada anuncio se apresenta a imagem do chdo de floresta, trazendo uma
relacdo com a intimidade mistica. Contudo, a floresta se trata de uma plantacédo de eucalipto,
monocultura, associada as técnicas agricolas e, como ja foi visto, a estrutura herdica. Sao trés
o0s textos apresentados nos inicios dos andncios: “Lider mundial em celulose de eucalipto,
clientes em mais de trinta paises”, “Lider mundial em celulose de eucalipto, centros de
distribuicdo na Europa, América do Norte e Asia” e “Lider mundial em celulose de eucalipto,
um investimento de mais de quatro bilhdes de ddlares”. Antes do primeiro ponto de virada, o
narrador fala: “Mas antes de virar papel, a nossa celulose percorre um grande caminho”. Ao
definir a empresa como lider mundial, com centros de distribuicdo em varios paises, que € um
investimento de mais de quatro bilhGes de dolares e que a celulose produzida percorre um
grande caminho, os anuncios apontam para o herdi experiente, ja que é lider mundial e tem
longa carreira com 0 manejo de celulose, e cujas armas sdo os centros de distribuicdo e o
capital investido.

A linguagem filmica também vai levar o espectador a estrutura herdica. Como ja
observado, a camera inicia seu movimento no chdo de floresta e vai se afastando para revelar
as imagens das figuras do passaro, capacete, livros e microscopio. Esse afastamento remete a
um isomorfismo ascensional. Como esse afastamento se da para que seja possivel uma melhor
visualizacdo do universo da imagem, se apresenta também uma constelacdo simbdlica
espetacular. Essa constelacdo é corroborada pelo contraste figura-fundo, promovido pelas

arvores de eucalipto e as arvores da reserva nativa.
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Em “Passaro”, a imagem traz novamente a estrutura heroica, atraves dos simbolos
ascensionais. A figura mostra um passaro alcando voo. Ele esta desanimalizado, de modo a
apresenta-lo como acessorio do voo. O voo, por sua vez, € especialmente ascensional, ja que
vai garantir a subida contra o temor do perecimento e da queda. O texto que acompanha a
imagem é “Com um hectare de reserva nativa para cada dois hectares de eucalipto, nossas
florestas ajudam a preservar a Mata Atlantica”. O texto vai remeter as areas preservadas nas
florestas de eucalipto. E ai que se manifestam os simbolos diairético: essas areas nativas em
meio as florestas de eucalipto s&o as armas do herdi contra a destrui¢do da natureza.

O andncio “Capacete” é majoritariamente diairético. A figura do capacete formada
pelo contraste das arvores representa o trabalho, a relacdo que a empresa tem com seus
funcionarios. O capacete, assim como o elmo do heroi, vai servir de protecdo nas batalhas. O
trabalho é o treinamento dado pelo her6i mais experiente (Aracruz) ao her6i iniciante
(funcionarios). O texto é dito: “Eleita uma das melhores empresas para se trabalhar no Brasil,
somos responsaveis por quase 100 mil empregos diretos e indiretos”. Ele vai corroborar para a
constelacdo diairética: ao afirmar que a Aracruz é uma das melhores empresas para se
trabalhar no Brasil e que gera um grande numero de empregos diretos e indiretos, ela vai se
consolidar como o herdi experiente, disposto a treinar uma nova legido para a batalha contra
as faces do tempo.

“Livros” vai ao encontro da constelacdo espetacular. Ao formar a imagem dos livros, o
anuncio vai remeter ao conhecimento, educagdo. O conhecimento, por sua vez, é a luz que
garantira que a humanidade ndo pereca as faces do tempo. O texto € narrado: “Ja sdo milhGes
de ddlares investidos nas comunidades locais e milhares de alunos beneficiados em nossos
projetos educacionais”. E através do texto que o heréi vai se manifestar no anincio:
novamente a Aracruz é o herdi experiente que vai fornecer as armas — investimentos nas
comunidades locais e projetos educacionais — as comunidades locais para a batalha contra a
falta de conhecimento, a ignorancia.

“Microscopio” também vai remeter aos simbolos espetaculares. O aparelho foi criado
para que sejam visualizados organismos ndo vistos a olho nu. Dessa forma, 0 microscopio,
formado pelo contraste das arvores de eucalipto com a mata nativa, é a extensdo da visdo
humana que garantira a melhor viséo do universo. O texto é proferido: “J& investimos mais de
100 milhdes de ddlares em pesquisa para que 0S recursos naturais sejam usados de forma
sustentavel”. Como nos andncios anteriores, 0 texto corrobora para que o isomorfismo
herdico se faga presente: o investimento de mais de 100 milhdes de ddlares € a arma diairética

contra a face nefasta do destino da humanidade.
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Os anuncios finalizam com a imagem do logotipo e o slogan “Aracruz, ha 40 anos
fazendo um bonito papel no mundo inteiro”, mostrado na imagem e narrado no texto. Com a
expressao “bonito papel”, o slogan faz um trocadilho com o tipo de material produzido pela
empresa e a suas agdes para com o meio ambiente e a sociedade. Mas, 0 que emerge com
mais forca € o autismo herdico: a empresa € o heroi experiente que, ha 40 anos, busca livrar
0s seres humanos do sofrimento mundano.

Em todos os anuncios se delineia um heroi que vai se relacionar com as teorias € 0
imaginério sustentavel. N&o s6 esses simbolos, mas a relagdo entre eles, vao fornecer as pistas

para que esse heroi emirja.

5.2.3. Aracruz: o herdi ecotecnocratico

Os inicios dos filmes ddo indicios de uma estrutura simbolica ambigua: enquanto a
imagem apresenta o chdo de floresta, ambiente convergente com a estrutura mistica, o texto
narrado, salientando os feitos da empresa, é herdico. E apds o primeiro ponto de virada que
essa ambiguidade é dissipada: através do movimento de cdmera, que converge para a
ascensdo a fim de melhor visualizar a paisagem que se apresenta, da percepcao de que o chao
de floresta trata-se de uma plantacdo — purificada — de eucalipto e das figuras do péassaro,
capacete, livros e microscopio, formadas pelo corte do gladio diairético, isomdrficas aos
simbolos da visao, é que comeca a se delinear a figura do heroi.

E com suas florestas purificadas, com suas armas — mio de obra assalariada,
tecnologia, pesquisas cientificas — em punho e com a ascensao — promovida pelo afastamento
da imagem — que o Herdi Aracruz se separar da condicdo humana. Em “Passaro”, a
constelacdo simbdlica da ascensdo corrobora para o surgimento desse herdi. No andncio
“Capacete”, o heroi € ainda mais aparente: a figura formada pelo contraste entre as arvores se
relaciona com o trabalho, e tal qual o elmo do guerreiro, o capacete serve para sua protecao.
“Livros” e “Microscopio” ratificam o levante diairético, através do isomorfismo espetacular:
os livros representam a iluminacdo promovida pelo conhecimento e o microscopio é a
extensdo da visdo humana, ambos também relacionados as armas necessérias a batalha.

No contexto da sustentabilidade, o mundo se depara com a tragédia iminente, por
causa da exploracdo indiscriminada dos recursos naturais e a da destruicdo do meio ambiente
promovida pelos seres humanos. Para proteger a humanidade do perecimento e ajudar a
liberta-la de sua condicdo degradada, o herdi Aracruz assume seu posto de batalha, munido de



49

alta tecnologia para um plantio mais eficiente, projetos sociais e geracdo de empregos para
melhora da qualidade de vida da populacédo e acGes ambientais para a salvacdo do planeta.

Os textos de todos os andncios corroboram para o isomorfismo herdico. Em “Passaro”
0 texto apresenta a Aracruz como 0 anjo guerreiro que vai salvar a mata atlantica. No anincio
“Capacete”, a empresa é o heroi experiente que fornece as armas (ferramentas, equipamentos
de protecdo) para o trabalhador-heroi iniciante. No filme “Livros”, a Aracruz é o paladino
benfazejo que vai levar aos individuos as armas do conhecimento, através da educacdo. Ja em
“Microscépio”, a empresa é o cavaleiro dono dos instrumentos capazes de superar 0S
problemas relacionados ao meio ambiente.

Tambeém, é especialmente através do texto que a empresa vai demonstrar sua
proximidade com as correntes tedricas da sustentabilidade. Pode-se perceber que toda a
campanha tem uma relacdo estreita com a corrente ecotecnocratica do desenvolvimento
sustentavel. A expressao “Ja investimos mais de 100 milhdes de dolares em pesquisa para que
0S recursos naturais sejam usados de forma sustentavel” tem um forte apelo na tecnologia
empregada na extensao rural. As frases “Lider mundial em celulose de eucalipto”, “clientes
em mais de trinta paises” e “centros de distribuicdo na Europa, América do Norte e Asia”
remetem a estrutura global da empresa, bem como ao modo de producéo capitalista e a 16gica
de mercado. Ao relacionar a campanha as correntes de pensamento da sustentabilidade, ja se
percebe que os andncios tem grande afinidade com a corrente ecotecnocratica. Sob a 6tica da
Teoria do Imaginario, ndo so o texto, mas as imagens vao fortalecer essa relacdo. Os desenhos
vao convergir no pensamento ecotecnocratico: “Péssaro”, de forma mais sutil, vai exaltar os
investimentos nas areas preservadas entre as florestas de eucalipto; “Capacete” traz a tona a
estrutura da empresa como grande geradora de emprego; “Livros” remete aos projetos sociais
realizados nas comunidades vizinhas das plantacdes; e “Microscépio” é um verdadeiro elogio
a tecnologia empregada nos empreendimentos da Aracruz. Em maior ou menor grau, cada um
dos andncios traz uma visdo saudosista dos investimentos da empresa, seja em tecnologia,
seja em projetos sociais e ambientais, indo ao encontro da visdo ecotecnocratica da
sustentabilidade. A campanha ndo estad posta para debater questbes mais profundas ou ao
menos incitar uma nova visao de mundo. Ela apenas vai apoiar um modelo de gestdo baseado
na obtencdo do lucro e na logica de mercado, mesmo reconhecendo os obstaculos
apresentados pela natureza.

O ciclo se fecha: a campanha da empresa Aracruz Celulose é herdica, a luz do
imaginéario, e, consequentemente, ecotecnocratica, sob o ponto de vista das teorias da

sustentabilidade. Todo o contexto de simbolos dos anuncios, através do jogo de camera, das
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imagens da floresta de eucalipto, das figuras do passaro, capacete, livros e microscépio e do
texto saudosista, converge para a estrutura heroica, seja através dos simbolos da ascensao,

visdo ou purificacdo, e constrdi o simbolo desse herdi ecotecnocratico.

5.2.4. A (re) producdo do imaginario herdico e a Ecologia Profunda

A definicdo do imaginario como um grande arcabouc¢o de imagens partilhado por toda
a humanidade leva a algumas conseqiiéncias. Uma delas é que existem motivacdes simbdlicas
que levam ao surgimento dos simbolos, ou seja, dependendo de cada cultura, os arquétipos —
inconscientes — vao se manifestar em simbolos — conscientes. E é isso que vai fazer com que
existam simbolos dos mais variados nas mais diversas civilizagbes. Essa influéncia exercida
pelas diferentes culturas € o que vai tornar esse museu de imagens tdo dindmico. Cada cultura
vai articular os seus simbolos e relacionar os arquétipos conforme as suas motivagdes
simbolicas. Novamente reconhece-se que o simbolo ndo € mais arbitrario, ele esta relacionado
a uma estrutura do imagindrio e a uma motivacdo simbolica que tem como base o
comportamento humano.

Nas sociedades pos-modernas, a midia vai ter um papel importante na producéo e
reproducdo dos simbolos. Para Durand (1998), a midia até mesmo vai influenciar, através da
imagem, as relacdes humanas e as motivacoes pessoais.

A enorme producdo obsessiva das imagens é contingenciada no dominio do
“distrair”. E, entretanto, os difusores das imagens, a midia, estdo onipresentes em
todos os niveis da representacdo, da psiqué do homem ocidental ou ocidentalizado.
Do bergo ao timulo a imagem esta 14, ditando as intengBes de produtores andnimos
ou ocultos: no despertar pedagdgico da crianca, nas escolhas econdmicas,
profissionais do adolescente, nas escolhas tipoldgicas (0 “look™) de cada um, nos
costumes publicos ou privados a imagem midiatica esta presente, ora se pretendendo

como “informacdo”, ora ocultando a ideologia de uma “propaganda”, ora se fazendo
“publicidade” sedutora... (DURAND, 1998, p. 9)

Assim, a midia é importante para a articulacdo dos simbolos, mudanca de paradigmas,
proposicdo de novos valores, enfim, tem um papel capital na producdo e reproducdo dos
simbolos que pairam sobre a cultura atual.

O imaginario da ecologia profunda remete a uma “gulliverizacdo”, de forma a
minimizar a pujanca do homem e voltar sua motivacdo simbélica para a Terra, 0 ambiente. E
preciso abandonar a visdo de que o ser humano é descolado do planeta. Ele, sim, faz parte da
terra-mée, como 0s outros animais e plantas. O reconhecimento de que as acGes empresariais
de exploracdo dos recursos do planeta tem um efeito no sistema é uma das bases da ecologia

profunda. A formulagéo de questdes mais profundas, sobre o papel da humanidade no planeta
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e a relacdo dela com a biosfera terrestre é outro alicerce importante nessa teoria. Contudo,
para que haja essa mudanca de paradigma, & preciso um enfoque introspectivo, mais
relacionado a estrutura mistica da imagem.

Contudo, o imaginario reproduzido pela campanha da Aracruz celulose é de uma
empresa que tem consciéncia de que 0s recursos sao escassos e de que o ambiente impde
limitacOes as suas a¢des, mas nao busca essa gulliverizacdo. O que se mostra nos andncios séo
simbolos que ratificam a visdo ecotecnocratica da sustentabilidade. Ao relacionar essa visdo
ao imaginario, se apresenta o herdi ecotecnocratico, paladino da justica que vai salvar a
humanidade das consequéncias terriveis da devastacdo ambiental.

Por fim, os desastres naturais e 0 aquecimento global séo o resultado de um modo de
producdo que necessita de uma ruptura. A logica de mercado e a acumulacdo de capital ndo
conseguem resolver os graves problemas ambientais. Um estudo mais aprofundado é
requerido, que leve em conta ndo s6 a questdo econdmica, mas as questbes politicas e
socioculturais. E preciso uma mudanca de paradigma, que compreenda os efeitos sistémicos
da acdo humana.

A midia, como reprodutora de conhecimento e, consequentemente, dos simbolos do
imaginario, tem o poder de apoiar essa mudanga de paradigma. Contudo, parece que a
empresa Aracruz Celulose, o herdi ecotecnocratico, ndo apresenta interesse nessa mudanca,
visto que 0s quatro anlincios atestam para o advento da estrutura heroica e para a manutencédo

do sistema atual.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Quase nunca a mudanca de um paradigma se da de forma amena. A discussdo e o
confronto de teorias, métodos e técnicas se tornam uma pratica comum nas comunidades
cientificas em um momento de crise. Fatores ndo s6 cientificos entram nesses debates, como é
0 caso da formagéo dos cientistas e suas motivacdes pessoais. Quando um paradigma nédo da
mais conta de responder as questdes impostas pelas novas experiéncias ou pelos fendmenos
presentes no ambiente, o debate vai além dos limites da ciéncia e passa a envolver toda a
sociedade. E isso que acontece no contexto atual: 0 meio ambiente da sinais a cada dia da
eminéncia de um debate aprofundado sobre as questfes ecoldgicas e, especialmente ao que
concerne a este trabalho, as questbes agroecoldgicas. Tanto ecotecnocratas quanto
ecossocialistas reconhecem que é preciso mudar a forma de explorar a terra, de maneira que
essa exploracdo seja sustentavel.

O ponto crucial dessa querela estd no “como”, ou seja, nas praticas empregadas por
cada um para resolver os problemas da extensdo rural. Entretanto, o discurso ecotecnocratico
ndo parece dar espaco a questdes mais profundas, tdo essenciais & ecologia preconizada por
Arne Naess e proximas a corrente tedrica ecossocial. O uso de tecnologia de ponta e
dispositivos legais vai conseguir sanar os problemas da exploragdo agricola, para que 0s
recursos permanecam disponiveis as geraces futuras? No que tange a empresa analisada
neste trabalho: os tercos de florestas preservadas das plantagdes da Aracruz vdo ajudar a
preservar o meio ambiente? As melhores respostas para essas perguntas demandariam um
estudo profundo e multidisciplinar sobre as acGes das empresas e suas politicas ambientais,
mas ja se pode afirmar que o problema é mais profundo e vai desembarcar na discussao entre
0 modelo capitalista e um novo modo de producdo, sustentavel.

De inicio, é interessante perceber que cada um dos anuncios refere-se as atividades da
empresa que recebem as criticas mais severas. O filme “Passaro” apresenta um apelo bastante
incisivo sobre as acdes ambientais da empresa. “Capacete” refere-se as condic6es de trabalho.
“Livros” refere-se a relagdo da empresa com as comunidades vizinhas e sua agdo social. E o
terceiro filme, “Microscopio”, faz mencdo ao aparato tecnolégico pertencente a Aracruz.
Todos os anuncios, a primeira vista, mostram uma empresa preocupada com o meio-ambiente
e com as comunidades proximas.

O que chama atencédo sdo frases como: “Com um hectare de reserva nativa para cada
dois hectares de eucalipto, nossas florestas ajudam a preservar a Mata Atlantica”, “Ja sdo

milhdes de dolares investidos nas comunidades locais e milhares de alunos beneficiados em
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nossos projetos educacionais” e “J& investimos mais de 100 milhdes de dolares em pesquisa
para que 0s recursos naturais sejam usados de forma sustentavel”. Até as imagens reforcam o
que o texto diz, ja que as figuras do passaro, capacete, microscopio e livros, formadas pela
mata nativa, sdo cercadas pela floresta de eucalipto. Contudo, parece que as qualidades da
empresa sao ressaltadas justamente para que o0 anuincio consiga ir contra as graves criticas aos
empreendimentos da Aracruz.

Ja foi visto anteriormente que existem duas correntes teoricas da sustentabilidade — a
ecotecnocratica, que mantém resquicios do modo de producéo capitalista, e a ecossocial, que
propde uma nova perspectiva, mais abrangente, para a extenséo rural — e que cada uma delas
vai se relacionar com o imaginario, o arcabouco de imagens partilhado, produzido e
reproduzido por toda a humanidade. A campanha da Aracruz Celulose vai trazer em cada um
de seus anuncios apelos que se relacionam com o posicionamento da empresa.
Comsequentemente, a imagem e o0 texto vao se referir as estruturas do imaginario e, ao
mesmo tempo, as perspectivas ecotecnocratica e ecossocial.

Pode-se ver nos quatro anuncios um isomorfismo herdico. Os movimentos — de subida
— de camera corroboram para o surgimento dos simbolos ascensionais. Quando a camera
atinge seu apice, se revelam na tela as figuras do passaro, capacete, livros e microscépio. Essa
subida, portanto, € motivada pela necessidade de uma melhor visdo do objeto observado,
fazendo emergir, assim, uma constelacdo espetacular. Particularmente, em cada um dos
anuncios, vai se apresentar uma constelagdo simbdlica diferente, todas remetendo a estrutura
herdica. “Passaro”, ao mostrar a imagem de um péassaro algando véo, vai se relacionar aos
simbolos ascensionais, especificos do voo. “Capacete” vai representar o trabalho e, da mesma
forma que o elmo do herdi, vai servir de protecdo para as batalhas, trazendo a tona o0s
simbolos diairéticos. Os filmes “Livros” e “Microscopio” vao levar a constelacdo espetacular:
0 primeiro se relaciona com a luz do conhecimento, necesséaria para que a humanidade
encontre 0 entendimento, e 0 segundo, como a extensdo da visdo humana, vai remeter a
motivacao visual, a necessidade humana de ver. Os textos em todos os andncios véo reforcar
0 imaginario herdico: a empresa Aracruz é apresentada como o her6i — lider mundial em
celulose de eucalipto — cujas armas sdo os clientes e centros de distribuicdo em diversos
paises, os investimentos de mais de quatro bilhdes de ddlares na empresa, as matas
preservadas (um hectare de reserva nativa para cada dois de floresta de eucalipto), os quase
100 mil empregos diretos e indiretos, os milhdes de ddlares investidos nas comunidades
proximas as florestas de eucalipto, os projetos educacionais e os 100 milhdes de dolares

investidos em pesquisa cientifica. Ao final de todos os andncios, a assinatura e, em especial, 0
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slogan “Aracruz, ha 40 anos fazendo um bonito papel no mundo inteiro” vai corroborar para o
levante do herdi. Com esse slogan, a empresa fecha os anuncios como 0 heroi experiente e
benfazejo, que conhece o campo de batalha e as técnicas de luta, ja que ha 40 anos esta no
mercado produzindo celulose de eucalipto, e que busca fazer o bem a toda a humanidade,
através de suas armas.

Com informac0es sobre sua acdo mercadologica no planeta, a Aracruz vai manter sua
relacdo com o capitalismo. Por isso, o discurso apresentado nos anincios vai estar interligado
a corrente ecotecnocratica da sustentabilidade. As imagens vao ajudar a completar esse
significado: o péassaro complementard o discurso sobre a preservacdo da mata atlantica, o
capacete vai remeter aos empregos gerados pela empresa, os livros tem relagcdo direta com os
projetos educacionais financiados pela Aracruz e o microscopio refere-se as pesquisas
desenvolvidas pela empresa. Assim, o discurso é potencializado pela imagem, de forma a
criar o simbolo do her6i ecotecnocrético.

Apesar da empresa se apresentar como o0 heroi benfazejo, o anjo dos céus que desceu
para salvar a humanidade do perecimento e do sofrimento, a ambiguidade simbdlica
apresentada no inicio dos anincios causa um estranhamento. O texto narrado — destacando a
lideranca mundial, os clientes e centros de distribuicdo em varios paises e 0s investimentos
empresariais — permanece herdico, mas a imagem é de uma floresta, morada intima, ligada a
terra-méae, simbolo especialmente mistico. O simbolo que liga os anincios a estrutura mistica
é somente a floresta e esta € 0 que vai dar a deixa para que eles se relacionem com a ecologia
profunda. A imagem do inicio dos filmes vai trazer o simbolo da floresta para mostrar uma
empresa preocupada com o meio ambiente e com a natureza, mas o movimento de camera, 0s
textos dos anuncios e as figuras do passaro, capacete, livros e microscopio, vdo apenas
ressaltar as qualidades da empresa. A campanha ndo sé se isenta de discutir o conceito de
sustentabilidade, mas também ratifica a visdo capitalista sobre a exploragdo da natureza.

Tendo o imaginario como o grande museu de imagens humano, pode-se observar que
a batalha entre ecotecnocratas e ecossocialistas também desenrola uma confrontacdo entre
simbolos das estruturas herdica e mistica. De um lado, o heroi ecotecnocratico, com as armas
do conhecimento e do trabalho, orgulhoso e benfeitor, pronto para dissipar o mal e libertar a
humanidade das faces do tempo, e de outro lado, a mae-Terra, intimista e acalentadora,
buscando a negacdo da pujanca desse herdi erguido. Em especial, a Aracruz Celulose, através
dos quatro anuncios analisados, € esse herdi ecotecnocratico, que planta suas florestas
purificadas a fim de garantir o progresso da humanidade. E é esse simbolo, produzido pela

campanha, que vai reproduzir o imaginario dominante na politica da empresa: o0 imaginario
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diairético, relacionado a estrutura herdica. A campanha publicitéaria ja da o veredito sobre a
vitdria dessa batalha: todos os filmes, ao invés de proporem o debate sobre o tema, ressaltam
as qualidades e acBes da Aracruz, a natureza mostrada nos anuncios € subjugada pela
ascensdo, visdo e armamento do heroi.

Pode-se ver em toda a campanha, portanto, uma apologia ao “desenvolvimento sem
envolvimento”. E importante para as sociedades que suas empresas gerem lucros e
dividendos, mas ndo ha real preocupacdo com os efeitos das acdes e empreendimentos
institucionais. Para a corrente ecotecnocratica da sustentabilidade, altos investimentos,
tecnologias de ponta e disposigdes legais séo suficientes para que o desenvolvimento se dé de
maneira sustentdvel. Contudo, essa corrente ndo se envolve em discussdes sobre as
comunidades que estardo diretamente relacionadas as acbes das empresas, as questdes
politicas sobre 0 meio ambiente e a mudanca profunda de pensamento da sociedade sobre a
relacdo do homem com o meio ambiente.

Por fim, permanece o questionamento sobre como a comunicacdo pode ajudar nesse
debate, na formulacdo de questbes mais profundas, para que se tenha uma verdadeira
mudanga de pensamento e de cultura e ndo simplesmente um reconhecimento de que a
natureza impde limites & acdo exploratéria humana. No campo do jornalismo j& existem
espacos de debate sobre os empreendimentos das mais diversas organizacfes. Sao congressos,
coloquios, palestras promovidas por associacdes ou por empresas preocupadas com essas
questdes. Contudo, a publicidade parece estar engatinhando no que diz respeito a discussdo
das mensagens, dos apelos, dos posicionamentos das instituicbes, com foco na

sustentabilidade.
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