O basquete universitario nos Estados Unidos da Améramanhecido por sua popularidade, sendo notdpiixaio
gue seus torcedores apresentam pelas grandes agirapetniversitarias. Na Inglaterra temos em 18p#ireiro registro de
uma competi¢do universitaria de nivel internaciaeabnhecida, a regata de remo entre as Universddeléxford e de
Cambridge. Fatos como estes servem para ilustielegancia do desporto universitario em algumagesgdo mundo. No
Brasil, ndo muito diferente, o esporte universit@aiéu a contribuicao inicial para que o futebolcsaasse o que é hoje, pois
foi gracas a universidade de Mackenzie e ao ettdo £harles Miller que o futebol se tornou um espmstitucionalizado.
Porém, a situacdo do esporte universitario no Béabem diferente em termos de negécios. Baixa lpdpade e publico
reduzido em eventos e competicBes sdo focos prdliim para as organizacBes responsaveis pelaogeést&sporte
universitario. A presente pesquisa aborda de forisgnsatica o esporte universitario como um fenémeanocial e
mercadoldgico, o que facilitou a identificacdo distatores importantes para o desenvolvimento donaelnstituicdes de
Ensino Superior (IES), a midia e o publico uniwérs. Estes trés atores apresentam um funcionansistémico, onde o
grau de interesse de um alavanca o outro, e asgiopsequéncia desenvolvem o sistema como um @goesente estudo
foi dividido entre trés metodologias, uma para cadados agentes, tidos desde entdo como objetestddo, mesclando
elementos de pesquisa quantitativa e qualitativa plter riqueza de dados, tendo sido a midia adtudtravés da técnica de
hermenéutica de pesquisa; as IES estudadas conefmagesquisa diagndéstico; e o publico universitatiavés de pesquisa
survey. O objetivo é compreender o esporte uniéisitomo ambiente de negicios.



