O trabalho — integrante da pesquisa TV digital terrestre: politica publica, estratégias mididticas e reconfigura¢do no
capitalismo contempordneo — busca mapear o contetido local veiculado em seis capitais brasileiras desde 2007, definidas por
corresponderem aos principais produtos internos brutos (PIBs) de cada uma das regides brasileiras, além de Sao Paulo, por sua
forca econdmica na federagdo. O objetivo deste mapeamento ¢ monitorar o espaco local na televisdo brasileira, relacionando-o
com a entrada da televisdo digital. Presentemente apresenta-se os dados mais recentes, relativos ao ano de 2008, analisados a
partir dos critérios quantidade, duragdo, tema predominante e origem da producdo local. Partindo do enfoque teorico-
metodologico da Economia Politica da Comunicagao, avalia-se a probabilidade dos grupos hegemonicos de televisao abrirem
um espago maior para suas filiadas investirem em produgéo regional, tendo em vista as possibilidades abertas pela tecnologia
e tdo anunciadas no periodo pré-implantacao.



