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Este estudo integra a pesquisa A crianga na midia nossa de cada dia: um estudo sobre consumo, publicidade e cultura infantil

INTRODUGADO

A relagdo entre consumo, cultura
infantil e género sera o foco
principal deste estudo, que
privilegiara as discussdes em
torno das propagandas que
demarcam e ensinam diferencgas
entre o universo masculino e
feminino.

RESULTADOS E
DISCUSSADO

Por meio do mapeamento das
propagandas nas emissoras e nas
revistas, as propagandas foram
classificadas em categorias de
analise: Adequadas, Ecologicamente
corretas, Género, Infanto rebeldes,
Orgulho do papai, Educagdo,
Universo Infantil, Crianca Esperanca
e Mundo Mdgico. Este estudo teve
como foco as propagandas
televisivas voltadas as criangas e os
anuncios da midia impressa que
integram a categoria Género. A
partir do cruzamento dos dados, foi
possivel identificar e analisar
semelhancas e diferengas entre os
ensinamentos veiculados na midia, o
material produzido pelas criangas
nas oficinas (desenhos,
comentarios, fotos) e a discussado
com os pais sobre o consumo
infantil e questdes de género.

METODOLOGIA

A primeira etapa da pesquisa centra-se no mapeamento de propagandas voltadas para criangas ou com
recorréncia da imagem infantil, veiculadas nos canais Discovery Kids, Cartoon Network, TV Globo e SBT,
no més de dezembro de 2009, e nas revistas Epoca, Isto E, Veja e Carta Capital, de outubro a dezembro de
2009. A segunda etapa do estudo contempla o desenvolvimento de oficinas de Midia e Educagdo com
criangas da Educagao Infantil da Rede Publica do municipio de Novo Hamburgo, assim como a analise da
discussdo deste material (artefatos midiaticos e produgio das criangas) com um grupo de pais.

Tendo como referéncia tedrica Zygmunt Bauman e pesquisadores do campo dos Estudos Culturais, as
andlises colocam em relevo a relagdo do consumo e a constituigdo das identidades infantis.

CONCLUSADO

A pesquisa problematiza os ensinamentos da midia (publicidade) estabelecendo uma politica cultural
que naturaliza que a figura masculina deve ser representada pela forc¢a, pelo poder, pela superioridade;
ja, a feminina, pela beleza hegemonica (erotizagdo das menininhas), pela submissao, pela futilidade. A
partir da andlise, foi possivel encontrar a imagem da crianga utilizada para sensibilizar os adultos e
criangas para o consumo apontando dois pdlos de representagdo distintos: o poder feminino associado
ao mundo da beleza e o poder masculino associado a esperteza e intelecto.
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