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PROBLEMA DE PESQUISA OBJETIVOS

Qual é o tipo de acesso as NTICs e como se dao as praticas de
consumo cultural das criancas e adolescentes de baixa renda na
web?

* \erificar qual € a relacao das criancas e adolescentes de baixa
renda com a internet;

* Realizar um panorama das praticas de consumo cultural, a fim de

GRUPO ESTUDADO

demais TICs:

202 criancas e adolescentes, com idades
entre 10 e 14 anos, de ambos 0s sexos, estudantes de 5% e
6% series de escolas publicas de Gravatai.

Escola/Género  Masculino Feminino Total
Escola C 41 33 74
Escola D 28 42 70
Escola E 30 28 58

Total 99 103 202
PERFIS DOS USUARIOS

* Informacao (sites diversos, acesso prolongado)

» Tarefas escolares (pesquisas e trabalhos, acesso por
demanda)

* Relacionamentos (redes sociais e programas de
conversacgao, acesso frequente e por tempo médio)

* Entretenimento (lazer e diversao, acesso esporadico e por
tempo médio)

 Pouco habilitado (conhece e usa poucas ferramentas,
acesso mais restrito e por pouco tempo)

ALGUNS RESULTADOS

Acesso
* Dos 202 alunos, 103 ndo possuem computador em casa (46,6% meninos e
53,4% meninas);

* Dos que possuem computador em casa, 62,6% possuem acesso a Internet
(50% sé&o da escola C);

* A lan house € o principal local de acesso (equilibrado entre meninos e
meninas);

A maioria acessa na lan house s6 uma vez na semana e por até uma hora;

* Alunos da escola C s&o 0s que mais acessam em casa; alunos da escola D
S840 0S que mais acessam em /an house e na casa de amigos e familiares;
alunos da escola E sao 0s que mais acessam na escola (Unica escola que tem
telecentro ativo), sequido pela casa de amigos e familiares.

Manejo das ferramentas midiaticas
*As atividades de entretenimento e relacionamento prevalecem sobre as
pesquisas e trabalhos escolares;

* As atividades mais realizadas sdo: pesquisas e trabalhos escolares (maioria
por meninas), jogar online (maioria por meninos), conversar online (maioria por
meninas);

*As atividades menos realizadas sao acesso a e-mails e acesso a féruns;

* As ferramentas mais conhecidas sao: Orkut, Google e Youtube;
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averiguar como a internet esta sendo consumida em relagao as
* \erificar de que forma se da 0 acesso a internet e como se

caracterizam as mediagdes da familia, da escola e dos amigos;

* Investigar se fatores como idade, sexo e perfil socio-econémico
estao relacionados a esse contexto.

REFERENCIAL TEORICO-METODOLOGICO

Estudos Culturais Latino-Americanos (mediagoes e recepcgao de bens

Susan Linn, Inés Sampaio, Joao Freire Filho, ANDI e Instituto Alana
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4» Direitos do Inféncia

(relagbes da midia e o publico infanto-juvenil)

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Etapa 1 — Coleta de dados

1° Pesquisa Documentall

2° Sondagem e Pré-teste do questionario

3° Aplicacao de questionarios

(246 questionarios aplicados, sendo 202 validos)

Etapa 2 — Aprofundamento

4° Entrevistas semi-estruturadas
(18 alunos, sendo 6 de cada escola)
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