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O objetivo principal do projeto Sistemas e estratégias de comunicacdo do Estado co;:;:;i;%a?eogl?;;?foefs SECOM
Brasileiro, entre a visibilidade e o interesse publico é identificar os sistemas de judiciario. 2:‘:';‘:;2:&2 :;:gg‘unica‘?“
comunicacao dos poderes legislativo, executivo e judiciario e formular modelos MINISTERIOS » SECOM Repiiblica; publicidade de
sobre a comunicacao publica do Estado Brasileiro. v utilidade pt]lblicae

institucional,

Nessa fase da pesquisa, procurou-se (1) detalhar o funcionamento da relacionamento com a
comunicacao do Poder Executivo; (2) formular, a partir desse estudo, um modelo de ;Tf;ﬁ:::‘ég‘;eenltoft’rocmiose
Sistema de Comunicacao Publica Estatal de natureza estratégica e (3) compreender a comunicagio digital.
insercao dos sistemas de comunicacao do Estado na esfera publica.

]\ /| etod()l()gia Midias publicas e
estatais EBC
Pesquisa exploratéria/docu mental: Enquanto as midias publicas (TV Brasil e as - SERVIQOS
_ demais 8 emissoras de radio),
* Sites dos orgaos estatais do poder executivo federal administradas pela Empresa Brasil de
* Prestacdo de contas do governo federal Comunicagao (EBC) veiculam programagao
o - de viés cultural e sao editorialmente
* Relatorios de gestao da SECOM independentes em relacéo aos 6rgaos
* Constituicao da Republica Federativa do Brasil zStaté‘_iS’ a ;V estatal N:R’_gem como os ‘ ‘
. . emals programas produzidos para o
¢ Lel 11.652, de 7 de abrll de 2008 governo federal pela EBC Servigos (brago A ~ . Programas
* Decreto 6.689, de 11 de dezembro de 2008 da EBC), mantém-se focados na v el NBR estatais
publicizag.éo dos atos e poI!’ticte\s de governo Brasil Radios Brasil (Cafe: coma
Pesquisa bibliografica. Compreenséao dos conceitos de esfera publica e comunicacéo do Executivo Federal, contribuindo para a Presidenta,
-y ~ i . ~ ] transparéncia e aproximando cidadao e Bom Dia,
publica. Relacao do Estado com os meios de comunicacao, estabelecimento da governo. Ministro, A
o ~ e ~ y Brasil
opiniao e formacao de consenso. Organizacao institucional do Estado. Relacoes Em comum a todas elas Além das midias publicas e estatais, a publicidade goventamental é B‘r’;s"’{;’e n:as' ’
entre comunicacao, deliberacao, representacao e democracia. permanece o fundamento do veiculada em milhares de veiculos do sistema privado em todo o pais (o Pauta)
interesse niiblico numero de TVs, radios e jornais que veiculam publicidade estatal saltou de
n P ' para de 499 em 2003 para /.047 em 2010). Cada 6rgao dispbe ainda de
d T 7 : sua propria pagina na internet, blogs e perfis em redes sociais, onde esses
ua I'() eOI'lC() produtos ficam disponiveis para visualizacao e download permanente, o
que torna praticamente inverificavel a abrangéncia dessa publicidade
Ao descrever o que chama de desestruturacao da esfera publica, Habermas eftataj,ao mesmo tempo em que nos da uma clara ideia de seu poder de
. . -~ . s u atuacao..
(2003) aponta o que seria uma incongruéncia entre seu modelo teodrico, que :
sustenta as democracias liberais, e 0 modo como o “debate publico” tomou forma a GASTOS DO GOVERNO

FEDERAL COM PUBLICIDADE

partir do momento em que esse sistema politico foi pela primeira vez (em milhGes):

implementado. Segundo o autor, enquanto o primeiro fundamenta-se na troca de Eixo Estrategico

razoes que estabelece o consenso, entao ratificado através da acao governamental, Visibilidade 2009
o segundo estabeleceu-se de modo tal que os discursos chegam a esfera publica ja Xﬁgg'r':lzde Publicidade institucional: R$
completamente formatados e nao procuram formular decisoes racionalmente Relacionamento Publicidade de interesse publico: R$

argumentadas entre cidadaos, mas conquistar a opiniao publica através do apelo Imagem Total: R$
emocional. Ainda que num primeiro momento Habermas aponte a contribuicao
efetiva dos meios de comunicacao massivos para essa conformacao do debate
publico, Gomes (2008) reitera o potencial da comunicacao para o estabelecimento

Base institucional  Tipo de comunicacéo Produtos 2010

Publicidade institucional: R$

. . ~ s ) Informativos
da participacao politica e da democracia. . Politica e/ou

Textos, videos, Publicidade de interesse publico: R$

hoticias, arquivos de Total: R$
Partindo do conceito de comunicacao publica enquanto comunicacao voltada audio, cartazes,

para o interesse publico, estabelecida entre governo e sociedade civil, de iniciativa eventos, discursos,
do Estado e inserida necessariamente na esfera publica (Zémor, 2003; Duarte, » - etc.
2007; Matos, 2009), procura-se pensar o sistema de comunicacao estatal inserido
nessa problematica, tensionando a visibilidade, estratégica para o Estado, e o
interesse publico, finalidade ultima da comunicacao publica estatal.

* Normativa Persuasivos

Weber (2011), a partir de dados levantados em etapas anteriores deste mesmo

Midias Publicas e

projeto, estabelece as estratégias de comunicacao do Estado que norteiam seus Estatais

sistemas de comunicacao: visibilidade, credibilidade, autonomia, relacionamento gif/?d“(;‘:’;zde"p'”'ao ?’et'cr“'of privados
. - - . . . nterne

com o cidadao e construcao da imagem publica. Redes sociais

Autores como Almond e Verba (1965), da cultura politica, e Lippmann (2010)

_ e N ey & P Modelo: Sistema de Comunicacao
fornecem dados para a investigacao da formacao da opiniao publica. McCombs

(2009) investiga as relacoes entre midia e Estado na execucdo de politicas publicas Publica Estatal
em sua teoria da agenda. Ja autores da filosofia politica, como Arendt (2001) e
Heller (1998), trazem em seu trabalho fundamentos para a problematizacao da O discurso estatal se insere na esfera publica de maneira estratégica e efetivamente
dicotomia publico/privado, além de oferecerem interessantes consideracoes sobre a abrangente, tendo o potencial de qualificar o debate publico, aperfeicoando o modelo
configuracao politica na atualidade. representativo e tornando possivel a deliberacao.
- ~ , ; = _ Desafio: aperfeicoar os mecanismos de controle de corrupcao/apropriacao privada dos
A COmunlcaQaO de EStadO e Sempre eStrateg |Ca, em meios estatais (sejam recursos de ordem economica, seja capital simbolico), ao mesmo
uma demOCFaCia sua f| nal idade deve Ser o | nte resse tempo em que se ampliem os meios e os estimulos para a participacao politica efetiva, nao
) apenas através da adesao (ou nao) a determinados discursos por parte do eleitor: trata-se,
pu bl iCO (Com un | Ca(;éO P l’J b I ica) enfim, de viabilizar a autonomia politica do cidadao.
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