O presente resumo apresenta os resultados parciais obtidos no projeto de pesquisa realizado no Curso de Direito
da Universidade Federal de Santa Maria, intitulado “A protecao do consumidor na sociedade informacional: o
tratamento da publicidade online”, tendo como base o Principio da Autodeterminagdo Informativa e sua violagao
por mecanismos abusivos utilizados pela publicidade na Internet. A metodologia empregada consistiu na técnica
de pesquisa documental e observagdo direta, sistematica e ndo participativa das politicas de privacidade dos sites
de busca, consultando-se material bibliografico sobre o assunto, a partir do qual foi possivel constatar a violagdo
do Principio da Autodeterminagdo, cujo fundamento se ancora no direito constitucional a intimidade, e se reflete
no direito de o individuo decidir quando e como esta disposto a permitir que sejam obtidos e divulgados seus
dados pessoais. Tal tematica reveste-se de grande importancia, sobretudo em face da crescente utilizagdo das
tecnologias da informagdo e comunicagdo, notadamente a Internet, na qual é comum o uso dos denominados
cookies, arquivos gerados para aquisi¢do de dados pessoais, largamente utilizados no marketing online. Neste
sentido, a sua inser¢do em websites permite ao seu administrador tragar um perfil do usudrio e de suas
preferéncias e com isto, direcionar a publicidade que lhe serd enviada. Verifica-se, contudo, que o internauta
normalmente ndo tem conhecimento do registro de suas informacdes através de cookies, com interesse
exclusivamente comercial, violando a transparéncia esperada nas relagdes de consumo. Tais praticas configuram
abuso de direito por lesarem o direito a intimidade e a autonomia da vontade do internauta, o que permite afirmar
que a atuagdo do Estado Brasileiro no intuito de salvaguardar direitos fundamentais na sociedade informacional
tem se mostrado insuficiente, pois ndo ha ainda uma legislacdo especifica objetivando a prote¢do dos dados

pessoais dos consumidores na Internet.



