Este resumo apresenta o projeto de pesquisa que tem como referenciais os estudos de género e da sexualidade
aplicados ao contexto da publicidade brasileira. A temdtica aborda as representacdes das homossexualidades em
anuncios publicitdrios televisivos entre os anos de 2008 e 2011. A pesquisa é um seguimento da tese de
doutorado de André Iribure Rodrigues intitulada: As representacées das homossexualidades na publicidade e
propaganda veiculadas na televisdo brasileira: um olhar contempordneo das ultimas trés décadas. O projeto
visa analisar como sdo representadas as homossexualidades no texto publicitdrio. Interessa a forma como a
producdo publicitdria se apropria dos esteredtipos e suas representacdes ao medid-los culturalmente para os
receptores. O corpus da pesquisa contém as decupagens dos comercias televisivos; ele apresenta ficha técnica
dos comercias, descricdo da peca, das cenas e andlise final do comercial. Apds a coleta e andlise dos comercias,
para validacdo dos dados, foram realizadas tentativas de contato com agéncias e produtoras dos mesmos. As
analises permitirdo um reagrupamento dos comerciais conforme padrdo da tese por categorias, as estereotipadas
e as desconstrucionistas. Caso os resultados mostrem novos padrdes de apropriacdo pelo texto publicitdrio, serdo
criadas novas categorias, das que jd existem na tese. A categoriza¢do permitird uma visdo cronolégica de como
instituicdes e personagens envolvidos nos comercias vao sendo construidos nas representacdes contemporaneas.

Como resultados parciais encontra-se um padrio de esteredtipos dos homossexuais representados na publicidade

brasileira.



