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RESUMO

O presente trabalho centra-se nas estratégias discursivas e nos sentidos atribuidos ao verde
pelo jornal Zero Hora, a fim de investigar como o mesmo é construido e se configura no
imaginario social. Para tal, foi selecionado como corpus desta pesquisa todo material
produzido pelo jornal gaucho Zero Hora ao longo dos ultimos quatro anos que continha a
expressao “plastico verde”, referente a implantacdo da nova planta industrial da Braskem no
Estado. A sustentacdo teorica foi estruturada sob trés eixos: o Jornalismo, o Verde e o
Discurso. O jornalismo foi abordado sob a ética construtivista, enquanto local de construcéo,
selecdo e configuracdo do acervo de conhecimentos da sociedade; sob a Otica discursiva,
entendendo o texto como um discurso, pela sua historicidade e possiveis enquadramentos; e
sob a otica ambiental, que defende um jornalismo de carater €tico e cidadao, comprometido
com o interesse publico. Optou-se pela Analise do Discurso, que, através de técnicas
especificas, identifica as Formagdes Discursivas, aponta os silenciamentos e as estratégias
discursivas que movimentam as intencdes dos produtores da noticia. A pesquisa indicou a
predominancia do discurso ecotecnocratico, que atraves de estratégias de (re) afirmacdo e
silenciamentos, atribui ao verde uma viséo filiada a interesses comerciais, distanciando-se de
seus sentidos ecologicos originais.

Palavras-Chave: Jornalismo. Jornalismo Ambiental. Analise do Discurso. Verde. Estratégias
Discursivas.



ABSTRACT

The present work focus the discursive strategies and the meanings ascribed to green by the
newspaper Zero Hora, aiming to research how it is built and insert in the social imaginary.
For this purpose, there were selected as a corpus of this research the news produced by Zero
Hora during the last four years that contained the expression “green plastic”, referring the
implementation of the new industrial plant of Braskem in the State of Rio Grande do Sul. The
theorectical ground was structured under three axis: Journalism, Green and Discourse.
Journalism was discussed under the constructive view, as a place of construction, selection
and configuration of the complex of knowledge of the society; under the discursive view,
considering the text as a discourse, for its historicity and possible framing; and under the
environmental view, that considers journalism compromised with the public interests, in a
ethical and citizenhood way. Analysis of Discourse was chosen for its specific techniques of
identifying Discursive Formations, pointing to the silences and discursive strategies that give
movement to the producers of the news. The research indicated the prevalence of the
ecotheocratic discourse which, through the reaffirmation of the silences, attributes to green a
vision allied with the commercial interests, outdoiong of the original ecological meanings.

Key words: Journalism. Environmental Journalism. Discourse Analysis. Green. Discursive
Strategies.



A viagem ndo acaba nunca. S0 os viajantes acabam. E mesmo
estes podem prolongar-se em memoria, em lembranca, em
narrativa. Quando o viajante se sentou na areia da praia e disse:
“Nao ha mais que ver”, sabia que ndo era assim. O fim duma
viagem é apenas o comeco doutra. E preciso ver o que néo foi
visto, ver outra vez o que se Viu ja, ver na Primavera o que se
vira no Verdo, ver de dia 0 que se viu de noite, com Sol onde
primeiramente a chuva caia, ver a seara verde, o fruto maduro, a
pedra que mudou de lugar, a sombra que aqui ndo estava. E
preciso voltar aos passos que foram dados, para os repetir. E
para tracar caminhos novos ao lado deles. E preciso recomecar a
viagem. Sempre.

José Saramago, em Viagem a Portugal
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1 INTRODUCAO

"Conhecer ndo é demonstrar nem explicar, é acender a visdo." E inspirada na famosa
frase de Antoine de Saint-Exupéry que comegcamos esse trabalho. Mais do que explicar,
pretendemos expor diferentes vertentes de uma problemética cada vez mais evidente no
século XXI: a intricada relacdo do Homem com a Natureza.

José Lutzenberger (1985) expde essa questdo de forma sucinta quando afirma que a
visdo cartesiana que ainda domina grande parte do pensamento cientifico atual coloca-nos
como observadores externos da Natureza. Este pensamento, dicotdmico, entende o ambiente
como algo externo a n6s, mas no qual estamos total e umbilicalmente imersos.

Essa visdo de ambiente se concretiza nas mais variadas atividades sociais/culturais,
como nos meios de comunicagdo e nos projetos empresariais. E é a partir dessa apropriacao
de conceitos equivocados que a sociedade se forma, se modifica e estabelece suas relacGes
com a Natureza.

Meu ingresso no mundo académico (graduacdo em Ciéncias Bioldgicas (UFRGS) e
em Comunicac¢do Social (PUCRS)), no inicio dos anos 2000, coincidiu com a emergéncia de
uma problemaética ainda hoje muito discutida pela sociedade: as consequéncias (maléficas ou
ndo) da acdo do homem pds-revolucdo industrial sobre a natureza. Ao longo dos primeiros
anos como universitaria, tive a oportunidade, pela escolha dos dois cursos, de desenvolver
uma visdo mais critica sobre o assunto, através de diferentes teorias bioldgicas e da reflexdo
sobre o papel da midia na divulgacdo, analise e promogdo de debates sobre o tema, até hoje
polémico e contraditdrio.

Mais do que encontrar respostas interessantes, ao longo desses ultimos anos percorri
caminhos fascinantes, que sé foram possiveis pelo mergulho nestas diferentes areas do
conhecimento. Pude perceber distintas formas de valorar a natureza, conforme os interesses
de cada disciplina, de cada ator social, e observar, dentro das limitacdes de uma aluna de
graduacdo, os movimentos de sentidos atribuidos as questdes ambientais.

E sobre este Gltimo ponto que me atenho, buscando, agora, como mestranda, um olhar
aprofundado sobre os sentidos atribuidos especificamente ao discurso “verde”. Palavra essa
carregada de diferentes significados, usada como simbolo de lutas sociais, politicas e
apropriadas pelos setores empresariais. Mas usada também para indicar aquilo que é natural,
aquilo que vem da terra. O verde, através do poder de sua cor e da carga semantica de sua

palavra, sera aqui desvelado historica e discursivamente.
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A razdo para esta escolha est4 na minha propria histéria, que me permitiu desenvolver
um olhar sensibilizado as mudancas que vém ocorrendo neste territorio filosofico-cientifico-
cultural. Foi o que me fez perceber a necessidade do estabelecimento de um campo
multidisciplinar, no qual é possivel uma conversa entre ciéncia e sociedade através da
concordancia nos sentidos, mas principalmente através da partilha de um mesmo paradigma,
buscando encontrar possiveis formas de superar a atual crise ambiental que nos deparamos.

O apelo “verde” estd estampado no nosso cotidiano, interpelado por uma floresta de
sentidos. Mesmo um olhar ingénuo pode perceber os diferentes discursos que circulam na
nossa sociedade, subjetivando-nos e nos invadindo, seja através da exaustdo na repeticdo ou
através do poder de persuasdo. O “verde” é constantemente (re)inventado através dos seus
ditos e ndo-ditos, dos interesses e objetivos pelos quais é utilizado.

Este trabalho, através de um recorte demarcado — dadas as limitagdes de uma
dissertagdo de mestrado — busca ser mais uma peca integrante de uma rede investigativa sobre
a comunicacdao ambiental. Utilizando como pano de fundo a implantacdo da fabrica da
Braskem de plastico verde no estado do Rio Grande do Sul, buscaremos responder ao
seguinte questionamento: Que sentidos foram atribuidos ao “verde” ao longo da cobertura
do jornal Zero Hora sobre a implantacdo da nova fabrica da Braskem?

O trabalho terd como objetivo geral compreender o processo de producdo de sentido
sobre o verde pelo jornal Zero hora. Utilizando a Anélise do Discurso de linha francesa (AD)
nos procedimentos metodologicos, me proponho entdo a:

o Identificar ar formagdes discursivas sobre o verde a partir das marcas do discurso nos

textos analisados;

o Verificar quais as formagoes discursivas predominantes nos textos analisados;
. Analisar os processos de dominancia e silenciamento sobre o “verde” produzidos pelo
jornal.

Buscaremos, assim, analisar a cobertura do jornal Zero Hora, publicagdo de maior
circulacdo no Rio Grande do Sul, sobre este tema, visando identificar quais foram os sentidos
atribuidos ao verde através dos discursos dominantes e silenciados observados. Colocaremos
em perspectiva o lugar discursivo do jornal e os dizeres sobre o verde, visando discutir como
esse jornalismo nomeia o que ¢ ser “verde” na contemporaneidade.

Neste trabalho, pretendemos adentrar na linguagem, defrontando-nos com seus limites
e perigos. Ultrapassaremos o simples dito, mergulhando nos mdultiplos discursos possiveis, e
identificando os porqués daqueles escolhidos, pois entendemos que este esforco permite, ao
menos, desenvolver uma relagdo menos ingénua com a linguagem (ORLANDI, 2005).
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Cabe, neste momento, destacar os aportes tedricos com 0s quais sustentaremos este
trabalho, a fim de indicar ao leitor os caminhos que seguiremos na construgdo desta
investigacao.

O verde passou por muitos momentos discursivos distintos, dados 0s contextos
historico-sociais. Inicialmente, entendemos como fundamental um esforgo tedrico para a
compreensdo das diferentes visdes de mundo que guiam a sociedade contemporanea. No
primeiro capitulo, identificamos as formas com que o homem vem se relacionando com a
natureza, através dos paradigmas vigentes, analisando como o “verde” aparece ao longo dessa
trajetoria. Alem de promover uma reflexdo histdrica, buscamos identificar e refletir sobre as
diferentes correntes filosoficas ambientais que foram se estabelecendo ao longo das dltimas
décadas, dadas as problematicas ambientais vigentes, e dados os paradigmas sob as quais cada
um se apdia. Destacamos o paradigma da complexidade (MORIN, 1973), que entendemos ser
0 mais adequado para guiar 0 pensamento contemporaneo.

Este paradigma é também incorporado por teéricos do jornalismo ambiental, que
entendem como fundamental uma visdo multidisciplinar das questdes ambientais, para que
isso seja refletido na forma como tais informacdes sdo transmitidas a sociedade. Por isso,
dedicamos um espago para a reflexdo mais aprofundada sobre os preceitos que guiam essa
forma de pensar o mundo.

Ainda neste primeiro capitulo, buscamos explicitar ao leitor o objeto de estudo.
Esclarecemos os porqués do chamado “plastico verde”, através do que é dito pela empresa
Braskem, mas também mergulhamos nas outras “cores” do verde, identificando, através de
uma revisdo tedrica, os ndo-ditos sobre o plastico, ou seja, seu potencial poluidor, letal,
causador de desordem no sistema endocrino dos seres vivos e cancerigeno.

No segundo capitulo, situamos teoricamente o jornalismo sob quatro eixos principais:
1) como forma de conhecimento, uma vez que este campo comunicacional revela as
informacdes de forma diferente, nem mais nem menos que outros campos. E é ao revelar de
forma distinta, que ele pode mostrar aspectos da realidade que outros modos de conhecimento
ndo sdo capazes de revelar (MEDISCH, 1997, p. 2); 2) através da teoria construtivista,
entendendo-o como um dos atores sociais legitimadores de diferentes discursos e construtor
de realidades; 3) sob a ¢tica do jornalismo ambiental, que busca resgatar seu papel social e
politico; 4) e situando-o através da Analise do Discurso de linha francesa (AD), que entende a
comunica¢do como local de interpretacdo, de luta simbdlica na disputa por sentidos. Nesta
Otica, Ponte (2005) afirma que o jornalismo é o lugar de selecéo e construgdo do acervo de

conhecimento, a partir das escolhas do que € dito e do que € silenciado.
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A Andlise do Discurso é usada tanto como aporte tedrico como procedimento
metodolégico. No quarto capitulo deste trabalho, dedicamos esfor¢cos numa reviséo
aprofundada sobre os principais termos desta corrente tedrico-metodologica, que nos guiara
posteriormente a analise do discurso verde nas paginas do jornal Zero Hora.

Estas diferentes reflexdes séo base do trabalho tanto no campo ambiental como no
campo comunicacional. Buscamos, entdo, desenvolver a anélise proposta. Acreditamos que as
conclusdes dessa pesquisa ajudardo tanto a autora quanto o leitor a desenvolver uma reflexé@o
mais critica sobre o papel do jornalismo na cobertura de questdes relacionadas ao meio
ambiente. Esperamos, assim, ajudar na promogéo de uma sociedade mais e melhor informada,
capaz de visitar e reinventar os lugares mais intimos da palavra e, a partir disso, ser capaz de
estabelecer parametros, relacfes e conceitos sobre 0 homem e sua relacdo com o meio em que

vive.
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2 O PENSAR E O MEIO AMBIENTE

Buscando aprofundar os conhecimentos relativos as visdes de Natureza® construidas
ao longo da historia, apresentamos, a seguir, algumas ideias que acompanham a humanidade
h& milénios e que determinam o modo como os homens agem sobre ela. Entendemos este
esforco inicial como fundamental para a contextualizacdo do meu problema de pesquisa, uma
vez que o mesmo se refere diretamente & construgdo simbdlica de conceitos sobre o “verde”
na sociedade do século XXI.

Ao longo da historia, 0 homem estabeleceu diferentes relacdes com o meio em que
vive. Inicialmente submetido a natureza, ele se diferenciou das outras espécies, por se tornar
capaz de produzir seus meios de existéncia. Sendo assim, o homem “ndo vive mais em uma
natureza original, mas sim transformada pela sua acdo, modificada pela historia” (SATO,
2005, p. 66).

A partir desta relacdo, desenvolvem-se, ao longo dos séculos, diferentes formas de
interacdo fundamentadas na idéia de que o homem deveria trabalhar para “aperfeigoar” a
natureza (CHAUI, 2003). Assim, no século X V11, surge o termo cultura, sendo este definido
como o cuidado do homem com a natureza, cultivo. Nesta perspectiva, a cultura era a moral
(costumes da sociedade), a ética (a conduta e o carater das pessoas através da modelagem do
seu ethos natural pela educacdo) e a politica (0 poder, a participacdo do cidadao nas decises
da cidade).

Nos séculos seguintes, entretanto, o termo ganha um novo significado, voltando-se
mais as questdes sociais, distanciando-se de sua esséncia ecologica, “passando a significar 0S
resultados daquela formacdo ou educagdo dos seres humanos, de seu trabalho e de sua
sociabilidade, resultados expressos em obras, feitos, acdes e instituicdes: as artes, as ciéncias,
a filosofia, os oficios, a religido e o Estado” (CHAUi, 2003, p. 48).

Cada individuo entende o ambiente a partir de sua formacao social e cultural, ou seja,
através das diferentes mediacOes a qual faz parte. Esses sistemas conceituais podem definir a
forma como ira se estabelecer a relacdo do individuo com o meio, ou seja, os julgamentos,

expectativas e suas agdes frente ao ambiente em que vive. Segundo Sato (2005), ndo se pode

! Ambiente e Natureza ndo tem o mesmo significado. Esses conceitos foram sendo construidos ao longo da
historia, sendo que seu uso ocorre muitas vezes de modo equivocado. Tomo como referéncia Carvalho (2004)
que diz: "Ambiente é o campo de interagOes entre a cultura, a sociedade e a base fisica e biologica dos
processos vitais, onde os termos dessa relagdo se modificam dinamica e mutuamente”. Natureza, dessa forma, é
entendida apenas como a base fisica e biolégica dos processos vitais.
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pensar nem a natureza, nem o homem, sem se pensar na a¢cdo do homem sobre a natureza,
pois as formas com que este se relaciona com 0 meio em que vive esta sempre condicionada

pelas formas de organizacgéo social, pelos paradigmas vigentes, e vice-versa.

2.1 A (DES)CONSTRUCAO DO PENSAMENTO MECANICISTA

E dentre os fildsofos pré-socraticos (séc. VII-V a.C.), na Grécia Antiga, que
encontramos as primeiras reflexdes sobre homem-natureza. Baseando-se no conceito de
physis, que seria definido como a totalidade de tudo o que é, chegam a uma compreensao de
cosmos, de um conjunto que envolve o céu e a terra, homem e natureza integrados.

A palavra physis indica aquilo que por si brota, se abre, emerge, o desabrochar que
surge de si prdprio e se manifesta neste desdobramento. [...]. Ela pode ser
apreendida em tudo o0 que acontece: na aurora, no crescimento das plantas, no
nascimento de animais e homens. [...]. Devido a essa ampliddo e radicalidade, a

palavra physis designa outra coisa que o0 nosso conceito de natureza. (BORNHEIN,
1985 apud GONCALVES, 1990, p. 30).

Dentro de um contexto histérico de guerras, do apogeu e da crise na democracia grega,
surge uma nova forma de pensar, que desqualifica e se sobrepbe aos filosofos anteriores,
considerando seu pensamento mitico e ndo filoséfico. O conceito de physis, nesse momento, é
substituido por uma visdo de natureza desumanizada, de uma separacao entre 0 homem, com
seu pensamento agora cientifico, e o restante do meio em que vive. Gongalves (1990) explica
que, apesar das reflexdes de Platdo e Aristoteles, que comecam a privilegiar o homem, é,
sobretudo, pela influéncia judaico-cristd que se acentua a oposicdo de homem-natureza,
espirito-matéria. Com a afirmacdo que Deus teria criado o homem a sua imagem e
semelhanca, este passa a ganhar um novo significado dentro do meio que o cerca.

E com o desenvolvimento filosofico das idéias de Descartes (XVII), considerado o
fundador da filosofia moderna, que esse pensamento separatista de homem X natureza se
completa. Em sua filosofia, a natureza passa a ser considerada um recurso, e 0
antropocentrismo toma conta do pensamento, quando o homem comega a ser visto como
centro do mundo. Morin (2007, p. 11) afirma que “Descartes formulou este paradigma
essencial do ocidente, ao separar 0 sujeito pensante (ego cogitans) e a coisa entendida (res
extensa), isto ¢, filosofia e ciéncia, e ao colocar como principio de verdade as idéias “claras e

distintas”, isto €, o proprio pensamento disjuntivo”. O autor entende que desde Descartes se
9 9
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comega a pensar contra a natureza, certos de que nossa missdo € domina-la, subjugé-la,
conquisté-la.

O contexto no qual se forma e se concretiza 0 pensamento de Descartes ndo pode ser
ignorado, pois contribuiu de forma significativa a consolidacdo de suas idéias. A riqueza dos
senhores feudais e da Igreja, na ldade Média, advinha basicamente da exploragdo da natureza.
Assim se consolida o desenvolvimento mercantil, a burguesia e novas formas de sociedade
que advém, basicamente, da exploracao de riquezas naturais. “O antropocentrismo e o sentido
pragmatico-utilitarista do pensamento cartesiano ndo podem ser vistos desvinculados do
mercantilismo que se afirmava e ja se tornava, como o colonialismo, senhor e possuidor de
todo o mundo” (GONCALVES, 1990, p. 34).

A partir desse momento historico, o pensamento antropocéntrico se estabelece e passa
a ser fixado e disseminado dentre as sociedades. Com a instituicdo do capitalismo, e
posteriormente a revolucao industrial, essa tendéncia passa a ganhar cada vez mais forca. Um
novo paradigma emerge, e passa a dominar os campos do conhecimento, principalmente
através de seu método cientifico. Essa forma de entender o mundo fundamenta-se na idéia de
que, para se conhecer um objeto, é preciso fragmenta-lo em suas menores partes, e estuda-las
separadamente. Segundo Morin (2007, p. 5), “o conhecimento cientifico também foi durante
muito tempo e com freqiiéncia ainda continua sendo concebido como tendo por misséo
dissipar a aparente complexidade dos fendmenos a fim de revelar a ordem simples a que eles
obedecem”.

O século XIX manifesta 0 auge desse mundo pragmatico. Com a evolucdo das
ciéncias, a natureza passa a ser cada vez mais um objeto a ser dominado, e se transforma em
diferentes areas de estudo: fisica, quimica e biologia. Enquanto isso, 0 homem é estudado
segundo a cultura, historia e psicologia. Dessa forma, a integracdo das duas partes fica cada
vez mais distante. Gongalves (1990) desenvolve esse pensamento de separagéo analisando a
sociedade dentro de sua organizacdo pratica. As divisdes sociais e técnicas de trabalho
instigam um pensamento cada vez mais fragmentado. “A idéia de uma natureza objetiva e
exterior a0 homem, o que pressupde uma idéia de homem ndo-natural e fora da natureza,
cristaliza-se com a civilizagao industrial inaugurada pelo capitalismo” (GONCALVES, 1990,
p. 35).

Morin (1973) justifica parte desse pensamento levantando o aspecto da ciéncia. Até
meados do século XX, a ciéncia bioldgica ndo conseguia fornecer ao homem um quadro de
referéncias fisico-quimicas, mantendo-se fechada para o fenbmeno social, levando-se em

conta que “a relagdo homem/natureza ainda era inexplicavel para a propria biologia na
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primeira metade deste século e que a impoténcia da biologia permite compreender ndo a
anestesia da antropologia em relacdo ao problema, mas a sua impoténcia para o resolver
(MORIN, 1973, p. 18).

Dessa forma, a Biologia tinha uma concepcdo de vida fechada sobre o organismo,
assim como a antropologia apresentava uma idéia insular do homem. Estudava-se as ciéncias
naturais de um lado, e as ciéncias humanas de outro. Dentro desse contexto, descobertas de
uma area ficam isoladas, como se ndo houvesse uma relagcdo entre elas. Fendmenos sociais
sdo separados de fendmenos quimicos e fisicos, formando-se uma separacdo cada vez mais
concreta entre homem-cultura, vida-natureza e fisica-quimica (MORIN, 1973).

Essa fragmentacdo do conhecimento em diferentes areas provoca uma disjuncdo, uma
impossibilidade de comunicacdo entre o campo cientifico e a reflexdo filosofica. A hiper-
especializacdo dos campos de estudo e o predominio do método cientifico como busca de uma
verdade absoluta resulta em conhecimentos cada vez menos feitos para serem refletidos, e
cada vez mais para serem armazenados em memdorias informacionais. Essa visdo “ou unifica
abstratamente ao anular a diversidade, ou, ao contrario, justapde a diversidade sem conceber a
unidade” (MORIN, 2007, p.12).

O grande paradigma da cultura ocidental nos séculos XV1I ao século XX, dessa forma,
se da na separacdo do sujeito e do objeto, sendo o primeiro remetido a filosofia, e 0 segundo a
ciéncia. Dentro desse contexto, tudo o que é material e determinista pertence a ciéncia, ja o
que € espirito e liberdade estd associados a filosofia. A visdo mecanicista, ou paradigma

simplificador, pde ordem no universo, expulsa dele a desordem (MORIN, 2007).

2.1.1 A revolucdo bioldgica e os novos conceitos de Humano X Natureza

No final da década de 40 do século XX, com o surgimento da teoria da informacéo e
da cibernética; e no inicio da década de 50, com a descoberta da estrutura quimica do cédigo
genético, novas idéias, mesmo que lentamente, vao reduzindo as fronteiras entre os trés
dominios (fisica, biologia e ciéncia do homem) citados por Morin (1973). Com a descoberta
do DNA, por exemplo, as barreiras da Biologia com Fisica e com a Quimica sdao rompidas,
uma vez que o mesmo é formado por uma rede de reacfes. Rede essa que também altera

conceitos, principalmente o de que ndo existe uma matéria viva, mas sim sistemas vivos.
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A nova biologia também teve de recorrer a principios de organizacdo que eram
desconhecidos da quimica, quer dizer, as nogdes de codigo, de mensagem, de
expressao [...]. Tratava-se de um verdadeiro salto epistemoldgico em relacdo a fisica
classica: a maquina é um todo organizado, que ndo se pode reduzir seus elementos
constituintes, os quais ndo podiam ser corretamente descritos isoladamente [...]
(MORIN, 1973, p. 21).

O surgimento da Etologia, ciéncia que estuda o comportamento dos animais e sua vida
em grupo, é outro fator que vem a contribuir para a idéia de homem como natureza, uma vez
que muitos pensadores o distinguiam dos demais por viver em sociedade. Apesar de a
Ecologia ter sido concebida como ciéncia natural em 1873, por Haeckel, sempre ficou em
segundo plano no conjunto das disciplinas naturais. A visdo mecanicista herdada de Descartes
reflete sobre esses novos caminhos, que, por mais recursos e descobertas, apresenta
dificuldades de se libertar do pensamento antropocéntrico, pois

A visdo cartesiana que ainda domina grande parte do pensamento cientifico atual
coloca-nos como observadores externos da Natureza. Dai o conceito de “ambiente
natural”. O ambiente é visto como algo externo a nés, no qual estamos total e

umbilicalmente imersos, é verdade, mas que ndo faz parte de nosso ser — uma
dicotomia bem clara (LUTZENBERGER, 1986, p. 47).

Somente a partir da década de 60, e de forma muito lenta, comegou-se a recuperar a
importancia, e principalmente os conceitos de natureza através de uma nova ldgica, um
paradigma ainda em construcdo que entende o mundo n&o como um lugar de ordem, mas sim

como uma rede de interagGes complexas e em constantes modificacoes.

2.1.2 A emergéncia do paradigma da complexidade

Refletir sobre o pensamento complexo se torna fundamental nesta dissertagdo uma vez
que toda sua elaboragdo e desenvolvimento estdo associados a uma visdo complexa e
multidisciplinar de mundo. Sera possivel identificar tanto no desenvolvimento tedrico, como
na propria metodologia e procedimentos metodologicos, tragos desta ldgica, desta forma de
ver e entender as diversas e complexas relagdes que se estabelecem entre os homens e 0 meio
em que vivem.

O pensamento simplificador acreditava na existéncia de uma particula elementar, um
fragmento capaz de explicar de forma simples e concreta 0 mundo. A busca por esse elemento
levou os pesquisadores a descoberta do 4&tomo e seus constituintes, 0 que acarretou em uma

importante contradigdo do proprio paradigma. Observou-se que os elementos, desde os mais
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fundamentais aos mais complexos, ndo existem, ndo funcionam sozinhos. Eles necessitam
constantemente de forgas exteriores, de interacfes com outros elementos para se constituirem
como matéria. Segundo Morin (2007, p. 14), “o proprio desenvolvimento da ciéncia fisica,
que se consagrava a revelar a Ordem impecavel do mundo, seu determinismo absoluto e
perpétuo, sua obediéncia a uma lei Unica e sua constituicdo de uma forma original simples (o
atomo) desembocou finalmente na complexidade do real”. Assim, uma nova visdo se torna
necessaria, na qual o universo € compreendido através de suas complexas interacdes, sendo
regido ndo por uma logica de organizacdo, mas de desorganizacdo. Fundamentando-se
principalmente na idéia de uma rede de inter-relacdes, o pensamento complexo emerge. Ele
busca ndo mais verdades, mas sim formas de interacdo com a realidade, uma vez que se torna
preciso “ver se ha um modo de pensar, um método capaz de responder ao desafio da
complexidade. Nao se trata de retomar a ambicdo do pensamento simples que é a de controlar
e dominar o real. Trata-se de exercer um pensamento capaz de lidar com o real, de com ele
dialogar e negociar (MORIN, 2007, p. 6).

A fundamentacdo deste pensamento, entretanto, ndo esta na crenca de que a
complexidade conduz a eliminacdo da simplicidade. Ela surge onde este pensamento
simplificador falha, onde ele ndo se torna mais capaz de revelar uma verdade Unica, mas o
entende como fundamental para uma preciséo de conhecimento. O pensamento complexo néo
nega as descobertas herdadas dos paradigmas anteriores, apenas entende que, estagnando o
conhecimento nas mesmas, ele fica ofuscado por uma visdo que se considera “o reflexo do
que hé de real na realidade” (MORIN, 2007, p. 6).

Um dos pilares deste paradigma emergente é a idéia de que o proprio conhecimento
complexo é impossivel. Ele reconhece a impossibilidade de uma onisciéncia, entendendo que
a totalidade é sempre uma ndo-verdade. Sua fundamentacdo implica no reconhecimento dos
lacos entre as entidades. Assim, a palavra “complexidade”, segundo Morin (2007, p. 6), passa
a ser uma palavra-problema, uma vez que sua definicdo ndo pode fornecer nenhuma
elucidacao para as diversas vertentes que englobam essa forma de pensamento: “¢ complexo 0
gue ndo pode se resumir numa palavra-chave, o que ndo pode ser reduzido a uma lei nem a
uma idéia simples. Em outros termos, o complexo ndo pode se resumir a palavra
complexidade”.

Colocando-se em combate com a logica separatista entre homem X natureza que se
concretizou ao longo dos séculos, Morin (2007) propGe um redirecionamento de duas frentes:
reintegrar 0 homem entre os seres naturais para, assim, distingui-los neste meio, e ndo para

reduzi-los a este meio. Esta é a prépria logica do paradigma complexo, que se opde a uma
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I6gica de disjuncdo/reducdo/unidimensionalizacdo, substituindo-a por um paradigma de
disjungdo/conjuncgdo, que permite distinguir sem disjungir, de associar sem identificar ou
reduzir.

A construcdo das nocbes de complexidade se da através da influéncia direta de
diversas correntes tedricas, que se fundamentam em conceitos de inter e multidisciplinaridade.
Dentre elas, é importante destacar a Teoria Sistémica, proposta pelo socidlogo aleméo Niklas
Luhmann, na década de 1960, uma vez que a mesma contribui em diferentes aspectos para a
consolidacdo do pensamento complexo. Esta construcdo teorica parte de uma proposta
interdisciplinar, envolvendo diferentes campos de estudo para a formulacdo de uma tese
abrangente, aplicavel a diversas areas do conhecimento. Assim, “ao invés de limitar a
fundamentacdo de suas teses aos classicos da sociologia, Luhmann utilizou conceitos
oriundos de outras areas, como a Biologia, e de tecnologias inovadoras, como a Cibernética e
a Neurofisiologia” (KUNZLER, 2004). Em linhas gerais, 0 autor entendia a sociedade como
um sistema que se define pela diferenca que é capaz de manter em relagcdo a um ambiente: isto
é, ela é observada através da distin¢do sistema / meio.

Sua reflexdo entende o sistema como uma rede que, para se diferenciar do meio,
desenvolve um fechamento operacional - conceito cunhado por Maturana e Varela (2002) e
estendido aos sistemas sociais por Luhmann — que explica o desenvolvimento e coordenacdes
das acOes entre sistemas enclausurados operacionalmente, como sdo 0s sistemas psiquicos e
0s sistemas sociais. Preconiza, dessa forma, que o sistema nao pode operar no ambiente, nem
o0 ambiente no sistema. Assim, ele atinge sua autonomia e diferenciacdo, uma vez que o
sistema nunca teria sua propria complexidade e o seu proprio saber se fosse confundido com o
ambiente. Nesta reflexdo, e focando-se na estrutura social, Luhmann (2000) afirma que os
humanos conhecem a realidade, pois sdo excluidos dela, ou seja, eles formam um sistema que
se constitui por ser diferente do que Ihe € externo.

Esta teoria propicia inumeras reflexdes dentre as areas sociais, bioldgicas, médicas,
entre outras, uma vez que entende a comunicacdo e as organizacfes sociais como sistemas
complexos. Esse pensamento, caracterizado pela quebra do paradigma mecanicista, considera
a complexidade como condicdo propria do operar dos sistemas, sendo que o conceito de
diferenca se constitui como fundamental para caracterizar os sistemas e suas complexas
relagbes com o meio. Morin (2002) aproxima esse pensamento complexo aos conceitos de
natureza, destacando a relacdo estreita entre as areas biologicas e a reflexdo social.

A virada paradigmatica que Morin prop8e implica em modifica¢Ges significativas na

forma de compreensdo do mundo que domina a cultura ocidental desde o século XVII. Ela
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propde uma reintegracdo do ambiente no pensamento, inclusive na reflexao epistemologica. A
aceitacdo de uma ciéncia que entende acasos e incertezas como fatos da realidade ainda € de
dificil assimilacdo para o sujeito que enxerga o mundo através da visdo positivista. Segundo
Morin (2007, p. 54), “na scienza nuova o0 objeto ndo deve ser somente adequado a ciéncia,
mas a ciéncia deve também ser adequada ao objeto”. Tragos deste pensamento sintetizado por
Morin através do paradigma da complexidade sd&o encontrados ao longo da historia,
principalmente quando se analisa 0 movimento ambientalista desde seu surgimento,

observando as formas com que o0 homem se identifica, defende e protege 0 meio em que vive.

2.2 0S MOVIMENTOS DO “VERDE” NA HISTORIA

Nos propomos a uma revisdo historica sobre os movimentos ambientalistas,
identificando os diferentes sentidos atribuidos ao “verde” no decorrer dessa trajetoria. Tal
esforco serd fundamental para uma andlise posterior do discurso presente no jornalismo hoje,
identificando quais os conceitos que estdo presentes no imaginario social?, arraigados no
senso comum, e como isso se manifesta no discurso jornalistico. Aqui, buscamos 0s
interdiscursos do “verde”, pois, segundo Brandao (1995, p. 62):

O sentido de uma palavra, expresséo, proposi¢ao ndo existe em si mesmo (isto é, em
sua relagdo transparente com a literalidade do significante), mas é determinado pelas

posicdes ideolégicas colocadas em jogo no processo sécio-histérico em que
palavras, expressdes, proposi¢des sdo produzidas (isto é, reproduzidas).

A Revolugdo Industrial pode ser identificada como um periodo fundamental na
mudanga de comportamento da sociedade frente a natureza. Este periodo foi marcado por
idéias de progresso e desenvolvimento, que tomaram conta de diversos setores da sociedade, e
transformaram radicalmente a visdo de meio ambiente. Este, frente aos avangos tecnoldgicos
e a0 crescimento urbano, passa a ser entendido como um recurso, e a ser valorado por um Vviés
econdmico.

Paralelamente, o0 movimento chamado “verde” foi, como o socialismo, também obra

da Revolugédo Industrial. Giddens (2010) explica que a criagdo deste movimento, ainda com

2 Buscamos a conceituagio proposta por Castoriadis (1986) para definir o Imaginério Social como uma instancia
por onde circulam os mitos, as crengas, os simbolos e as ideologias a que uma coletividade esta atrelada em seu
modo de viver e compreender a realidade.
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caréter difuso, se deu a partir da percep¢do por determinados segmentos da sociedade sobre o
rapido crescimento das cidades, e como isso transformava as paisagens.

Apols a Segunda Guerra Mundial, 1939-1945, com a Europa em reconstrucdo e 0s
Estados Unidos emergindo como grande poténcia econémica e politica, a hegemonia do
sistema capitalista vira uma realidade mundial. Todos os paises que nela estiveram envolvidos
passam a direcionar suas energias, durante décadas, a reconstrucao e fortalecimento de suas
economias. O entdo presidente americano Harry Trumann, em seu discurso de posse, refere-se
a alguns paises como areas subdesenvolvidas, termo esse que comec¢a a criar uma nova
mentalidade, instigada pelo consumo e avanco tecnolégico.

De acordo com Duarte (2005), passa-se a acreditar em um unico caminho possivel
para a humanidade, o da prosperidade e progresso. Com a Europa devastada, paises latino-
americanos e africanos caracterizados pela sua pobreza, essa nova pratica desenvolvimentista
se torna uma saida bastante atraente. Assim, avancos tecnoldgicos ganham espaco, € 0 meio
ambiente perde mais ainda seu lugar no imaginario da populacao.

O final da década de 60 marca o periodo de concretizacdo de uma sociedade
reformulada, pronta e adepta aos bens de consumo material — em sua maioria, supérfluos.
Criticas a essa nova organizacdo mundial, entretanto, ndo demoraram a aparecer, e ja nessa
mesma época percebe-se uma abertura para “ideais de prosperidade”. Essa época
caracterizou-se como um marco dos movimentos sociais que comegam a questionar o
contexto sdcio-politico-cultural vigente (LIMA, 2002). Diversos movimentos estudantis
comecam a promover debates sobre a democracia liberal, valores burgueses, e principalmente
sobre a degradagdo do meio ambiente. Ideais como a Contracultura hippie, por exemplo,
comecgam a expor uma nova mentalidade.

A década de 60 assistira, portanto, ao crescimento de movimentos que ndo criticavam
exclusivamente o modo de producéo, mas, fundamentalmente, o modo de vida. E o cotidiano
emerge ai como categoria central neste questionamento. Os movimentos que surgem na
década de 60 partem da situacdo concreta de vida dos jovens, das’ mulheres, das “minorias”
étnicas, etc. para exigir a mudanca dessas condigdes. “E como se observassemos um
deslocamento do plano temporal para o espacial” (GONCALVES, 1990, p.11).

Apesar de, em décadas anteriores, as raizes desses movimentos ja terem iniciado, o
motivo pelo qual conseguem alcancar destaque e um papel mais significativo no cenario
politico deveu-se a midia, que passa a dar abertura para esses fenbmenos sociais. A
globalizagdo das informagGes permitiu uma maior circulagdo dos discursos verdes por

diferentes segmentos sociais. Naquele momento, identifica-se que tipo de publico comeca a
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manifestar interesse nos assuntos ambientais, uma vez que consegue perceber as dimensoes
dos danos causados pelos avangos desenfreados.

A jornalista americana Rachel Carson, em 1962, publicou o livro “Primavera
Silenciosa”, considerado um classico no movimento ambientalista. O livro gerou discussao
internacional por conta da abordagem que fazia em relagdo as consequéncias desastrosas do
uso abusivo de produtos quimicos na agricultura (CARSON, 2010). Seis anos depois, em
1968, teve inicio na Europa o movimento denominado Clube de Roma, que englobava
especialistas de diversas areas do conhecimento para discutir sobre a problemaética que
envolvia fome e desnutricdo em diversos paises, contrapondo com a abundancia de recursos
naturais, e analisando sua exploragéo indevida.

E naquele periodo que o ‘verde’ desenvolve uma acepgio politica, principalmente na
Alemanha, e passa a ser usado como simbolo de disputas tanto filosoficas, como de poder. E
neste pais onde o ‘partido verde’ alcanga sucesso eleitoral pela primeira vez na historia. “De
14 pra cd, os verdes se transformaram num movimento social global” (GIDDENS, 2010, p.
76), e a chamada Global Green Network passa a contar com representantes de partidos verdes
em mais de 80 paises.

Em meio a diversidade de perspectivas apresentadas pelos partidos ‘verdes’, fez-se
necessaria a elaboracdo de uma carta com as defini¢des do que significaria ser ‘verde’ no
novo milénio. Esta carta apresenta seis principios originalmente estabelecidos pelos
ambientalistas alemaes, que determinam algumas vis@es tradicionais desta corrente filoséfica.
Sdo eles: sabedoria ecoldgica (harmonia ou equilibrio ecoldgicos), justica social, democracia
participativa, ndo violéncia, sustentabilidade e respeito a diversidade.

Seguindo os marcos histéricos que determinam o percurso do movimento “verde” ao
longo das ultimas décadas, é relevante destacar o 15 de setembro de 1971, quando um
protesto traz para a midia internacional o primeiro grande manifesto “verde’ do movimento
ambientalista. Um grupo de ativistas, ao tomar consciéncia dos testes nucleares realizados no
Alasca pelos Estados Unidos, resolve ir até o local para protestar. Com o objetivo de chamar a
atencdo da imprensa local, utilizam um barco para a travessia. As bombas nucleares foram
detonadas. Toneladas de rochas desintegraram-se e milhares de falcGes, aguias e lontras
morreram. Porém, a pressdo da opinido publica foi suficiente para que o local ndo fosse mais
utilizado para testes. Surgiu, a partir desse evento, 0 que se tornaria uma das maiores
OrganizacGes ndo Governamentais (ONGs) ambientalistas do mundo, o Greenpeace. Na

embarcacgdo, um de seus tripulantes 1é o trecho de um livro sobre mitos e lendas indigenas.
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Um paragrafo dessa narrativa chamou a atencdo dos ecologistas, que o usaram como forma de
divulgacéo, e continuam:

Um dia a terra vai adoecer. Os passaros cairdo do céu, os mares vao escurecer e 0s
peixes aparecerdo mortos nas correntezas dos rios. Quando esse dia chegar, os indios
perderdo o seu espirito. Mas irdo recuperd-lo para ensinar ao homem branco a
reveréncia pela sagrada terra. Ai, entdo, todas as racas irdo se unir sob o simbolo do
arco-iris para terminar com a destruicao. Sera o tempo dos Guerreiros do Arco-iris

Outra importante ONG, a World WildLife Fund (WWF), comecgou a atuar e ter uma
voz ativa desde 1961, quando o bidlogo Sir Juian Huxley escreveu uma série de artigos
denunciando a possivel extincdo vida selvagem. Nessa década surge na Inglaterra o Partido
Ecoldgico (Ecology Party), pioneiro da acdo politica institucional e primeiro de uma série de
partidos verdes (no Brasil, o PV foi fundado em 1986).

Em parte pela nova conscientizacdo, e em parte pelo avanco da globalizagdo, a midia
passa, também, a tratar o meio ambiente de forma mais significativa. Diversos
acontecimentos, como a destruicdo da camada de ozonio, efeito estufa, entre outros, nessa
nova visdo globalizada, passam a evidenciar que a problematica ecoldgica ndo possui
fronteiras. A¢des de um pais podem e geram consequéncias em seus vizinhos, e a no¢ao dessa
realidade fez com que os discursos ecoldgicos, que até entdo possuiam um carater mais
literario, passassem a praticas politicas envolvendo paises e até continentes.

O governo da Suécia, em 1969, solicitou a ONU uma reunido internacional sobre
protecdo do meio ambiente, que levou a realizagdo da Conferéncia de Estocolmo, em 1972.
Ela foi o primeiro grande encontro mundial onde o tema principal era Ecologia.

Os paises envolvidos na conferéncia conseguem, dentre os resultados, aprovar a
declaracdo de que o subdesenvolvimento é uma das mais freqlentes causas da poluicdo no
mundo atual, direcionando, erroneamente, o foco para os paises de terceiro mundo. Além
disso, foram aprovados 25 principios fundamentais com o objetivo de orientar as acdes
internacionais da area ambiental, tais como a “valorizagdo do homem dentro do ambiente
como ser que o transforma, mas que depende dele para sobreviver” (BONNES; HASSE,
2002, p. 20).

Surgiu, entdo, a partir das acdes propostas, um dos termos mais utilizados em nossos
dias — desenvolvimento sustentivel. Este termo refere-se a uma nova concepcdo de
desenvolvimento, na qual o crescimento econdémico deve continuar superando a pobreza,

desde que orientado para fazer um uso menos intensivo de matérias primas e energia,

¥ Narrativa retirada do site da Organizacdo Ndo-Governamental Greenpeace. Disponivel em:
<http://www.greenpeace.org.br/quemsomos/h_onda.php>. Acesso em: 13 jan. 2011.
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mantendo um nivel populacional equilibrado, e buscando tecnologias que avaliassem 0s riscos
ambientais, a fim de administra-los (DUARTE, 2005).

Infelizmente, apesar das idéias revolucionarias, poucos foram os reflexos de
Estocolmo na consciéncia, e principalmente nas acbGes da sociedade. Novas praticas
ambientais foram, até certo ponto, ignoradas, e — apesar das constantes manifestacdes prd
meio ambiente — a natureza continuou sendo usufruida pelo modelo antigo, como algo a ser
dominado, apropriado e explorado (LIMA, 2000).

Talvez nenhum outro movimento social tenha levado tdo a fundo essa idéia, na
verdade essa pratica, de questionamento das condicGes presentes de vida. Sob a chancela do
movimento ecol6gico, veremos o desenvolvimento de lutas em torno de questBes diversas:
extincdo de espécies, desmatamento, uso de agrotdxicos, etc. Ndo ha, praticamente, setor do
agir humano onde nao ocorram lutas e reivindicacfes que o movimento ecoldgico nao seja
capaz de incorporar (GONCALVES, 1990, p. 12).

J& no Brasil, o processo de conscientizacdo ambiental é reconhecido muito antes das
manifestacdes internacionais. Padua (1997) explica que nos paises ricos, o ambientalismo tem
uma origem estética, ética ou cientifica. A natureza ¢ interpretada através da arte, da filosofia
ou da ciéncia. J& no Brasil, ele surge no final do século XVI1I numa forma politica. Ele nasce
preocupado com um projeto politico no pais, com a critica ao escravismo, ao latifindio e ao
mau trato da terra. A variedade de recursos naturais encontrados no Brasil, desde seu
descobrimento, em 1500 d.C., levaram os portugueses a uma explora¢do sem controle durante
trés séculos. “Os primeiros sinais de ateng@o a natureza apareceram somente em 1808, quando
o rei D. Jodo VI criou o Jardim Boténico no Rio de Janeiro” (BONNES; HASSE, 2002, p.
15).

Considerado um dos primeiros ambientalistas brasileiros de que se tem noticia, em
1823, o0 entdo primeiro ministro e tutor de D. Pedro I, Jose Bonifacio de Andrade e Silva
produz textos em defesa das baleias e pelo fim da escravidao. Apos realizar cursos de Historia
Natural em Portugal, Andrade e Silva retorna ao Brasil expondo uma preocupagdo com a
fauna e a flora até entdo desconhecidas na sociedade (BONNES; HASSE, 2002).

Outros ambientalistas que colaboraram para a expansdo da consciéncia ambiental no
Brasil foram Joaquim Nabuco, que em 1883 faz um detalhado diagnéstico da situagédo
ambiental brasileira de norte a sul, e o filosofo politico carioca Alberto Torres. Em 1915,
Torres publicou dois textos com criticas ao “homem esbanjador aventureiro das riquezas
naturais da terra” (BONNES; HASSE, 2002, p. 15). Dai para frente, as questdes ambientais

ganham mais destaque no pais, voltadas a um cunho cientifico. Pregando a preservacdo das
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riquezas naturais e a recuperagdo das que estavam sendo exploradas, Torres influencia os
primeiros debates ambientais da década de 30.

No ano de 1934 foi aprovado no Brasil o Codigo de Aguas, que da origem & outros
orgdos como o Departamento Nacional de Obras de Saneamento (DNOS), O Departamento
Nacional de Obras contra a Seca (DNOCS), entre outros. A maior preocupagdo dessas
entidades era o abastecimento de agua, ja destacando uma conscientizacdo da importancia
desse recurso natural.

Apesar dessas manifestacGes, a rigor, ndo havia no Brasil uma preocupacdo com 0s
aspectos ambientais até a década de 50. Somente em 1961, com o pequeno mandato de seis
meses do presidente Janio Quadros, foi oficializado o movimento ambientalista, com a
participacdo de ativistas no poder. O governo, influenciado pelas idéias internacionais, passa a
expor maior dedicacdo ao tema, promovendo conferéncias, debates e acdes (BONNES;
HASSE, 2002, p. 18).

Interessante observar que este mesmo periodo — inicio dos anos 60 — é marcado no
Brasil pelo inicio da implantacdo de um grande parque industrial que, “apesar de promover o
milagre econdmico brasileiro, logo faz sentir as consequéncias ambientais imediatas do
desenvolvimento baseado no industrialismo” (LAYRARGUES, 1998, p. 24). Este ¢ um
periodo também que marca o inicio de uma preocupacdo mercadoldgica sobre o meio
ambiente. Preocupacdo essa ndo de cunho ambiental, mas sim percebendo o pensamento
“ecologico como um freio que se colocava diante do crescimento econdmico. Entendia-se que
“esse era 0 preco a pagar para o pais sair da condi¢do de subdesenvolvido e adquirir sua
autonomia tecnologica” (LAYRARGUES, 1998, p. 25).

No Brasil, assim como no restante do planeta, a década de 70 foi marcada pelo
agravamento dos problemas ambientais, acarretando uma maior conscientizagao por parte da
populacdo. Neste periodo foram criadas no Brasil entidades governamentais, como a
Secretaria Especial do Meio Ambiente (SEMA), em 1973. Ja o0 ano de 1981 é considerado um
ano-chave em relacdo ao meio ambiente brasileiro, uma vez que a primeira lei ambiental é
aprovada, e sdo criadas diversas unidades de conservagdo pelo pais, (BONNES; HASSE,
2002). Foi a partir dos anos 80 que as consequiéncias deste rapido e agressivo crescimento
industrial passam a ser entendidas e discutidas pela sociedade. Constata-se, inicialmente, que
o0 desenvolvimento adotado no Brasil, ao contrario do que se pretendia, acentuou a pobreza
interna, aumentos as diferencas entre o Norte e o Sul, e foi o responsavel por intensos

desequilibrios ambientais.
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De fato, o discurso empresarial, a partir da década de 80, comeca a apresentar pontos
de semelhanca, ainda que timidos, com o da comunidade ambientalista tradicional,
até que se complementou totalmente a aproximagédo, ja na década de 90, motivo pelo
qual o setor industrial passou a ser adjetivado VERDE (LAYRARGUES, 1998, p.
28).

O modelo econémico até entdo visto como ideal, agora passa a ser contestado pelos
mais diversos segmentos sociais. E as empresas, ao sentirem a eminente pressdo, comegam a
buscar estratégias mercadologicas alternativas para lidar com estes problemas

contemporaneos: o desenvolvimento sustentavel.

2.3 ECONOMIA VERDE: UMA MAQUIAGEM ECOLOGICA?

A década de 1990 marca um periodo crucial para o empresariado, que passa de vilao
da ecologia, para a condi¢do de “amigo do verde”. Esta aproximagdo, entretanto, ndo se deu
através da transicdo ideoldgica do setor industrial para a racionalidade ecoldgica, uma vez que
0s principios basicos do movimento ambientalista tradicional foram sobrepostos ao
pensamento econdmico, “ou seja, quando o meio ambiente deixou de significar custos
econdmicos extras, ¢ que a relacdo se tornou complementar” (LAYRARGUES, 1998, p. 31).

Frente a esta nova realidade, diversos autores passaram a se questionar sobre 0s reais
motivos que provocaram a criacdo do ambientalismo empresarial, e todos chegaram a
conclusdes semelhantes. Margulis (1992) afirma que, apesar das mudancgas observadas, uma
racionalidade econémica continua agindo como a condicdo operante da Otica empresarial.
N&o se descarta, aqui, uma motivacédo pela sensibilidade a crise ecoldgica, mas entende-se que
a as oportunidades mercadoldgicas que surgiram a partir desta condi¢do foram fundamentais
para esta mudanga comportamental.

Layrargues (1998), em seu livro A Cortina de Fumaga, buscou responder ao seguinte
questionamento: 0s empresarios estariam de fato em um processo de transicdo ideologica —
(...) assumindo responsabilidades para com a melhoria da qualidade ambiental, por meio de
uma profunda reestruturacdo de seus valores (...); ou tal fendmeno corresponderia
simplesmente a uma apropriacédo ideologica do discurso do outro? Como concluséo do seu
vasto estudo, e apoiando-se em diversos autores ja consagrados, Layrangues afirma que as

evidencias de que nos deparamos com um processo de apropriacdo ideoldgica séo
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inumeraveis, sugere, inclusive, “que, no final das contas, trata-se apenas da racionalidade
econémica operando, envolta sob uma nova aparéncia” (ibid, p. 57).

A industria, apesar de seus avancos, ainda ndo € capaz de eliminar todo residuo
produzido, ndo € capaz de (sobre)viver sem a exploracdo de recursos ndo renovaveis, nem de
controlar todos os poluentes que emite. Sendo assim, a utilizacdo da imagem de um produto
ecologico acaba sendo apenas uma forma de exploragdo do mercado “verde”. Bueno (2009)
afirma que estariamos diante de uma maquiagem ecoldgica, que se caracteriza por duas
etapas: a primeira corresponde a ja descrita apropriacdo do discurso do outro — neste caso, do
discurso ambientalista tradicional. “O mercado incorpora esta visdo ao ofertar produtos
“verdes”, permeados pelo simbolico que a questdo carrega em si, ou seja, modos de salvar a
Terra da catastrofe anunciada” (SCHWAAB, 2010, p. 207) A segunda etapa, esta mais
complexa e profunda, corresponde a manipulagao deste discurso, “retirando os aspectos
significantes a sua esséncia, e substituindo-os por outros sem que o interlocutor perceba
qualquer modificagdo substancial (...)” (LAYRARGUES, 1998, p. 67).

Harvey (1996) caracteriza a sociedade contemporanea pela volatilidade e a
enfermidade de modas, produtos, e consumo. Classifica-a como “sociedade do descarte”, ndo
somente pela capacidade de grandes quantidades de produto no lixo, mas principalmente pela
capacidade de se despir e vestir novos valores, estilos de vida; enfim, nas constantes
metamorfoses do ser e agir.

E neste cenario que emerge este discurso sobre as praticas ambientalmente corretas,
sobre a no¢do de “consumidor verde”. Harvey (2006) destaca que € preciso entender que a
preocupacdo do capitalismo ndo estd somente na mercadoria em si, mas sim na producdo de
signos € imagens que possam ser “comprados” pela populagdo. Assim, o ‘“verdejar”
empresarial, e consequentemente social, € entendido como um fendmeno paradoxal ao grau

de consumo hoje observado.

Deparamo-nos com discursos diversos, apropriacdes filosoficas e sociais sobre um
mesmo tema. Manipulagdes muitas vezes tdo sutis que sao de dificil percepcdo. Os sentidos se
perdem, se re(configuram), e vao adentrando o imaginario social pelo excesso da repeticéo,
pela aparente imobilidade de termos como o “verde”, que na verdade s3o ressignificados

conforme interesses, disputas ideoldgicas e econémicas.
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2.4 AS DIFERENTES CORRENTES FILOSOFICAS ECOLOGICAS

Para a analise proposta neste trabalho, trabalharemos o “verde” a partir de diferentes
correntes de pensamento que permearam a sociedade nos ultimos anos, modificando-se
conforme interesses politicos, econdmicos e sociais. Buscaremos, assim, identificar os
interdiscursos* que circundam e adentram a palavra aqui estudada, entendendo que, para uma
analise apropriada, faz-se inicialmente necessario reconhecer os sentidos possiveis desta
expressao.

Optamos por buscar olhares distintos sobre a natureza, através de autores que refletem
sobre as diferentes formas com que o homem se relaciona com o0 meio em que vive na
contemporaneidade, pois, “o pensamento ambientalista contemporaneo, apesar de ser
denominado no singular, ¢ plural” (LAYRARGUES, 1998, p. 49). Devido a diversidade de
visbes e orientagBes ideologicas, mescladas com interesses diversos, existem diferentes
discursos ecoldgicos no campo da enunciacdo discursiva. Inicialmente, traremos 0s
pensamentos de Fritjof Capra que, em seu livro “A Teia da Vida”, retoma o que chama de
crise de percepcdo ambiental ao discutir as correntes propostas pelo filosofo noruegués Arne
Naess, na década de 70: a Ecologia Rasa e a Ecologia Profunda.

A seguir, através de Marin (2000), analisaremos 0s trés possiveis discursos sobre 0
meio ambiente que ganham destaque a partir do final do século XX: o discurso liberal, o
culturalista e o ecossocialista. Para fins de analise, optaremos, entdo, por concluir esta
reflexdo com a categorizacdo proposta por Caporal e Costabeber (2000), que separam as
visbes em corrente ecossocial — que abrange os discursos culturalista e ecossocialista,
seguindo a linha de pensamento da Ecologia Profunda -, e corrente Tecnocratica — mais

préxima ao discurso liberal e a Ecologia Rasa.

* Interdiscurso & aqui entendido como um “espago de regularidades pertinente, do qual os diversos discursos nio
seriam se ndo componentes” (BRANDAO, 1995, p. 72).
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2.4.1 Ecologia Rasa e Profunda

Podemos resumir a contradicdo entre essas duas correntes filoséficas ao afirmar que
uma Vvé nos paradigmas da sociedade industrial de consumo o problema da crise ambiental
(profunda), e a outra que vé a solucgéo (rasa). Capra entende que a ecologia rasa carrega uma
visdo antropocéntrica, pois “[...] ela vé os seres humanos como situados acima ou afora da
natureza, como a fonte de todos os valores, e atribui apenas um valor instrumental, ou de
“uso”, a natureza” (2006, p. 25). Esta corrente aspira mais a organizar o sistema do que
propriamente substitui-lo por outro.

Em contrapartida, a ecologia Profunda traz a tona um novo paradigma, embasado na
negacdo absoluta do projeto civilizatorio atual. Partindo de um ponto de vista sistémico,
reconhece a interdependéncia fundamental de todos os fendmenos. “A ecologia profunda nao
separa 0s seres humanos — ou qualquer outra coisa — do meio ambiente natural” (CAPRA,
2006, p. 26). Mais do que incentivar a producdo de materiais reciclaveis, denunciar o uso de
energias nucleares e proteger espécies, esta corrente visa substituir os valores da sociedade
industrializada de consumo por outros que “sejam adequados a evolugdo da ética ecologica”
(LAYRARGUES, 1998, p. 51)

A um primeiro olhar, é possivel identificar uma contradi¢do neste pensamento. Ao
mesmo tempo em que 0 homem € considerado apenas mais um componente deste complexo
sistema, é ele quem pode pensar sobre esta questdo, sobre esta interdependéncia, sendo o
Unico capaz de, conscientemente, reger este equilibrio. Entretanto, esta é a forma de
integracdo mais proxima do homem com a natureza. Sendo assim, Capra (2006, p.23) afirma
que “ha solugdes para os principais problemas de nosso tempo, algumas delas até mesmo
simples. Mas requerem uma mudanca radical em nossas percepg¢des, N0 n0sso pensamento e
nos nossos valores”.

Enquanto nestas correntes encontramos as bases filosoficas para o pensamento
contemporaneo, Capra destaca a importancia de reflexdes que busquem definir os padrdes
culturais de organizacdo social que produziram a atual crise ecoldgica. Para tal, buscaremos a

categorizacao proposta por Marin (2000), que sera apresentada na se¢édo seguinte.
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2.4.2 Os trés discursos possiveis: liberal, culturalista e ecossocial

Esta proposta se refere a posices ideoldgicas bem definidas e concretas, ou seja,
diferentes ideologias que geram leituras distintas da realidade. O discurso liberal emerge a
partir de uma visdo hegemodnica do poder politico e mercadologico ocidental. Sua
racionalidade esta baseada na ideia de que o conhecimento cientifico objetivo é possivel, pois
entende a possibilidade de um mundo externo ao observador, “que 0 capta em uma Visdo
ocular, macroscopica, de todo valida e com a qual se deixa aprender, conhecer e manipular”
(MARIN, 2000, p. 3)°.

O discurso liberal mantém uma viséo cartesiana de mundo e, através da racionalidade
econbmica, entende a natureza como fonte de recursos, que se esgotam e sao limitados, e que
sdo valorados monetariamente. Entretanto, esse discurso ndo nega a problematica relacdo
entre 0 homem e a natureza, mas busca solucbes dentro dessa légica. Ele entende que uma
solucdo “tecnologica” € possivel, que as respostas para uma relacdo equilibrada entre o
homem e 0 meio em que vive virdo da nanotecnologia e outros avangos cientificos, assim
como através do desenvolvimento sustentavel, sem que seja necessaria uma mudanca
paradigmatica.

Em contrapartida, a visdo culturalista parte do pressuposto de que a cultura é a
instancia fundamental da relacdo do homem com a natureza, sendo a atual crise ambiental
causada pela objetivacdo da natureza, e de sua exploracdo como recurso monetario pelas
economias de mercado. Opondo-se ao discurso liberal, os culturalistas entendem que
desenvolvimento e sustentabilidade s&o inconciliaveis e incompativeis.

A posicdo deste discurso é radical frente & nogdo de crescimento econémico, pois
acredita que esta mentalidade mercadol6gica sé levard ao esgotamento de recursos naturais.
Além disso, criticam as diferengas entre as nogdes de natureza e ambiente: “Para 0 discurso
liberal, o ambiente é uma visdo da natureza de acordo com o sistema urbano-industrial. A
nogdo de natureza esta cada vez menos amparada e sua morte simbodlica marcha ao lado de
sua degradagio fisica” (MARIN, 2000, p. 4)°,

® Original em espanhol : “que lo capta en una visién ocular, macroscépica, del todo valida y el cual se deja
aprender, conocer y manipular.”

® Original em espanhol: “Para el discurso liberal el ambiente es una visién de la naturaleza de acuerdo con el
sistema urbano-industrial. La nocion de la naturaleza ha ido languideciendo y su muerte simbélica marcha
paralela con su degradacion fisica”.
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O terceiro discurso, ecossocialista, segue uma linha de pensamento semelhante ao
culturalista, porém apresenta algumas marcas ideoldgicas mais precisas. Conforme explica
Marin (2000, p. 4), eles sdo marxologos, mas ndo marxistas; ou seja, se acercam
filosoficamente do discurso marxista, tomando alguns de seus fundamentos, e os inserem em
uma esfera ecoldgica.

Para os ecossocialistas, a biodiversidade possui um valor em si mesma, mas um valor
que acabara sendo quantificado pelo pensamento cientifico atual. Com muito pesar, aceitam
que, mais cedo ou mais tarde, tudo estard “economizado”, que ndo ha natureza que nao
termine valorada economicamente.

Argumentam, assim, que é preciso focar-se ndo na sustentabilidade do
desenvolvimento, mas sim da natureza, através de significativas modificagdes no contexto
social. Sugerem atitudes praticas como a descentralizacdo econémica, a autogestdo produtiva,

a autonomia agricola, entre outros.

2.4.3 Correntes Ecotecnocratica e Ecossocial

Buscando uma simplificacdo destas visdes, Caporal e Costabeber (2000) propoem
duas correntes principais e antagbnicas para a compreensdo da relacdo do homem com a
natureza. Reunem, assim, os discursos culturalista (por sua contribuicdo filosofica) e o
discurso ecossocial (por seu interesse na economia e na politica) em uma Unica corrente, a
Ecossocial. Para ilustrar o pensamento antagénico, relacionam o pensamento liberal e uma
perspectiva otimista do desenvolvimento tecnol6gico na corrente chamada Ecotecnocrética.

Esta ultima, partindo de um crescimento econdmico continuado, tenta solucionar os
problemas ambientais adotando medidas mercadoldgicas, como o aumento de precos de
produtos derivados da natureza, cobranca de taxas ou impostos pela deterioracdo ambiental,
entre outros. “Tal mecanismo ndo passa de uma tentativa de “esverdeamento” da economia
convencional” (CAPORAL; COSTABEBER, 2000, p. 5).

Os tecnicistas pressupdem ser possivel seguir o mesmo padréo tecnoldgico dominante
ao incorporar uma nova geracao de tecnologia menos danosa ao meio ambiente, na chamada
Revolucéo Verde Verde ou Revolugéo Duplamente Verde. Para Caporal e Costabeber (2000),
este pensamento, a0 promover uma visdo otimista do modelo vigente, desconsidera os ja

conhecidos efeitos sociais, econ6micos e ambientais perversos da modernizacao tecnologica.
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Esta hipdtese tecnicista, calcada no otimismo tecnoldgico, segue sendo excludente
do ponto de vista socioambiental e ndo enfrenta questdes chaves da sustentabilidade,
na medida e quem nela ndo ha espaco para pensar-se a preservacdo da
biodiversidade e nem mesmo para respeitar a diversidade cultural. (CAPORAL;
COSTABEBER, 2000, p. 5).

A corrente ecossocial, opondo-se ao pensamento liberal, busca no conceito de
ecodesenvolvimento, proposto ainda na década de 70, as bases de seu pensamento. Este
conceito sustenta a ideia da necessidade de um novo critério de racionalidade amparado por
duas dimensdes de solidariedade: a diacronica, com respeito as geracdes futuras, e a
sincronica, estabelecida entre as geracOes presentes.

Busca nos culturalistas a no¢do de cultura como instancia fundamental da relacdo do
homem com a natureza, “dirigindo, assim, suas criticas aos que tentam subordinar a natureza
mediante 0 que vem sendo chamado de esverdeamento da economia” (CAPORAL;
COSTABEBER, 2000, p. 6).

N&o hd uma negacdo do desenvolvimento tecnoldgico, mas sim um destaque para a
utilizacdo das tecnologias tradicionais e modernas de forma adequada, respeitando as
condicBes do ecossistema local. Apesar disso, esta em desacordo com a noc¢édo de globalizacado
defendida pelo liberalismo ecoldgico. Os ecossocialistas buscam um desenvolvimento que
respeite os distintos modos de vida e as diferentes culturas e que favoreca a preservacdo da
biodiversidade. “Em sintese, propde uma mudanca no sistema e nas orientagdes econdmicas
dominantes, em favor de novas estratégias baseadas na descentralizagdo dos processos
produtivos” (CAPORAL; COSTABEBER, 2000, p. 6), e que busque um equilibrio entre o

desenvolvimento e as condicdes ecoldgicas de cada regido.
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3 AS (INTER)FACES DO JORNALISMO

A década de 80, no Brasil, marca um periodo de fortalecimento do campo jornalistico
e, consequentemente, uma maior preocupacao tedrica sobre este campo. A énfase que passa a
ser dada para esta pratica promove, assim, o crescimento de uma ampla variabilidade
conceitual nas noc¢des de jornalismo, que vao desde a sua restricdo a procedimentos técnicos
de producéo, passando pela afirmacdo desta pratica como um mero “espelho da realidade”.

Rudiger (1993) entende que os conceitos da pratica jornalistica sdo mutéveis, ou seja,
transformam-se conforme o periodo e a organizacdo social de determinada época. Sua
definicdo histérica — uma prética social que constitui um dos elementos de formacdo da
opinido publica — em muitos momentos € superada por interesses outros que regem a
sociedade.

Traquina (2001) estabelece um mapa das principais abordagens e conceitos sobre a
producdo jornalistica no Gltimo século, sistematizando-a em cinco orientacGes: teoria do
“espelho”, teoria do Gatekeeper, teoria organizacional, teorias de acdo politica, e, finalmente,
as teorias da noticia como construcdo social, onde surgem as perspectivas das teorias
estruturalista e interacionista. E nesta Ultima abordagem que nos deteremos para conceituar
teoricamente o jornalismo, entendendo que “as noticias sdo o resultado de um processo de
producdo, definido como percep¢do, selecdo e transformacdo de uma matéria prima, oS
acontecimentos, num produto, as noticias” (TRAQUINA, 2001, p. 60).

Aqui, sustentaremos a idéia de que os discursos produzidos pelos meios de
comunicagdo sdo relatos construidos a partir de determinados critérios sobre 0s
acontecimentos cotidianos, que produzem formas de conhecimento singular. O campo
jornalistico ndo é entendido como uma instancia responsavel por repetir o discurso de outros
campos. Por ter uma competéncia especifica, de natureza discursiva, ele possui a capacidade
de produzir realidades (VERON, 1987). A nocéo de realidade que aqui consideramos ¢ aquela
herdada da perspectiva construtivista: “as realidades sociais sdo apreendidas como
construcdes historicas e cotidianas dos atores individuais e coletivos” (CORCUFF, 2001, p.
26). E o jornalismo, amparado em seus padrdes de credibilidade historicamente legitimados,
atua como agente construtor destas realidades.

A Gtica construtivista do jornalismo o entende como uma, dentre as diversas praticas
sociais, responsaveis por relacionar os individuos com o mundo, e, por isso, o jornalismo

surge “como uma forma de conhecimento que vai cumprir papel semelhante ao da percepcao
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individual da singularidade dos fendmenos, s6 que agora é como se nos relacionassemos com
a imediaticidade do mundo, de uma aldeia global” (GENRO FILHO, 1988, p. 81)

A informacao jornalistica institui, assim, no processo de producao de sentido, “um
conhecimento que vai agregar, questionar ou negar a relacdo e comportamento que o0 usuario
mantém no espaco coletivo das complexas sociedades contemporaneas” (GADINI, 2007, p.
80). Tal percepcdo implica em compreender que a realidade é sempre resultante de uma agéo
social e, portanto, ndo ¢ somente uma representacao simbolica, mas uma ‘“simultanea e
continua construgdo social” (GADINI, 2007, p. 80). Cabe, neste momento, avaliar que tipo de
“realidade”, ou seja, que tipo de conhecimento ¢é transmitido por este campo, para, assim,
entende-lo através da perspectiva interacionista.

Ao se pensar no jornalismo como uma ferramenta de transmissao de conhecimento, é
preciso, inicialmente, definir o que seria esse conhecimento. Dentro de uma ldgica
contemporanea, onde os meios de comunicacdo fazem parte da estruturagdo social, € preciso
remeter a Park (1976) que, em seu texto “A noticia como forma de conhecimento”, parte de
uma andlise sociologica da atividade jornalistica para estabelecer suas conceituaces.
Inicialmente, o autor distingue o “conhecimento de” (conhecimento pela acumulagdo de
experiéncias) e “conhecimento acerca de” (conhecimento formal, cientifico), localizando,
assim, o jornalismo como uma forma especial de transmissdo de conhecimento. Aqui ha uma
distincdo do que € o conhecimento cientifico, sendo aquele produzido pela academia, € 0
senso comum. O jornalismo desliza, assim, entre esses dois extremos, e possui caracteristicas
Unicas que o fazem cumprir um papel exclusivo no processo de cognicao social.

A definicdo de conhecimento acima proposta é referida por Meditsch, que destaca um
carater singular neste campo comunicacional. O autor defende que o jornalismo revela as
informagdes de forma diferente, nem mais nem menos que outros campos. E é ao revelar de
forma distinta, que ele pode “revelar aspectos da realidade que outros modos de conhecimento
ndo sdo capazes de revelar” (MEDITSCH, 2007, p. 3).

O entendimento do senso comum como uma forma de conhecimento vélida foi uma
guebra de paradigma ocorrida na contemporaneidade. A ldgica cientifica proposta por
Descartes, até entdo tomada como verdade, comeca a perder sua exclusividade no pensamento
académico quando as ciéncias humanas passam a valorizar a observacdo do cotidiano para o
desenvolvimento das rela¢fes sociais. O conhecimento, entendido assim como senso comum,
tem como caracteristicas fundamentais a universalidade, ou seja, 0 ganho de experiéncias €

visto como generalizado, e, principalmente, a coletividade, como sendo partilhado por um
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publico que divide conceitos e verdades, ou seja, um grupo que divide 0 mesmo mundo com o
sujeito conhecedor (SPONHOLZ, 2007).

O jornalismo, sustentado na ideia de sua potencial singularidade de acdo cotidiana,
exerce, assim, uma funcéo exclusiva dentro do processo de producéo de conhecimento, sendo
ele regido por normas e limitagdes proprias de sua area de atuagdo. Genro Filho (1988) afirma
que, em seu processo de producdo, o jornalismo se diferencia essencialmente do senso
comum. O autor define a singularidade como caracteristica principal do processo de producao
do jornalismo, e de sua funcdo como tipo de conhecimento. Dessa forma, jornalismo como
processo de conhecimento tem semelhancas e diferencas com a ciéncia e com 0 senso comum,
de tal maneira que ele pode ser classificado como um tipo entre ambos 0s tipos classicos, um
processo hibrido de conhecimento (SPONHOLZ, 2007). Dai a pertinéncia de se compreender
de que modo o acontecimento jornalistico — ou a realidade transformada em noticia — vai
interagir na construcéo da realidade social.

O paradigma que compreende a noticia sob esta dtica surge no final dos anos 60 e
inicio da década de 70, e é enquadrado sob uma perspectiva interacionista, uma vez que
“encara o processo de producdo das noticias como interativo, onde diversos agentes sociais
exercem um papel ativo no processo de negocia¢ao constante” (TRAQUINA, 2001, p. 64).
Apropriando-se dos conceitos criados por Gaye Tuchman (1983), que trabalha o jornalismo
como processo de construcdo da realidade cotidiana, a l6gica interacionista, ao mesmo tempo
em que considera que um acontecimento, ao ser pautado pela midia, gera uma noticia na
forma de um produto a ser consumido pelos receptores, “a noticia também constroi o
acontecimento, porque ¢ um produto elaborado que ndo pode deixar de refletir diversos
aspectos do processo de producao” (TRAQUINA, 2001, p. 88).

Os acontecimentos cotidianos, assim, refletem ‘uma realidade’ entre as multiplas
realidades possiveis, “dai a pertinéncia para se pensar o jornalismo e sua criacdo cotidiana de
significados que, por sua vez, atribuem ‘sentidos’, valoragao, prioridades de olhar, interesses
e, enfim, participam da instituicdo dos modos coletivos de organizagdo da vida humana”
(GADINI, 2007, p. 82). Os processos jornalisticos, conforme explica Alsina (1989) constroem
uma realidade que vai se somar as outras situagdes, fatos e relacbes ja socialmente existentes.
Assim, os atores sociais criam significados, partilham de uma mesma rede de signos, e sdo
alimentados e estimulados por essa préatica jornalistica, que esta intimamente ligada a pratica
discursiva.

A realidade que se estabelece constroi e é construida pelos discursos — estes

encontrados em diversos elementos sociais, inclusive no jornalismo. Esta pratica, ao
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promover uma espécie de “mundo possivel” entre os varios mundos possiveis, apresenta-o na
forma de representagdes discursivas que ganham visibilidade social por meio das estruturas de
producado, circulacdo e consumo (GADINI, 2007).

3.1 O JORNALISMO NA OTICA AMBIENTAL

Estas reflexdes sobre o jornalismo como um processo discursivo que tem como
caracteristica ser um dos mecanismos instituintes de “verdades” na esfera social — ao apoiar-
se no seu carater legitimador de realidades — traz a tona a necessidade de 0 mesmo apresentar
um carater ético e cidaddo, de exercer o seu papel sociopolitico. E € esta esfera da
comunicacdo que a corrente de jornalismo ambiental defende, apontando sempre a
necessidade de perceber os acontecimentos através de sua inter-relagdo com outros, de sua
interconexdo com os diferentes fatos, pois:

[...] se considerarmos o meio ambiente como o0 conjunto de sistemas naturais e
sociais habitados pelo humano e os demais seres vivos existentes no planeta e dos

quais obtém seu sustento, o jornalismo ambiental é um dos géneros mais amplos e
complexos do jornalismo (BACHETTA, 2000, p. 18)’.

O Jornalismo Ambiental, a0 mesmo tempo em que apresenta semelhangas com o
jornalismo cientifico, uma vez que tem como fun¢do “traduzir” a ciéncia e a biologia para a
sociedade, além de educar, em muitos casos, apresenta outras caracteristicas mais amplas e
determinantes em suas defini¢cdes. Inicialmente, conforme expde Ramos (1996), a producdo
de conhecimento ambiental deve partir do pressuposto basico de que a investigacdo ambiental
é por exceléncia interdisciplinar. Opondo-se ao pensamento fragmentado que foi herdado pelo
cartesianismo, ela deve englobar todas as areas de conhecimento, ndo se limitando apenas ao
editorial especifico. “Este reducionismo conceitual esvazia o campo do jornalismo ambiental
exatamente porque compromete a sua condicdo de disciplina e préatica inter e multidisciplinar
e tem servido para atender a interesses que penalizam a sociedade” (BUENO, 2007, p. 44).

Bueno (2007) nos remete a uma reflex&o sobre a inser¢do do saber ambiental dentro da

comunica¢do. O Jornalismo ambiental é, antes de tudo, jornalismo, e deve ter um

" Tradugdo da autora: “Si consideramos al medio ambiente como el conjunto de sistemas naturales y sociales
habitados por el humano y los demas seres vivos existentes en el planeta y de los cuales obtienen su sustento, el
periodismo ambiental es uno de los géneros mas amplios y complejos del periodismo (BACHETTA, 2000, p.
18).
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compromisso com o interesse publico, com a democratizagdo do conhecimento e com a
ampliacdo de debates. E nesse ponto que, invariavelmente, acaba exercendo um papel
educador. Segundo Traquina (2004), ao cumprir 0 compromisso de ter a realidade como fator
determinante do conteddo noticiado, acaba expondo uma realidade controversa e polémica,
promovendo um debate social sobre meio ambiente ao informar de forma clara e realista o
perigo da adocdo de um desenvolvimento que ndo seja sustentavel para o planeta.

Voltando-se contra as teorias de neutralidade e objetividade, que repudia o debate
politico e social, Bueno (2007) destaca a importancia de o jornalismo ambiental adquirir um
carater revolucionario, comprometido com as mudancas de paradigma. Deve-se comunicar as
questdes ambientais de forma educativa, para que todos os segmentos compreendam as
implicacdes dessa tematica de forma ndo segmentada, mas sim abrangente. Os profissionais
da comunicagdo nao precisam ter a formagdo de educadores, “mas seria bom que unissem a
pedagogia ao conhecimento do jornalismo, pois a sociedade sairia ganhando com esta
formacao®”. Eles deveriam incorporar um papel de formadores de cidaddos “ambientalmente
educados”, uma vez que estd em suas maos a divulgacao de informagdes para a sociedade.

Um passo importante nesse sentido € aceitar que o jornalismo é uma atividade politica
em esséncia. E um modo de produzir conhecimento que afeta e é afetado por grandes vagas
sociais, como o atual questionamento generalizado ao neoliberalismo desenvolvimentista. Dai
ser possivel imaginar agora, no inicio do século XXI, momento em que essa ideologia patina,
a recriacdo de um tipo de jornalismo que perceba a informagdo como um bem publico, e ndo
da maneira como fazem os conglomerados (TAUTZ, 2004). Capra (1982) entende que 0s
jornalistas deverdo, nessa nova estruturagdo da comunicagdo, mudar o seu modo de pensar
fragmentario, e desenvolver uma ética profissional baseada na consciéncia social e ecologica.
Para tal, ¢ necessario “ao se comprometer em compreender os conceitos basicos, estar
comprometido com uma perspectiva critica, contextualizar as questdes ambientais e politizar
o debate” (BUENO, 2007, p. 21).

Seguindo essa reflexdo, é preciso repensar o jornalismo ambiental como uma
especialidade. Ao exercer um papel de educador, ao necessitar a compreensdo de diversas
areas do conhecimento, ele passa a ser mais do que uma especialidade restrita a editoriais e
revistas tematicas, passa a fazer parte de todas as areas do conhecimento. O jornalista deve
adotar uma visdao ambiental, e expd-la em todas as editorias, sejam elas de politica, economia,

entre outras. E preciso entender o conceito como a inser¢io da visio ambiental como

8 Afirma a pesquisadora Beatriz Dornelles, em entrevista em 25 abr. 2008, realizada pela mestranda na
Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUCRS), em Porto Alegre.
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abordagem nos mais variados assuntos. Nelson (2002), em seu manual “Dez dicas praticas
para reportagens sobre Meio Ambiente”, inicia o texto situando o jornalismo ambiental como
uma pratica abrangente e interdependente, estando sempre relacionada com outros campos,
como politica, cultura e economia.

Para que a visdo ambiental se incorpore ao jornalismo, é necessario ndo se limitar a
aspectos especificos, mas sim apontar um sentido mais amplo, ndo sendo, também, exposto
somente para vender informacdo. O meio ambiente ndo deve estar presente somente em
funcdo de acontecimentos esporadicos, como catastrofes ou descobertas, mas sim fazer parte
da rotina jornalistica. Essa comunicacdo deve ser abrangente, constante e reflexiva. O
jornalista ndo deve se limitar a expor os fatos, mas sim enquadra-los em um contexto social,
relaciona-lo com as diferentes areas, para promover a compreensdao do meio ambiente ndo
como algo externo, mas como algo que faz parte da sociedade, e que influencia e ¢
influenciado diretamente por cada cidadao.

Cumprir um papel diario, dentro do jornalismo, ndo significa ser panfletario ou
“verde”. Essa, com certeza, ndo ¢ a missdo que cabe aos jornalistas ambientais. Exercer uma
funcdo publica, mesmo dentro de empresas privadas, requer criatividade, no¢des basicas de
como a natureza opera seus padroes (GERAQUE, 2004, p. 95).

“Estabelecer as conexdes que expliquem o caminho para a sustentabilidade ¢ fazer
compreender a teia da vida”, explica Girardi (2005, p. 43). Essa visdo conclui a reflexdo sobre
o papel fundamental do jornalismo ambiental, que € ndo somente o de levar a informacéo a
todas as vertentes da sociedade, mas sim contextualizar essa informacéo, a fim de promover
debate, de educar e transformar a sociedade. Destaca, ainda, que comunicar fatos isolados em
momentos especificos ndo mais sdo suficientes para cumprir a fungdo do jornalismo, uma vez
que, sozinhos, ndo sdo capazes de transmitir uma informacdo completa. O pablico necessita
da informacdo contextualizada para compreender os fatos, j& que a probleméatica ambiental
envolve diversas areas do conhecimento, refletindo e sendo refletida por diferentes setores.

O jornalismo ambiental precisa ter um carater revolucionario, comprometido com a
mudanca de paradigmas, deve enxergar além das aparéncias e ndo ser complacente com
aqueles que se apropriaram da teméatica ambiental para formar ou reforcar a imagem. Deve
suspeitar sempre do discurso pretensamente preservacionista de governos e organizacoes,
buscando contemplar, além de acbes isoladas, quase sempre utilizadas como recursos

mercadoldgicos ou propagandiosos (BUENO, 2007).
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3.2 0 JORNALISMO PELA OTICA DA ANALISE DO DISCURSO

Entender o jornalismo pela otica da Anélise do Discurso Francesa (AD) se justifica
por percebermos que ‘“ndo podemos estar sujeitos a linguagem, a seus equivocos, sua
opacidade. Saber que ndo ha neutralidade nem mesmo no uso mais aparentemente cotidiano
dos signos” (ORLANDI, 2005, p. 9). Uma vez que o jornalismo constroi modelos de
realidade, e que estas realidades estdo fundamentadas em modelos simbdlicos elaborados por
diferentes ideologias, buscaremos, através da AD, uma relacdo menos ingénua com a
linguagem. Berger (1996, p. 188) considera esta a metodologia mais apropriada para
apreender a singularidade do discurso jornalistico, “relacionando texto e contexto, na intengao
de compreender o jornal como uma totalidade de significagdo (...)".

Sustentamo-nos, ainda, em MACHADO (2006), que afirma existirem duas
modalidades possiveis de analisar o jornalismo utilizando como recurso metodolégico a AD:
através do mapeamento de vozes e através da identificagdo dos sentidos (silenciamentos,
movimentos de parafrases e polissemias, formacdes discursivas, entre outros). E nesta
segunda que nos detemos, ao buscar compreender os sentidos produzidos pelo discurso
jornalistico sobre o “verde” através dos silenciamentos e dominéncias daqueles identificados.

A AD compreende a linguagem como mediacdo necessaria entre o homem e a
realidade natural e social. Essa mediacdo, que é o discurso, permite tanto a permanéncia como
0 deslocamento do real. O jornalismo, aqui entendido como um campo social que se constitui
a partir de um capital simbélico (BERGER, 1996) — ou seja, do seu poder de fazer crer — pode
ser entdo entendido como um dos agentes capazes de legitimar discursos, uma vez que seu
capital estaria ligado a credibilidade atribuida a essa pratica. Ainda, esta linha reconhece que
a linguagem nao ¢ transparente. “Desse modo, para encontrar as regularidades da linguagem e
sua producdo, o analista de discurso relaciona a linguagem a sua exterioridade” (ORLANDI,
2005, p. 16).

No funcionamento da linguagem, que pde em relacdo sujeitos e sentidos afetados
pela lingua e pela historia, temos um complexo processo de constituicdo desses
sujeitos e producdo de sentidos e ndo meramente transmissdo de informacdo. Séo

processos de identificacdo do sujeito, de subjetivacdo, de construcdo da realidade
[...] (ORLANDI, 2005, p. 21).

Para Berger (1998, p. 188), o discurso jornalistico sé existe porque seu conteudo
provém de outros lugares (de sua historicidade), “ja que ele ¢ um discurso de mediagdo dos

campos sociais, lugar de producdo e proposicdo de sentidos e, assim, construcdo de
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determinado registro historico”. O jornalismo, ao “produzir conteidos que oferegcam a uma
coletividade modos especificos de vivenciar situagdes num tempo presente”
(FRANCISCATO, 2005, p. 167), ¢ uma das mais poderosas redes de mobilizacdo de sentidos.
Por isso a necessidade de analisa-lo sob esta dtica.

As escolhas feitas na elaboracdo e divulgacéo de contetdos, seja sob forma de noticia
ou reportagem, através dos possiveis enquadramentos (dada a diversidade de enunciados que
cada tema carrega), constituem o centro do processo de producdo de sentidos do discurso
jornalistico. Assim, esta pratica busca estabilizar um sentido ‘“natural” para a realidade,
através uma entre as diversas escolhas possiveis, amparado sempre em seu capital simbdlico —
a credibilidade. A abordagem através da AD permite entender que o discurso jornalistico,
assim com outros discursos, € guiado por vontades outras, anteriores ao dizer. Benetti (2007),
ao tratar o jornalismo como género discursivo, reforca este pensamento ao afirmar que o que é
mostrado jamais deixara de ser apenas um enquadramento possivel do acontecimento.

Para que o discurso aconteca, € preciso que se estabeleca uma relacéo entre 0s sujeitos
interlocutores do processo de producdo de sentido — relacdo esta estabelecida por hierarquia,
valores e posicdes historicamente consolidadas -, o que Benetti (2008, p. 19) define como
“contrato de comunicagdo”. Este leva em conta diferentes elementos — quem diz e para quem,
para qué se diz, em que condig¢des, como se diz — que podem ser aqui utilizados para designar
a prética jornalistica como um local historicamente definido pelo seu valor de credibilidade
“que deriva da compreensdo (social) de que o jornalismo € uma pratica autorizada a narrar a
realidade” (BENETTI, 2008, p.21).

Este contrato de comunicacdo estabelecido entre o leitor e o jornal, entretanto,
consolida-se sob uma ética que ndo considera as atuais modificagdes pelas quais esta pratica
vem passando, na qual sujeita-se cada vez mais a uma estrutura mercadolégica, guiada e
regida por relagdes de poder. Fonseca (2005) entende como fundamental uma reflex&o sobre
as recentes modificacdes na sociedade contemporanea para a compreensdo do jornalismo sob
uma Gtica atual, e principalmente para uma visdo mais ampla sobre os discursos que se
constroem na relagdo do leitor com o jornal, uma vez que “o discurso ndo acontece no texto,
compreendendo aqui o0 texto como um objeto material. Ele acontece entre os sujeitos da
interlocucdo. E no espaco entre esses sujeitos que o discurso efetivamente se constitui”
(BENETTI, 2008, p. 17).

A definicdo da oOtica pela qual serd trabalhado o jornalismo nesta pesquisa esta
intimamente ligada as op¢des metodoldgicas, que, ao desmembrarem o texto discursivamente,

extrairdo os sentidos ali construidos e os analisardo através desta visdo ja estabelecida da
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préatica jornalistica. Entretanto, superando as perspectivas teoricas, faz-se necessaria uma
reflexdo sobre a tal pratica inserida na Idgica capitalista do século XXI. Esta abordagem,
apesar de destacar elementos contrarios as teorias aqui propostas — jornalismo sob a oOtica
construtivista e ambiental-, serd fundamental para uma compreensdo mais abrangente e

contextualizada do corpus selecionado para esta andlise.

3.3 AS IMPLICACOES DA LOGICA EMPRESARIAL SOBRE O JORNALISMO

A passagem do século XX para o século XXI foi caracterizada por profundas
mudancas estruturais nas sociedades capitalistas, atingindo diversos setores: econémico,
social, cultural, politico, entre outros. Tais modificacdes — consideradas por alguns pensadores
como uma revolugdo — acarretaram mudangas significativas nos mais distintos contextos
sociais.

Os elementos que estabeleceram historicamente o contrato de comunicacdo do
jornalismo com o seu publico leitor também ficam abalados com esta nova perspectiva
econdmica que passa a reger a sociedade capitalista. Taschner (1987) propde uma reflexé@o
sobre a atividade jornalistica frente a estas mudancas, avaliando os valores que sao atribuidos

9, Segundo a autora, com

a mesma a partir da consolidagio da “sociedade em rede
crescimento dos grandes conglomerados organizacionais, o jornalismo — e 0s jornalistas —
deparam-se com uma crise de identidade, na qual interesses comerciais confrontam os valores
noticia e os principios desta pratica.

O crescimento econdmico do Brasil a partir da década de 60 marca o processo de
implantacdo de bens simbolicos no pais que, amparados pelos ideais de desenvolvimento,
encontram nos governos militares uma oportunidade de implementacdo de conglomerados
empresariais ligados & comunicagdo de massa e ao ramo cultural. O jornalismo, que no pais
até entdo era associado diretamente a interesses politicos e/ou literatura, busca nesta nova
estrutura, denominada “industria cultural”*’, uma forma de se organizar mais como empresa e

menos sob o controle de partidos politicos (FONSECA, 2005, p. 10).

% Termo definido por Castels (2000) como a estrutura social (global, capitalista e informacional) formada pela
articulaco entre as novas tecnologias e a reorganizacdo do sistema capitalista.

190 termo “industria cultural”, cunhado pelos fildsofos e socidlogos (membros da escola de Frankfurt) Theodor
Adorno e Max Horkheimer, definia os grandes conjuntos empresariais que produziam e distribuiam objetos
culturais, entendendo a arte como objeto de mercadoria, sujeita as leis de mercado.
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Este jornalismo com caracteristicas mais independentes, livre de interesses externos,
ndo encontra o seu lugar neste inicio de século, uma vez que se vé inserido em uma rede
mercadologica que o determina e o configura como pratica social. Taschner (1992) afirma que
0 que caracteriza a imprensa desta industria cultural € a subordinacdo da mensagem
jornalistica, ou seja, da noticia, a uma légica empresarial. Uma vez que as noticias sao
concebidas como mercadorias, € ndo mais exclusivamente como servico publico, seus
principios e sua identidade sdo afetados.

Na direcéo do interesse publico e da relevancia social, o jornalismo deveria cumprir
outras fungdes secundarias nas sociedades democréaticas, como vigiar o exercicio do
poder e contribuir para a construcdo da cidadania. No entanto, o cinismo que cerca

os interesses institucionais de quem detém o “poder de dizer” geralmente impede, ou
pelo menos inibe, o cumprimento dessas finalidades (BENETTI, 2008, p. 22).

Fonseca (2008) enfatiza que os grandes conglomerados multimidia que hoje dominam
a imprensa no Brasil, regidos pela l6gica de acumulo de capital e crescimento econdmico, nao
s0 prejudicam a funcdo histérica da pratica jornalistica, mas também geram uma crise
identitaria na mesma e nos profissionais da area. O jornalismo, respaldado em seu poder de
legitimador da realidade, muitas vezes € utilizado para divulgar e reforcar idéias e formas de
ver o mundo, “construindo uma visdo hegemonica que pouco pode ter a ver com 0s interesses
do cidaddo ou com a complexidade social” (BENETTI, 2008, p. 22). Este contrato social —
que coloca o jornalismo como um dos elementos sociais que tem o poder de transmitir
conhecimento — ao ndo ser questionado pelo leitor frente a estas modificacdes estruturais,
refor¢a o poder do “ndo dizer” que o jornalismo utiliza para suas escolhas editoriais, ou seja,
para transmitir aquilo que Ihe convém.

O jornalismo em emergéncia, no inicio do século XXI, se afasta das conceituagdes
teodricas que o determinaram ao longo da historia, e o configuram sob uma nova otica, a de um
jornalismo prestador de servicos e entretenimento, uma vez que os contetdos oferecidos pelos
jornais contemporaneos “seriam definidos menos em fun¢do do valor noticia ‘interesse-
publico’ ou importancia e mais em razdo de valores como ‘interesse do publico’ (gosto,
preferéncia)” (FONSECA, 2008, p. 8).

A noticia entendida como o relato, a interpretacdo e a analise de fato/evento de
interesse publico vem perdendo o carater de expressdo do jornalismo. Em algumas
dessas novas organiza¢fes multimidia, vem se definindo cada vez menos por

critérios de noticiabilidade vinculados ao interesse publico e mais por critérios
relativos a prestacao de servico e entretenimento (FONSECA, 2005, p. 16).
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Dessa forma, ao considerarmos o jornalismo sob a Otica construtivista (como um dos
elementos responsaveis por relacionar os individuos com o mundo), esta perspectiva de uma
pratica submissa a interesses outros que ndo o interesse publico expde uma realidade
extremamente conflitiva. Sabendo-se que os meios de comunicacdo ndo Sd0 meros
transmissores de informag&o, mas sim construtores de significados em uma sociedade, o0 seu
papel, os interesses que o regem e 0s objetivos desta pratica devem ser constantemente
reavaliados para que sua funcdo primordial — o de intérprete e analista da realidade social —
ndo seja perdida.

No intuito de seguir uma linha coerente com o0s enquadramentos tedricos aqui
expostos, e buscando atingir os objetivos propostos por esta pesquisa, passamos para a
explicacdo das trajetérias metodologicas, aprofundando os conceitos e opgles analiticas

empregadas na analise do corpus selecionado.
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4 TRAJETORIA METODOLOGICA

Para abordar o jornalismo sob a dtica discursiva e construtivista, explixaremos o
caminho seguido no desenvolvimento das trajetorias metodoldgicas. Uma vez que nosso
objetivo ¢ entender os sentidos atribuidos ao “verde” no discurso do jornal Zero Hora a partir
da cobertura da implantacdo da Fabrica de Plastico Verde da Braskem, optamos por seguir a
Anélise de Discurso Francesa (AD)** como referencial teérico metodoldgico. A opcdo pela
analise do corpus através da AD exige estar cientes das limitacbes e implicacfes que
circunscrevem o produto jornalistico, pois “a compreensdo dessas condigdes ndo ¢ acessoria

e, sim, um pressuposto para qualquer estudo do jornalismo” (BENETTI, 2007, p. 111).

4.1 REFLEXOES SOBRE A ANALISE DO DISCURSO

Cabe, aqui, esclarecer que este tipo de analise abrange uma gama de conceituagdes,
assim como diferentes formas de olhar e compreender a linguagem em sua materialidade — ou
seja, 0 texto. Neste trabalho, a partir de uma leitura preliminar do objeto escolhido,
destacaremos os pontos que serdo fundamentais para satisfazer aquilo a que nos propomos
estudar. Conforme Orlandi (2005, p. 27), quando nos referimos ao dispositivo analitico,
estamos pensando ja no dispositivo tedrico “individualizado” pela anélise especifica que se
pretende, “dai dizer que o dispositivo tedrico € o0 mesmo, mas os dispositivos analiticos nio.
O que define a forma do dispositivo analitico é a questdo posta pelo analista, a natureza do
material que analisa e a finalidade da andlise”. Pretendemos, assim, mergulhar na linguagem
do jornal, buscando, num universo possivel de sentidos, aqueles que s&o ditos, e 0s porqués
dos outros tantos possiveis que nédo séo ditos, identificando, assim, as ideologias que regem 0s
sujeitos discursivos.

Para tal, apoiaremo-nos principalmente nos conceitos e trajetorias propostos por

Pécheux (1975), que busca relacionar a lingua, os sujeitos e a historia — traduzidos,

1 Existem duas correntes tedricas em anélise do discurso, a inglesa e a francesa. A analise de discurso inglesa
fundamenta-se na identificacdo da pessoa que conduz a narrativa dos acontecimentos e das proposi¢des que
formula para os interlocutores. Por outro lado, a analise de discurso francesa embasa-se na identificagdo de
discursos ja instituidos e que séo incorporados pelos sujeitos. Optamos, como escolha metodologica, pela AD
francesa por entendermos que esta esta diretamente relacionada com a proposta analitica desta pesquisa.
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representados e reforcados aqui também por Orlandi (1995, 2005) e Brand&o (1995) -, assim
como outros autores que ajudaram a conceituar e delimitar tal pratica, como Charaudeau
(2006) e Maingueneau (1984, 2004). Serdo utilizadas, também, algumas conceituacoes
desenvolvidas por Foucault (2010) ao longo de sua reflexdo sobre o discurso. Dada a
heterogeneidade do pensamento desses estudiosos — Pécheux e Foucault — tomaremos as
proposicdes de Pécheux como base para esta pesquisa, e utilizaremos somente alguns
conceitos de Foucault — conceitos estes que apresentam-se em alianca com a proposicado
analitica de Pécheux - para a construcdo do caminho metodologico.

Partimos da idéia de que os discursos sdo sempre construcBes de significados.
Comunicar, educar, informar: tudo sdo escolhas. (CHARAUDEAU, 2006). E essas escolhas
ndo se restringem ao contetdo escolhido, as técnicas de escrita, mas sim aos efeitos de
sentidos eleitos para influenciar o outro. Através da AD é possivel desconstruir os ditos do
jornal, extraindo seus sentidos, e buscando, assim, conhecer a engrenagem discursiva desse
segmento, pois “nao ha uma verdade oculta atrds do texto, ha gestos de interpretacdo que o
constituem e que o analista, com seu dispositivo, deve ser capaz de compreender”
(ORLANDI, 2005, p. 26).

Remetemo-nos a Foucault (1986) para a definigdo deste discurso que nos propomos a
analisar. As reflexdes foucaultianas ndo tinham como objetivo imediato construir uma teoria
sobre o discurso pois, de acordo com Gregolin (2004), suas tematicas sempre foram amplas e
envolveram as relacGes entre os saberes e 0s poderes na historia da sociedade. Entretanto, as
problematicas por ele abordadas estiveram sempre articuladas a uma reflexdo sobre os
discursos, uma vez que, para 0 autor, sdo as praticas discursivas que determinam o objeto. O
sujeito e, para Foucault, o objeto principal de sua obra. Entretanto, o autor vé e entende este
sujeito como uma fabricacdo, “uma constru¢do realizada, historicamente, pelas praticas
discursivas” (GREGOLIN, 2004, p. 59), e por isso a conceituagdo de discurso se torna
elemento fundamental na construgédo de sua reflexdo tedrica, uma vez que, para analisar este
sujeito “é preciso determinar e descrever a proliferagdo dos acontecimentos discursivos
através dos quais, gragas aos quais e contra os quais se formaram as nogdes, 0s conceitos que
atravessam e constituem os objetos e engendram os discursos que falam sobre eles”
(GREGOLIN, 2004, p. 59).

A nocgdo de discurso é apresentada entdo por Foucault como “um conjunto de

enunciados™, na medida em que se apdiem na mesma formacdo discursiva, para 0s quais

120 enunciado é aqui entendido como a unidade elementar do discurso. Nas palavras de Foucault é considerado
elemento “indispensavel para que se possa dizer se h ou néo frase, proposicdo, ato de linguagem (...). Ele ndo é,
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podemos definir um conjunto de condi¢des de existéncia” (FOUCAULT, 2010, p.132-133).
Ele € visto como um campo de regularidades, em que diversas posi¢cdes de subjetividade
podem se manifestar, ou seja, “como um conjunto de regras andnimas, histéricas, sempre
determinadas no tempo e o espaco, que definiram, em uma dada época e para uma
determinada area social, econémica, geogréfica ou linglistica, as condi¢Bes de exercicio da
fung@o enunciativa” (FOUCAULT, 2010, p.133). O discurso caracteriza-Se por ser um jogo
estratégico e polémico, o espaco onde poder e saber se articulam, pois quem fala, fala de
algum lugar, a partir de um direito reconhecido institucionalmente. “Esse discurso, que passa
por verdadeiro, que veicula saber (o saber institucional), é gerador de poder” (BRANDAO,
1995, p. 32).

E necessario, assim, considerar outras dimensdes que transbordam a linguagem a fim
de extrair o discurso que se insere nas palavras. Maingueneau (1987) aponta como
fundamental para uma analise considerar o quadro das instituicGes em que o discurso é
produzido, as quais delimitam fortemente a enunciacdo: os embates histdricos, sociais, etc.
que se cristalizam no discurso, e 0 espaco que cada discurso configura para si no interior de
um interdiscurso. Pécheux partilha da visao destes autores ao afirmar que:

Néo se trata de pretender aqui que todo discurso seria como um aerélito miraculoso,
independente das redes de memdria e dos trajetos sociais nos quais ele irrompe, mas
de sublinhar que, s6 por sua existéncia, todo discurso marca a possibilidade de uma
desestruturacdo-reestruturacdo dessas redes e trajetos: todo discurso é um indice

potencial de uma agitacdo nas filiacdes socio-historicas de identificacdo
(PECHEUX, 2009, p. 56).

Sendo assim, a analise discursiva busca extrair elementos que determinam a amplitude
do dominio da linguagem. Ao adota-la, busca-se compreender “o jogo interacional e
ideoldgico no qual as manifestagdes lingiiisticas ocorrem” (SARGENTINI, 2006, p. 187),

assim como buscar identificar as relacdes de poder as quais estdo submetidas.

4.1.1 Esquecimentos e a Ideologia

O ponto de partida para uma analise discursiva de um texto, seja ele escrito ou oral, é

adentrar a sua “superficie linguistica”, passando, assim, para o discurso circunscrito nela. Para

em si mesmo, uma unidade, mas sim uma fungéo que cruza um dominio de estruturas e unidades possiveis e que
faz com que apare¢am, com conteidos concretos, no tempo e no espago” (FOUCAULT, 2010, p. 97-98)
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tal, é importante identificar, conforme sistematiza Orlandi (2005), os dois tipos de
“esquecimentos” presentes em qualquer discurso: o esquecimento nimero dois — da ordem da
enunciacao. Este esquecimento significa que, ao falarmos, o fazemos de uma forma e néo de
outra, através de parafrases. Estas sdo entendidas como os mecanismos pelas quais se retorna
sempre aos mesmos espacos do dizer (mesmas formulagdes sobre um dizer sedimentado), e
que esta baseado naquilo que se mantém, isto &, no dizivel, na histdria.

O esquecimento nimero um € o também chamado Esquecimento Ideoldgico. Este € da
instancia do inconsciente e resulta do modo pelo qual somos afetados pela ideologia, pois
“por este esquecimento temos a ilusdo de ser a origem do que dizemos quando, na realidade,
retomamaos sentidos pré-existentes” (ORLANDI, 2005, p. 36).

Temos, aqui, uma no¢do que perpassa toda a andlise que sera feita: a nocdo de
ideologia. Apesar de este elemento ndo estar presente na reflexdo tedrica de Foucault (2010),
entendemos que sua caracterizacdo dentro da AD é fundamental para a compreensdo dos
objetivos da pesquisa, pois se trata de um conceito central na busca de extrair da superficie
linglistica dos discursos nela presentes.

Diversos autores propuseram definicdes para o termo, mas, nos anos 1960 e 1970, a
analise do discurso francesa optou por contemplar a proposta pelo filésofo marxista Althusser,
que a definia como uma relacdo imaginaria entre os individuos e sua existéncia,
concretizando-se materialmente atraves de praticas cotidianas. Branddo (1995) atribui a esta
noc¢ado de ideologia a funcdo geral de mediadora na integracao social, na coesdo do grupo. Ela
seria a que opera através da sociedade, de forma simplificadora e esquematica, sendo a partir
dela que as pessoas pensam. Através dela se tem uma representacdo da realidade.

A visdo marxista aos poucos foi superada por outros conceitos que, hoje, constituem
uma vis&o mais ampla e coerente do termo. E atribuida & ideologia uma nogdo mais ampla,
definida como uma concep¢do de mundo de uma determinada comunidade social num
determinado momento historico. “Isso vai acarretar a uma compreensao dos fenébmenos de
linguagem e ideologia como nogdes estreitamente vinculadas e mutuamente necessarias, uma
vez que a primeira ¢ uma das instancias mais significativas em que a segunda se materializa”
(BRANDAO, 1995, p. 27).

Assim, entendemos que ndo ha um discurso ideoldgico, mas todos os discursos o0 séo.
Esta visdo afasta a ideologia da no¢dao de uma “falsa consciéncia”, e entende-a como algo

inerente ao signo em geral.
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E a ideologia que fornece as evidéncias pelas quais ‘todo mundo ‘sabe’ o que ¢ um
soldado, um operéario, um patrdo, uma fabrica, uma greve, etc., evidéncias que fazem
com que uma mesma palavra ou enunciado ‘queiram dizer o que realmente dizem’ e
gue mascaram, assim, sob a ‘transparéncia da linguagem’, aquilo que chamaremos 0
carater material do sentido das palavras e dos enunciados (PECHEUX, 2009, p.
160)

Entretanto, € preciso compreender que, apesar de inerente, ela pode ser produzida
intencionalmente. Ao produzir-se um discurso através de um recorte da realidade, atribuindo a
determinadas palavras sentidos ja pré-determinados, mesmo que inconscientemente,
estabelece-se um contrato com o outro, ou seja, uma partilha de uma mesma opg¢éo simbdlica.
Esta opgdo, apesar de ndo corresponder a totalidade da realidade sécio-historica da palavra, é
trabalhada no texto como tal. Dai a necessidade da aplicacdo de determinados métodos da AD
para extrair essas ideologias inseridas no discurso, e analisa-las dentro de um contexto maior,

que é o conjunto de sua historia discursiva.

4.1.2 Interdiscurso, Formacdes Ideoldgicas e Formac@es Discursivas

Considerar, entdo, as condi¢cdes de producdo em um sentido amplo, abrangendo o
contexto histérico, social e ideoldgico, é fundamental para adentrarmos a “memoria” da
palavra, discursivamente tratada como o interdiscurso da palavra. “Este ¢ definido como
aquele que fala antes, em outro lugar, independentemente” (ORLANDI, 2005, p. 30). Ele é o
que chamamos de memdria discursiva, ou seja, “o saber discursivo que torna possivel todo o
dizer e que retorna sob forma do pré-construido, o ja dito que estd na base do dizivel,
sustentando cada tomada de palavra” (ORLANDI, 2005, p. 31).

O interdiscurso pode ser definido como um conjunto de unidades discursivas
(pertencentes a discursos anteriores do mesmo tema) com 0s quais um discurso em particular,
no caso o discurso analisado, entra em relagdo implicita ou explicita, pois todos os sentidos ja
ditos por alguem, em algum momento e em algum lugar, tém efeito sobre o que este discurso
especifico diz.

Alguma coisa mais forte — que vem pela histéria, que ndo pede licenca, que vem
pela memoria, pelas filiagdes de sentidos construidos em outros dizeres, em muitas
outras vozes, no jogo da lingua que vai-se historicizando aqui e ali,
indiferentemente, mas marcada pela ideologia e pelas posicGes relativas ao poder —

traz em sua materialidade os efeitos que atingem esses sujeitos a pesar de suas
vontades (ORLANDI, 2005, p. 32).
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Uma das grandes contribui¢des de Pécheux (1975) nas reflexdes sobre o discurso esta
no fato de ver nos protagonistas do discurso ndo pessoas fisicas, individuais, mas sim a
representacao de “lugares determinados na estrutura de uma formagao social, lugares cujo
feixe de tragos objetivos caracteristicos pode ser descrito pela sociologia” (BRANDAO, 1995,
p. 36). No discurso, a relagao entre esses lugares ¢é representada por uma série de “formagoes
imaginarias”, que designam as posi¢des (auto)determinadas de quem escreve e do outro, o
destinatario. “Dessa forma, em todo processo discursivo, o emissor pode antecipar as
representacdes do receptor e, de acordo com essa antevisdo do “imaginario” do outro, fundar
estratégias de discurso” (BRANDAO, 1995, p. 36).

Por isso a necessidade de uma reflexdo, ja realizada no capitulo Il, acerca da
historicidade do discurso sobre o “verde”. Historicidade essa ndo somente pensada na histéria
refletida no texto, mas principalmente o acontecimento do texto como discurso, o trabalho dos
sentidos contidos nele, pois “a regido do materialismo historico que interessa a uma teoria do
discurso € a da superestrutura ideoldgica ligada ao modo de produgdo dominante na formacéo
social considerada” (BRANDAO, 1995, p. 37).

Ao pensar um objeto discursivo, € preciso analisar, inicialmente, o que € dito neste
discurso e o que € dito em outros, ou seja, identificar as diferentes memarias discursivas a que
0 texto remete. Cabe ao pesquisador, assim, empreender uma analise das marcas formais que
remetam & formagcdo ideoldgica presente no material analisado. Estas marcas formais sdo as
chamadas FormacGes Discursivas. Entende-se, assim, que os discursos sdo governados por
formacdes ideoldgicas, e que essas tém como um de seus componentes fundamentais as
formagdes discursivas (FD).

Maingueneau (1984) contribui para a compreensdo das metodologias de analise
caracterizando os Espacos Discursivos. Estes sdo os recortes discursivos que o analista isola
no interior de um campo discursivo visando os propdésitos especificos de andlise. Para realizar
estes recortes, € necessario um saber historico a fim de levantar os questionamentos que se
buscara responder ao longo da pesquisa. O autor entende, uma vez que um discurso remete
sempre a outros discursos, ele nunca ¢ autdnomo, “suas condi¢des e possibilidades semanticas
se concretizam num espaco de trocas, mas jamais enquanto identidade fechada” (BRANDAO,
1995, p. 73). A nocdo de Formacdo Discursiva, portanto, estd intimamente ligada com o
interdiscurso.

A origem do termo FD estd em Foucault (2010), que na sua obra A

arqueologia do Saber a utiliza para designar “conjuntos de enunciados que podem ser
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associados a um mesmo sistema de regras, historicamente determinadas” (CHARAUDEAU;
MAINGUENEAU, 2004, p. 240), ou seja, sua proposta é a de buscar as regularidades que
existem por tras da dispersdo de elementos.
No caso em que se puder descrever, entre um certo ndmero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre os objetos, os tipos de
enunciacdo, 0s conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma regularidade

(uma rodem, correlacdes, posicdes e funcionamentos, transformacdes), diremos, por
convencdo, que se trata de uma formacé&o discursiva (FOUCAULT, 2010, p. 43).

Entretanto, é com Pécheux que essa no¢do € inserida na analise do discurso. Ela
permite relacionar o conjunto de enunciados sécio-historicos com uma identidade enunciativa,
como por exemplo: o discurso ambiental, o discurso comunista, entre outros, pois “para uma
sociedade, um lugar, um momento definidos, somente uma parte do dizivel é acessivel,
dizivel esse que forma um sistema e delimita uma identidade” (MAINGUENEAU, 1984, p.
5).

Para fins de analise do discurso sobre o “verde”, tendo como base a reflexdo historica
e ideoldgica apresentadas no capitulo I, retomamos aqui as distintas visdes entre as correntes
da ecologia profunda, relacionada com a visdo ecossocial, e da ecologia rasa, relacionada com
a visdo ecotecnocrética. Elas serdo utilizadas para construir as perspectivas de enunciacao do
discurso das matérias jornalisticas a serem analisadas, uma vez que “a formacao discursiva se
define como aquilo que, numa formacéo ideoldgica dada — ou seja, a partir de uma posicédo
dada em uma conjuntura sécio-histérica dada- determina o que pode e deve ser dito”
(ORLANDI, 2005, p. 43).

Propomos, assim, as seguintes FDs para operar a analise:

o FD ecossocial — Esta corrente parte de um ponto de vista sistémico,
reconhecendo a interdependéncia fundamental de todos os fenémenos. Ela sustenta a idéia da
necessidade de um novo critério de racionalidade amparado por duas dimensBes de
solidariedade: a diacronica, com respeito as geracdes futuras, e a sincrénica, estabelecida
entre as geracgoes presentes. Assim, estd em desacordo com a nocao de globalizacdo defendida
pelo liberalismo ecoldgico, uma vez que considera a cultura como ponto fundamental na
discussdo da relagdo do homem com a natureza. Os ecossocialistas buscam um
desenvolvimento que respeite os distintos modos de vida e as diferentes culturas e que
favoreca a preservacao da biodiversidade.

o FD ecotecnocrética — esta corrente mantém uma visdo cartesiana de mundo e,
através da racionalidade econdmica, entende a natureza como fonte de recursos, que se

esgotam e sdo limitados, e que sdo valorados monetariamente. Entretanto, esse discurso nao
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nega a problemética relacdo entre 0 homem e a natureza, mas busca solugdes dentro desta
I6gica. Os tecnicistas pressupdem ser possivel seguir o mesmo padrao tecnologico dominante
ao incorporar uma nova geracao de tecnologia menos danosa ao meio ambiente. Conforme
Caporal e Costabeber (2000), este pensamento caracteriza-se por promover uma Visao
otimista do modelo vigente.

Entendemos, assim, que as FDs podem ser vistas como regionalizagdes do
interdiscurso. Orlandi (2005, p. 44) afirma que “é pela referéncia a formagdo discursiva que
podemos compreender, no funcionamento discursivo, os diferentes sentidos. Palavras iguais
podem significar diferente”, e sdo esses possiveis sentidos atribuidos ao “verde” que
buscaremos encontrar através das FDs estabelecidas através da historicidade discursiva da

palavra. Em dltima instancia, buscaremos compreender o sentido do que ali esta dito.

4.1.3 As formas de siléncio

Uma analise prévia do corpus da pesquisa nos induz a uma reflexdo além das FDs
encontradas nos discursos. Ao identificarmos uma grande quantidade de n&o-ditos sobre o
tema da pesquisa, considerados como “ditos” essenciais para a caracterizacdo do “verde” a
gue nos propusemos estudar, entendemos como fundamental uma analise dos porqués da
presenca desses siléncios, tdo perturbadores quanto os repetidos ditos do texto.

A perspectiva de estudo do siléncio a que nos propomos ndo busca o que
normalmente se analisa, o “implicito” - ou seja, aquele siléncio que, apesar de nao-dito,
significa nas palavras. O ndo-dito remete ao dito, ele tem uma relacdo de dependéncia com o
dizer para significar. Aqui entendemos o siléncio ndo como aquele que é remetido pelas
palavras, mas sim aquele que permanece em siléncio e significa, ou seja, o “siléncio que
atravessa as palavras, que existe entre elas, ou que ainda indica que o sentido pode ser sempre
outro, ou ainda aquilo que ¢ o mais importante e que nunca se diz” (ibid, p. 14). “Conhecer o
siléncio ndo &, pois, atribuir-lhe um sentido metaférico em sua relagdo ao dizer (“traduzir” o
siléncio em palavras), mas conhecer os processos de significagdo que ele pde em jogo.
Conhecer os seus modos de significar” (ORLANDI, 1995, p. 52).

A Andlise do Discurso permite esse tipo de exercicio, uma vez que através dela
superamos o paradigma da linguagem verbal. Ela nos permite chegar ao encontro da

materialidade da lingua com a materialidade da historia, e ¢ a articulacdo entre estes dois que
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torna o silencio visivel, uma vez que ele ndo se reduz a auséncia das palavras. Elas, as
palavras, sdo carregadas de siléncio. E ele ndo é facilmente apreensivel, nem imediatamente
interpretavel. Ele so se torna palpavel quando se coloca em relacdo os multiplos textos, o0s
intertextos, ou seja, a sua materialidade historica.

Orlandi (1995) prop6e duas formas de siléncio que compdem a visdo aqui presente. O
Siléncio Fundador, entendido como aquele que, ao atravessar as palavras, € um acontecimento
essencial da significacdo. Resulta, assim, que ha uma incompletude da linguagem quanto ao
sentido. O segundo sentido, que serad usado analiticamente nesta pesquisa, é o Silenciamento —
aquele que entende que “como o sentido é sempre produzido de um lugar, a partir de uma
posicao do sujeito, ao dizer ele estara, necessariamente, ndo dizendo “outros” sentidos” (ibid,
p. 55).

Aqui aparece uma dimensdo politica do dizer, uma vez que ao dizer algo, apagamos
necessariamente outros sentidos possiveis, mas indesejaveis. A ideologia circunda, assim, a
construcdo do texto, uma vez que as formacgdes discursivas, definidas pelo interdiscurso do
tema, limitam os dizeres. “O interdiscurso é o0 conjunto do dizivel, historica e
linguisticamente” (ibid, p. 89).

Propomo-nos, nesta pesquisa, a identificar as formacgdes discursivas presentes no
discurso sobre o “verde”, assim como a extrair, através da reflexdo historica, 0s
silenciamentos que emergem entre as palavras. Uma relagéo entre o interdiscurso e o ndo-dito
emergird, e poderemos entender como e por que determinada ideologia pode ‘“‘apagar”

sentidos, e criar e/ou reforcar outros.

4.2 ENTENDENDO O OBJETO DE ESTUDO

O século XXI tem-se caracterizado, dentre outras coisas, pela emergéncia da
problematica ambiental, em especial do tema aquecimento global, 0 que tomou conta de
diversos setores da sociedade: midia, escola, empresas, entre outros. Borges e Hillebrand
(2007, p. 8) afirmam que, apesar de a questdo da queima excessiva de petroleo e carvéo ter
sido amplamente veiculada pelos meios de comunica¢do de massa, “a vida animal est4 sendo
atingida e prejudicada também, intensamente, por contaminacao crescente da agua, do solo e
dos seres que nela habitam”, e que estas questdes ainda sdo “despercebidas e desconhecidas,

sendo muito pouco mencionadas”.
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Dado o desconhecimento da populacdo sobre os maleficios do plastico - tema aqui
tratado-, seja ele “verde” ou ndo, entendemos como fundamental a exposi¢cdo de algumas
pesquisas cientificas e materiais ja publicados sobre o assunto, que trazem informacdes
perturbadoras e de extrema importancia para a saude publica, porém que, por alguma razédo
ainda desconhecida, ndo sdo pautadas pelos meios de comunicagdo. Estas reflexdes sdo
fundamentais para aquilo que defendemos no jornalismo ambiental, que é o seu caréater civico,
apontando sempre para a necessidade de perceber os acontecimentos através de sua inter-

relacdo com outros, de sua interconexdo com os diferentes fatos.

4.2.1 O plastico Verde

Em 2010, a empresa Braskem, lider das Américas na producdo de resinas
termoplasticas e maior produtora mundial de biopolimeros, inaugurou a primeira fabrica de
plastico “verde” do mundo. O evento teve repercussdo mundial, pois a proposta da empresa
focava justamente na questdo ambiental mais relevante dos Gltimos anos: a excessiva emissdo
de gases poluentes. A empresa, formada em 2002, e hoje com 29 plantas industriais
espalhadas pelo Brasil e Estados Unidos, tem a visao estratégica de ser uma das cinco maiores
petroquimicas do mundo, e possui um faturamento anual superior a 34 bilhdes de reais.
Atualmente, ela tem a capacidade de produzir cerca de 6,5 milhGes e toneladas anuais de
resinas termoplésticas (polietileno, polipropileno, PVC, entre outros)*.

O pléstico é formado por uma mistura de diversos componentes sintéticos. Um dos
principais elementos que faz parte da composi¢do destes materiais € o gas eteno, que é
produzido através de elementos extraidos do petréleo, o que acarreta um alto custo energético.
A extracdo do petréleo e manipulacdo de seus componentes gera uma emissao alta de gas
carbonico na atmosfera, o que contribui para a intensificacdo do fenémeno de aquecimento
global. Ja o plastico “verde” retira estes mesmos elementos antes extraidos do petroleo, da
cana de aglcar. Com eles, produz o eteno, e, a partir do eteno, fabrica o polietileno e diversos
outros componentes. A cana de agUcar, por ser gerada através da plantacdo, e por ter a
capacidade de crescer novamente depois da colheita, é considerada uma fonte renovavel,

diferente do petréleo, que é uma matéria prima limitada. Além disso, conforme alega a

3 Dados e informagdes retirados do site da empresa Braskem: <http://www.braskem.com.br>. Acesso em: 18
jun. 2011.
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propria Braskem, por ser uma planta, a cana de aglicar “compensa” a emiSSd0 de gases
emitidos a atmosfera nos processos quimicos para a transformacéo dos elementos colhidos.
Segundo divulgado pela empresa, para cada tonelada de polietileno verde produzido, sdo
capturados e fixados até 2,5 toneladas de CO2 na atmosfera.

Resumindo, o plastico “verde” é assim chamado porque um de seus componentes, 0
polietileno, é derivado da cana de agUcar (fonte renovavel e capaz de compensar a emissdo de
gases liberados nos processos industriais), e ndo mais do petroleo (recurso limitado). Esta é,
entretanto, a Unica diferenca entre ele e o plastico que hoje conhecemos, pois 0s produtos
finais sdo exatamente os mesmos, como afirma a empresa. Assim, este plastico também néo é
biodegradavel, possui o mesmo potencial poluidor e oferece os mesmos riscos a saude
pUblica, conforme explica Saldanha (2008)**.

Cabe, neste momento, levantarmos alguns questionamentos que acreditamos ser de
suma importancia para as reflexdes que serdo apresentadas na anélise das matérias analisadas
pela Gtica discursiva.

Iniciaremos com a seguinte pergunta: de onde vira toda esta cana de agucar necessaria
para suprir a demanda da empresa? Vamos apresentar alguns dados fornecidos pela empresa:
1% do territdrio brasileiro é utilizado para o plantio de cana de agUlcar, 0 que corresponde a
producdo de 30 bilhdes de litros de eteno por ano. Com a instalagdo da planta industrial da
Braskem, estima-se que nos proximos 5 anos a quantidade de eteno produzido chegue a 63
bilhGes de litros anuais — quase o dobro do que é produzido hoje. Sendo assim, os 8 milhdes
de hectares utilizados para a monocultura®® desta planta duplicaréo, chegando a ocupar 2% do
territdrio brasileiro.

A empresa afirma que, hoje, 57% da cana de agucar destinada a producgéo do plastico
“verde” vém de Sao Paulo, e o restante de outros estados brasileiros. O transporte ¢ feito por
trem, navio e caminh&o. Levando-se em conta a quantidade de vegetacdo que é transportada

para suprir a demanda da empresa, e a distancia entre a planta industrial e as zonas de

14 Jaques Saldanha é um ambientalista graduado em Ciéncias Juridicas e Engenharia Agrondmica pela UFRGS, e
ministra palestras sobre agrotoxicos e outras problematicas socio-ambientais. As visdes do ambientalista aqui
expostas foram retiradas de uma entrevista concedida ao site Amai-vos. Disponivel em:
<http://amaivos.uol.com.br/amaivos09/noticia/noticia.asp?cod_canal=41&cod_noticia=12814>. Acesso em: 23
jun. 2011.

1> A monocultura é o plantio extensivo de um Gnico vegetal. Ela traz desvantagens ambientais porque exaure o
solo com o tempo, acabando com o seu potencial fértil, e reduz significativamente a biodiversidade vegetal e
animal, podendo levar diversas espécies a extingdo. As desvantagens sociais ocorrem porque reduz o uso da
mao-de-obra no campo. Além disso, a monocultura, por se tratar de uma Unica planta, pode apresentar uma
grande desvantagem econdmica, ja que um Unico tipo de praga, doenga, ou alteracéo climatica pode acabar com
todo o plantio. Infelizmente, a industria ja encontrou uma solugdo para evitar um possivel prejuizo: o uso de
agrotoxicos. Eles protegem a(s) planta(s) em questdo, mas, por serem toxicos, levam muitas espécies a morte.
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monocultura, nos deparamos com um dado importante: o gasto de combustivel para tal é
altissimo, e acarreta na emissdo de uma grande quantidade de gases poluentes no ambiente.
Infelizmente, estes dados ndo estdo nos célculos “ambientais” da empresa, ou a0 menos nao
sd0 expostos ao publico.

Entretanto, em diversas matérias publicadas pela Zero Hora (que serdo explicitadas na
andlise), a empresa manifesta um grande interesse em incentivar os agricultores do estado do
Rio Grande do Sul a producdo desta planta, em substituicdo a outras monoculturas, ou
buscando novas areas “virgens” para implantar este cultivo.

Os agricultores, motivados pelo potencial lucrativo desta nova monocultura, mostram-
se entusiasmados com a possibilidade. Entretanto, o Estado tem sofrido severos danos
ambientais em funcdo da introducdo de algumas monoculturas, como a da soja, do eucalipto e
do fumo, incentivadas pelo governo por seus potenciais econdmicos. A monocultura de
eucalipto, uma arvore exotica'® no estado, assim como é a cana de actcar, por exemplo, foi
implantada pelo entdo governador Germano Rigoto, em 2005, através de uma negociagdo com
a empresa sueco-finlandesa Stora-Enso, Jukka Harmél&, que anunciou o investimento de US$
50 milhGes na aquisicdo de 50 mil hectares para o plantio de eucaliptos na regido.

Seis anos depois desta decisdo, o cenario que observamos é alarmante. A planta, por
sua boa adaptacdo no Estado, tornou-se o que os ambientalistas chamam de “praga”, pois a
sua expansao esta invadindo areas nativas, acabando com a biodiversidade regional. Muitos
consideram este como um “crime” ambiental cometido pelo ex-governador do Estado.

Este caso nos mostra um dos possiveis cenarios que a introdu¢do da monocultura de

cana de acucar pode trazer ao Rio Grande do Sul.

4.2.2 As outras “cores” do plastico

H& pesquisas realizadas em diversos paises a respeito de impactos ambientais
relacionados com produtos quimicos sintéticos, especialmente plasticos e produtos de

limpeza. Algumas destas pesquisas estdo descritas no livro O futuro roubado — Our Stolen

16 plantas exdticas sao aquelas que foram introduzidas em determinado ambiente sendo, no entanto, originarias
de outras regides ou paises. Para o cultivo delas em uma regido ndo-nativa, o solo deve ser modificado, o que
pode provocar severos danos as espécies que la habitam. As vezes, estas plantas se adaptam t&o bem que se
proliferam e avangam sobre a vegetacdo nativa, podendo causar grandes desequilibrios ecoldgicos, acabando
com a biodiversidade local.
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Future, no original em inglés (COLDORN, DUMANOSKI, MEYERS, 2002) e alertam sobre
0s riscos de consumir produtos quimicos contendo substancias que atuam no organismo
interferindo em seu funcionamento, “por ligarem-se aos receptores de hormonios e, portanto,
simularem ou bloquearem a a¢do de hormdnios naturais” (BORGES; HILLEBRAND, 2007,
P. 27). Expliquemos. Diversos componentes do plastico e de outros materiais industrializados
sdo substancias quimicas criadas artificialmente, através da mistura de diferentes elementos
quimicos e de sua “for¢ada” interacao por meio de processos tecnologicos. Estes elementos,
como o eteno, propeno, polietileno e os ftalatos, sdo essenciais para a elaboracao de diversos
plasticos (sacolas, brinquedos, PVC, entre outros), por fornecerem, entre outras coisas, a
maleabilidade dos compostos.

Grande parte dos componentes do plastico, por ser artificial, ndo age da mesma forma
gue os elementos naturais, que seguem um ciclo de degradacao regular. A questdo é simples:
0s materiais artificiais sdo desconhecidos dos processos da natureza, e por isso sua interacao
pode provocar reacdes desconhecidas. Jaques Saldanha®’, afirma que esta artificializacdo de
moléculas sintetizadas em laboratorio “¢ que vem causando todo drama dos ultimos sessenta
anos no planeta”. E por drama ele se refere, principalmente, aos danos causados ao homem.

O principal problema identificado no contato com o plastico é a capacidade que estes
agentes quimicos tém de simular horménios femininos. Eles “alteram horménios relacionados
ao aparecimento de cancer testicular, a queda na contagem de espermatozdides no sémen e as
dificuldades de aprendizagem e deficiéncias de atencdo em criancas” (COLBORN,
DUMANOSKI, MYERS, 2002, p. 236). Dentre eles podemos citar o Bisfenol A, que gerou
polémica em diversos paises, levando a proibicdo de sua producdo. Saldanha explica que esta
substancia foi desenvolvida na década de 1930 do século XX, para ser empregada como
hormonio sintético feminino. “Consta que outras moléculas foram mais eficazes, como o DES
(um anabolizante cancerigeno usado na engorda do gado), propiciando que aquela fosse
deixada de lado como hormonio artificial.” Em determinado momento, através de testes
laboratoriais, descobriu-se que “a combinagdo desta substancia com 0 gas de guerra mais
utilizado na Primeira Guerra Mundial, o fosgénio (¢ um gas toxico e corrosivo de férmula
COCI2), formava-se a resina plastica policarbonato”. Esta ¢, hoje, uma das resinas mais
amplamente utilizadas em produtos comerciais, como as mamadeiras e chupetas. Devido a

quantidade de estudos recentes, estes produtos foram recentemente proibidos no Canada,

" Em entrevista concedida a llza Tourinho Girardi e publicada no site EcoAgencia, em 2010. Disponivel em:
http://www.ecoagencia.com.br/?open=noticias&id=VZISXRIVONIYHZFRjZEZaN2aKVVVB1TP. Acesso em:
23 jun. 2011.



http://www.ecoagencia.com.br/?open=noticias&id=VZlSXRlVONlYHZFRjZEZaN2aKVVVB1TP
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Dinamarca, Costa Rica e alguns estados dos Estados Unidos por serem considerados

perigosos a saude.
Estd comprovado que, nos organismos femininos, sua acdo sera o desequilibrio
hormonal, gerando uma série de sindromes, como céncer de mama, entrada precoce
na juventude, cancer de Gtero, endometriose, dentre outras doengas tipicamente de
fundo hormonal. Paralelamente, como o0s organismos masculinos, ocorre a
diminuicdo, em todas fases de vida, do feto ao ser maduro, de sua capacidade de
producdo, e a manutencdo dos equilibrios sutis e fundamentais do hormdnio

masculino, testosterona, para que ndo sucumba a feminizacdo (SALDANHA, 2010,
online)*®

Cabe aqui citar um estudo®® realizado em 2009, na qual pesquisadores descobriram
que os participantes que, ao longo de uma semana, beberam em garrafas de policarbonato,
comumente usado garrafas plasticas e mamadeiras, apresentaram um aumento de dois ter¢os
da substancia quimica Bisfenol-A (BPA) na urina. Sendo assim, comprovou-se que apenas
através do contato com o plastico, estes componentes ja sdo absorvidos pelos homens.

Além do Bisfenol A, um alerta ja foi dado por diversos pesquisadores sobre 0s riscos
do contato humano com os ftalatos e outros polimeros (polietileno, polipropeno, entre outros)
- substancias quimicas sintéticas amplamente utilizadas em plasticos com a finalidade de dar
maleabilidade aos mesmos. Estas substancias, assim com o Bisfenol A, tém habilidade de
gerar disfuncdo de hormoénios, sendo chamados de “flexores de géneros” por sua
potencialidade em provocar anormalidades genitais em meninos recém-nascidos. Eles tém
sido amplamente banidos de brinquedos nos Estados Unidos e em outros paises.

Além dos danos causados ao homem, é fundamental apontar estudos que denunciam
0os danos que o plastico causa a outros animais. O austriaco Werner Boote, em seu
documentério “Planeta de Plastico”, mostra como a industrializagdo do plastico foi o inicio
para uma polui¢do nunca antes vista da natureza. Ele relaciona mais de 700 pesquisas sobre 0
assunto, apontando as diferentes formas como o este produto “mata” pessoas € animais.

Atualmente, a producdo de pléstico é tdo grande e 0 seu descarte adequado € t&o dificil

que ha desertos, mares, rios, corregos, pastos, florestas, as cidades e o campo, dentre outros

'8 Disponivel em:
<http://amaivos.uol.com.br/amaivos09/noticia/noticia.asp?cod_canal=41&cod_noticia=12814>. Acesso em: 18
jun. 2011.

' Estudo realizado na Harvard School of Public Health (HSPH), com o titulo original Use of Polycarbonate
Bottles and Urinary Bisphenol A Concentrations, e publicado na Revista Environmental Health Perspectives *
volume 117 | number 9 | September 2009. Disponivel em:
<http://ehp03.niehs.nih.gov/article/fetchArticle.action?articleURI=info:doi/10.1289/ehp.0900604>. Acesso em:
24 jun. 2011.



60

lugares, todos poluidos com embalagens de plastico, carcagcas de plastico que revestem
equipamentos, brinquedos de pléstico, utensilios de plastico e outros objetos de plastico.

No que diz respeito as cidades urbanizadas, 0 maior problema encontra-se no fato de
que o plastico descartado nas ruas ¢ ‘sugado’ para dentro dos bueiros e galerias pluviais. De
14, esses objetos s6 saem por meio da atuacdo de empresas desentupidoras que se utilizam de
tecnologias como o sistema de hidrojateamento e bombas de succéo.

Dessa forma, o plastico estd em todos os lugares na sociedade contemporanea. Em
todos os comodos da casa, nas nossas roupas, nos eletrodomésticos, nos automdveis, em
quase todos os objetos ha um pedaco de pléstico. Entretanto, na mesma medida que estes
produtos sdo consumidos, eles sdo descartados, e a eliminacdo de plasticos € um problema
Sério porque 0s compostos sintéticos ndo se degradam naturalmente. Forlin & Farias, em um
artigo®® que analisa diferentes possiveis processos de reciclagem, afirmam que “a
incompatibilidade de natureza quimica de determinadas resinas que compdem os diferentes
materiais plasticos representam um sério problema na reciclagem de embalagens plasticas, a
parte de outros contaminantes.

Analisar a forma como este material é visto, entendido e consumido pela sociedade é
justificado pelo seu alto potencial danoso a natureza. O corpus desta pesquisa é composto por
uma série de reportagens que apresentam o pléastico através de um enfoque ecoldgico,
ocultando — ou silenciando — realidades de extrema importancia para a salde humana e para o

equilibrio ecoldgico.

4.2.3 Apresentando o corpus Empirico e Discursivo da pesquisa

No intuito de analisar os sentidos que foram atribuidos ao verde pelo jornal Zero Hora
atraveés da cobertura da implantacdo da fabrica de Plastico Verde pela Braskem, foi realizada
uma busca no acervo digital da empresa, identificando todas as matérias que continham a
palavra PLASTICO VERDE, somando um total de 15 publicagdes sobre o tema (8 matérias

na Editoria Economia, 2 Reportagens Especiais, 1 matéria e 1 entrevista no Caderno Dinheiro,

20 Artigo publicado na revista Polimeros: Ciéncia e Tecnologia, vol. 12, n° 1, p. 1-10, 2002, com titulo
ConsideracGes Sobre a Reciclagem de Embalagens Plasticas. Disponivel em:
http://www.scielo.br/pdf/po/v12n1/9876.pdf. Acesso em: 24 jun. 2011.



http://fortalezadesentupidora.com/hidrojateamento
http://www.scielo.br/pdf/po/v12n1/9876.pdf
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4 matérias no Caderno Mundo Sustentavel) - produzidas entre 30 de abril de 2008 a 01 de
janeiro de 2011.

Neste periodo de trés anos foram identificados os principais acontecimentos
relacionados a implantacdo da fabrica — que geraram uma concentracdo maior de reportagens
em um curto periodo de dias. Sao eles: 05 de junho de 2008: Braskem sela instalagdo da
fabrica em Triunfo; 22 de abril de 2009: Dilma inaugura Pedra Fundamental (inicio das
obras); 24 de setembro de 2010: Inauguracdo da Fabrica. Com a definicdo destas datas,
realizamos uma serie de visitas ao Museu da Comunicacdo Hipolito José da Costa, em Porto
Alegre (que conta com um grande acervo dos principais jornais da cidade), na qual buscamos
0s materiais impressos no periodo de 7 dias antes e sete dias depois de cada acontecimento a
fim de identificar, em outros locais do jornal - como chamadas de capa — elementos
relacionado ao temas e passiveis de analise. Estes fardo parte do corpus, pois serdo analisados
discursivamente junto com as matérias a que remetem.

Para facilitar a visualiza¢éo do corpus, elaboramos a seguinte tabela:



Tabela 1 — Matérias, Entrevistas, Reportagens e chamadas de capa
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MATERIA
Data Editoria Titulo
Texto 1 04/06/2008 Economia Disputa pelo plastico verde
Texto 3 05/06/2008 Economia Pélo galcho recebera fabrica da
Braskem
Texto 5 06/06/2008 Economia Pdlo gaucho vai ter mais R$ 1 bi
Texto 6 06/06/2008 Economia De Triunfo para Roma
Texto 7 18/04/2009 Economia O Estado no mapa da cana atrai
investimentos
Texto 10 23/04/2009 Economia Dilma apela para o uso da cana galcha
Texto 11 19/09/2010 Caderno Dinheiro Milhdes que trazem bilhdes
Texto 12 20/09/2010 Caderno Nosso Mundo O plastico da Cana
Sustentavel
Texto 13 20/09/2010 Caderno Nosso Mundo A matéria-prima: uma segunda
Sustentavel geragdo para o etanol
Texto 14 20/09/2010 Caderno Nosso Mundo O vigor de uma gigante verde
Sustentavel
Texto 15 20/09/2010 Caderno Nosso Mundo | (Para seu filho ler) De onde vem e para
Sustentavel onde vai o pléstico verde
Texto 16 20/09/2010 Caderno Nosso Mundo O Futuro — No caminho do
Sustentavel polipropileno verde
Texto 19 24/09/2010 Economia Plastico Renovavel — Polo gaucho sera
mais verde
Texto 21 25/09/2010 Economia Pléstico renovavel — Toyota de olho
em resinas verdes
ENTREVISTA
Texto 8 | 18/04/2009 | Caderno Dinheiro | Entrevista: “O pior j& passou”
REPORTAGEM ESPECIAL
Texto 9 22/04/2009 Reportagem Especial Da cana ao pléstico: Uma Revolugédo
verde na indUstria galicha
Texto 17 23/09/2010 Reportagem Especial Produto quimico, trabalho humano
CHAMADA DE CAPA
Texto 2 05/06/2008 Capa Plastico Verde: Braskem anuncia hoje
nova fabrica
Texto 4 06/06/2008 Capa Fabrica de plastico verde abre
investimento de R$ 1 bi até 2011
Texto 18 24/09/2010 Capa Era sustentavel: Plastico verde transforma
o Polo
Texto 20 25/09/2010 Capa Plastico verde atrai interesse estrangeiro
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5 CAPTURANDO OS SENTIDOS DO VERDE NAS PAGINAS DE ZERO HORA

O discurso jornalistico configura-se por mediar diferentes campos sociais, elaborando
e produzindo sentidos a partir de elementos anteriores a ele, ou seja, a partir de “determinados
registros historicos” (BERGER, 1998, p. 188). Sendo assim, parte-se de uma leitura da
superficie do texto para um processo de andlise caracterizado por distintas etapas, na qual se
extrai componentes que permitirdo um aprofundamento na leitura destes textos, buscando
identificar as ideologias a que estdo relacionados. A anélise ndo se limita a apontar o sentido
hegemdnico que este discurso constroi, mas também esta preocupada com a relacdo de forgas
gue permitiu esta hegemonia, com 0s outros possiveis sentidos a que pode ser filiado,
considerando sempre as condi¢des de producao na relagdo com o interdiscurso, e investigando
nos movimentos de dominancia e silenciamento.

As condigdes de producéo sdo entendidas levando em conta o jornalismo impresso sob
a perspectiva construcionista — uma préatica social capaz de construir realidades a partir
daquilo que é dito, e do que ndo é dito. Nesta analise estara sempre presente a historicidade do
discurso sobre o verde — seu interdiscurso -, assim como todos os sentidos “atuais” possiveis
de serem associados ao tema. Tais elementos sdo fundamentais para uma compreensao
abrangente do objeto analisado. O discurso €, por esta Otica, sempre uma decorréncia, e nao
uma causa, e por isso € preciso que a teoria e 0 método indiqguem os ndo-dizeres que estdo,
inevitavelmente, inseridos no discurso. “O papel do analista é o de observar a distancia, para
tentar compreender e explicar como funciona a maquina de fabricar sentido social, engajando-
se em interpretacdes relativas cuja relatividade devera aceitar e evidenciar”
(CHARAUDEAU, 2006, p. 29).

Apds um panorama inicial de cada material a ser analisado, apresentamos as principais
Seqliéncias Discursivas dos textos, identificando, em negrito, as Marcas Discursivas. Estas
serdo, entdo, remetidas as Formacges Discursivas anteriormente explicitadas — FD Ecossocial
ou FD Ecotecnocratica -, e assim buscamos identificar as formacgdes imaginarias presentes no
texto. Um segundo passo consiste em extrair, a partir das énfases que sdo dadas, os sentidos
silenciados, ao que estes silenciamentos remetem e como 0s mesmos contribuem para a

afirmacéo (ou ndo) de determinada(s) ideologia(s) presente(s) no conjunto de textos.
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TEXTO1

Data: 04/06/2008

Titulo: Disputa pelo plastico verde (texto + infografico)

Editoria: Economia

MATERIA - A primeira matéria publicada pelo jornal Zero Hora sobre o assunto “plastico
verde” elucida a disputa que ocorria, naquele momento, entre os Estados do Rio Grande do
Sul e da Bahia para a implantacdo da nova fabrica da Braskem. E explicitada a necessidade de
a regido escolhida produzir uma quantidade alta de cana-de-acUcar para suprir as necessidades
da empresa, e um projeto de altos investimentos para a producao desta matéria-prima no RS é
citada de forma a ressaltar os possiveis retornos econémicos da implantacdo da fabrica no
Estado. Ndo ha uma explica¢do sobre os motivos pelos quais o plastico é “verde”, apenas ¢é
exposto o fato de que o polietileno serd produzido a partir da cana-de-agtcar e ndo mais do
petroleo. A matéria ainda destaca que o novo plastico serd mais caro que o atualmente
vendido pelo seu cardter “menos nocivo ao meio ambiente”. As fontes utilizadas sdo um
executivo da Braskem, que afirma que ambos 0s estados podem vir a produzir a quantidade
necessaria de cana-de-acUcar para suprir as necessidades da empresa, e 0 presidente da
Norobios (empresa que buscara investir milhGes no plantio desta matéria prima), que mostra
que o seu projeto de plantio no RS ja esta em andamento.

INFOGRAFICO - Em um infografico intitulado “como ¢é o processo”, o jornal mostra, em 5
passos, 0 projeto de producdo de cana-de-acUcar, destacando elementos como o0 espago
necessario para o plantio, em que este material sera transformado, o que produzira, o caminho
que 0 mesmo percorrera até chegar a fabrica, o que sera feito dele, e os produtos finais. No
ultimo item é citado o plastico verde, sendo que 0 seu nome € justificado pelo polietileno ser
produzido a partir da cana, “material renovavel que pode ser replantado”, e ndo mais do

petrdleo, “recurso que tende a se esgotar”.

SD1 (T1): A falta de plantacGes de cana no Estado € um dos aspectos
gue reduzem a competitividade na briga pelo investimento.

SD2 (T1): Para o executivo, a instalagdo de uma usina de alcool em
S&@o Luiz Gonzaga deve ser o propulsor do aumento da producao
gaucha, atualmente em torno de 10 milhes de litros de etanol por
ano.

SD3 (T1): Feito a partir da cana-de-agucar, em vez de petroleo, o
polietileno verde é uma inovagdo no mercado de resinas plésticas.
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SD4 (T1): A nova resina comeca a ser fabricada com custo inferior ao
do derivado de petréleo e serd colocado no mercado com um valor
superior, de olho no consumidor que admite pagar mais por um
produto menos nocivo ao ambiente.

SD5 (T1): O pléastico verde € feito a partir da cana, material renovével
e gque pode ser replantado. O plastico comum ¢ feito de derivados do
petroleo, recurso que tende a se esgotar.

As marcas discursivas da SD1 evidenciam uma visdo de natureza como um recurso a
servico de interesses comerciais, uma vez que a falta de plantacdo de uma planta que ndo é
nativa do Estado é vista sob um aspecto negativo por seu potencial de prejudicar a disputa
pela implantacdo de uma fabrica que geraria altos retornos econémicos. Tal l6gica é reforcada
na SD2, quando se considera otimista o aumento de producdo, independente dos possiveis
danos que tal pratica possa causar. Tais marcas - o que fica evidenciado na SD3, que
caracteriza o projeto da Braskem como uma inovacdo - remetem a FD ecotecnocrética, que
entende os avancos tecnoldgicos como uma solucdo, e ndo um problema para a crise
ambiental. Esta corrente de pensamento opfe-se a visdo de ecologia profunda que esta
associada a FD Ecossocial, e que entende o mundo “ndao como uma colecdo de objetos
isolados, mas como uma rede de fendmenos que estdo fundamentalmente interconectados (...)
e que reconhece o valor intrinseco de todos os seres vivos (...)” (CAPRA, 2006, p. 25-26). As
marcas da SD4 remetem a uma estratégia perversa (mesmo que essa ndo seja a intencdo do
jornalista), uma vez que admite sem contestacdo que este produto € efetivamente menos
danoso ao ambiente (apesar de ndo explicar os porqués), e coloca no leitor — o futuro
consumidor do produto — a condicdo de pactuar ou ndo com tal l6gica. O sujeito sensivel e
preocupado com as questdes ambientais seria aquele que estaria disposto a pagar mais pelo
produto. Tais marcas apresentam uma problematica ainda maior quando entendemos que o
enquadramento dado pelo jornal ao assunto “constitui o centro do processo de producdo de
sentido do seu discurso” (SCHWAAB, 2010, p. 205). Uma breve explicacdo do motivo pelo
qual este plastico € chamado de verde, ou seja, da diferenca no impacto ambiental dele em
relagdo ao plastico normal, é apresentada somente no ultimo item do infografico, que mostra,
em nameros, o potencial produtivo de tal matéria prima. A visao simplista da cana-de-agucar
como um “material renovavel” ¢ explicitada na SDS5, que considera a planta somente pelo seu
potencial produtivo. Tal visdo antropocéntrica, de natureza a servico do homem, também é
reforcada na visdo do petréleo como um recurso que tende a se esgotar, ou seja, um bem a

servigo do homem.
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TEXTO?2
Data: 05/06/2008
Chamada de Capa: Plastico Verde: Braskem anuncia hoje nova fabrica

No dia em que a empresa Braskem anuncia o Rio Grande do Sul como futura sede da fabrica
de plastico verde, o jornal Zero Hora destaca em sua capa 0 acontecimento com um pequeno
titulo informativo. Entende-se que tal chamada ndo possui elementos que justifiquem uma
analise discursiva.

TEXTO 3

Data: 05/06/2008

Titulo: Pdlo gaucho recebera fabrica da Braskem

Editoria: Economia

MATERIA: A matéria publicada no dia 05 de junho de 2008 destaca a ceriménia que ocorreu
na mesma data para selar o Estado do Rio Grande do Sul como sede da primeira unidade de
producdo de plastico verde no pais. Em tom otimista, sdo ressaltados os beneficios
econbmicos de tal acontecimento. Dos oito paragrafos de texto, quatro sdo dedicados ao relato
de uma parceria da Braskem com a empresa Brinquedos Estrela, que lancara uma versao
sustentavel do seu famoso jogo Banco Imobiliario através da utilizacdo do plastico verde em
suas pecas. Finalizando a matéria, o jornal destaca que tal acontecimento ¢ uma “conquista
tecnologica” para o Estado. As fontes utilizadas na matéria foram o presidente da Braskem e o
secretario da fazenda Aod Cunha — principal interlocutor da Braskem no governo. Ambos
demonstraram otimismo quanto a implantacédo do projeto.

BOX: Em um box intitulado “Como ¢é o Projeto”, o jornal proporciona ao leitor uma breve
explicacdo do que serd feito na futura fabrica, explicando que a resina polietileno sera
produzida a partir da cana-de-agucar e ndo mais do petroleo. Para justificar a diferenca deste
plastico para o “normal”, expde que tal pratica reduz significativamente a emissdo de gases
poluentes a atmosfera. Explica que a resina final necessita passar por diversos processos, e
que estes serdo realizados nas fabricas da Braskem existentes no Estado, além de destacar os

valores de investimentos que serdo necessarios para tal.

SD6 (T3) — A unidade basica exige investimentos de US$ 150
milhdes, mas o resultado das tratativas pode ser ainda mais vantajoso
para o Estado.
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SD7 (T3) — A escolha pelo Rio Grande do Sul e pelo polo gadicho
representa uma conquista tecnologica.

As marcas das SDs 6 e 7, ao adjetivarem a implantacdo da fabrica de plastico verde
como algo benéfico ao Estado — principalmente pelo seu potencial lucrativo- remetem-nos
diretamente a FD ecotecnocratica que, distante dos principios da ecologia tradicional,
inserem-se em uma racionalidade capitalista, ndo opondo-se aos avangos tecnoldgicos e a
sociedade de consumo. Tal visdo fica evidente na SD7, quando o jornal considera tal
acontecimento como uma conquista, sem dar espaco a outras questdes igualmente importantes
a econbmica, como 0s possiveis impactos ambientais de tal pratica no Rio Grande do Sul.
Identifica-se aqui uma falta de contextualizagdo, na qual, apesar de uma breve explicacéo
sobre o projeto fornecida no Box, diversas outras questdes fundamentais para o entendimento
de tal acontecimento como um todo (e sua influéncia nas distintas areas — social, econdmica,
ambiental) ndo sdo fornecidas ao leitor. Ao remetermo-nos ao segundo tipo de esquecimento
sistematizado por Orlandi (vide p.49) entendemos que o sujeito leitor — uma vez que a
construcdo de sentidos se da& entre os sujeitos discursivos — “ndo poderia lidar
conscientemente, todo o tempo, com todas as possibilidades de discursividade que se lhe
apresentam” (BENETTI, 2008 p. 18). Sendo assim, as escolhas do jornal, expostas no texto
através da exposicdo de determinados fatores e silenciamento de outros, podem ser entendidas
como uma estratégia de afirmacdo de um determinado discurso em detrimento de outro

possivel.

TEXTO 4

Data: 06/06/2008

Chamada de Capa: Fabrica de plastico verde abre investimento de R$ 1 bi até 2011

Um dia ap6s a escolha do estado do Rio Grande do Sul como futura sede da fabrica da
Braskem de plastico verde, o jornal Zero Hora divulgou uma chamada em sua capa para tal

acontecimento destacando o potencial lucrativo do mesmo.

SD8 (T4) - Fabrica de plastico verde abre investimento de R$ 1 bi até
2011
A relagdo direta do termo verde com o viés econdmico é evidenciada nas marcas da chamada
de capa do jornal, que destaca o potencial lucrativo da fabrica para o Rio Grande do Sul. O

fato de tal elemento ser destacado de forma entusiasta — quando a questdo em pauta envolve
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diversas outras consequéncias também ou mais importantes — indica uma tendéncia forte a FD
ecotecnocrética, e um silenciamento significativo para questdes outras que possuem relacéo
direta com a implantacédo de tal fabrica, como as consequiéncias ambientais deste evento para
o0 Estado. O enquadramento de tal titulo determina um discurso que, para se legitimar, precisa
ocultar determinadas questdes, recriando (ou reforgando) uma visdo particular sobre
determinados fatos (BENETTI, 2007). Ao colocar-se 0 acontecimento sobre este viés — e
somente sobre ele — tira-se a possibilidade de uma analise mais abrangente da problematica,
limitando o leitor a uma visdo fundamentalmente econdmica, sem uma preocupacdo com oS

elementos ambientais envolvidos.

TEXTO5

Data: 06/06/2008

Titulo: Pdlo gatcho vai ter mais R$ 1 bi

Editoria: Economia

MATERIA: A matéria aborda o novo ciclo de investimentos que a fabrica da Braskem traréa
ao Estado, destacando que tal acontecimento colocarda o Rio Grande do Sul na mira de
investimentos exteriores. Ao destacar que a data escolhida para o anuncio foi o Dia Mundial
do Meio Ambiente, o texto remete a idéia do plastico verde como um produto ecologicamente
correto, porém sem nenhuma explicacdo adicional sobre tal adjetivacdo. Os possiveis retornos
econbmicos, assim como os futuros projetos de expansao da empresa sdo explicitados através
da voz do presidente da Braskem, José Carlos Grubisich, que destaca em tom positivo uma
possivel ampliacdo de tais industrias no futuro. O texto também da voz a entdo governadora
do Estado, Yeda Crusius, que celebra tal acontecimento como uma conquista. A entrega da
licenca prévia da Fundacdo Estadual de Protecdo Ambiental (Fepam) € destacada no texto,
assim como o interesse em pesquisas futuras para outros possiveis usos da resina derivada da
cana-de-agucar em novos produtos. O subtitulo — SolugGes de créditos foi decisiva — direciona
0 texto aos ultimos pardgrafos, que tratam exclusivamente de questdes financeiras
relacionadas a implantagdo da fabrica, como a negociacdo sobre a aliquota de ICMS, que
foram decisivas para a escolha do RS como sede do projeto.

BOX 1: O primeiro Box do texto, intitulado “Saiba mais sobre a planta verde”, destaca apenas
questdes econdmicas sobre o assunto, explicitando ao leitor em numeros o investimento,
capacidade de producéo, periodo de construcdo, nimero de empregos gerados antes e depois,
receita potencial, e o produto final.
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BOX 2: “A expansdo” ¢ o titulo do segundo Box do texto, que traz em cinco itens os
investimentos ja previstos pela empresa, como a producdo de 200 mil toneladas de polietileno,
geracdo de 50 megawatts de energia a partir do carvdo gaucho, aumento da producdo de
resinas, entre outros.

SD9 (T5) — P6lo gaucho vai ter mais de R$ 1 bilhéo.

SD10 (T5) — Nao por acaso, a data escolhida para o anuncio, no
Pal&cio Piratini, foi o Dia Mundial do Meio Ambiente.

SD11 (T5) — Além da importancia econdmica, enfatizou Grubisich, o
investimento tem papel estratégico, porque vai transformar o Estado
em referencia mundial por ser origem do primeiro plastico 100%
renovavel certificado com producdo em escala industrial.

SD12 (T5) - - A Braskem escolhe o que é melhor a cada momento,
mas para nds tem um saborzinho especial — disse a governadora
Yeda Crusius, que sO se manifestou durante a solenidade, num dia de
crise politica.

SD13 (T5) — No Palécio Piratini, Grubisich recebeu de Yeda a licenca
prévia da FEPAM que autoriza a producdo de plastico ecoldgico.

SD14 (T5) — A solucdao para o principal problema — créditos
acumulados de ICMS no valor de R$ 340 milhdes — foi dividir o
aproveitamento desse valor em 42 prestagoes.

O titulo da matéria (SD9) é entendido como o primeiro elemento importante para a
analise, uma vez que destaca o acontecimento somente sob o aspecto econdmico, indicando a
escolha do Estado como uma conquista, que trard um alto retorno financeiro. A concordancia
do jornal com o discurso produzido pela Braskem — de que seu produto é benéfico ao meio
ambiente — fica evidenciado na SD10, quando destaca que ndo por acaso a data escolhida
para o anuncio foi o dia Mundial do Meio Ambiente. Tal seqiiencia induz o leitor ao
entendimento de que o produto & ecologicamente correto, ndo dando espago para uma
possivel contestacdo. O beneficio econémico como sendo o principal elemento de tal
acontecimento pode ser observado na SD11, quando é colocado que além da importancia
econdmica, outras questdes serdo também benéficas para o Rio Grande do Sul. Nesta mesma
sequencia, uma informacéo de cunho ambiental sobre este plastico é finalmente mencionada,
quando é afirmado que o mesmo é 100% renovavel. Tal informacédo é colocada no texto sem
uma contextualizacdo, sem uma explicacdo dos porqués este plastico € 100% renovéavel.
Nestas marcas, que reforcam uma visédo ligada a FR ecotecnocratica, pode-se identificar uma

série de ndo-ditos — ou silenciamentos — que sdo assim estabelecidos como um “lugar de recuo
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necessario para que se possa significar, para que o sentido faga sentido” (ORLANDI, 2005, p.
83), sendo neste caso um sentido filiado a uma linha de pensamento especifica. Esta visdo do
produto é reforcada mais uma vez na SD13, quando o mesmo é chamado de plastico
ecologico, sem uma explicacdo dos motivos pelos quais é assim classificado. A SD14 reforca
a tendéncia do texto a um discurso meramente ligado a interesses econémicos quando coloca
que o principal problema para a escolha do Estado como sede de tal projeto foram os créditos
acumulados de ICMS, sem levar em conta 0s possiveis danos ambientais como uma
problematica igualmente importante ao se analisar tal assunto. ldentifica-se, aqui, uma
questdo ja proposta por Benetti (2007), quando a mesma afirma que o discurso jornalistico é
dirigido por vontades outras, anteriores ao dizer. No interdiscurso do verde encontram-se
ideologias opostas, no estudo do plastico verde encontram-se questbes favoraveis e outras
maléficas ao meio ambiente. O enquadramento dado pelo texto apresenta uma forte filiacdo a
determinada ideologia (FD ecotecnocrética) — o que foi identificado pelas marcas do texto — e
as outras questbes (relacionadas a outras formacgdes discursivas) ficam silenciadas na
estratégia discursiva do mesmo. Sendo assim, entende-se que sempre o que é mostrado €
apenas um enquadramento possivel do acontecimento, e 0 mesmo € assim estabelecido por

interesses diversos.

TEXTO 6

Data: 06/06/2008

Titulo: De Triunfo para Roma

Editoria: Economia

MATERIA: A figura do entdo presidente da repdblica, Luis Inacio Lula da Silva, é o centro
da matéria, que destaca seu entusiasmo com 0 novo projeto da Braskem para a producdo de
plastico verde. O fato de Lula ter virado “fa” da idéia é ressaltado durante todo o texto, que
mostra a disposi¢cdo do presidente em divulgar com entusiasmo a producdo de etanol
brasileiro ao redor do mundo. A matéria ainda comenta a producdo de pequenos carros feitos
a partir de etanol da cana-de-acucar, que foram criados como um prototipo de um futuro
“carro ecologico”. Lula, que recebeu uma das pecas, levou-a até Roma para exibi-la na
Conferéncia da FAO (Organizacdo das Nacbes Unidas para Agricultura e Alimentacéo),
explicando que, diferente do projeto americano — que buscava retirar matéria-prima do milho
— este projeto ndo concorrera com a producdo de alimentos. Com o subtitulo “100%
renovavel”, o final da matéria fornece uma breve explicagdo do porqué o pléstico ¢ chamado

“verde”, trazendo o argumento de que a cana-de-acucar, diferente do petréleo, € uma fonte
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renovavel,e que a planta compensa a emissdo de gases de efeito estufa que sdo liberados
durante os processos de fabricacao.

BOX 1: Como se Faz — em pequenos cinco itens, o jornal proporciona ao leitor uma breve e
superficial explicacdo de como se da o processo de transformacdo da cana-de-agucar em
resina para a producdo de pléstico.

BOX 2: Para Seu Filho Ler — buscando proporcionar uma explicacdo didatica sobre o projeto
da Braskem, o jornal oferece um texto voltado ao publico infantil. Nele, afirma que a maioria
dos (seus) brinquedos é feito de plastico, que este material € produzido a partir do petréleo e
que 0 mesmo ira eventualmente acabar. A nova invencdo da Braskem é, entdo, produzir o
mesmo plastico a partir da cana-de-agucar, “que pode ser plantada varias vezes e, por isso,
nunca vai acabar”. Tal caracteristica, como afirma o jornal, justifica 0 nome do produto:
plastico verde. Para finalizar, ¢ destacada “outra vantagem” deste plastico: o fato de que “as
folhas verdes fazem o papel de mocinho”, ou seja, capturam o gas carbdnico da atmosfera,

que é o maior inimigo do efeito estufa.

SD15 (T6) — Desde que foi comunicado o projeto da Braskem de fazer
plastico a partir do alcool, o presidente Luiz Inécio Lula da Silva
virou fa da idéia.

SD16 (T6) — Era uma forma de mostrar que, no futuro, automaveis
ecologicos seriam equipados com pecas feitas com plastico fabricado
a partir de etanol de cana-de-agUcar.

SD17 (T6) — (Lula) Defendeu que o etanol brasileiro ndo concorre
com a producdo de alimentos, ao contrario do americano, feito de
milho. Era o que faltava para a consagragao do produto que, agora,
sera fabricado em grande escala no Rio Grande do Sul pela primeira
vez no mundo.

SD18 (T6) — Embora ja existam plésticos feitos com produtos
organicos, a diferenca do projeto que a Braskem anunciou ontem para
0 Rio Grande do Sul é ter 100% de matéria-prima renovavel e grande
capacidade de producéo.

SD19 (T6) — E com o desejo de um grupo de empresas de associar
sua imagem a um produto ambientalmente correto que a Braskem
conta para formar o mercado consumidor.

SD20 (T6) — O alcool é feito a partir da cana-de-agUcar, que pode ser
plantada varias vezes e, por isso, hunca vai acabar. Por isso, esse
material é chamado de plastico verde.
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Uma matéria toda voltada para a figura do entdo presidente da Republica como
incentivador do projeto da Braskem pode ser entendido como uma estratégia de firmar o
discurso construido pela propria empresa — que considera 0 projeto como algo benéfico ao
meio ambiente -, uma vez que sdo expostos somente 0s aspectos positivos do acontecimento,
sempre com o respaldo desta figura publica, que entdo contava com grande porcentagem de
aprovacdo da populagdo. A SD15, retirada do primeiro pardgrafo da matéria, coloca o
presidente como fa de tal idéia, 0 que da o tom positivo de todo o desenvolvimento da mesma.
Seguindo a ldgica de um discurso voltado ao produto como ambientalmente correto, o jornal
propde a idéia de que carros feitos com este plastico seriam automoveis ecoldgicos, como
explicitado na SD16. Remeter a idéia de um automdvel — produto altamente poluente desde
seu processo de producdo até o seu consumo — como algo ecolédgico por contar com alguns
elementos menos danosos ao meio ambiente mostra uma forte filiacdo a FD ecotecnocratica.
E possivel observar, também, o predominio de uma visdo antropocéntrica, que valora a
natureza a partir de sua utilidade para o homem. O fato de a consagrac¢éo do produto se dar
por ndo concorrer com a producdo de alimentos (SD17) € um exemplo desta tendéncia, que
ndo considera questdes outras que ndo aquelas do interesse humano para a valoracdo do
produto. Tal visdo € reforcada no box “Para Seu Filho Ler” através das marcas identificadas
na SD20, que justifica 0 nome do plastico “verde” pelo fato de a cana-de-agUcar poder ser
replantada varias vezes. Tal afirmagdo remete o leitor a uma visdo deturpada, na qual o
ecologicamente correto seria saber usar a natureza a favor do homem. A construcdo deste
discurso se agrava quando consideramos que tal texto € voltado ao publico infantil, que esta
em processo de formacdo de valores. Outros aspectos que estdo diretamente relacionados a
esta questdo, como os possiveis desequilibrios ecologicos que uma monocultura de cana-de-
acucar pode provocar, os potenciais poluentes do plastico (que ndo sdo diferentes entre o
plastico normal e o verde), entre outros, sdo aqui silenciados como uma estratégia (mesmo
que inconsciente) de firmar um discurso fortemente ligado a FD ecotecnocratica, e com um
viés antropocéntrico. Outro aspecto igualmente problematico identificado nesta matéria é o
fato de o jornal considerar este plastico 100% renovavel, e destacar tal posicdo em diversos
momentos ao longo do texto, o que mostra um equivoco (provocado ou pela falta de
conhecimento do jornalista, ou como estratégia de firmar uma posi¢ao), uma vez que, Como o
préprio jornal afirma em outros momentos, a Unica diferenca do plastico verde para o normal
é o fato de um de seus componentes ser derivado da cana-de-agucar. Tal constatacdo é um
argumento de evidente contestacdo para a idéia de 100% renovavel, j& que os potenciais
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poluentes do plastico seguem os mesmos, e todos 0s outros processos de producdo dos outros

componentes seguem uma ldgica antiga.

TEXTO7

Data: 18/04/2009

Titulo: o Estado no mapa da cana atrai investimentos

Editoria: Economia

MATERIA: A aprovacdo do zoneamento agricola de cana-de-aglcar para o Estado do Rio
Grande do Sul é o tema da primeira matéria publicada sobre o assunto no ano de 2009. Tal
decisdo, como afirma o jornal, autoriza o cultivo de cana-de-agucar em grande escala para a
producdo de etanol — produto demandado para a producédo de plastico verde pela Braskem —
estabelecendo quais sdo 0s municipios que podem plantar cana, os tipos de solo aptos para
cultivo e periodos indicados para o plantio. Embasando-se em valores de investimentos e
retornos, o jornal apresenta tal questdo como positiva tanto para o Estado como para 0s
agricultores, que contardo com investimentos milionarios, € com um possivel retorno
financeiro igualmente elevado.

INFOGRAFICO: Um mapa do Rio Grande do Sul é apresentado destacando as regides que
foram liberadas para a producdo de cana-de-agUcar em grande escala, ressaltando os valores
de investimentos e capacidade de producédo de cada zona.

BOX: “Por que é importante” — Em um pequeno Box, o jornal oferece ao leitor informac6es
de cunho econdmico sobre os motivos pelos quais tal zoneamento e futura producgdo desta
planta em grande escala é benéfica para o Estado como, por exemplo, o fato de que o Rio
Grande do Sul consome 800 milhdes de litros de etanol por ano, e menos de 2% sdo
produzidos no Estado, assim como o fato de que sdo enviado para outros Estados cerca de

R$1,3 bilhdo para a compra desta matéria prima.

SD21 (T7) — Depois de meses de espera, produtores e industrias
gadchas finalmente puderam comemorar a aprovacao do zoneamento
agricola da cana-de-agUcar para o Estado.

SD22 (T7) — A falta de zoneamento era um limitador para 0s novos
empreendimentos, que tinham maior dificuldade em obter
financiamentos bancarios.
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SD23 (T7) — Considerada uma cultura perene, a cana é mais
resistente a seca e oferece uma maior seguranca aos produtores,
avaliam representantes do setor e pesquisadores.

SD24 (T7) — Com a fabrica de resina verde da Braskem e a renovacao
da frota de automoveis flex, esse déficit tende a crescer. Por isso, €
fundamental que o Estado desenvolva uma forte cadeia de producéo
de cana.

A liberacdo de diversas zonas no Estado para a producdo de cana-de-actcar em grande
escala implica em diversas questdes de grande relevancia para o interesse publico, uma vez
que afeta 0 Rio Grande do Sul ndo somente pela questdo econdmica, mas também ambiental e
social. ldentifica-se nesta matéria (inclusive pelo fato de ser publicada na editoria Economia),
uma relacdo quase exclusiva deste acontecimento com o potencial lucrativo, entendendo-o
somente como algo positivo. Tal constatacdo € evidenciada na SD21, na qual agricultores e
indUstrias comemoram a aprovagdo de grandes areas para esta monocultura, por seu futuro
retorno econdmico, sem mencionar as implicagdes ambientais de tal pratica. Destacar a falta
de zoneamento como uma questdo limitadora, como destacado nas marcas da SD22, reafirma
esta posicdo adotada pelo jornal que, mais uma vez, silencia consequéncias outras que nao as
econdmicas de tal pratica. O tema em questdo — inser¢do de uma nova monocultura no Estado
— possui uma rede interdiscursiva diversa, na qual concorrem diversos e contraditorios
discursos. O enquadramento dado pelo jornal, ao destacar o acontecimento sob um viés
econbmico, serve para firmar uma dentre as diversas ideologias, aqui entendida como a FD
ecotecnocratica. A natureza é abordada aqui, mais uma vez, sob um forte Viés
antropocéntrico, uma vez que é valorada somente pelos retornos que pode proporcionar ao
homem. Tal questdo é identificada nas marcas da SD23, que destaca uma das qualidades da
cana — sua resisténcia - por proporcionar mais seguranca ao produtor, sem levar em conta que
tal questdo pode implicar também em futuros danos ambientais, como a reducdo da
biodiversidade de determinadas regifes do Estado (o que ja ocorreu com a implantacdo de
outras monoculturas). Seguindo a logica econdmica, o jornal menciona como sendo
fundamental implantar uma forte cadeia de producédo de cana (SD24). Tal constatacdo induz o
leitor a restringir sua reflexdo sobre tal acontecimento, pois, ao excluir do texto outras
implicacdes de tal pratica, leva-o a pensad-lo somente pelo enquadramento proposto pela

matéria.



75

TEXTO 8

Data: 18/04/2009

Titulo: Entrevista: “O pior ja passou”

Editoria: Caderno Dinheiro

MATERIA: Alguns dias antes do lancamento da pedra fundamental que deu a largada para o
inicio das obras da fabrica da Braskem de plastico verde, o jornal Zero Hora publicou uma
entrevista com o presidente da empresa, Bernardo Gradin®. A introducdo apresentou as
qualificacdes do empresario, sua (disciplinada) rotina diaria, e suas otimistas perspectivas
para o futuro do Rio Grande do Sul. As perguntas elaboradas pelo jornal foram todas de
cunho técnico e econdmico, buscando entender os potencias lucrativos da implantacdo de tal
industria para o crescimento do Estado, os valores de investimentos que serdo aplicados, o
comportamento do mercado frente a tal acontecimento, e as futuras expectativas.

Apesar de ndo terem sido identificadas marcas discursivas no texto que justificassem a
selecdo de determinadas sequéncias, algumas questdes relevantes da entrevista podem ser
destacadas por entender-se que ajudam a construir o discurso produzido pelo jornal sobre o
assunto. Inicialmente, o fato de o jornal ter dedicado uma pagina para dar voz somente ao
presidente da empresa, construindo sua imagem somente sob aspectos positivos (0 que fica
evidenciado na introducdo da entrevista, onde ele € apresentado através de sua qualificacdo
profissional, sua disciplinada rotina e o fato de ser um homem de familia — casado e pai de
dois filhos), configura uma tendéncia a selar uma imagem positiva sobre a implantacdo da
fabrica da Braskem de plastico verde. O jornal Zero Hora, ao construir a figura da empresa e
de seus produtos sob este viés positivo, lanca mao de explorar outros “significados que
existem na sociedade, ajudando a reforcad-los ou apaga-los, contribuindo para o
estabelecimento de consensos, a respeito de valores ou atitudes” (BENETTI, 2007, p. 110) As
perguntas elaboradas pelo jornal, voltadas a questdes de cunho econémico (como os ganhos
do Estado com a sua escolha para sede da fabrica, os investimentos que serdo realizados, o
comportamento do mercado, entre outros), também sdo elementos que direcionam o
acontecimento para uma reflexdo meramente comercial, deixando de lado o aspecto ambiental

que a envolve.

2! Uma vez que o trabalho busca analisar o discurso produzido pelo jornal, as respostas fornecidas pelo
presidente da Braskem néo serdo consideradas como material passivel de analise discursiva, somente 0s
elementos que o jornal Zero Hora publica como voz da empresa.
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TEXTO9

Data: 22/04/2009

Titulo: Da cana ao plastico: Uma Revolucdo verde na inddstria gaicha

Editoria: Reportagem Especial

MATERIA: Em tom celebrativo, o jornal Zero Hora publicou uma reportagem especial sobre
0 que considerou “um novo capitulo” na histéria industrial do Rio Grande do Sul: o
lancamento da pedra fundamental que consolidou o inicio das obras para a implantacdo da
fabrica de plastico verde da Braskem. O evento, como divulga o jornal, contou com a
presenca da entdo ministra-chefe da casa civil Dilma Rousseff, e esteve ancorado na
esperanca da implantacdo futura de zonas de monocultura de cana-de-agUcar no Estado, com a
chancela oficial para o plantio da mesma, o que havia sido firmado alguns dias antes.
Utilizando como fonte o responsavel pela tecnologia de polimeros verdes da Braskem, é
ressaltado o potencial desta planta — a cana-de-agUcar - de realizar fotossintese, em uma
argumentacdo de que tal pratica reduziria as emissGes de gases poluentes a atmosfera.
llustrando a aplicacdo das futuras resinas na vida cotidiana, o jornal traz o exemplo de tanques
de combustiveis que poderiam, futuramente, ser construidos a partir do plastico verde. Como
respaldo a tal idéia, o entdo Presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva é mencionado
como um dos grandes incentivadores do projeto.

BOX 1: Ao lado da matéria, o jornal fornece ao leitor uma série de perguntas e respostas
sobre 0s porqués o plastico é chamado de “verde”. Inicialmente aborda a questdo de que o
mesmo é derivado da cana-de-acUcar, e que esta, ao retirar gas carbdnico da atmosfera para se
desenvolver, ajudaria a diminuir o efeito estufa. J& o plastico normal, como afirma o jornal,
por ser feito a partir do petroleo, ndo proporcionaria beneficios ao meio ambiente. A questéo
de que ambos produtos ndo sdo biodegradaveis é trazida, com o respaldo de que a vantagem
ecoldgica do plastico verde esta na sua matéria-prima. Os tipos de aplicagdes deste plastico
sdo exemplificados — como o seu uso em brinquedos, frascos, entre outros- e a idéia de que o
produto final é exatamente igual ao antigo também é destacada. Quando levantada a questao
sobre a origem da matéria-prima, o jornal afirma que inicialmente a cana-de-agucar sera
trazida desde Sdo Paulo, mas que no futuro a empresa Braskem pretende retird-lo das
monoculturas que serdo implantadas no Estado. Finalizando a sess@o de perguntas e respostas,
é explicitado ao leitor o quanto estd sendo investido no projeto, quantos empregos serdo
gerados e a quantidade de eteno que pretende produzir.

INFOGRAFICO 1: O processo de fotossintese (argumento utilizado pelo jornal para justificar

0 porqué tal produto é considerado ecologicamente correto) é exemplificado através de uma
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ilustracdo, que mostra 0s elementos envolvidos no processo (0 que € consumido e 0 que é
liberado). Além disso, é destacado que a cana-de-acucar € um dos mais eficientes
processadores de fotossintese por area de terra.

INFOGRAFICO 2: Através de uma grande ilustracdo, o jornal proporciona ao leitor um
panorama das rotas de producdo do plastico gerado através do petréleo (extracdo, processos
quimicos a que o mesmo é submetido para a geracdo das resinas, transporte e reacoes
quimicas finais até ser transformado em polietileno — matéria prima para a fabricacdo de
inimeros produtos de plastico); e através da cana-acUcar (lavoura para o crescimento da
planta, colheita, processos quimicos). As duas rotas se unem na ultima etapa, que € o produto
final — o plastico em suas diversas formas: sacolas, frascos, brinquedos, entre outros.

BOX 2 — PARA O SEU FILHO LER: Em um Box voltado ao publico infantil, o jornal
oferece ao jovem uma explicacdo didatica dos produtos que podem ser gerados atraves da
cana-de-acucar, relacionando a planta a producdo de acucar, e destacando a novidade de
produzir plastico a partir da mesma. Além disso, a questdo da emissdo e consumo de gas
carbonico é ressaltada para justificar o nome do pléastico verde, destacando que “a cana-de-
acucar ajuda a limpar o ar que respiramos”. Para finalizar, o Gltimo paragrafo informa aos
pequenos leitores que “o mais legal” € que a primeira fabrica do mundo de plastico verde sera
construida no Rio Grande do Sul.

INFOGRAFICO 2: Intitulado “A solugdo que vem do campo”, uma pequena ilustragio
mostra os produtos agricolas, além da cana, que podem servir de matéria-prima para a

producdo das chamadas bioresinas, que sdo utilizadas para a producéo de plastico.

SD25 (T9) — Uma especial combinacéo de fatores permitiu driblar a
irrelevante producdo gaucha de cana.

SD26 (T9) — Nao impressiona um carro movido a alcool em um
tanque feito de alcool?

SD27 (T9) — O pléstico de etanol ndo tem cheiro nem sabor diferente
do tradicional. Mas o charme de ser feito de gas carbdnico retirado
da atmosfera deve render preco 30% maior, conforme a Braskem. E,
embora o foco seja o planeta, no sentido geografico e ambiental,
também cria expectativas gauchas.

SD28 (T9) — O custo é o mesmo do plastico de petroleo? A diferenca
é pequena. A Braskem espera poder cobrar 30% a mais por oferecer
um produto correto.
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SD29 (T9) — Por que a Braskem investiu no plastico verde? Com o
aumento das preocupacdes climaticas e dos investimentos em
sustentabilidade, a empresa viu uma oportunidade.

SD30 (T9) — A resina verde sera biodegradavel? N&o. Isso significa
que o tempo de decomposi¢do do plastico verde é o mesmo do
comum, de algumas centenas de anos.

SD31 (T9) — O plastico da cana-de-agucar é igual ao plastico que ja
existe, que vem do petrdleo. A diferenca é que a cana € um produto
gue a gente chama de renovavel: é so plantar de novo.

SD32 (T9) — A solucdo que vem do campo: além da cana-de-acucar,
outros produtos agricolas podem servir de matéria prima para a
obtencdo de plasticos verdes.

As reportagens em geral proporcionam um espagco de maior reflexdo sobre
determinado tema, com a possibilidade de destacar determinados elementos que, por questdes
internas de redacdo outrora ndo seriam possiveis. Isto fica evidenciado na Reportagem
Especial publicada pelo jornal Zero Hora, que proporciona ao leitor uma explicacdo mais
detalhada sobre o acontecimento, contextualizando algumas questdes que antes (em outras
matérias que trataram sobre 0 mesmo tema) ndo haviam sido trabalhadas. Entretanto, apesar
do espaco para maior reflexdo, identificou-se que a tendéncia a FD ecotecnocratica foi quase
predominante ao longo do texto, o que fica evidenciado pelas marcas retiradas do primeiro
paragrafo (SD25), que identifica como uma especial combinacdo os elementos que
permitiram que a Braskem escolhesse o Estado como futura sede da fabrica. A questdo
colocada na SD26 segue esta logica, entendendo como algo impressionante a producdo e
consumo de bens derivados do &lcool. A extracdo destas marcas permite identificar uma visao
positiva frente aos avangos tecnoldgicos, uma vez que ndo sdo apresentados argumentos (que
fazem parte da realidade do acontecimento) que contraponham tal I6gica. Diversos séo 0s
elementos utilizados para justificar a “preocupacdo ambiental” da empresa, como as marcas
destacadas nas SDS 27 (o foco seja o planeta) e 28 (um produto correto). Qualificar o
plastico verde somente através deste viés (o que é justificado unicamente pelo fato de a cana-
de-acucar compensar parte das emissdes de gas carbonico) pode ser entendido como uma
estratéegia de firmar um discurso voltado a interesses outros que nao envolvem uma
preocupacdo ambiental no sentido amplo (com nogdes e conceitos derivados da ecologia
tradicional), pois ignora outros elementos que sdo igualmente importantes na hora de efetuar-
se um julgamento sobre o produto. Um destes elementos — que se coloca contra esta logica do

produto ambientalmente correto — € pela primeira vez apresentado pelo jornal: o fato de nédo
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ser biodegradavel, ou seja, de possuir o mesmo potencial poluidor do pléstico normal (o que
causa uma série de distdrbios ecoldgicos). A SD30 destaca esta questdo ao evidenciar uma
realidade negativa do produto — o fato de que o tempo de decomposic¢éo do plastico verde é o
mesmo do comum — sendo este um primeiro momento em que a Zero Hora apresenta questdes
ndo positivas (porém realistas) sobre o produto, fornecendo ao leitor uma gama mais ampla de
elementos para compreender o pléstico verde em toda sua complexidade econdmica e
ambiental. O fato de a Braskem utilizar-se das preocupacdes climaticas como uma
oportunidade empresarial, como apontado na SD29, ¢ um elemento que merece destaque,
uma vez que tal “acusacdo” é exposta, porém dentro de um discurso todo construido em tom
positivo, 0 que faz com que estas marcas, apesar de importantes, tenham seu sentido
desfigurado dentro do contexto. Utilizar-se de uma problemética ambiental para o
crescimento empresarial € uma questdo extremamente delicada e passivel de uma longa
discussdo. O fato de o jornal ter exposto isso remete-nos inicialmente & uma ligagdo a FD
Ecossocial, que coloca-se contra a logica industrial poluidora e a sociedade capitalista.
Entretanto, pelo fato de tal argumentacdo ser exposta sem uma contextualizacdo, e dentro de
um texto todo construido sob um viés ecotecnocratico, tal questdo perde forca dentro do
contexto geral. Estes elementos podem ser considerados uma forma de manipulacdo do
discurso ambientalista, identificada por Layrargues (1998) como uma estratégia empresarial,
mas neste caso adotada pelo jornal para firmar este discurso proposto pela empresa. Segundo
0 autor, ocorre uma apropriacdo do discurso do outro — no caso do movimento ambientalista
tradicional — porém “retirando aspectos significantes a sua esséncia, substituindo-0S por
outros sem que o interlocutor perceba qualquer modificagdo substancial (...)”
(LAYRARGUES, 1998, p. 68)

Um ultimo elemento importante de ser destacado nesta Reportagem Especial é a forma
como a hatureza é entendida: mais uma vez por uma logica antropocéntrica, valorando a
mesma pelo seu potencial lucrativo para o homem. Tal questdo pode ser inicialmente
identificado na SD25, que considera irrelevante a producdo de cana-de-agucar no Estado,
entendendo, assim, que a quantidade desta planta disponivel estaria diretamente ligada a sua
utilidade empresarial. Tal viés é reafirmado na SD32, através das marcas que valoram as
plantas somente através das materias-primas que podem oferecer ao consumo do homem. Ao
considera-las como solugfes que vem do campo, entendem que sdo solugdes para a industria,
e isso é reafirmado nas marcas seguintes, que destacam os produtos agricolas podem servir
de matéria prima. Um tltimo elemento a ser destacado é encontrado no Box “Para Seu Filho

Ler”, nas marcas da SD31. Inicialmente o fato de o texto trazer a cana-de-agicar como um
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produto é um elemento que induz os pequenos leitores, que estdo em processo de formacédo de
conceitos sobre 0 mundo, a valorar a natureza por este viés antropocéntrico, a entender os
elementos naturais como recursos a servi¢o dos interesses comerciais. Isto é reforcado com a
afirmacdo que a cana-de-agucar € renovavel porque ndo se esgota, porque é sé plantar de
novo. Esta construcdo, além de fornecer uma informacdo incompleta e que tende a gerar
concepcodes erradas sobre o plantio (pois ndo leva em consideragéo o fato de que o replantio
pode causar 0 esgotamento do solo, que a implantagdo de uma area de cultivo de cana-de-
acucar pode provocar uma reducdo da biodiversidade local, entre outros), apresenta uma forte
visdo da natureza como recurso a servigo do homem, sem dar espaco para uma valoracdo da
mesma como ser Vivo, ou sem considerar outra possivel visdo — aquela que Capra (2006)
entende como uma percepcao ecoldgica profunda, na qual cada individuo possui um valor

intrinseco independente do seu potencial para o ser humano.

TEXTO 10

Data: 23/04/2009

Titulo: Dilma apela para o uso da cana gaucha

Editoria: Economia

MATERIA: Um dia ap6s a solenidade de lancamento da pedra fundamental da planta de
eteno verde, Zero Hora publicou uma matéria sobre o “apelo” que a entdo ministra-chefe da
Casa Civil, Dilva Rousseff, fez a empresa Braskem para comprar matéria-prima que seja
produzida no Rio Grande do Sul. Tal apelo foi justificado pelo fato de que a implantacdo de
monoculturas de cana-de-agUcar geraria mais empregos € um maior crescimento econémico.
Além disso, sdo apontadas algumas questdes sobre a exploracdo de petroleo na camada pre-
sal e, ao final da matéria, é abordado, sem contextualizacdo, o fato de a Braskem ter
confirmado a demissdo de 250 empregados. Tal questdo, rapidamente apresentada em dois
paragrafos, mencionou que Dilma pediu maiores informacgdes a empresa sobre 0s protestos do
Sindicato dos Trabalhadores que estavam ocorrendo nas Industrias Petroquimicas de Triunfo,

e que a empresa reiterou a estimativa de centenas de demissoes.

SD33 (T10) - Para Dilma os produtores galchos devem aproveitar a
oportunidade do chamado zoneamento para ampliar as areas
plantadas com a cana, abrindo espago a criacdo de empregos também
no campo.

Ao considerar a autorizagdo de novas e amplas zonas de cultivo de cana-de-agucar no

Rio Grande do Sul como uma oportunidade a ser aproveitada, conforme as marcas destacadas
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na SD33 (sem uma contestacdo de tal afirmacdo ao longo da matéria), o jornal firma uma
visdo otimista frente a tal situacdo, o que configura um discurso voltado a FD tecnocrética,
uma vez que entende a instauracdo de uma nova industria de plastico (e consequentemente
uma continuidade ao consumo deste produto) como algo benéfico ao seu leitor, cidaddo do
Estado que estaria recebendo tal acontecimento com otimismo. As implicagdes ambientais
sobre a instauragdo destas monoculturas ndo s&o mencionadas, o que configura um
silenciamento que, ao ser estabelecido, serve para firmar uma realidade outra. Fonseca (2008)
defende que a matéria jornalistica, ao ser entendida como um relato, interpretacdo e analise de
um acontecimento, deveria estar guiada por um valor noticia “interesse-publico”, porém as
marcas destacadas no texto indicam uma pratica inserida em uma outra logica — guiada por
interesses mercadoldgicos-, na qual interesses empresariais (no caso da empresa Braskem)

sobrepdem-se aos valores noticia.

TEXTO 11

Data: 19/09/2010

Titulo: Milhdes que trazem bilhdes

Editoria: Caderno Dinheiro

MATERIA: No dia 19 de setembro de 2010 — trés dias antes da inauguracdo da fabrica de
plastico verde da Braskem -, Zero Hora publicou a primeira matéria do ano de 2010 sobre o
assunto na capa do Caderno Dinheiro, apresentando os beneficios econdmicos da implantacédo
de tal fabrica no Estado do Rio Grande do Sul, que viria a ocorrer trés dias depois. Sob o
titulo “Milhdes que trazem Bilhdes”, anunciou valores de investimentos e lucros das
Industrias Petroquimicas do estado, revelou o papel de destaque a que a empresa coloca o
Estado, e divulgou futuros projetos industriais que serdo implantados. Além do texto, séo
apresentadas trés imagens — correspondentes as trés industrias que sdo mencionadas — com 0s
valores que ja haviam sido investidos em cada uma, o retorno energético que elas teriam a

capacidade de produzir, e os futuros projetos de investimentos e ampliacéo.

SD34 (T11) — “O Rio Grande do Sul passa a ser o centro das
atengdes da quimica sustentavel [...]”, diz Carnauba, vice-presidente
de petroquimicos basicos da Braskem, lembrando ainda o incentivo a
producao de cana pelo projeto.

SD35 (T11) — Ainda na Metade Sul, o aproveitamento da riqueza
adormecida do carvdo ganha centelha de esperanga com o inicio da
geracdo da usina de Candiota 3.



82

SD36 (T11) — A termelétrica, um sonho de mais de duas décadas,
entra em operacdo comercial no final de outubro. Com a promessa de
baixo impacto ambiental, vai gerar em Candiota energia suficiente
para iluminar uma cidade de 1 milhdo de habitantes.

A matéria da voz a apenas duas fontes, sendo uma delas o vice-presidente de
petroquimicos bésicos da Braskem que, dados os interesses econdmicos, apresenta uma visdo
positiva sobre o projeto. Em seu comentério, utiliza-se do termo quimica sustentavel,
conforme apresentado na SD34, sem que o termo “sustentavel” seja justificado pelo jornal,
apenas reproduzido como um aspecto positivo. Entende-se que este discurso esta visivelmente
ligado a FD ecotecnocratica, por seu teor positivo e incentivador aos avangos tecnoldgicos.
Nesta mesma sequencia, € destacado o incentivo a producdo de cana-de-agucar pelo projeto,
sem dar voz aos possiveis impactos ambientais negativos que o mesmo pode provocar no
Estado com a implantagdo de uma nova monocultura — 0 que acarreta em uma reducgédo da
biodiversidade da mata nativa, além de uma exaustdo do solo. A SD35 refere-se a
implantacdo de uma usina termelétrica, projeto que entraria em operacdo ainda no ano de
2010. Identificamos na marca discursiva “aproveitamento da riqueza adormecida do carvdo”
um viés antropocéntrico muito forte, uma vez que se entende a riqueza do carvdo unicamente
pelo seu potencial benéfico ao ser humano, por estar “adormecido” ao nao ser usado em
beneficio aos homens. Trabalha-se a idéia da construcdo destas inddstrias como conquistas,
ou “sonhos”, como identificado na SD36, o que reafirma o discurso ecotecnocratico. A ultima
marca discursiva destacada na SD36, “com a promessa de baixo impacto ambiental”, é
destacada por ser introduzida sem um complemento, ou explicacdo, dos possiveis impactos,
no que implicariam, apenas destacando os beneficios energéticos do projeto.

TEXTO 12

Data: 20/09/2010

Titulo: O pléstico da Cana

Editoria: Caderno Nosso Mundo Sustentavel

MATERIA: A capa do caderno Nosso Mundo Sustentavel (patrocinado pela empresa de
tabaco Souza Cruz) traz algumas informagdes sobre a inauguracdo da planta de polietileno
verde que viria a ocorrer alguns dias depois. S&o pontuados alguns aspectos da cadeia
econdmica e de desenvolvimento cientifico dos produtos. E destacado que toda esta edi¢io do
caderno foi dedicada a tal acontecimento.
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SD37 (T12) — A partir desta sexta-feira, dia 24, o Rio Grande do Sul

by

dd um grande salto rumo a sustentabilidade. Depois de um ano
guatro meses em obras, comeca a operar, no Pélo Petroguimico de
Triunfo, a cerca de cem quildmetros de Porto Alegre, a primeira
fabrica do mundo capaz de produzir polietileno verde- apelidado de
plastico verde — em escala mundial.

SD38 (T12) — Como resultado, a empresa al¢a o Estado a categoria de
protagonista mundial na producdo de polietileno com matéria-prima
100% renovavel — uma tecnologia que desperta o interesse de
empresarios, gestores publicos e pesquisadores ao redor do planeta.

SD39 (T12) — Tudo isso para dar a novidade a solenidade que
merece: nasce hoje, afinal, o plastico verde gaucho.

A introducdo ao caderno especial sobre o plastico verde do jornal Zero Hora apresenta
marcas que remetem ao que Taschner (1992) entende como uma problematica na identidade
do jornalismo deste inicio de século: uma mensagem constrangida por interesses
mercadoldgicos sobrepondo-se aos valores-noticia consolidados historicamente pela prética
jornalistica. O texto configura-se como discurso voltado a FD ecotecnocratica, uma vez que
destaca tal acontecimento como uma “conquista” para o Rio Grande do Sul, através de um
tom celebrativo, conforme é evidenciado nas marcas da SD39. Os elementos do texto estéo
diretamente ligados a uma Idgica capitalista, na qual os beneficios de tal evento sdo avaliados
a partir de questdes econdmicas, conforme destacado na SD38, que afirma como um dos
principais resultados positivos para a implantacdo da fabrica no estado a atracdo de interesses
de empresarios e outros setores em escala mundial. Questdes de cunho ambiental ndo sdo
destacadas ao longo do texto, o que configura uma estratégia de silenciamento para firmar um
discurso construido na ideia de que tal acontecimento é benéfico ao meio ambiente, como fica
evidenciado nas marcas da SD37, que destaca a construgdo da fabrica como um grande salto
rumo a sustentabilidade, sem uma explicagdo mais detalhada dos porqués tal adjetivacdo é
dada ao acontecimento. Orlandi (1995, p. 47) afirma que “o siléncio ndo € diretamente
observavel e, no entanto, ele ndo ¢ vazio (...)”. Aqui, os ndo-ditos que configuram um
discurso, - e ndo outro- sdo identificados pela auséncia de elementos que estdo presentes na
realidade do acontecimento, mas que sdo ocultados para legitimar determinada visdo sobre o

mesmo.

TEXTO 13
Data: 20/09/2010

Titulo: A matéria-prima: uma segunda geracdo para o etanol
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Editoria: Caderno Nosso Mundo Sustentavel
MATERIA: A utilizagdo comercial da cana-de-aclcar foi o tema central da matéria, que
abordou as possiveis utilizacdes dos componentes desta planta para a geracdo de diversos
produtos, como o etanol celulésico — para a producéo de biocombustivel. Foram destacados
0s projetos para a implementacdo de novas areas de monocultura de cana-de-agucar ao redor
do pais, indicando os possiveis retornos financeiros que o cultivo desta planta e o
investimento em pesquisa sobre a mesma podem gerar para o pais. A matéria destaca ainda os
estudos em andamento sobre uma possivel utilizacdo do bagaco de cana-de-agUcar —
componente que nao é aproveitado no processo de producdo do plastico verde - para a geragdo
de energia.

As fontes utilizadas na matéria foram empresarios do ramo — o chefe de Comunicacgéo
e Negdcios da Embrapa Agroenergia, e 0 gerente de Gestdo Tecnoldgica da Petrobras
Biocombustivel, que destacaram em tom otimista os estudos que vem sendo realizados com a
cana, e as expectativas economicas que tais novidades podem gerar.
INFOGRAFICO 1: Intitulado “Os Ganhos”, um infografico do jornal mostra através de
pequenos textos e imagens os produtos de utilidade humana que sdo possiveis de obter através
da cana-de-agUcar. Além disso, destaca em numeros a vantagem da utilizacdo dos elementos
que sobram no processo de producdo do etanol a partir da cana-de-agucar para a criacdo de
outros produtos igualmente de utilidade humana.
INFOGRAFICO 2: A producdo de cana-de-actcar no Brasil é exposta ao leitor através de um
segundo infografico que conta com textos e um mapa do pais, com informacdes sobre as areas
de plantio, capacidade de produgdo, nimero de empregos que a cadeia produtiva gera, assim

como os planos de ampliagdo futuros.

SD40 (T13) — Com cerca de 1% do territdrio ocupado por lavouras de
cana-de-agucar, o Brasil ostenta o segundo lugar no ranking dos
maiores produtores mundiais de etanol, que este ano deve somar
aproximadamente 30 bilhdes de litros no pais.

SD41 (T13) — A idéia é produzir o cobicado biocombustivel, cuja
demanda cresce a cada dia no mercado global, a partir de restos da
industria madeireira, como galhos finos de eucalipto, de bagaco de
cana e de outros residuos agricolas. Materiais que muitas vezes nao
séo aproveitados e acabam no lixo ou simplesmente sdo queimados.

SD42 (T13) — Isso significa que, ao utilizar o bagaco da cana, obtém-
se uma média de 41,8% a mais do produto sem ter de ampliar as
plantacgdes ja existentes.
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A cana-de-acucar aqui entendida como um mero produto a servico do homem,
valorado somente pelo seu potencial de gerar materiais que alimentam e estimulam a
industria, indica um discurso caracterizado por um viés fortemente antropocéntrico e voltado
a uma ldgica capitalista, que busca na natureza maneiras de reforcar o ciclo industrial e
econémico. Entendendo-se que “o jornalismo, ao descrever um acontecimento, compreende
movimentos de resgate de memdria, fazendo circular narrativas sobre o presente permeadas
por signos historicamente construidos” (SCHWAAB, 2010, p. 204), é possivel identificar que
0 enquadramento aqui dado resgata e reforca uma ideologia mercantil, na qual a natureza é
valorada somente pelo seu potencial benéfico ao homem. Tais questdes, que podem ser
remetidas a FD ecotecnocratica, sdo observadas nas marcas da SD40 — que coloca o Brasil
como um pais capaz de ostentar seu elevado potencial de produzir elementos para a industria
plastica e energética -, assim como a adjetivacdo de componentes da planta — aqui destacados
como restos e materiais -, valorizando-os apenas através de seu uso mercadologico. Um
contraponto as idéias destacadas em seqliencias discursivas de outros textos [SD1 (T1);
SD21(T7); SD24(T7); SD25 (T9); SD34 (T11)] que, através de um discurso otimista,
destacavam os beneficios da implantacdo de novas monoculturas de cana-de-aglcar no
Estado, é evidenciado nas marcas da SD42. Aqui, a construcdo da frase remete a uma idéia de
que a utilizacdo de todos 0s recursos, 0 que gera um potencial energético maior, sem ter que
ampliar as plantagdes, é algo positivo — colocando, mesmo que de forma sutil, um indicio de
qgue a ampliacdo das monoculturas pode ter também aspectos negativos. Tal questdo,
entretanto, ndo é desenvolvida, o que deixa o leitor sem elementos para uma reflexdo mais

profunda sobre o tema.

TEXTO 14

Data: 20/09/2010

Titulo: O vigor de uma gigante verde

Editoria: Caderno Nosso Mundo Sustentavel

MATERIA: A fabrica de plastico verde da Braskem é destacada nesta matéria pelo seu
potencial produtivo e suas caracteristicas ecoldgicas, fatores que atrairam o interesse de paises
europeus, conforme exposto no texto. Uma breve explicacdo dos porqués o etanol derivado da
cana-de-agucar € menos danoso ao meio ambiente — destacando somente a questdo de que a
planta, ao realizar fotossintese, capta parte do CO2 excedente da atmosfera — é fornecida ao
leitor. Entretanto, o foco estd no potencial lucrativo da empresa, que, segundo a Unica fonte
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utilizada (diretor de empreendimentos da empresa) tem chamado a atencdo de investidores de
diversos paises.

INFOGRAFICO: Em um grande infografico dividido por temas, o jornal oferece ao leitor
dados referentes a implantacao e funcionamento da fabrica no Estado. O primeiro item, “A
cana-de-agucar”, apresenta informagdes sobre a plantagdo de cana no Brasil, capacidade de
producdo, nimero de pessoas que sdo empregadas no setor; o item “A logistica do transporte”
elucida ao leitor como sera transportada a matéria-prima derivada de outros Estados para
chegar a fabrica de plastico verde no Rio Grande do Sul; sob o titulo de “A fabrica”, este item
apresenta em numeros os investimentos da fabrica, capacidade de producdo, empregos
gerados, entre outros. Um dltimo item apresenta como se dard, em porcentagem, a

distribuicdo por Estados do etanol derivado da cana-de-agucar.

SD43 (T14) — O vigor de uma gigante verde

SD44 (T14) — A tendéncia, segundo o diretor de Empreendimentos da
empresa, Guilherme Guaragna, é que a procura pela resina aumente
ainda mais daqui para frente. E a principal explicacdo € de ordem
ambiental.

As marcas destacadas no titulo da matéria (SD43) referem-se a elementos que
mostram um tom comemorativo a inauguracdo da fabrica da Braskem, destacando o seu
potencial “ecologico” ao caracteriza-la como uma gigante verde, o que reforca um discurso
construido pela propria Braskem - de uma empresa diferenciada pelo seu exercicio a favor
meio ambiente. Tal marca discursiva remete-nos a um interdiscurso sobre o verde muito
presente na sociedade contemporénea, designado por Bueno (2009) como “maquiagem
ecologica” — apropriacdo de conceitos provindos da ecologia tradicional, adaptando-os e
manipulando-os para firmar um discurso mercadologico pro meio ambiente. Neste caso, 0
jornal apropria-se do discurso da empresa e o transmite ao publico leitor, legitimando-o pelo
carater histérico desta pratica — o de relator e analista dos acontecimentos cotidianos. Este
enquadramento pode ser observado ainda nas marcas da SD44, quando o texto afirma que a
grande procura pela resina se da principalmente pela questdo de ordem ambiental, reforcando
este discurso ja estabelecido desde o titulo da matéria. Tais elementos, uma vez que sdo
colocados sem uma exposicdo nem contextualizacdo ampla das questdes ambientais que
envolvem a implantacdo da fabrica — ou seja, sdo destacadas através das palavras escritas e
daquelas nao-ditas -, reforcam um discurso que entende como positivo para o Estado e para a

populacdo em geral a implantacdo da fabrica.
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TEXTO 15

Data: 20/09/2010

Titulo: (Para seu filho ler) De onde vem e para onde vai o plastico verde

Editoria: Caderno Nosso Mundo Sustentavel

BOX: Em pequenos itens, o jornal oferece um box que esclarece de forma simples algumas
questBes relacionadas a producdo de plastico normal e de plastico verde, utilizando tais
conceitos para justificar o nome dado a Braskem para o seu novo produto. Dentre as diversas
questdes ambientais que envolvem o tema, somente a problemaética do efeito estufa - que
poderia ser amenizado com a captacéo de CO2 pela cana- é destacado.

INFOGRAFICO: Através de imagens e pequenos textos, o jornal expde aos pequenos leitores
as etapas do processo de producdo do plastico verde, desde a plantacdo da cana, colheita,
reaces quimicas, venda do produto e transformacdo nos produtos finais: objetos de plastico

como garrafas, brinquedos, entre outros.

SD45 (T15) — Pois os cientistas tiveram a idéia de usar essa substancia
para inventar um jeito novo de fazer plastico, menos agressivo ao
ambiente.

SD46 (T15) — Foi assim que surgiu o plastico verde. Na verdade, ele
ndo ganhou esse nome por ser verde, mas por ser mais ecoldgico.

SD47 (T15) — Os cientistas dizem que o plastico verde é 100%
renovavel, ja que é feito de uma planta que continua nascendo, e néo

de petroleo.
As marcas da SD45 indicam uma informac&o equivocada, ja que o que € considerado
100% renovavel e menos agressivo ao meio ambiente é apenas um dos elementos que compde
o0 pléastico verde — o etanol — sendo que os demais, como ja foi afirmado em outros textos
fornecidos pelo préprio jornal (vide SD31 (T9) sdo exatamente iguais ao plastico hoje
conhecido — composto por elementos danosos ao meio ambiente. Divulgar o plastico verde
como um todo sob esta dtica pode ser entendido como uma forma de reforcar o discurso
ecologico que foi construido em cima dele — tanto pela empresa Braskem como pelo préprio
jornal -, através de um interdiscurso sobre o verde que se deu pela insercéo do setor industrial
no ambientalismo ‘“assumindo critérios de sustentabilidade ambiental, mas cuja atitude
operacional ocorreria através da ecologia superficial” (LAYRARGUES, 1998, p. 64). Isto ¢é
reforgado nas SDs 46 e 47, quando o0 mesmo € adjetivado como menos agressivo ao ambiente
e mais ecoldgico. Tais constatagdes mais uma vez sdo embasadas somente no potencial de

realizacdo de fotossintese da cana-de-agucar, e todas outras questdes que fazem parte da
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problematica ficam aqui silenciadas como se ndo fizessem parte do acontecimento. Esta
fragmentacéo da realidade, produzindo uma nova realidade que exclui determinados aspectos,
coloca-se em oposi¢do ao que seria o “contrato de comunicagdo de um género discursivo

totalmente singular” (BENETTI, 2008, p. 25), ou seja, a pratica jornalistica.

TEXTO 16

Data: 20/09/2010

Titulo: O Futuro — No caminho do polipropileno verde

Editoria: Caderno Nosso Mundo Sustentével

MATERIA: A matéria expde ao leitor os projetos de investimento em pesquisa para a criagio
de outro polimero também derivado da cana-de-acucar — o polipropileno verde. Tal resina,
como afirma o jornal, seria mais resistente a impactos, e poderia ser usadas em pecas de
carros e eletrodomésticos. As parcerias da Braskem com pesquisadores e outras empresas
dispostas a investir no projeto foram mencionadas, assim como os valores de investimentos.
INFOGRAFICO: Através de textos e imagens, sd0 mostradas algumas possiveis aplicacdes do
polipropileno — carros, eletrodomesticos, entre outros — com uma breve explicagdo das
vantagens desta resina. A diferenca entre o polipropileno e o polietileno também foi exposta,
com uma breve explicacdo quimica e de aplicabilidade.

BOX: Em cinco passos, o jornal expos ao leitor a l6gica de producao do polipropileno verde —
0 isolamento de micro-organismo, as modificacdes genéticas a que sao submetidos, seu
crescimento e os produtos que pode gerar.

INFOGRAFICO 2: As mesmas perguntas e respostas colocadas ao leitor no dia 22 de abril de
2009 (vide Texto 9) foram publicadas no caderno Mundo Sustentavel, reafirmando algumas
posic¢Oes anteriormente analisada nas marcas das SDS 28, 29, 30 e 31.

CRONICA: O jornal dedicou meia pagina do caderno Mundo Sustentavel para uma cronica
escrita por Jorge Souto, diretor de desenvolvimento sustentavel da Braskem. Tal texto, por
ndo representar a voz do jornal e por fazer parte de uma categoria distinta do jornalismo

informativo, ndo é analisada neste trabalho.

SD48 (T16) — Trata-se do polipropileno verde — ou PP verde -, uma
resina ainda mais resiste a impactos, ideal para revestir pecas de
veiculos e eletrodomésticos.

SD49 (T16) — A partir do momento em que entra em contato com o
acucar, do qual se alimenta, 0 micro-organismo passa a produzir o
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propeno, formado por trés moléculas de carbono. Varios propenos
juntos formam o polipropileno, nesse caso, de origem 100%
renovavel.

As marcas das sequencias 48 e 49 remetem o leitor a uma idéia de um produto
“ecologicamente correto” ao reforgar a utilizagdo da palavra verde para caracteriza-lo, assim
como reforcar a idéia de que a fonte dos materiais produzidos € 100% renovavel. Tais
colocagdes, uma vez que sdo expostas sem uma contextualizacdo mais abrangente — sdo
levantadas somente questdes de cunho econémico e industrial - ganham forca uma vez que
probleméticas outras diretamente relacionadas ao tema — de cunho ambiental — ficam
silenciadas na construcéo desde discurso por conterem elementos que tem a potencialidade de
remeter o leitor a outra concepgdo, uma vez que tais questdes poderiam ser contra-argumentos
para a idéia de um produto verde, que ndo causa danos a natureza. O “verde” aqui provém de
um interdiscurso que refor¢a o “mito tecnologico — expressdo material deste modelo de
desenvolvimento convencional considerado pelos tecnocratas imbuidos pela racionalidade
econbmica como instrumento capacitado a evitar a catastrofe ecoldgica a que nossa
civilizagdo se dirige” (LAYRARGUES, 1998, p. 70). Conforme afirma BUENO (2009), este
pensamento, que remete-nos a FD ecotecnocrética, foi uma forma que o setor empresarial
encontrou para passar de vildo da natureza a amigo da mesma — evitando uma reducdo nos

ciclos produtivos -, e que foi “comprado” por diferentes setores da sociedade.

TEXTO 17

Data: 23/09/2010

Titulo: Produto quimico, trabalho humano

Editoria: Reportagem Especial

MATERIA: Um dia antes da inauguracdo da nova fabrica da Braskem no Estado do Rio
Grande do Sul, o jornal Zero Hora publicou uma Reportagem Especial, de duas paginas,
buscando explicitar ao seu publico leitor em que consiste 0 evento e 0s beneficios econdmicos
que trara ao pais. Explicando que o pdlo gaucho mudara de perfil — uma vez que passara a
usar cana-de-acucar para a producédo de resinas e ficara menos dependente de matéria-prima
provinda do exterior — a reportagem apresenta como questdes mais importantes de tal
acontecimento o fato de o Estado passar a chamar a atencdo de empresas e governos de outros
paises, 0 que é ressaltado em tom comemorativo através das fontes utilizadas — duas

integrantes da gerencia da Braskem, e uma ligada a consultoria do setor quimico.
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INFOGRAFICO: Em uma grande seqiiencia de imagens e pequenos textos, o jornal explica o
que € o plastico verde, destacando a etapa inicial (plantio da cana-de-aglcar), e passando por
todas outras fases (producao, logistica, produto final), exemplificando alguns produtos que
passarao a contar com esta tecnologia, como sacos plasticos, tampas, entre outros.

BOX (PARA SEU FILHO LER): Em um pequeno box intitulado “Plastico de bem com o
ambiente”, o jornal apresenta tal acontecimento como uma conquista para o Estado, com uma

breve explicacdo da origem do chamado plastico verde.

SD50 (T17) - Plantio: € o que determina a caracteristica ecoldgica do
produto, porque a cana-de-agucar faz fotossintese, ou seja, absorve o
gas carbodnico (C02) da atmosfera. O CO2 é o maior vildo do efeito
estufa.

SD51 (T17) - Inauguragdo da unidade de resina verde da Braskem,
amanhd, que contara com a presenca do presidente Luiz Inécio Lula
da Silva, coloca o Estado na vitrina da inovagéo e da tecnologia
brasileira.

SD52 (T17) - Na época, incentivos do Prdalcool permitiram
transformar o combustivel em material usado em canos, portas e
janelas, mas o processo foi abandonado. Com o avanco da
preocupacao ambiental, surgiu a retomada.

SD53 (T17) — Plastico de bem com o ambiente: 0 mundo inteiro vai
olhar diferente para o Rio Grande do Sul amanha. Sera o dia em que
comecara no Estado a producdo de um tipo especial de plastico.

As marcas da SD51, retiradas de um texto presente no infografico da matéria, buscam
explicar “a caracteristica ecologica do produto”, justificando que a mesma se da pela
capacidade que a planta tem de realizar fotossintese, e neste processo absorver parte do CO2
que € liberado no processo de fabricacdo dos componentes do plastico. Este trecho demonstra
uma visdo claramente antropocéntrica, de dominacdo da natureza. Entende-se, aqui, que 0
“ser ecologico” ¢ manipular a natureza, coloca-la a servico do homem, amenizando os danos
gue o mesmo provoca a ela e a si proprio, através da logica capitalista e industrial. A
utilizacdo da planta como recurso energético para a producdo do chamado plastico verde
remete-nos a diversos discursos que ndo ganham espago nas paginas do jornal. A implicacéo
ecoldgica no aumento da plantacdo de cana-de-agUcar, o custo energético do transporte deste
material para a industria, a possibilidade de implantacdo de uma monocultura da planta no
estado, prejudicando a biodiversidade da regido. Estas realidades, apesar de presentes no

acontecimento, sdo ocultadas pelo tom comemorativo do jornal frente a implantacdo da
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fabrica, que legitima o seu discurso utilizando a figura do entdo presidente do pais, Luiz
Indcio Lula da Silva, como explicitado na marca discursiva da SD51. O enfoque dado a
matéria — ao constituir um discurso empresarial do “verde” — pode ser entendido como um
reflexo da propria sociedade, imersa em uma logica capitalista, pois “o que emerge na
materialidade do texto origina-se de sujeitos posicionados em um tempo e um lugar
condicionados social e historicamente” (BENETTI, 2008, p. 16). E o jornalismo — aqui
entendido como uma préatica imersa em um contrato social de mediador e legitimador dos
acontecimentos cotidianos — ao reforcar este discurso, também serve como ferramenta para
consolida-lo no imaginario social. As marcas destacadas nas SD52 e SD53 ressaltam mais
uma vez um discurso centrado num “carater ecoldgico” e comemorativo sobre a produgdo do
plastico verde da Braskem. Destacando apenas os beneficios econdmicos, e ocultando os
diversos discursos possiveis que envolvem significativas questdes ambientais do

acontecimento, a matéria apresenta-se vinculada a corrente ecotecnocratica.

TEXTO 18

Data: 24/09/2010

Titulo: Era sustentavel: Plastico verde transforma o Polo
Editoria: Capa

SD54 (T18) — Era sustentével: Plastico verde transforma o Polo

SD55 (T18) — A cor verde desta capa, da contracapa e da pagina 24 é
uma acdo publicitaria da Braskem para marcar a inauguracdo da
fabrica de plastico ecolégico no Pélo.

A capa do jornal Zero Hora do dia 24 de setembro de 2010, dia da inauguracdo da
fabrica de pléastico verde da Braskem, apresentou elementos que reforcaram tal acontecimento
sob um vies positivo, em tom comemorativo e reafirmando-o sob um discurso ligado a FD
ecotecnocréatica — na qual determinados avangos tecnoldgicos, mesmo reforcando uma légica
capitalista que estimula o consumo, podem ser considerados como benéficos ao meio
ambiente. Tais questdes podem ser inicialmente observadas na capa e contra-capa do jornal,
que neste dia foram coloridas de verde - uma pequena frase colocada no canto esquerdo
superior da capa (SD55) afirma que tal coloragdo é uma acdo publicitaria da Braskem para
marcar a inauguracdo da fabrica de plastico ecologico. Tal marca reafirma um discurso
aparentemente ecoldgico, o que fica ainda evidenciado nas marcas da SD54 — era sustentavel

— coerentemente a uma linha que o jornal vem seguindo ao tratar do tema: apesar de destacar
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aspectos econdmicos e industriais como elementos importantes, firma uma visdo ambiental do

produto ao silenciar diversas questdes negativas referentes a0 mesmo.

TEXTO 19

Data: 24/09/2010

Titulo: Plastico Renovavel — Polo galcho serd mais verde

Editoria: Economia

MATERIA: No dia da inauguracdo da primeira unidade de producéo de etanol a partir da
cana-de-acucar no Rio Grande do Sul, em 24 de setembro de 2010, o jornal Zero Hora
publicou uma matéria na editoria Economia, destacando o crescimento econémico e industrial
do Estado, e trazendo os beneficios da implantacdo desta unidade. Nela sdo destacados, ainda,
os futuros projetos sobre a implantagdo de uma fabrica que produza propeno “verde”, outra
resina que leva este nome por ser considerada derivada de uma fonte 100% renovavel.
Valores de investimentos, retornos financeiros e projetos empresariais mais uma vez s@o
apresentados na matéria, que utilizou como fontes dois empresarios da Braskem.
INFOGRAFICO: O mesmo infogréfico (vide Texto 17) — mostrando as etapas de producéo do
plastico verde (desde o plantio da cana-de-acUcar até os produtos finais) - foi mais uma vez
reproduzido (agora em menor escala) como forma de elucidar ao leitor o que é o novo produto

da Braskem.

SD56 (T19) — Além da primeira unidade de matéria prima de etanol
de cana, inaugurada hoje, outros projetos reforcam o perfil ecolégico.

SD57 (T19) — Também reforca o perfil mais renovavel do polo
gatcho uma unidade de secagem de alcool de R$ 25 milhdes.

SD58 (T19) — Para abastecer as unidades que consomem etanol, a
Braskem vai precisar de 600 milhdes de litros de combustivel por ano,
0 que duplicara o consumo no Estado.

SD59 (T19) — Com o governo do Estado e as federa¢des da industria
(Fiergs) e da agricultura (Farsul), a Braskem atua no desenvolvimento
da producéo (de cana-de-agucar) no Rio Grande do Sul.

A matéria destaca o “perfil ecoldgico” dos empreendimentos, conforme explicitado
nas marcas das SDs 56, 57 e 58, através de uma visdo positiva e incentivadora aos avangos
tecnoldgicos. Configura, assim, um discurso voltado a corrente ecotecnocrética, ao destacar 0s
beneficios econdmicos como aspectos fundamentais para os projetos, e sem detalhar os

porqués do perfil ecologico. Afirmando os beneficios das empresas, destaca como positiva a
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“duplica¢ao do consumo no Estado”, sem levar em conta os aspectos negativos do mesmo, ou
seja, 0s possiveis impactos ambientais que geraria a partir do aumento da produgdo e consumo
de cana-de-acucar. A forma como o discurso sobre o “ambientalmente correto” ¢ aqui
construida remete-nos ao que Harvey (2006) chama de “consumo verde” — a apropriacédo de
um termo que possui um interdiscurso com referencias na ecologia tradicional, e utilizado
para a producdo de signos e imagens voltados a interesses mercadoldgicos. As marcas de
SD59 expbdem, mesmo que de forma timida, os planos que a empresa tem em implantar
monoculturas de cana-de-agicar no Estado para suprir a futura demanda por este “produto”
(como é remetido em diversos momentos ao longo das matérias). Aqui, as implicaces desta
proposta ndo sdo expostas, e 0s possiveis danos a que a implantacdo de uma nova
monocultura no estado implicaria, ndo ganham espaco, configurando o que Orlandi (1995)
denomina como politica do silencio. Os ndo-ditos do texto assim o sdo para firmar uma
posicdo — a de um produto ambientalmente correto — produzindo um recorte necessario do

acontecimento para gerar um determinado sentido, e ndo outro.

TEXTO 20

Data: 25/09/2010

Titulo: Plastico verde atrai interesse estrangeiro
Editoria: CAPA

SD60 (T20) — Plastico verde atrai interesse estrangeiro

SD61 (T20) — Inauguracdo de unidade da Braskem no poélo de
Triunfo contou com executivo enviado do Japdo pela Toyota,
interessada em adotar a resina verde nos veiculos.

A capa de Zero Hora do dia 25 de setembro de 2010 apresentou elementos que
reafirmam fortemente a linha discursiva que o jornal seguiu até entdo na cobertura sobre a
implantacdo de pléstico verde da Braskem. Fortemente filiada & corrente ecotecnocratica, a
chamada de capa mostra a que a questdo econémica é um dos elementos considerados mais
importantes pelo jornal sobre o acontecimento, SD60, entendido e reproduzido sempre sob
um aspecto positivo. O interesse de grandes empresas estrangeiras no produto ndo so é
entendido como um aspecto positivo, como é considerado fato importante para firmar tal
posicdo, o que fica evidenciado ao ser destacado na capa do jornal, conforme as marcas da
SD61. O enquadramento dado a noticia configura uma estratégia de construcao social sobre o

acontecimento através de uma rede de signos que € estabelecida para firmar um discurso, e de
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ndo-ditos que reafirmam esta posi¢cdo. As marcas do titulo aqui destacadas, ao contextualizar
0 acontecimento sob um viés econdmico e mercadoldgico, configuram uma estratégia
discursiva que contribui “para o estabelecimento de ‘consensos’ a respeito de valores ou
atitudes” (BENETTI, 1997, p. 110). Ao analisarmos a implantacdo da fabrica de plastico
verde em sua totalidade, vemos que existe uma gama de problematicas relacionadas ao tema —
de cunho ambiental e social — que ndo sd& mencionadas dado o enquadramento
(exclusivamente econdmico), prejudicando uma visdo ampla e complexa do acontecimento

em questao.

TEXTO 21

Data: 25/09/2010

Titulo: Plastico renovavel — Toyota de olho em resinas verdes

Editoria: Economia

MATERIA: A Gltima matéria publicada pelo jornal sobre o assunto trata do interesse
estrangeiro na tecnologia recém implantada (a inauguragdo da fabrica foi realizada no dia 24
de setembro do mesmo ano), que transforma a cana de aclUcar em etanol, € 0 mesmo em
polietileno — material amplamente utilizado para a fabricacdo de plastico. A matéria destacou
a presenca de dois executivos da Toyota, que vieram prestigiar a inauguracdo da planta
industrial, e demonstraram seu interesse em adquirir esta tecnologia. Além disso, a matéria da
voz ao presidente da Braskem, que menciona o interesse de quatro paises de diferentes
continentes - América, Asia e Europa — em construir plantas idénticas a de Triunfo. O
interesse em implantar monoculturas de cana-de-agucar também foi destacado no texto que,
com o subtitulo “Desenvolvimento da cana estd no foco do Estado”, mostrou a expectativa de
empresarios do ramo no crescimento do plantio desta planta no Rio Grande do Sul.

BOX: Em numeros e porcentagens, um pequeno box apresenta a unidade da Braskem através

de valores investidos, capacidade de produ¢éo, nimero de empregos gerados, entre outros.

SD62 (T21) — Na celebracéo a tecnologia, a engenharia e a matéria-
prima brasileiras que marcou a inaugurac¢ao da unidade de eteno verde
da Braskem, ontem a tarde, no polo de Triunfo, o interesse
estrangeiro indicou o alcance mundial da novidade. Entre o0s
convidados, estavam dos executivos da Toyota Tsusho, Carlos Buyo,
diretor no Brasil, e o0 gerente-geral do departamento de
desenvolvimento de negdcios, Shigeki Takai, que veio especialmente
do Japéo para a solenidade.
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SD63 (T21) — Até o presidente Luiz Inacio Lula da Silva, depois de
descerrar a placa comemorativa, mencionou a companhia japonesa ao
dizer que esperava que um carro ecologico fosse montado com essas
matérias-primas.

SD64 (T21) — Para firmar o avango tecnoldgico e as novas
oportunidades de negdcios abertas pelo interesse no processo de
producdo, a Braskem também vai duplicar o nimero de pesquisadores
da empresa, de 300 para 600, em quatro anos.

SD65 (T21) — Nas contas do vice-presidente de petroguimicos
bésicos, Manoel Carnalba, o fornecimento para o eteno verde
exigiria uma area de 65 mil hectares — cerca de 65 mil campos de
futebol. — Temos a expectativa de que empresas invistam no Rio
Grande do Sul. A prépria Corsan e outras podem investir aqui —
afirmou Gradin.

As marcas discursivas da SD62, ao evidenciarem de forma explicita uma celebracéo a
tecnologia, nos remetem diretamente a FD ecotecnocratica que, filiada a racionalidade
econdmica, vé nos avancgos tecnoldgicos as solucdes para as questdes ambientais. Tal discurso
se configura, entretanto, contra os preceitos e ideais da ecologia tradicional — de onde surge o
interdiscurso do verde — pois “esta hipdtese tecnicista, calcada no otimismo tecnoldgico,
segue sendo excludente do ponto de vista socioambiental e ndo enfrenta questes chaves da
sustentabilidade (...)” (CAPORAL; COSTABEBER, 2000, p. 5). O texto busca legitimar e
firmar esta posicdo ao dar voz a importantes figuras na economia mundial, como os
representantes da empresa Toyota, e ao apoiar-se na figura do entdo Presidente da Republica,
o que fica evidenciado na SD63, através da marca “até o presidente da Republica Luiz Inécio
da Silva”. Nesta mesma seqiiencia destacamos o uso da palavra “ecologico” que, assim como
o “verde”, ¢ justificado pelo uso de uma fonte renovavel de energia que, conforme o discurso
da empresa, a0 compensar a emissdo de gases, ajuda a reduzir o efeito estufa. Nenhum outro
sentido ¢ atribuido ao “verde”, ou ao “ecologico”, nesta matéria. Mais uma vez, a op¢ao pelo
uso do termo “verde” em um texto que apresenta um enquadramento mercadologico do
acontecimento e que silencia problematicas de cunho ecologico que fazem parte do mesmo
pode ser entendida como uma estratégia discursiva para (re)afirmar uma visdo sobre o tema,
uma vez que “ndo ¢ possivel enunciar sem construir, pela linguagem, uma arquitetura
complexa que articule a percepgdo da realidade” (BENETTIL 2008, p. 18). As marcas da
SD64 destacam o0s beneficios sociais e econdmicos dos ditos avancos tecnoldgicos, por
proporcionarem ao Estado do Rio Grande do Sul novas oportunidades de negdcios com

empresas estrangeiras, como € exaltado ao longo de todo o texto como um dos grandes
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beneficios da nova planta industrial. Seguindo esta linha, a SD65 mostra um interesse da
Braskem em criar monocultura de cana de acglcar no Estado, indicando o interesse de
investimentos externos nesta questdo. As vozes que aparecem ao longo do texto para firmar o
discurso econdmico construido sdo exclusivamente de empresarios e politicos que se
posicionam a favor do projeto. Estas figuras, ao reafirmarem as posicdes j& explicitadas no
texto, ajudam a legitimar um discurso que se configura num imaginario tecnocratico,

afirmando posicGes favoraveis ao desenvolvimento tecnolégico.
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6 CONSIDERACOE FINAIS

A maneira como pensamos 0 ambiente depende diretamente do discurso usado para
comunicar sobre ele. Em uma sociedade caracterizada pela imersdo em uma ldgica
informacional — na qual os meios de comunicagdo passam a cumprir papel fundamental na
construcdo de uma consciéncia coletiva — os significados construidos e firmados pela midia
sobre o ambiente exercem um papel importante na legitimacdo ou contestacdo de
determinados paradigmas, visdes e compreensdes sobre 0 meio em que vivemos. A busca pela
compreensdo de como o discurso sobre o “verde” ¢ construido pelo jornalismo foi 0 objetivo
principal dessa pesquisa, que, através de uma analise discursiva, confirmou muitas suspeitas
que a permeavam, simplificando algumas visdes e complexificando outras.

A vastiddo do conceito “verde” nos remeteu, inicialmente, a um aprofundamento de
sua historicidade — ou seja, das variaveis que percorrem o seu entendimento, das posturas e
formas de ver o mundo, dos paradigmas que regem e regeram a sociedade conforme o
momento historico, dos conceitos e nogdes que a circundaram e contribuiram, assim, para a
construcdo de uma ordem discursiva sobre o verde, levando-se em conta os seus diferentes
desdobramentos. Tais elementos, resgatados no capitulo 2, nos permitiram identificar ndo um
discurso sélido, mas sim uma floresta de signos, sentidos e significados. O verde, ao longo do
tempo e conforme os interesses e relacbes de poder estabelecidas, fragmentou-se em
diferentes enunciados, amarrou-se em uma rede de significacBes firmadas e reconstruidas
através da repeticdo, dos silenciamentos e das escolhas feitas pelos sujeitos envolvidos.

A recuperacdo das visdes que o homem construiu sobre a natureza ao longo dos
séculos, a partir de suas necessidades e das relacbes de poder estabelecidas na esfera social,
foram fundamentais para a identificagdo de determinadas préaticas e discursos que até hoje
permeiam a sociedade, definindo a maneira como o homem entende e se relaciona com a
natureza. A busca por uma superacdo da visdo antropocéntrica — na qual o ser humano é
elemento soberano e “autorizado” a manipular o meio ambiente conforme os seus interesses —
é o caminho que se anseia para o estabelecimento de uma relacdo harmdnica entre as
diferentes formas de vida. Este seria 0 passo inicial para uma reorganizagdo da sociedade
através um novo paradigma, que busca uma visdo complexa e integral dos elementos que a
constitui.

Buscando uma sistematizagdo dos diversos momentos discursivos do verde, optamos
pela categorizacdo de duas correntes filosoficas que langcam olhares atuais e antagbnicos sobre

a forma como o homem Vvé, entende e atua no meio em que vive. As correntes Ecotecnocratica
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e Ecossocial serviram como base, entdo, para uma futura analise discursiva sobre o verde nas
paginas do jornal Zero Hora. Tal categorizacdo demonstra que um determinado conceito pode
ser inserido em diferentes ordens discursivas, e legitimado por elas através dos sentidos que
nelas sdo produzidos.

A pesquisa buscou, desde o inicio, desenvolver uma reflexdo entre os processos de
comunicacdo e de producdo de sentido. Sendo assim, fez-se necessério contextualizar o
jornalismo através de diferentes eixos, que serviram posteriormente para estabelecer 0s
parametros de reflexdo discursiva. O olhar aqui lancado sobre a producdo jornalistica
configurou-se, entdo, sob uma Otica da noticia enquanto constru¢do, como uma dentre as
diversas praticas sociais, responsaveis por relacionar os individuos com o mundo. Destacamos
a pertinéncia de se compreender de que modo o acontecimento jornalistico interage na
construcdo da realidade social. Entendendo que o jornalismo ndo exerce sua funcdo somente
através da descricdo dos acontecimentos sociais, mas sim como um local de mediacdo de
diferentes campos sociais, uma visdo desta pratica através de preceitos discursivos fez-se
necessaria. O discurso jornalistico é considerado, assim, uma das mais poderosas redes de
mobilizacao de sentidos.

A escolha pela Analise do Discurso, tanto na reflexdo teérica como nas opgdes
metodoldgicas, se deu pela compreensdo de que as palavras trazem em si uma carga de
significados, construidos a partir da sua historicidade, mas também a partir das posi¢cdes dos
sujeitos que as empregam, dos objetivos e intencdes dos mesmos, ou seja, dos interesses que
regem o que é dito e o que € silenciado. Para que o discurso aconteca, € preciso que se
estabeleca uma relacdo de hierarquia entre os sujeitos do processo. Dai a forca que o
jornalismo exerce na consolidacdo de determinados discursos, uma vez que esta pratica esta
fundamentada em padrdes de credibilidade historicamente legitimados.

A selecdo do corpus desta pesquisa se deu no intuito de buscar compreender, num
universo limitado — o Jornal Zero Hora - como o discurso sobre o verde foi construido nas
paginas deste jornal de grande influéncia no estado do Rio Grande do Sul a partir da
implantagcdo da fabrica de ‘plastico verde’ da empresa Braskem, por entendermos que o
mesmo € um elemento fundamental na construgdo e instituicdo simbdlica do discurso
ambiental na sociedade galcha. As escolhas feitas pelos jornalistas — enquanto sujeitos e a
partir das limitacbes e constrangimentos impostos pela redacdo -, as fontes de informacéo
utilizadas, e principalmente as filiacGes ideoldgicas determinaram as posi¢des assumidas pelo
mesmo, e conseqlientemente as estratégias discursivas na transmissdo e construcdo do

acontecimento.
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Na busca por extrair estes sentidos e as filiagdes ideoldgicas a que estdo intimamente
ligados, estruturamos, entdo, este trabalho sob trés pilares: o Jornalismo, o Verde, e o
Discurso. Para fins de analise, utilizamos as duas correntes filosoficas — Ecossocial e
Ecotecnocratica — como perspectivas de enunciacdo do discurso sobre o tema, transformando-
as, conforme as reflexdes sobre o discurso presentes no capitulo 4, em FormacGes Discursivas
(FD) — que nos permitiram identificar a que ideologias os discursos estéo filiados, como se
configuram, assim como as estratégias adotadas pelos mesmos.

A FD Ecotecnocratica ficou aqui entendida como aquela que estrutura sua
compreensdo sobre a relagdo do homem com o0 meio a partir da necessidade de um
crescimento econdmico continuado. Distanciando-se dos ideais do movimento ambientalista
tradicional, a énfase na tecnologia- atraves de uma visao positiva e incentivadora da mesma —
¢ o elemento central desta perspectiva. As problematicas socioambientais sdo elementos
centrais desta corrente; entretanto a busca por solucbes se d& mediante mecanismos de
mercado, sob uma ldgica capitalista. Apesar da preocupacdo ambiental, os elementos naturais
sdo entendidos como recursos, através da sua possibilidade de utilizacdo para atender as
demandas de mercado.

A visdo antagonica a esta perspectiva ficou caracterizada pela FD Ecossocial, que se
configura como uma abordagem contemporanea que propde uma mudancga no sistema e nas
orientagdes econdmicas dominantes. Ao defender um desenvolvimento que respeite 0s
diferentes modos de vida e as diferentes culturas, aproxima-se dos preceitos do movimento
ambientalista tradicional, que tem como base a defesa da preservacdo da biodiversidade e dos
ecossistemas locais. Em suma, na perspectiva da FD Ecossocial, estd presente a idéia da
valoragdo da natureza a partir de cada um de seus elementos, entendendo-0os como uma rede
inter-relacionada, que depende de um equilibrio para sua manutencdo, e v& 0s avangos
tecnoldgicos e a racionalidade econémica atual como processos danosos e prejudiciais a
manutencdo deste equilibrio.

As reflexdes teoricas permitiram que fosse realizado uma andlise do material
selecionado — 20 textos publicados pelo jornal — na qual pudemos extrair 65 SDs que foram,
posteriormente, examinadas. A historicidade do verde mostra que este conceito esta presente
nos mais variados e contraditorios discursos, transbordando nos ndo-ditos, nas falhas e nas
redes de significados. Sendo assim, para identifica-lo — suas filiagdes ideoldgicas — nos textos
analisados, um aprofundamento sobre o objeto aqui representado — o plastico verde — foi

essencial para entendermos a rede de enunciados e as relac6es de poder que o circundam.
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A andlise dos textos publicados pelo jornal Zero Hora sobre a implantagdo do plastico
verde pela empresa Braskem indicaram uma forte filiacdo & FD Ecotecnocratica, uma vez que,
através das SDs extraidas dos mesmos, todos apresentaram elementos que remetem a esta
perspectiva. Tais elementos foram evidenciados principalmente pelo tom celebrativo do
acontecimento, entendendo a construcdo desta nova fabrica como algo benéfico aos sujeitos
envolvidos (produtores e consumidores da noticia), uma vez que 0s beneficios sécio-
econémicos foram destacados como o principal argumento na construcdo deste discurso.
Amparado na historicidade do verde — originalmente e ainda hoje associado a uma visdo do
que ¢ considerado “ambientalmente correto” — 0 jornal reforcou o discurso construido pelo
marketing da empresa, que a coloca como “amiga da natureza”.

A apropriacdo ideoldgica do verde pelos setores empresariais € uma problematica que
vem sendo identificada ao longo das Gltimas décadas, uma vez que o sistema capitalista viu-se
ameacado pela emergéncia da problemética ambiental, e buscou nela a solucdo para este
possivel freio. Ao invés de incorporar os preceitos e valores promovidos pelos movimentos
ambientalistas — que buscam instaurar uma visdo menos centrada no homem e seus interesses,
e mais na natureza e suas necessidades como um todo — assumindo, assim, a necessidade de
uma profunda reestruturagdo dos valores que sustentam a producdo e 0 consumo, este setor da
sociedade apropriou-se de tais conceitos, deturpando seus sentidos originais para utiliza-los a
favor de uma légica capitalista, na qual os interesses comerciais e econémicos prevalecem
sobre a preocupacdo com o meio ambiente. Assim se deu a insercdo de palavras como
sustentavel, verde, do prefixo bio, entre outros, para a caracterizacdo de produtos e novas
formas de producéo.

Nesta pesquisa, ndo buscamos pensar e analisar a construcdo destes discursos pela
I6gica mercadoldgica, mas sim através dos preceitos da préatica jornalistica que, sob a 6tica
construtivista, é considerada um dos elementos responsaveis por relacionar os individuos com
0 mundo através dos enquadramentos e escolhas dados aos acontecimentos que Sao
divulgados. Esta visao atribui ao jornalismo uma responsabilidade para/com seu publico leitor
de relatar os acontecimentos, mostrar os diferentes elementos que o envolvem, como uma
forma de conhecimento capaz de agregar e questionar as relacfes que os leitores estabelecem
com os temas abordados. Assim, tal pratica cumpriria seu papel de trabalhar a servigo do
interesse publico.

Entretanto, o que identificamos na anélise do material selecionado foi o predominio de
uma visédo deturpada e manipulada sobre o verde — ou seja, aquela mesma visdo adotada pelo

setor empresarial. As no¢des de natureza e daquilo que seria considerado “ambientalmente
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correto” apresentam-Se inseridas em uma légica mercadoldgica, no qual o desenvolvimento
tecnoldgico — associado ao crescimento econdémico — é visto como um elemento primordial, e
a valoracdo da natureza configura-se através de uma visdo antropocéntrica, que a avalia a
partir de sua utilidade para 0 homem. O predominio desse discurso, dentre os tantos outros
possiveis, pelo jornal, agrava-se ao pensarmos 0 papel que exerce na sociedade. Tais
constatacdes levaram-nos a concluir que, pelo menos nessa analise, o jornalismo apresenta-se
imerso em uma ldgica empresarial e, respaldando-se no contrato historico que estabeleceu
com o seu leitor — que lhe atribui credibilidade no relato dos acontecimentos e o poder de
contribuir para a construgcdo da cidadania — age a favor de interesses outros que ndo o
interesse publico.

As escolhas da publicacdo e relevancia dada a determinados fatores que envolvem o
acontecimento — os beneficios econémicos que ele traz ao Estado, suas potencialidades de
contribuir para a reducdo do efeito estufa, etc.— sobrepbem-se a outros elementos — o
potencial poluidor do plastico, o incentivo ao consumo do produto, entre outros, que, ao
serem ocultados, servem para firmar um dentre os diversos sentidos que podem ser atribuidos
ao verde. Aqui, os ndo-ditos, ou seja, os elementos silenciados, assim o sdo para firmar um
determinado posicionamento, e para atribuir um valor simbolico ao que é considerado verde
pelo jornal. Isto é reafirmado, também, pela escolha das fontes que aparecem nos textos —
todas relacionadas ao setor industrial e incentivadoras da producéo de plastico verde.

Concluimos esse trabalho voltando-nos a frase que inspirou seu comego: "Conhecer
ndo é demonstrar nem explicar, é acender a visdo", pois acreditamos que este ndo é somente o
encerramento de uma pesquisa, mas 0 momento de reafirmar a chama de uma luta que vem
sendo travada por diversos estudiosos do jornalismo em conjunto com uma rede de
ambientalistas: o de resgatar os principios cidaddos desta pratica, entendendo-a como uma
importante ferramenta na divulgacéo e conscientizagdo dos preceitos fundados pela ecologia
tradicional, na luta por uma sociedade mais e melhor informada sobre as questdes ambientais.
Entendemos que somente o conhecimento pode dar a liberdade que o cidaddo necessita para
tomar suas decisdes, firmar posicionamentos e agir em prol do que acredita. E o jornalismo,
considerando-se que estamos imersos em uma sociedade voltada & informac&o, deve exercer
um papel ndo somente de transmissor de conhecimento, mas também de educador.
Encerramos, assim, resgatando o objetivo inicial que inspirou esta pesquisa: 0 de ser mais
uma semente a colaborar na grande rede de pesquisadores que lutam e defendem esta viséo, e

gue compOe uma grande cadeia de jornalismo ambiental.
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da mais vantajoso para o Estado. Sustentdvel, versio do tradicional estufa ao ahsorver gis carbénico da  ser desenvolvida utiliza novo pro- penho do Orgamento do PAC alcan-

Ontem, durante antincio da par-  ji égia que vai i fera. O tabuleiro, a caixae as  cesso produtivo desenvolvido pela ¢ou RS 20,4 bilhdes. Os pagamentos
ceria com a Brinquedos Estrelapara  a parceria, serio fabricadas com o  cartas sdo feitos com papel recida-  Braskem. chegaram a RS 10,5 bilhdes.

'
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SO TOYOTA

Para a Toyota,

ampliar horizontes é crescer
com responsabilidade e
respeito ao meio ambiente.

3.2 M

Comprometer-se com o planeta é trabalhar pelo desenvolvimento sustentavel. Em junho, més do meio ambiente, a Toyota reafirma
esse compromisso. Por isso, promove e apdia agoes voltadas ao ecossistema, a vida e a sociedade, com 0 mesmo respeito e a mesma
responsabilidade presentes em seus produtos.

Para saber mals sobre os projetos e acdes da Toyota do Braséd, acesse 0 nosso relatdrdo

@ TOYOTA
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ANEXO 4-TEXTO 4

Data: 06/06/2008
Chamada de Capa: Fabrica de plastico verde abre investimento de R$ 1 bi até 2011

 Violéncia ANO 45

no transito N° 15.621

SC/PR - RS 250

DEMAIS amws

q'u':‘t,:v.f'!"m UHUGUA] 54°
PORTO ALEGRE, SEXTA-FEIRA, 6 DE JUNHO DE 2008 - 2 Enigao WWW, zu‘()h()ra com

[ Faca o

Jogo do

G nl\[’l‘()l'l()l]]l 1 ( \\ll’()\\ L AVOURA ZERO HORA.COM

Ahados de Yeda exigem saida
do secretario de Governo

Quatro meses apds assumir a Secretaria-Geral de Governo, Delson  de a CPI do Detran ter divulgado gravagoes entre os principais
Martini é pressionado por aliados da governadora Yeda Crusius a envolvidos na fraude na autarquia, nas quais Martini é citado como
deixar o cargo. A permanéncia dele no governo ficou abalada depois ~ conhecedor de irregularidades. Paginas 6 e 14

Em carta Lair se diz excluido por “mafia” no Detran

Paginas 11 e 14

A ESPERA DE VISITAS EM GRAVATAI

as INSCRICOBS
P OO . PELO SITE
Avaras.carindé et ent as novas atragges do Pampas Safr, que o fim de semana inaugura viveir com 63 animis de see espécies. Pag. 53 dCaBaM
HOuJB, 35S 18H
POLO DE TRIUNFO ROTINA DE TRANSTORNOS
. S WWW.UNIFIC3D0.COM.BR
Fabrica de plastico verde abre Populacéo padece com a falta de

investimento de R$ 1 bi até 2011 planejamento de obras publicas Y é
A
- |

Paginas 24 e 25 Paginas 4 e 5
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Desenvolvimento Braskem, terceira maior petroquimica das Américas, confirma a implantacdo da
planta de resina verde no Rio Grande do Sul e anuncia um novo ciclo de investimentos em Triunfo

Péblo gaticho vai ter mais R$ 1 bilhdo

- expansao

MARTA SFREDO H
g
no segundo semes- 1<y 3 3 0s Investimentos j3 previstos
tre,e e?rlunfn,x:mnstruqao Braskem § pela Braskem para o pbio de
da planta da Braskem que dard ( Triunfo até 2011, que somam
d ? cam-tfltm. A A4 .
e e e-; car.
unldade.adlamuoﬂgopm- ! Brasker > Produgio de 200 mil foneladas por
sidente da empresa, José Carlos 0 de polistikno de als densidads {um
Grublsich, abre um novo ciclo skem $po de resina pléstica) a perfir da dlcool
de Investimentos no pélo petro- ¢ ds cana-de-agicar
uimico gatcho que alcancard
351»11&'::& 1 8 > Gerag3o de 50 megawalts da ener-
TASKEN | gas pertr s cano gaicho
N.\npurnso.adﬁamludapa
ra o amincio, no Paldcio Piratini, > Aumento da peodug3o das unidades
ﬁ!o[haMmdnl&)ManAm da resinas da Braskem & dz Ipiranga Pe-
Akmdai econdmica, en- Foquimica
fatizou Grubisich, o investimento tem 8 "
papel estratégico, porque vai transfor. rdsk(_‘ﬂ > Ampliagio da capacidads da Planta
mar o Estado em referéncia mundial 2 da Copesul em eteno e propeno (ma-
por ser origem do primeiro plastico trias-primas bésicas) durante 2 parada
100% certificado com pro- de 2041
dugao em escala industrial. Am da
producio de polietileno de alta den- G » Elevag3o da capacidade em insu-
sidade, resina usada em brinquedos, l'(f)SkC‘"] mos usados por outras empresas 6o po-
frascos e autopegas, a terceira fase do o que planejem sumentar & produgio
pélo gaticho, depois da instalacdo e
da expansao do final da década de 90,
~ , oy . 29
Solucdo de créditos foi decisiva
previsto Capacidade = Nao havia superstidosos entre os  néo favorecia planejamento de longo
n(pluuﬁoﬁnddeml(lanm Cuonmmo do ekancl 450 miltiios da fros a0 am0 negodadores da Braskem e do gover-  prazo, como ampliacio de producao.
fo,0 que projeta mercado de 600 mil """““"""‘?” Sy s o 2008 no do Estado. Foram 13 grandes res-  Embora beneficie s6 os transforma-
toneladas a0 ano: Inicio da produg3a Final de 2010 nides para chegar ao acordo fechado  dores, dientes da Braskem, a decisdo
— Isso j nos permite comegar a | EmPregosnachr imi hd cercade 10 dias. interessa a companhia porque pode
pensar em uma duplicacdo do projeto. E"'"’ﬂi'“?'"?" 1mm = Asdn(jopm principal proble-  ampliar a venda de resina no Estado,
Esdareceu, porém, quaampﬁl— olatchl £ 0 plken . ma - créditos dados de ICMS  elevando a rentabilidade d:
30 ndo estd nos plancs imediatos Froduto . ﬁﬁ‘mm—il no valor de RS 340 mikhoes — foi divi-  Quando o ex-secretdrio de Desen
Braskem. Grubmdlﬁtaamqneo w‘m*m.m_“ dir 0 aproveitamento desse valor em  volvimento Nelson Proenca comegou
fato de o plastico verde ter nascido no 42 Também foi dido  a tentar atrair o projeto para o Estado,
Estado ~ foi desenvolvido no Centro desconto nesse tributo na comprado  era praticamente certa a implantacio
de Tecnologia e Desenvolvimento de dlcool em Sao Paulo, a0 menos en-  na Bahia Os envolveram até
Triunfo — foi um dos elementos que  tem um saborzinho especial - disse  neladas ao ano. O executivo lembrou  quanto o Rio Grande do Sul ndo tiver o senador Pedro Simon (PMDB). 0
pesou na definicio do local. Outro di-  a governadora Yeda Crusius, que sé se  que o plano original era produzir 100 undm&mpmnmm.em secretdrio da Fazenda, Aod Cunha, co-
ferencial foi a possibilidade de acelerar festou durante a solenidade,num  mil toneladas por ano, mas foi dupli- a equipe do eatua-
a entrega do produto ao mercado. Mas  dia de arise cado a partir do interesse manifesta- tnsmsmimsm!'ztarh va como diplomata. Na divisdo de ta-
admitiu que 0 andamento das nego-  Em seu discurso, Yeda fez questio  do durante a Feira K, na Alemanha.  Ficou acertada ainda a manutencdo  refas, o diretor da Receita Priblica, Juio
cagoes tributdrias foi decisiva A Bahia  de entregar a licenca préviada Fun- A empresa também vai ampliar os  da aliquota de 12% de IOMS (em vez  Grazziotin, cumpriu o papel de durao.
também disputava o investimento. dagao Estadual de Protecao Ambiental  investimentos na pesquisa e desen-  de 17%) para embalagens plasticas  Pela Braskem, a equipe de negodiacio
~ A Braskem escolhe 0 que é me-  (Fepam) a Grubisich, assinalando que  volvimento de outros tipas de resinas  até 2010.Até agora, a cada més era fei-  foi po vice-presidente fi-
Thor a cada momento, mas para nés  autoriza a producao de até 204 mil to-  plisticas com base em etanol. ta uma extensdo do prazo final, o que  nanceiro, Carlos Fadigas.

Portal de investimentos do HSBC.

Bastante moderno. Mesmo assim,
agrada muito aos conservadores,

[

hsbeinvestimentos.com.br

> Portal de investimentos com informagdes sobre o mercado financeiro.
» Suporte especisizado via chat e forum.
» Discussoes diarizs onine: antes e depois do pregao.
> Taxa de corretagem: RS 18,00.

HSBC @»
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De Triunfo para Roma

Desde que foi comunicado do pro-
)ﬂodaﬂrnlﬂndefamplésnma
partir de dlcool, o presidente Luiz
Indcio Lula da Silva virou fa da idéia.
Foi informado sobre os detalhes e
as perspectivas do projeto durante a
inauguracdo da unidade de Paulinia,
dia 25 de abril, e descobriu com esse
argumento uma nova forma de fazer
a defesa do etanol brasileiro, produzi-
do a partir de cana-de-agticar.

Naguele mesmo dia, pouco antes
de tecer um inflamado discurso a fa-
vor do biocombustivel nacional, Lula
manifestou o desejo de que pudesse
congretizar os planos da Braskem, e
fez a0 menos duas metdforas sobre
um carro “com sabor de 51 ou de
Velho Barreiro” - marcas de cacha-
Q.Mdepos,mdnanmda

companhia

de unidades de carrinhos de pléstico
verde produzido na planta piloto de
Triunfo. Era uma forma de mostrar
que, no futuro, automévels ecoldgicos
seriam equipados com pegas feitas
com pldstico fabricado a partir de
cana-de-aguicar.

etanol de

> As usinas produzem o etanol a
parfr da moagem e deslag3o do liqui-
do axiraido da cana-de-aglcar

> A Braskem comgra etanol e, por
meio de alteragdes na temperstura & na
[pressao, desidrata para produzir eleno

100% renovavel

Embora jd existam pldsticos feitos
«om produtos organicos, a diferenca
do projeto que a Braskem anunciou
ontem para o Rio Grande do Sul é ter
100% de matéria-prima mnor&vd e

Aviacdo Ex-diretora da agéncia foi
convocada para falar na quarta-feira

Anac da 30 dias

para Varigl.og
mudar controle

LEEICNN Entenda o caso
A empresa aérea de - Afastada da Anac desds agosto de
te de cargas VarigLog 2007, 3 ex-diretora Denise Abreu disse
ter a concessao cassada e ser | ter provas da interferéncia do governo
impedida de operar caso ndo | federal na venda da Varig em 2006. A
Maior propagador do etanol brasilir, Lula mestrou na tdlia caminho feito da pidstico verda produzido am planta pdoto no RS no prazo maximo de ia estava em pr flimen-

30 dias, uma nova composicao
aclondria que atenda a determl-
nacio no Brasl-
leiro de Aerondutica. A leglsla-
Sm determina o limite de 20%

e particlpagao estrangeira no
capltal com direito a voto em
empresas aéreas naclonals - o
que nao ocorre com a VarigLog.

omprada da Varig em janeiro de
2006, a VarigLog tinha no con-
trole a Volo do Brasil, formada pelo
fundo de investimento norte-ame-
nmnMdenmenBséom

>Oeteno é resina

> Essa resina vai para as Ebricas de
pléstico onde é transiormada nos pro-
duios da consumo final

Desde que recebeu uma das pe-
gas, Lula ndo a largou mais. Levou o
carrinho até para Roma. No domin-
g0, antes da abertura oficial da con-
feréncia da FAO, 6rgao da ONU de
combate & fome, deu entrevista com
o carrinho nas mécs. Defendeu que
o etanol brasileiro ndo concorre com
a produgio de alimentos, a0 contra-
rio do americano, feito de milho. Era
o que faltava para a consagracio do
produto que, agora, serd fabricado
em grande escala no Rio Grande do
Sul pela primeira vez no mundo.

grande ado d Uma

das maiores vanlagm do plistico
verde em relagio ao tradicional, feito
apartir de petrdleo ou de gds natural,
é o fato de que a plantagio de cana-
de-aquicar, ao fazer a f re-

ileiros: Marco Antonio Audi, Luiz
Eduardo Gallo e Marcos Michel Haf-
tel. Emnziodedesenlendnnemm

far. Denise acusou a minis¥a-chefe da
Casa Civi, Dilma Rousseff, de ter feito
pressdo para o drg3o regulador fomar
medidas favoréveis 20 negdcio, dei-
xando de cbsarver, por exemplo, 58 08
sicios brasileiros da Variglog, empresa
interessada na compra, tinham recur-
50 suficienies para assumir 8 empresa
-0 que poderia indicar que o verdadei-
1o dono seria o fundo de investimento
americano Matin Patierson. A

brasileira proibe estrangeiros de ter 0

glio foi parar
na)nquEmabnl a Justica de Sdo

tira gis carbdnico da atmosfera.

E com o desejo de um grupo de
empresas de associar sua imagem a
um produto ambientalmente corre-
to que a Braskem conta para formar
o mercado consumidor. Segundo o
presidente da empresa, José Carlos
Grubisich, a caracteristica faz com
a pagar entre 15% e 30% mais pelo
plistico verde. Além do tipo de resi-
na a ser produzido no Estado, para
fabricar brinquedos e pegas de veicu-
los, a Braskem jd tem pesquisas para
outros, como o usado em sacolas.

M

==

A O

AR
LIL FILHO

maioria dos seus brin-

Rio Grande do Sul uma forma de
fazer pléstico usando dlcool em
vez de petrleo. O dlcool é eito
a partir de cana-de-aéicar, que
pode ser plantada vérias vezes

da Terra e muda o tempo, como 1
08 wenios fories que $m fefto no m
Estado.

pléstico verde do mundo ficard

A primeirs grande fébrica de R

que o fundo assu-
misse a gestio da empresa e deu 60
dias para a recomposigdo aciondria.
O prazo se encerrou em 1° de junho.
Nos ltimos 10 dias, mais de 300
do 1,6 mil funciondrios foram demi
udnsdl\ﬁnd.ng

Amdndasunchdawm
voltou 2 tona com as dentindias da ex-
diretora da Anac Denise Abreu de que
a ministra-chefe da Casa Givil, Dilma
Rousseff, fez pressdo para a agéncia
szrfzktﬂvdavmdadﬂ\’mgparaa
«ompanhia de transporte de cargas.

FEm razdo das dedaragbes, o Senado
a ex-diretora para falar na

mvﬁms(pasoaldem) da com-
panhia fizeram assembléias ontem no
Rio, Recife e Porto Alegre para discu-
tir a possibilidade de greve. Segundo
o presidente da Federacdo Nacional
dos Trabalhadores em Aviacdo G-
vil (Fentac), Celso Klafke, a empresa
depositou saldrios além de
benefidios, e pagou RS 5 mil a cada

Comissdo de Infra-Estrutura na praxi-
ma quarta Para evitar que o debate se
concentre em Denise, 0 PT eo PMDB
mduinm no requerimento outros

no processo, como Milton
Zuanazzi, ex-presidente da Anac,e 0
juiz Luiz Roberto Ayoub, responsével

‘E}ON'I’EMEHOJE

MARCAS - Expositores da 16~
Fmadom,qzmiéodnlla‘n

buscar novas culturas para a produ-
¢ao do biodiesel foi um dos temas

bordados ontem na Capital em se-

mindrio do Instituto Euvaldo Lodi

quedos ¢ feita de plésti- e, por issa, nunca vai acabar. Por  perio de Porto Alege, na cidade [ |y aMarpa - Marcas e Patentes. (IEL-RS), do sistemna Fiergs.
co. Esse material é pro-  isso0, esse material é chamedode  de Triunfo. Uma das primeiras
jI | dueido  parr do pettieofassim  pistico erce. coisas qus serdo feitas comesse | 1, SECOVI - O sindicato das imo-  FEMSA - A unidade industrial

BIODIESEL — A necessidade de

}

i
como gasclina e diesel, quaabas-  Outra vantagem é que quando  pléstico ecoldgico serdo pegas bilidrias ¢ dos condominios co- da Femsa Cerveja Brasil em Gra-
i Jif tecem os caros). Como ndo dé s planta cana, as folhas verdes  do jogo Banco Imobiliério, que ll 11 || memora 25 anos de fundacio com nu.icompkuho}czonmdt

para fazer mais petroleo, um dia  fazem papel de mocinho: cap- entdo serd chamado de Banco almogo no Hotel Plaza Sao Rafa- operagoes. Com

®%) |1 | val scabar. E, como é diminuiu s turam o gés carbbnico, queé o Imobiliério Sustentével. Depois, |13 ) !| ¢, hoje, em Porto Alegre. Pedro hd.pmmd-md:nmlhou
quantidade, ficou muito caro. maior bandido do efeito estufa,  virdo outros brinquedos, embals- b denador-geral da &"‘* é a unidade
Agora, foi iventada aqui no  esse que aumenta a lemperatura  gense &k pecas de camos. ! | Cimara leira de Comércio ¢ ibui no Rio Grande do Sul ¢
g — — e A Servigos Imobilidrios falard sobre  em Florianépolis. A companhia
= - P = a =R a = d = '/Q as imobilidrias no mundo. realiza no inicio da noite um co-
= e R -l - .9_‘ quetel em comemoracio as duas

décadas da planta.
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Campo & Lavoura Definicdo de areas para o cultivo no Rio
Grande do Sul abre novas perspectivas para produtores rurais

O Estado no mapa da
cana atral investimentos

Depols de meses de espera,
Inddstrias gafichas

gmdumese

mente no mapa dos Estados produ-
tores de aquicar e etanol, acelerando
oswl;'emsqlzji_em'nmemilb

%ﬂa unnde—agiw para

A declsao permite destravar

Investimentos que corrlam o
de nao salr

tivo de cana em grande escala para a
producio de etanol e aqiicar em 182

rlSérgiodosAnjos.paquisada‘du
Embrapa Clima que tra-
balhou nas pesquisas que serviram
&Momad&bmzﬁodopo—
Jémico mapeamento da

Além dzesubdeurqmssioos
munidipios que podem plantar cana,
a portaria especifica os tipos de solo

- aptos ao cultivo, os periodos indica-

dos para o plantio e as cultivares re-
comendadas para cada regido.

— Agora, abre-se um caminho para
© Rio Grande do Sul reduzir a depen-
déncia do dlol importado de outros
Estados e para oferecer uma alter-
nativa aos agricultores das regides
que sofrem com as estiagens e secas
- afirma o deputado federal Luis
Carlos Heinze (PP-RS).

Considerada uma cultura perene,
a cana é mais resistente a seca e ofe-
Tece Uma maior seguranca aos pro-
dutores, avaliam representantes do
setor e i

Para o presidente da Norobios,
audio Morari, a consolidacio da

A nova regra que mapeia o plantio de cana no Estado:

o culivo de 18 mi hectares & em

uma usina para processar 500 mi
fonsladas por ano, a parfir da 2011

municipios. Outros 34 municipios A falta de zoneamento eraum limi-  cadeia produtiva da cana-de-agticar
cultivar a cana em pequenas hdwpunosnomsﬂnpmbd no Estado vai depender, também,
propriedades para outros usos, como tos.que tinham maior dlﬁculdade da adogdo de estimulos fiscais e tri-
producao de cachaca, melado, rapa- obter financiamentos bancdrios.  butdrios para os noves empreendi- P
dura ou pastagem. Alémdmo,nspmdmesumbém mentos. O projeto da Norobios em
S6 o projeto da Norobios, em Sao crédito para custeio  S&o Luiz Gonzaga prevé investimen-
Luiz Gonzaga, é estimado em R$ dalmumemmhmmom tos de R$ 250 milhdes em uma usi- > O Rio Grande do Sul consome pouco  de RS 1,3 bilhdo destinados & compea de
320 milhdes. Outros R$ 500 milhdes  seguro agricola. na de etanol e outros RS 70 milhdes  mais d= 800 milhdes de litros de etanol  &lcool combustivel.
serdo aplicados pela Braskem na nas lavouras. A inauguragdo da  porano, menos de 2% produzido aqui.
fabrica de resina verde a partir de ZERO HOR! usina estd prevista para 2011, com > Com a fdbrica de resina verde da
etanol, cuja pedra fundamental serd = A.com a moagem de 500 mil toneladas de > Com isso, segundo Wilson Caetano, Braskem e a renovagdo da frota ds aufom-
langada na prdxima quarta-feira, no Ve afsta ik cana no primeiro ano. coondenador do programe de cana na Fun-  veis flax, esse déficit tende a crescer. Por
Polo Petroguimico de Triunfo. m' m&l pe il Hoje, no Estado, estima-se que o  dagio Estadual ds Pesquisa Agropecudria  isso, & fundamentsl que o Estado desenvoha
- O zoneamento permite a0 Ri0  am www.zerohora. cultivo de cana ocupe cerca de 35 (Fepagro), eewia para outros Estados csrca  uma forte cadsia de podugio da cana.
Grande do Sul se inserir definitiva- mil hectares.
Concursos Mais de 16 mil candidatos E UFRGS abre
devem fazer, no domingo, as provas
) e g * concurso
P d Estilo abertas as inscrigbes do con-
or umma vaga ae curo piblico da Uriversdade Foderal
y do Rio Grande do Sul (UFRGS) para

trabalho na UFSM

FERNANDA MALLMANN

Nao é vestibular, mas vale va-
g:nna Unlversidade Federal de
ta Marla (UFSM). Neste do-
mingo, um ndmero quase tao
grande como o de estudantes
que a cada ano buscam a opor-
tunidade de entrar nos cur-
s0s da Instituicdo tentard uma
chance de trabalhar na univer-
sidade.

mp!lacpeeleslﬂiopdaﬁm
usive, em muitos casos, é
llmnrdnqueamossudmm
0 concurso abre postos para car-
£06 em Santa Maria e para os campi
da UFSM em Silveira Martins, Fre-
derico Westphalen e Palmeira das
Missdes. Para as 111 vagas, hd cer-
ca de 16,2 mil candidatos, o que dd
uma relagio geral de 146 candidatos
wr@Adtspuu.mmpca

tragdo para Santa Maria, por exem-
plo, terd 730,45 candidatos por vaga.
£ a maior disputa do concurso, e nela
estard a autbnoma Maria Flisa Batis-
ta Pfeifer, 39 ancs. Em meio a tanta
concorréndia, a estratégia de Maria
Elisa tem sido manter o foco nos es-
tudos. De junho do ano passado para
cd,ela jd fez concurso para Caixa Fe-
deral, Correios e prefeitura. A rotina
comega cedo. Acorda as 5h para es-
tudar sozinha. Das 8h em diante, jd
estd no cursinho. A tarde, Mm’uﬂuﬂ
trabalha e, & noite, novamente, revisa

s livros. Todo esse empenho The dd
confianga.

— En sei que a concorréngia € alta,
mas eu sei também que ndo serdo
730 concorrendo comigo. Quando a

sai, aqui no

relagdo candidato/vaga
cursinho muita gente desistiu de es-  sua

tudar. Eu nem tirei férias este ano e
vou estudar até o fim. Sei que estarei
melhor preparada do que quem ape-
nas se inscreveu — acredita.

A intencdo de Maria Elisa, que é

Mania Elisa mantém foco e nem tirou férias para reforar dedicacao aos estudos

formada em Educagdo Fisica e faz
uma média de dois concursos por
ano desde 2005, é ter um emprego
estdvel, com saldrio garantido.

— Procuro o que muita gente pro-
cura no emprego publico: estabilida-
&.ﬂéml?sﬁmmmom
do prdprio é muito instével, muito
cheio de altos e baixos — diz.

do cancelamento de vaga para o car-
go de auditor determinado pela Justi-
cana terca-feira.

Prea

A prova .

> Quando - Domingo

> Horiirio — Das &h30min s 11R30min

> Local - As provas serdo feitas no cam+
pus da UFSM e no Centro. No campes, fardo
-plu-nuulﬁtlnhmow
g0 de assstente em administragio - Santa
Maria. Em 11 esoolas & facuidadss do Cantro
serao aplicadas as provas para os demais
cargos. Os candidatos deveen conferir o local
de sua prova 1o site wwwufsmbrborurso
CCONCURSO PARA PROFESSOR

Estio shertas, até o dia 12 de maio, as
inscrigdes para 0 concurso pdblico da UFSM
que abre sste vagas para professores de
ensino bésico, técnico e fecnoidgico no Co-
légio Agricola de Frederioo Wastphalen. Mais
liunweumia www.ufsm be, ns sepdo

preencher 31 vagas de professores. Os
interessados tém até o dia 29 para se
inscrever no site www.frgs.br.
0vahrda!zadeirwi¢ué&ll$
168 para professor adjunto com
dadewbum(de&a@oexhava)
ede R$ 110 para professor assistente
dediagﬂoexdnsivndewhum).A
remuneragdo é de RS 6.722,85 para
adpnmededeMZ.ﬂ)masss-

No Prémio de Competitividade pa-
ra Micro e Pequenas Empresas - MPE
Brasil, a empresa Poolseg Corretara de
Seguros foi a vencedora na categoria
servigos, € ndo na de seguras como pu-
blicado na pdgina 32 de ontem.
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ANEXO 8 - TEXTO 8

Data: 18/04/2009
Titulo: Entrevista: “O pior ja passou”
Editoria: Caderno Dinheiro

ENTREVISTA

| Bernardo Gradin |
PRESIDENTE DA BRASKEM

"0 pior
ja passou”

MARTA SFREDO pobdﬂhilﬁmbobgnﬁpomm
Send com novo rosto que a Braskem »Athﬁmpdodupmmémlo
oficialmenie ao Rio Grande do O Rio Grande do Sul é uma
Sul, na proxima quarta-feira, um projeio fonte fabulosa de talentos.
pioneiro no mundo. O lancamento daplanta  Disciplinado, Gradin acorda entre
de eteno verde, que vai permiir a produgio  Sh30min e 6h— para manter com corridas
de resinas para pldstico a partir de etanol mmojﬁlegoqwopamtewmmo-
de : marcard a estreia de “carmpato”,
Bemardo Gradin em grandes eventos umﬁi&xmdemmlham&ﬁwbal
como lider de wma das companhias mais que dividem o dia a dia. Também ajuda a
importantes do Estado. Aos 44 anos, casado  manter a jornada média de 12 horas desde
e pai de dois filhas, é formado em engenharia . que assumiu a Braskem, em julho de 2008,
civil com MBA pela Wharton Business em boa parte para superar a crise mundial -
School. Nascido em Salvador; mora em Sdo  da qual espera estar vendo os tiltimos sinais:
Paulo ha trés anos. Conselheiro da Copesul — Margo dev uma expectativa de que o pior
durante quatro anos, conhecia as pessoas jd passow.
eamﬂognthodemﬂwmma
cdio de quase loda a do # marta s @ rerobor com b
Zero Hora - O que foi P a lorizam hilidade e praticam o discursa.
primeira produgio de resina verde do mun-  Para irmos a uma escala maior, indusive com
do fossc no Estado? diversificacdo de matéria-prima, o projeto fard

Bernardo Gradin - Primeiro, existe um
parque que permitia, com investimento muito
mzmmxmh@am&dm

uma
ifxnmnmmaﬂmda(apaﬂ

ciﬁsg;cnmogwam doEmdmumneme
de fato em estimular o investimento, indusive
«com a solugdo de créditos de ICMS que estavam
represados durante anos, com a vontade de esti-
mular o aumento da terceira geracdo (fabrican-
tes de pldstico). Emﬂannspﬂmeucmtmde
tecnologia estdo no Estado.

ZH - Hé cxpectativa de transformar o Es-
tado em grande fornecedor de
Gradin - Seria excelente. Qu que par-

mais sentido integrado, que fazem com que 0

planejado em margo de 2007, que vai provavel-
mente até o inicio de 2010. Foram cerca de 250
pessoas. Desse total, 28 pediram para sair e 109
se aposentaram. O restante, outros 109, foi de-

projeto seja mais rentdvel em maior escala. 'missdo. Também foram contratadas, nesse peri-
odo, 107 pessoas. A qualificacdo das pessoas no

ZH - Hd uma dessc local? Rio Grande do Sul é muito diferenciada. Desde
Gradin — Nio tenho parti pris (indinagdo a educaco bdsica até a educagdo témnica, o Es-
contra ou a favor) de tado se diferencia muito
fazer esse projeto em do resto do Brasil, estou
nenhum lugar. Vamos AS RESINAS falando dos cendrios que
buscar a melhor solucao, ) 4~  euconheqo. Nesse aspec-
que integre o agronegd- POLIETILENO: a mais usada to, 0 Rio Grande do Sul
cio com a resina. Mas na fabricagio de plasticos, vai é uma fonte fabulosa de
deve inidiar-se em 2011, comegar a produg3o mundial de resi- talentos. E temos o de-
2012. O outro projeto, na 100% renovével e cerfificada no Rio safio da renovagdo. Boa
polipropileno verde, Grande do Sul. Usada desds para sa- parte dos operadores
ainda requer d bvi colas de 18 tanques de tem 20a 25 anos de casa,
mento. Ch a cer- = estd chegando perto da
tificar, mas ainda ndo é aposentadoria natural.

te da matéria-prima dessa planta seja produ-
zida no Rio Grande do Sul. Os projetos que se
dizem verdes tém normalmente algum tipo de

subsidio, de apaio do governo direto no inves-
timento. No nosso caso, ndo. Por algum tempo,
o etanal vai ter de vir de Sao Paulo ou de outra
regido. Agora, se for produzido no Rio Grande
do Sul, melhora a competitividade.

ZH - As futuras plantas de resina verde
da Braskem scrdo agrupadas?

Gradin - A tendéncia é fazer a préxima
planta de polietileno verde integrada com a usi-
na (de dlcool). Nés temos nessa planta do Rio
Grande do Sul o primeiro passo como pionei-
ros. Tem muito simbolismo fazer a primeira

vidvel mmﬂm-mae Nos préximos trés anos,

para grande escala, pre- ‘maior crescimento de consumo, vai haver oportunidades

cisunnms&dcisw ainda precisa de tempo para chegar a de trabalho. Queremos

trés anos de pesquisa. um prodhio que seja 100% renovével co- deixar a cadeia um pou-

mo o poisfienc. Usada desde em eemba- co mais ampla no Rio

ZH - Quanto foi o Iagens de salgadinhos até molduras de Grande do Sul, integra-

ganho, até agora, com elsbodoméstioos @ carpetes. da. O polimero verde se-
a lid do polo Td um atrativo.

gaticho?

Gradin - Da forma como eu acompanha, em
2008 pudemos medir ganho préximo a RS 175
nﬂhbesmhnothhmw
nais, comerciais, fiscais.

ZH - Houve demissbes em Triunfo provo-
«cadas por cssa integracao?
Gradin - Sim,| hwn.meaxsobdamns

:‘n‘m funcées, sot

planta do mundo em escala de polietileno re-
novdvel, sobretudo para nossos dientes que va-

mimmd.mdnnm(:umwmsmnum

ZH - Fabricantes virao para o Estado?
Gradin - Temes alguns. Eu ndo posso dizer
05 NOmes porque estaria me col
por eles. Mas espero que alguns estejam ai com
a gente na quarta-feira.

ZH - A Braskem vai investir RS 1 bilhao
no polo gaticho?

Gradin - Sim, é um compromisso. Chega-
remos a esse valor até 2011. Temos projetos de

paraa
mﬁanMﬂnpecﬂhvnédeqznmmsu-
perar um pouco esse alvo de RS 1 bithaa. A me-
dida que for aprovado no conselho, serd anun-
cado para s nossos parceiros do Sul.

ZH - Desde margo, quando a Braskem
retomou a utilizagio da capacidade, como
vem se comportando o mercado?

Gradin — Em dezembro e janeiro, houve
uma reducdo do mercado sem precedentes.
Vimos gueda na demanda em dezembro, janei-
ro e um pouco em fevereiro, mas em margo a
demanda voltou. Nao me surpreenderia se os
dados do varejo do primeiro trimestre de 2009
forem melhores do que os do primeiro trimes-
tre de 2008. Margo deu uma expectativa de que
o pior jd passou. Tanto que estamos operando,
na Bahia e no Sul, a plena carga. Pelo que per-
cebemos na relagio com nassos dientes, o pior
jd passou.

ZH - Qual ¢ sua impressao do presidente
d-Vmandn.H-pChﬁa.pnmdmpdn

Gradin - lienamuammele aimpressdo
foi 6tima. Nao sei julgar o governo, ndo vivo na
mas a forma como fui tratado foi
excelente. Todo o projeto vem sendo estudado
e negociado hd mais de quatro anos, um pro-
cesso longo baseado em muita confianca. Jd
foi construido no modelo que o governo quer,
de parceria igualitiria entre uma empresa da
PDVSA, a Pequiven, com uma empresa priva-
da que detém tecnologia e se dispoe também a
desenvolver mercado. Como a Venezuela é uma
das fontes mais competitivas de matéria-prima,
eestd na América Latina, o contexto estratégico
leva naturalmente a uma parceria.

ZERO HORA > DOMINGO | 19 | ABRIL | 2009
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ANEXO 9-TEXTO9

Data: 22/04/2009
Titulo: Da cana ao plastico: Uma Revolugédo verde na industria gatcha
Editoria: Reportagem Especial

| 4 | Reportagem Especial >

Da cana ao plastico

Uma revolucao verde
na industria gaucha

ATE SOBRE FOTO DE CENARD JONER
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0 Rio Grande do Sul abre um
novo capitulo de sua histérla
ado o primel-
T0 passo para uma linha de pro-
ducao Inédita no mundo, a de
Icos feltos a partir de eta-
nol. A ditima geracao de deriva-
dos do dlcool de cana-de-aqicar
marca a fabricagdo em escala
comerclal de uma resina 100%
renovdvel e certificada.

Umaspeuﬂaxdmnm&fm-
pemm:udrﬂ)h'amdemle

producio gaticha de cana. Antes da lar-
gada nas obras da fibrica da Braskem

Perguntas e respostas

Por que um plastico é
“verde” ¢ 0 outro niso?

A cana-de-aqiicar retira gds carbd-
nico do ar para se desenvolver. Tam-

3 diéxido de car-

0 plastico verde vai d
o mercado ou ¢ 56 modismo?

Nem uma coisa nem outra. Em-
bunopelnﬂeonwubarumdn.a
iderada um uso

bém

bono (C02), é o principal causador
do chamado efeito estufa, responsd-
vel pela elevacio da

mais nobn:do que para combusti-
veis. O pldstico verde deve ocupar
1m nicho,

do
planeta. O pldstico tradicional ¢ feito
de petrdleo ou gis natural, recursos
finitos cujo processamento ndo tem
beneficio ambiental.

!'Jmp:oﬂﬂh
verde serd usado?

A Estrela, fabricante nacional de
brinquedos, jd produz jogns com pe-
mﬁahsapamr&plésncnmdmx

dustria jd tem de forne-

dmento para a produgdo dos frascos
da marca de cosméticos Shiseido e

Por que a Braskem investiu
no pldstico verde?

Com o aumento das preocupagbes
dimiticas e dos investimentos em
sustentabilidade, a empresa viu uma
oportunidade. A lideranca do Brasil
mpoducao&emol u:usmmla

de fraldas descartiveis da ji

¢ Toyota Tsusho, ambas do li;hHi

expectativa de que novos dlientes se-

o
da na

Que tal um carro a dicool em
um tanque feito de dlcool?

Monschbadker levou de trés a quatro

na resina que faz até tanque de com-
bustivel, como destaca Luiz Nitschke,
lider comercial de polimercs verdes.
Nao impressiona um carro movido a
dloool em um tanque feito de daoal?

Foi assim com o presidente Luiz
Inddo Lula da Silva. Quando soube,
em abril de 2008, Lula se saiu com
mdesunsundas:'l‘mptman
vigar para o Exterior levando o nosso
primeiro carro verde, d\en’mdoln—
chaca. Nao vai cheirar a cachaca, vai?
Porque é capaz de eles comegarem a
lamber nosso carro lé fora”.

0 pléstico de etanol nio tem chei-
ro nem sabor diferente do tradicio-
nal. Mas o charme de ser feito de gis
carbénico retirado da atmosfera

Oq
da resina no produto final?

Nada. Uma das vantagens do po-
lietileno verde é ser usado da mesma
forma que o tradicional. Nao € ne-
cessdria adaptacdo de mdquinas ou
de processas de produgao.

De onde vird a matéria-prima?

No inidio, de S3o Panlo. No futuro,
a Braskem quer que boa parte do
etanol usado em Triunfo seja produ-
zido com cana plantada no Estado.
Isso foi facilitado pela indusdo do
Rio Grande do Sul no zoneamento
da cana, que permite financiamento
pushlico e acesso a seguro agricola.

Qualé o mercado ?

Por enquanto, os paises desenvol-
vidos sdo os mais interessados, es-
pecialmente o Japao. No Brasil, onde
domina o modelo de aterros sanitd-
rias, ainda sd3o mais valorizados os

render prego 30% maior, conforme a

Nio. Isso significa que o tempo de
demmpml;éodoplésbﬁoverdeéo
mesmo do comum, de cen-
tenas de anos.

Entilo, qual ¢ a vantagem?

Retirar diéxido de carbono da at-
mosfera por meio da plantacdo de
cana-de-agticar. E tem potencial para
ser ainda mais limpa: as folhas e 0
bagaco da cana podem ser queima-
dos para gerar energia.

Por que o Estado foi escolhido?

0 eteno verde foi desenvolvido no
Centro de Tecnologia e Inovagio de
Triunfo. Com a compra das unidades
da Ipiranga, a Braskem ganhou es-

pago para colocar em operagdo com
rmdnamnpmdudndem—
na 100% renovével e certificada. Essa
certificagdo é a mesma que define
aidade de rmimias ou de objetos de
culto, como o Santo Sudaric, feito pela
radiacdo do isétopo do carbono 14.

Quanto cstd sendo investido?
A Braskem investird R$ 500 mi-

para 2010. SeﬁnpmthmdasZ(Dml]

mmmumommm
eficientes processadores de fotossintese por drea de terra,

&'xlrsz.arhnobmsqaoﬁa— O custo ¢ o mesmo o que facilita o rapido desenvolvimento da pianta. No
neta, no sentido geografico e ambien do plastico de petrolco? toneladas de eteno com 450 milhoes Brasil, a produgao média por hectare ¢ de 80 toneladas
mlmbénanapmvsgﬁdus A diferenca é pequena A Braskem  delitros de etanol ao ana.

# ot oo mechom com e

espera poder cobrar 30% a mais por
oferecer um produto correto.

por ano. As melhores lavouras chegam a 180 toneladas/ano.
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Reportagem Especial | 5 |

A ROTA DE CADA UM

Aresina

Aresina de
fonte fossil

Wy verde

Transporis da
nafta por dutos
8l as centrais
petroquimicas.

polimeros, como o

A diferenca 6 L]
pmlnnq-ap-n:ﬂ---

construir a primeira fébrica do  do que o feito de petrdlec.
Por isso, 0 pessoal esté cha-
mando o pldstico da cana de

pléstico verde.

E sabe o que 6 0 mais legal?
A primeira fébrica do mundo
pléstico em que ela é enrolada.  de pidstico verde feito de cana
0 pléstico feito da cana-de- vai ser construida no Rio Gran-
?ﬂrlhdnﬂ&ﬁum Thdl!d.nnh.d-hdo

.‘)Cuh‘glo

JoaoPauloI

)

A parfr do eteno s3o feitos vénios fpos de

maténia-

£ pima para a fabricagdo de
\mmmm

5? etapa

0 pldstico
E o ponto final dos dois processcs. A
resina obfida pelas duas fontes ssrd

fransiormada em sacolas ds

‘supermescados, frascos da produtos,
embalagens de alimentos e 28 tanques

da cremberstival

A solucédo que vem do campo
Além da mm-de-agimr outros produtos agrloolaspodm

malgm.ﬁobladqmdhmzmm, ndo. Em alguns
casos elas podem ser misturadas & matéria-prima fossil:

Amldo Os bloplashcos Amido de
de milho ¢ mandioca

118



119

ANEXO 10 - TEXTO 10

Data: 23/04/2009
Titulo: Dilma apela para o uso da cana galcha
Editoria: Economia

[18]

Kconomia >
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Onde se cadastrar para Afunila concorréncia por
o programa habitacional ~ vagas na Brigada Militar
Pégina 20

Pégina 26

Editora exectiva: Maria bsabel Hammes > 3218-4701. Editorr Christianne Schmitt > 32184702

Ministra, qua participou de solenidada no polo petroquimico de Triunfo, m-mtbmw o campo

Indastria

Medabil abre
fabrica em MG

A gadcha Medabll Inaugura
hoje, no municiplo mineiro de

Extnma.pem da divisa com dades localizadas

Sao Paulo, uma nova fibrica de
estruturas metdlicas. O Investi-
mento de RS 70 milhoes dobra-
rd a atual capacidade de

g mmpnhh.pnlm

om a nova unidade, a empresa
entra no mercado de obras indus-

Além da nova fébrica mineira, a
empresa projeta investimentos de RS
20 milhdes para elevar em cerca de
15% a capacidade de suas trés uni-
i em Nova
e Nova Aracd Outros USS 30 milhdes
serdo aplicados na construgdo de
uma fébrica em Suape, Pernambuco.
prevista para 2010,

bil projeta elevar o faturamento para
R$ 630 milhoes este ano, dta de 32%

triais pesadas, como pontes, platafor-  sobre 2008, quando a empresa jd havia

mas e prédias de vrios pavimentos

aescdo 44% sobre 0 exercicio anterior.

Plastico verde Unidade da Braskem Regras do pré-sal saem
deve eslar pronta até outubro de 2010 ainda neste semestre
Conforme a ministra-chefe da Casa
S Givil, o fato de 0 zoneamento da cana
a a e a 1o Rio Grande do Sul ter saido dias
antes do lancamento da unidade da
Braskem que usa etanol como maté-
ria-prima foi uma “wincidéncia™
arauso da  EETEE.
) tenham sido
dos pela fébrica.
| 4 Dilma avisou que as novas regras —
cana gauicha  Sossitnmm emem s mimm
serdo din no primei
semestre. Descartou, porém, apresen- e o
Se depender do daml-  Segundo Dil definicao das ?mm"n:ﬂm dos : Comércio de e fran
ma, a uma no F g . 0o
nistra-chefe da Casa Civil, DII- dreas onde o plantio pode receber  delongduraggomaaradeipi. 100 funcionarios e vendera 65 mil itens
mlm%llmplll(l& g;nalmampﬁmﬁmw
hi b ete s . .
ey g e R - Leroy inaugura loja na Capital
de-acticar no Estado. — Essa fébrica e toda a indstria 250
Para Dilma, os produtores tém sentido se ampliar a geracao de demissoes Uma francesa debuta hoje no  que o setor contabiliza vendas em
dch deve-_( a emprego no Estado. Essa é ques. de materlals de cons-  alta com a reducio do Imposto sobre
oportunidade do ¢ do zo- t3o daqual o go federalndoabre  Depois de saber dos protestos do no Estado. A rede Produtos Industrializados (IPI) em
para ampliar as dreas mdo — afirmou a ministraem ripida  Sindicato dos Trabalhadores nas In- asSha alguns materiais de construcao.
com a cana, abrindo didk duistrias Petro. icas de Triunfo raloja em Porto Alegre. — Toda redugio de impostos ajuda
espago a crlagao de empregos bdaaohndlle.deptidxlh mm:hmﬁsmm porque quem compra azulejo, por
hﬂi’lmm Durante a ceriméni: pediu i ia, que om 8,5 mil m?,a 17+ unidade do  exemplo, comprard outros produtos
danslmn,BanndoGndmcm mmwnemmnnvndeliodans- grupo no Brasil oferece 65 mil - afirma
ntem, na solenidade de lanca- vidou Dilma e a governadora Yeda  sdes, das quais 137 por aposentado-  itens. Desse total, 6 mil sdo produzi- O atendimento na unidade, um in-
'mento da pedra fundamental da  Crusius para a inauguracdo da fi- riaoua pedido. dos por fornecedores do Estado,infor-  vestimento de RS 25 milhoes, serd feito
planta, no palo de Triunfo, a ministra  brica. O responsével pelas obras,0  Os sindicalistas relatam 370.Cen- ma o diretor da loja, Ricardo Oliveira  por 160 funciondrios. No Brasil desde
fez um apelo 2 Braskem para que garicho Guilherme Guaragna, pro-  tenas de trabalhadores partici anrhquecmsdu-nmmdm l998.lmdemlujia8lnl’mh
compre ia-prif duzidano jeta a conclusdo dos trabalhos para  de ato na BR-386, durante a manha, do ponto-de-vend: Rio de Janeir, Parana, Goids e Minas
Rio Grande do Sul. outubro de 2010. causando congestionamento. Aﬁnléabahmumwman Gerais, além do Distrito Federal.

Instale o Direct Token no seu celular e tenha

mais seguranga e comodidade.

* Receba novas senhas quando precisar.
* Faga transagoes financeiras pelo celular.
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Titulo: Milhdes que trazem bilhdes
Editoria: Caderno Dinheiro
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NHEIRO

EMWMM)(SI)!ZIMHE > E-mat COMDr >

XTI~

MIILHOES QUE TRAZEM

Amanda Souzz e Norton Violosk!

om o corte da fita

na sexta-feira a sua planta de eteno ver-
de — matéria-prima para resinas plasticas
produzida com etanol de cana-
de-agticar. A unidade pode ser
ampliada nos préximos anos
devido ao interesse global pelo
novo produto. Além da resina

que saird do polo gaticho — po-
lietileno -, a empresa prepara
novo investimento para oferecer
outro tipo de material, o poli-

dos novos projetos em até 12 meses — por cautela,

prefere ndo assegurar que o Estado estd no péreo.

Investimento até agora de
R$ 1,3 bilh&o para gerar 350 MW
0 QUE PODE VIR POR Al

> A CGTEE tem plano de constuir a Fass D da Candios. A
usina tevia imvestimendo de R$ 1.5 bilhdo para produzir entre
600 MW e 700 MW

> Candota 3 induziu inda iwestimento de RS 80 mihdes da

A da Min dobrar

bdoum(hlslimmulimwamlum

Como avaliar a oferta de acdes da Petrobras

PAcmas 426

BILHOES

- O Rio Grande do Sul passa a ser o centro
das atencbes da quimica sustentdvel. Desde
agosto temos pelo menos duas visitas
de dientes dos quatro cantos do
mundo por semana - diz

Camnariba,

de o petréleo do pré-
sal respmga no F_s?

— Temos ainda o estaleiro da Quip, que pode fina-
lizar as plataformas a partir dos cascos, e o do grupo
mm,Suns,punembu:acﬂadeapcio.Osn’éssAo

de déla-

resedznmﬁdemihat;:dew prde:-mlo

& Rio
Grande (Furg) e coordenador do projeto de diagndsti-
co sobre o polo naval.

Ainda na Metade Sul, 0 aproveitamento da riqueza
adormecida do carvdo ganha uma centelha de espe-
rmcaa-nomfcndawuﬁndnmmdeCmdmm]

A um sonho de mais de duas décadas, en-

E.stalelm Rio Grande,

tra ,_:_ al ﬁm“““Canapo—

deb ibiental, vai gerar em Candiota

é- dada para 15

de outubro, simboliza a

consolidagdo do polo naval

gatdcho. Com a montagem da

P-55 em marcha, o estaleiro terd co-

mo pnnclpll deslﬁo a mnstmcin de oito

mgnaﬁmmmimrmnadadedel milhao
de habitantes. Dona da usina, a estatal Companhia de
GaamTérmn&bnguﬂéu’n(m)n'ﬁh
agora em um estudo para outra térmica que

até 700 megawatts (MW), a0 custo de RS 1,5 bilhao.

cascos de pl
mcnmendaqxebaﬂosUSSJhﬂ\ﬂea

Planta de plastico verde

-udh-hﬁRS 500 milhdes
produzir 200 mil toneladas por ano de verde

0 QUE PODE VIR POR Al
> Provével amplag3o das unidades de pléstico verde para
mimm
> Possivel
)hhnmﬁmm&uh

# caio.ogr @ revobos. com be

Estaleiro Rio Grande

Iwestimento de RS 750 milhdes
para a construgdo do estaleiro

0 QUE PODE VIR POR Al

> Estaleiro Rio Grands 2, em fase da fcencemsanto, com in-

vestimento de RS 243 milkdes

> Oito cascos de plataformas, confratos estimados em

USS 35 bihdes

> Concorréncia para a construgao de navios-sonda no valor

ds USS$ 6,3 bildes.

A convergéncia das midias no RBS Debates

PAcina 7
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Titulo: O pléstico da Cana
Editoria: Caderno Nosso Mundo Sustentavel

\V E 1 | Souza Cruz

ANO 1 N° 30

O plastico
da cana

A Braskem inaugura sexta-feira, em Triunfo (RS), sua planta
de polietileno verde, a primeira do mundo a produzir em
grande quantidade e a baixo custo o plastico de origem
renovavel. O Nosso Mundo mostra, nesta edi¢do especial, a
cadeia econdmica e cientifica que a nova fabrica da empresa
passa a movimentar a partir de agora

JULIANA BUBLITZ de polietileno com matéria-  truidas no pais e no Exterior.
prima 100% renovével — uma Explore, nesta edi¢ao do

partir desta sex- tecnologia que desperta o inte-  Nosso Mundo, os detalhes da

ta-feira, dia 24, resse de unidade que serd i
o Rio do publicos e pesquisadores a0 em Triunfo, além de panora-
Sul dd um gran-  redor do planeta. ma do etanol no Brasil e as

de salto rumo
a sustentabilidade. Depois de
um ano e quatro meses em
cbras, comega a operar, no Po-
lo Petroquimico de Triunfo, a
cerca de cem quildmetros de
Porto Alegre, a primeira fabrica
do mundo capaz de produzir
o polietileno verde - apelidado
de plistico verde — em escala
industrial

Amparada no que hd de
mais moderno no setor, a

Embora os passos para a
produgdo do polie-
tileno a partir do
etanol fossem

Unidade
conhecidos hd servira de

pelo menos
quatro décadas, a

a Y
cobriu a férmula
certa para dar ao
produto um grau de
pureza inigualdvel e a capa-

cidade de originar qualquer

tipo de material pldstico. Isso

perspectivas do passo além
que estd sendo dado
no setor plastico

- o desenvolvi-
mento do polie-
tileno renovavel,
resina utilizada

de fabricas de em produtos
eteno verde -

que exigem mais

resisténcia, co-

mo partes internas

de veiculos, geladeiras e mi-
cro-ondas.

Edic3o: Anna Martha Siiveira > Produc3o: Mariana Moller > (51) 3218-4793 > Reportagen: Juliana Bublitz > E-maik nossomundo@zerohora.com.br > Arte: Gonza Rodriguez > Diagramacao: Norton Voloski
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Titulo: O vigor de uma gigante verde
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Titulo: (Para seu filho ler) De onde vem e para onde vai o plastico verde

Editoria: Caderno Nosso Mundo Sustentavel
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Titulo: O Futuro — No caminho do polipropileno verde
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? NOSSO MUNDO SUSTENTAVEL 20 DE SETEMBRO DE2010  Femiiyef@ @ off=na P LASTICO VERDE

O FUTURO

No caminho do
polipropileno verde

ANEXO 16 - TEXTO 16

epois de d d isad balham para modesto. Hd dois anos, se-
a férmula exata para i i gundo o professor Gon-
produzir em escala barata e eficaz de tornar entre polietilenc calo Guimaraes Perei-
industrial o polietile- o projeto realidade e ra, chefe do Departa-
no 100% renovivel,a  Para acelerar o ninguém sai mento de Genética da
Braskem investe agora na versdo processo, no inicio ganhando. Os dois Unicamp, os cientistas
verde de um outro polimero, com  deste més, a Braskem s3o aplicados em isolam microorganis-
um nome ih e centenas de iou uma nova produtos mos vivos e alteram
i parceria. Desde o dia 1°, diferentes Seus genes para que pas-
Trata-se do polipropileno verde di da e . sem a produzir propeno
— ou PP verde -, uma resina ainda  da Unicamp contam com a es- ° — cujas molkéculas compdem o
mais resistente a impactos, ideal  trutura e o conhecimento dos den- : polipropileno.
para revestir pecas de veiculos e dle-  tistas do Laboratorio Nacionalde » - Com a ajuda da biotecnologia,
trodomésticos. Ciéncia e Tecnologia do Bioetanol : estamos criando novos organis-
Disposta a tornar realidade a pro-  (LNBio), em Campinas. » mos com a capacidade de fazer
ducio em grandes proporgdes do PP — buscando umanova ® s renovaveis que a nature-
verde e a ampliar ainda mais oleque  tecnologia, que seguramente serd 5  za,até entio, ndo era capaz de
de produtos sustentiveis, a Braskem  uma ruptura de i —afi- ® - explica Pereira.
firmou convénio de R$ 9 milhdes ma o diretor de ividadee A expectativa da Braskem é que,
com a Unicamp e com a Fundagio  Inovacdo da Divisdo Polimeras da »  em até dinco anos, o processo
de Amparo 2 Pesquisa de S3o Paulo  Braskem, Anténio Queiroz. : desvendado e possa ser, finalmente,
(Fapesp) em 2008. Desdeentio,pes- O desafio imposto nada tem de ,  aplicado em escala industrial.
L
..l.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.:.-...........-..
: A DIFERENCA ENTRE O POLIPROPILENO E O POLIETILENO :
. .
. (C3H6) (C2H4), -
L ] L ]
H n 1
L S
. polipropilenc & composto por pox = .
- vérias moléculas de propena, de etenq, que tem 2
v todas com trés carbonos. aneEnasd';sca;gmo& »
» > £ mais resistente a impactos. > E muito usado em »
. > E efe que esté nos para- embalaqe.nsﬂalveis .
: choques dos carros. para alimentos. :
» Ll

A PRODUGAO DO PP VERDE

QYW '

EEA

T Y

AS APLICACOES

0 pofipropileno &
uma resina cujas
caracteristicas

530 0 baixo custo,

a alta resisténcia
aoimpactoe d
fratura por flex3o ou
fadiga e a facilidade
de coloragdo e
moldagem. E
encontrada em
produtos da linha
branca, em partes
internas e externas
de carros, material
de construgao civil,
bringuedos, copos
descartdveis, canetas
esferograficas,
recipientes para
alimentos e remédios,
entre outros.

-

!

ONIINAK IETENN

oyvanag 'ﬂl;

0 POLIPROPILENO VERDE (PPVERDE)
Embora seja possivel obter polipropileno verde
por meio de processos quimicos e biogulimicos,
os custos ainda sdo considerados muito altos.
Para descobrir uma forma de produzir a resina
em escala industrial, a baixo custo e com alta
eficiéncia, a Braskem fechou parcerias com

e
processo ainda estd em desenvolvimento.

A melhor forma de produzir PP verde ainda esta sendo pesquisada. De um modo geral a produc3o segue a sequinte légica:

Esse micro- Depois de modificado, A partir do momento em Vdrios
organismo & ele é colocado em que entra em contato com o propenas
modificado contato com uma aglicar, do qual se alimenta, juntos formam
geneticamente solugdo que contenha 0 MiCro-organismo passa o polipropilena,
para que fique glicose. Eia pode seq a produzir o propena, nesse casq, de
apto a produzir entre outras opgles, o formado por trés moléculas origem 100%
propeno caldo de cana renovével
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ANEXO 17 -

Titulo: Produto quimico, trabalho humano
Editoria: Reportagem Especial

TEXTO 17

ZERO HORA QUINTA-FEIRA, 23 DE SETEMBRO DE 2010

06

trans portado 2 a unidade
e =
No Estado,

A cana é colhida, levada 2 & usina, enquanio ndo houver produgio
4 & maid: dbienciio & fcierds de andiva cheger porravos
ou grzpa. Depois de passarpar uma em Rio Grande, entard pela Lagoa dos Paios @
fermentaclo, esse liquido se peb candl de Sama Ciam. Também vird por
trans forma em dicod ou etanal. fermwia, @ uma parte menor porrodove.

PLASTICO VERDE
Produto quimico,

trabalho humano

Inauguragao da unidade de resina
verde da Braskem, amanha,

que contard com a presenga do
presidente Luiz Indcio Lula da Sitva,
coloca o Estado na vitrina da
inovagao e da tecnologia brasileira

MARTA SFREDO

unidade de eteno verde
que a Braskem inaugura

chamado de petroquimico
desde sua implantacdo em 1982. Inverte

ainda a légica que criou o complexo, ba-
seada em tecnologia adquirida no Exterior.
A nova producao de matéria-prima pa-
ra plésticos agora ¢ nacional. Por permitir
venda de tecnologia, vai clocar empresa
el’shionnmmdllmd)m
med)nanh#dck
de fabricagia.

o nacional recuou de 24° para 25° entre
137 paises. lknamaveododwm
da equipe de cito

Equipe desenvolveu processo no ro de Tecnologia e Im-waﬂo de Triunfo

DYNATAN) YL VIR DRV YEE VTS

rdundoanams.me}mds.mo
Processo i)ardandn(‘anozvmwda

uma dhizia ds d "pnr

o Brasil é sempre desafiado a melhorar.

No mais recente ranking da Organizacio
Mundial de Propriedade Intelectusal, a posi-

Morschbadker. A partir de 2003, resgataram
a produgao de PVC com dlcool, que havia
sido aplicada no inicio da década de 80,na
Salgema — hoje unidade de doro e sodada
Braskem em Macei.

Na época, incentivos do Prodlool permi-
tiram transformar o combustivel em mate-

Foi preciso adaptar opmmso.piam
duzir em 10 vezes o teor de i

mano e intdectual. Usamos alguns equipa-
mentos e insumos importados, mas evolu-
fmos e chegamos a uma tecnologia 100%
brasileira, sobre a qual temos total liberdade
de uso e venda — reforga Morschbadker.

Grandes empresas
seguem caminho

— E tecnologia desenvolvida no Brasil,
€ no polo de Triunfo, que foi implantado
e snpliado com R da A

Braskem estd saindo na frente, todas as
grandes do setor estio apostando nos bio-
polimeros, como a Salvay,a Dow:

Em agosto, o presidente da &-nlmxnu

ardo Gradin, infc que

mmlpanuoarmdmmﬁlﬂdom
para o polietileno. As mudangas na tecno-
Jogia dos anos 80 foram feitas no Centro de
'kmdngpellmaman'ﬁm'lﬁpuacb-
ter qualidade a custo razodvel.

— Aplicamos principalmente capital hu-
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chamada

;om pera obier a resina conhecida como
polietienn, que tem s Sposbésions - de &t denddade,

Substituto do petroleo

&nwdﬁdeoduldesﬂmhna

o petrdleo usado na base de produtos plésti-

s pelo etanal de cana-de-agiicar
Almndadeprmpdpmdmemm
Gial de vdrios de dos, que

tréleo. Essa planta, que néo existia, partiu do
2270 para a operagio plena em 23 meses.

A partir do eteno, virios derivados podem
ser obtidos, conforme a aplicacdo. O primei-
toua]xudundnéopdlmwldoan

a0 méximo seu limite e alcancar a producio
de 200 mil toneladas a0 ano.

BB.msbmamnsmdhuusanm e
de em perfil iental, porque o

e até tanques de
automéveis. Como havia capacidade ociosa
nas plantas da Braskem em Triunfo, foi pos-
sivel fazer apenas adaptagdes para aproveitar

ool

nO tem mais emi: doqueop
— afirma Antonio Morschbacker, gerente de
biopolimeros da Braskem.

et
filho ler

Pldstico de bem com 0 ambiente

0 mundo inteiro vai olhar diferents pa- uns brinquedos é normalments feito de

ra o Rio Grande do Sul amanha.

petréieo, 0 mesmo que se usa para fazer

Sard o dia om que comegard no Estado a gasolina.

pras, tubos de xampus @ cremes e até al- Ge-aclicar, 0 mesmo dos caros.

Ve

JodoPauloI

Como 6 de cana, pode ser plantada,

colhida o plantada de novo.

Além disso, quando a plantacdo cresce

retira do ar 0 gés carbinico, que os cien-
tistas consideram um dos causadores do
aumento da temperatura na Terra.

Dia/das Criaas

Economize no BIG e Nacional
e ganhe muitos pontos extras!

Com estas ofertas vocé s6 tem a ganhar na

compra dos presentes de dia das criangas.
Venha confesir outras opgoes nas lojas:

d::mhnﬁdﬁfdmdewi‘un

SEMELHANGAS & DIFERENGAS
e e i

No petdeo, & um cabono gerado por matére
. hé mihdes de ance.
No etanol o cabono é reirado
da amoslera.

ONDE VOCE VAI ENCONTRAR O PLASTICO VERDE
Produtos que levam a resina da Braskem 20 mercado:

@ Em brinquedos ;
ABsvel uss poledlano vade
emtodss a8 parkes plésticas |
daversdo ausertiveldopgo |
Banco Imobilddo. i

Noinkc de 2011, 2 Rockr vd

denid S FadoreCower
GH, queaindando estio &verdano Brasil tembém sedo embaledas
coma matérie-prime.

A pantir do verfo 2011/2012, tods 2 Inha reguler da protetores

#Em ampas
No Infc de2011, a Tara Pak

9000
bomclube
Bom para economizar, tom pam gantar.

www.bomclube.com.br

Pontua suas compes nas ks

BIG ﬁucloml
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Supremo dividido adia Plastico

o~ - = verae

decisao da Ficha Limpa tasforma

Ap6s quase 11 horas de sessdo, votagio da lei que impede candidatura de m ,f,:’m?n": o

politicos condenados foi suspensa com empate dos ministros em 5 a 5. pagina 16 induistria. Pégina 24

Camara 9 Chavez em campanha na Venezuela

O retrato
da bancada
gaucha

Levantamento de ZH
mostra como cada

deputado usou verbas e
quantas faltas teve.

PAGINAS6E7

Datafolha

Tarso abre
23 pontos
sobre Fogaca
e Yeda sobe 4
Instituto divulga pesquisa
para Piratini e Senado.

Enviado Especialcaracas  Repérter de ZH acompanha na capital venezuelana as eleigoes legislativas que
de Oliveira (12) LEO GERCHMANN avaliam, neste domingo, os 11 anos de chavismo no poder. Péaginas 32 e 33
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PLASTICO RENOVAVEL
Polo gaucho sera mais verde

Além da primeira unidade de matéria-prima de etanol de cana, inaugurada hoje, outros projetos reforcam perfil ecolégico

A da unldade de

— Vameos fazer plantas integradas  gaticho mais verde atingem RS 625 mi- vestimentos iunfo
eteno verde hoje, em Triunfo, - afirm licando que par-  Thies (vei quadro ao lado). I em Tri
mmtpmhq:olnduﬂrhlde te daestrutura inaugurada hoje poderd ~ Para abastecer as unidades que 0que mais &
pldstico verde e a mudanca de ser ilhad proxima somem etancl, a Braskem vai precisar
perfll do polo gadcho. Fteno e propeno sdo duas diferentes ded!)nilﬁmthhdntmi:-fvd 0 que serd i hoje 3“,..“"‘ =
E o primeiro do matérias-primas da industria de plds- por ano, o que duplicard o consumo no Uma wnidade de produgio de Uma unidsde de secagem da
petroquimico dos anos 80 no ru-  ticos. O eteno di origem ao poli Como ainda nao hd produgso eteno, matéria-prima para o dloool hidratado para abastecer
mo da alcoolquimica, que dard a0  usado em frascos e Jocal a ia estd com- polistien, resina usada na fa 2 unidade d produgao de ETBE,
Estado um novo deresina  brinquedos.O propeno éabasedo poli-  prando em Sao Paulo, Parand e Minas bricagdo de sacolas, frascos & um adifvo para motores
renovavel, além do lancado hoje. ipik ina de preco mais devado  Gerais, informou o vice-presidente brinquedos » Capacidade: 150 milhdes da
& i de detro- bdsicos, Manoel Car- « Capacidade: 200 mil tonels- firos a0 ano
ntem, depois de aim-  d natha. Com o governo do Estado e as das a0 ano (bano) « Investimento: R$ 25 mihdes
prensa a unidade que serd inagy-  Também reforca o perfil mais reno-  federacdes da industria (Fiergs)eda  « Investimento: A$ 500 mi-
rada pelo presidente Luiz Indcio Lidada  vével do polo gaicho uma unidade de  agricultura (Farsul), a Braskem atua no hdes 0 que vem pela frente
Silva, 0 responsdvel pelo empreendimen-  secagem de dlcool de RS 25 milhdes.  desenvolvimento da produco no Rio Unidads de produg3o de pro-
to de polimeros verdes da Braskem, Sé-  Assim, a Braskem poderd deixar de  Grande do Sul 0 que foi aperfeigoado peno, matéria-prima do polipropi-
pnhnz(hms.hulﬁtdeudrh comprar dcool anidro - usadonamis-  — Sempre serd um fator de dedisdo Unidades de produgdo de Jeno, resing usada na fabricagao
idade d tura da gasolina, mais caro — pelo hi-  tera matéria-prima ao lado. Se 0 Estado polietileno, produto que a de revesimento de eletrodomés-
FmdnSaimmdoqznhmn dmldo mﬁmmhm mdﬂ'h.huhzmpoiﬂom Braskeen vend C fico, indistria e aut>-
que vai produzir 200 i ETBE. futuros i da produios plist pagas.
mmhmh-ﬁm urmn aditiv i item de avali fe dedl 200 mil tiano . @ investimento:
bre investis idadee p as que tornam o polo ol - ﬁm(h-n-ﬂn Mmmm ainda néo definidos
0 que é e como se faz
A primeira resina feitaa partir de matéria-prima 100% renovével, com base no etanol de cana-de-agicar, usada sacolas, frascos
@nanﬁo 2 ]W 3)) A unidade @Amm Oswmm*
de etanol — 1 de eteno
Au_-u-pum Paraser vedido s ericas de Sacoes 02 a.pemnaades, Fasos
& resporaivd pela mdlu;lﬂnuomwﬂala de produlos de higlens e belera,
ni@:dwudmk-mn
cana daorve gs carbinico C0y) da
atmosiera-omair VBodoefeloeatts.
Energia
soler )
i Amsmm-a.m “m"""'ﬂ:""f'
carbono {gés Esseliquido Symants e s trrptoma o g
carbirica, emdcocios el 0 podM s mgens h bk ot Chmer
00y paa fwer piiatico verds & 0 meamo ulmicos e ficos.
usado pars abastecsr 08 Carmes fex |
S~
Por que £.2 'y Por que ndo
éverde . : @ & biodegradével
decanadeagicsr como mative- 20 nomal, feito de petdieo, & 0bido por mefo da
prima Cads quid depléatico feto 2 ogeen roviel Noe fmentz2odo caido
depeieo causs emissdes da gis deTeE aspecke, extaments 2 cana, qua pode
cabinicods 25 qdice Ao cairio, Igud, Inclusive na s pl colhida
cada quib de pléstico verde decompoeigio, qus demora emplertads, potanto
represents 3 efradade 2,5 quits. centenes ds @08, COMO O & renodnel.
degés cablnico ds stmosters. pléstico comum.

onde quer que elas estejam.

HIBC Bt a5 A - Barn M
ZAC HEDC Dwisarnx Auckves 0350 721 5

Para reformar a matriz em Sao Paulo.
Para renovar os estoques da filial no Rio de Janeiro.
Para planejar uma nova unidade em Salvador.

Giro Facll do HSBC*. Mals credito para voo2 investir Na sus empresa em até
24 parcelas flxas mensals. Mals liberdade para encontrar novas oportunidadas

No HSBC, 2 gente sabe que conhecer o mundo & essencial pers crier noves oportunidedes
para 0 sou negocio. Saiba mais em hsbe.com.br/emprases ou fale com seu gorente.

Eanpresne
HSBCQ'

N Bl « e i, IR
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RDEVS%% 8 C;I'ESO(;JRO _ . Lula reforca
E S i B comicio

de Dilma

Plastico verde atrai
interesse estrangeiro

No Largo Glénio Peres,

Inauguragio de unidade da Braskem no polo de Triunfo contou com executivo na Capital, prexidents.
5 o < s amenizou o tom depois de
enviado do Japdo pela Toyota, interessada em adotar resina verde nos veiculos. ataques 3 imprensa
PAGINA 24 E MARIA ISABEL HAMMES (28) Pesquisa

Cai vantagem
de Dilma

3. Como lidar com as o mope
& Petista aparece com 50%,
¢ obras no Tunel ==

Serra 28% e Marina 12%.
i A w#% Os rostos no
Caminho até
o Piratini

Mosaico de personagens
como Laura, de Bagé,
traduz os 31 dias

Caderno explica
as alteracgdes
no transito, que
comecam hoje,

e os préximos
passos, que
preveem bloqueio
parcial no Tanel

da Conceicdo a
partir do dia 9 Mudanga

18 dias apos
apoio a Dilma,

: - FPapr = - Simon adere
Justica Concurso reune Capitalizacdo Cresce fatia 2 Mari

61 mil em sete cidades do governo na Petrobras

PAGINA 37 PAGINAS 26, 27 e 30 At el 2o
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¥ 3raskem

A planta alcoolquimica localizada no Polo de Triunfo recebeu investimentos de RS 500 milhdes e tem

PLASTICO RENOV AW]L
Toyota de olho em resinas verdes

Inauguracao de unidade reforca interesse de estrangeiros em tecnologia desenvolvida pela Braskem no Rio Grande do Sul

ODEBRECHT i GENMO

sy crimnemteal poer devec o Desenvolvimento da cana
€0
Na celebracdo a tecnologla,a  cadeira sobre o adjetivo verde usado « RS 500 milhdes iio in- %
engenharla e 2 matéria-prima  como sinonimo de ecolégico e a cor ves§mento na planta de steno esta no foco do EStado
braslleiras que marcou a Inau-  original da resina, verde
guracao da unidade de eteno  Conforme Takai, com o palietile- Impedldadepamapn'daso Nas contas do vice-presidente de
verde da Braskem, ontem 2 no verde que a Braskem jd coloc no » 200 mil toneladas éa = lenidade pela lei eleitoral, a gover-  petroquimicos bésicos, Manoel Car-
tl!de,nopolodt'ﬂ’hlﬁl,oln— mﬂmdu.épmsivdmnprpwm pacdads de produgao anual, Bno nadora Yeda Crusius ndo passou natiba, o fornecimento para o eteno
teresse de um “carro verde”, de eleno, um nsumo bésico, quan- em branco na inauguracio da uni-  verde exigiria uma drea de 65 mil
ilﬂncelmlllihlhmf. aﬂxna'ﬁv;m'l’ndnmaciﬂn« 1o db produio seguinte, o polefle- dade de eteno verde da Braskem. hectares — cerca de 65 mil campos
Entre os convidados, esta- buidora da resina no Japio — um de o, que & vendido acs ciertes da Bernardo Gradin, presidente da  de futebol.
vam dols executivos da Toyota seus principais destinos. No entanto, companfia companhia, fez questio de citara ~ — Temos a expectativa de que em-
Tsusho, Carlos Buyo, diretor no o executivo confirmou grande inte- governadora, que pela manhd re-  presas invistam no Rio Grande do
Meogemle-genldodc- resse do grupo na proxima etapa do « T5% ca produgso ests contra- cebeu a visita do alto comando do  Sul. A prépria Cosan (maior forne-
partamento de desenvolvimen-  desenvolvimento da quimica sus- =] grupo controlador. Emilio Odebre-  cadora da Brasken) e outras podem
lodtllegddol.m Takal, tentivel da Braskem, o pdipropileno. cht, presidente do consetho de ad-  inwvestir aqui — afirmoa Gradin.
que upemlmenudola- mmémﬂhanm « 85% desss volume foi nago- ministracdo da Odebrecht,e Mar-  Entre as convidados da solenida-
Pao para a solenidade. i interno e ciadb com i i celo Odebrecht, presidente do gru-  de estava José Carlos Grubisich, que
pwl’sdmarms po, visitaram Yeda com uma pauta  iniciou o projeto no Estado quando
Além disso, o presidente da ~ Em cinco ou 10 anos, 0s carros « 15% desse vokme foi negocie- definida: acelerar o cultivo da cana  presidia a Braskem e agora coman-
Braskem, Bernardo Gradin, da Toyota poderdo ser d & i mmadompermnroabue— da a ETH Bioenergia, empresa da
confirmou que quatro paises de dife-  com pegas feitas com essa resina ver- cdmento local das i Odebrecht de prod: de e
rentes continentes — Américas, Asiae  de — estimou Shigeki. « 2,2 mil pessoas trabalharam Entre a unidade inagurada on-  dkodl. Conforme o secretdrio de De-
- manifestaram intengio de  Uma unidade de propeno a base durante a cbra tem e a de producéo de ETBE,um  senvolvimento, Josué Barbosa, que
construir plantas idénticas 3 andu-  de etanol, que dd origem ao poli- aditivo para motores de carros,0  preside o comité criado para tornar
ida em Triunfo. Essas unidades, de- il bicionad Toyota « 6 Meses bi o prazo ds con- consumo da Braskem alcancard 570 o iente em etanol
talhou, podem ser abastecidas com  Tsusho, estd prevista para ser cons- clus3o entre 0 inicio efetivo dos mihdesdehmschemdmm até 2020, primeiro € preciso asse-
etanol brasileiro, que tem a maior  trufda, também em Triunfo. Mas frabalhos & & conclusdo gurar da drea de cultivo
produtividade do o0s proximos passos da Braskem na mﬂdokmlopa:abmmm para depois negodiar projetos de
Trading ligada ao grupo queindui  quimica sustentdvel s6 devem ser « 600 dias & o peazo de opers- de veiculas, de 600 milhoes. produgio de dlaool.
a montadora de veiculos, a Toyota  anunciados ofidialmente depois da ¢ao, desde 0 inicio da consirugio
Tsusho acompanha a evolugio da  reunido do conselho de administra- 2 hoje, sem acidentss
pesquisa em renovaveis da Braskem  ¢30, em 6 de outubro, avisou Gradin. OETANOL NORS
desde o inicio do desenvolvimento  Para firmar o avango tecnolégico e e
da rota tecnoldgica que culminou  as novas oportunidades de negdcio 0 L]
com a producio no Estado. Até o abertas pelo i no u&“&- 2/ 1 17 bl
Luiz Indcio Lula da Siva, _de producdo, a Braskem tambérm v 0 °
depois de descerrar a placa come-  duplicar o mimero de pesquisado- “
morativa, mencionou a comparhia mthanplzsa.&m;unmgn € 2 proporg3o atusl da de [kros 20 an0 serd a demanda
japonesa ao dizer que esperava que Esse é um momento produgZo local de etanol em total entre abastecmento
um carro ecoldgico fosse montado -Senaemprrsapnvoducnm historico na trajeloria rela;30 20 consumo &3 alcoolquimica
com essas matérias-pri © maior ntimero de pesquisadores inovadora brasileira. y .
— Quando a Toyota fizer o carro, - prometeu o executiva. LEIA MAIS NA COLUNA INFORME ECONOMICO NA PAG.28




