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Resumo: O presente projeto visa analisar as estratégias de promocdo da industria brasileira
sob a perspectiva do seu processo de internacionalizacdo. A partir da parceria entre o publico
e o privado serdo analisadas as iniciativas de incentivo a internacionalizacdo, bem como as
praticas de defesa comercial em relacdo a concorréncia externa. O desenvolvimento deste
trabalho contara com a colaboracdo da Apex Brasil e da Federacdo das Industrias do Estado do
Rio Grande do Sul.

Justificativa: Com a abertura econémica dos anos 1990, uma dupla perspectiva se abriu para as
industrias brasileiras. Por um lado acirrou-se a concorréncia no mercado doméstico, por outro
lado abriu-se a oportunidade de atuacdo, e até mesmo de instalacdo nos mercados externos.
Tal processo une Estado e iniciativa privada na medida em que o ente estatal negocia acordos,
estabelece protocolos de cooperacdo e ingressa nas organizagées internacionais voltados para
a promog¢dao do comércio internacional e do desenvolvimento econdmico. Também ¢é da
parceria entre Estado e setor privado que surgem iniciativas para a promoc¢ao da
internacionalizagcdo empresarial e politicas de defesa comercial das empresas brasileiras diante
de praticas comerciais predatdrias. Com o recrudescimento da crise financeira internacional,
as estratégias, em ambos os sentidos contemplados nesse projeto, tendem a adquirir maior
importancia pelo aumento da concorréncia internacional e pela elevacdo dos apelos de carater
nacionalista.

Definicdo do Problema de Pesquisa: Qual o impacto das iniciativas de promogdo a
internacionalizacdo empresarial e das politicas de defesa comercial para os diferentes setores
da industria brasileira instalados no Rio Grande do Sul?

Objetivos Propostos: Objetivo Principal: - Avaliar os resultados das iniciativas de promogdo a
internacionalizagcdo e de defesa comercial a partir da atua¢do da Apex Brasil e da FIERGS;
Objetivos Secundarios: ldentificar os principais setores da industria gadcha atendidos pelas
iniciativas de promocdo internacional e de defesa comercial, promovidas pela Apex Brasil e
pela FIERGS; - Analisar os principais projetos setoriais desenvolvidos por essas organizagoes;

Metodologia Proposta: A presente pesquisa ird buscar seus principais referencias na pesquisa
bibliografica e documental sobre o tema. A base documental serd fornecida pela Apex Brasil e



pela Fiergs. Na perspectiva de identificar os principais setores e de analisar os projetos
desenvolvidos serdo utilizados estudos de caso referentes aos setores atendidos pelas
iniciativas das organizacdes parceiras. E na perspectiva da avaliacdo destas acbes, de forma
integrada aos demais procedimentos, ainda poderemos recorrer a entrevista como forma de
obter informagdes do ponto de vista dos atores diretamente envolvidos nessas atividades de
internacionalizagado.
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