Vivemos em uma fase de transicdo econdmica, por alguns denominada “economia do
conhecimento”. Nessa conjuntura, destaca-se o papel proeminente da inovagdo como
um processo crucial ao crescimento e desenvolvimento econdmico de uma nagao, seja
nos paises avancados, seja nos paises emergentes. Deste modo, pelo viés dos estudos da
Sociologia Econdmica, constatou-se o quanto se faz necessario o fomento de uma
cultura de inovacdo no Brasil, para que o0 pais continue seu processo de crescimento
econdbmico mantendo uma insercdo qualificada na competicdo por mercados
internacionais. O estudo proposto serd realizado através de fontes secundarias,
utilizando-se recorte do livro produzido pela Série Cadernos da Industria da Agéncia
Brasileira de Desenvolvimento Industrial (ABDI), “Inovagdo: estratégias de sete
paises”. O objetivo principal é o de examinar estratégias de sete paises quanto as
politicas e acdes que visam ao incentivo dos processos de inovacdo, tendo em vista
mostrar e conhecer, por meio de comparac6es, ndo somente o que ha de diferente, mas
apontar possiveis solucBes para problemas similares entre os diversos paises e como
algumas medidas possibilitaram o fomento de uma cultura inovadora. Assim, o recorte
se concentrard nos estudos relativos ao Brasil, Franca e Irlanda devido ao fato de serem
paises que j& consolidaram, ou estdo em processo de consolidacdo de sua cultura
inovadora. A escolha de utilizar a Franga como objeto de estudo ocorre devido a sua
caracteristica de presenca estatal forte, assim como no Brasil, de possuir fortes lagos
académicos com nosso pais e pelo fato de ser uma nacdo de destaque no ambito
econdbmico, mas que vem ao longo dos Ultimos anos aplicando reestruturagdes
institucionais voltadas as politicas de inovacdo. Por outro lado, a escolha da Irlanda nos
mostra 0 quanto investimentos em educacgédo e a consolidagdo de uma base econémica
nacional, com investimentos de P&D em pequenas e médias empresas, assim como em
start-up, possibilitam a inser¢do de um pais no mercado global.



