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Resumo

Este estudo investigou a relagdo do Turismo com o Ensino de Geografia, procurando
compreender, provisoriamente, a construcdo do espaco turistico. A pesquisa surgiu de
inquietacBes geradas pela pratica do Turismo ao questionarmos a interacao dos turistas com o
local visitado, visando refletir como o Ensino de Geografia pode auxiliar para qualificar a
viagem, 0 espaco e os sujeitos envolvidos. Com o método do Paradigma da Complexidade,
investigamos as dinamicas do espa¢o estudado, ambientado no municipio litoraneo de
Garopaba/SC. A metodologia utilizada foi composta de Pesquisa Qualitativa, em que
analisamos fontes documentais referentes a midia turistica e a constituicdo do espaco local, e
fontes orais, sobretudo a partir de narrativas e de observaces de campo que revelaram as
leituras da paisagem pelos sujeitos entrevistados e as possibilidades para os turistas se
lugarizarem. A fundamentacéo tedrica foi sustentada pelos conceitos da Geografia Cultural,
do saber-fazer do Turismo, do Ensino de Geografia e da Teoria das Representa¢des Socialis,
bem como de paisagem e de lugar. Acreditamos, nesse momento, que se o (S) turista (s) e 0
(s) sujeito (s) local (is) lerem a paisagem de forma complexa, indo além de suas
racionalidades, estes podem se lugarizar e, se lugarizando, podem ter atitudes responsaveis,
fomentando a troca de saberes e fazeres em uma experiéncia enriquecedora, tanto para quem
recebe quanto para quem chega. Compreendemos o Turismo como um potencializador de
encontros, através do qual, a0 nos situarmos na paisagem com representacOes espaciais
articuladas, podemos descobrir novas dimensdes do espaco e de nés mesmos, assim como
nos conhecemos ao conhecer o outro. E nesse contexto que situamos a importancia do Ensino
de Geografia, por proporcionar a contestacdo no sentido de uma transgressao das formas ja
agendadas, possibilitando lermos o mundo com reflexdo, criatividade e autonomia,
fomentando a (auto) descoberta, as compreensées mutuas e a valorizacdo das identidades que
se encontram.

Palavras-chave: Geografia e Turismo, Ensino de Geografia e Turismo, Paisagem e Lugar,
Complexidade, Turismo em Garopaba/SC.



Abstract

This study aimed at investigating the relationship between Tourism and the Teaching of
Geography, trying to temporarily comprehend the construction of the touristic space. The
research came up from questionings upon the practice of Tourism, specifically, when
observed the interaction between tourists and visited places. It pondered the question of how
the Teaching of Geography can help qualifying the trip, the space and the subjects involved
in it. The study was held under the light of the Paradigm of Complexity method and it took
place in Garopaba, Santa Catarina. The methodology used was the Qualitative Data Analysis
through which we have examined documents about tourism media and the constitution of
local space - as well as oral sources, especially storytelling and field observation that
revealed the readings of landscape by the investigated subjects and the possibility for the
tourists to place themselves. The theoretical framework was based on the concepts of
Cultural Geography, Tourism know-how, the Teaching of Geography and the theory of social
representations. It also relied on the concepts of landscape and place. At this moment in time,
we believe that if tourist(s) and the local subject(s) are able to read the landscape in a
complex way, i.e. going beyond their rationalities, they can place their selves and, in doing
so, they can have responsible attitudes, fomenting knowledge and cultural exchange in a way
that the experience turns out to be rich for both sides: the ones who receive and the ones who
arrive. We understand Tourism as an empowering tool for meetings that, when situated in
landscape with special articulated representations, we discover new dimensions of the space
and of ourselves as well as we get to know ourselves by knowing the others. In this context
that lies the importance of the Teaching of Geography, for it allows the questioning of the
pre-established forms, enabling us to read the world critically, creatively and with autonomy,
encouraging (self)discovery, mutual comprehension and valuing the identities that meet.

Keywords: Geography and Tourism, Teaching of Geography and Tourism, Landscape and
Place, Complexity, Tourism in Garopaba/SC.
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A CAMINHO DA PRAIA: INTRODUCAO

Todavia, 0 objeto correto ndo é uma geografia
preocupada com investimentos, mas com todas as
formas de existéncia. Trata-se, desse modo, de
privilegiar um enfoque que leve em conta todos 0s
aspectos de uma dada situagdo. (SANTQOS, 2008, p.
48).

Bacharel em Turismo, pela Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul
(PUCRS), e licenciada em Geografia, pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(UFRGS), busco unir os cursos em minha trajetdria, sobretudo em ambito profissional.
Mesmo o Turismo sendo o objeto principal na maioria dos trabalhos que venho realizando, a
Geografia tem oportunizado reflexdes que enriquecem a pratica.

Em muitos trabalhos atuo com planejamento turistico de base comunitaria, em
diferentes locais do Brasil, especialmente em areas rurais e ribeirinhas. O contato tende a ser
estreito nesses projetos e esfor¢co-me por fazé-lo com respeito, a fim de gerar confianga e
aprendizagens na interatividade. A proximidade com as comunidades, que se organizam para
receber turistas, possibilita a participacéo nas relagdes locais, estar na cozinha, no galpdo dos
condutores, nas escolhas para a trilha. Ao mesmo tempo, sou de fora e, talvez por isso, 0
turista recorrentemente me conte 0s seus anseios.

No convivio, acompanhei, por seguidas vezes, embates e inconvenientes na relagdo
turista-comunidade. Nessas ocasides, a pratica é repensada. Por que 0s turistas parecem néo se
localizar? Por que os turistas parecem ndo ler a paisagem geografica'? Por que os turistas
vieram para cd quando parecem buscar experiéncias diversas das que esse lugar pode
proporcionar? Por que as comunidades se abatem tanto com a opinido dos turistas?

Assisti turistas que chegavam a procura de algo que ndo tem no local. Turistas que
demonstravam desejar e se sentirem aptos a ter, uma vez que pagaram pelo servico. Algumas
vezes ndo ha possibilidade de ter, como o turista que ndo entendeu a inexisténcia de uma

estrada em Mamiraué’ (estado do Amazonas) e se ofendeu com a comunidade por néo poder

! Especificamos paisagem como geografica, nesse inicio da dissertacdo, a fim de fazermos uma ressalva a
distingdo entre paisagem turistica e geografica. Interessa-nos a leitura da paisagem como um componente do
espaco geografico. A denominagdo paisagem turistica, costuma ser atrelada a uma paisagem idealizada e que é
“vendida” para ser “consumida” enquanto se faz Turismo. Ao longo do texto, referimo-nos apenas a paisagem, a
referenciando e a definindo dentro do campo da Geografia.

2 Mamiraua se refere & Reserva de Desenvolvimento Sustentavel de Mamirau4, que est4 localizada em mata de
varzea— ambientes que inundam na época de cheia - na Floresta Amazonica.
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ir rapidamente a cidade. Sera que a paisagem inundada de &gua ndo proporciona coeréncia
com os meios de transportes locais? Como o Ensino de Geografia pode trabalhar a leitura da
paisagem para que essas questdes possam ser assimiladas nas vivéncias de um visitante?

Em outras ocasides é dificil conseguir para hoje, como a familia de turistas que
queriam refrigerante na janta em uma propriedade da Acolhida na Coldnia®, localizada em
bairro distante da cidade de Urubici (estado de Santa Catarina). Por néo ter, queriam desconto
na alimentacdo. Talvez para amanha os proprietarios pudessem conseguir, mas essa nao € a
proposta da Acolhida, e isso se apresenta nas divulgacGes turisticas. Por que escolheram
aquele sitio? Sera que ndo leram para onde iam? Serd que a Geografia pode ajudar na leitura
da escolha dos destinos turisticos ou ndo?

E o turista que quer sair para avistar as baleias, em Garopaba (estado de Santa
Catarina), mesmo com chuva e mar revolto, colocando em risco sua seguranca e dos demais,
porque pagou pelo passeio e tem s6 aquele dia para realiza-lo. Também o turista que ao ir a
um restaurante afrontou por esperar mais do que estava acostumado em sua cidade de origem.

Participei ainda de situacGes em que me chamou a atencdo a autonomia dos turistas.
Em um passeio de barco pelo cénion do Xing0, na divisa dos estados de Sergipe com
Alagoas, a maioria dos turistas apenas tira fotos do que é apontado pelo guia, cena recorrente
em passeios turisticos. Terdo eles vontade de registrar algo a mais da paisagem ou ndo? Em
Garopaba, Vi turistas ndo encontrarem o que fazer além de ir ao mar, justificando que nédo esta
escrito nos guias de viagem e/ou que nenhum amigo contou de outras atividades. Sera dificil
buscar por outros interesses além dos que sdo marcados? Serd que a Geografia pode ampliar
nossos horizontes ou ndo? Tem a Geografia condi¢cGes para fortalecer a autonomia nos
sujeitos turistas ou nao?

Com essa sequéncia de exemplos tenho o intuito de refletir como as escolhas,
enquanto estamos turistas, podem ser mais concordantes com o que realmente queremos e
como a estadia pode se dar com respeito a proposta do local.

Nas situacdes dos exemplos citados costuma haver um desgaste dos atores locais que
se preparam e estabelecem um local para dividir com os turistas. Além do retorno financeiro,
buscam uma interagdo com os “de fora”, de trocas e de valorizagdo. O desgaste também é do

turista que se organiza para a viagem e quando chega a um local e ndo € o que tinha almejado,

® A Acolhida na Col6nia é uma instituicio que trabalha com Turismo de Base Comunitério no interior de Santa
Catarina, com produtores rurais organicos e tem seus produtos relacionados com a prética que visa a
sustentabilidade do ambiente e da atividade.
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h& uma perda de tempo e dos sonhos. Ainda desponta o desgaste do espaco turistico, uma vez
que o turista insatisfeito tende a assumir uma postura descompromissada com o local.

Essas inquietudes foram compartilhadas com colegas, comunidades, turistas,
professores. Entre a inspiracdo, aportes na reflexdo e incentivo para o estudo, hd muitas
referéncias externas que contribuem e constroem essa pesquisa. Assumo, nesse momento, que
tais observacoes feitas sdo mediadas pela minha bagagem cultural, composta e acomodada por
sujeitos que compartilhei momentos, que conversei, que li, que estudei. Diante de tal,
compreendo que como “o contexto de qualquer texto sdo outros textos” (MELO, 2001, p. 42),
0 meu intertexto, enquanto sujeito, é composto de tantos outros intertextos quanto os sujeitos
com gquem convivi.

Com isso, a partir deste momento, o texto passa a ser escrito na primeira pessoa do
plural, pois implica acreditar que o processo de geracdo de saberes se constréi e se
retroalimenta em sua coletividade e em seu historico. Apoiada em Castrogiovanni (2004, p.

13), vemos que,

Esta viagem ndo € solitaria. Na realidade, somos um grupo de Sujeitos
responsaveis por sua trajetoria. Assim, parece ser na primeira pessoa do
plural o tratamento mais recomendavel para situarmos textualmente os
dialogos, que sugerem as opcBes dos caminhos, que delineiam nosso rumo.

Com os passageiros a bordo, nossa viagem nos conduz a Garopaba, municipio
litordneo do estado de Santa Catarina (Figura 1), que tem em suas praias seus principais
atrativos. Esse destino turistico nos interessa, além de ser um lugar pessoal, por sua
localizagdo, uma vez que o Turismo de praia tende a ser um dos destinos turisticos mais
valorizados nas representaces sociais atuais da nossa cultura. Atraves da geografia e da
historia de Garopaba, pelo principio complexo hologramatico, podemos perceber o0s
movimentos do mundo, a maneira do lugar. Ndo obstante, muitas das inquietacGes desta
pesquisa foram germinadas em observacdes feitas no local.

Em Garopaba, nosso estudo busca conhecer, provisoriamente, as relacbes entre o
Turismo e o0 Ensino de Geografia. Focamos, neste momento, 0s conceitos geogréaficos e as

representacdes sociais contidas na leitura da paisagem e na constru¢édo do lugar.
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Figura 1. Mapa de localizacdo de Garopaba/SC. Fonte: Elaborado pela autora.

Considerando que Garopaba &€ um destino turistico frequentado por grupos de
diferentes interesses, direcionamos nosso olhar para os sujeitos (turistas e moradores) que
participam desse Turismo Litoraneo, bem como para 0s sujeitos envolvidos com o Ensino de
Geografia.

Cabe ressaltar que conhecemos poucos estudos com este tema e que, diante da
atividade turistica ser cada vez mais crescente em nosso pais, parece-nos que as contribuicoes
geogréficas, focalizadas a partir do Ensino de Geografia, sdo importantes, posto que possam

ser enrigquecedoras no estar-ser turista, bem como no ser-estar da comunidade receptora.

Desenhando a praia

H& um crescente interesse pela tematica do Turismo na atualidade. Observamos que o
desenvolvimento dessa pratica vem suscitando a analise geografica, com o destaque nos
estudos da atividade enquanto construtoras do espaco, no que diz respeito a seus impactos
econdmicos e ambientais. No entanto, muito além dessas relacbes que se instituem na
atividade turistica estd presente uma carga subjetiva, que pensamos interferem desde a

motivacdo para a viagem até as acOes efetivadas no destino. Acreditamos, neste momento,
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ndo bastar entender o Turismo como fendmeno econdémico, sem compreendermos “as
condi¢cdes sociais, historicas, politicas, psicoldgicas, ecoldgicas, etc, inseparaveis das
atividades econdmicas” (MORIN, 2000a, p. 30). Assim como, parece-nos, ndo devemos
buscar entender uma das outras facetas a isolando das suas interconexdes com as demais, pois
como em um holograma, cada dimensao se totaliza e se faz parte na sua relagdo matua.

Vivemos em um periodo dito globalizado, que se alicerca com o suporte do meio
técnico-cientifico-informacional, conforme conceituado por Santos (2008). Esse momento
historico nos diz do casamento da técnica com a ciéncia, potencializado pela informacéo,
novo motor do sistema. A informacdo, que é veiculada em redes, estrutura as relagdes que
sustentam ndo s6 negocia¢des econdmicas, como representa também a sociedade atual.

Parece-nos que com o papel globalizado da informacdo o espaco alcanca aspectos
mais variados na vida social e o cotidiano dos sujeitos se enriquece, a0 mesmo tempo em que
se dilui. Os fluxos tornam-se mais intensos e interdependentes, aproximando povos e lugares.
Fica a constante impressdo de ndo haver mais isolamento, tanto pelas redes que se alargam e
se expandem pelos territérios mais longingquos, quanto pelas ldgicas das representacfes que se
comunicam e atravessam fronteiras cada vez mais fluidas. No entanto, sentimos que mesmo
mais préximos, menos nos conhecemos, talvez pela avalanche de dados* que ocupam um
espaco antes destinado & existéncia no cotidiano compartilhado e lento das relagdes sensiveis”.

O Turismo, que parece se potencializar nessa conjuntura, tem sido visto como um
fendmeno apropriado por esse sistema e concomitantemente mola propulsora. Acreditamos,
nesse momento, que o Turismo, por sua complexidade, é produtor e produto do espaco, uma
vez que compreendemos as relacdes cada vez mais em sua caracteristica retroalimentar.

A atividade turistica propde um conjunto de acles e de representacdes que convergem
aos sistemas de objetos na construcdo do espaco, a0 mesmo tempo em gue esses conjuntos
alimentam a pratica do Turismo. O espaco € 0 objeto de estudo da Geografia. O espaco
geografico é produzido cotidianamente pela interacdo desses sistemas (de objetos e de agdes),
diante das solicitudes do global e do local (SANTQOS, 2008). A continuidade na producdo do

* Nossa observacdo encontra apoio em Morin (1998; 2000a): “Quanto mais somos envolvidos pelo mundo, mais
dificil é para n6s apreendé-lo. Na era das telecomunicagdes, da informacdo, da Internet, estamos submersos na
complexidade do mundo, as incontaveis informagdes sobre o mundo sufocam nossas possibilidades de
inteligibilidade.” (MORIN, 2000a, p.64). Continuamos com ele: “No século 20, o cidaddo ou o pretendente a tal
categoria depara incrivel nimero de informacfes que ndo pode conhecer e nem sequer controlar; suas
possibilidades de articulagdo sdo fragmentarias ou esotéricas, dependem de competéncias especializadas; sua
possibilidade de reflexdo ¢ pequena porque ja ndo tem tempo nem vontade de refletir.” (MORIN, 1998, p.98).

> Por relagBes sensiveis queremos nos remeter as conversas tecidas com simplicidade, com troca de olhares, em
que sonhos, acontecimentos ordinarios, descobertas e compreensdes sdo compartilhadas.
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espaco parece nao acontecer linearmente, mas em um movimento espiral, pendular e
retroativo, em que fendmenos/eventos coexistem simultaneamente.

Assim, a interface da Geografia e do Turismo se estabelece tanto pelas alteracdes
objetivas que incita e pelos produtos concretos que influenciam o modo como um lugar se
articula com outros e com a ordem global quanto por sua mediacdo simbdlica na relagdo dos
sujeitos com o espago, instituindo valores e significados para os lugares e para as paisagens,
bem como as suas estéticas a serem apreciadas.

Nesse universo parece haver uma relacdo indissociavel que se refere as mudancas
sobre a visdo de mundo, de significados das experiéncias sociais e individuais, em que a
nocdo espaco-tempo tende a ser fundamental. Essas visdes costumam estar em si mesmas
imbricadas com as imagens que a comunicacdo simula em diferentes contextos socio-
historicos e parecem atualizar no cotidiano pressupostos filosoficos, representacfes sociais e
olhares sobre o0 mundo e o lugar, através de praticas e de discursos. Essas atualizacdes,
discursos e praticas sdo temas a serem trabalhados pela educacéo, e o Ensino de Geografia,
parece-nos, pode abarcar tais demandas.

Conforme Santos (2008, p. 313) confirma que, com o0 meio técnico-cientifico-
informacional, nossa relacdo com o mundo que era “local-local”, agora € “local-global”. A
globalizacdo parece impor intencionalidades hegemdnicas via comunicacdo, com suas formas
e nominalismos, e o lugar parece congregar tais situacdes globais as suas caracteristicas e sua
politica. Nessa dialdgica atual do lugar, nos inquieta se sabemos nos movimentar e nos situar
nessa complexa relacdo local-global ou ndo? No Turismo, como as relagcdes se estabelecem
nesse periodo da preponderancia da informacdo? Como o Ensino de Geografia lida com as
novas solicitudes do mundo e do local? Para Santos (2008, p. 315) “Impde-Se, a0 mMesmo
tempo, a necessidade de, revisitando o lugar no mundo atual, encontrar seus novos
significados. Uma possibilidade que nos ¢ dada através da consideracao do cotidiano”.

Pensamos, nesse momento, que a categoria da existéncia no cotidiano presta-se ao
tratamento geografico do mundo (inter) vivido e de um Turismo do tempo-espaco (con)
vivido, que por sua vez também pode ser teorizado pela educacdo na busca de
compreendermos a vida. Desse modo, consideramos que a escola ndo deve ficar a parte da
proporcao que o Turismo vem tomando, tido como uma solugcdo e/ou um problema em muitos
lugares, ao mesmo tempo que parece trazer as ideologias globalizadas em seus movimentos.

H& uma gama complexa de facetas concretas e simbolicas a serem compreendidas na
relacdo da Geografia com o Turismo. Como questdes diretas da pesquisa, inseridas no cenario

atual geogréfico, interrogamos se ao sabermos ler a paisagem de forma complexa, em suas
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formas objetivas e subjetivas podemos melhor apreciar e interagir com o destino turistico ou
ndo? A interacdo no local visitado, com as bases de uma leitura complexa e sensivel, favorece
a construcgdo de lacos afetivos e a partir deles o cuidar do lugar, ou ndo? Quais sdo as nossas
motivagdes para a escolha do destino onde passaremos dias livres e idealizados?

Nas entrelinhas das dindmicas do destino turistico formam-se ansiedades que detalham
as questbes de pesquisa. Como sera que a paisagem é compreendida e representada por
sujeitos com diferentes interacGes no local? Sera que essa leitura complexa é relevante ao
turista ou a um querer seu? Terd o Ensino de Geografia condi¢Ges para subsidiar a leitura
enriquecida (para além das representacOes ideologizadas) e fomentar a autonomia nas
motivacOes para o destino turistico, ou ndo? Sera que a constru¢cdo dos conhecimentos
geograficos pelos sujeitos do local turistico auxilia na interagdo com 0 seu espaco e na
lugarizacdo dos turistas, ou seja, que os turistas tecam relagdes com o local visitado de
maneira que o elejam como um lugar seu, ou ndo?

Caso as respostas sejam neste momento afirmativas, temos que quando o turista 1é
com um olhar complexo a paisagem, a atividade turistica parece ser qualificada na interacédo
do turista com o lugar e seus moradores, oportunizando aproveitar a estadia turistica e ter uma
troca de respeito com os sujeitos do local. Temos ainda que se o Ensino de Geografia, através
do aprofundamento das representacdes espaciais contextualizadas, proporciona ao sujeito uma
leitura da paisagem espacialmente enriquecida, pode impulsionar a lugarizacéo do (s) turista
(s) e fortificar sua autonomia para, entre outras questdes, subsidiar a escolha dos destinos
turisticos. Arriscamos que quando nos lugarizamos nossas relaces com o lugar sdo de
cuidado e de apreco, porque também passamos a fazer parte do lugar.

Ao interpretar espacialmente o ambiente, entendemos nesse momento, que podemos
lidar com os contratempos e as contradicdes do espaco, com sentimentos de respeito e
compreensdo. Pensamos que essa compreensdo nos permite dialogar com os sujeitos, com o
lugar e com sua paisagem, repercutindo em um espaco/tempo compartilhado e possibilitador
de relacdes sensiveis. Nesse sentido, acreditamos que podemos antecipar uma das respostas,
provisoriamente: sim o turista, mesmo em férias, quer ler a paisagem de forma complexa.

Como um esquema sintese da justificativa da pesquisa, apresentamos a Figura (2) a

sequir:
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Figura 2. Esquema sintese da justificativa da pesquisa. Fonte: Elaborado pela autora.

Na leitura da paisagem e na construcdo do lugar também nos inquieta a interpretacao
de moradores. Parece-nos importante que cada um conheca o seu lugar e/ou local do
cotidiano, compreenda 0s movimentos que tecem seu espaco e alimentam a paisagem que 0S
identifica, para lerem as situacdes locais e globais e assim saberem se situar frente as
multiplas dimensdes que estruturam sua (com) vivéncia.

No intuito de dar conta das nossas inquietudes, temos como objetivo geral investigar a
relacdo do Turismo com o Ensino de Geografia, através da leitura da paisagem (de Garopaba)
e dos processos de lugarizacdo, para procurar compreender, provisoriamente, a construcdo do
espaco turistico.

A fim de alcancarmos o objetivo geral, pensamos nesse momento ser necessario como
objetivos especificos (a) verificar as no¢des de temporalidade e de espacialidade nas
paisagens representadas pelos sujeitos entrevistados, buscando compreendé-las na sua relacéo
com o Ensino de Geografia; (b) examinar as motiva¢des na escolha do Turismo Litoraneo e as

suas relagcbes com o Ensino de Geografia e com a midia turistica; e (c) compreender se 0
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Ensino de Geografia favorece ou néo a leitura da paisagem no estar-ser turista, contribuindo
ou néo para a lugarizagéo.

Para pesquisar 0s sujeitos que fazem parte de uma sociedade, na sua relagdo com o
espaco, ponderamos que sejam necessarios instrumentos flexiveis que possam abarcar as
multiplas légicas e acolher suas narrativas dialdgicas. Por esse encaminhamento, escolhemos
o Paradigma da Complexidade (MORIN, 1998; 2000a) como método, a fim de nortear a
analise. Compondo o método no capitulo 1, temos a metodologia embasada na pesquisa
qualitativa (FLICK, 2004; 2009), dentro da qual trabalhamos com entrevistas episédicas,
analise de documentos e observacdes de campo. As entrevistas foram realizadas com
moradores, turistas e professores de Geografia da rede publica de Garopaba, e com sujeitos
que ndo conhecem Garopaba.

A revisdo teorica esta discutida no capitulo 2 e abarca as teméticas que constroem e
séo construidas ao logo do estudo. Assim como o mar que molda uma praia, singularizando-a
e sendo singularizado por ela, temos na dissertacdo a Geografia Cultural, o Turismo, o0 Ensino
de Geografia e a teoria das representacfes sociais. Esses temas se congregam na busca de
explicarmos as materialidades e os simbolismos do espaco.

A codificacao e triangulacdo dos dados do campo, em congruéncia com a teoria, estéo
situadas no capitulo 3. Neste capitulo discutimos os trés enfoques analisados: o contexto do
espaco turistico de Garopaba, a leitura da paisagem e os encaminhamentos para a lugarizacao,
em que empreendemos esfor¢co em gerar, a partir da analise dos fendmenos, a relacdo do
Ensino de Geografia e do Turismo.

Para a contextualizacdo do espaco de Garopaba predominam os olhares a partir das
interacdes da atividade turistica. A valorizacdo dos espacos litoraneos € introduzida por
Corbin (1989), destacando a mudanca das representacdes sociais em relacdo ao ambiente de
praia. No esteio de Santos (2008) valemos das analises do espaco geografico.

Na investigacdo da leitura da paisagem enfocamos as nocdes de temporalidade e
espacialidade para provisoriamente compreendermos o que interfere para um olhar complexo,
especialmente quando nos situamos no periodo atual em que as representacdes sociais e/ou
agendamentos da midia se precipitam com maior dinamicidade. Também utilizamos de alguns
recursos ludicos® como fotografias, imagens de satélite e cartdes-postais a fim de resgatar

memorias do Ensino de Geografia e das vivéncias dos sujeitos. A reflexdo teorica acerca do

® Estabelecemos o uso de fotografias, imagens de satélite e cartdes-postais como um recurso lGdico, por
compreender, nesse estudo, o lidico como uma forma de desenvolver e de buscar por conhecimentos, através de
atividades/elementos prazerosos e relacionados a vivéncia de cada sujeito.
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estudo de paisagens tem como principais guias os conceitos de Berque (1998), Meneses
(2002), Nogué (2006), Verdum (no prelo).

Na construcdo da nocdo de lugar avaliamos, provisoriamente, o0 que interfere para um
sujeito se lugarizar e sua relacdo com o espacgo a partir desse significado. As organizagdes e
desorganizacGes do espago, que também se estabelecem com o Turismo, com as logicas locais
e globais entrelacadas, sdo amparadas em Castrogiovanni (2004) e em Santos (2008).
Reportamo-nos a importancia do sujeito, turista e do local turistico, conhecer seu lugar e se
conhecer, calcada em sentimentos de identidades e de compreensdo planetaria.

Buscar por uma leitura complexa pede por uma reflexdo complexa, entendendo o
complexo como um esfor¢o no intuito de investigar algo, o relacionar com um contexto
maior, costurando com outros elementos, para que possamos tanto entender, com incertezas, o
elemento parte como seu corpo maior. Parece-nos que compreender a complexidade atual,
ainda que momentaneamente, ndo e tarefa simples, pois depende de muitos pontos conectados
em uma rede que nos absorve e quando vemos estamos tomados pelas racionalidades do
sistema. No entanto, pensamos que essa € uma das importancias da Geografia: abrir nossos
olhos e ouvidos para a comunicacao que estd alem da informacao, que esta nas entrelinhas do
cotidiano quanto dos veiculos hegemdnicos.

Pensamos que a pesquisa também se justifica por colaborar com a fermentacdo dos
conceitos geograficos de espaco, de lugar e de paisagem. Estudar o turista e suas
representacdes ainda & importante para contribuirmos em discussfes de planejamento e
politicas publicas relacionadas ao Turismo. Parece que o0 estudo acerca das préticas
educacionais e comportamentais do turista ndo vem sendo realgcado nos planejamentos e
estudos dos espacos turisticos. Pesquisar como podemos ser melhores turistas e qual o papel
da educacdo formal nessa construcdo do sujeito € importante para construirmos uma

sociedade mais autbnoma, mais ativa e mais justa social e ambientalmente.

Anotacdes para o texto

Ainda neste capitulo inicial, pensamos ser importante alguns esclarecimentos para
nossos comportamentos na caminhada da pesquisa. Conforme possibilitado na Complexidade
sorrimos para a poesia esperando que ela também sorria para nds nesse (con) texto. A poesia e
as metaforas quando utilizadas para expressar nossas ideias almejam um texto mais leve e

interessante ao leitor.
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A descoberta de nossa situacdo de perdicdo num gigantesco cosmos adveio
das descobertas da astrofisica. Isto significa que, atualmente, é possivel um
didlogo entre ciéncia e poesia, e isso porque a ciéncia nos revela um
universo fabulosamente poético aos redescobrir problemas filoséficos
capitais. (MORIN, 2010, p. 42).

Acreditamos que assim também estamos mais proximos da leitura popular’, pois o
popular € recheado de sentimentos mistos e crencas baseadas em verdades (provisdrias)
cientificas e sociais que afloram na pele, algo com as quais as representacdes sociais se
ocupam e que nGs percorremos na pesquisa.

A autoria traz a vontade de expressar nossas ideias construidas nos estudos,
oportunidade que a Complexidade nos oferta também, mas esperamos que nao soe
pretensioso. Castrogiovanni (2004, p. 21) expressa nossa intengdo: ‘“No percurso, nos
propusemos a construir uma proposta textual que amenizasse, em parte, as tensdes, que uma
viagem pode passar fazendo da nossa criatividade um traco, para manifestar o Sujeito que
existe em nos”.

Como nos situamos na Complexidade e nessa perspectiva de compreensdo do mundo,
assumimos, nesse momento, que as verdades sdo provisdrias, reportarmo-nos as ideias,
pensamentos e afirmagdes como provisorias. Assim, ao escrevermos no texto os verbos
“acreditamos, pensamos, vemos”, ¢ outros que tenham 0 sentido de confianca, pedimos a
gentileza do leitor de associd-lo a sua provisoriedade. Acreditamos, nesse momento, no que
estd exposto neste texto, mas com o caminhar, em um préximo momento, podemos nao estar
confiantes em tais questBes. Pensamos que essa € uma das belezas da vida. A fim de que o
leitor se recorde dessa nossa postura, provisoria, em muitos verbos escreveremos expressoes
gue remetem ao tempo presente como “neste momento, provisoriamente, nessa ocasido, aqui”.
No entanto, em outros momentos, para que o texto ndo fique muito repetitivo, contamos com
a memoria e a associacdo dos leitores.

Em referéncia ao tema da pesquisa, nos reportaremos a Geografia, ao Turismo e ao

Ensino de Geografia com letra maiuscula.

" Compreendemos popular como um adijetivo que significa estimado pelo povo, do ou préprio do povo.
(Ximenes, 2000),
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1 OCULOS DE SOL E REDE DE PESCA: INSTRUMENTOS PARA PRAIA

Como nosso espaco de pesquisa estd ambientado em um municipio litoraneo,
pensamos que 6culos de sol sdo recomendacdes essenciais, na época atual, para observa-lo.
Os oculos nos remetem ao método do Paradigma da Complexidade que nos guia na
observacdo e na leitura do espago.

A rede de pesca representa a metodologia que tecemos com as linhas da Pesquisa
Qualitativa para pescar narrativas episodicas, documentos e observacdes de campo que
retratem as paisagens locais e a construgdo de lugares, a fim de nos alimentar nesse estudo.

Afinal nem so de sombra e de agua fresca se faz uma temporada de praia.

1.1 Nossos oculos de sol: Paradigma da Complexidade

O planeta necessita, em todos os sentidos, de
compreensBes muituas. Dada a importancia da
educacdo para a compreensdo, em todos os niveis
educativos e em todas as idades, o desenvolvimento
da compreensao necessita da reforma planetéria das
mentalidades; esta deve ser a tarefa da educacdo do
futuro. (MORIN, 2000b, p.104).

Toda pesquisa necessita de caminhos norteadores, que lhe assegure, mesmo
provisoriamente, um rumo, ou seja, um método. O método nos parece ser uma construcdo

social, que permite responder certas perguntas que fazemos ao mundo que conhecemos.

Penso que o intelectual tem de percorrer 0 caminho inverso: partir da
realidade, da agdo cotidiana, do povo e de n6s mesmos, pois nds estamos
imersos numa cotidianidade, refletir sobre essa acdo cotidiana e, entdo, ir
criando ideias para compreendé-la. E essas ideias ja ndo serdo mais ideias-
modelo, serdo ideias que irdo se fazendo com a realidade. [...] O método para
vocé é um conjunto de principios que tem de ser permanentemente recriados,
na medida em que a realidade outra e sempre diferente exige que esses
principios sejam lidos de maneira diversa. E enriquecidos de maneira
diversa. (FREIRE, P.; FAGUNDEZ, 1985, p.21)
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Na pesquisa elegemos o Paradigma da Complexidade (MORIN, 1998; 2000a) como
norteador do nosso rumo, amparados na crenga provisoria que temos que o0 espaco cada vez
mais complexo e variado em olhares requer uma compreensdo que supere a razdo
fragmentaria e as verdades limitantes, e estimule a compreensdo e a consciéncia planetaria.

Para Morin (1998) “o método ¢ a atividade pensante e consciente do sujeito” (p.337),
ou seja, ¢ a “atividade reorganizadora necessaria a teoria: essa como todo sistema, tende
naturalmente a degradar-se [...] ha a necessidade, reciprocamente, de estratégia, reflexdo,
arte.” (p.339), sendo que a Complexidade n3o pode ser concebida “como receita, como
resposta”, mas a considerando “como desafio ¢ como uma motivagao para pensar” (p.176).

O objetivo principal da Complexidade é distinguir, duvidar e contextualizar os
conceitos, 0s problemas, os sentimentos da vida humana, para entdo reuni-los os
compreendendo dialogicamente. No quesito distingdo busca estudar a parte para compreendé-
la e articula-la, podendo assim relacionar com as outras partes e compor o0 todo. Na unido, o
pensamento deve ser mobilizado no sentido de significar a parte a seu contexto e assim
promover um conhecimento aprofundado na contextura. Unir o que € (ou parece)
contraditério: unir o particular e o universal, o sujeito e a sociedade, a razdo e a emogéo, 0
tempo e o espaco. “Complexo originalmente significa o que se tece junto. O pensamento
complexo, portanto, busca distinguir (mas nédo separar) e ligar. Ao mesmo tempo, impde-se
outro problema crucial: tratar a incerteza.” (MORIN, 2000a, p. 31).

Buscamos nesse estudo (re) unir os diversos significados que o espago geografico nos
apresenta sob o prisma do Turismo, do lugar, da paisagem, do Ensino de Geografia e das
representacdes sociais, colocando-os em dialogo para que possam remeter uns aos outros no
contexto em que se localizam, num circulo que visa ser produtivo, e 0s tecer (juntos),
buscando compreender suas dindmicas. Nesse processo lidamos também com o desafio da
incerteza, uma vez que ndo sabemos se nossa leitura do mundo esta coerente, 0 que vira no
ponto seguinte, como as linhas vao se comportar no todo tramado, se estamos no caminho
certo, 0 que é um caminho certo. Ha caminho certo ou nao?

Para Morin (200043, p. 35), a Complexidade pode ser assim descrita:

A démarche consiste, ao contrario, num ir e vir constantes de certezas e
incertezas, entre o elementar e o global, entre o separdvel e o inseparavel.
[...] Trata-se de repor as partes na totalidade, de articular os principios de
ordem e desordem, de separacdo e de unido, de autonomia e de
dependéncia, em dialégica (complementares, concorrentes e antagonicos)
no universo.
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Pensamos, nesse momento, que as inquietagdes acerca da vida sdo molas propulsoras
que nos colocam em constante movimento, assim como sdo as ondas que trazem oS
equilibrios e desequilibrios do mar. As verdades se alicercam, mas provisoriamente, uma vez
que n&do se encerram em si e podem mudar com 0 nosso andar permeado pelas contingéncias
da vida. A responsabilidade de lidarmos com cada verdade, mesmo provisoria, de maneira
ponderada, esta posta para que possamos dialogar com as outras verdades (momentaneas) que
virdo, em um principio de reintroducdo do conhecimento.

Na Complexidade compreendemos (neste momento) que as respostas sdo patamares
gue nos encaminham para outras incertezas, dando recursividade ao movimento, pois o fim

tende a ser uma construcgdo continua.

As lentes coloridas da Complexidade

A Complexidade emprega principios na busca da compreensdo proviséria do mundo.
A fim de retratar esses principios, nossos oculos de sol trazem um conjunto de lentes
coloridas. As lentes coloridas buscam expressar a visao plural que a Complexidade esforca-se
por obter do espaco, da sociedade e do sujeito, uma vez que somos unos e multiplos (MORIN,
2000a, p. 24), ¢ também que “as dimensdes fisicas, biologicas, espirituais, culturais,
sociologicas, historicas daquilo que ¢ humano deixem de ser incomunicaveis.” (MORIN,
1998, p. 30).

As diferentes cores trazem o entendimento tanto da ordem quanto da desordem, e a
possibilidade de trocas das lentes esta atrelada a fluidez dos movimentos. Além de coloridas,
as lentes podem ser também sobrepostas. Sobrepostas, ndo prejudicam nossa visdo, por as
acreditarmos organicas, elas fundem-se uma na outra, retroalimentando-se e desvelando
outros tons. Ainda podem funcionar como um bindculo a fim de vermos mais longe, ou como
uma lupa ampliando os detalhes, para que possamos ler o espaco geografico em suas
diferentes escalas.

Referenciamos a seguir as lentes, ou seja, os principios, de diferentes cores e alcances,
selecionadas para esta pesquisa, conforme conceituados por Morin (2000a).

O principio do conhecimento do conhecimento nos mostra que a medida que
conhecemos de forma integrada estamos aptos para conhecer mais, em um movimento

hologramatico e espiral de retroalimentacdo. Para o conhecimento do conhecimento se
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efetivar, precisamos superar a visao fragmentada, pois esta isola e nos impossibilita de religar
as partes.

Para tecermos a parte ao todo de modo a significa-la, trabalhamos com o principio
sistémico ou organizacional. Este principio traz a necessidade de ligarmos o conhecimento
das partes ao conhecimento do todo. Citando Pascal, Morin (2000a) explica que para
conhecermos a parte precisamos conhecer o todo, assim como precisamos conhecer o todo
para investigar as partes.

O sistémico também sugere que o0 todo € mais e, a0 mesmo tempo, € menos que a
soma das partes. O todo é mais quando abarca as relacbes que sdo produzidas entre as partes.
Para Maffesoli, é na tessitura que esta a riqueza da soma das partes que € maior que o todo,
“[...] é a interagdo que faz com que o conjunto seja algo mais do que as partes que O
compdem” (MAFFESOLI, 2003, p. 172). As partes, ao se relacionarem, produzem as
emergéncias. As emergéncias sdo as qualidades que emergem a partir do contato das partes,
que ndo existiriam se as partes estivessem isoladas.

O todo e menos quando precisa inibir as interrelacbes das partes em favor da
organizacdo do sistema. Para o todo se organizar, alguns fatores precisam ser suprimidos,
algumas arestas sdo aparadas para serem acondicionadas aos encaixes do sistema, mesmo
compreendendo-o0 como um sistema aberto.

O principio hologramatico vem para evidenciar que a parte esta inscrita no todo, assim
como o todo esta inscrito na parte. Cada parte é singular, mas traz em si a esséncia do todo.
Os preparativos estdo na viagem e a viagem esta em cada preparativo. As caracteristicas de
uma sociedade, como sua linguagem e seus valores, estdo presentes em cada sujeito, em cada
representacdo desse sujeito, bem como cada sujeito esta presente produzindo a sua sociedade
e sua representacdo. Essa condicdo desencadeia sempre um processo, pois a parte e o todo se
complementam e se refazem continuamente.

O processo de ser produtor e produto ao mesmo tempo nos encaminha ao principio do
anel recursivo. Podemos visualizar esse principio no exemplo da dinamica da sociedade-
sujeito ou na nossa condicdo em relacdo a bolha que é o mundo, usando expressdo de
Prigogine, (2003, p. 55): “[...] essa estranha bolha dentro da qual estamos e que evolui, e
dentro da qual nds co-evoluimos com ela”. E um anel gerador, onde um interage sobre o
outro, ao mesmo tempo em que ambos se potencializam.

Na roda recursiva desse anel parece que podemos compreender que 0s principios até
aqui expostos nos colocam em situacdo de interacdo com o meio e com outros sujeitos. O

principio da auto-eco-organizacio esclarece essas interagdes. E auto porque diz respeito a
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autonomia de cada ser humano. E eco porque evidencia nossa dependéncia do meio, a
interacdo imprescindivel com o meio exterior: social e natural. E organizacdo porque nos
organizamos entre esses sistemas. Precisamos das interagbes com 0 meio e da nossa
autonomia, tanto para o desenvolvimento do nosso corpo biolégico como do nosso intelecto.

Essa articulacdo entre a autonomia e a dependéncia também pode ser lida no principio
da dial6gica, com a unido dos contraditorios sobre 0 mesmo tecido. A dialégica assume
“racionalmente a associacdo de nogdes contraditdrias para conceber um mesmo fendomeno
complexo” (MORIN, 2000a, p. 34), assim 0s que se mostram antagdnicos encontram espaco
para se olhar, se iluminar e se ofuscar, e continuarem se olhando por outros angulos, ou seja,
que uma sintese ndo se encerre em si, mas leve a outras teses, antiteses e sinteses e por diante.
Esse dialogo se propde a ndo ter preconceitos, abarcando o ouvir além do falar, ouvir o outro
associando suas palavras e seus siléncios ao seu intertexto em consonancia com o contexto.

A ordem, a desordem e a organizagéo estdo no cerne da dialogica por entendermos que
as retroagOes entre essas dindmicas desenham 0s movimentos do universo. Parece-nos
fundamental, nesse instante, entender que a desordem e a contingéncia (0 acaso) sdo partes do
processo natural e social da vida, na medida em que a ordem € criadora da desordem e vice-
versa. A partir dessa visao, podemos nos apropriar da interacdo logica de que, assim como séo
necessarios os desequilibrios para que possamos alcangar um conhecimento mais complexo -
segundo a Teoria da Epistemologia Genetica baseada em Piaget (CASTROGIOVANNI,
1992; COSTELLA, 2008) -, também é necessaria a desordem para que possamos alcancar
ordens mais complexas, uma vez que estejamos conscientes desses processos organizacionais.

O movimento de se voltar a si, para refletir, e assim dar um passo mais seguro adiante
se localiza no principio da reintroducdo. Este é o principio da reconstrucdo do conhecimento
em bases do conhecimento prévio. O conhecimento € referente a uma cultura e uma época,
que se renova para acompanhar as renovac¢des do mundo.

Ha ainda outras lentes para os 6culos de sol. Cada pesquisador escolhe as suas. Outros
principios ndo abordados também podem nos ajudar na compreensdo do espa¢o quando nos
situamos no Paradigma da Complexidade. Como ndo poderia deixar de ser, 0s principios
também sdo plurais, assim como € a vida, sempre complexa.

Acreditamos ser importante conceituar sujeito segundo a Complexidade. A partir da

revisao tedrica moriniana, Castrogiovanni (2004, p. 101) esclarece que:

H4& algo mais do que a singularidade, ou que a diferenca de individuo para
individuo é o fato de cada individuo ser um Sujeito. Portanto, cada Sujeito é
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Unico e original, ndo por ser um individuo, mas por existir a partir de um
intertexto, que é proprio, é a sua vida.

O intertexto, texto préprio de cada sujeito, € uma construcdo interna realizada a partir
das experiéncias individuais e compartilhadas. O sujeito se posiciona no centro do seu mundo,
colocando-se como egocéntrico, pois para ser autor de seu processo organizacional precisa
ocupar seu proprio espaco a partir do qual desenvolve suas relages consigo, com outrem e
com o0 mundo. Conforme Morin (2006, p. 120) a natureza da nogao de sujeito “[...] € o ato pelo
qual o sujeito se constitui posicionando-se no centro do seu mundo para lidar com ele,
considera-lo, realizar nele todos os atos de preservagdo, protecdo, defesa, etc.”

O mundo de um sujeito apenas se concretiza e é significativo a partir do que ele,
sujeito, se propde a realizar, a se permitir, a firmar conexdes nos contatos para 0s quais se
abre. O individuo passa a ser sujeito quando Sse autoriza a organizar Seu processo, O
referenciar, o singularizando. (MORIN, 2006). Ser sujeito & poder compreender que somos
nos os criadores da nossa vida, da nossa cultura, do nosso mundo, e isso nos da outra
dimensédo do viver, a0 mesmo tempo em que nos imbui de responsabilidade de nossas agdes
para com o mundo, nos da a liberdade de tentar, de inventar, de caminhar comunicando
nossos sentimentos e escutando quem nos rodeia.

Existe na nocdo de sujeito a relacdo recursiva de sermos produtos e ao mesmo tempo
produtores e a de auto-eco-organizacao dos sujeitos que se estabelece na relacdo do sujeito
consigo e com 0 meio. Essa recursividade apoiada na auto-eco-organizacdo tambem sinaliza
que dependemos do mundo que nos cerca mesmo em um processo de autorreflexividade. Esse
processo € significativo na formacdo da subjetividade de cada um e é amparado na
autorreflexividade que cada sujeito tende a ter sua prépria leitura do espaco e pode

compreender a de outros.

A préatica mental do autoexame permanente € necessaria, ja que a
compreensdo de nossas fraquezas ou faltas € a via para a compreensdo das
do outro. Se descobrirmos que somos todos seres faliveis, frageis,
insuficientes, carentes, entdo podemos descobrir que todos necessitamos de
mutua compreensdo. (MORIN, 2000b, p.101).

Somos sujeitos Unicos e somos sujeitos que identificam um grupo social, uma cultura.
Nossa individualidade parece estar nesse casamento entre o Eu e o eu, entre 0 Eu e 0 outro,
entre o Eu e o grupo social. Somos complexos posto que somos diversos em nossa unidade e

somos diversos entre nés. E preciso mais que nunca valorizar isso, pois é por sermos humanos
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concretos, repletos de sentimentos, que somos imprevisiveis e ndo podemos ser dominados
totalmente. O progresso que queremos, que respeita e incentiva nossa diversidade, que integra
e ndo separa na padronizacdo, € o0 progresso criativo e ativo, que s6 pode se efetuar com a re-
unido dos saberes de cada um de nds, na re-invencdo didria do nosso cotidiano, onde um é

capaz de se ajustar ao outro construindo pontes de compreensdo para a unicidade®.

O prdprio sujeito é complexus, o que significa que se tece junto dos demais
e através dos demais Sujeitos, no auto-eco-constructo da sua histéria. Sua
concepcdo é complexa; por isso, 0 “eu” precisa da relagdo com o “tu” e
ambos pertencem ao mundo. Assim, o Sujeito necessita, com o Turismo,
buscar o “outro”, através do “outro Lugar”. O “eu” enxerga-se e se constroi
no “tu”. O Sujeito vé o seu Lugar, pelo “outro Lugar”. O encontro do
Sujeito com o “outro Lugar” parece ocorrer no retorno ao seu Lugar.
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 102).

Em sociedade, cada sujeito tem seu centro em si (egocentrismo) e tem sua mobilidade
para 0 outro por ser um sujeito social, pois se articula na rede, que promove encontros. O
Turismo parece ser um potencializador de encontros, onde podemos encontrar 0 outro que vai

também nos construir e nos significar.

O contexto da nossa praia

Durante o0 nosso andar, encontramos nas leituras acerca do Paradigma da
Complexidade um auxilio a compreensdo do mundo, posto que as suas inquietudes e
aspiracBes inspiram sentidos e ideias em caminhos que nos parecem mais organicos®. Mais
organicos porque estamos em continua mudanca, temos constantes incertezas e certezas que
projetam nossos ir e vir. Esses movimentos naturais do ser humano percebemos ainda mais
realcados e velozes no contexto contemporaneo do meio técnico-cientifico-informacional.
Orgénico também, pois assume a subjetividade junto a objetividade na tessitura de nossas
relacGes, afinal somos feitos de materiais dialdgicos, que se entremeiam em retroalimentacao.

Podemos encontrar a complexidade como contraponto do paradigma da

simplificacdo™ (separagdo/reducéo), porém nio quer dizer que o exclui, mas busca inserir as

® Unicidade segundo Maffesoli (2003): ¢ um ajuste dos elementos variados, “e isso ndo na perspectiva de
unanimidade da tolerancia, porém bem mais por referéncia aquilo que podemos chamar a organicidade dos
contrarios” (MAFFESOLL, 2003, p. 177).

® Compreendemos orgénico em seu significado bioldgico, como inerente ao organismo, a constitui¢do intima e
fundamental, relativo aos 6rgdos, ao organismo, seres vivos organizados (Dicionario Michaelis), ou seja, um
modo de se organizar que € do ser vivo, vinculado aos ciclos naturais.

90 paradigma da Simplificacdo é privilegiado no método positivista-cartesiano situado na ciéncia ocidental.
Este paradigma opera por separacdo, reducdo, rejei¢do e disjuncdo. Ao separar, isola e distancia os objetos
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caracteristicas da simplificacdo que possam dialogar com a visdo complexa. O conceito de
simplificacdo na Complexidade consiste em tornar o espago inteligivel, tentando decifré-lo e
compreendé-lo, para que 0 sujeito possa fazer uma leitura pertinente e coerente com o
contexto. (MORIN, 2000a).

Ao tentar superar as verdades absolutas da simplificacdo, a Complexidade encontra na
contextualizacdo uma importante premissa. E a necessidade de situar as informacdes, 0s
objetos e as acdes dos sujeitos em seu tempo e espago, em como se comportam diante das
possibilidades e das combinagdes do todo.

De toda parte surge a necessidade de um principio de explicacdo mais rico
do que o principio da simplificacdo (separacdo/reducdo), que podemos
denominar principio da complexidade. E certo que ele se baseia na
necessidade de distinguir e analisar, como o precedente, mas, além disso,
procura estabelecer a comunicac¢do entre aquilo que é distinguido: o objeto e
0 ambiente, a coisa observada e o seu observador. (MORIN, 1998, p. 30).

A Geografia e o Turismo podem ser contextualizados no Paradigma da Complexidade
por nos situarmos nesse espaco intensificado pelas mobilidades, que quanto mais amplia sua
rede de contatos mais se abre ao diverso. Os diversos sdo distintos em suas peculiaridades,
mas possuem unidades com a rede, carregam a rede em si e a rede interligada se transforma a
cada nova acgdo das parte. Com o mundo mudando em um processo que parece ser infinito, a
Geografia e o Turismo se estabelecem em continuas adaptacdes, e por ser uma relacéo
retroalimentar o mundo também esta como resultado das emergéncias de suas partes.

O Turismo, ao acontecer, tende a aproximar sujeitos de diferentes culturas no espaco,
oportunizando novos olhares, outras verdades provisérias, novos conhecimentos, constituindo
lugares, construindo relacGes, sujeitos e coletividades, modificando a Geografia dos espacos

recursivamente.

estudados do seu meio, reduzindo o todo em partes isoladas, eliminando com isso as tramas e as combinagdes do
tecido em anélise. Esse método pode levar a um conhecimento fechado e desconexo do resto, assim alienado.

Um fato marcante herdado do positivismo é o que Morin (1998) denomina de razdo cega. Sua cegueira estd na
exclusdo do contetdo humano e na fragmentacio do conhecimento. E como se, ao admirarmos uma paisagem,
devéssemos ver apenas a forma do relevo ou a vegetacdo, sem vermos o conjunto, sem relacionarmos o relevo e
0 solo que vdo caracterizar a vegetacdo. E vendo a sua forma ndo percebemos os sentimentos que essa paisagem
desperta em nds. Ou como se em uma viagem de trem ndo devéssemos olhar pela janela, apenas analisar como a
maquina anda sobre os trilhos. Assim perderiamos de ver a paisagem, como cantado: “/...]Vai ver que esse trem
que vocé viaja nao tem janela ndo, ndo tem casa na colina, nem pdr-do-sol na esquina” (Musica Trem das
llusdes, composi¢cao de Alceu Valenca e Herbert Azul). Seria como um trem fora do tempo, fora do espago
geografico, pois, nesse caso, é a paisagem avistada que nos da a dimensao do movimento.
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A realizacdo da existéncia humana é um fato essencialmente social. Quanto
mais houver interacfes sociais, mais se propiciard a diversidade que,
dialeticamente, levara a realizacdo de existéncias humanas mais ricas. As
pessoas, historicamente, procuram a interacdo com outras pessoas fora de
seus lugares. E uma das formas de comunicagdo entre as pessoas esta na
manifestacdo da construgdo de seus proprios lugares. (CARVALHO, 1999,
p. 100).

As aproximacdes de sujeitos no espaco geografico nos permitem pensar a atividade
turistica como uma possibilidade desencadeadora da tomada de consciéncia acerca da
globalizacdo vigente como perversidade (SANTOS, 2010). Para Santos (2010), uma das
caracteristicas potencializadoras da reinterpretacdo da situacdo que nos leve a uma fase de
transi¢do de “uma situacdo critica para uma visdo critica” (p. 116) e da tendéncia a dissolucao
das ideologias esta “no confronto com a experiéncia vivida dos povos e dos individuos” (p.
159). Posto que “quanto mais diferentes sdo os que convivem num espago limitado, mais
ideias do mundo ai estardo para ser levantadas, cotejadas e, desse modo, tanto mais rico sera o
debate silencioso ou ruidoso que entre as pessoas se estabelece.” (SANTOS, 2010, p. 131).

No ambito da Complexidade, pensamos que o Ensino de Geografia deve contribuir ndo
somente para a descoberta e compreensdo do espaco dialogico em que vivemos, com a tensdo
de variados interesses e pressdes. Seguindo os caminhos do Paradigma da Complexidade
Morin (2000b, p. 78) nos fala da necessidade da “compreensdo da escala da humanidade
planetaria, [...]. Civilizar e solidarizar a Terra, para transformar a espécie humana em
verdadeira humanidade”. Assim, sugerimos que os encontros gerados no Turismo possam ser
engajados em sentimentos de solidariedade e dessa compreensdo que conduza a Vviséo critica,
aos debates acalorados, a tomada de consciéncia planetaria. Precisamos reconhecer nossas
identidades individuais ao mesmo tempo que a terrena, humanizar a humanidade para
sabermos que todos temos a mesma origem e 0 mesmo destino (MORIN, 2000b), que o
Planeta Terra é onde todos habitamos e que depende, em muito, de nos o futuro da vida, tal

qual a conhecemos.

Nesse sentido, a Complexidade nos permite ampliar nossos horizontes extrapolando a
linearidade. Provoca-nos a re-pensar sobre a nossa condicdo humana, nossas possibilidades
infinitas a partir das estruturas dispersivas e das relacdes de auto-eco-organizacdo, e também
das nossas responsabilidades por estarmos amalgamados ao mundo. Parece-nos interessante
pensarmos a partir da Complexidade em como podemos desenvolver nossa autonomia para
que nossa dependéncia com o mundo se dé de forma organizacional-sustentavel. Parece-nos

interessante também nos aproximar mais da consciéncia planetaria, o que nos conduz a
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reflexdo se a Geografia pode nos auxiliar nessa consciéncia ou ndao? Serd que o Ensino de

Geografia pode investigar sobre essa condicao, provisoria, de ser-estar no mundo, ou ndo?

Enfim, todos os humanos, deste o século XX, vivem 0s mesmos problemas
fundamentais da vida e de morte e estdo unidos na mesma comunidade de
destino planetario. Por isso, € necessario aprender a “estar aqui” no planeta.
Aprender a estar aqui significa: aprender a viver, a dividir, a comunicar, a
comungar; é o que se aprende somente nas — e por meio de — cultura
singulares. Precisamos doravante aprender a ser, viver, dividir e comunicar
como humanos do planeta Terra, ndo mais somente pertencer a uma cultura,
mas também ser terrenos. (MORIN, 2000b, p. 76).

Precisamos de uma reforma do pensamento, como nos diz Morin (2000b), precisamos
nos reconectar as nossas origens assim como ao nosso destino, mesmo continuando a
perguntar “existirmos, a que sera que se destina?” (CAETANO VELOSO, 1979™).

Talvez a Complexidade seja uma possibilidade de delinear e conjugar o espaco da
sociedade: do (s) eu (s), do tu, do ele (a) e dos nos para consideramos as distintas identidades
e as unicidades das coletividades, bem como a identidade planetaria. A sociedade é uma trama
mista, contraditoria e imprevisivel tecida por seus sujeitos e seus objetos no espaco de

racionalidades e contrarracionalidades, todos situados no Planeta Terra.

1.2 A rede de pesca: Pesquisa Qualitativa

A pesquisa qualitativa é de particular relevancia ao
estudo das relagBes sociais devido & pluralizagéo
das esferas da vida. [...]. Essa pluralizacdo exige
uma nova sensibilidade para o estudo empirico das
questdes. (FLICK, 2009, p. 20).

A metodologia nos conduz na obtencdo e sistematizacdo dos nossos dados, como a
rede de pesca direciona a pescaria para o pescador a partir do tamanho da sua malha, da
maneira como € armada e do local onde é colocada.

Optamos pela pesquisa qualitativa, pois esta tem seu objeto na investigacdo de
fendmenos sociais, primando por um estudo que dé ecos as questdes objetivas tanto quanto as

subjetivas. H& nessa pesquisa uma compreensdao de processo que nao € linear, permitindo a

! Trecho do poema Cajuina, de Caetano Veloso (1979).
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mobilidade de suas estruturas diante dos encaminhamentos que surgem na préatica. Por essas
caracteristicas se mostra “oportuna e necessaria” (FLICK, 2009, p. 20) para trabalhar
pesquisas de cunho social.

O qualitativo remete ao universo de préticas, significados, aspiracdes e valores,
correspondendo a um espacgo mais profundo das relagcdes e dos processos em que situamos a
pesquisa, que sdo combinados a teoria. Com esses pressupostos, evita nlmeros e seus
resultados séo vistos como verdades provisorias (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 141), em
dialogo com os principios da Complexidade.

Enquanto parte do todo social, a pesquisa qualitativa tem suas bases teéricas em
concepcdes que privilegiam a consciéncia do sujeito (TRIVINOS, 1984, p. 125). O ser
humano esta no centro da dindmica da pesquisa, que, ao trabalhar com as manifestac6es do
social, ndo busca por conclusdes fechadas, permitindo as tensdes, davidas e questionamentos.
Privilegiar a consciéncia do sujeito toca no que diz respeito ao propdsito transformador do
conhecimento que se adquire no processo de investigacao.

A pesquisa qualitativa, para Flick (2004, p. 47), tem como ponto de partida “as ideias
dos eventos sociais, das coisas ou fatos que encontramos em um campo social em estudo e a
maneira pelas quais essas ideias comunicam-se umas com as outras”.

Localizamos o Ensino de Geografia e o Turismo no social. Compreendemos o espaco
composto pela multiplicidade de sujeitos e de relacdes. Tanto o Ensino quanto o Turismo se
constroem na diferenca da alteridade. Por termos intertextos (proprios), o espaco é percebido
por cada sujeito de um modo Unico, cada olhar tem seus filtros e suas representacdes e cada
sujeito ainda pode apresentar diferentes versdes para uma mesma situacdo. Nossa memoria,

assim como a Vvisao, tende a ser seletiva e adaptavel aos acontecimentos.

A versdo gue alguém apresenta em uma entrevista ndo necessariamente
corresponde a versdo que essa pessoa teria formulado no momento em que
0 evento relatado ocorreu; ndo necessariamente corresponde a versao que
ela teria dado a outro pesquisador com uma questdo de pesquisa diferente.
O pesquisador, o qual interpreta sua entrevista e a apresenta como parte de
suas descobertas, produz uma nova versao do todo. (FLICK, 2004, p. 25).

Durante a pesquisa, buscamos considerar essa relatividade dos olhares. O olhar de
cada entrevistado e sua memoria ainda sdo tramados as interpretacfes do pesquisador. Nesse
sentido, levantamos que ha, no minimo, duas culturas em jogo a cada entrevista, a do
entrevistado e a do entrevistador. A pesquisa qualitativa parece ser um processo de

construgdes continuas. Ao traduzir o universo pesquisado, reduzimos a complexidade do real,
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em maior ou menor grau (EPSTEIN, 2005, p. 26) e 0 reconstruimos em um processo auto-
eco-organizativo e retroalimentar.

Compondo a pesquisa qualitativa usamos ainda 0s recursos da teoria das
representacfes sociais, como postura tedrica subjacente a essa pesquisa (FLICK, 2009). A
teoria das representacdes sociais (MOSCOVICI, 2003) sdo conjuntos de saberes constituidos
na relacdo dialégica com o (s) outro (s), dos quais cada sujeito se apodera para dar sentido
sociavel aos seus conceitos e aos seus sentimentos.

Segundo Flick (2009), a abordagem da representacdo social é cada vez mais utilizada
enquanto esquema teorico para estudos qualitativos que tratam da construcdo social, visando
conjugar a investigacdo de como “o conhecimento social e culturalmente compartilhado
influencia os modos individuais de percepgéo, de experiéncia e de acdo” (p. 74).

Acreditamos, nesse momento, na énfase qualitativa para guiar a traducdo do espaco de
forma ampla e interconectada, mas ndo descartamos a relacdo que existe com a pesquisa
quantitativa. O espaco complexo abarca ambas as metodologias por sua complementaridade e
por sua contraditoriedade, porque as mudancas em um dos niveis tendem a resultar em
modificacdes no outro e vice-versa (TRIVINOS, 1984, p. 118), uma vez que 0s objetos nio

S80 passivos.

1.2.1 Procedimentos metodoldgicos

Para o desenvolvimento da pesquisa qualitativa, associada as representacdes sociais,
guiadas pelo olhar do Paradigma da Complexidade, optamos pelos procedimentos
metodologicos da técnica da analise de documentos (FLICK, 2009), da entrevista episodica
(FLICK, 2004) e da observacdo de campo (FLICK, 2004). Como proprio da pesquisa
qualitativa, esses procedimentos selecionados ndo tém hierarquia e interagem entre si, como
em um anel recursivo organizacional, fornecendo subsidios umas as outras, tanto na coleta
dos dados como na interpretacao.

As representaches sociais, por serem subjetivas, Sd0 expressas na comunicacdo
espontanea e podem ser identificadas nas narrativas das entrevistas episodicas. Por terem
contetdo, concebem as ac¢bes dos sujeitos, podendo ser observadas no campo pela maneira
COmo 0 sujeito se relaciona com o meio.

Nosso roteiro metodoldgico esta resumido no esquema da Figura 3.
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PESQUISA QUALITATIVA

0 Cenario e as narrativas Eixo Transversal

Analise m Entrevistas L3
i Revisao
| Documentos v Episodicas

Observacoes
de
Campo

Teorica

‘ Representagdes da Paisagem
e do Lugar
(Reveladoras)

Codificacao
e
triangulacdo dos dados

Figura 3. Roteiro de investigacdo e sistematizacdo dos dados. Esquema elaborado pela autora.

1.2.1.1 Andlise de documentos

Informacdes-chave: coleta e analise de documentos oficiais relativos:
i) a Garopaba em sua historia e suas transformagdes socioespaciais;
ii) a Garopaba na midia turistica.

Rotulacéo e categorizacdo segundo Flick (2009) e Pimentel (2010).

Na etapa da analise de documentos (FLICK, 2009) trabalhamos com duas matrizes, que
nos possibilitaram investigar as transformac6es histéricas do municipio ao longo dos diversos
arranjos tempo-espaciais e seu discurso veiculado na midia, relacionado ao consumo turistico
de Garopaba.

Na analise dos documentos utilizamos a amostragem tedrica, na qual os dados a serem
coletados séo definidos pelo processo da pesquisa. A representatividade dos materiais é o que
indica 0s novos casos a serem investigados, pelo nivel de novos insights para a teoria em
desenvolvimento. (FLICK, 2009).
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As matrizes da analise de documentos séo:
i) A Geografia e a Historia de Garopaba. Estudamos em livros, publicacdes académicas e em
sitios eletrdnicos oficiais do municipio a Histéria e a Geografia de Garopaba. A anélise teve
enfoque principal nos movimentos que geraram, geram e foram gerados pelo Turismo,
assumindo a paisagem como sua marca e matriz (BERQUE, 1998). A paisagem, em um anel
recursivo, é tanto a matéria-prima do Turismo como é testemunho das altera¢6es produzidas e
influenciadas pela atividade.

Acreditamos que ndo hd como estudar o espaco geografico sem a sua dimensdo
historica (SANTOS, 2008). Entendemos, nesse momento, que 0 processo continuo da histéria
revela no espacgo as construcdes e as alteragdes das formas presentes e herdadas de um tempo
passado. A memoria histérica, constituidora de identidades, parece ser carregada de
representacdes, imaginarios e imagens que se aderem as rugosidades e se refazem na vida

social diaria.

i) Midia turistica oficial do municipio, materiais textuais e visuais presentes em folders
turisticos, guias de viagem, revistas turisticas, cartGes-postais e sitios eletrbnicos que
divulgam Garopaba como destino turistico. Nesses materiais investigamos as formas
concretas e simbolicas apresentadas sobre 0 municipio e as representacdes que configuram
sua imagem para a comercializacao turistica.

Pensamos na pesquisa, que escolhnemos em grande parte os destinos turisticos a partir
de representacdes sociais e de ideologias, tendo nos meios de comunica¢do um dos principais
canais de sua propagacdo. Rodrigues (1994) traz que a publicidade turistica oferece rico
material de pesquisa, resgatando as representacdes sociais e indo ao seu encontro.

Produzir imagens que criam o desejo e que podem ser consumidas esta no cerne do
Turismo enquanto um fendmeno também comunicacional. Gastal (2003) chama a atividade
turistica de Indudstria dos Signos, por estar calcada nessa comercializacdo e no consumo do

simboélico.
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1.2.1.2 Entrevista episddica

Informacdes-chave: Entrevista episddica individual com 25 sujeitos, entre turistas, veranistas,
atores do Turismo, moradores, professores de Geografia da rede publica de Garopaba e sujeitos
gue ndo conhecem Garopaba. Entrevistas realizadas entre abril/11 e novembro/11, gravadas,
transcritas e analisadas.

Realizamos a entrevista com 25 sujeitos entre abril e novembro de 2011, no municipio
de Garopaba. As entrevistas foram gravadas e transcritas. Os textos sdo 0s registros, 0s
depdsitos da pesquisa, que sdo continuamente interpretados, tanto para o suporte das analises
como a medida que sao utilizados por leitores ou outros pesquisadores.

Escolhemos a entrevista episédica (FLICK, 2004), pois essa técnica™® dialoga com
nossos objetivos ao considerar que as experiéncias do sujeito sdo guardadas e lembradas no
conhecimento narrativo-episodico e por sua aproximacdo com as representacdes sociais. Os
estudos que utilizam a entrevista episddica, segundo Flick (2004, p. 122), “tém como
fundamentacdo a construcdo social da realidade durante a apresentacdo das experiéncias dos
sujeitos, [...] sendo que seu método foi desenvolvido como uma abordagem para as
representagdes sociais”.

Nas entrevistas percorremos 0s caminhos para a recordacdo de episodios vividos,
mobilizando lembrangas do aprendizado em Geografia e das referéncias para o Turismo. Na
Geografia demos destaque a percep¢do da paisagem e as construcdes do lugar. No Turismo,
enfocamos as motivacOes para visitar Garopaba, 0s atrativos e locais mais apreciados, bem
como as modificacdes que ocorreram no espago geografico devido a atividade.

A técnica da entrevista episddica, por ndo buscar respostas exatas, permite que os fatos
sejam conectados pela memoria ao seu contexto gerativo e propicia que as situacdes e 0s
episodios relatados retratem as experiéncias com singularidade, possibilitando uma

abordagem do mundo de cada sujeito e de suas representacdes sociais cristalizadas.

2Entendemos a entrevista episddica como uma técnica de pesquisa, inspirado em Castrogiovanni (2004), embora
Flick (2004) denomine de método.
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Amostragem e local da entrevista episodica

A amostragem diz respeito aos sujeitos entrevistados. Se em uma pesquisa social o
mundo pode ser visto através do olhar dos outros, sdo os entrevistados que nos mostram o

mundo que buscamos investigar.

Através da Comunicacdo do intertexto de cada Sujeito, que
viveu/vive/visita/visitou/desconhece/constitui a dialogicidade do Lugar,
entendemos ser possivel indicar caminhos, que nos auxiliem a viajar na
busca do acalento para as nossas inquietudes. (CASTROGIOVANNI, 2004,
p. 144).

Visando a nossos objetivos especificos que tratam da leitura da paisagem em analise
com as noc¢Oes de temporalidade e espacialidade (objetivo especifico a); da compreenséo das
influéncias do Ensino de Geografia e da midia turistica nessa leitura e no processo de
lugarizacdo dos sujeitos (objetivo especifico b); da investigagdo das agdes dos turistas
decorrentes do processo de lugarizacdo ou de sua auséncia (objetivo especifico c),
estabelecemos grupos para a entrevista que direcionaram a selecdo dos sujeitos.

A amostragem foi assim realizada por grupos socialmente pré-definidos, seguindo o
que Flick (2009) denomina de amostragem estatistica, no qual as entrevistas sdo reunidas
seguindo certos critérios. Os grupos em que aplicamos a entrevista episodica séo: turistas,
veranistas, atores do Turismo local, moradores, professores de Geografia da rede publica e
sujeitos que ndo conhecem Garopaba. Para cada grupo foram entrevistados 4 (quatro) sujeitos.

Apos a definicdo dos grupos, a escolha dos sujeitos foi realizada por conveniéncia, ou
seja, pela viabilidade de se entrevistar, por encontros casuais, disponibilidade ou indicacéo de
outros entrevistados.

De acordo com o objetivo especifico a e c, pareceu-nos interessante entrevistar
sujeitos que moram/conhecem Garopaba ha mais tempo e, em contraposicao, sujeitos que a
frequentam ha pouco tempo e sujeitos relacionados ao Ensino de Geografia. Essas
ponderacdes interessam para verificar se a percepcdo da paisagem é delineada pelo grau de
envolvimento com o local, pela temporalidade, pela proximidade da escala de andlise e/ou
pelo Ensino de Geografia. Os grupos definidos de acordo com o tempo de convivio com o

lugar sdo moradores, veranistas, turistas™ e professores de Geografia.

13 Entendemos que veranistas sdo turistas de segunda residéncia, no entanto mesmo os considerando turistas os
diferenciamos em grupos distintos para a analise da pesquisa por compreender que hd uma convivéncia de mais
tempo enquanto veranistas que pode interferir nos aspectos de temporalidade e espacialidade.
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A fim de investigarmos as motivagdes do Turismo local e suas representagdes sociais
(o objetivo especifico b), aléem das entrevistas com 0s grupos mencionados chamamos a
discusséo os sujeitos atores do Turismo e 0s que ndo conhecem Garopaba.

Para a nocdo de construcdo do lugar de cada sujeito, todos os entrevistados puderam
contribuir com seus relatos lugarizados ou ndo no municipio.

Nas questdes de como a Geografia € ensinada no municipio e sua interface com o
Turismo, ganhou énfase o grupo dos professores de Geografia. Neste grupo um dos sujeitos
entrevistados foi a Secretdria de Educacdo do Municipal, que concedeu a entrevista
oficialmente, no entanto se posiciona também enquanto professora de Geografia e Historia.

Algumas ponderagdes complementam nossa escolha da amostra, considerando as
encontradas em Trivifios (1984) e em Duarte (2005), como a relevancia de entrevistar sujeitos
com antigo histérico no local ou com antigo envolvimento na atividade investigada; sujeitos
com conhecimento do tema; sujeitos com disponibilidade adequada de tempo; sujeitos com
capacidade de expressar o fendmeno e detalhes que podem enriquecer a compreensao deste.

A cada ano aumenta, exponencialmente, no municipio as vendas de terrenos, as
construcdes de casas e 0s sujeitos em visita. Dessa forma, o Turismo estd proximo da
populacdo local de maneira geral. Dos moradores entrevistados, todos ja trabalharam com o
Turismo, direta ou indiretamente, e/ou tem alguem proximo que ja esteve/esta envolvido, seja
alugando casa, construindo casas de veranistas, atendendo, promovendo eventos, realizando
faxina, auxiliando com informacgdes. Os sujeitos Professores de Geografia se acercam do
Turismo muito por seus alunos, pois a maioria desses convivem com o Turismo.

As entrevistas aconteceram de abril a novembro de 2011 e os locais para sua
realizacdo foram escolhidos priorizando a disponibilidade do entrevistado para dialogar. Por
outro lado, também buscamos a possibilidade de entrevistar os sujeitos em diferentes locais e
em diferentes épocas do ano, considerando a sazonalidade do Turismo em Garopaba.
Conforme Flick (2004), esse recurso de diversificar locais e épocas é indicado para enriquecer
a triangulacdo de dados.

Privilegiando as ponderacfes, apresentamos 0s sujeitos selecionados para amostragem,

por grupos, no Quadro 1.



Quadro 1. Sujeitos entrevistados.

.. . Naturali Em . Atuacéo professional
| Escol
Sujeitos Género | Idade dade Garopaba scolaridade (declarada)
E. Superior
MOR 1 Fem 25 Garopaba Natural Incompleto Trabalha na Politica
Administracéo
Porto E. Fundamental L
S | MOR2 Masc 52 19 anos Historiador
S Alegre Incompleto
©
S . . ; .
- E. Superior Proprietario de
§ MOR 3 Masc 32 Curitiba 9 anos p~ P
Gestéo Restaurante
Especializagio Prof. Municipal
MOR 4 Fem 43 Garopaba Natural Educ. Infantil Educacéo Infantil
ATURL | Fem | 31 Porto 10 anos E. Médio Garconete, Auxiliar
Alegre Cozinha
=} E. Superior
£ | ATUR2 Fem 30 Garopaba Natural B Gerente Restaurante
2 Incompleto
=}
— . .
S ATUR3 Fem 80 Garopaba Natural E. Basico Hoteleira
(%]
o
2 Porto E. Superior Gerente Agéncia
ATUR4 Fem 44 9 anos Incompleto Turismo Receptivo
Alegre L
Direito
GEOG1 Fem 40 Gravataf 20 anos Espe(.:lalllz.agao Prof. Estadual I—_||stor|a
Histéria e Geografia
(15
S E. Superior
s . Prof. Estadual
2 | GEOG2 Fem 49 Garopaba Natural Estudos Sociais .
Pt . . Geografia
o énfase Geografia
D
© E. Superior
. Prof. Estadual
4 GEOG3 Fem 53 Garopaba Natural Estudos Sociais .
2 A . Geografia
a énfase Geografia
"é Especializagdo
[a - ~
Rio Gestao Prof. Estadual
GEOG4 Fem 42 Grande 10.anos E. Superior Geografia
Geografia
VER 1 Fem 54 Brasilia 28 anos E. Superior Prof. Universitaria de
Letras Letras
§ Porto - .
o | VER2 Fem 72 12 anos E. Basico Comerciante
c Alegre
E VER 3 Masc 73 | Sideropodlis | 34 anos E. Médio Comerciante
VER 4 Masc 39 Porto 6 anos E. Super_lor Funcionério Publico
Alegre Geologia
2 E. Superior
= Porto 5 anos / A1 . .
2 | TUR1 Masc 49 Andlise de Analista de sistemas
5 Alegre 15 vezes* .
= Sistemas
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Porto 15 anos / E. Superior Prof. Ensino
TUR 2 M 41 .
v ase Alegre 25 vezes Pedagogia Fundamental
- . E. Superior
TUR 3 Fem 38 Curitiba 1 dia . Advogada
Direito
. 2 E. i
TUR4 | Fem | 28 | curitiba anos / Superior Advogada
2 vezes Direito
- . E. Superior
- NC 1 Fem 35 Criciima | Ouvi falar L Advogada
o Direito
3 Nenh
< NC 2 Fem 51 Bagé enhuma E. Basico Cuidadora
0] referéncia
S
[<5]
3 | NC3 Fem 28 Porto Ouvi falar Mestrado Auténoma
= Alegre Geografia
o
o =
E. Superior
3 . Nenh
< NC 4 Fem 22 Séo Paulo en Aum.a Incompleto Estudante
referéncia .
Geografia

Elaborado pela autora.

*5 anos/15 vezes: significa que o sujeito visita Garopaba como turista ha 5 anos e nesse tempo ja visitou
aproximadamente 15 vezes.

Por hora, acreditamos que a amostra diversificada nos possibilita entrar em contato
com os diferentes olhares que tecem Garopaba, 0 Turismo e o Ensino em Geografia, ja que
todo grupo humano tem seu proprio mundo cultural, seus valores e suas percepcdes,
construidos socialmente e individualmente.

Além dos 24 sujeitos apresentados, ainda realizamos uma conversa com a educadora
responsavel da Fundacdo Gaia de Garopaba, identificada por amostragem tedrica, em funcéo
do trabalho que a Gaia vem realizando junto as escolas. Os projetos de cunho ambiental
realizados pela Gaia foram citados por todos os Professores de Geografia entrevistados,
relativos a aulas a campo. Essa entrevista, consideramos aqui como conversa, pois ndo foi
codificada com as demais, uma vez que ndo seguiu o formato do roteiro de entrevista e foi

realizada, em fevereiro de 2012, posterior ao periodo de analises das entrevistas dos grupos.

Roteiro da entrevista episddica

A base do roteiro para a entrevista € composta por questdes abertas que tém a
finalidade de orientar o pesquisador no momento da entrevista. As questfes sdo elaboradas a
partir das teorias que alimentam o estudo e das observagdes empiricas. Essa dindmica
ocasionou ao longo do desenvolvimento da pesquisa a inclusdo de novas questdes, enquanto

algumas foram suprimidas. As motivacOes e necessidades para as alteragcbes no roteiro da
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entrevista foram diagnosticadas a partir de ideias expressadas por sujeitos envolvidos no
estudo e pelo aprofundamento das leituras acerca do tema.

Para que o0 sujeito entrevistado possa se situar no contexto da pesquisa, a logica da
entrevista é explicada no inicio do encontro. Na outra mdo, para que a pesquisa se situe no
contexto do entrevistado, criamos questdes de entrevista especificas para os grupos de
turistas, professores de Geografia e para os sujeitos que ndo conhecem Garopaba, que variam
conforme a relacdo do tema com as caracteristicas do grupo.

O roteiro da entrevista para o grupo dos moradores, dos atores do Turismo e dos
veranistas € o0 mesmo pela proximidade dos interesses da pesquisa. Vale explicar que esse
roteiro é que serve de base para os demais, sendo que algumas questdes permanecem iguais
para todos.

O roteiro com maior diferenciacdo ¢é da entrevista com o0s turistas, uma vez que esta
dividido em dois momentos. O primeiro € a chegada do entrevistado no destino turistico e o
segundo quando o entrevistado estd de partida. Essa proposta visou reconhecer possiveis
variacdes de leitura da paisagem e de sentimentos, que possam ser vivificados na memoria
com o tempo, e que em um segundo encontro tém a chance de serem relatadas.

Para a entrevista do Encontro da Chegada, que ocorreu nos primeiros dias do sujeito
turista a Garopaba, as questbes sdo prioritariamente relacionadas as representacdes sociais e
as representacdes espaciais. Queremos saber como se apresenta, ou nao, a relacdo do Ensino
de Geografia com a leitura de paisagem na chegada ao destino turistico e 0 que 0s motivou a
selecao do local.

O Encontro do Adeus acontece nos ultimos dias da estadia do sujeito turista, quando
investigamos as possiveis transformacGes e aprendizagens que 0 sujeito pode ter
assimilado/ancorado. Busca reconhecer se a interacdo com o ambiente ao longo do(s) dia(s)
proporcionou um ganho na habilidade de leitura da paisagem; se o estar-ser turista tambem
propicia ou ndo a leitura da paisagem ap0s um maior tempo no local e verificar se as
lembrancas do Ensino de Geografia podem aflorar nessa interacao.

A fim de organizar a posterior analise das entrevistas, as numeracfes das questfes se
relacionam nos roteiros. Para manter uma coeréncia relacionada a matriz inicial, em alguns
roteiros as questdes podem aparecer fora de sequéncia numérica.

O término das entrevistas visa a validacdo das interpretacbes. Nesse momento,
podemos confirmar com o entrevistado algumas de nossas percepgdes gerais. Esse
procedimento é recomendado, pois 0 entrevistado e entrevistadora podem compreender as

questdes e narrativas longe da intengdao primeira que foi dita.
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Pela sua Complexidade, os ‘resultados’ da Entrevista Episodica sdo
comunicados aos entrevistados, para que possam concordar ou ndo. O
consenso do entrevistado passa a ser um critério, para a validade das
informac6es e interpretagdes. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 146).

A seguir apresentamos os roteiros finais de entrevistas especificados pelos grupos
entrevistados. Iniciamos pelo o roteiro de entrevista para 0os moradores, atores do Turismo e

veranistas (Quadro 2).

Quadro 2. Roteiro de entrevista com os moradores, atores do Turismo e veranistas.

ROTEIRO DA ENTREVISTA COM
OS EMPREENDEDORES LOCAIS, MORADORES E VERANISTAS
Local, data e horario:
Duracéo da entrevista:

O QUE QUERO SABER QUESTOES
Quem é o sujeito entrevistado. 1) DADOS GERAIS
Identificador para o entrevistado:
Origem, Sexo, ldade:
Grau de instrucéo:
Profissdo, tempo de exercicio:

Compreender de onde é o sujeito e qual a sua relacdo 2) Vocé é de Garopaba? Sempre morou aqui?
com Garopaba. Se ndo é de Garopaba, por que veio para
Garopaba e ha quanto tempo vive aqui?

Se for veranista, por que escolheu Garopaba para
ter 0 veraneio? Ha quanto tempo veraneia aqui?
Compreender o significado de paisagem para o 3) O que é paisagem?

sujeito.

Verificar as representagbes e como 0 sujeito se 4) O que vocé mais gosta e é referéncia na
identifica com a paisagem. paisagem de Garopaba? Por qué?

Verificar as representacdes negativas do sujeito com a 5) O que vocé ndo gosta da paisagem de
paisagem. Garopaba? Por qué?

Verificar quais as mudangas que ocorreram na | 6) A paisagem de Garopaba mudou ou tem
paisagem de Garopaba que foram marcantes para o mudado? Vocé pode nos contar o que foi mais

sujeito. significativo para vocé nessas mudangas?
Motivar as lembrancas das aulas de Geografia e a 7) Quando vocé reflete sobre a paisagem de
relacdo com a leitura das paisagens. Garopaba, ou uma outra paisagem, lembra das

suas aulas de Geografia na escola ou ndo?
Movimentar as lembrancas das aulas de Geografia e | 8) Vocé gostava das aulas de Geografia na escola
verificar se o0 gostar das aulas pode influenciar em ou ndo? Por qué?

uma relacdo mais agucada com a Geografia.
Motivar a lembranga do conteddo das aulas de 9) Quais sdo as lembrancas das aulas de
Geografia; verificar a relacdo do Ensino de Geografia Geografia que poderias associar a paisagem que
e a leitura da paisagem. estamos vendo?

Compreender o significado individual do Turismo; 10) O que é Turismo?

investigar a representacdo do Turismo.
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Compreender o significado individual da experiéncia
turistica; examinar se ha relacdo do Ensino de
Geografia com o que foi/é significante na experiéncia
turistica; examinar as motivacOes para estar-fazer o
Turismo.

11) Vocé costuma viajar? Se sim, conte de um
lugar que vocé visitou e que o marcou?

Examinar as motivagdes e as representacfes que 0s
atores locais tém sobre as motivagdes dos turistas na
escolha de Garopaba e suas possiveis relacdes com o
Ensino de Geografia.

12) Por que os turistas vém para Garopaba?
Se for veranista, por que veio para Garopaba?

Investigar as representacdes que os atores locais tém
da estadia e do retorno dos turistas.

13) Vocé acredita que o turista que vem a
Garopaba retorna ou ndo? Por qué?

Verificar quais os principais locais considerados para
0 sujeito de Turismo.

14) Se um amigo (a) viesse a Garopaba, quais
seriam 0s 5 principais lugares que vocé o levaria?

Verificar se os locais que sdo considerados
significativos para o Turismo sdo os mesmos locais
significativos para o sujeito.

15) Qual o seu local predileto em Garopaba?

Compreender se o Ensino de Geografia favorece a
leitura da paisagem e quais os locais apresentados
que os atores locais conhecem.

16) Vocé pode descrever o que V& nessas fotos e
dizer quais desses locais vocé ja conhece?

Verificar as representac@es e verificar a relacdo que
pode haver com o Ensino de Geografia e a leitura da
paisagem do espaco turistico.

17) Aqui temos imagens de satélite do municipio.
Vocé pode se localizar? Vocé pode indicar de
onde sdo essas fotos na imagem?

Verificar a opinido para a divulgacdo turistica;
relacionar com os locais que eles escolheram para
levar os turistas.

18) Vocé conhece os folders turisticos de
divulgacdo de Garopaba? Caso afirmativo, vocé
acha que sdo adequados? Acredita que eles
representam bem a paisagem local e o Turismo?

Verificar as representacdes da paisagem no espaco
turistico quando as escolhas sdo limitadas e perceber
se relacionam com a resposta anterior da questdo 14.

19) Entre esses cartBes, qual vocé compraria
para enviar a um (a) amigo (a) a fim de convida-
lo para visitar Garopaba?

Examinar se ha a preocupagdo com a conservacéo de
Garopaba.

20) Vocé considera importante proteger a
natureza e a cultura de Garopaba? Por qué? O
que acha que pode ser feito para conservar a
natureza e a cultura de Garopaba?

Investigar como o Ensino de Geografia é pensado
pelo entrevistado e suas ideias de como incentivar a
conservacao do ambiente local.

21) Como o Ensino de Geografia pode fomentar a
conservacao do meio ambiente de Garopaba?

Verificar a relacdo que pode haver com o Ensino de
Geografia e a leitura da paisagem do espaco turistico.

22) Se vocé fosse desenhar o seu cartdo-postal
para enviar a um (a) amigo (a) que ndo conhece
Garopaba, como ele seria, quais as principais
cores e formas que vocé escolheria? Por qué?

Fonte: Elaborado pela autora.

Como a entrevista para 0s turistas esta estruturada em duas partes, as questdes estao

divididas em dois roteiros (Quadros 3 e 4), como vemos a seguir:
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Quadro 3. Roteiro de entrevista com os turistas, A Chegada.

ROTEIRO DA ENTREVISTA COM OS TURISTAS

ENCONTRO 1- A CHEGADA

Local, data e horario:
Duracéo da entrevista:

O QUE QUERO SABER - OBJETIVOS

QUESTOES

Quem € o sujeito entrevistado.

1) DADOS GERAIS

Identificador para o entrevistado:
Origem, Sexo, ldade:

Grau de instrucéo:

Profissdo, tempo de exercicio:

Ha quantos dias estd em Garopaba:
Quantas vezes vocé ja veio a Garopaba:

Verificar se ha relacdo do lugar de origem com o lugar
turistico para a leitura da paisagem; reflexdo da
influéncia do lugar de origem na percepcao do espaco.

2) De onde vocé vem?

Examinar se houve algo marcante no processo da
viagem que possa influenciar na leitura da paisagem; se
houve leitura da paisagem na viagem; quais as
Representacdes Espaciais da viagem.

2.1) Como foi a sua viagem? Por favor, conte-
nos uma das diferencas observadas ao longo do
trajeto.

Compreender o significado de paisagem para o sujeito.

3) O que é paisagem?

Verificar as representacfes e como 0 sujeito se
identifica com a paisagem.

4) O que vocé mais gosta e é referéncia na
paisagem de Garopaba? Por qué?

Verificar as representacdes negativas do sujeito com a
paisagem.

5) O que vocé ndo gosta da paisagem de
Garopaba? Por qué?

Motivar as lembrancas das aulas de Geografia e a
relacdo com a leitura das paisagens.

7) Quando vocé reflete sobre a paisagem de
Garopaba, ou uma outra paisagem, lembra das
suas aulas de Geografia na escola ou ndo?

Movimentar as lembrancgas das aulas de Geografia e
verificar se o gostar das aulas pode influenciar em uma
relacdo mais agucada com a Geografia.

8) Vocé gostava das aulas de Geografia na
escola ou ndo? Por qué?

Motivar a lembranca do contetdo das aulas de
Geografia; verificar a relagdo do Ensino de Geografia e
a leitura da paisagem.

9) Quais sdo as lembrancas das aulas de
Geografia que poderia associar a paisagem que
estamos vendo?

Compreender o significado individual do Turismo;
investigar a representacdo do Turismo.

10) O que é Turismo?

Compreender o significado individual da experiéncia
turistica; examinar se h& relagio do Ensino de
Geografia com o que foi/é significante na experiéncia
turistica; examinar as motivacdes para estar-fazer o
Turismo.

11) Vocé costuma viajar? Se sim, conte um
lugar que vocé visitou e que o marcou?

Examinar as motivacdes e as representacdes dos
turistas na escolha de Garopaba e suas possiveis
relagdes com o Ensino de Geografia.

12) Por que vocé vem a Garopaba para
Turismo?

Verificar como o destino foi selecionado, o que
influenciou na escolha.

13) Como vocé escolheu Garopaba para o
Turismo?

Verificar se o0s turistas tiveram contato com a
divulgacdo turistica e como a assimilaram.

18) Vocé viu alguma divulgacdo turistica de
Garopaba? Caso afirmativo, ela influenciou os
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Seus passeios?

Compreender se o Ensino de Geografia favorece a
leitura da paisagem e quais os locais apresentados que
os atores locais conhecem.

16) Vocé pode descrever o que Vvé nessas fotos
e dizer quais desses locais vocé ja conhece?

Verificar a relacdo que pode haver com o Ensino de
Geografia e a leitura da paisagem do espaco turistico.

22) Se voceé fosse desenhar o seu cartdo-postal
para enviar a um(a) amigo(a) que ndo conhece
Garopaba, como ele seria, quais as principais
cores e formas que vocé escolheria? Por qué?

Fonte: Elaborado pela autora.

O roteiro de entrevista para o segundo encontro com os turistas — O Adeus se compde

com as seguintes questdes:

Quadro 4. Roteiro de entrevista com os turistas, O Adeus.

ROTEIRO DA ENTREVISTA COM OS TURISTAS
ENCONTRO 2 - O ADEUS

Local, data e horario:
Duracéo:

O QUE QUERO SABER - OBJETIVOS

QUESTOES

Quem é meu entrevistado.

1) DADOS GERAIS
Identificador para o entrevistado:

Reflexdo da estadia no lugar de Turismo.

2.2) Como foram seus dias em Garopaba?

Analisar se o estar-ser turista possibilita leituras
diferentes antes ndo vistas na paisagem; compreender a
relacdo do Ensino de Geografia com a interagdo no
meio para a leitura da paisagem; verificar se as
representacdes espaciais podem aflorar nessa interacao.

6) Mudou alguma coisa na paisagem desde
quando vocé chegou?

Investigar o que motiva a escolha dos destinos
turisticos, examinar se ha relacdo entre o Ensino de
Geografia e o que foi/é significante na experiéncia
turistica; investigar a representacao social do Turismo.

12.1) Nas suas préximas férias para onde
pensam em ir? Por qué?

Investigar as representacdes que os atores locais tém da
estadia e do retorno dos turistas.

12) Vocé pensa em retornar ou retornaria para
Garopaba em uma préxima oportunidade? Por
qué?

Verificar quais os principais locais considerados para o
sujeito de Turismo.

14) Se um amigo (a) viesse a Garopaba, quais
seriam os 5 principais lugares que vocé o
levaria?

Verificar se o0s locais que sdo considerados
significativos para o Turismo sdo os mesmos locais
significativos para o sujeito.

15) Qual o seu local predileto em Garopaba?
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Verificar se a estadia promoveu a lembranga ou o
aprofundamento das representacfes espaciais; analisar
se o estar-ser Turista pode propiciar ou ndo a leitura das
representacoes espaciais.

17) Aqui temos imagens de satélite do
municipio. Onde estamos na imagem? \océ
pode indicar de onde sio essas fotos na imagem?

Verificar a opinido dos atores do Turismo e dos
moradores para a divulgacdo turistica; relacionar com
os locais que eles escolheram para levar os turistas.

19.2) Se viu divulgagdo turistica antes de vir a

Garopaba: Vocé acha que a publicidade
turistica divulgou de forma adequada
Garopaba?

Verificar as representacGes da paisagem no espaco
turistico quando as escolhas sdo limitadas e perceber se
relacionam com a resposta anterior da questdo 14 na
entrevista da Chegada.

19) Entre esses cart@es, qual vocé compraria
para enviar a um (a) amigo () a fim de convida-
lo para visitar Garopaba?

Examinar se ha a preocupacdo com a conservacdo de
Garopaba.

20) Vocé considera importante proteger a
natureza e a cultura de Garopaba? Por qué? O
que acha que pode ser feito para conservar a
natureza e a cultura de Garopaba?

Investigar como o Ensino de Geografia é pensado pelo
entrevistado e suas ideias de como incentivar a
conservacao do ambiente local.

21) Como o Ensino de Geografia pode
fomentar a conservacdo do meio ambiente de
Garopaba?

Fonte: Elaborado pela autora.

O roteiro de entrevista para os professores de Geografia, com questdes direcionadas as

praticas educativas e as possibilidades de transversalidades da tematica do Turismo, esta

disposto a seguir (Quadro 5):

Quadro 5. Roteiro de entrevista com as professoras do municipio.

Local, data e horario:
Duracéo da entrevista:

ROTEIRO DA ENTREVISTA COM
PROFESSORES (AS) DE GEOGRAFIA

O QUE QUERO SABER

QUESTOES

Quem é o sujeito entrevistado.

1) DADOS GERAIS
Identificador para o entrevistado:
Origem, Sexo, ldade:

Grau de instrucéo:

Profisséo, tempo de exercicio:

Compreender de onde é o sujeito e qual a sua
relacdo com Garopaba.

2) Vocé é de Garopaba? Vocé sempre morou aqui?
Se ndo é de Garopaba, por que veio para Garopaba e
h& quanto tempo vive aqui?

Compreender o significado de paisagem para o
sujeito.

3) O que é paisagem?

Verificar as representagdes e como 0 sujeito se
identifica com a paisagem.

4) O que vocé mais gosta e € referéncia na paisagem
de Garopaba? Por qué?

Verificar as representacbes negativas do sujeito
com a paisagem.

5) O que vocé ndo gosta da paisagem de Garopaba?
Por qué?

Verificar quais as mudangas que ocorreram na

6) A paisagem de Garopaba mudou ou tem mudado?
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paisagem de Garopaba que foram marcantes para o
sujeito.

Vocé pode nos contar o que foi mais significativo
para vocé nessas mudangas?

Motivar as lembrancas das aulas de Geografia e a
relagdo com a leitura das paisagens.

7) Quando vocé reflete sobre a paisagem de
Garopaba, ou uma outra paisagem, lembra das suas
aulas de Geografia na escola ou ndo?

Movimentar as lembrangas das aulas de Geografia
e verificar se o gostar das aulas pode influenciar
em uma relacdo mais agugada com a Geografia.

8) Vocé gostava das aulas de Geografia na escola ou
n&o? Por qué?

Verificar como a Geografia é trabalhada em
Garopaba.

8.1) Quais sdo os temas principais que vocé acredita
que devem ser trabalhados hoje nas aulas de
Geografia?

Motivar a lembranca do contetdo das aulas de
Geografia; verificar a relacio do Ensino de
Geografia e a leitura da paisagem.

9) Quais sdo as lembrangas das aulas de Geografia
que poderia associar a paisagem que estamos
vendo?

Compreender o significado individual do Turismo;
investigar a representacdo do Turismo.

10) O que é Turismo?

Examinar como na educacdo de Garopaba tem se
pensando o Ensino de Geografia e o Turismo

10.1) Qual a relagdo que vocé vé entre Turismo e
Geografia?

Investigar como no Ensino de Geografia a
Geografia local, o Turismo e o mar sdo
trabalhados.

10.2) Como a Geografia local, o Turismo e 0 mar
sdo trabalhados em sala de aula?

Investigar aulas de campo.

10.3) Vocés trabalham com aulas de campo? Se sim,
para onde costumam ir?

Investigar como no Ensino de Geografia as
questdes de identidade sdo trabalhadas.

10.4) Como a identidade local é discutida na escola?

Compreender o significado individual da
experiéncia turistica; examinar se ha relacdo do
Ensino de Geografia com o que foi/é significante
na experiéncia turistica; examinar as motivacgdes
para estar-fazer o Turismo.

11) Vocé costuma viajar? Se sim, conte de um lugar
que vocé visitou e que 0 marcou?

Examinar as motivacles e as representacdes que
professores tém sobre as motivacdes dos turistas
na escolha de Garopaba e suas possiveis relagdes
com o Ensino de Geografia.

12) Por que os turistas vém para Garopaba?

Investigar as representacdes que professores tém da
estadia e do retorno dos turistas.

13) Vocé acredita que o turista que vém a Garopaba
retorna em uma outra oportunidade ou ndo? Por qué?

Verificar quais os principais locais considerados
para o sujeito de Turismo.

14) Se um amigo (a) viesse a Garopaba, quais
seriam os 5 principais lugares que vocé o levaria?

Verificar se os locais que sdo considerados
significativos para o Turismo S8 0S mMesmos
locais significativos para o sujeito.

15) Qual o seu local predileto em Garopaba?

Compreender se o Ensino de Geografia favorece a
leitura da paisagem e quais os locais apresentados
que os atores locais conhecem.

16) Vocé pode descrever o que vé nessas fotos e
dizer quais desses locais vocé j& conhece?

Verificar as representacdes e verificar a relagdo que
pode haver com o Ensino de Geografia e a leitura
da paisagem do espaco turistico.

17) Aqui temos imagens de satélite do municipio.
Vocé pode se localizar? Vocé pode indicar de onde
sdo essas fotos na imagem?

Verificar a opinido de professores para a
divulgacdo turistica; relacionar com os locais que
eles escolheram para levar os turistas.

18) Vocé conhece os folders turisticos de
divulgacdo de Garopaba? Caso afirmativo, vocé
acha que eles sdo adequados? Acredita que eles
representam bem a paisagem local e o Turismo?
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Verificar as representacfes da paisagem no espaco
turistico quando as escolhas sdo limitadas e
perceber se relacionam com a resposta anterior da
questdo 14.

19) Entre esses cartdes, qual vocé compraria para
enviar a um (a) amigo (a) a fim de convida-lo para
visitar Garopaba?

Examinar se ha a preocupagdo com a conservagao
de Garopaba.

20) Vocé considera importante proteger a natureza e
a cultura de Garopaba? Por qué? O que acha que
pode ser feito para conservar a natureza e a cultura
de Garopaba?

Investigar como o Ensino de Geografia é pensado
pelo entrevistado e suas ideias de como incentivar
a conservacdo do ambiente local.

21) Como o Ensino de Geografia pode fomentar a
conservacdo do meio ambiente de Garopaba?

Verificar a relacdo que pode haver com o Ensino
de Geografia e a leitura da paisagem do espaco
turistico.

22) Se vocé fosse desenhar o seu cartdo-postal para
enviar a um (a) amigo (@) que ndo conhece
Garopaba, como ele seria, quais seriam as principais
cores e formas que vocé escolheria? Por qué?

Fonte: Elaborado pela autora.

O roteiro de entrevista para 0s sujeitos que ndo conhecem Garopaba esta detalhado no

Quadro 6.

Quadro 6. Roteiro de entrevista com sujeitos que ndo conhecem Garopaba.

ROTEIRO DA ENTREVISTA COM OS SUJEITOS QUE NAO CONHECEM GAROPABA

Local, data e horario:
Duracéo da entrevista:

O QUE QUERO SABER — OBJETIVOS

QUESTOES

Quem é o sujeito entrevistado.

1) DADOS GERAIS
Identificador para o entrevistado:
Origem, Sexo, ldade:

Grau de instrucéo:

Profissdo, tempo de exercicio:

Verificar se ha relagéo do lugar de origem com o lugar
turistico investigado; reflexdo da influéncia do lugar
de origem na percepcdo do espago (exemplo: se mora
em um municipio litoraneo também)

2) De onde vocé é?

Compreender o significado individual do Turismo;
investigar a representacdo do Turismo.

10) O que é Turismo para vocé?

Compreender o significado individual da experiéncia
turistica; examinar se h& relacdo do Ensino de
Geografia com o que foi/é significante na experiéncia
turistica; examinar as motivacdes para estar-fazer o
Turismo.

11) Vocé costuma viajar? Se sim, conte de um
lugar que vocé visitou e que 0 marcou?

Examinar as motivagbes e as representacdes na
escolha de Garopaba para o Turismo e suas possiveis
relagdes com o Ensino de Geografia.

12) Se eu lhe oferecesse uma estadia em
Garopaba, vocé iria para 14 para Turismo? Por
qué?

Verificar o contato que ja teve com Garopaba, através
da divulgacéo turistica ou de conhecidos.

18) O que vocé ja& viu sobre Garopaba
(divulgacdo turistica, relatos ou fotos de
amigos)?
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Verificar as representacdes para a paisagem do espaco
turistico.

4) O que mais Ihe chama a atencdo em Garopaba
de tudo o que ouviu falar ou viu em fotos e
imagens? Por qué?

Verificar as representagdes negativas para a paisagem
do espaco turistico.

5) Do que vocé ouviu que ndo gostou de
Garopaba? Por qué?

Compreender o significado de paisagem para o
sujeito.

3) O que é paisagem?

Compreender se 0 Ensino de Geografia favorece a
leitura da paisagem e quais os locais apresentados que
os atores locais conhecem.

16) Vocé pode descrever o que vocé vé nessas
fotos e dizer quais desses locais vocé ja
conhece?

Verificar as representacBes e verificar a relacdo que
pode haver com o Ensino de Geografia e a leitura da
paisagem do espago turistico.

17) Aqui temos imagens de satélite do municipio.
Vocé pode se localizar? Vocé pode indicar de
onde sdo essas fotos na imagem?

Movimentar as lembrancas das aulas de Geografia e
verificar se o gostar das aulas pode influenciar em uma
relacdo mais agucada com a Geografia.

8) Vocé gostava das aulas de Geografia na escola
ou nao? Por qué?

Motivar a lembranca do conteldo das aulas de
Geografia; verificar a relacdo do Ensino de Geografia
e a leitura da paisagem.

9) Quais sdo as suas lembrancas das aulas de
Geografia que vocé poderia associar a essa
paisagem que estamos vendo?

Motivar as lembrancas das aulas de Geografia e a
relacdo com a leitura das paisagens.

7) Quando vocé reflete sobre a paisagem de
Garopaba, ou uma outra paisagem, vocé lembra
das suas aulas de Geografia na escola?

Verificar as representacGes da paisagem no espaco
turistico.

19) Entre esses cartdes, qual vocé compraria para
enviar a um (a) amigo (a) a fim de convida-lo
para visitar Garopaba?

Investigar as Representacdes Sociais e Espaciais da
estadia e do retorno dos turistas.

7) Depois que vocé visitar Garopaba, vocé
acredita que retornaria ou ndo para l& em uma
outra oportunidade ou ndo? Por qué?

Examinar se hé a preocupacdo com a conservagdo de
Garopaba.

20) Vocé considera importante proteger a
natureza e a cultura de Garopaba? Por qué? O
que acha que pode ser feito para conservar a
natureza e a cultura de Garopaba?

Investigar como o Ensino de Geografia é pensado pelo
entrevistado e suas ideias de como incentivar a
conservacao do ambiente local.

21) Como o Ensino de Geografia pode fomentar
a conservacdo do meio ambiente de Garopaba?

Fonte: Elaborado pela autora.

Nas questdes 16, 17 e 19 sdo utilizados recursos visuais. Nosso intuito de realizar

algumas questdes com carater ludico, a partir da interpretacdo de fotos, de imagens de

satélites e de cartdo-postal, busca reforcar o ambiente que conversa com as representacées

sociais e com Ensino de Geografia. Trabalhar com imagens nos parece importante por

oportunizar outras formas de expressdo, ja que “a representacdo iguala toda imagem a uma
ideia e toda ideia a uma imagem” (MOSCOVICI, 2003, p. 12).

A questdo 17 trabalha com fotografias, ao perguntar: Vocé pode descrever o que vocé

Ve nessas fotos e dizer quais desses locais vocé ja conhece?
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As fotografias'® foram selecionadas considerando uma amostragem de diferentes
locais do municipio, sendo que os selecionados estdo abertos a visitacdo publica. Também foi
considerado na escolha das imagens que nem todas fossem de vistas padronizadas de
Garopaba, buscando ressaltar o conhecimento que esta além das imagens institucionalizadas
para o espaco turistico. As imagens fotogréficas sdo recortes da paisagem que, supomos, com
uma observacgdo mais atenta podem ser identificadas na geomorfologia local, como vemos nas

Figuras 4 a 11.

Figura 4. Praia central, também conhecida por praia de Garopaba.

Figura 5. Lagoa da Encantada, também conhecida por lagoa de Garopaba.

14 As fotografias séo de autoria de Marcus Israel Tobias, morador de Garopaba e Secretario de Turismo da gest&o
2008-2012. As imagens foram concedidas & pesquisadora.



Figura 6. Lagoa do Macacu.

Figura 7. Pedra Branca.

Figura 8. Praia da Ferrugem e praia da Barra.
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Figura 9. Praia do Siriu.

Figura 10. Cachoeira do SiriU.

Figura 11. Dunas do Macacu — Sirid, onde praticam sandboard.
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Na questdo 18 trabalhamos com as mesmas fotografias da questdo 17, em uma
dindmica complementar por associagdo. Apresentamos 3 (trés) imagens de satélite de
Garopaba (Figuras 12 a 14) para os sujeitos localizarem as fotografias, incentivando a
mobilizacdo da memdria geogréfica. Oferecemos mais de uma imagem, para que 0
entrevistado tenha opcdes por angulos diferentes do municipio, ficando ao seu critério 0 uso

de uma ou de todas.

Figura 13. Imagem mostrando viséo para SE com a lagoa e Dunas do Siri em primeiro plano.
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Figura 14. Imagem mostrando a visdo para Oeste com a Lagoa de Garopaba em primeiro plano.

Fonte: Imagens de satélite elaboradas pela autora, tendo por base o programa de computador GoogleEarth.

Para a questdo 20 disponibilizamos os cartGes-postais que estdo a venda em Garopaba,

para que os sujeitos possam escolher qual (is) compraria (m) (Figuras 15 a 20).

Figura 15. Cartdo-postal do centro de Garopaba com a praia central e o centro histdrico
ao fundo.



Figura 16. Cartdo-postal da praia central, com baleias em primeiro plano e o
centro histérico ao fundo.

Figura 17. Cartdo-postal da praia central e do centro histérico.

Figura 18. Cartdo-postal da praia da Ferrugem e da praia da Barra ao fundo.
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Figura 19. Cartdo-postal da praia da Silveira.

" AR
Figura 20. Cartdo-postal da praia da Ferrugem.

1.2.1.3 Observacao de campo

Informacdes-chave: Observacdo dos sujeitos em locais turisticos e dos sujeitos
entrevistados, quando os entrevistamos em momentos de lazer. Observacdo sistematica e
ndo participante.

A observacdo de campo (FLICK, 2004) é realizada para documentar as acles e
interacfes dos sujeitos, situando o contetido de seus comportamentos que permeiam o estar-
ser no Turismo. O ambiente é importante na configuragdo das situacdes de vivéncia do

sujeito. A observacédo foi importante para realcar e questionar muitas de nossas reflexdes.
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Observamos também os sujeitos entrevistados, antes ou ap0s as entrevistas, quando
esses estavam em momentos de lazer'®. Seus movimentos enriqueceram as narrativas. “Os
aspectos relacionados ao comportamento do entrevistado e ao contexto da entrevista ajudam a
complementar a informacdo semantica, aquilo que se torna explicito verbalmente”
(DUARTE, 2005, p. 74).

Apresentamos o quadro de registro da observacdo de campo (Quadro 7).

Quadro 7. Roteiro de observagio de campo.
REGISTRO DE OBSERVACAO DE CAMPO

Data e horério:

Identificador do entrevistado:

Onde estdo?

Com quem estao?

O que estdo fazendo?

O que tem ao seu redor?

Sons, cheiros e cores:

Outras observacdes da paisagem:

Observacdes gerais:

Fonte: Elaborado pela autora, inspirado em Pimentel, 2010.

Matriz de amarracao dos objetivos e dos procedimentos metodoldgicos

Para organizar o tratamento dos dados e sua triangulacdo, estruturamos uma matriz de
amarracdo dos objetivos e dos procedimentos metodoldgicos, com o eixo transversal da
revisao teorica. A matriz, representada na Figura 21, guiou as categorizacdes (que agrupamos
a partir da codificacdo) e foi suporte para mantermos o foco em nossos objetivos a fim de
direcionar a analise dos dados, que nos levaram as verdades provisorias.

A matriz de amarracdo esta descrita em estruturas separadas, porém consideramos que
cada parte é fundamental, assim como a visdo do todo complexo, buscando que ocorra a

emergéncia de novas relacdes nos contato entre as partes.

1> para algumas entrevistas fomos até o local de trabalho dos sujeitos, como foi 0 caso para as professoras de
Geografia, dos atores do Turismo e de alguns moradores.
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Método e Referencial Teorico

Complexidade, Geograrfia Cultwal Tunsmo,
Ensino de Geografia, teonia dasrepresentagdes sogass.

® |  a)Venficarasnogdes : :
» b) Examinar as motivagdes ¢) Compreender se o
g‘ d&tem;;o?idadee naescoha E)nsinx:!c)le Geografia
29 SV “‘ih‘km = do Turismo Litoraneo favorece aleitura da paisagem
a8 n;spaxs:lgensrep eassuasrelagoes no estar-serturita,
5 ; “‘;amm:r“ o como Ensino de Geogafia contribuindo ouréio
o Bk s icgrala & comamidia turistica. para a lugarzagio.
| I
( Quaiaspaisagns dos it | | |
8 § wmw ! Pot que Garopabapara Turismo?
10 m Como ¢ o que teve mfluéncia
0 com Complexidade? 3 escolha de Garopaba?
03 A temporalidade mfluencia? 0 quetem em Garopaba
515 A espacialidade mfluencia ? quemisq:mnemam?
2 | OEnsiode Geografiamfluencia? L 1

Caminhos da
Investigacao

Figura 21. Matriz de amarracdo dos objetivos e dos procedimentos metodoldgicos. Figura elabora pela autora,
inspirada em Tomasi, 2011.
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1.2.1.4 Codificacao e triangulacdo dos dados

Para andlise e interpretacdo das entrevistas episddicas utilizamos a técnica das
codificaces (tematica e tedrica), conforme indicacdo de Flick (2009). As codificacbes tém
como ponto de partida os dados coletados nas entrevistas, que subsidiam 0s conceitos
cientificos, em vistas a gerar teorias. “A codificacdo é aqui entendida como representacdo das
operacgdes pelas quais os dados sé@o fragmentados, conceitualizados e reintegrados de novas
maneiras. Esse é o processo central por meio do qual as teorias sdo construidas a partir dos
dados.” (FLICK, 2009, p. 277).

Iniciamos o tratamento dos dados, fragmentando as narrativas e agrupando seus
trechos por semelhancas tematicas. Levantamos as palavras-chave, que remetem aos
principais significados expressos nas narrativas, técnica utilizada nos estudos de
representacdes sociais. Nessa etapa primaria de tratamento do material empirico utilizamos o
Software NVivo 2.0.

Na medida em que fomos acumulando os dados, passamos a estabelecer categorias e
as aprimora-las em um estagio de maior abstracdo. A codificacdo é concluida com a saturacéao
teorica, a partir do momento em que ja estamos aptos para desenvolver redes de conceitos e
suscitarmos relacdes entre eles.

Ambas as técnicas da codificacdo sugerem um processo entrelacado de coleta e
interpretacdo dos dados, em que a interpretacdo ancora novos dados a serem coletados, como
ocorreu na entrevista com a responsavel da Fundacédo Gaia.

Atendendo aos nossos objetivos especificos, focamos as analises gerais na codificagdo
tedrica e situamos as interpretacdes que consideravam as distingdes entre 0s grupos na
codificacdo temaética.

A codificacdo teoOrica serve para analisar os dados coletados, combinando uma
abordagem indutiva com um tratamento cada vez mais dedutivo do texto e dos conceitos
(FLICK, 2009). Seus procedimentos possibilitam uma interpretacdo que vai do geral para o
foco, em um caminho pendular, contribuindo para o desenvolvimento de uma compreensdo
mais aprofundada do conteddo e significado do texto, mesmo sendo provisoria.

Com esses pressupostos, a codificacdo tedrica se mostra uma opc¢do adequada para
trabalhar as narrativas das entrevistas episodicas focadas na relagdo do Turismo com o Ensino
de Geografia, nas representacdes sociais do Turismo Litoraneo, da educacdo, da paisagem

local e da construcdo de nogéao de lugar (objetivos especificos b).
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A codificacdo tematica se insere na analise das perspectivas acerca das questdes e dos
processos dos diferentes grupos. “Essa andlise é voltada para uma melhor elaboracdo das
semelhangas e das diferengas entre os grupos previamente definidos” (FLICK, 2009, p. 291).

A técnica se faz interessante na pesquisa quando identificamos como os diferentes
sujeitos (moradores, turistas, veranistas) representam Garopaba e leem a paisagem enfocando
a temporalidade e os conhecimentos formais geogréficos, em dois dos objetivos especificos
(objetivos a e c). Por trabalhar com a diversidade de mundos sociais tem como pressuposto as
representacdes sociais (FLICK, 2009).

Os procedimentos na codificacdo tematica levam a checagem cruzada entre os temas
associados, proporcionando estrutura para compreensdo das peculiaridades dos grupos
pesquisados, em uma exposicao orientada para a questdo do estudo.

A triangulagéo dos dados (FLICK, 2004) refere-se ao uso de diferentes fontes de dados,
que sdo combinadas no tratamento do fen6meno para uma compreensdo do todo.
Congregamos as entrevistas episoddicas tratadas na codificacdo, a observacdo de campo, a
analise de documentos e a revisao tedrico-cientifica, para sustentar nossa triangulagéo.

O processo de traducao/interpretacdo dos dados busca se tornar mais concreto com
esse procedimento, pois nos permite analisar e re-analisar as informacdes e contextualiza-las
com as demais referéncias espaco-temporais e sociais, em um processo retroalimentar.

As informagdes alcancadas fazem parte de um conjunto e buscamos encaixa-las em

seu contexto maior, para que expressem 0s seus significados.

Os objetos ndo sdo reduzidos a varidveis Unicas, mas sao estudados em sua
complexidade e totalidade em seu contexto diario. Portanto, os campos de
estudo ndo sdo situagOes artificiais em laboratorio, mas as préaticas e
interacOes dos sujeitos na vida cotidiana. (FLICK, 2004, p.2 1).

E o principio sistémico e hologramatico que permite o estudo do recorte desde que
esse seja referente ao todo. E como o espaco geografico para nds, um conjunto indissociavel
de objetos e de acBes, onde podemos investigar um dos objetos ou uma das acbes desse

conjunto, mas esses devem ser estudados no contexto de seu (s) conjunto(s).
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2 O MAR QUE MERGULHAMOS: REVISAO CONCEITUAL

O espaco onde nos lugarizamos, Garopaba, que metaforicamente chamamos de praia
(mesmo sabendo que o municipio é constituido de outros ambientes), se define no dialogo
entre a Geografia e o Turismo. Os aportes desses campos do conhecimento fundamentam a
pesquisa: € 0 mar que inunda e se dilui, deixando um gostinho de sal, ao longo de todo o (con)
texto geografico.

Nossa praia salgada se compde a partir do espaco geogréafico que recebe o espacgo
turistico. Assim, como uma comunidade que recebe turistas, essa relacdo parece ndo ser
simples nem plena de harmonia. Tem tempestades, calmarias, marés baixas e altas, dialogica
da Complexidade que ao esculpir os espacos revela e esconde suas dindmicas e formacoes.
(PIMENTEL, 2011). Os movimentos do mar, embalados sob a tutela do Paradigma da
Complexidade, tem uma linha limitante para o nosso alcance de observacdo que é definida
pela Geografia Cultural.

E pelo horizonte da Geografia Cultural que balizamos a propria Geografia, o Turismo,
e a nossa convidada para mergulharmos no mar: a teoria das representacdes sociais.

A fim de ter essa estrutura mais clara, imaginamo-nos bordando o quadro do nosso
estudo, onde teriamos a seguinte configuracéo:

O desenho: Garopaba, Turismo Litoraneo: Bitencourt (2003), Corbin (1989), Dantas (2009),
Santos (2008), sujeitos entrevistados.
A agulha: Paradigma da Complexidade: Morin (2000a, 1998).
As linhas: Geografia Cultural: Claval (2007, 1999); Corréa (1999).
Turismo: Castrogiovanni (2004), Moesch (2000).
Ensino de Geografia — representacdes espaciais: Castrogiovanni (2004, 1992),
Costella (2008).
Representacdes Sociais: Moscovici (2003), Guareschi (2007).

Os espacos: Espaco Geografico: Santos (2008, 1994).

Espaco Turistico: Castrogiovanni (2004), Rodrigues (1999), Crounch et al.
(2001).
Os pontos: Paisagem: Berque (1998), Besse (2006), Cosgrove (1998), Meneses (2002),

Verdum (no prelo), sujeitos entrevistados.

Lugar: Santos (2008, 2010), Castrogiovanni (2004), sujeitos entrevistados.
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Do nosso quadro ja delineamos a agulha, no capitulo do Paradigma da Complexidade.
A seguir vamos contextualizar nosso mar na Geografia Cultural para prosseguir com a
discusséo pelo Turismo, pelo Ensino de Geografia e pelas representacfes sociais. Os espacos
geogréficos e turisticos sdo definidos ao final da revisdo conceitual, com o intuito de
congregar as linhas.

Com a revisao teorica, mesmo sabendo que é provisdria, rumamos para o desenho de
Garopaba e para bordar os pontos da paisagem e do lugar, onde tecemos as interrelagdes e
coimplica¢Bes desses movimentos imbricados a analise dos dados coletados no campo.

Ressaltamos que o0s conceitos discutidos a seguir ndo sao definicdes totalizantes
dentro do pensar da ciéncia geogréafica ou da ciéncia afim. Sabemos que ha uma riqueza de
divergéncias acerca de cada conceito, e acreditamos na importancia destes questionamentos
como um caminho para o principio do conhecimento do conhecimento. No entanto, nesse
momento, pelas nossas possibilidades de abrangéncia do contetdo, optamos por alguns

conceitos, que pensamos, provisoriamente, dar conta dos propositos dessa pesquisa.

2.1 A fronteira do nosso horizonte sem limites: Geografia Cultural

Que a geografia brasileira do século XXI que se
avizinha seja impregnada de analises caracterizadas
como proprias da geografia cultural. Mais do que
isto, que seja plural, pois é nessa pluralidade que a
complexidade das diferentes leituras da realidade
alimenta uma mais rica compreensdo da vida.
(ROSENDAHL; CORREA, 1999, p. 13).

Selecionamos a Geografia Cultural por acreditarmos, nesse momento, na possibilidade
de trabalharmos tematicas situadas na interface da ciéncia geografica, por seu contetdo
relacional da cultura e por ter suas pesquisas apoiadas metodologicamente em recursos
associados as humanidades. Ao buscarmos conjugar a Geografia com o Turismo e com a
teoria das representacdes sociais, este estudo encontra no contexto da Geografia Cultural um
mar que estd para peixe. Na (re) unido das disciplinas estd a intencdo de interpretar um
mesmo fendbmeno sob multiplos enfoques, delineando seus aspectos e representacdes

socioculturais.



64

A cultura estd em constante mudanca, pois nds estamos em constante mudancga. Hoje
buscamos pela davida, por uma reflexdo questionadora ao apontar para novos e velhos
caminhos. Reconhecemos a provisoriedade das verdades, as incertezas dos caminhos, 0s
processos retroalimentares e recursivos. Sinalizamos a nossa dependéncia a um mundo
ambientalmente saudavel. Somos natureza ou ndo? Questionamos os alicerces e o0s valores da
nossa cultura. Que mundo social estamos construindo? Dialogos, dialéticas, dialbgicas. Essas
sdo indicacdes da fase plural atual, que sugere 0 “olhar geografico” direcionado ao todo
contextualizado.

Claval (2004, p. 8) quando fala sobre a Geografia Cultural contemporanea remete a
uma “Geografia do estudo do olhar dos outros”, em complementagdo e contraposi¢cdo ao olhar
do geografo absolutista, por muito tempo compreendido em “posi¢do de superioridade para
selecionar o que lhe parecia mais confiavel”. Acreditamos que por sermos sujeitos nos
refazemos a partir do outro, mesmo tendo como centro o eu. Dessa forma existimos também a
partir do outro, o que nos permite compreender o mundo em um olhar diferenciado,
sensibilizados que estamos pela experiéncia do contato. Com 0 outro, podemos juntar mais
pecas contextualizadas para compor o todo.

O olhar mais abrangente parece permitir & Geografia uma pluralidade tematica e uma
heterotopia epistemologica. (MELO, 2001). Essa pluralidade de abordagens, que incorpora a
Geografia Cultural, tem um caminho norteador na crenca de que podemos trabalhar com
enfoques que priorizem a dialégica entre o que parece ser objetivo, contido nos objetos do
espaco geografico, e o que parece ser imaginario, mobilizador também de nossas acgdes.
Estamos diante de um enfoque da Geografia, que busca ndo a fragmentacdo da ciéncia
geogréafica, mas abrir-se para uma quantidade maior de elementos do espaco que podem
enriquecer as pesquisas ao (re) ligar a parte ao todo contextualizado da Geografia, ao todo da
Ciéncia, ao todo do Mundo. Nesse contexto do monento, acreditamos que a Geografia
Cultural renova a propria Geografia.

A Geografia Cultural cresce em sua volta'® agregando a cultura ndo material na anélise
do espago geografico, bem como com a valorizacdo da condicdo social e com uma “intrinseca
caracteristica politica” (CORREA, 2004, p. 175). Na investigagdo da acdo humana se

aprofunda no que tange a subjetividade e a intersubjetividade, buscando compreender os

6 A Geografia Cultural surgiu aproximadamente em 1925, desenvolvida como um subcampo da Geografia
(CORREA, 1999), principalmente pelo gedgrafo Carl Sauer e a Escola de Berkeley (EUA). Entre as décadas de
40 e 70 ficou adormecida, quando volta ao debate cientifico.
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significados que os diversos grupos sociais atribuem aos objetos e as a¢des nas suas espaco-

temporalidades.

A diversidade das culturas apresenta-se cada vez menos fundamentada sobre
seu conteddo material. Ela esta ligada a diversidade dos sistemas de
representacdo e de valores que permitem as pessoas se afirmar, se
reconhecer e constituir coletividades. (CLAVAL, 1999, p. 62).

O conceito de cultura nessa volta ¢ de um “conjunto de técnicas, atitudes, ideias e
valores, transmitido e inventado na comunicagdo”, sendo que ‘“‘seus componentes formam
sistemas de relacdes”, e por ser assimilada diferentemente por cada membro da sociedade, ¢
“vivida individualmente”. (CORREA, 1999, p. 52).

Compreendemos a cultura, neste momento, ndo como um conjunto ja pronto, mas em
uma construcdo que se cristaliza pelas redes de contatos que um sujeito esta inserido, onde
vive, sente, troca informag@es, codigos e simbolos, permitindo aos sujeitos se comunicarem,

sentirem-se proximos e identificados ou néo, se lugarizarem ou néo.

A cultura designa o conjunto de saber-fazer, de préaticas, de conhecimentos,
de atitudes e de ideias que cada individuo recebe, interioriza, modifica ou
elabora no decorrer de sua existéncia. De uma geracdo a outra os contetdos
mudam, uma vez que o meio fisico se modifica e é apreendido, explorado,
organizado ou examinado com novos meios. [...] a cultura ndo é uma
realidade global: é um conjunto diversificado ao infinito e em constante
evolucdo. (CLAVAL, 1999, p. 64).

Nessa perspectiva, parece-nos que a cultura € um contexto, algo dentro do qual os
sujeitos, por sua postura ativa e relacional, se formam, sdo formadores e significam suas
manifestacdes. “Assim cultura é, ao mesmo tempo, determinada por e determinante da
consciéncia e das praticas humanas” (COSGROVE, 1998, p. 102). O conceito de cultura,
parece-nos, deixa de ser concebido como uma forca externa e os individuos superam a
imagem de seres passivos para assumir seu papel enquanto sujeitos nas interacbes com o
espaco, que potencializa ou nega as referéncias da sociedade em que se insere, de acordo com
seu intertexto e com sua compreensdo das manifestagdes. “A cultura na qual ele evolui é
funcéo das esferas da intercomunicagdo das quais ele participa” (CLAVAL, 1999, p. 66).

A preocupacdo da Geografia Cultural com o espago geografico se vincula as suas
“significacdes que nele lemos e que nele objetivamos”, que ndo seja reificado nesse tempo
globalizado e dominado pela informagdo hegemdnica. (MONDADA, SODERSTROM, 2004,

p. 143). O espaco geogréafico parece ser um recurso da acdo e ndo apenas sua representacéo.
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Assim, 0 espago ndo € somente o local para inscricdo de uma cultura (dominante), mas um
recurso para a pratica e para as manifestacGes diversas, que devem ser pesadas e justificadas
por cada sujeito.

Claval (1999) nos fala que a Geografia Cultural mostra que participamos de um duplo
sistema de distancias: a do espaco fisico e dos espagos psicoldgicos. O espaco fisico podemos
transpor pelos deslocamentos, pela comunicacdo, pelas técnicas atuais cada vez mais
especializadas. O espaco psicoldgico é alargado ou aproximado pelas semelhancas dos
sistemas culturais, que ndo sao independentes da distancia que mapeia o0 espaco fisico.

Quando temos a chance do dialogo pelo encontro ou pela comunicagdo, mesmo a
distancia, podemos descobrir que 0 que nos aproxima parece ser “infinitamente maior do que
aquilo que nos coloca em oposicdo - o que abre caminho para reinterpretacfes dos sistemas
simbélicos” (CLAVAL, 1999, p. 72).

Pensamos que o0 Turismo incentiva esse estreitamento da distancia em ambos 0s
espacos: no fisico e no psicoldgico, por inserir sujeitos de diferentes grupos em uma rede de
contato. Um espaco turistico, conforme sugerimos nesse momento, é local de encontros de
sujeitos, desses entre si e desses com a comunidade local.

A aproximacao nos parece ser importante para revisar escalas de valores, coloca-las
em duvida, para vivenciar as diferencas, para compreender o outro, para nos compreender.
Pensamos que construimos nosso espagco a partir de comparagfes sociais que aceitamos,
adaptamos ou rejeitamos. Dessa forma, ndo podemos compreender nosso mundo interior sem
a articulacdo com a vida social.

Acreditamos que as representacdes sociais tém um papel relevante nesses encontros,
pois podem, pelas verdades que estabelecem, exagerar 0s aspectos, de maneira a tornar mais
sensiveis similitudes e oposicoes das culturas.

Confiamos, provisoriamente, que o universo de cada um tende a ser limitado ou
ampliado pelos seus conhecimentos, por seus principios, suas representacdes, sua cultura. Os
turistas, para explorarem novos ambientes, o fazem baseados na esfera cultural e cognitiva
que lhe ¢é acessivel. “No caso do Turismo, a estrutura cultural a qual o Sujeito (visitante ou
receptor) pertence/possui incentiva, desperta, condiciona e constroi a Cultura, existente no
Lugar. Isto (des) favorece a pratica turistica.” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 68).

Vemos que é atraveés dessas esferas que 0s sujeitos constroem suas relagdes com o
meio e que é a partir disso que o Turismo articula seu espaco. Por essa problematizacdo o
Turismo, o Ensino de Geografia e as representacGes sociais mostram-nos ser um fator

importante na analise cultural do espaco.
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A globalizac&o que promove a rede de informagdes é subsidiada pelas oportunidades
de encontros gerados no seio da atividade turistica, assim como sustenta a atividade com suas
representacdes sociais racionalizadas e desterritorializadas.

A educacdo geografica contextualizada na Geografia Cultural e na
transdisciplinaridade talvez possa nos dar a base para que essa aproximagéo seja qualificada
na construcdo dos nossos mundos interiores a fim de que sejam solidarios com os outros
mundos, pois, como traz Claval (1999, p. 69), “a abordagem cultural sublinha, como mostrou
Augustin Berque (1990), que a construcdo dos individuos e das coletividades se efetua em
ambiente que ele deve compreender e interpretar”.

Todo ambiente que envolve o homem, seja fisico, social, cultural ou imaginario,
parece influenciar sua conduta. Assim, acessar 0 Turismo e as questdes do ensino através de
sua dimensdo sociocultural é depararmos-nos com uma grande complexidade, pois sdo
diversas as relagdes implicadas nos sistemas simbolicos e concretos de cada um. A realidade
empirica tende a estar impregnada de valorizacdes e significacdes atribuidas pelos sujeitos em
seu cotidiano e em seus eventos. A pratica turistica pelos seus movimentos que provocam
(des) encontros parece requisitar que 0s sujeitos e as coletividades aproximados saibam

entender as légicas do Turismo das paisagens e dos espacos.

2.2 O horizonte dos encontros: Turismo

[...] no Turismo, como em outras faixas da cultura,
0 que estd em pauta, em Gltima analise, ndo sdo
bens, sentidos e valores. Sdo as relagBes entre 0s
homens. O tipo de Turismo que propusermos e
praticarmos dependera do tipo de relagdes que
julgamos aceitaveis e desejaveis entre os homens,
isto é, do modelo de sociedade pelo qual optamos.
(MENESES, 1999, p. 99).

Compreendemos, neste estudo, que o Turismo se constitui em encontros. Encontros,
parece-nos, envolvem prioritariamente deslocamentos e comunicacdo, que despertam
intencionalidades, desejos e fantasias. Assim, envolvem também uma composicdo estética do
sujeito e do lugar para estar-ser nesse encontro. Pensamos que 0s encontros do Turismo séo do
tempo presente, como o0s eventos (SANTOS, 2008), que ao acontecer marca 0 espago, e é

simultaneamente uma matriz temporal e espacial.
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Consideramos, nesse momento, significativo para a andlise complexa do Turismo as
relagbes entre os sujeitos e desses com o espaco (MENESES, 2002). InteracGes, harmoénicas
ou ndo, que se estabelecem nos possiveis encontros e desencontros, e que parecem sustentar as
formas materiais e simbolicas em mdltiplas representagdes e imaginarios. Sdo essas interaces
promovidas pelo Turismo que tomam o foco do estudo ao querermos tecer com o Ensino de
Geografia.

O fendbmeno do Turismo parece ser complexo, portanto, um tecido que une o social,
cultural, maltiplo, simbdlico, concreto, fluido em suas fronteiras, tanto as politicas quanto as
pessoais, e fixo em suas estruturas produzidas, prioritariamente, para o visitante e para o
desenvolvimento do destino turistico. Por o considerarmos complexo, “possibilita uma
polissemia de significados.” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 114).

Apoiamos, nesse momento, o Turismo, como denominagdo dada ao movimento que

mobiliza individuos a passearam carregando mais que um lenco e um documento, como um

[...] campo de praticas histérico-sociais, que pressupde o deslocamento do(s)
sujeito(s), em tempos e espacos produzidos de forma objetiva, possibilitador
de afastamentos simbolicos do cotidiano, coberto de subjetividades,
portanto, explicitadores de uma nova estética diante da busca do prazer.
(MOESCH, 2000, p. 134-5).

Ressaltamos que esse conceito se adéqua diretamente ao estar-ser turista. Mas ha o
Turismo enquanto atividade de quem recebe, envolvendo também profissionais, politicas,
comunidades, retorno financeiro, financiamentos, aprendizados e trocas culturais, mas que s
existem porque ha os turistas, na interface dos encontros. Ou seria 0 seu reverso, o turista so
existe porgue antes ha o Turismo, quando esta associado a uma moda gerada pelo sistema
capitalista? Entendemos, nesse sentido, é que o Turismo, enquanto fenémeno sociocultural,
nasceu e cresceu com o capitalismo e que a “nova estética da busca do prazer” realizada pelo
Turismo parece ser um padrdo cultural da sociedade capitalista e incentivado pela
globalizacdo. (CASTROGIOVANNI, 2004; MOESCH, 2000). Acreditamos, provisoriamente,
no ciclo que se da, por sua recursividade e continuidade, ao Turismo ser influenciado e ao
mesmo tempo influenciar o processo sociopolitico de novas representacdes sobre os lugares,
suas paisagens e suas culturas. Parece-nos que “O Turismo ndo é exdgeno a sociedade, ele
também representa a propria sociedade.” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 114).

Por essa assimilagéo, o espaco vivido no Turismo, ao nosso olhar, se mostra interativo,
simultaneamente objetivo e subjetivo, comportando representagbes que justificam

culturalmente os deslocamentos e (re) locamentos momentaneos. Esses movimentos parecem
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estar em si mesmos engendrados com as imagens que as paisagens incitam em diferentes
contextos visitados e que alimentam as culturas e os lugares em que se situam, bem como os
lugares e culturas de origem dos turistas.

O gedgrafo Castrogiovanni (2004), ao significar os encontros potencializados pelo
Turismo, o considera, além de geogréfico, um fenémeno com caracteristicas comunicacionais

que favorece as trocas entre 0s sujeitos.

Com essa rede de Comunicagdo, que atinge de forma mais ou menos
diretamente, a todos os Sujeitos, o Turismo pode se beneficiar de uma
Comunicagdo, que poderemos denominar de contato, através do qual ha
favorecimento de trocas entre os Sujeitos. Esta relacdo cria um campo de
interagBes que poderiamos chamar de gravitacional complexo, onde cada
Sujeito favorece ou dificulta uma intercomunicagdo entre os demais
Sujeitos, entre si e com ele. E gravitacional, pois ha uma certa forca de
atracdo ou repulsdo (toda repulsdo é uma atracdo inversa), que leva os
Sujeitos do Lugar a querer interagir entre si e com os Sujeitos e coisas dos
outros Lugares. Também, existe uma interacdo dos Sujeitos de outros
Lugares entre si, durante a permanéncia no Lugar turistico.
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 192).

A composicao das experiéncias/vivéncias no campo gravitacional complexo, parece ter
também como fundamental uma nogdo espaco-tempo que caracteriza uma geograficidade”.
Séo (e) feitos de eventos enquanto possibilidades do acontecer do mundo no lugar (SANTOS,
2008), com desencontros nos encontros que afirmam sua dialogica.

O Turismo parece formar diferenciados espacos ao passo que engendra as
modificacdes para a sua préatica, posto que na interacdo “tudo que forma, transforma e se
transforma”. (MORAES, 2008, p.36). Na dialdgica entre (se) formar e (se) transformar da
atividade turistica, que tende a se processar no gravitacional complexo, em um ambiente de
tensbes e sonhos, também € significada a atividade enquanto importante fator para o
desenvolvimento intelectual dos sujeitos envolvidos, e a cada dia mais ganha ajuizamento para
a qualidade de vida dos sujeitos turistas. (OLIVEIRA, 2003).

Um turista pode querer encontrar com o descanso, pode querer “voltar a um tempo” de
natureza “intocada”, pode querer novos lugares, entre outras tantas motivagdes para uma
viagem, mas pensamos que ha a ideia constantemente agregada ao Turismo de algo que

beneficia o sujeito, posto que representa um status. Por que viajamos? Por que é bom viajar,

7 Por geograficidade entendemos “[...] caminho (que) parte da compreensio do espago nio como um dado
geomeétrico abstrato, mas como dimensdo da vivéncia humana, expressdo da relacdo concreta que liga os sujeitos
a Terra”. (PIMENTEL, 2011, p. 12).
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ou ndo €? Viajamos para ver e sermos vistos pelos outros, mesmo que o ser visto se dé na
volta pelas fotos e lembrancas que trazemos, conforme nos fala Castrogiovanni (2004).

Mas por que temos a necessidade/desejo de vermos ou de sermos Vvistos? Serd essa
uma representacdo social ideolégica ou ndo? Parecem que as experiéncias vividas, tanto pelos
turistas como pelos empreendedores, por mais diversas que sejam, posto que sdo ancoradas no
intertexto de cada sujeito, pensamos que trazem as imposi¢Ges da cultura hegemdnica
agregadas. O Turismo produzido entre 0 movimento da sociedade e a sensibilidade do espaco

vivido traz um comportamento implicito em sua dindmica.

Se as pessoas ndo viajarem, elas perdem o status. A viagem é a marca de um
status. E um elemento crucial, na vida moderna, sentir que a viagem e as
férias sdo necessarias. Preciso tirar umas férias: eis a mais segura reflexao de
um discurso moderno, baseado na ideia segundo a qual a saude fisica e
mental serad recuperada se simplesmente pudermos viajar de vez em quando
(URRY, 2001, p. 20).

O status social que o estar-ser turista proporciona, entendemos que € uma
representacdo social. Outras autoras reforcam esse entendimento, como Moesch (2000, p. 15)
ao destacar que “¢é algo que confere status, distingdo. E um bem cultural”. Rodrigues (1999, p.
26) atesta que “a necessidade imperiosa de viajar ¢ fabricada, sendo incorporada
mercadologicamente ao rol de necessidades basicas do homem. [...] E o Homo turisticus ou
Homo viajor”. Por acreditarmos que essa é uma representacdo social produzida no cerne das
redes hegemdnicas, as compreendemos como ideoldgicas.

Por que tiramos fotos quando viajamos? Por que visitamos os mesmos locais que
nossos amigos, familiares, conhecidos visitaram e 0s guias turisticos indicam? Por que néo
descobrimos algo original? Por que, em muitos casos, tiramos fotos apenas do que o guia de
Turismo nos aponta? “Turismo parece ser uma forma de condicionamento, de utilizacdo do
espaco e da temporalidade, através da relacdo vertical que os geodgrafos chamam de
‘Turistificagdo ™ (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 35).

Urry (2001) também contextualiza o condicionamento no Turismo pela
institucionalizacdo de um modo de olhar e se relacionar do turista. Ao explicar o
desenvolvimento do olhar do turista e suas transformacdes historicas, conta que desde as
idades pré-modernas ja eram realizadas viagens voltadas para a cultura e para o prazer, entre
as elites da época, com roteiros e guias turisticos que apontavam onde se deveria ir e 0 que

deveria ser visto.
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Havia uma visualizacdo da experiéncia da viagem ou o desenvolvimento do
‘olhar’, ajudado e assistido pelo crescimento de livros de orientagdo para
turistas, que promoviam novos modos de ver. O carater da propria excursao
se modificou, e do Grand Tour Classico, baseado em observacgoes e registros
de galerias, museus e artefatos altamente culturais, passou-se para o Grand
Tour Romantico, que presenciou a emergéncia do Turismo voltado para a
paisagem. (URRY, 2001, p. 19-20).

O Grand Tour, viagem de estudos ao exterior, consolidada entre os filhos de ricos nos
séculos XVII e XVIII, tinha a proposta de uma experiéncia para aperfeicoar a educacao e de
status de passagem para a vida adulta. Esse enriquecimento educacional se efetivava desde
que os jovens seguissem o guia dos locais importantes a serem visitados. (URRY, 2001).

Essas motivacOes para 0 encontro situam o fendmeno do Turismo em um quadro
cultural de construgdo social com elementos de continuidade e descontinuidade, e que sé&o
identificaveis ao longo da sua histéria pela diferenciagdo e/ou convergéncia. A relagéo
espacial da atividade esta imbricada também na medida em que variam seus reflexos no
contexto relacional do local/global. Sendo uma construcdo sociocultural, historicamente
localizado, podem transparecer os resultados, provisorios, de praticas, valores, conhecimentos
e representacdes da sociedade nos turistas. ‘“Portanto, o turista ndo pode ser visto como algo
ilhado do contexto social globalizado e nem como um perverso, inserido no capitalismo
destrutivo do equilibrio natural” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 45).

O conceito de turista para a Organizacdo Mundial de Turismo (OMT, 2001) é aquele
que se desloca de sua casa visitando outro local por mais de 24 horas e por menos de 6 (seis)
meses, sem exercer atividade remunerada. Distingue de excursionistas que ficam menos de 24
horas. Essa definicdo foca em seu aspecto econdémico, mas entendemos que o turista é um
sujeito que se aparta do seu cotidiano por multiplas motivacdes, sendo tanto protagonista
como mero figurante no local visitado, pois interage em diferentes escalas com sua paisagem
e nessa interacdo pode articular representacBes, consumir objetos materiais e simbolicos,
sendo também abastecido pelas representacdes culturais locais. Como conceituado por
Castrogiovanni (2004, p. 45), “ele é um Sujeito, autor e co-autor do proprio Espaco
Turistico”.

Em que pese a troca cultural na atividade turistica, parece-nos que nem sempre
acontece em bases igualitarias, principalmente no que temos visto no Brasil, em uma
recorrente preponderancia dos que vém de fora para ditar as novas modas e 0s parametros

sociais locais. “Sempre bom lembrar que entre o desenvolvimento (turistico) € 0 processo de
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colonizacdo ha toda uma série de aspectos temporal e ideologicamente aproximativos”
(OLIVEIRA, 2003, p. 98).

“Turista é praticar” (CROUNCH et al., 2001, p. 254, traducdo nossa'®), ou podemos
falar em “estar turista — turi-estar” (NABOZNY'; FONTANA, 2011). Estar turista corresponde
que se esta a Turismo, em um momento migratdrio temporario com data de volta. Por praticar
queremos dizer as a¢Oes, comportamentos, movimentos, ideias, sentimentos e subjetividades
que o individuo possui e utiliza ao estar um turista. No entanto, pensamos que nos momentos
da acdo, da pratica, da experiéncia também se “é¢” (do verbo ser) turista, em termos de uma
expressiva intersubjetividade do encontro, que pode ir do poético ao rude, mediado pela forma
como 0 corpo esta engajado ativamente no espaco. (CROUNCH et al., 2001).

Segundo Moesch (2000, p. 130), o turista “tem uma nogdo subjetiva e bioldgica,
portanto, humanista. Busca sua auto-organizacdo em Sseu tempo e espaco, por meio do seu
grupo”. Ambas as dimensdes do ser estdo reunidas dialogicamente, uma vez que Somos
sujeitos complexos. A nogéo bioldgica da necessidade de se deslocar e da interacdo entre 0s
sujeitos pode ser vista no histérico da humanidade. A histéria mostra que o ser humano
sempre viajou, em principio por necessidades de sobrevivéncia, e continuou a angariar novos
espacos em nome de conquistas e de poder, atos heroicos, invasdes, cruzadas, grandes
descobrimentos. (RODRIGUES, 1999).

Sua nocdo subjetiva se tece com nossas representacées, ideoldgicas ou ndo, mas que
sdo combustiveis de sonhos, de interesses e de acdes. Essa no¢do subjetiva também esta no
que a autora chama de uma aura especifica no ato de viajar, que pode ser sensibilizada no estar
partilhado (MOESCH, 2000).

Os encontros espaciais e temporais, pensamos nesse momento, que formam o mosaico
de composicdo complexa do Turismo exemplificam um modo de nos relacionar com o mundo
(PIMENTEL, 2011), de transformar e de representar 0 espaco e as paisagens visitadas, em que

ambienta o Turismo na Geografia por seu estar-fazer-(trans)formar-ser no espaco.
Racionalidades do Turismo
Nosso olhar parece variar de acordo com o grupo social, com a cultura e 0 momento

historico, conforme temos analisado. “Esse olhar é tdo socialmente organizado e
g

sistematizado quanto o olhar do médico” (URRY, 2001, p. 17). A inscri¢cdo dessa forma de

8 N.T. Being a tourist is to practice. (CROUNCH et al., 2001, p. 254).
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nos relacionar com o mundo, produzida pelo Turismo, parece se otimizar ainda mais nas redes
globalizadas com o poder da circulagdo da informacdo. O Turismo, na era da globalizagéo,
endossa suas texturas pelas conexdes que atinge nas redes em que se articula. De acordo com
Santos (2008, p. 266): “Tais redes sd0 0s mais eficazes transmissores do processo de
globalizagdo a que assistimos”.

O meio técnico-cientifico-informacional, que se afirmou a partir dos anos 70 do século
XX, é o suporte das acdes globalizadas, que tem na circulacdo da informacdo, com
velocidade, a energia principal de seu funcionamento. (SANTOS, 2008). A informagéo
privilegiada em circuitos internos tende a garantir o controle centralizado e a organizacéo
hierarquica da hegemonia, articulando a rede global carregada de racionalidades.

Racional®, nesse texto, significa a negacéo do raciocinio 16gico em prol do social. E
uma demanda do sistema hegemdnico. Conforme Silva (2011a) explica, racionalidade é tornar
racional o que tem apenas aparéncia de ser racional. J& irracional ou contrarracional sao
movimentos de bases populares, que versam fora da logica do poder hegemdnico (SANTOS,
2008). Na visédo espaco-social da contemporaneidade percebemos como a globalizacdo impde
a sua racionalidade em objetos que nos cercam e tem parte representativa no dominio de

nossas ac¢oes. Segundo Milton Santos (2008, p. 290), essa é a premissa da era globalizada:

Aqui, nossa afirmacdo central é que a marcha do processo de racionalizacéo,
apos haver (sucessivamente) atingido a economia, a cultura, a politica, as
relacBes interpessoais e 0s préprios comportamentos individuais, agora,
neste fim de século XX, estaria instalando-se no proprio meio de vida dos
homens, isto é, no meio geogréfico.

Parece-nos que ndo perceber essa racionalidade nos toma de tal maneira que temos a
impressdo de nos alienarmos e nos padronizarmos com as imagens lancadas. Desconfiamos
gue nossas acdes andam mais em concordancia com os pretextos do sistema capitalista do que
com nossos intertextos, nossos anseios ¢ ideais. “As agdes sao cada vez mais precisas e,

também, mais cegas, porque obedientes a um projeto alheio” (SANTOS, 2008, p. 81).

' Sinalizamos que em Morin (2000a, p. 22-3) o termo racionalizac&o é utilizado para designar na educago o
que chamamos aqui de racionalidade. O termo racionalidade é conceituado como algo necessario (positivo) para
0s saberes educacionais, denominado para discutir os erros da razdo, quando ¢ “o que permite a distingdo entre
vigilia e sonho, imaginario e real, subjetivo e objetivo é a atividade racional da mente [...]. A racionalidade € a
melhor maneira contra o erro e a ilusdo”. O termo que designa uma coeréncia cega ¢ fechada em um sistema
I6gico perfeito, fundamentado em bases mutiladas ou falsas, e se nega & contestagdo de argumentos e a
verificagdo empirica, € a racionalizagdo. “A racionalizagéo se nutre nas mesmas fontes que a racionalidade, mas
constitui uma das fontes mais poderosas de erro e de ilusdo.” Nesse texto seguimos racional como conceituado,
principalmente nas bases de Santos (2008), como uma postura dos sujeitos cegos pelo sistema no meio técnico-
cientifico-informacional.
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Com essas tessituras, aludimos que hd uma perda de autonomia e um aprofundamento
da nossa situacdo de dependéncia frente as necessidades e aos desejos criados pela
comunicagdo. Retornamos aos nossos questionamentos quanto ao papel da educagdo nessas
premissas. Sera que o0s turistas viajam pelo modismo racionalizado da época, que, uma vez no
local, costumam com certa frequéncia ndo ler a paisagem que os cerca de forma complexa e
sensivel para com o ambiente e a cultura social, ou ndo? Nesse pressuposto, segundo o
Wainberg (2003, p. 15) “Em decorréncia, a cognigdo obtida refere-se mais a relevancia
prometida pelas crencas e valores do turista-consumidor e menos as descobertas inesperadas
tipicas do explorador”. Sera que nosso conhecimento cognitivo pode proporcionar um transito
com maior respeito e mais significativo em descobertas, ou ndo? Buscamos responder essa
questdo com as analises da pesquisa nesse estudo.

Pensamos, por essas questdes do nosso periodo atual, que cada vez mais falta a
habilidade de analisar, de refletir e de interagir em um ato sensivel, com suas informacoes e
conhecimentos do mundo. Os agendamentos da comunicagdo®® tendem a potencializar as
representacdes sociais, principalmente as hegemonicas, que contribuem para esse modo
institucionalizado de nos relacionarmos e estarmos no mundo. Nesse sentido, muitas vezes, 0s
meios de comunicagdo concretizam ideias, imagens, sentimentos, comportamentos, que
limitam as possibilidades de outros arranjos em nossas acOes. Parece-nos que quando 0S
turistas ndo tém uma leitura espacial enriquecida ficam muito suscetiveis aos agendamentos
da midia e as representacfes sociais ideoldgicas, o que levariam a ndo compreenderem a
paisagem no local visitado e comprometerem a sua lugarizacdo. A distancia do espaco
psicoldgico, conceituado pela Geografia Cultural, parece ser ampliada nessas situacoes.

Podemos pensar que “O turista ¢ um outro eu no eu-mesmo” (YAZIGI, 1999, p. 23)
que foge do seu cotidiano, mas muitas vezes ndo consegue se desvincular da sua légica diaria
e nem da légica globalizada inserida, uma vez que costumam ter atitudes menos responsaveis
que as do seu cotidiano, posturas admissiveis socialmente a um tempo de férias: como falar
muito alto, consumir desregradamente, ndo ter horario, voltar com marcas da viagem, tirar
fotos, e principalmente ser feliz durante o estar-ser turista. Essas sdo as racionalidades
permitidas e agendadas dentro da racionalidade do que fazer-ser nas férias, que tendem a

configurar no universo de muitos turistas.

% por agendamentos da midia compreendemos, segundo Castrogiovanni (2004, p. 77), “o pressuposto
fundamental do agendamento é que a compreensdo que o Sujeito tem de grande parte da realidade social é
construida por imposicdo dos meios de Comunicagio”.
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Outra racionalidade parece ser a opc¢ao pelos destinos turisticos no Brasil que ainda se
situam prioritariamente nas praias do litoral, sequido pelas praias de rio, sendo esses destinos
estimados tanto nas politicas publicas como na iniciativa privada. Reconhecemos que ha
projetos alternativos ganhando corpo na valorizagdo do Turismo no meio rural e do Turismo
cultural, mas ainda se desenvolvem de forma lenta, mesmo que tenham alguma publicidade
veiculada na midia. Pensamos que com uma midia forte esses locais possam vir a ser bastante
frequentados, mas esse agendamento seria facilitado se ja seguisse a l6gica racionalizada

instituida para locais de Turismo no imaginario comum social, tal qual os destinos de praia.

Acreditamos, neste momento, que a Comunica¢do procura agendar uma
Cultura turistica de consumo para certos Lugares. Em outras palavras, parece
que ocorre a manipulacdo do Espaco Geografico, através de um discurso,
gue encaminha para a necessidade de consumo de um Lugar.
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 45).

A globalizacdo da circulacdo e dos agendamentos ainda nos insere nas representacoes
pré-concebidas dos espacos turisticos. Um conjunto de imagens e expressoes é oferecido antes
da viagem realizada. Esta presente ai a ideia de uma anterioridade, entre o que vai ser vivido e
0 que acaba sendo experimentado de fato na viagem turistica. A viagem turistica comecaria
bem antes do embarque.

Parece fazer sentido relativizar o papel desses intermediarios que, em principio, seriam
responsaveis por apenas informar, reservar servicos ou comercializar destinos, mas que
agendam pré-percepces de valor cultural, inseridos na rede dirigida e fortalecida pelo
processo de globalizacdo (PANOSSO NETTO, 2005). Esses agendamentos configuram em
representacdes sociais, uma vez que sao assumidas socialmente.

Assim, o Turismo parece estar sobremaneira baseado em um conjunto de pré-
concepcoes e concepcdes de valores e imagens de valor cultural. Conforme Garcia e Oliveira
Neto (2006, p. 8), indicam que “isso se da pelo fato do homem ser um ser simbdlico. A
relacio do homem com o mundo, com o trabalho, com o lazer é sempre revestida de
significacOes e valorizacbes e com 0 Turismo nao poderia ser diferente”. Moscovici (2003)
alerta que, a partir das representacdes sociais, julgamos e criamos uma imagem das pessoas e
dos objetos antes mesmo de estabelecermos uma relacdo com eles. Criamos sonhos,
imaginarios. Nesse sentido, temos a tendéncia de querer confirmar essa imagem e nossas
informacdes sdo deturpadas a partir do julgamento prévio.

Pensamos ser importante teorizar esse universo de sonhos, ndo para que perca sua

magia, até porque “a importancia da fantasia e do imaginario no ser humano ¢ inimaginavel”
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(MORIN, 2000b, p. 21), mas para que possa ser mais significativo no ser-estar do sujeito, da
no estar-ser do turista e da comunidade receptora. Por isso, ndo conseguimos concordar com
Rodrigues (1999, p. 82) quando coloca que “finalmente, ndo é a viagem o mais importante,
mas a fantasia que a alimenta. Entre o real e o imaginario ha uma enorme distancia”. Parece
haver mesmo uma enorme distancia, mas que se aproxima pelos (des) encontros turisticos, nas
acOes dos sujeitos turistas, as quais ndo podemos esquecer que repercutem na localidade que
0s recebe e em seus habitantes, repercutem em si e repercutem na sociedade em que esse
sujeito turista estd inserido no cotidiano. Supomos que o Turismo concretiza no espaco
geografico, seus movimentos engajados de representac6es simbdlicas, no corpo e nos sonhos
de cada sujeito.

Parece-nos, como temos direcionado, que o comportamento desse turista, a sua autoria
e coautoria no espaco, é matizado pelo grau e pela qualidade de sua educacdo (formal e
informal), pela compreensdo que o turista tem de sua realidade e da realidade em visita, pelas
representacdes sociais e geograficas solidificadas, que poderdo enriquecer culturalmente sua
viagem e significa-la também em valores educacionais.

Acreditamos, no momento, que a educacdo € uma base essencial dos nossos
comportamentos e de nossas escolhas, tida a educacdo no contexto de dar garantias de ordem
social e de conservacdo ambiental com seus pilares no aprender a conhecer, aprender a fazer,
aprender a viver com 0s outros e aprender a ser (DELORS, 2001). Em didlogo com o
Turismo, vemos que ambos devem se situar em um cenario de desenvolvimento de
capacidade de elaboracdo propria, de questionamento das imagens e das informacdes, de
teorizacdo das praticas, juntamente com a habilidade de estimular nos alunos e nos turistas
atitudes criticas, tolerantes e criativas, para dar conta das abrangéncias em que estéo inseridos,

potencializadas na globalizacédo e a consciéncia planetaria.

O ponto principal de aproximag&o entre Turismo e Educagdo sdo as relacoes
sociais existentes nas duas atividades. Em ambas, as experiéncias sao muito
significativas para o participante, e podem conduzi-lo a entendimentos
diversos sobre as relagdes humanas e as formas de compreender e organizar
0 mundo. Consideramos que o Turismo e a educagdo fazem parte de fontes
de troca de informagfes como, sdo mecanismos de formacéo e de atividades
de sociabilidade, [...]. (SOUZA; MELO; PERINOTTO, 2011, p. 52).

A convivéncia com 0s outros nessas sociedades multiculturais, desempenha um papel
cada vez mais importante no sentido de potencializar a sensibilidade cultural e geografica,

também podendo desmistificar nossas concepgdes prévias.
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Educar para compreender a matematica ou uma disciplina
determinada é uma coisa; educar para a compreensdo humana € outra.
Nela encontra-se a missdo propriamente espiritual da educacao:
ensinar a compreensdo entre as pessoas como condi¢do e garantia da
solidariedade intelectual e moral da humanidade. (MORIN, 2000b, p.
93).

O Turismo parece se firmar em um papel relevante e inovador nessa aproximacgao dos
espacos psicoldgicos e fisicos, pela possibilidade dos encontros e por talvez oportunizar o
“viajar por sus diferencias, por sus extrafiezas, por sus sabores, por las entrafias del Espaco
Geografico. Viajando por 16 desconhecido quiza se entienda mejor.” (CASTROGIOV ANNI,
2007, p. 6).

Pensamos que na educagdo, mesmo a buscando pela transdiciplinaridade, o Ensino de
Geografia pode ser uma das nascentes para 0s rios pelos quais navegam os turistas e banham
seus comportamentos, uma vez que a Geografia lida com o movimento, com o dialogo dos

sujeitos no e com o espaco.

O fato é que, na atualidade, o Turismo € um importante agente modificador
do espaco que requer tanto da universidade, quanto da escola a sua
discussdo. [...] o essencial é que a Geografia busque contextualizar o
Turismo em atividades significativas que despertem nos alunos a reflexdo, a
curiosidade e a criticidade. (SALES; ASSIS, 2006, p.111).

Nessa perspectiva, consideramos que o crescimento e a difusdo do Turismo em escala
global e local, lancam uma série de possibilidades para articular as discussdes entre o Ensino
de Geografia e as racionalidades e as irracionalidades da atividade turistica. Com isso, se
defende a pratica de um ensino de Geografia que possa colaborar para a formacéo de sujeitos
criticos e conscientes das complexidades do Turismo pelos movimentos que engendra nas

realidades vividas e concebidas pelos alunos.

A complexidade do Turismo s6 poderia levar a transdisciplinaridade

Ao nos propormos a compor Geografia com Turismo e com a teoria das
representagcdes sociais, buscamos caminhar para uma postura transdisciplinar, uma vez que
entendemos que o conhecimento € um todo. Parece-nos que transpor os limites rigidos entre

as disciplinas, como também sinalizado pela Geografia Cultural, se faz necessario, por
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acreditarmos, nesse momento, que a fragmentacdo do conhecimento empobrece a apreenséo

da complexidade, como vimos no principio do conhecimento do conhecimento.

A esse problema universal confronta-se a educagdo do futuro, pois existe
inadequacdo cada vez mais ampla, profunda e grande entre, de um lado, o0s
saberes desunidos, divididos, compartimentados e, de outro, as realidades
cada vez mais multidisciplinares, transversais, multidimensionais,
transnacionais, globais e planetarios. (MORIN, 2000b, p. 36).

Como estamos buscando a relacdo entre o Turismo e o Ensino de Geografia,
consideramos importante pensarmos 0 Turismo também enquanto um campo de conhecimento
possivel de ser teorizado e discutido na academia, onde propomos que se dé com um olhar de
transversalidade nas disciplinas, guiado pela complexidade.

O Turismo nasceu de praticas espontaneas, nao estd assim associado a uma teoria em
sua origem. As reflexdes acerca do Turismo se processam a partir dos fatos resultantes de suas
praticas, e que acabam por constituir um “fazer-saber” e ndo no “saber-fazer”. (MOESCH,
2002). Os fatos, quase sempre realcados em seus impactos econbémicos, ndo revelam as
consequéncias amplas que geram na sociedade.

N&o descartamos que € pelos indices de crescimento econdmico que a atividade ganha
respaldo nas politicas publicas e em muitos debates. No entanto, pela sua complexidade, ha a
necessidade de se tornar mais efetiva e cientifica a pesquisa em Turismo, ampliando as
possibilidades de analise com enfoques socialis, culturais, educacionais e na questdo simbodlica,
que relativiza o desejo da atividade e o0 espaco vivido no tempo turistico.

Para teorizar o Turismo, Castrogiovanni (2004) e Moesch (2002) propdem uma

intervencdo do fazer-saber turistico, através da desconstrucdo do saber-fazer.

A desconstrugdo € o instrumento mais adequado, para romper paradigmas
sedimentados e criar leituras que reforcem a necessidade da
questionabilidade continua, relativa aos saberes e informacdes,
transformando-os em verdades provisérias e caminhos com opcdes
diferenciadas. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 44).

A desconstrucdo € compreendida pela dialégica da Complexidade, em que para
desconstruir precisamos constantemente construir, com verdades provisorias que encaminham

guestionamentos retroalimentares. Segundo Moesch (2002, p. 26):

O saber turistico deve conduzir a ideias, a uma ética de responsabilidade, pois
enquanto pensamento complexo, conforme Morin, permite ao pesquisador
apropriar-se globalmente do fenémeno conduzindo as explicacbes e
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compreensdes possiveis, diminuindo a distdncia entre os ndo saberes,
permitindo a criatividade das incertezas.

O Turismo enquanto um campo do conhecimento, e assim que solicita pesquisas e
estudos, se consolidou no século XX, quando diversas areas do conhecimento, por diferentes
meios académicos, se voltaram para o fendmeno. Uma de suas riquezas esta nessa pluralidade
de olhares que atingiu, possibilitando o emprego de métodos e conceitos de muitas ciéncias ja
consolidadas (RODRIGUES, 1999). Talvez por isso ainda ndo tenhamos certeza de qual deva
ser 0 objeto de estudo do Turismo (CASTROGIOVANNI, 2004). Parece-nos que 0
interessante é estimular esse processo de compreensdo transdisciplinar que implica a
Complexidade da prética tedrica turistica no saber-fazer e no saber-saber, para um fazer-saber
mais inteligivel, e quica em bases sustentaveis.

Moraes (2008, p. 119) traz que o termo transdisciplinar foi criado por Piaget ao falar
do aparecimento de um estagio superior, em que as disciplinas ndo se contentam em promover
interacdes ou relagdes de reciprocidade, mas “necessitam estabelecer ligagdes no interior de
um sistema total sem fronteiras estdveis entre elas.” A transdisciplinaridade busca por um
aprofundamento no encontro de multiplas interconexdes entre as diversas disciplinas,
buscando superar as fronteiras do conhecimento disciplinar mediante a integracdo de
conceitos e de metodologias.

Enquanto a interdisciplinaridade fica no nivel disciplinar, “podendo significar apenas
troca ¢ cooperagdo entre as disciplinas” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 134), e a
multidisciplinaridade constitui uma associacdo de disciplinas para dar conta de um projeto
que lhes seja comum, com a transdisciplinaridade buscamos pela reciprocidade nos
intercimbios que deixe “em transe” as disciplinas ao atravessar esquemas cognitivos
(MORIN, 2006, p. 115). Ao procurar transcender as disciplinas, ficando além delas, resulta
em saberes provisérios, unificados e enriquecidos.

O conhecimento transdisciplinar parece ser complementar ao multi-inter-disciplinar,
pois sugere a ideia de movimento e o transpassar de fronteiras que remete ao trabalho nas
interfaces, com a migracdo de conceitos de um campo a outro, de forma retroalimentar e
pendular, além de buscar pela propria unificacdo do conhecimento, 0 que pode renomear 0s

estudos do Turismo.

[...] temos que conviver com o conhecimento em movimento, porque a vida
se faz no movimento, a vida se faz no deslocamento, como o Turismo. H&
um vaivém dialdgico, que se movimenta/desloca das partes ao todo e do
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todo as partes, como as disciplinas que compdem a ciéncia.
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 139).

A falta de clareza epistemoldgica a respeito do que é conhecimento, como Morin
(2003) nos avisa, constitui uma das mais graves debilidades dos atuais sistemas de ensino. A
visdo que temos do mundo parece decorrer da maneira como o conhecemos, e 0 observamos,
de como apreendemos e interpretamos 0 espacgo ao nosso redor. Ao acreditar, nesse momento,
que nada é predeterminado ou determinado de fora para dentro, que a participacdo do sujeito é
fundamental e que ndo existe uma interpretacdo do mundo anterior a propria percepcao
(MORAES, 2008), pensamos que estamos valorizando o didlogo aberto, as dialbgicas da vida,
a experiéncia, a autonomia, a construcdo coletiva e a solidariedade.

“A  transdisciplinaridade ¢ aquele tipo de conhecimento que estabelece
correspondéncia entre 0 mundo interior € o mundo exterior do sujeito” (MORAES, 2008, p.
123). Essa forma de pensar, estudar, pesquisar e compreender o espaco e seus fenémenos
resulta nas interacGes dinamicas entre os dois mundos (interior e exterior) que leva consigo
também os valores que permitem a (re) conexao dos diferentes saberes.

O que propomos, apoiados nos autores citados, &€ compreender 0 Turismo enguanto um
campo do conhecimento transdisciplinar na educagdo formal, motivador do conhecimento por
se aproximar do local vivido, do cotidiano do sujeito turista e receptor, que conecta 0 mundo
econémico ao mundo dialégico e sensivel, com a vida em sociedade e esta com 0s dominios
da mente e da cultura. Pois “o ser humano ou a sociedade sdo unidades complexas, portanto,
parece que s6é podemos conhecé-los provisoriamente, e, ainda, através da (meta) inter-poli-
transdisciplinaridade” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 138).

Pensamos que na educacdo formal devemos proporcionar conhecimentos provisorios
para que o sujeito se conheca conhecendo e questionando o mundo, e vice-versa, para entao
entender o sentido do espaco, do local e do global, e de suas tessituras. “O planeta exige um
pensamento policéntrico capaz de apontar o universalismo, ndo abstrato, mas consciente da
unidade/diversidade da condi¢do humana.” (MORIN, 2000, p.64).

O conhecer-se a si proprio, como concebemos neste momento, acreditamos que
mobiliza o sujeito em direcdo a questionamentos acerca da sociedade que se insere, do
ambiente que o cerca, e “ndo apenas situado nela de forma pacifica como se ambos tivessem
uma existéncia independente.” (SILVA, 2011b, p. 25). Ao compreender seu espago de forma
mais critica e trans-multi-interligado, sugerimos que também pode compreender outros
espacos que tenha rearranjos diferenciados do seu. Parece-nos que com esse sentido a

Geografia é uma peca importante do quebra-cabeca da transdisciplinariedade do Turismo.
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A amplitude de relagBes entre Turismo e espago geografico parece propiciar a
integracdo de tematicas, oportunizando-nos extrapolar com as velhas dicotomias entre
natureza e sociedade, e compor vertentes transversais a muitos dos conteudos padrdes

escolares, contextualizadas nos espacos loco-globalizados.

Nesse sentido, ndo defendemos que o Turismo seja um tema restrito a
discussdo geografica, pois a sua amplitude requer um trabalho escolar
transversal e interdisciplinar. Contudo, ndo podemos negar que O
crescimento desta atividade abre uma série de possibilidades para o ensino
de Geografia propiciar aos alunos a compreensdo de como o Turismo se
instala, seleciona as paisagens e transforma os espacos. (SALES; ASSIS,
2006, p.108)

Temos observado, e em encontramos respaldo nas pesquisas académicas como as de
SALES; ASSIS (2006) que, principalmente na ultima década, a Geografia € das ciéncias que
mais tem contribuido para as reflexdes sobre o Turismo. No entanto, os estudos geograficos

do Turismo se centralizam nas universidades, sendo ainda pouco discutidos no ensino escolar.

Entretanto, € preciso que haja um Turismo “realmente” sustentavel no qual
a populacdo possa ter a possibilidade de engajamento e uma possivel
melhoria nas condicBes de vida e de conservagdo dos recursos naturais. Para
isso, a contribuicdo da escola é fundamental para ajudar a formar cidadaos
conscientes e comprometidos em transformar a realidade social dos seus
lugares. Assim, defendemos que é possivel inserir, de forma transversal e
interdisciplinar, o Turismo nos diversos conteldos que integram as
propostas curriculares para a Geografia do Ensino Fundamental e Médio.
(SALES; ASSIS, 2006, p.111).

Em alguns lugares onde a atividade turistica ja é considerada uma das principais fontes
de desenvolvimento econdmico, o Turismo passou a ser incluido como disciplina de parte
diversificada do curriculo basico (SALES; ASSIS, 2006), mas a situacao ainda nos parece que é
incipiente e o estudo do tema costuma a ficar restrito a slogans da necessidade de conservar a
natureza para manter o Turismo local. Essa tema instiga futuras pesquisas para analisar como

o Turismo tem sido trabalhado no ensino fundamental e médio, e sobretudo, no sentindo de

reencontrar espacos de unidade, para que seja possivel estabelecer interacéo e
sinergia entre as disciplinas, conteldos e a pratica, de forma a descobrir
alternativas educativas que possam ser desenvolvidas na escola e fora dela,
proporcionando concomitantemente aprendizagem e socializagdo. (BONFIM,
2010, p.118).

Consideramos que o Turismo possibilita e reivindica uma discussdo transdisciplinar,

semelhante ao que ocorre com outros temas transversais como ética, meio ambiente,
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pluralidade cultural, salde, trabalho e consumo, pois nos parece que o Turismo € um
fendmeno de maltiplas facetas. Afinal somos instantes, em um periodo de instantaneos, ainda
que denso por sua teia complexa que forma e atravessa transversalidades histéricas e

espaciais.

Portanto, para alcangarmos a compreensdo do fenémeno turistico parece ser
necessario um sem-nimero de disciplinas, ai nascendo a
Trans(in)disciplinaridade. O mesmo, provavelmente, aplica-se ao Espago
Turistico, pois ele parece ser a materializacdo do fendmeno turistico
indisciplinado. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 172).

O Turismo parece mesmo ndo ter muita disciplina, suas técnicas seguem logicas que
(des) combinam o global com o local, seu ordenamento costuma ndo ser regrado, seus sujeitos
vivem sob uma magia, e sua metodologia abarca diferentes composicoes de procedimentos.
Por essas caracteristicas 0 seu campo do conhecimento requer transito por/entre diversas areas
do conhecimento e onde o Paradigma da Complexidade parece ser um respaldo na articulagéo

do seu todo, inapreensivel porque € dialogicamente indisciplinado.

2.3 Multiplas linhas (e curvas, tracados, pontilhados): O Ensino de Geografia

A realidade do mundo humano é em sua
totalidade, feita de representacdo; na verdade, ndo
faz sentido falar de realidade de nosso mundo
humano sem a tarefa de representagdo. Para
parafrasear Roland Barthes ao falar da narrativa
(eis outra forma de representacéo), a representacao
estd simplesmente ai como a propria vida.
(JOVCHELOVITCH, 2008, p. 1).

O que queremos com a Geografia, com a educacdo? O que queremos com nossas
pesquisas, trabalhos, reflex6es? Essas questbes terdo diferentes respostas, tantas quantas
forem os sujeitos a ponderarem, mas pensamos que parte significativa das respostas se voltara
para um mundo melhor, e que nos conduza também a uma consciéncia planetaria (MORIN,
2000b). Quando trabalhamos com Educacéo, tendemos a pensar que no ensino podemos

semear ideias e atitudes com essa perspectiva.
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O duplo imperativo antropoldgico impde-se: salvar a unidade humana e
salvar a diversidade humana. Desenvolver nossas identidades a um sé
tempo concéntrica e plurais: a de nossa etnia, a de nossa patria, a de nossa
comunidade de civilizagdo, enfim, a de cidaddos terrestres. [...] A
consciéncia de nossa humanidade nesta era planetéaria deveria conduzir-nos
a solidariedade e a comiseracao reciproca, de individuo para individuo, de
todos para todos. A educacdo do futuro deverd ensinar a ética da
compreensdo planetaria. (MORIN, 2000b, p. 78).

A perspectiva de um mundo melhor e com uma consciéncia planetéaria toca no que
cada um de nds pode fazer, nossas responsabilidades, nossas compreensdes, nossa postura
diante do mundo e nossos valores sociais. Ao escrever sobre as escolhas metodoldgicas e 0s
desafios de ser professor na contemporaneidade, Becker (1993, p. 96) coloca a assertiva de

que a primeira questdo que o professor deve responder é:

Que cidadao ele quer que seu aluno seja? [...] Esta, parece-me, € a pergunta
fundamental que permite iniciar o processo de restauracdo do significado —
e da construcdo de um mundo de significacBes futuras que justificardo a
vida individual e coletiva.

Esse aluno cidadao é um sujeito, tem autonomia, diante de suas duvidas reflete sobre o
significado de suas acGes em sua vida coletiva e em interacdo critica com o meio. Segundo
Santos (1996, p. 41), “o cidaddo € o individuo que realiza inteiramente suas potencialidades
como participante ativo e dindmico da comunidade. [...] O cidaddo é multidimensional. Cada
dimensao se articula com as demais na procura de um sentido para a vida”.

Para atuarmos de forma reflexiva e critica sendo sujeito cidaddo, parece que
precisamos conhecer e sermos capazes de interpretar o mundo, identificar os movimentos
do/no espaco. Concebendo a Geografia como a ciéncia que busca a compreensdo do espaco
produzido pela sociedade, é nessa a geografia — escrita (grafia) da terra (geo) - que
produzimos, nos organizamos e nos relacionamos com 0s outros sujeitos, seres Vvivos e
objetos, dando significados a nossas acdes e emocgOes. Esses significados tendem a ser
representacdes, ainda que provisorias.

Apropriar-nos-emos de duas representaces neste estudo, a representacdo espacial, a
fim de caracterizar o Ensino de Geografia em sua busca por ler o espaco tanto de forma
objetiva quanto com o0s aspectos culturais subjetivos, e a representacdo social situada na
Psicologia Social, para contemplarmos os conhecimentos populares, 0s sensos comuns da

sociedade.
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Pensamos, nesse momento, que para interpretar o espaco-mundo-lugar a fim de que
tenhamos consciéncia da responsabilidade de nossos atos precisamos acomodar as
representacOes de forma transdisciplinar. Ambas as representacées com que trabalhamos aqui
se confundem e se misturam no espaco geogréafico, estdo em transe em cada sujeito, pois
sabemos que 0s conjuntos que compdem a totalidade do espaco sdo indissociaveis e interagem
sempre, mesmo que contraditoriamente. Acreditamos que sdo conhecimentos que se
constroem entre as racionalidades e irracionalidades, refletindo assim nossa época, nossa
educacgdo e nossas paisagens.

Para que possamos representar espacialmente ou modificar uma representacdo social
ideoldgica, pensamos, requisita questiona-la, tecé-la junto a outros parametros do espaco,
conecta-las as suas estruturas gerativas e contextualizadas no espaco. No alcance em que a
Geografia busca estar constantemente interpretando e reconstruindo o espaco, a construgdo do
conhecimento deve seguir um olhar que vai além da aparéncia, do senso comum que esta
muitas vezes direcionado pelas racionalidades, por um olhar que intenta desvendar o0s
processos e (re) descobrir o meio. E esse olhar complexo, reflexivo e investigativo de leitura
do mundo que buscamos no Ensino de Geografia.

Com esse olhar também nos parece possivel fazer referéncia a tendéncia pluralista
atual, sem cairmos na fetichizacéo, mas com a riqueza que a diversidade nos da e o amparo da
transversalidade na fusdo e dialogo com outras disciplinas e com outras formas de construcdo

do conhecimento que ndo sejam apenas academicistas.

2.3.1 Nos horizontes do Ensino de Geografia: RepresentacGes espaciais

Assim, para que ocorra uma educagdo
significativa, deve haver a construgdo tradutora do
gue esta sendo conhecido e, para tanto, deve existir
0 conhecimento. O Sujeito necessita compreender
como as organizacdes, 0S sistemas,
produzem/criam, num contexto (complexo!)
espaco-tempo, as qualidades fundamentais do
Espago Geogréfico. [...] a vida s6 pode auto-
organizar-se com o conhecimento — a Escola deve
possibilitar 0 Sujeito a auto-organizar-se
constantemente. A vida s é viavel e passivel de ser
vivida com o conhecimento. Nascer é conhecer,
morrer é, quem sabe, poder conhecer o
desconhecido! Quanto mais conhecemos e
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compreendemos, mais somos capazes de
buscarmos o0 verdadeiro no desconhecido.
(CASTROGIOVANNI, 20044, p. 3).

A Geografia trabalha com as representacdes espaciais. Essas parecem se construir em
cada sujeito, dialégica e recursivamente, com as representacdes sociais e 0s conhecimentos
geograficos articulado nas esferas cientificas.

Conforme Costella (2008), as representacOes espaciais sdo ponto-chave para a
compreensdo do estudo da Geografia. Na medida em que a Geografia busca observar,
descrever e interpretar o mundo, tanto o distante quanto o proximo, pensamos, nesse
momento, que se faz necessario representar esse mundo. Por isso, e essencialmente na acdo
pedagdgica, a Geografia € uma aprendizagem de representagdes.

Na ciéncia do olhar, cada vez mais nds geografos nos damos conta que a descricao €
imbuida de representacdo. O olhar parece que Vé e expressa a realidade do espaco a partir dos
conhecimentos de cada sujeito-pesquisador, matizando o observavel de acordo com sua
cartela de cor. Se quisermos compreender a dindmica do espaco geografico, acreditamos

nesse momento, que precisamos representa-lo o mais proximo de sua realidade.

No momento que se compreende que 0 espaco € um sistema de acBes, que
essas acges estdo presentes em suas representacdes, se compreende,
também, que os elementos que compdem o espaco estdo dispostos de forma
a permitirem uma interpretacdo coerente entre eles. A textualizacdo desse
espaco nao sO compreende uma interpretacdo mais apurada das relacdes
existentes nele, como também uma organizacdo textual com coeréncia,
relacionando diferentes quadros que o compdem (COSTELLA, 2008, p. 59)

Nesse sentido, pensamos que o ato de representar € uma (re) construcdo, é um ato
integrado a partir dos nossos conhecimentos prévios e € complexo, pois tende a tecer 0 novo a
realidade presente. A representacdo também € uma entre inimeras formas de descrigdo,
permeada por processos simbélicos e histéricos. E assim dinamica, por ter sua estrutura
movel. Uma vez que a representagdo entra em nossas tramas mentais, ganha espaco e se torna
um fio de uma malha maleavel, onde outros fios podem ser adicionados ou dispensados, para
emergir sob novas complexidades, ajustando-se ao curso da vida. Portanto, a sua (re) construcéo

parece ser infinita.
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Para representar desenvolvemos o imagético®’. Para que o imagético esteja proximo a
realidade concreta, compreendemos nesse momento, a representacdo tem que estar imbuida de
significados reais, de conhecimentos prévios. A representacdo, acreditamos, € uma realidade
concreta em si, pois € uma construcdo individual, ou seja, a representacdo é a realidade a
partir do que cada um pode observar de um espaco.

“E importante compreendermos o espaco como uma representacdo de condicdo
particular, pois cada um de nds imagina o espaco em funcdo de caracteristicas ja organizadas
mentalmente” (COSTELLA, 2008, p. 70). Assim, cada sujeito parece representar oS espacos
experienciados e ndo experienciados de formas distintas. Tanto o espago pr6ximo como o
distante pode ser textualizado em diferentes pontos de vistas e com profundidades diferentes
dos olhares. Pensamos que esses pontos de vista e profundidades tendem a se dimensionar a
partir de seus intertextos, dos conhecimentos que cada sujeito construiu em sua formacéo
formal e informal, na escola e na vida.

Temos que representar espacialmente é geografizar, pois para a representacdo é
necessario relacionar os sistemas de acfes aos de objetos em conjuntos indissociaveis
interagindo e produzindo o espaco. E complexo, pois se da a partir de um grupo de elementos
reunidos que perpassam diferentes acdes das relagcdes sociais dos sujeitos com 0s outros e
com o0 meio.

Compreendemos, nesse momento, que a representacdo € um ato cognitivo, ao exigir a
associacdo de conhecimentos prévios e a capacidade de mobiliza-los para que a realidade
objetivada seja interpretada e seja administrada, refletindo as consequéncias das nossas agdes
atuais no momento posterior. Parece-nos que quanto mais eu conheco o espaco, melhor posso
representar a realidade inserida nesse espaco e compreender seus movimentos atuais, assim

como, prever os futuros.

Nao temos essas representacdes apenas para explicar o mundo, mas agimos
a partir delas, a partir do que elas nos aconselham que fagamos em cada
caso: ndo de como é a realidade, mas de como nds a representamos. 1sso nos
permite antecipar o que ira ocorrer e nao ter que esperar que ocorra e, além
disso, agir de maneira mais eficaz para nossos objetivos (DELVAL, 2007, p.
122).

21 Apoiados em Costella (2008), compreendemos, para este estudo, o imagético como o referencial da
representacdo para 0 espaco mentalmente projetado. Para compreender o espaco temos a manifestacdo do
imagético em uma representacdo espacial, onde projetamos nosso imagético até 0s espagos que queremos
representar, os reconhecendo diante do nosso proprio lugar. Assim, “o imagético de cada um traz caracteristicas
de suas vivéncias, enraizadas nos lugares e nos objetos que esses locais possam proporcionar, e nos objetos pelos
quais possa haver relagdes que propiciam o conhecimento” (COSTELLA, 2008, p. 26).
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Com isso, entendemos, nesse momento, a importancia das representagdes espaciais,
tanto no Ensino de Geografia como no saber-fazer do Turismo, para que o conhecimento
possa ser construido, para que o mundo possa ser descoberto e lido, para nos relacionar e tecer
atitudes conscientes em nossas préaticas cotidianas e nos eventos.

O ato de representar para ser efetivado, compreendemos, necessita da mobilidade do
pensamento. O desenvolvimento da capacidade da representagdo, por ser uma competéncia
cognitiva, tende a se utilizar dos mesmos esquemas que levam a construcdo do conhecimento.
E uma construcdo interna, do sujeito, mas, como todo conhecimento é relacional, se faz
importante ressaltar que a interiorizacéo recebe pressoes externas, da relacdo do sujeito com o

outro e com 0 meio.

Cada sujeito tem que realizar um trabalho pessoal de elaboracdo e
reelaboracdo de seus préprios conhecimentos, no entanto, deve-se ter muito
claro que o conhecimento é um produto da atividade social que se produz,
se mantém e se difunde nas trocas com os outros. (DELVAL, 2007, p. 125).

A construcdo do conhecimento é explicado na Teoria da Epistemologia Genética. Para
0 conhecimento se efetivar parece haver a necessidade de um equilibrio progressivo entre a
assimilacdo e a acomodacao do conhecimento.

A assimilacdo é um processo interno do sujeito, de dar significado ao objeto que
percebe. “A assimila¢do acontece quando o organismo assimila o objeto ¢ o transforma como
parte de si, construindo uma estrutura para interiorizd-lo  (assimila-lo)”
(CASTROGIOVANNI, 1992, p. 3). E como visitar um local inédito, ou aprender na
Geografia uma nova forma do relevo, e encaixa-lo em uma ideia que ja temos. O sujeito
modifica o objeto para poder se apropriar dele e assim conhecé-lo, integrando elementos
novos, em estruturas ou esquemas ja existentes.

Acomodacdo é um movimento externo, a pressao vem do meio para que 0 sujeito
compreenda o fenbmeno assimilado e o reacomode em seus conhecimentos, elevando a
complexidade de suas relagdes. “Na acomodacgdo, o sujeito ¢ que se modifica para conhecer
(acomodar) o objeto” (CASTROGIOVANNI, 1992, p. 3). Acomodamos o novo em algo ja
apropriado por nos, em um contexto familiar, para que possamos encontrar um espago em
nossos sistemas prévios cognitivos e perceptivos a fim de associa-lo a imagens e significados
preestabelecidos. E a nova forma de relevo se materializando na nossa mente, em nossas
ideias. Como se agora, além de ja té-lo guardado na minha gaveta da memdria onde posso

interpretar o relevo, também posso reconhecé-lo na paisagem ou representa-lo.
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Para Piaget, o conhecimento tem inicio quando o recém-nascido age
assimilando alguma coisa do meio fisico ou social. Este contetdo
assimilado, ao entrar no mundo do sujeito, provoca ai, perturbacdes, pois
traz consigo algo novo para o qual a estrutura assimiladora ndo tem
instrumento. Urge, entdo, que o sujeito refaca seus instrumentos de
assimilagdo em fungdo da novidade. Este refazer do sujeito sobre si mesmo
é a acomodac&o. E este movimento, esta acio que refaz o equilibrio perdido;
porém, o refaz em outro nivel, criando algo novo para o sujeito. (BECKER,
1993, p. 93).

A assimilacdo e a acomodacdo sdo os dois polos do processo de adaptacdo, que sdo

complementares e dindmicos, nessa interacdo entre o organismo e 0 meio. A adaptacdo é

a capacidade de seriar, ordenar, combinar e classificar. A inteligéncia é a
adaptacdo e sua funcdo é estruturar o universo no qual convivemos. A
organizacao é a integracdo das estruturas fisicas e psicolégicas em sistemas
coerentes. A adaptacdo surge através da organizacdo. [...] A tendéncia a
organizacao, parte integrante da adaptacdo, esta implicita em nossa heranca
biolégica. (CASTROGIOVANNI, 1992, p. 4, grifo do autor).

Ha uma adaptacédo de todo o mecanismo para que o conhecimento antigo se reina ao
novo, se acomodando, ndo necessariamente em tempos sucessivos. Seus movimentos tendem
a ser em forma de espiral, pois a adaptacdo € um processo ativo, e ndo passivo. Ativo porque
demanda esfor¢co do sujeito, revendo seus conceitos ja& acomodados perante 0S noOvOS
assimilados, os imbricando e os encaixando para uma nova acomodacdo que leva a um nivel

maior de conhecimento.

A adaptacdo é a passagem de um equilibrio menos estavel para um mais
estavel, um processo intelectual de recombinagdes construtivas para resolver
os problemas que 0 meio imp0e. Para que haja adaptacéo, 0 sujeito precisa
superar desequilibrios entre o que ele traz de conhecimento com o contato
que ele tem com o novo. Essa relagdo entre o sujeito e 0 meio compreende
um processo progressivo de equilibracdo que tem como consequéncia a
construcao do conhecimento. (COSTELLA, 2008, p. 62).

Para haver uma construcéo de novos conhecimentos é necessario haver o desequilibrio
desafiante, s assim parece haver um novo equilibrio. Esse desafio precisa ser instaurado e
mediado para a efetivacdo da mobilidade do pensamento, em uma pratica pedagogica
relacional. Esse pensamos que é um papel especial do Ensino: desencadear e assessorar esse
processo para a cada equilibrio possibilitar a construcdo de novos esquemas, que serdo
novamente desafiados, aumentando cada vez mais 0s patamares do conhecimento de cada

aluno, e de cada turista.
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Segundo Castrogiovanni (1992), alem das etapas da adaptacdo, para conhecer é

preciso abstrair, e ha a abstracdo empirica e a reflexiva.

O conhecimento é abstraido do real e transformado em algo humano,
interiorizando-o. [...] A abstracdo empirica é o0 sujeito retirar 0
conhecimento diretamente dos objetos ou da agao que exerce sobre eles. Na
abstracéo reflexiva, o sujeito extrai o conhecimento da ordenacéo das agdes
sobre os objetos (CASTROGIOVANNI, 1992, p. 4).

Na abstracdo empirica o sujeito caracteriza um local (ou outro organismo) por suas
formas concretas (cor, tamanho, volume) e por um conjunto de operacdes relacionadas a partir
do local (perto, longe, ao lado). Na abstracdo reflexiva necessita de um desequilibrio para o
sujeito projetar o local sem estar em sua presenca. “Toda a abstracao reflexiva ¢ uma
abstracdo refletida no instante em que houver a tomada de consciéncia do sujeito quanto ao
ato de construir conhecimento” (CASTROGIOVANNI, 1992, p. 3).

Ao nos relacionar nos desequilibramos e reequilibramos em um processo
complementar, e assim construimos conhecimentos, continuamente. Diante dessa premissa,
pensamos que todos nos deveriamos saber viver, pelo menos, aos 50 anos. Cinquenta anos € o
tempo de duas geragdes humanas, conforme Mainguet (1995). Acreditamos, nesse momento,
que saber viver significa saber se relacionar, saber respeitar 0s outros para uma convivéncia
em sociedade, saber refletir sobre a politica que se desenvolve em nossa comunidade. Mas,
parece-nos, nem todos nds sabemos viver, porque nos parece que a necessidade da abstracao
reflexiva precisa ser estimulada e problematizada.

Ponderamos que o aprendizado precisa ser mediado, discutido, assimilado,
acomodado, equilibrado e desequilibrado, gerando reflexdes. “Em outras palavras, conhecer ¢é
negociar, trabalhar, discutir, debater-se com o desconhecido que se reconstitui
incessantemente, porque toda solu¢do produz nova questdo.” (MORIN, 1998, p. 104). Como
canta Paulinho da Viola, “[...] as coisas estdo no mundo, s6 que eu preciso aprender’?”. O
aprendizado precisa ser significado e, para tal, parece-nos que ha que haver uma mediacao
entre 0 mundo externo e interno, e essa mediacao, pensamos, pode ocorrer em sala de aula ou
fora dela, desde que se proporcione uma teoria e uma pratica conjugadas que levem a novas

solicitudes e inquietacdes.

22 Musica: Coisas do mundo minha nega, composicéo Paulinho da Viola.
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No segmento do Turismo de Estudos e de Intercambio, que trabalha com roteiros
direcionados para viagens de estudo ou atividades a campo®, a relacdo do aprendizado neste
contexto vem gerando debates e mostrando uma estreita relagdo. Embora muito se discutiu
sobre as vantagens e desvantagens do Petit Tour e o Grand Tour?*, na Franca do século XVI,
devido ao fato de que muitos jovens se dedicavam mais aos “prazeres” nos lugares que
visitavam do que aos aspectos “educativos culturais”, muitos filosofos da época afirmavam
que os resultados pedagdgicos permitidos pela observacdo direta e vivéncia do espaco e de
suas manifestacfes era um complemento incontestavel. (BARRETTO, 1998).

Parecem-nos que no Turismo temos a oportunidade de realizar préaticas, de conhecer
muita das teorias estudadas nos bancos escolares, de potencializar a abstragéo reflexiva por
comparacgdo do local visitado com o nosso. Pensamos que ha aqui uma das linhas que tece o
Turismo ao Ensino de Geografia, mas para propiciar aprendizagens precisa conduzir a (des)
equilibracbes, que promovam a autorreflexividade dos sujeitos. Em um de seus textos sobre o
Turismo Pedag6gico®, Bomfim (2010, p.117) coloca que é preciso entender que a educacéo
“é uma forma de intervir no mundo, pois além de proporcionar conhecimento dos conteddos
gque na maioria das vezes, traduz uma ideologia dominante, deve permitir ao individuo o
questionamento destes contetidos”.

No Turismo podemos observar a crescente procura pelo contato com a natureza.
Também observamos turistas sedentos de natureza e ao chegar ndo sabem o que fazer®®. Nés
estamos no mundo. N&s estamos/somos natureza. Mas volta e meia esquecemos onde
estamos. Entdo, se esquecemos, sera que estamos? Algumas vezes precisamos nos reconectar.
Muitos turistas voltam para casa sem se reconectar. Parecem ndo exerceram suas

possibilidades de uma reflexdo, de uma representacao espacial para a vivéncia.

23 por atividades de campo compreendemos aulas realizadas fora da sala escolar, que utilizam o estudo do meio
como componente educacional para complementar os conteidos trabalhados em aula e melhor aproveita-los.

2+ As viagens de estudos, sendo o Petit Tour uma visita ao Vale do Loire e retorno a Paris; e 0 Grand Tour uma
viagem pela Franca, Suica e Itélia, em especial as cidades de Paris, Roma, Genebra, Florenga, Mildo, Bolonha,
Veneza e Napoles. (BARRETO, 1998).

% O Turismo Pedag6gico é uma das conceituagBes do segmento de Turismo Estudos e de IntercAmbio, que o
Ministério do Turismo (2006) define por “constituir-se da movimentacdo turistica gerada por atividades e
programas de aprendizagem e vivéncias para fins de qualificagdo, ampliagdo de conhecimento e de
desenvolvimento pessoal e profissional”.

% Joseph Cornell, autor dos livros Vivéncias com a natureza 1 e 2, conta no prefacio do segundo livro que
trabalhou alguns anos como consultor em educagdo para a natureza no Grand Canyon (EUA), quando passava
costumava passar algumas manhdas entre os turistas em um ponto muito frequentado com ampla vista do canion.
Para sua surpresa notou que “eram poucos os turistas que gastavam mais que alguns segundos apreciando o
Grand Canyon, antes de comegarem a fotografar, conversar com 0s amigos ou voltar para o carro. Das quase 150
pessoas que visitaram o local em uma manhd, notei apenas 3 que pareciam olhar mais atentamente e por mais de
30 segundos [...]” (CORNELL, 2008, p. 14).
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As representacOes espaciais solidificadas, pensamos que permitem uma percepc¢ao do
espaco turistico com qualidades de interacdo, interpretacdo e assimilacdo em diferentes niveis.
Acreditamos que o Turismo para ser vivenciado, precisa que o turista textualize o espago.
“Para vivermos o Turismo, é necessario conhecermos e compreendermos o0s elementos que
constituem o Espaco Turistico” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 68).

Fazer Turismo parece ser também vivenciar as imagens representadas na Geografia, € a
partir das bases do conhecimento e da experiéncia in loco, as representar em nivel mais
complexo com novos elementos acomodados. Com o Turismo e/ou com saidas a campo
diversas, o cotidiano de um local, segundo Souza; Melo; Perinotto (2011, p. 52) tende a
“tornar-se, além de um elemento de estimulo a curiosidade, fator de entendimento,
contextualizacdo, e memorizacgdo prazerosa que estimula a busca por novos entendimentos, ou
descoberta de novos prazeres.” Parece-nos que quando deixamos nosso local e vamos para
outro, ndo ocorre apenas uma mudanca espacial, mas um novo rearranjo de muitos dos nossos
elementos: linguagem, alimentacéo, relacdo de vizinhanga (SANTOS, 1996), sensibilidades,
olhares, interesses.

Pensamos que nem sempre a realidade / o mundo que conhecemos é o mundo que
existe, muitas vezes € o0 mundo que nos fazem ver. Pensamos ainda que muitas vezes a rotina
da cotidianidade e seus enlaces com as racionalidades, tendem a tolher nossos olhares. Talvez
por isso “Al viajar com alma de turista se tienen mas possibilidades de descubrir mundos
desconocidos.” (CASTROGIOVANNI, 2007, p. 6). No entanto, parece-nos que a educacgao
também pode sensibilizar nossas almas cotidianas.

As representacdes espaciais e sociais parecem estar na esséncia dessa mirada para 0
mundo, na construgdo que vamos articular com os sujeitos. As responsabilidades da Geografia
para com 0 mundo acreditamos que sdo multiplas, mas consideramos, nesse momento, que
ensinar os alunos sujeitos a representar espacialmente € uma de suas mais significantes.
Representar para que tenham as bases para ser um sujeito sensivel e responsavel, ser um
sujeito turista zeloso e interessado, ser um sujeito receptor articulado e coesivo. Afinal como
coloca Paulo Freire (1987), a préaxis pedagogica se faz pela leitura, acdo e reflexdo dos sujeitos
sobre o mundo a fim de transforma-|lo.

As coisas estdo no mundo, mas precisamos aprender, para que possamos representar -
nos relacionar, interagir e fomentar reflexdes acerca da complexidade que constitui o ser
humano e sua condi¢cdo no espago. E que essas reflexdes guiem agbes que conduzam a um

mundo melhor compreendido em redes de solidariedade, que parece cada vez mais ser
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utopico, mas precisamos acreditar, mesmo com a certeza provisoria de Morin (2000b, p.81),

de que “o futuro chama-se incerteza”.

2.4 As linhas comuns, ondas e marés: Representacdes sociais

Uma das coisas que nos intriga: Aceitar e
compreender o que é familiar, crescer acostumado a
iSSo e construir um habito a partir disso, € uma coisa;
mas é outra coisa completamente diferente preferir
isso como um padrdo de referéncia e medir tudo o
que acontece e tudo o que é percebido, em relagdo a
isso. (MOSCOVICI, 2003, p. 18).

Na pesquisa nos apoiamos também na teoria das representacbes sociais
(MOSCOVICI, 2003; GUARESCHI, 2007) como suporte metodologico e conceitual, por
entendermos, nesse momento, que as representacdes sociais sao parte constituinte da logica
(racional e irracional) do Turismo e do espaco geografico. Por serem construcBes sociais
edificadas a partir do senso comum, sdo facilmente corporificadas e passam a interferir nos
comportamentos dos sujeitos, na construcdo do conhecimento e nas leituras espaciais que

realizamos.

As representacdes sociais sdo fendmenos que necessitam ser descritos e ser
explicados. Elas sdo fenbmenos especificos que estdo relacionados com um
modo particular de compreender e de se comunicar - um modo que cria tanto a
realidade como o senso comum. (MOSCOVICI, 2003, p. 13).

A teoria das representacdes sociais surgiu na Psicologia Social, nas décadas de 1950 e
60, tendo a sua frente Serge Moscovici. Na segunda metade do século XX a Psicologia Social,
também em um movimento de reintroducdo, como ocorreu a Geografia Cultural, passou a
interrogar seu enfoque centrado apenas no individuo. A partir dessa inquietude, Moscovici
elaborou a teoria das representacGes sociais, focalizando o carater social do sujeito e
avancando na superagdo da dicotomia individuo-sociedade, bem como (re) unindo “o externo
e 0 interno, o estruturante e o estruturado, 0 processo e a estruturagdo e, que a0 mesmo tempo,
pudesse dar conta também de novos contextos sociais” (GUARESCHI, 2007, p. 10). A
dialogicidade implicita & composi¢do do campo dessa ciéncia demonstra uma das tessituras

complexas de sua teoria.
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Esse novo tipo de social emergente busca compreender a realidade através das
relagdes coletivas, do simbdlico, da cultura ndo material, das estruturas dominantes do poder
vigente, que legitima o conhecimento no senso comum e que é um dos fatores
impulsionadores das transformacdes historico-sociais. (GUARESCHI, 2007).

Ao considerar o conhecimento popular dialogamos diretamente com a Geografia
Cultural. Conforme Holzer (1999, p. 155) pondera “tanto do pensamento cientifico quanto do
pensamento das outras pessoas” € relevante aos estudos culturais da Geografia. Contudo, na
teoria da psicologia social a énfase esta no social, pois lida com as manifestacdes sociais
carregadas de mediacgdes cotidianas, no mundo vivido de cada grupo social. Na Geografia
Cultural a énfase estd no sujeito, em suas particularidades de inclusdo dos sujeitos nas
coletividades (HOLZER, 1999).

Vale lembrar que essa compreensdo nos € possivel por entendermos que somos
sujeitos complexos e vivemos em uma sociedade tal qual complexa, pois o0 espago tambem &
complexo e em decorréncia disto, integrado, mesmo com suas rupturas. No Paradigma da
Complexidade, com o principio da dialogica, as representacGes sociais complementam a
andlise cultural, ao conjugar as interferéncias das similitudes sociais nas particularidades, nas
referéncias de contetdo social que aproximam sujeitos diversificados nos seus cotidianos.

O cotidiano se estabelece a partir do espago geografico, onde as informacgdes, 0s
simbolos e as ideias circulam e sdo reunidas, sustentando ou ndo as ideologias vigentes,

distinguindo uma época histdrica. Para Silva (2002, p. 11),

[...] a prépria formacdo da representacdo social que envolve os processos de
ancoragem e objetivacdo, as quais estdo atreladas as estruturas historicas,
estdo também atreladas ao espago. Como conhecimento construido por
leigos em seu cotidiano, estdo intrincados no espago, pois 0s homens
trabalham, moram, caminham, compram, enfim realizam uma série de a¢Ges
na vida diaria.

As representacGes sociais sdo designadas por Moscovici (2003) como uma
“atmosfera” que envolve uma sociedade, permitindo a continuidade da comunicagdo e
organizando o mundo comum. S8o conjuntos de saberes sociais, proposi¢oes elaboradas e
compartilhadas socialmente, verdades do senso popular, que habitam o cotidiano de cada um,

pois sdo geradas na vida social e propagadas pela comunicagéo.

[...] ocupam um espago vital e simbolico. Se prestarmos aten¢do ao nosso
agir, veremos que € impossivel pensar, falar e mesmo agir, sem que por
detrés, como pressuposto, haja algo que tem a ver com a cultura, as crengas,
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os valores: é a isso que designamos de representacbes sociais.
(GUARESCHI, 2007, p. 19).

No Paradigma da Complexidade, conforme conceituado por Morin (2000b),
encontramos duas denominag6es que apoiam a teoria das representacdes sociais, 0 imprinting
cultural e a nocdo de noosfera. Com o imprinting cultural compreendemos um certo
conformismo cognitivo em aceitar sem contestar algumas marcas matriarcais, € a
normalizacdo das representacdes sociais que por estarem conosco desde que nos entendemos
por sujeitos, sdo tdo corriqueiras que assumimos como verdadeiras. “O imprinting cultural
marca 0s humanos desde o nascimento, primeiro com o selo da cultura familiar, da escolar em
seguida, depois prossegue na universidade ou na vida profissional.” (MORIN, 2000b, p.28).

A nocdo de noosfera, a esfera das coisas do espirito, acrescenta 0 peso que essas
representacdes sociais parecem assumir em nossas vidas de forma geral, “as crengas e as
ideias ndo sdo somente produtos da mente, sdo também seres mentais que tém vida e poder.
Dessa maneira, podem possuir-nos.” (MORIN, 2000b, p.28).

As ideias e mitos criados e que costumam acabar por nos criando, sdo potencializados
e enriquecidos pela comunicacdo. Parece ser na comunicacdo que a cultura, as crengas, 0s
valores suscitam e amparam as representacdes sociais. A comunicagdo é o combustivel aqui,
como as informacdes (que também se situam na esfera da comunicacao) em velocidade sdo o
motor da globaliza¢ao. “Pessoas e grupos criam representaches sociais no decurso da
comunicagdo e da cooperagdo” (MOSCOVICI, 2003, p. 9). A forma triangular das

representacdes sociais proposta por Jovchelovith (2008) compde essas premissas.

Defino representacdo como uma forma triangular, cuja arquitetura béasica é
construida pelas interrelagdes entre sujeito-outro-objeto. Esses elementos
estdo na base de toda formagdo do conhecimento. A representacdo é a
matéria e a substancia do conhecimento, a estrutura subjacente a todos 0s
sistemas de conhecimento, o material que constitui todo conhecimento
possivel que temos dos outros, do nosso mundo e de ndés mesmos.
(JOVCHELOVITH, 2008, p. 41).

As representacdes sociais, por sua materializacdo e por sua representatividade nas
relacBes que constroem o/no espaco, incorporam-se a rede de significados capaz de criar a
realidade social e também de transforma-la, posto que também faca parte de nossa cultura.
“Produto da nossa alma e mente, a noosfera esta em nds e nos estamos na noosfera. [...] Os

humanos possuidos sdo capazes de morrer ou matar por um deus, por uma ideia.” (MORIN,
2000b, p.29).
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O social é entendido como uma relacéo, isto é, algo que ndo pode ser entendido sem
outros; ele implica, em sua propria definicdo, outros. Possui “um direcionamento intrinseco
do proprio ser em direcdo a outro (S) (relatio: ordo ad aliquid)” (GUARESCHI, 2007, p. 14).
E singular e, a0 mesmo tempo, maltiplo.

Aprendemos as representacdes sociais a partir do nosso convivio social, ainda na fase
infantil, e vamos transmitindo o imprinting cultural de geracdo em geracdo, verdadeiros no
momento, até que haja uma ruptura e que modifiquemos nossa visdo da realidade comum. “E
esse 0 social que constitui o processo de mediacdo na complexidade entre 0 mundo interno e
externo, entre o individual e o coletivo, entre o psiquico individual e a realidade psiquica
social externa” (GUARESCHI, 2007, p. 14).

A teoria das representacGes sociais, no estudo dos processos cognitivos, “pretende,
entre outros objetivos, examinar como se formam os conhecimentos, coOmo pensamos, com
que pensamos, a partir do que pensamos” (GUARESCHI, 2007, p. 20). Com esse pano de
fundo a teoria busca elevar o conhecimento popular a pesquisa cientifica, estabelecendo uma
ponte entre o concreto da realidade e o simbdlico, o significado e o poder ideoldgico.

A questdo ideologica se destaca pertinente a andlise na teoria, uma vez que as
representacdes sociais, por serem construidas e reconstruidas pela comunicagdo, parecem
dividir as mesmas redes de circulacdo de informacdo constituidas pela globalizacdo e a
servico da hegemonia. A ideologia inscreve o0 pensamento dominante nas representacdes
sociais, institucionalizando os modos de ver e de se relacionar com 0 mundo segundo as
racionalidades vigentes (SANTQOS, 2008). Para Guareschi (2007, p. 43), “toda ideologia possui,
pois, esses dois elementos: um conteudo, derivado da base, e uma forma, que provém de cima,
que da ao senso comum uma aura cientifica”.

As representacdes sociais associadas as racionalidades da globalizacdo servem para
produzir relacGes de dominacao, isto &, relac6es ideoldgicas, e sdo a essas que frequentemente

somos inconscientes. Entendemos, nesse momento, ideologia como conceitualizada

em termos das maneiras como o0 sentido, mobilizado pelas formas
simbdlicas, serve para estabelecer e sustentar relacdes de dominacéo:
estabelecer, querendo significar que o sentido pode criar ativamente e
instituir relagdes de dominacéo; sustentar, querendo significar que o sentido
pode servir para manter e reproduzir relacbes de dominacdo através de um
continuo processo de producdo e recepcdo de formas simbolicas.
(THOMPSON, 1995, p. 78-9).
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No Turismo a ideologia das representagdes sociais, conforme indica Moesch (2000),
estd vinculada as informacGes totalitarias para uma imagem do ideal de lugar turistico, de
estética da paisagem e da relagdo entre os sujeitos visitantes e moradores. Acreditamos, na
esteira de Moesch (2000), na importancia de relativizar essa imagem ideal, contrapd-Ia,
redefini-la por meio de uma reflexdo critica, qual pensamos que possa ter em suas bases 0
Ensino de Geografia.

A cognicdo nas representacdes sociais € explicada pelos processos de ancoragem e de
objetivacdo, que para fins dessa pesquisa podemos aproximar, respectivamente, com 0s
processos de assimilacdo e acomodacao segundo a Teoria Epistemolégica de Piaget. Como na
adaptacdo, essas acOes (ancoragem e objetivacdo, ou assimilacdo e acomodacgdo) estdo
dialogicamente articuladas para que possamos tornar familiar o ndo-familiar.

Ha um esforco constante por tornar comum e concreto algo que € estranho e abstrato, em
que a ancoragem consiste em incorporar o ndo-familiar aos nossos pensamentos e conceitos
existentes para que se possamos compreendé-los e assimila-los. A objetivacao é o processo de
tornar concreto algo abstrato. Transferimos o que esta na mente para algo que existe no mundo
fisico, material. Contudo, para as representacdes sociais 0 desequilibrio na reestruturacdo de
bases do conhecimento do senso comum nao necessariamente remete aos seus contextos.

Tornar familiar algo ndo familiar € uma das principais funcdes das representacGes
sociais (MOSCOVICI, 2003; GUARESCHI, 2007). Parece-nos que o nao-familiar, tanto no
Ensino de Geografia como no Turismo, atrai e intriga 0s sujeitos. No entanto, percebemos a
tendéncia de sempre buscarmos por bases familiares para desvenda-lo, porque

concomitantemente o ndo-familiar incomoda, da medo.

Isso se deve ao fato de que a ameaga de perder os marcos referenciais, de
perder contato com o que propicia um sentido de continuidade, de
compreensdo muatua, é uma ameaga insuportdvel. E quando a alteridade é
jogada sobre n6s na forma de algo que "ndo é exatamente" como deveria ser,
nos instintivamente a rejeitamos, porque ela ameaca a ordem estabelecida.
(MOSCOQVICI, 2003, p. 18).

Mas, entdo, por gque mesmo viajamos? Sera que viajamos para exercitar nossas
representacdes sociais? Ou sera que s6 queremos Viajar em bases familiares, onde tenhamos
hotéis e restaurantes que oferecam servicos que nos lembrem 0s do nosso convivio ou de um
status superior elitizado? Sera por isso que 0s hotéis e 0s atrativos cada vez mais se parecem
uns com 0s outros, a0 menos no que diz respeito a infraestrutura de seguranca e de

alimentacdo, ou ndo? Sendo assim, 0 que explicaria o interesse em ir para locais de guerra
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civil, locais remotos entre tribos desconhecidas, locais com vulcdes apenas adormecidos, o

risco do deslocamento (PIMENTEL, 2011), sair apenas com mochilas por locais indspitos?

Esses mecanismos transformam o nédo-familiar em familiar, primeiramente
transferindo-o a nossa prépria esfera particular, onde nds somos capazes de
compara-lo e interpreta-lo; e depois, reproduzindo-o entre as coisas que nés
podemos ver e tocar, e, consequentemente, controlar. (MOSCOVICI, 2003, p.
21).

Parece-nos que s6 podemos representar de inicio o que nos € familiar, o que
conhecemos. Pensamos, nesse momento, que todo conhecimento tende a ser uma
representacdo e acreditamos que toda representacdo, em especial a social, pode gerar uma
simplificacdo da realidade. A representacdo social acomoda o estranho ao familiar muitas

vezes o0 desconectando de seu habitat natural sem a contextualizagao.

As sociedades domesticam os individuos por meio de mitos e ideias, que,
por sua vez, domesticam as sociedades e os individuos, mas os individuos
poderiam, reciprocamente domesticar as ideias, a0 mesmo tempo em que
poderiam controlar a sociedade que os controla. No jogo tdo complexo
(complementar-antagénico-incerto) de escraviddo-exploracdo-parasitismo
mutuos entre as trés instancias (individuo-sociedade-noosfera), talvez possa
haver algum lugar para uma pesquisa simbiética. Ndo se trata, de forma
alguma, de ter como ideal a reducdo das ideias a meros instrumentos e
torna-las coisas. As ideias existem pelo homem e para ele, mas o homem
existe também pelas ideias e pra elas. Somente podem utiliza-las se sabem
também servi-las. (MORIN, 2000b, p.29).

Vemos a necessidade do principio do conhecimento do conhecimento, que nessa
pesquisa inserimos pelas bases geograficas, para superar esse principio da simplificacdo
(descontextualizada); para fortificarmos as representacbes espaciais em nossas acoes
cotidianas e no Turismo; para buscarmos pela transdiciplinaridade, ao longo de uma

caminhada incerta, até porque a vida parece mesmo ser um ir e vir complexo.

2.5 Os espacos da nossa praia: espaco geografico e espaco turistico

E um espago (nico, com nomes proprios, que
desperta nossas sensagdes e sentimentos, e também
ao qual atribuimos simbolos e significados. E a
dimensdo em que construimos nossa existéncia e
sobre a qual dirigimos nossas intencionalidades,
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engajando-nos em sua transformacédo. A experiéncia
turistica afigura possibilitar o envolvimento nas
tramas de outro feixe de relagcdes espaciais.
Experimentar-se diante de outra presenca. Fruir a
oportunidade de perceber/ser/estar no mundo desde
outro ponto. (PIMENTEL, 2011, p. 12).

Quando ponderamos o espago de ocorréncia do Turismo, pensamos haver inimeros
tipos de préticas e experiéncias que podem valorar diferentes espacos. Diante dos nossos
objetivos situados na Geografia, centralizaremos a pratica turistica no espaco geogréfico, uma
vez que também o entendemos, nesse momento, como a totalidade dos multiplos espacos que
a sociedade pode gerar/significar.

No dizer de Milton Santos (2008, p. 73): “O espago € um conjunto indissociavel de
sistemas de objetos e de sistemas de acbes, que interagem, solidariamente e
contraditoriamente, mas interagem sempre”. Compreendendo o espaco geografico por esses
conjuntos, vamos reconhecer que esse varia conforme a natureza dos objetos e das acdes
presentes em cada periodo historico, pela ‘“materializacdo da organizacdo ou da
desorganizacao das sociedades” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 89).

Parece ser no espago que 0s acontecimentos se concretizam ou ndo. Na medida em que
esse espaco geografico equivale ao todo complexo composto pelo local fisico mais a vida que
0 anima (SANTOS, 2008), gera mudancas e € modificado pelos (des) encontros dos sujeitos,
se substantivando por acréscimos, reducdes e substituicdes. O espaco turistico parece surgir
das emergéncias dialogicas das partes deste todo geografico, constituindo-se numa
complexidade “hibrida, sin que los objetos tengan significados independientes”
(CASTROGIOVANNI, 2007, p.8), tal qual o espaco que o substantiva (SANTQOS, 2008).

Na interface com a atividade turistica, o espaco geogréafico é usado frequentemente na
elaboracdo e na transmissdo do contexto onde o Turismo acontece. Pode ser também
considerado como algo que, pelo menos em parte, € construido e valorado pelos sujeitos
envolvidos na prética turistica (CROUNCH et al., 2001), a partir das relacdes e contradicdes

que tecem com o local.

O entendimento do que pode vir a ser o Espago Geografico, com as suas
categorias, [...] parecem ser instrumentos fundamentais na amplitude da
compreensdo do Turismo. O Espaco Geografico é um ponto de conexao
entre todos os Lugares, Nao-Lugares e Entre-Lugares. Tem sido o todo, que
envolve as partes, mas que é menos que a soma das partes. Parece
representar o todo espacial turistico (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 313).
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O espaco turistico, por principio hologramético, ndo se difere do todo, sendo
significado e (trans) formado pelos sujeitos sociais em um determinado curso da historia, e que
por recursividade é também propulsor das manifestacfes de sua época. No entanto, ainda
enquanto parte se distingue no todo por sua densidade simbdlica, que parece se materializar
em estruturas fixas e movimentos fluidos para sustentar o fazer-saber-estar do Turismo. Essas
semelhangas e diferenciacdes com o espaco geografico ndo fazem parte de lados opostos do
fendmeno. Cada parte, pela complexidade do fendmeno, esta auto-eco-organizada em relacéo
as outras partes e ao todo.

Com enfoques e demandas préprias, ainda que globais, o espaco turistico parece ser
tecido pelos movimentos momentaneos de sujeitos imbuidos de representaces, que
mobilizam interrelagcdes plurais e tende a provocar a reestruturacdo do espagco para 0 Seu
acontecer. Observamos que, em grande parte de suas ocorréncias, costuma estimular acoes
ideologicas através de seus objetos produzidos intencionalmente para o consumo do turista e
para o desenvolvimento econdmico (e algumas vezes social) da populacdo que recebe. Em sua
ideologia, divulga as certezas de felicidade em um tempo de lazer que se associam as
realidades locais no evento presente. Afins ou contraditdrios, os sistemas precisam interagir
ou reagir, pela presenca dos novos objetos e de suas acdes. Pensamos ser com o olhar sob esse

prisma que

“espagos turisticos também podem ser apresentados como sistemas de
objetos naturais artificializados, pois o consumo deste espaco cria
artificialidades para atender a demanda. Ao mesmo tempo, as acles estdo
organizadas em sistemas artificializados e cada vez mais tendem a
finalidades estranhas ao lugar e aos seus habitantes. As contradi¢des entre
objetos existentes no lugar e agdes determinadas fora do lugar tendem a ser
materializadas através dos conflitos entre habitantes e turistas.” (ANJOS,
2001, p.129).

Inseridos nesse contexto, 0s sujeitos turistas potencializam comportamentos em si e
nos outros com quem se relacionam, que sdo tanto possibilitadores da (entre) lugarizacdo do
turista, a partir do espaco vivido e apreendido, quanto de certa estranheza (positiva e negativa)
do nativo para seu proprio lugar, que recorrentemente coloca em xeque identidades e
paisagens.

Os sistemas de objetos, em sua materialidade, parecem dar ao espacgo turistico
caracteristica de fixo. Os fixos podem ser exemplificados pelos atrativos turisticos,
instituicdes, infraestrutura turistica e de apoio. No entanto, como relata Rodrigues (1999, p.

62), “o espago do Turismo é essencialmente fluido, porque por natureza implica mobilidade
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horizontal e vertical”. A fluidez que se caracteriza no deslocamento, no capital financeiro, na
influéncia da midia e na sua composi¢do imagetica imprime formas para sua sustentacdo que
convergem na (re) construcao do préprio espaco.

A maneira pela qual nos deparamos com as formas sdo, pelo menos em parte,
significativas do espaco e do encontro de um jeito personificado e envolvente, em que pese as
representacdes sociais. “Culturas, lugares, lembrancas, acdes e tempo sdo assim incorporadas
ao nosso corpo”. (CROUNCH et al., 2001, p. 259, traducdo nossa’’). O espaco turistico
parece ser um meio através do qual o turista negocia o seu mundo, para poder construir seus
préprios significados. Acreditamos, nesse momento, que os significados construidos se
diferem de acordo com os intertextos de cada sujeito, potencializando a construcao de lugares,
de entre-lugares e/ou de ndo-lugares.

E nessa dimensdo que 0 espaco turistico e 0 sujeito parecem coexistir, onde um é o
reflexo do outro, pois ambos tendem a serem reflexos da sociedade e do meio em que se
articulam e se retroalimentam. Na globalizacdo, esses reflexos assumem uma esfera densa de
simbologias e representacdes que sdo difundidas pela agdo comunicativa que ocorre na
dialogicidade entre o local e o global. “Actualmente ya no se hace referencia a
constradicciones entre lo local y lo global ya que em la diversidade existente em ambos se
complementan.” (CASTROGIOVANNI, 2007, p. 18). A ordem espacial € assim
constantemente recriada, com os objetos se moldando as forcas externas ao mesmo tempo em
que encontram a légica interna (SANTOS, 2008), em um entrelacamento que ndo se
desenodoa sem deixar vestigios de um no outro. Ou sera que ainda conseguimos separar o que
local e 0 que é global?

Nesse sentido, pensamos neste momento, ser necessario investigar as ordens que
compdem 0 espaco para que as producdes sociais sejam mais elucidativas de quereres
socialmente justos, de alteracfes responsaveis com o ambiente, de coletivos coesivos sem que
se anulem cada sujeito. Segundo SANTOS (2008, p. 239), o meio técnico-cientifico-
informacional requalifica o espaco para, sobretudo, garantir os interesses hegemonicos e o
incorpora as novas correntes mundiais, consolidando a “cara geografica da globalizagao”.

O Turismo, enquanto atividade de encontros, como tangenciamos, pode servir para
que experiéncias sejam compartilnadas a fim de criar uma rede solidaria de iniciativas

humanizadas para uma consciéncia planetaria. Com representa¢es sociais contestadas sob

2" N.T Cultures, places, memories, actions, and time are embodied. (CROUNCH et al., 2001, p. 255).
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um olhar complexo, acreditamos que 0s sujeitos poderéo se relacionar com maior autonomia e
respeito no espaco. Essas reflexdes encontram amparo em Castrogiovanni (2004a, p. 7), para
quem o

Espacgo Turistico nasce para cada Sujeito, quando este, empregando o seu
conhecimento, enquanto fazedor de uma Cultura, contextualiza as Formas.
Com isso, 0 Sujeito constréi uma Imagem e constitui o Entre-Lugar
turistico. A Comunicacdo, de maneira geral, parece querer balizar/substituir
esta acdo construtora através de um intertexto coletivo posto, cada vez mais
globalizado. A Escola esta inserida neste contexto.

Mesmo com as suas racionalidades e irracionalidades, integrando horizontalidades e
verticalidades, pensamos que 0 espaco turistico pode proporcionar uma saudavel estranheza
do lugar de cada um, na negociacao do espago do eu com o do outro. “A0 encontrar o espaco,
o turista também encontra o seu, ou a si mesmo”. (CROUNCH et al., 2001, p. 255, traducéo
nossa’?).

Na comparagéo do lugar com o lugar do outro nesse espaco turistico que negociamos e
que pode nos lugarizar ou ndo, reside a possibilidade de um desequilibrio na
autorreflexividade que parece poder mobilizar nossas estruturas mentais, elevando os

processos cognitivos.

E importante sabermos que, para conhecermos o Espaco Turistico, devemos
compreender as relacBes, que sdo estabelecidas, sendo necessario
aprendermos gue devemos reaprender incessantemente, ou seja, aplicarmos o
Principio da Reintroducédo, pois o Espago Turistico é dindmico e tende a
acompanhar o movimento social. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 92).

Acreditamos que esse contexto pode fomentar o que Crounch et al. (2001, p. 255,
traducdo nossa’’) chamam de “conhecimento leigo, ou, em termos de espaco, uma leiga
geografia”, com referéncia a todos os tipos de contextos e representacdes que produzem
sentidos no préprio individuo, aproximando da geograficidade que nesse caso se figura no
universo do turista.

Para os autores, o0 mundo do turista ao se configurar, e seguir se reconfigurando no
processo da atividade, gera conhecimentos que podem ser significativos para o reconhecer dos
lugares/espacos formando uma narrativa particular da viagem no estar-ser turista (CROUNCH

et al., 2001). Na complexidade e integracdo do espago turistico é que esta a dialdgica do estar-

%8 N.T. In encountering space the tourist also encounters her - or himself (CROUNCH et al., 2001, p. 255).
22 N.T. that is, lay knowledge, or, interms of space, a lay geography (CROUNCH et al., 2001, p. 255).
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ser-aprender do sujeito turista, do viver-ser-trocar do sujeito habitante que recebe o turista, do
local e do global.

[...] do que parece produzir o Espago Turistico. Assim, pensamos que é um
circuito gerador. Os individuos humanos produzem a sociedade nas
interagOes e pelas intera¢Bes. Por isso numa viagem, todos, enquanto parte,
devem se fazer presentes, pois @ medida que emergem, ha a necessidade do
didlogo entre os diversos e opostos saberes dos Sujeitos, produzindo a
prépria viagem, o todo; fornecendo, através do préprio saber que é dialogal,
a Complexidade, em que multiplas formulacdes de verdades provisorias,
que orientam, momentaneamente, a viagem, estabelecem o rumo. A
consciéncia da Complexidade para navegar implica um novo teorizar e
praticar atitudes e latitudes do saber. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 166).

O espaco € interpretado individualmente ou intersubjetivamente, tanto quanto
socialmente, por seus lugares e paisagens valorizadas, sendo os fendmenos observados como
parte de um fendmeno maior, ou seja, A0 como uma soma de objetos proXimos uns aos
outros, mas de forma simultanea. Por isso, parece-nos que 0 espaco turistico e suas dindmicas
ndo podem ser explicados por categorias isoladas, tdo pouco por categorias apenas
emprestadas de outros espacos, uma vez que suas légicas tendem a serem hibridas. Conforme
Anjos (2001, p. 132) “Os espacgos apropriados pelo Turismo, o0s territorios turisticos,
apresentam relacdes de producédo e consumo do espaco, de forma diferente daquelas tratadas
tradicionalmente”.

No espaco turistico a diversidade parece ser atrativa, sendo que o diferente chama a
ser valorizado, a natureza ganha significado para ser vivida e como um recurso a ser
consumido, a cultura renasce para ser apresentada, o familiar precisa estar em algum local de
descanso, as emoc¢des e 0s movimentos sdo almejados, o distante e retirado é alcancado.
Como sintetiza Castrogiovanni (2004, p. 138), “no Turismo, consumimos, destruindo e
produzindo o Espaco Turistico. Esta é a dialogica. Como compreender esta situacdo, sem a
Transdisciplinaridade?”

Essa estranheza dialdgica transversal, que também abre espaco para relacionar o
Turismo e o Ensino de Geografia, parece ser uma possibilidade cognitiva de curiosidade em
(des) cobrir a paisagem, de nos relacionar com o lugar, indo além de sua aparéncia, que pode
levar a repensar as racionalidades hegemdnicas, tanto quanto as nossas responsabilidades para

com a (trans) formacao do espaco.
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3 OS NOS E OS PONTOS (EUS): NARRATIVAS DA PRAIA

Pontos: as texturas que arremetam o bordado

Os pontos, que dao a textura ao desenho do bordado, tém seus conceitos e sua

discussdo tecidos nos capitulos a seguir conferidos a triangulacdo dos dados. Com nossa

eleicdo pela técnica de codificacdo, compreendemos que 0s conceitos sdo gerados a partir da

organizacdo dos dados coletados, por isso a revisdo tedrica do nosso local de pesquisa-

Garopaba, da paisagem e do lugar esta imbricada a analise. De toda forma, iniciamos pela

discusséo teorica que sustenta nosso olhar para entdo podermos mira-los com um olhar mais

agucado na anélise dos dados.

3.1 A colheita do mar: Garopaba

Quando a gente colocou a pensdo ndo tinha turista
ainda. Fizemos esses quartos, repartimos de
madeira. N&o tinha luz, o banho era 4gua fria. O tio
Joca mandou colocar o nome hotel, mas era
pensdo. Mas no primeiro ano, abrimos dia 20 de
janeiro de 1961, antes de Garopaba ser municipio,
invés de ser os caixeiros viajantes foi o turista que
veio. Foi galcho e de Tubardo e de Sdo Joaquim.
[...] Olha eles dizem que quando eles vieram a
primeira vez, se eles retornassem sé agora de novo,
eles ndo conheciam mais Garopaba. [...] O banho
de mar era reservado. E foi o Turismo que
incentivou sabe, né. Na época em que eu me criei a
Unica pessoa que ia na praia de maid era a minha
professora, mas o maié era inteirinho. Depois é que
comegou a vestir assim, mais degotadinho, com as
costas mais de fora. Ai quando entrou mesmo o
Turismo entdo, ndo teve mais nada, ndo teve mais
diferenca, quem era de fora e quem ndo era. Porque
0 Turismo pode mudar até os costumes das
pessoas. (Sujeito Ator do Turismo 2).

A citacdo da moradora Vanda Lobo (Sujeito Ator do Turismo 2), proprietaria do

primeiro hotel da cidade, é emblematica sobre a importancia do Turismo nas transformacoes

de Garopaba. No entanto, o personagem principal da histéria de Garopaba, anterior ao



104

Turismo e junto a essa atividade, parece-nos ser o mar. Para entender as relagdes do mar e do
Turismo com o municipio, que representam um significativo meio de desenvolvimento
econdmico e social, recorremos ao processo geografico-historico.

Contextualizar Garopaba nos parece ser uma aventura importante para
compreendermos, provisoriamente, 0 espago turistico e 0s objetivos especificos dessa
pesquisa, em especial o objetivo a, com o olhar historico e geogréafico das transformagdes do
espaco local, e o objetivo b, quanto as motivagdes para o Turismo Litoraneo. “O Turismo é
um fendmeno complexo, ndo podendo ser compreendido sem uma perspectiva historica”
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 52).

As producdes sobre a historia local vinculadas ao Turismo, apesar de incorporarem
documentos histéricos, estdo ligadas sobremaneira a fala dos habitantes. Dessa forma, nos
fazemos valer das entrevistas realizadas na pesquisa para enriquecer o texto. A historia de um
lugar é continuamente construida por seus sujeitos através das formas herdadas, simbolizadas
nas memorias, nas representacdes e nos imaginarios, produzidos nessa relacéo espaco/tempo.

Acreditamos, nesse momento, que o municipio de Garopaba é um retrato do Turismo
Litoraneo no Brasil, por isso traz em si o todo do litoral brasileiro. O Brasil estd no mundo,
assim contém o mundo nas suas representacdes globalizadas. Por esse viés, entendemos que
Garopaba traz hologramaticamente e sistemicamente 0 mundo complexo em si. E repleta de
movimentos dialoégicos em uma relacdo de recursividade organizacional com o0s sujeitos que a
habitam e a visitam.

O municipio, situado no litoral catarinense, € uma enseada que se estende da praia da
Gamboa até a praia do Ouvidor. O relevo, na maior parte do municipio, esta em ambiente de
planicie litoranea com éareas planas e onduladas, costdes de formacdo granitica, dunas e
restingas, “tendo o mar como influéncia direta dessa configuracdo” (FARIAS; LUZ; NEU,
2011, p. 11)%.

O clima de Garopaba é mesotérmico Umido, sem estacdo seca. Controlado por massas
de ar frias e quentes, as quatro estacdes sdo bem definidas, sendo que no inverno pode atingir
10° C e no verdo pode alcancar 38° C, quando normalmente, na atualidade, 0 mar estara
lotado de pessoas. A Massa Tropical Atlantica atua mais frequentemente na primavera e no
verdo e a Massa Polar Atlantica no inverno e no outono. (FARIAS; LUZ; NEU, 2011).

Com 111 km2, o municipio faz limite com Paulo Lopes a norte e a oeste, com Imbituba

% 0 livro Uma aventura pela histéria de Garopaba, de FARIAS, Deisi; LUZ, Elaine Coelho; NEU, Mércia
(2011) foi elaborado com o objetivo principal de proporcionar aos alunos do Ensino Fundamental os
conhecimentos basicos sobre a Historia e Geografia do municipio.
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ao sul e é banhado a leste pelo Oceano Atlantico. Distante 90 km de Florianopolis (capital do
estado) e a 415 de Porto Alegre (capital do Rio Grande do Sul), seu principal polo emissor de
turistas. (PREFEITURA MUNICIPAL DE GAROPABA, 2011).

As praias parecem ser seu principal atrativo. O balneério turistico costuma ser
especialmente reconhecido por suas praias, pelo surf e atualmente também pela observacao de
baleia. A cidade foi inclusive referenciada como a “capital catarinense do surf” até o ano de
2009, o que se deve, talvez, ao fato da Empresa Mormaii*' ter sido gestada na cidade.

Para as sete praias de Garopaba (Figura 22) temos a caracteristica de cada uma contar
com diferentes representacfes sociais de seu ambiente. Segundo o Guia de Turismo de
Garopaba - Verdo 2011, veiculado pela Prefeitura Municipal (2011), as praias sdo: “familiares
(Garopaba e Ouvidor), sossegadas (Sirii e Gamboa), bonitas (Silveira) e cheias de surf, e
esportes radicais com muito agito noturno (Ferrugem)”%.

O municipio, no entanto, também se incorpora para além do mar. Interiorizando ha
muitas areas rurais com um cotidiano bastante diferenciado do da cidade. Na maior parte
dessas localidades, ir a “Garopaba” (regido central) é um evento que requer tempo, vestuario
mais formal e transporte publico. Atrativos turisticos culturais e historicos, como alambiques,
engenhos de cana e de farinha, e atrativos naturais com cachoeiras e mirantes potencializam o
Turismo em rota rural.

O dialogo com o mar e com seus frutos sdo 0os marcos que diferenciam as épocas
historicas pelas quais constituimos a trajetoria de Garopaba. E através dessa perspectiva do
mar que dividimos a histéria de Garopaba em trés momentos. O primeiro apresenta 0 mar
como local de coleta e de pesca para subsisténcia. A pesca é uma atividade que permanece
importante em Garopaba até a atualidade, mas com o tempo outras praticas foram associadas
ao espaco marinho, como a caca da baleia, abordada no segundo momento, e o Turismo,
discutido no terceiro.

Iniciamos uma viagem por Garopaba, com seus pescadores, redes de pesca, carrocas,

baleias e turistas.

%1 Mormaii é dos maiores fabricantes de artigos para surfe e de beachwear, uma marca reconhecida pelos
praticantes do esporte e que exporta 0 nome de Garopaba a varios paises. A empresa estd localizada em
Garopaba, pertence ao gaiucho Marco Aurélio Raymundo, surfista conhecido como Morongo, que veio como
turista a Garopaba no final da década de 1960. Morongo decidiu morar no municipio e foi o primeiro médico
local. Em um inverno comegou a construir roupas de surf que o protegesse das dguas geladas, até que montou a
fabrica da Mormaii. A Mormaii, provavelmente, incrementou muito a vinda de turistas para o municipio.

%2 Fazemos trés ressalvas ao Guia da prefeitura: i) ha ainda a praia da Vigia (ou da Preguica), frequentada
principalmente por familias, ii) as melhores ondas para o surf de acordo com muitas publicacfes especializadas
e, de maneira geral, pelos surfistas é a Silveira, iii) ha esportes radicais na Vigia e na Silveira.
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Figura 22. Municipio de Garopaba, com enfoque em suas praias a propésito do tema de estudo. Elaborado pela

autora, imagem gerada a partir das imagens do Google Earth (2011).

O mar para subsisténcia

Apoiado principalmente em Bitencourt (2003), que reconstrdi a historia do municipio

até o final do século XX, temos que a ocupagdo do litoral catarinense remonta ha sete mil

anos. Os principais testemunhos dos primeiros grupos que povoaram a regido sdo 0S

sambaquis?, que ainda podem ser encontrados no municipio.

Quando os europeus chegaram a Garopaba, no inicio do século XVI, encontraram o

litoral de Santa Catarina (SC) ocupado pelos Carij, sendo esse grupo uma das principais

% Sambaqui (do tupi tamba'ki; significa monte de conchas), também conhecido como casqueiros na regiao
catarinense, sdo sitios arqueoldgicos de populagdes pré-histéricas que depositavam materiais organicos, como
restos de alimentos, enfeites, artefatos ceramicos e liticos, calcareos, e até sepultavam corpos, empilhados ao
longo do tempo formando montes.


http://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_tupi
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bases étnicas do povo litoraneo do estado. Os Carij6**, grupo Tupi-Guarani, dominaram a
costa por aproximadamente quatro séculos, alimentando-se da pesca, da caga e de produtos da
terra. Essa etnia é descrita por sua relacdo com o mar, por seu carater pacifico em receberem
bem os navegadores.

A fundacdo de Garopaba remete ao ano de 1692, estabelecida pelos colonizadores
portugueses. Com o objetivo de garantir a posse do territorio e 0 acesso ao Rio da Prata, a
Coroa Portuguesa, por volta de 1750, envia habitantes do Arquipélago dos Agores para ocupar
o0 Brasil Meridional (BITENCOURT, 2003). Esse povo, que também tem forte ligacdo com o
mar, € a segunda principal base do povo de Garopaba. (BESEN, 1980).

De um primeiro contato amistoso entre os carijos e 0s agorianos, o confronto se instala
com 0s portugueses escravizando e posteriormente dizimando a populagéo indigena.

Nas narrativas dos sujeitos entrevistados vimos uma representacdo social dos
portugueses como povo meigo, ingénuo e que seus descendentes atraem ao Turismo por essas

caracteristicas. A narrativa do sujeito Veranista 1 revela um desses olhares, quando conta:

Esses dias um menininho, de 14 anos, disse assim, eu sou filho de pescador,
eu sou pescador, aquilo foi tdo lindo assim, soou como uma verdade tdo
poética, uma coisa tdo, que ndo alterou. E eu espero que ndo altere. Eu néo
sei se vai alterar, tanto que permaneceu. Desde aquela época tinha essa
candura, essa coisa ingénua, que é caracteristico do povo agoriano né, do
povo portugués, que nos atrai aqui em Garopaba. (Sujeito Veranista 1).

Essa representacédo social ndo parece ser a mesma que o povo indigena poderia ter dos
acorianos. Outra representacdo social histdrica, que também integra a memoria coletiva da
populacdo nativa, mistura o carater receptivo dos Carijo ao dos agorianos.

Essa pode ser sentida no relato do sujeito entrevistado Ator do Turismo 2, que quando
questionado acerca das motivacdes dos turistas para Garopaba nos diz: “E o pessoal, o pessoal
amigo. E ndo é porque a gente € daqui, mas o pessoal é tudo amigo e isso é desde sempre”.
Reforcando essa representacdo social temos o sujeito entrevistado Professor de Geografia 2:
“E, ela ndo tem atrativos culturais, né, mas ela tem um aconchego, uma coisa assim da
populacdo, do nativo, que faz com que as pessoas voltem, que é assim, o povo daqui,

recepciona bem as pessoas, € querendo ou ndo, isso faz parte da nossa historia”.

* 0 nome do municipio Garopaba tem sua origem associada a essa etnia que chamava as baias que favoreciam o
acesso as canoas de Ygara-Mpaba. Um fato histérico interessante associado ao povo Carijé também é de que por
alguns anos sobreviventes e esquecidos, principalmente de navios espanhdis e franceses se integraram a tribo.
Foi nesse convivio que 0s europeus ouviram sobre a existéncia de um rei branco e de uma montanha de prata e
ouro no interior das terras, provocando assim o sonho e depois a viagem de espanhdis até o Peru e Bolivia, no
territorio inca, colocando o caminho Peabiru na histdria.
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Nesse sentido, as representacdes sociais sdo verdades socialmente aceitas e
cristalizadas no imaginario coletivo de uma populacdo. E importante valorizar o passado, mas
essa apreciacdo parece ter importancia de fato quando é investigada e compreendida em seus
contextos. “Todas as culturas tem virtudes, experiéncias, sabedorias, a0 mesmo tempo que
caréncias e ignorancias. E no encontro com seu passado que um grupo encontra energia para
enfrentar seu presente e preparar seu futuro.” (MORIN, 2000b, p. 77).

As formas passadas, aqui estimadas, parecem denotar um desconhecimento da historia
por parte de seu povo. A suposta cristalizagdo do comportamento parece estar mais
substanciada em uma busca de autoafirmacao da identidade do que na valorizacdo das formas
herdadas. Acreditamos na necessidade do principio da reintroducdo do conhecimento, para

superarmos a descontinuidade da historia e a desintegracéo do conhecimento.

[...] hd de um lado as Formas criadas e, de outro, as Formas criadoras,
aquelas que, ap6s construidas, como que se levantam e se impdem, como
aquilo que o passado nos herda e implica uma submissdo do presente; um
presente submetido ao passado exatamente através das Formas cuja
estrutura devemos reconhecer e estudar. (SANTOS, 1994, p. 72).

Parece sermos, nds, 0s sujeitos que construimos, inventamos, selecionamos e cremos
na histéria dos lugares que habitamos e frequentamos. As agdes e 0s objetos do espaco sao
temporais e intencionais, como explica Santos (2008). As formas com realce de criadoras séo
criadas pelos sujeitos tanto quanto criam os sujeitos, bem como a sociedade e o lugar. Dar luz

ao passado parece ser iluminar o futuro.

O mar do extrativismo das baleias

No final do século XVIII, com a povoacdo acoriana ja estabelecida, é instalada a
Armacdo Sao Joaquim de Garopaba, responsavel pelas atividades de pesca das baleias e que
impulsiona o desenvolvimento do municipio. Com as armacdes as baleias, geralmente a baleia
franca por ser consideravel presa facil, eram cacadas e delas retiravam, para fins comerciais,
as barbatanas e a carne, que era frita para extrairem o 6leo usado na constru¢do e na
iluminacédo de ruas e casas. O fim da caca a baleia se deu com a descoberta do petréleo que
fez substituir o 6leo e a fabricagdo de cimento que daria liga as massas nas obras. Essa intensa
exploracdo da baleia fez com que diminuisse a sua avistagem no litoral por muitos anos.

No decorrer do século 19, Sdo Joaquim de Garopaba é elevado a freguesia, as

atividades da Armacdo S&o Joaquim de Garopaba findam, e as principais atividades
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econdmicas voltam a ser a pesca artesanal, realizada principalmente na regido central, e a
agricultura familiar, em pequenas propriedades do interior. (CARVALHO, 2011).

A elevacdo de Garopaba a vila deu-se em 1890 e no inicio do século XX a vida no
povoado se transformava com o crescimento do nimero de moradias e as casas de comércio,
principalmente no ndcleo da cidade. Na Figura 23, podemos observar como era o centro da
Vila de Garopaba na década de 1920.

Figura 23. Regido central da cidade em 1925, vista a partir da Igreja Matriz. Local hoje é denominado centro
historico. Fonte: Disponivel em : <http://ferrugem.org/>. Acesso em: 4 out. 2011.

Em 31 de dezembro de 1961 a vila de pescadores é emancipada. O municipio de
Garopaba contava com a rodovia SC-434, ligando Aracatuba (bairro de Imbituba, situado a
margem da BR-101 atualmente) ao centro de Garopaba, uma escola Mista Estadual

Desdobrada, uma farmacia, um time de futebol®

, transporte publico coletivo que fazia
diariamente a linha Garopaba-Laguna, mas seguia sem luz elétrica, tendo apenas o gerador do
“Estefal”*®. (BITENCOURT, 2003, p. 105).

O atraso com a urbanizacdo de Garopaba pode ser relacionado com a politica nacional
da época colonial que ndo priorizava o litoral. Guardando as especificidades dos lugares,
podemos dividir os municipios brasileiros litoraneos quanto ao seu desenvolvimento: alguns
se desenvolveram rapidamente com a construcdo de portos e outros percorreram uma

trajetoria de estrada de chdo até o mar, como foi o caso de Garopaba. A excecio dos destinos

% Time de futebol Nereu Ramos Futebol Club.

% Oswaldo Westphal, conhecido como Estefal, fez histéria em Garopaba. Veranista desde 1952, o morador de
Braco do Norte instalou gerador de energia a 6leo diesel que forneceu a primeira energia elétrica ao povoado em
1959, funcionando das 18h as 22h, abastecendo as poucas casas que pegavam uma taxa por “bico” (p. 104).
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turisticos de Rio de Janeiro e de Foz de Iguacu, esses demais pontos do Brasil eram
praticamente ignorados pelas politicas. (DANTAS, 2009).

O interesse maior no Brasil estava nas terras do interior, com a agricultura e com a
exploragdo de minérios, servindo o litoral como ambiente de chegada e de partida dos
produtos. “No Brasil, em virtude do carater interiorano da elite, a ocupagdo para moradia da
zona de praia teve pouca atracdo para as classes mais abastadas, reforgando o caréater do litoral
como lugar de moradia das classes mais pobres” (DANTAS, 2009, p. 37).

A heranca dessa politica nacional pode ser sentida até hoje. “O processo social esta
sempre deixando herangas que acabam constituindo uma condigdo para as novas etapas”
(SANTOS, 2008, p. 140). A formacdo presente ndo pode ser explicada sem as formas
herdadas. Os processos que constituem o espaco envolvem uma redistribuicdo das formas que
ndo sdo indiferentes as condicdes preexistentes. Essas formas ja existentes que permanecem

no espaco atual retratando o passado séo conceituadas por Santos (2008) como rugosidades.

O que na paisagem atual representa um tempo do passado, nem sempre é
visivel como tempo, nem sempre é redutivel aos sentidos, mas apenas ao
conhecimento. Chamemos rugosidade ao que fica do passado como forma,
espaco construido, paisagem, 0 que resta do processo de supressao,
acumulacdo, superposicao, com que as coisas se substituem e acumulam em
todos os Lugares. As rugosidades se apresentam como Formas isoladas ou
como arranjos. (SANTQOS, 2008, p. 140).

Em Garopaba, a antiga sede do escritério da Armacao Baleeira é uma rugosidade que
conta a historia de um tempo de caca a esses mamiferos, que também vem a tona com o
movimento das marés que esporadicamente desenterram ossadas nas areias da praia central.
Essa rugosidade parece confrontar e complementar o Turismo de Observacdo de Baleia, que
cresce a cada ano, bem como o nimero de baleias que chegam até as costas catarinenses. O
antigo escritério hoje abriga a loja de artesanato. As formas herdadas sdo remanejadas e
ressignificadas com as praticas atuais, sustentando um papel importante na localizacdo dos

novos eventos.

A permanéncia dos Lugares depende da sua histéria. A histéria do Lugar
turistico parece estar atrelada as Formas, que identificam o Lugar, ndo
como um dado escrito, passivamente, mas como um dado ativo, embalado
pelo movimento da propria sociedade, e esse fato ndo pode fugir da nossa
viagem (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 248).



111

O interessante tende a ser as formas do passado valorizadas e contextualizadas as
formas presentes. A compreensdo da histéria enriquece o presente. Como no Turismo, 0
atraente parece ser a mistura, dos nativos com os turistas, das linhas onduladas dos costdes
com as linhas retas da praia. O continuo processo de produgdo da histéria ndo ignora as
rugosidades. Segundo Castrogiovanni (2004, p. 251), “parece ser o conhecimento aplicado as
rugosidades que despertam para o tempo de modernizacdo presente e ddo novos sentidos as
Imagens ja existentes, as quais auxiliam a construir o Imaginario do Lugar turistico”. Nesse
sentido, as rugosidades devem ser valorizadas, ainda que suas novas fungdes sejam limitadas
pela prépria velha estrutura. Acreditamos, nesse momento, que com conhecimento e
criatividade essas limitaces tendem a serem superadas e, ao serem, dao originalidade ao
lugar e fortificam identidades.

O mar para desfrutar - Garopaba: cidade turistica

Vai ser apenas no seculo XX que no Brasil o litoral, lugar dos pescadores ou dos
portos, ganha importancia e comeca a se configurar como uma zona mais valorizada do
territorio. As transformacdes locais que levam a valorizacdo do espaco litoraneo parecem
estar relacionadas a moda da elite europeia, e posterior estadunidense, de renovacdo do ser e
de cuidados da saude junto ao mar.

A melhoria dos niveis de vida, as leis trabalhistas e o desenvolvimento dos transportes
e das vias de acesso transformam o Turismo em fendmeno de massa e chega aos olhares das
politicas publicas brasileiras. Essa conjugacdo nos leva a entender, generalizando, que a
racionalidade inicial das cidades litoraneas dos paises em vias de desenvolvimento se da
conforme o modelo das poténcias politicas da época. Sem desmerecermos que o lugar Brasil,
com sua paisagem litordnea, é bastante propicio para os requisitos globais hegemonicos dos

espacos de praia.

A origem dessa mutagdo ndo é local, ela se vincula ao novo desejo que
manifestam, a partir do século XVIII, as elites europeias pelos espacos
vazios que constituiam as praias: nelas se descobre as cores do mar; nelas
nos deixamos acalmar pelo balango das ondas; gragas aos ventos maritimos,
respiramos melhor: ndo seria ideal para tratar as doencas respiratérias, a
tuberculose em particular? [...] E nos litorais do final do século, que as
criangas e mulheres da aristocracia e da burguesia renovam suas energias,
os homens se fortalecem desafiando o mar. (CLAVAL, 1999, p. 10).
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Compreendemos, nesse momento, que a moda (uma representacdo social) maritima no
Brasil parte da producéo de formas e da geracdo de fluxos dirigidos para o litoral enquanto
resultados da emergéncia de valores, habitos e costumes que transformam o mar, o territdrio
do vazio e do medo, em espaco atraente para a sociedade contemporanea. (CORBIN, 1989;
DANTAS, 2009).

As representacOes sociais sdo atualizadas com o tempo e com a cultura, sendo
alteradas sucessivamente na historia. “[...] @ medida que a sociedade e a cultura evoluem com
o0 tempo, podem mudar de atitude para com 0 meio ambiente — até inverter-se”. (TUAN, 1980,
p. 86). Nosso significado e atitude em relacdo as formas naturais e construidas recriam o lugar,
assim como no processo recursivo organizacional, as formas potencializam as representagdes
que temos acerca delas. Como explica Santos (2008) o sujeito e objeto (re) criam-se
mutuamente, sendo que eles ganham significado um a custa do outro pela empiricidade e se
revelam no evento.

Segundo Tuan (1980, p. 113) “[...], em certo sentido o mar corre por nossas veias: a
composicdo quimica de nosso sangue € uma reminiscéncia de nosso ancestral remoto dos
oceanos primitivos”. O autor considera que os fatores econdmicos e tecnologicos explicam o
aumento do volume do movimento em dire¢cdo ao mar, porém ndo explicam por que em
primeiro lugar as pessoas acham o mar atrativo.

Acreditamos, nesse momento, que sdo as representacdes sociais, que surgem das
classes hegemonicas econémicas e cientificas, do mar enguanto local de gozo da saude e do
ser, que o elevam ao status cultural de um local importante. Nossa questéo, entdo, parece ser:
sera que sem os aportes culturais que promovem a visdo positiva do mar, 0 sangue que corre
em nossas veias se identificaria com os oceanos em alguma época?

A partir da leitura de Corbin (1989), compreendemos que anterior ao século XVII as
praias eram portadoras de imagens repulsivas, referindo o mar como elemento indomavel e
vasto, trazendo nessa representacdo associacdes com o diluvio biblico e com os naufragios.
Pensamos que talvez os sujeitos dessa época ndo gostassem muito da associacdo do seu corpo
com o mar, ou ndo? O desejo do litoral parece s6 ser semeado na segunda metade do século
XVIII, nas classes dominantes dos paises do norte ocidental da Europa, periodo denominado

pelo autor de invencdo das praias.

A época classica, com raras excec¢des, ignora o encanto das praias de mar, a
emoc¢édo dos banhistas que enfrenta as ondas, os prazeres da vilegiatura
maritima. Uma capa de imagens repulsivas impede a emergéncia do desejo
da beira-mar. A cegueira e 0 horror integram-se a um sistema global de
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apreciacdo da natureza, dos fendmenos meteorologicos e das impressdes
cenestésicas cuja configuracdo se esboga pouco a pouco a partir da
Renascenca. (CORBIN, 1989, p. 11).

No final do século XVII, conforme Corbin (1989), as crencas do poder no tratamento
terapéutico dos banhos de mar ocasionam uma mudanga de olhar para as praias, aproximando
ainda timidamente a sociedade aristocratica dos espacos litoraneos. Entre os tratamentos
médicos figuram os beneficios das qualidades curativas da agua fria do mar e da ambiéncia
maritima, que aceleram a circulacdo do sangue, acalmam as ansiedades, restabelecem a
harmonia do corpo e da alma, favorecem a longevidade e a cura de doengas pulmonares e
males da urbanizacgdo crescente nas cidades.

Na primeira metade do século XVIII, o mar passa a representar a forca primitiva,
responsavel pelas formas do relevo. Durante esse periodo, o modelo roméntico de olhar o mar
também é estabelecido, onde h4d uma vinculagdo entre o estado da alma e a paisagem, com a
contemplagéo do horizonte, do infinito e da imensiddo. Os romanticos fortalecem os modos
de deleite da praia e acentuam os desejos de ir ao mar.

O povo que vive na praia ganha importancia por ser percebido como transparente
pelos estudiosos da época, adivinhando que podem Ié-los em suas origens, que Sséo
primordiais e simples, e denotam admiragdo por sua for¢a e robustez. “A escuta do povo das
praias estimula a fantasia, possibilita o reencontro, imaginario, com o passado submerso;
estabelece a homologia mais uma vez afirmada entre as profundezas do mar e as do psiquico”
(CORBIN, 1989, p. 237-8).

No inicio do século de XIX a praia passa a ser o0 lugar da alegria coletiva, onde a elite
se encontra para desfrutar, praticar esportes, ler, caminhar e contemplar a natureza que
introduz a dramaturgia dos sentimentos. Surgem os SPAs de banhos e a vilegiatura maritima
ja é moda consagrada entre as classes europeias mais ricas economicamente. A literatura e a
pintura desse periodo sdo enriquecidas pela contemplacdo, paixao e imaginacdo que o estar a
beira-mar pode proporcionar. “Entre 1810 e 1840, enquanto se desenvolve essa literatura
fascinada pela praia, pela gruta e pela areia molhada, a pintura das praias conhece sua breve
idade de ouro” (CORBIN, 1989, p. 246).

No Brasil, temos que a primeira cidade litorénea a se desenvolver foi o Rio de Janeiro,
entdo capital nacional, por volta da primeira década do século XX, com a construgdo da via
litordnea e das praticas maritimas associadas ao tratamento terapéutico importadas da Europa.
O habito dos banhos de mar, “a medida que se torna pratica urbana da capital federal, se

espalha pelos principais centros urbanos costeiros brasileiros e, a partir da segunda metade do
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século XX, por toda a costa do pais” (MACEDO,; PELLEGRINO, 1999, p. 157). Esse
movimento se intensifica no entre guerras, quando a vilegiatura maritima e o residir na praia
se tornam efeito de moda para as classes dominantes.

Tal movimento no Turismo litoraneo é seguido por sua associa¢do ao banho de sol,
quando ndo é somente da dgua que esperamos aproveitar as benesses, mas dos raios aos quais
nos expomos voluntariamente. Na atualidade ja passa a ser contestada a exposi¢do ao sol,
exigindo cuidados e protecdo. Pensamos haver aqui uma nova representacdo social, que
comega a se formar na nossa relagdo com a praia.

Esses processos de relacdo com o litoral podem ser percebidos também em Garopaba,
ainda que com certo atraso, uma vez que o lugar, hologramaticamente, traz 0 mundo em si,
mas tem o seu tempo de assimila-lo.

A partir de 1960 percorremos a visdo sobre as transformacoes sociais de Garopaba que
icam a vila de pescadores e agricultores rurais a cidade turistica, fator que mexe bastante com
a vida e a cultura dos habitantes locais. A historia de um lugar € uma producdo continuada,
que na aproximacdo das formas herdadas, das representacbes sociais e das suas
contextualizacdes, o povo se reconhece, se lugariza e fortifica seu ndcleo social, frente aos
processos externos, tanto globais quanto dos movimentos turisticos, que como acreditamos,
nesse momento, sdo também colonizadores.

O periodo inicial da segunda metade do século XX remonta a um momento importante
na histdria da cidade, visto que dava os primeiros passos rumo a modernizacao e urbanizacao.

Os anos de 1964 e de 1966 sdo significativos. Prosseguindo com o olhar historico
subsidiado por Bitencourt (2003), temos o Turismo marcado pela chegada de um grupo que
colocaria a cidade na midia nacional. Em junho de 1964, o navio Mercante Brasil Mar, com
uma tripulacdo de 20 homens, encalhou na Ponta do Vigia e foram acudidos por pescadores
locais. Familiares e amigos dos tripulantes comecaram a visitar Garopaba, em maior nimero a
cada final de semana. As manchetes dos jornais, estaduais e nacionais, divulgavam o fato e a
“pequena aldeia de pescadores”. Parece ser a comunicagdo construindo o espago turistico.

Em 1966 é inaugurado o fornecimento de energia elétrica cooperativada, a distribuicdo
de agua encanada e muitas melhorias para o tracado urbano. O governador contrata um
fotografo para registrar a situacdo de obras publicas financiadas com os recursos do estado.
Manfredo, fotografo gaticho, assim conhece Garopaba e diz se apaixonar pelo “pedacinho do
paraiso”. Retorna outras vezes, acompanhado também de amigos, entre eles o jornalista
Ribeiro Pires, que atuava nos jornais Correio do Povo e Folha da Tarde, em Porto Alegre. As

reportagens com imagens de Garopaba séo veiculadas por Pires e Manfredo em jornais da
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capital gaucha e regido, alavancando, ainda mais, 0 municipio como destino turistico. O

fotografo Manfredo conta como era Garopaba nessa época e sua promocao da cidade:

Garopaba vivia praticamente em torno do centro histérico. A pescaria era
abundante, mas havia pouco dinheiro circulando na cidade, e a troca era
uma pratica comum. [...] Apesar da simplicidade, os nativos ndo viviam em
desconforto: pela manhd, tarrafeavam o peixe que alimentava a familia e
assim iam levando a vida neste paraiso intocado dos anos 60. Fiz muitas
fotos que foram publicadas no Correio do Povo e Folha da Tarde, ilustrando
os textos do jornalista Ribeiro Pires. Especialmente os gauchos e
leopoldenses vieram para ca por conta das reportagens publicadas na
imprensa gaticha. Os hippies s6 chegaram depois” (Manfredo, 2010)%.

Com a divulgacéo na midia, 0 municipio passou a ter seu nome associado a “Paraiso
Turistico”. Excursdes, em Onibus de linha, comegaram a fazer parte da paisagem na enseada e
as festas populares, a maioria de cunho religioso, ganham novos participantes. O rapido
aumento de visitantes levou comerciantes locais a atualizarem e ampliarem suas atividades.
Onde era “venda” passou a bar, onde era “secos e molhados” passou a lancheria e mercado. E
0 caso da familia Lobo, que reestrutura sua venda e instala o primeiro hotel de Garopaba em
funcionamento até hoje, Hotel Lobo, alem da primeira sorveteria, da primeira casa de sinuca
em Garopaba e aluguel de bicicletas.

No entanto, para a maioria dos habitantes a vida em Garopaba ndo parecia tanto com o
paraiso. Segundo Bitencourt (2003) a populacdo local tinha uma producdo arcaica de
alimentos e uma economia de escambo.

Com a cara de “sociedade alternativa”, nos anos 70, Garopaba passa a ser Visitada
também por incursées hippies, vindas principalmente do Rio Grande do Sul. Conforme relato

do Sujeito Professor de Geografia 3,

0S primeiros turistas nossos assim, que se entusiasmaram, que Garopaba era
um paraiso, tudo era ainda meio natural, o espaco ndo tinha sido tdo
modificado, foram os galchos, e a era hippie fez com que muitas pessoas de
outros lugares conhecessem através deles Garopaba. A vila de pescadores, 0
camping, ndo era um camping, vocé encontra uma grama e coloca a sua
barraca. Eu vivi bem esse tempo. Entdo esses foram os filhos que foram
trazendo os pais, e 0s pais foram gostando e acharam o lugar maravilhoso,
compraram um terreno, construiram uma casa.

¥ Texto indicado em conversa informal. Disponivel em: <http://www.guiagaropaba.com.br/cultura.php>. Acesso
em: 29 set. 2011.
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116

Na figura 24, observamos tais turistas nas suas barracas a beira-mar. Esses visitantes
também costumavam ficar nas casas de pescadores, nos ranchos de pescas € mesmo dormiam
dentro de canoas. (BITENCOURT, 2003)

Figura 24. Acampamento dos turistas ditos hippies na década de 1970: Morro da Vigia, canto sul da praia de
Garopaba. Foto cedida por Carvalho, seu arquivo histérico.

Os pescadores, para os hippies, pareciam ser os anfitrides perfeitos que davam abrigo,

contavam suas histérias do mar e ensinavam a pescar.

Dai tinha ido pescar com o Seu Gigi, um dos mais antigos de Garopaba,
faleceu agora ha pouco, e ai eu pedi se ele me ensinava a pescar no costao,
porgue eu nunca tinha ido pescar no costdo, eu pescava nha praia, que la no
sul a gente pesca na praia. Ai eu fui pescar 14 no costdo com ele, ele me
ensinava assim, né, como caminhar nas pedras, como € que tinha que fazer,
como € que tinha que jogar a linha pra puxa e ndo tracar, pra amarrar o
anzol. (Sujeito Morador 2).

Atraidos pela beleza natural e simplicidade de vida dos “locais”, lembrando o modelo
romantico europeu dos séculos 18 e 19, a relacdo dos turistas hippies com os pescadores
parece ser de admiracdo, que remetiam os visitantes a sentimentos de liberdade e de forca

pelo contato com a natureza. Segundo Corbin (1989, p. 241):

Esse territorio do vazio, onde a propriedade é abolida, onde o objeto
readquire sua disponibilidade original, aparece, nesse dominio também,
como o lugar de uma legitima colheita. [...]. Nesse teatro manifesta-se em
tais eventualidades, diante dos olhos do observador ou na imaginacdo do
leitor, a energia do povo das praias, cuja “poderosa seiva” compensa a
auséncia de civilizagéo.
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Nesse contexto de interacdo cultural, a vida dos habitantes, baseada num forte cunho
religioso, sobretudo da prética catdlica, sofreu alteracbes. Os novos habitos trazidos pelos
turistas causam estranheza a populacdo local e parecem modificar suas representagdes sociais.
Ao descrever o cotidiano de Garopaba na época, Carvalho (2011) evidencia a reacdo
indignada dos moradores diante das turistas em trajes de banho, a quem chamavam de “sem-
vergonha”. Isto se devia, em parte, ao fato da pratica do banho de mar ndo ser muito comum,

principalmente, entre as mulheres. O sujeito Professor de Geografia 2 relata tais mudangas:

E hoje essas mesmas que se banhavam vestidas elas ja colocam maid, sim,
ja é a mudanca. E uma coisa que a gente percebe que foi mudando ao longo
do tempo, nds ndo tinhamos esse comportamento turistico e hoje a
populacdo ja é de ir a praia tomar banho, ficar tomando sol, antes a gente ia
é pra se refrescar. Hoje a gente vai pra praia pra tomar sol, pra ficar
tomando caipirinha e tudo mais, ela adquiriu esse habito do turista. Isso é
uma grande transformacéo.

Contudo, as modificacGes no cotidiano observadas principalmente na regido central
ndo tiveram tanta influéncia a maior parte da populacéo, que vivia nos bairros mais afastados
onde as atividades pesqueiras e agricolas desenvolviam-se ainda de forma extensiva. Sdo as
varias Garopaba que permanecem até hoje. Garopaba conservava aspectos do interior mesmo
na cidade, como observamos na Figura 25, que era também fator de forte apelo turistico para
as elites da regido que buscavam a paisagem bucoélica a beira-mar, e para 0s hippies que

almejavam pela simplicidade no estilo de vida.

& 6 am

Figura 25. Regido central da cidade na década de 1970. Foto cedida por Carvalho.
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Muitos dos turistas que vém a Garopaba comecam a comprar terrenos e a fazer do
lugar seu local de férias para veraneio. “Por sua vez, a vilegiatura maritima intensifica o
processo de incorporacdo da zona de praia a tessitura urbana” (DANTAS, 2009, p. 47).
Assim, a répida valorizacdo imobilidria traz uma grande circulagdo econdmica. Para muitos
que chegavam a Garopaba o valor dos terrenos era barato, porém para quem vendia, uma
fortuna. No curto espaco de tempo, entre a chegada da energia elétrica em 1966 e o asfalto em
1986, 60% de Garopaba ja ndo pertencia aos que herdaram este paraiso.

A aquisicdo de terras para venda cometeu uma injustica, enriquecendo
poucos em detrimento de muitos. Na época refrigerador, televisores e
produtos de primeira necessidade circulavam como moeda na compra de
terras que hoje valem milhdes. A partir de entdo tudo passa a ter outro
valor. [...] Quem sabia mais ganhava mais, quem sabia menos perdeu o que
tinha. Os primeiros a fazerem contato com os ‘gaunchos’, até hoje sinénimo
de turistas, e ouviram suas sugestdes sairam na frente com grande vantagem
(BITENCOURT, 2003, p. 117).

Na narrativa do sujeito Professor de Geografia 2, vemos como essa dinamica

modificou o olhar dos nativos para com seu territorio.

A gente trabalha com essa época, que é (a década) 70, quando, é na
verdade, a gente via os hippies chegarem em Garopaba e é quando comeca
mesmo a ser visitada por pessoas que tinham um outro olhar que nao era
aquele olhar nosso, que moravamos aqui. Uma outra visao né, tanto é que
essas pessoas que comegaram a Vvir pra cA comegaram a comprar toda a
praia, a adquirir terrenos que a gente ndo tinha essa visdo, mas eles tinham
uma visao de crescimento turistico. Entdo por isso a praia é toda tomada
hoje por pessoas que ndo sdo daqui, que sdo de fora, com a visdo
empreendedora que as pessoas que chegavam tinham que nés ndo tinhamos.

Nas décadas de 1980 e 1990, o desenvolvimento da regido ganha novo impulso com o
Turismo que amplia as possibilidades de renda, principalmente na regido central da cidade,
com os trabalhos de lavadeiras, arrumadeiras, pedreiros, comerciantes, vendedores. No

cotidiano, o dinheiro passou a ter mais importancia, sendo parte das transac@es rotineiras.

Como eu morava no centro, a minha infancia e juventude foi toda ali. Entdo
a minha irm& mais velha cuidava da casa de um pessoal de fora. Dez, doze
casas. A gente fazia tudo, limpava, cozinhava, cuidava, eles pagavam e a
gente retribuia. Mas ai ja pagavam com dinheiro, né, na época da minha
mée ndo era bem assim. (Sujeito Morador 4).

As influéncias do Turismo na cidade sdo diversas, extrapolam as questbes de
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urbanizagdo, econémicas e politicas. Enquanto um fendmeno complexo, toca nos costumes e
nas maneiras de se relacionar com o ambiente.

No inverno, com as baleias na costa catarinense para procriarem, o Turismo de
Observacdo de Baleia comeca a se estabelecer. Alguns campeonatos de surf e outros eventos
também sdo realizados fora da temporada, contribuindo para que o fluxo turistico se distribua
ao longo do ano. Com muitas casas de veraneio, mesmo na baixa temporada é comum
encontrar veranistas pela cidade. No verdo, alta temporada, a populagdo tem um aumento em
torno de 70% com turistas (informagao verbal®®).

O mar, lugar de colheita do alimento, da economia, do desenvolvimento, dos peixes,
das baleias, dos deslocamentos maritimos, do refrescar, passa a colher mais um fator
desencadeante de desenvolvimento, 0s movimentos turisticos.

Seu valor na cidade turistica é selecionado na contemplagdo, no mergulho, na
interacdo do turista com a paisagem litoranea e com seus habitantes mais fieis: os pescadores.

Questionada sobre como o mar é trabalhado na sala de aula, o sujeito entrevistado relata:

O mar sempre foi e continua sendo trabalhado, principalmente, em seu fator
econdmico. Desde sempre o mar foi a base da economia local. Primeiro
com a pesca de peixes, depois a caca das baleias e agora encantando no
Turismo. (Sujeito Professor de Geografia 1).

De tantos turistas que passaram e ficaram ou ndo por Garopaba, citamos mais um que
teve influéncia no crescimento da cidade, mostrando, conforme pensamos nesse momento,
como a relacdo do turista com a comunidade local pode gerar acbes colonizadoras. Foi por
causa de um turista vindo da Italia, que sugeriu transformar Garopaba numa cidade estilo
italiano, onde os prédios tenham uma altura maxima que nao esconda 0s morros e o horizonte,
que o plano diretor da cidade ndo permite a construcdo com mais de dois andares. O governo
atual esta revendo essa lei, com muitas tensdes sendo geradas.

Desde os primeiros moradores, podemos observar como as novas praticas, propulsoras
de modificacGes nas formas, alteraram a paisagem, os costumes locais e mesmo 0s turistas
gue a visitam. Seus habitantes transformaram-se junto com a cidade. Com a simboélica

narrativa do sujeito Professor de Geografia 2, finalizamos, provisoriamente, este capitulo:

E assim, o que eu percebo € que os habitos mudaram, né, entdo a gente que
cresceu com habitos bastante simples. Eu venho de uma familia que tinha
comércio em Garopaba, meu pai tem restaurante na ponta da praia, entdo

% Dado fornecido por Marcus Israel Tobias, Secretério de Turismo de Garopaba da gestio 2008-2012.
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assim oh, pra gente foi uma transformagao interessante, né, porque a gente
cresceu junto com o municipio. Entdo a gente vé, por esse lado comercial,
foi um lado interessante, mas se a gente for pensar pelo lado cultural a
transformacdo foi muito grande. Garopaba mudou e foi muito, nossos
habitos mudaram, porque dai 0 municipio ndo se preparou pra receber, é pra
esse boom sabe, de pessoas com outros habitos, muitas pessoas acabaram
ndo se preparando e muitas familias ndo estavam preparadas pra isso e
acabou que aquilo que era uma coisa comum passou a ser, a ter um pouco,
as pessoas passaram a ter vergonha do que era comum [...].

H& muitas formas para serem descobertas no refinamento do espago-tempo de
Garopaba. Ha muitas outras além das quais nos foi possivel evocar aqui. Ler essa complexa
paisagem exige um grande deslocamento do sujeito, pois nas formas do passado e do presente

ha uma descontinuidade ndo revelada sem um mergulho de cabega nessa praia.

3.2 A (des) coberta: Paisagem

Entenda-se bem, a paisagem se deixa ver, mas além
do simples pitoresco, na ordem propria da
visibilidade que a paisagem oferece, 0 ser humano,
ao situar-se nela visualmente, nela descobre as
dimensdes do seu ser. A paisagem é ambiente, mas
nao circulo fechado: ela é desdobramento, ela é
fundamentalmente um horizonte que se abre. Na
verdade ela s6 é geografica, diz Dardel, pelos seus
prolongamentos, pelo plano de fundo real ou
imaginario que o espaco abre além do olhar. Ndo
hé& paisagem de sobrevdo, para retomar a imagem
frequentemente usada por Merleau-Ponty, o que
quer dizer que a paisagem exige, para ser, um
corpo de carne, um olhar encarnado, um olhar vivo,
em outras palavras, um impeto, uma
intencionalidade presente e que atravessa 0 espaco
entre 0 aqui e o distante. Em suma, ndo ha
paisagem sem profundidade, uma profundidade que
se da a ver sob a forma de uma presenga nos
longes, de um ser na distdncia que significa o
espaco da vida. A profundidade da paisagem é a da
existéncia. (BESSE, 2006, p. 35).

A paisagem parece ser uma cobertura composta de elementos naturais e/ou artificiais,
tramados pelas representacfes e imaginarios do (s) sujeito (s), que se modelam a sua base, o

espaco geografico. Pensamos que des-cobrir a paisagem é ter a habilidade de ler tanto sua
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forma espacial quanto a composicdo do seu contetdo historico, tecendo sua complexidade
com a propria historia de quem a observa.

Interessa-nos saber como lemos as paisagens, porque pensamos que esse € um
caminho para entendermos as relagfes do Ensino de Geografia e do Turismo. Com essa
analise, almejamos dar conta de dois dos nossos objetivos especificos a partir das narrativas
que envolvem a paisagem e da revisdo conceitual: o objetivo a, que investiga as
temporalidades e espacialidades na leitura dos sujeitos para as paisagens, € 0 objetivo c,
relacionando essa leitura com o Ensino de Geografia e com as representacdes sociais para a
orientagdo ou ndo da construcdo da nocdo de lugar. Iniciamos ainda as reflexdes que nos
conduzam ao objetivo b, examinando as motivacGes para o Turismo Litoraneo.

Rodrigues (1999) assume que uma das formas para entender o espaco geogréafico se
da pela observacéo de sua paisagem, por crer que todas as definicdes de paisagem partem do
ponto de vista de quem as contempla, assim revela as relacfes e as representacdes do sujeito
com o meio. Castrogiovanni (2003, p. 47-8) ressalta que a paisagem enquanto recorte
hologramatico do espaco geografico, é uma parte do todo, mas contéem em si o todo espaco, e
que sua observagdo ¢ “considerada de grande importancia nos estudos de Geografia do
Turismo, uma vez que a paisagem em si ¢ um notavel recurso turistico”.

Acreditamos, nesse momento, que ler a paisagem ¢ “muito mais complexo do que ver
e perceber a paisagem. Envolve uma visdo de mundo, consciente e inconsciente, sempre
subjetiva e permeada pelo imaginario” (CASTROGIOVANNI, 2003, p. 47). Nossa leitura da
paisagem é uma construcdo continua social e particular, onde se sobrepdem conhecimentos,
simbolismos, representacdes e sentimentos, pois sugerimos que nds, enquanto sujeitos,
também somos paisagens, e, como toda paisagem, somos inacabados.

Por esse conteddo misto e relacional, as lembrancas e conhecimentos de Geografia
podem estar contidos no olhar de quem Ié a paisagem. (A paisagem) Em sua complexidade
tende a apresentar dialégicas imbricadas no fenbmeno de sua conceitualizacdo, de sua
contemplacdo e de seu aspecto relacional: forma — contetdo; objetivo — subjetivo; realidade
— representacdo; ideologia — imaginario. Tais dicotomias permanecem em contato
retroalimentar, sem que uma aniquile ou empobreca o olhar sobre a outra, pois constituem
uma totalidade dial6gica que parece criar a propria existéncia, aproximando o espaco Vvivido
do percebido, o cientifico da emocao.

H& recorrentemente uma inclinacdo demarcada em sua nogdo visual, conceituando
paisagem como o que o olhar alcanga, unidade visivel do arranjo espacial. Nesse sentido, é

um recorte do espaco, emoldurado pelas dimensdes da perspectiva do olhar, que leva a
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questdo: Sera que a paisagem entdo é o que pode ser visto? Parece-nos que a paisagem tem
seu primeiro contato mediado pelo olhar, mas pode ir além da visdo, sendo também percebida
em suas texturas, cheiros, sons, gostos (RODRIGUES, 1999). Ainda sugerimos que esse
olhar ndo ¢ imdvel, “mas como algo que tem memoria, que compreende e s6 é compreendido
através do processo historico” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 39).

Nesse contexto, para termos paisagem precisamos também de um sujeito que a
observe, que a perceba. A questdo agora que se coloca e que buscamos responder,
provisoriamente, com nossa pesquisa, € como cada sujeito vai observar uma (vista da)
paisagem? Cada sujeito vé 0 mesmo em uma mesma paisagem?

Parece-nos que ver se diferencia do que € visivel. Além dos diferentes angulos que
uma mesma vista possibilita, pensamos que cada sujeito vé o que Ihe serve e/ou 0 que lhe é
acessivel dentre o conjunto de elementos visiveis, configurando que cada sujeito vai ter a sua
paisagem. Ha ainda como vimos com Urry (2001), que o olhar é definido pelo intertexto de
cada sujeito, mas por ser ao mesmo tempo esse olhar fator de construcdo social, tende a haver
uma representacao que remete a organizacao coletiva em que estamos inseridos.

Dizemos nesse momento que os limites da paisagem estdo vinculados ao modo de
olhar, onde o arranjo espacial das formas que configura uma paisagem é tdo importante
quanto o processo cultural que lhe € apropriado (MENESES, 2002).

Pensamos que a paisagem ainda guarda elementos escondidos, que marcam a sua
temporalidade e sua espacialidade, mas que ndo costumam se revelar a um olhar que apenas
corre em sua superficie, posto que nem tudo € aparente e muitas vezes tdo pouco revelado por
suas janelas de tempos passados. Como cada sujeito vai acessar e interpretar essa forma, que
esconde tantas outras formas e conteidos?

Acreditamos, nesse momento, que a vivéncia de cada sujeito na interacdo com a
paisagem tende a revelar elementos imperceptiveis aos olhares que ndo participaram de sua
construcdo. N&@o obstante, o desenvolvimento académico e cultural de cada sujeito pode
perceber relacdes e dindmicas da paisagem que um olhar leigo teria mais dificuldade em
estabelecer. Na compreensdo do conjunto paisagem, temos que “[...] a interpretagdo que
fazemos deles nos diz tanto sobre n6s mesmos e nossas suposi¢des culturais quanto sobre o
seu significado original” (COSGROVE, 1998, p. 117).

A profusdo de formas da paisagem ao singularizar um lugar parece ser reveladora de
sua historia, cultura e muitas outras informacdes que interessam tanto ao estudioso quanto ao
morador ou ao possivel visitante. A paisagem, segundo Maciel (2001, p. 103) possui

“identidade calcada em uma constitui¢do reconhecivel, limites e relagdes com outros lugares



123

num contexto maior”. Dessa maneira, SUpomos que é possivel entender a complexidade de
sua formagdo, na medida em que a forma possui informacGes, as informagdes carregam
conteidos que no meio técnico-cientifico-informacional estdo carregados de racionalidades,

no entanto, com cada lugar ainda guardando suas particularidades.

Estamos aqui diante de uma outra relacdo com o visivel, diante de uma
outra nogdo do visivel. O visivel conta algo, uma histdria, ele é uma
manifestacdo de uma realidade da qual ele é, por assim dizer, a superficie.
A paisagem € um signo, ou um conjunto de signos, que se trata entdo de
aprender a decifrar, a decriptar, num esforco de interpretagdo que € um
esforco de conhecimento, e que vai, portanto, além da fruicdo e da emocao.
A ideia entdo é que ha de se ler a paisagem. (BESSE, 2006, 63-4).

Parecem ser inUmeras as maneiras de cada sujeito aceitar e interpretar as paisagens
que se dispde a descobrir. O modo como hoje socialmente a lemos e a representamos nos
remete a sua relacdo com a arte, quando surge no Renascimento®®, no ocidente do século XV,
e traz uma nova relagdo entre os seres humanos e seu ambiente.

Na persepctiva histdrica da paisagem, interessa-nos suas relacdes com a pintura, por
ser uma representacdo, e com a Geografia. Tanto na pintura quanto na descricdo geografica

da paisagem parece ser o olhar humano que se sobrepde na delimitacdo das representacoes.
Paisagem e arte

A paisagem ndo existia no Ocidente como um conjunto autbnomo até a Renascenca,
quando essa representacdo € viabilizada pela pintura em perspectiva, que transpde para a tela
uma vista com profundidades escalonadas. A paisagem nasce assim com o dominio da
pintura flamenga em perspectiva, representando uma natureza com senso estético e
organizada em um conjunto autbnomo e coerente, ndo sacra e a parte do ser humano,

sugerindo a separacdo do sujeito e do objeto (CLAVAL, 1999). A representacdo do espaco,

¥ Renascimento é a denominagio dada a um periodo da histéria europeia localizado aproximadamente entre

fins do século XlIl (final da Idade Média) e meados do século XVII (inicio da Idade Moderna). O
Renascimento, assim como todo periodo historico delimitado pela sociedade, € marcado por transformagdes no
modo de compreender o mundo. Uma das caracteristicas desse periodo é o rompimento com determinagdes de
cunho religioso, que revestiam as explicacles da realidade de aura metafisica e as ancorava em aspectos do
sobrenatural. A sociedade passou a evocar um pensamento centrado no homem, no seu raciocinio légico e na
ciéncia de evidéncias empiricas. O desenvolvimento da ciéncia e a preponderancia das capacidades humanas
separaram 0 homem dominador da natureza a ser domesticada. Os avancos das regras matematicas e
geométricas ampliaram as artes.


http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9culo_XIII
http://pt.wikipedia.org/wiki/Idade_M%C3%A9dia
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9culo_XVII
http://pt.wikipedia.org/wiki/Idade_Moderna
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em uma ilusdo realista, é recorrentemente guiada pela visdo da ciéncia autorizada pelo poder

hegemonico, e 0 mundo externo passa a ser visto

como uma criacdo racionalmente ordeanada, designada e harmoniosa, cuja
estrutura e mecanismo sdo acessiveis a mente humana, assim como ao olho,
e agem como guias para 0s seres humanos em suas acbes de alterar e
aperfeicoar o meio ambiente. (COSGROVE, 1998, p. 99).

Nesse contexto, paisagem, arte e representacdo costumam ser indissociaveis. Através
da pintura e posteriormente da literatura, a paisagem foi retratada e parece ter codificado uma
maneira de ver e compreender o0 mundo em uma época. Mais que realcar as mudancas na
representacdo da paisagem, nos chama a atencdo o poder dessa perspectiva na vida social,
adaptando as representacdes sociais as novas crencas cientificas e condizentes com a
ideologia vigente. Essa representacao social da paisagem parece continuar a direcionar nosso
olhar.

Entendemos, nesse momento, que a representacdo ao mesmo tempo em que revela um
sujeito, esse que a representa, manifesta também uma época e, generalizando, sua ideologia e
sua cultura. Parece-nos que desde quando a arte se volta para a paisagem até a
contemporaneidade, os significados de uma compdem a carga simbolica da outra: a premissa
da contemplacdo da paisagem bela, “o carater ornamental da natureza e sua valorizacdo
estética como simbolo distintivo da posigao social” (LUCHIARI, 2001, p. 14), seguem sendo
retroalimentadas. Nossas apreciagdes da paisagem tendem a seguir os padrdes

institucionalizados, mas sera que somos conscientes deles ou ndo? Para Morin (1998, p. 75)

Dizendo de outra forma, através dos sentidos, pelo olfato, pelos olhos
tratamos as diferencas e essas diferencas sdo computadas, sdo codificadas,
sendo gue nossa mente faz representacdes e ideias. No entanto, ha um
problema, uma relacdo surpreendente: traduzimos a realidade em ideia e
em representacdes, mas ndo temos um conhecimento direto sobre ela.

Parece-nos que as representacfes sociais inserem nas acdes e nas leituras um
argumento contextualizado em um mundo de vida prépria e que costuma conduzir nosso
olhar. Assim como no olhar do turista, muitas vezes o olhar para a arte foi acompanhado de
tutoriais de como observa-la, do que buscar em sua apreciacdo e de como senti-la. Meneses
(2002, p. 47) conta que no século XVI1II as implicagdes de diferenciacéo social vinculados ao

olhar foram ressaltadas.
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Na Inglaterra, por exemplo, nesse século e sobretudo no seguinte, o critério
de bom gosto pressupunha um certo tipo de educagéo e exigia adequados
padrdes de comportamento das classes sociais mais altas, incluindo em sua
premissa o culto ao pitoresco. [...] A paisagem em consequéncia ndo era
algo que qualquer um pudesse descortinar de uma colina, mas tinha que ser
composta por aqueles que detinham o privilégio da aristocracia e da gentry,
de entender a arte e dedicar-se a viajar.

Pensamos que cabe ainda questionar o que € uma paisagem bela (?) e talvez o
caminho mais propicio para encontrar essa resposta € com outra pergunta: 0 que € uma
pintura (arte) bela? A relacdo tende a ser direta, acentuada no senso popular, e nos conduz ao
olhar roméantico da natureza, criando um cenario de cores e formas ordenadas, que fazem
nosso olhar passear suavemente por ambientes em que parece nao existir moscas nem perigos
(Figura 26). Esse mesmo cenario pode nos lembrar daquele dia ensolarado na beira de praia
que vemos em fotografias da midia turistica (Figura 27).

Prsodlichi

Figura 26. Pintura de Monet, de 1919, série das NenUfares. Fonte: pesquisa de imagens na web.

Figura 27. Fotografia da praia da Silveira.
Fonte: Disponivel em: <http://www.guiagaropaba.com.br/praiasilveira.php>. Acesso em: 6 set. 2011.

A fotografia, que incorpora a pintura, populariza-se no século de 1900 e tem na sua
relacio com o natural a funcdo de registrar as paisagens que a modernizacdo ameagava
ocupar com edificacdes. Entendemos, nesse momento, que se fortifica a representacao social

de que a natureza preservada € que vale ser fotografada, para ser assim registrada e mantida.

A transicdo da pintura para a fotografia na representacdo de paisagens
envolve também algumas mudangas conceituais. [...] A fotografia surge no
momento em que o mundo vive grandes transformagdes na forma de
producdo e consumo, gerando um desejo por novas imagens. A busca por
captar o instantaneo e registrar as mudangas que estavam ocorrendo faz


http://www.guiagaropaba.com.br/praiasilveira.php
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com que a arte também se preocupe em registrar a transitoriedade da vida
moderna. (COELHO, 2011, p. 38).

No capitalismo, a publicidade se apropria da técnica fotogréafica, para produzir suas
propagandas, e com a praticidade da multiplicacdo das imagens reproduz seus simbolos em
ampla escala. As imagens de paisagens da midia parece ser ainda mais incorporadas ao
imaginario social propulsionando comportamentos e contemplacdo estética, provocando “a
apropriacdo visual da natureza como mercadoria de acesso imediato” (MENESES, 2002, p.
35).

A paisagem como um recurso ligado a valorizacdo econdmica e de qualidade social
parece desembocar nesse processo, porque impregnada de simbolismo € promovida nas
representagfes sociais. A midia turistica faz uso desse recurso para divulgar paisagens a
serem visitadas, consolidando o imaginario geografico das paisagens a serem valorizadas e
seu paradoxo atual: enquanto valoriza as imagens da natureza para sua preservacdo, parece
querer consumi-la e restringir seu uso a seletos grupos.

Questdo subjacente, mas que consideramos interessante, € que no inicio da pintura da
paisagem na Europa, 0s elementos mais comuns representados sdo as vistas campestres, as
vezes com casas, mas tendo os personagens “um papel apenas secundario” (CLAVAL, 2004,
p. 13). A representacdo da paisagem sem a figura humana inserida parece também prosseguir
vigente. Contemporaneamente, como pensamos uma paisagem? Se féssemos pintar uma tela
de paisagem, desenhariamos o ser humano nela ou ndo? Veremos essa questdo nas analises
das narrativas.

Na midia turistica, em contraponto, o ser humano com frequéncia € inserido na
paisagem. Temos assim, para as paisagens litoraneas, a praia e o (s) sujeito (s) no mar, na
cadeira bebendo algo colorido ou simplesmente contemplando. Em termos comerciais da
paisagem enquanto uma mercadoria parece que o ser humano deve aparecer, para que 0

comprador daquela paisagem se projete no sujeito da imagem.
Paisagem e Geografia
A paisagem parece ter emergido como termo associado a Geografia com o0s

naturalistas e viajantes, que a utilizavam para nomear o conjunto dos elementos da natureza

descritos nas regides que percorriam. (CLAVAL, 2004). Nos relatos de viagens a descricdo
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das paisagens se concentra em traduzir sua fisionomia, as caracteristicas morfologicas da
superficie terrestre que se buscava conhecer, por onde é narrado o local visitado.

Essa realizacdo de paisagem parece também aproximar a Geografia do Turismo. Para
0 viajante gedgrafo a primeira impressdo de um local se constitui na apreensdo da paisagem.
O turista ao contar de um local visitado para alguém costuma descrever a sua paisagem.
Turista ou geografo, antigamente ou agora, pensamos que a tendéncia é da paisagem
continuar a materializar o contato com o local visitado.

As narrativas dos viajantes configuram um género literario de sucesso, guardando as
especificidades do que representa em diferentes periodos histéricos. Na época dos
naturalistas, a Geografia engatilhava fonte de conhecimento para descrever a paisagem em
suas cadernetas de campo, emolduras pelo olhar do escritor e/ou do desenhista. Através dos
registros, os locais podiam ser acessados mesmo pelos que ndo podiam ou ndo tinham
disposicéo de viajar, bem como compunham uma meméria das formas da natureza.

Na atualidade, as narrativas de viajantes agendam locais a serem visitados, paisagens
a serem contempladas, a serem fruidas e a serem vividas, e a Geografia tende a servir
genericamente de pano de fundo para valorizar ainda mais as ja marcadas esteticas
significadas em nossas representacdes sociais turisticas.

Se admitirmos 0s viajantes naturalistas também como turistas, uma inquietude
relacionada a fluidez e fruidez da viagem nos encontra. Sera que por se preocupar em
descrever, em estudar, hda uma perda de qualidade de lazer ou ndo? Ou eles usufruiam da
viagem em um misto de lazer e trabalho/estudo? Serd que ao compreender melhor o espaco
pelo estudo, podiam aproveitar melhor o local? Sera que se lugarizavam, teciam lagos de
afeto com o local ou ndo? Serd que a possibilidade de aprender associada ao Turismo pode
endossar a representacdo do estudar como algo prazeroso? Essas questdes nos parecem
interessantes e que merecem um estudo aprofundado encaminhando a outras pesquisas.

Até o século XVIII ainda ndo havia palavras e classificacBes suficientes para a
descricdo da diversidade da natureza, por isso 0s gedgrafos passaram a utilizar gravuras e
pinturas também para ilustrar seus relatos de viagem. Essas representacfes ddo ideias mais
sugestivas do que poderia se conseguir com palavras (CLAVAL, 2004). Sera que mesmo
hoje, com o cabedal de vocabulos que temos, os desenhos ainda nao representam/ilustram
melhor a paisagem? Deve a paisagem ser sempre desenhada? Se pensarmos no Ensino de
Geografia, como podemos desenvolver a representacdo da paisagem? Devemos iniciar pelo

desenho ou ndo?
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A descricdo da paisagem em nogdes geograficas era e é priorizada pelo que se Vé,
mais do que pelo gosto, cheiro ou pelo que o local faz sentir no sujeito. Todavia, podemos
descrever a paisagem sem iniciar nosso contato pela visao? Como os deficientes visuais
percebem a paisagem? Essas questdes da aprendizagem da paisagem, permanecem em aberto,
instigando outras possiveis pesquisas.

O conceito de paisagem é oficialmente incorporado a Geografia para o estudo da
descricdo das formas da Terra, quando esta se tornou uma disciplina académica na
Modernidade.

Em sua raiz geografica ocidental, o termo paisagem remete a palavra landskip dos
Paises Baixos, da qual deriva landschaft do alemdo e landscape do inglés. A palavra
germanica € medieval, significando regido e, posteriormente, algo como a terra de um povo,
ou também como produzir a terra, sugerindo a interacdo do homem com o terreno. (CARON,
2010).

Por sua vez, o termo latim (pagus) é renascentista, surgido em sua conjugacao com a
pintura, designando a imagem e o que ela representa. A Geografia francesa utiliza a palavra
paysage nesse sentido, mas posteriormente restitui seu sentido a ideia de regido por sua
associacdo morfologica e cultural. (HOLZER, 1999). A dupla origem linguistica denota dois
sentidos possiveis para paisagem: o da imagem artistica e o de parcela visivel de um
territorio. (COELHO, 2011).

No final do século XVII a paisagem recebe novas caracteristicas advindas das
ciéncias com a no¢do da crosta terrestre como interface com a vida social. H& vida sob a
superficie terrestre com as relacbes complexas que se desenvolvem entre 0s homens e 0s
ambientes, e essa vida passa a fazer parte da paisagem, sendo retratada na Geografia Humana
(CLAVAL, 2004).

Segundo Verdum (no prelo, p. 1), o termo paisagem é polissémico, 0 que pode
acarretar em significados vagos atrelados a ele, configurando por vezes um conceito
impreciso no meio académico. Atualmente na Geografia o seu uso a tende a variar segundo
as correntes geogréficas, o sentido que se quer desenvolver, de acordo com a escala de
observacao e/ou pelos critérios de classificacdo, remetendo a importancia da contextualizacéo
no seu emprego®’. Nessa multiplicidade, julgamos adequada & nossa pesquisa a perspectiva

da Geografia Cultural.

“0 Ressaltamos também as abordagens de paisagem por outras areas do saber que desenvolvem o tema ao seu
modo, como a arquitetura, ecologia, artes e antropologia, dentre outras.
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Paisagem na Geografia Cultural

A paisagem é um conceito central na nova Geografia Cultural que teve seu espectro
de abordagens ampliado com os aportes da cultura ndo material, sendo compreendida como a
forma como a sociedade da “sentido (global e unitario)” e se relaciona com 0 espago,
“relagdo que a paisagem exprime concretamente” (BERQUE, 1998, p. 84). Com a
perspectiva da Geografia Cultural, investigamos ndo apenas 0s aspectos formais explicitos da
configuracdo, mas atentamos também para os valores simbolicos, culturais e para 0s
processos cognitivos desencadeados em cada sujeito no seu processo de assimilacdo e
abstracéo.

Os aspectos subjetivos por um tempo ndo encontraram espaco dentro da Geografia
enquanto ciéncia, pela dificuldade em sua classificagdo e mensuragdo. Os sentimentos e as
representacdes ndo codificados pela razdo, motivadores também da acdo humana e filtros da
interpretacdo que fazemos do espaco, parecem terem sidos ignorados diante dos parametros
cientificos. Revestimos também uma paisagem com significados afetivos ao analisa-la e/ou
interpreta-la, ou ndo? Pensamos, nesse momento, que escolhemos os adjetivos para uma
paisagem ndo apenas por sua morfologia, mas esses encontram ecos em nossa memoria e nas
referéncias coletivas. Ha interesses subjetivos na construcdo das paisagens que podem se

aproximar das ideologias de uma época ou ndo? Provisoriamente, apostamos que sim, pois

[...] recusando-nos a explorar como tais paixfes encontram expressdes no
mundo gue criamos e transformamos; consequentemente nossa geografia
deixa escapar muito do significado contido na paisagem humana, tendendo
a reduzi-la a uma impressdo impessoal de forcas demogréaficas e
econdmicas. (COSGROVE, 1998, p. 96-7).

Compreendermos que na complexidade do espago geogréafico é pressuposto (re) unir
nossas paixGes e razbes, por sua inseparabilidade nos movimentos da vida social
(movimentos esses também constituintes das paisagens), assumindo a dialogicidade que
envolve nossas acdes e representacdes, afinal o espaco é esse conjunto indissociavel.
Pensamos que o0s sentimentos que nos movem falam de nds, como fala 0 nosso corpo. Os
simbolismos que estdo emaranhados nas paisagens podem contar acerca da cultura de uma
sociedade como as concretudes de suas edificaces e as areas preservadas ou ndo dos seus

ambientes.
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Entretanto, numa visdo mais ampla sabemos que as atitudes e crengas nao
podem ser excluidas da abordagem prética, pois é préatico reconhecer as
paixGes humanas em qualquer célculo ambiental; elas ndo podem ser
excluidas da abordagem teorética porque o homem é, de fato, o dominante
ecoldgico e o seu comportamento deve ser compreendido em profundidade,
e ndo simplesmente mapeado. (TUAN, 1980, p. 2).

E nesse contexto que consideramos a leitura da paisagem, como habilidade que exige
uma complexidade maior do que apenas ver a paisagem. O sujeito ndo é apenas espectador,
ao ler a paisagem ha necessariamente uma relacdo estabelecida, e assim o sujeito é também
construtor de sentido. Ou pode o sujeito ser apenas um espectador da paisagem?

Pensamos que 0s conjuntos de objetos e de intengdes que constroem as paisagens
existem, coexistem e se reconstroem em relacdo aos sujeitos, o que parece exigir algo a mais
do sujeito que uma inércia expectadora traduzindo objetivos e sentimentos culturais da
sociedade. Na interacdo com a paisagem costuma haver o acumulo de estruturas e
representagfes sociais, onde seu simbolismo necessita ser ativamente reproduzido pelos
sujeitos para continuar a ter significado. (COSGROVE, 1998).

Na andlise cultural, por nos preocupamos em fugir de definicdes focadas na dicotomia
do objetivo e do subjetivo, vemos a oportunidade de acalentar algumas das tensées da relagédo
do Turismo e do Ensino de Geografia. O Turismo prioriza em suas praticas um carater mais
contemplativo e simbdlico, enquanto o Ensino de Geografia, por entender 0 espaco ao mesmo
tempo uno e multiplo (SANTOS, 2008), pode transpor as representacdes pueris no intuito de
descobrir as conexfes hologramaticas entre as funcdes e dindmicas em suas estruturas e
formas.

Para Sauer (1998), a paisagem geografica como resultado da acdo cultural sob a
paisagem natural, ao longo do tempo, pensa na relacdo homem/meio carregada de valores e
fungbes associadas com vinculos afetivos. Com isso, a paisagem € formada pelo conjunto de
formas naturais e culturais associadas a uma dada area, sendo que da integracdo entre essas
formas emerge sua identidade. Esta deveria ser comparada a outras, assim sua
individualidade estaria baseada em caracteristicas reconheciveis e em relacGes genéricas com
outras paisagens. (HOLZER, 1999). Ao comparar locais, paisagens, como Vvimos,
acreditamos que podemos aprender no estar-ser no Turismo, na Geografia leiga, na medida
em que o novo nos desequilibre e conduza a autorreflexividade.

O conceito de paisagem marca e matriz € proposto com Berque (1998), que pode nos
guiar a fim de manter a paisagem mais em seu conjunto e menos em suas antinomias, no anel

reorganizacional da paisagem com a sociedade, produtora e produto das suas interrelagdes.
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Percebemos que é pela interacdo da sociedade com o espago que novas formas concretas sao
agregadas a essa cobertura, a0 mesmo tempo em que essa materializacdo ganha valor e
significado, em um movimento recursivo entre sujeito e paisagem.

Acreditamos, nesse momento, na paisagem enquanto uma marca (BERQUE, 1998),
“ao expressar uma civilizagdo”, onde ¢ vista por um olhar, apreendida ¢ experimentada,
valorizada e simbolizada, um produto da feitura social que conjuga tempo e espago, posto
que emerge das préaticas sociais, em que a sociedade tece interrelacdes a partir da sua
percepcdo do mundo externo.

Também compreendemos que a paisagem € produtora por sua dindmica natural e
historica, uma matriz, “porque participa dos esquemas de percepcao, de concepcao e de acdo
— ou seja, da cultura — que canalizam, em certo sentido, a relacdo de uma sociedade com o
espaco e com a natureza” (BERQUE, 1998, p. 86).

Ao ser compreendida como matriz determina em contrapartida o olhar, a experiéncia,
a estéetica, a consciéncia, a politica, etc, onde se (re) constréi e destroi estruturas com as
percepcOes das formas e das circulagbes. Desse modo, mostra ser um sistema aberto de
processo complexo, em continua adaptacao, instavel e indissociavel de suas bases geradoras e
modeladoras “fisicas e culturais a um s6 tempo” (MACIEL, 2001, p. 103). Por ser um
sistema aberto, integrado, fisico e cultural, tem algumas partes ocultas enquanto outras,
destacadas, sdo atualizadas em uma organizagao recursiva.

Assim a paisagem tanto se desenvolve na trama das praticas sociais, quando por
refletir essa trama parece ser uma marca, como ela propria lhe da novo conteddo, por ser
também matriz do desenho tramado. Pensamos que ao ocupar um determinado espaco e certo
periodo de tempo, tem sua existéncia condicionada pela interacdo e pelo funcionamento de
seus elementos, estabelecendo uma historicidade e uma espacialidade.

Em seu principio retroativo, ao modificar os aspectos culturais de uma sociedade, a
paisagem se modifica também, em sua estrutura, em seus usos e em seus simbolismos. No
entanto, o relevo que da origem a uma paisagem, por ser também natureza, esta em constante
transformacdo, e ao mudar sua morfologia gera um movimento nas praticas culturais que a
significam também.

“As mudangas morfologicas na paisagem ndo sdo indcuas e ndo podem ser analisadas
independentemente das praticas sociais. A produgdo de um novo contexto material altera a
forma/paisagem e introduz novas fungOes, valores e objetos” (LUCHIARI, 2001, p. 12).

Deduzimos entdo que a paisagem ndo se esgota, é da natureza da paisagem se transformar, é
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da cultura da paisagem se modificar, a Terra € um organismo Vvivo e a nossa cultura também é
por origem processual.

Na roda-viva da paisagem o que se esgota ou deixa de existir € um determinado
recurso natural, uma edificagdo, um elemento, uma forma, uma representagéo, que significa a
substituigdo por outra estrutura, fungdo, simbolismo. Inacabadas as paisagens sugerem um
movimento complexo da auto-eco-organizacao. A paisagem tem sua propria forma de formar
0 aparente, em decorréncia do meio onde esta situada e dos sujeitos que se mantém em
relacdo a ela, organizando suas estruturas e fungées no efeito desse movimento.

Supomos que como a sociedade se transforma ao transformar o espaco, a paisagem
também transforma o sujeito, tanto em sua individualidade quanto em sua coletividade.
Parece-nos que nos modificamos ao contemplar uma paisagem. Algo muda em nds apds uma
tarde apreciando a vista para 0 mar ou ndo? Nossa estética para uma paisagem bela pode
mudar ao entramos em contato com outros conceitos, com outras culturas, ou ndo? Ha na
sociedade em que convivemos valores de terrenos que se diferenciam conforme a paisagem

em que se situam? Parece-nos que sim.

A paisagem € plurimodal como € plurimodal o sujeito para qual a paisagem
existe; a paisagem e o sujeito sdo co-integradores em um conjunto unitario,
que se auto-produz e se auto-reproduz (e, portanto, se transforma, porque ha
sempre interferéncias com o exterior) pelo jogo, jamais de soma zero, desse
diversos modos. [...] esse jogo impregnado de sentido € a cultura
(BERQUE, 1998, p. 86).

O que esté presente sdo todos os modos de relacdo do sujeito com 0 mundo, por isso
que Berque (1998) se refere a um sujeito coletivo, uma sociedade. No entanto, é atraves de
cada sujeito que a relagdo com a paisagem se estabelece. “Sao as interagdes entre os Sujeitos,
que produzem a sociedade, mas ¢ a sociedade que produz o Sujeito” (CASTROGIOVANNI,
2004, p. 86). Compreendemos que esses relacionamentos dao o tom da percep¢do que cada

sujeito vai ter da paisagem e mobiliza sentimentos dessa mesma origem.

3.2.1 A percepcdo da paisagem nas narrativas

Segundo o gedgrafo Verdum (no prelo), sdo apontadas trés possibilidades enquanto
método de analise da paisagem: a descritiva, a sistémica e a perceptiva. Nossa pesquisa tem o
intuito de reconhecer a percepcdo que 0s sujeitos possuem sobre a paisagem, a fim de

encontrarmos pistas da relagio do Ensino de Geografia com o Turismo. E nesse sentido que
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nos inserimos em uma analise perceptiva, buscando “os elementos que estruturam a paisagem
e a relagdo desses com novos elementos que sdo a ela integrados, nas escalas espacial e
temporal” (VERDUM, no prelo, p. 5), a partir das narrativas dos sujeitos entrevistados.

Para Tuan (1980, p. 14), “a percepcdo ¢ uma atividade, um estender-se para 0
mundo”. Parece ser uma resposta dos sentidos aos estimulos externos e também uma
atividade proposital, pois registra certos fendmenos ao mesmo tempo em que nega, bloqueia
ou escamoteia outros. Por isso, o “estender-se” para o mundo ¢ tinico para cada sujeito, pois a
percepcdo também é seletiva.

Porque a percep¢do ndo deixa de ser uma experiéncia, nesse sentido de interacdo com
0 mundo, muito do que percebemos tem valor apenas para o sujeito, lembrando que “o
mundo que o individuo percebe jamais € um objeto dado” (CLAVAL, 2004, p. 48). Se
trabalharmos com as percepcGes concordamos que a paisagem existe em funcdo de seu
observador.

Passamos a ver a paisagem pelo olhar do outro. Partimos das narrativas dos sujeitos
entrevistados tecendo com a teoria estudada, em movimento que buscou ser retroalimentar.

Guiamo-nos, nesse momento, pela ponderacdo que a leitura da paisagem nao é
abrangente, mas fragmentada e que coloca em alerta quase todos os sentidos em operacao
(BOULLON, 1985). Tampouco ¢é instantanea, mas € apreendida na medida em que o0 sujeito
observador registra, em sucessivas vivéncias, as informagdes do espago e as retém em sua
memoria, pois “chega de maneira informal ou formal, ou seja, pelo senso comum ou de
forma seletiva ¢ organizada” (CASTROGIOVANNI, 2003, p. 46).

Pensamos que a paisagem também denota um conflito enlacado a um acordo
“portanto aborda-la em toda a sua complexidade é estar ciente dessas tensdes” (COELHO,
2011, p. 58).

Por pensarmos a paisagem como resultado de uma acdo cultural temos que, no
processo de leitura, a identificacdo dos significados parece buscar contemplar as dimensdes
nela contidas para atender a riqueza e a diversidade das narrativas, geralmente reveladoras da
memoria, dos conhecimentos formais, das representacdes, dos imaginarios e das relacGes
afetivas que os sujeitos tecem na construcdo do lugar. Enquanto uma construcdo cultural, a
traduzimos a todo o0 momento em um processo continuo de assimilacdo, pois seu significado
é resultado de momentos pessoais, que sO existe nessa mediacdo entre o sujeito e o objeto,
(BERQUE, 1998), retratando um fragmento do mundo sensivel.

Partimos das narrativas dos sujeitos entrevistados, mas nos voltamos constantemente

as nossas bases tedricas para compreender o que é paisagem, como ela é lida e como é



134

abstraida, em um movimento pendular entre as bases, as narrativas e os objetivos. E bem
interessante ouvir moradores, turistas e educadores em suas bases da paisagem, assim como é
interessante ler Berque, Besse, Castrogiovanni, Claval, Cosgrove, Melo, Meneses, Luchiari,
Verdum, entre outros, que codificam nossa analise.

A sintese € guiada pela busca daquilo que é dominante nas narrativas sobre a
paisagem e também o que é especifico ao meio estudado. Para nortearmos a analise das
narrativas nos referenciais tedricos da Geografia, procuramos nos ocupar das paisagens
matriz e marca (BERQUE, 1998); de perceber quando aparece atrelada a sua forma, a sua
funcéo, a sua estrutura e a sua dinamica (VERDUM, no prelo); bem como nos valendo da
proposta de Nogué (2006)*!, para a classificacdo da paisagem utilizada nos Catéalogos de
Paisagem da Catalunha, e de Macedo (2002)*, que levanta algumas qualidades de valores
paisagisticos para o litoral brasileiro.

Investigamos as nogdes de temporalidade e espacialidade, respondendo ao objetivo
especifico a, a partir das narrativas para as questdes do conceito de paisagem, da percepcao
dos processos da paisagem, da interpretacdo de imagens, e nas escolhas de cartGes-postais,
tecendo com representacdes sociais e ideoldgicas. A escolaridade também € uma resposta-
chave nessa andlise. Quica ainda podemos notar as motiva¢ées do Turismo Litoraneo em
nossa epoca social nessas primeiras narrativas.

Encontramos nas indicac6es de Verdum (no prelo, p. 8, grifos do autor) que a

analise da paisagem deve ser realizada na sua globalidade, na visdo geral
gue os entrevistados tém do que é paisagem e de que forma ele a descreve,
como também na decomposicdo de elementos da paisagem que sdo agueles
de referéncia para ele, a partir das suas experiéncias vividas e que
privilegiam seu grau de satisfacao.

Iniciamos com perguntas abrangentes que nos levem ao tema, a fim de que as
memorias episodicas possam ser reavivadas. Para tal, direcionamo-nos a analisar o que 0s
sujeitos compreendem por paisagem. Suas narrativas acerca dessa questdo foram ainda

significativas para embasar as demais repostas acerca do tema.

! Nogué (2006) desenvolveu uma classificagdo para paisagem no “Prototipo de Catalogo de Paisaje”, que é
adotada pelo “Observatori del Paisatge” para as bases conceituais e metodoldgicas da elaboracdo dos Catélogos
de Paisagem da Catalunha, com vistas a incorporar a paisagem nos processos de planejamento territorial.

%2 Macedo (2002) em capitulo sobre a paisagem e o Turismo no litoral brasileiro levanta qualidades definidoras
de valores paisagisticos.
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O que é paisagem?

A pergunta o que é paisagem foi aplicada em 21 das 24 entrevistas dos grupos
teméticos, por ter sido uma questdo que foi adicionada posteriormente ao inicio das
entrevistas, na reintroducdo do conhecimento ao longo da pesquisa. Foi interessante agregar
essa questdo ao roteiro de entrevista como pergunta inicial para trabalharmos o tema, pois
notamos que a maioria dos sujeitos precisou de uma pausa para elaborar sua concepgéo.
Mesmo explicando que ndo tem certo ou errado na resposta, acreditamos que 0s sujeitos
buscaram por seus conhecimentos geograficos, trazendo episodios associados a esse
significado e, principalmente, encaminhando-o para as demais questfes de paisagem. Essa
questdo serve a analise na relacédo entre o Ensino de Geografia e a leitura da paisagem.

Em 11 das respostas o conceito de paisagem foi associado a uma combinacdo de
natureza e beleza, assumindo que o que é natural é sempre belo. A paisagem € apenas
natureza ou ndo? A natureza é sempre bela ou ndo? Parece-nos que em sua noc¢éo visual, para
0s entrevistados, a paisagem tende a uma vista da natureza bela. A fruicdo que essa natureza
bela proporciona foi estabelecida em algumas das respostas também. A seguir, selecionamos
alguns trechos das narrativas, priorizando 0s que expressavam com maior clareza o seu

intuito. Ressaltamos em negrito as palavras-chave para as representacdes de paisagem.

O que é paisagem? Olha, é... o fato de tu sair desse meio de construcdes e
tudo mais, e tu olhar para todos os lados e s6 ver verde, beleza natural,
isso pra mim é paisagem. Beleza natural [...] tu tem uma vista assim que tu
nem consegue observar as casinhas aqui, que tu, até, tu nem liga pra elas,
porque € tanta beleza natural, é tanto verde, que tu nem, nem se concentra
nisso, tu se concentra no mar, no horizonte é muito, € muito... (suspiro).
(Sujeito Ator do Turismol)

Pensamos que a beleza se enquadra em um significado estético. Estético compete a
um universo mais amplo que o da beleza, pois representa valores que cada sociedade atribui a
algum local, forma ou imagem, ndo sendo assim, simplesmente, resultado de fatores
primérios e objetivos (NOGUE, 2006; MACEDO, 2002). Dessa forma, parece ser um atributo
gue normalmente estd associado a uma base cultural e que tende a ter forte influéncia na
determinacdo desses valores, relacionado com a possibilidade que uma paisagem tem para
transmitir sentimentos, em funcdo do significado conferido. Compreendemos, nesse
momento, que é um sentido da percepcdo e acreditamos que os sentidos sdo umas das pontes

da interacdo do sujeito com o espago externo.
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Para uma perspectiva da paisagem relacionada aos fatores que determinam a
qualidade ambiental, Nogué (2006) confere significado ecoldgico. A natureza representada
nessas narrativas se enquadra no significado ecoldgico, pois se apresenta como natureza
preservada.

O significado estético e ecolégico € uma das representaces mais antigas de
paisagem. No entanto, mesmo com a associa¢do do conceito histérico de paisagem com a
arte, que revela pela pintura a escolha de lugares bonitos, com possibilidades de atividades
relaxantes ou revigorantes, parece ter sido s6 na Modernidade que a natureza é construida
como uma paisagem. “Esse € um olhar do homem da cidade, que por ndo estar mais em
contato direto com a natureza, 0 que gera um distanciamento, faz este recorte estético”
(COELHO, 2011, p. 58).

O verde, representativo da natureza, € uma matriz estética e ecologica para a
paisagem, que marca nossa civilizagdo no periodo Moderno e atual, sugerindo uma
representacdo social do ambientalismo. Em nossa cultura o verde esta associado a natureza

preservada e saudavel.

Paisagem pra mim é uma coisa verde, pensa no verde, pensa em animal,
pensa em coisas bonitas, mas a gente sabe que abrange mais coisas, mas
quando falam vamos l& olhar uma paisagem, a gente pensa assim, pensa no
verde (Sujeito Moradora 4).

Em uma observacdo de campo ouvi uma avo conversando com seu neto. A avo fez
uma declaracdo junto ao morro revestido de vegetacdo em um dos costdes de Garopaba: —
Olha esse lugar, olha todo esse verde. E muito lindo, né? Ah esse verde! A crianca de
aproximadamente cinco anos respondeu: - Mas por que tu gostas tanto do verde? Eu prefiro o
laranja. Para a crianca o0 verde parece ainda ndo representar uma natureza bela que deve ser
preservada.

Questionamo-nos acerca de como essas representacdes podem ter sua discussao
ampliada em uma aula de Geografia, mesmo que talvez ndo possamos responder essas
questdes com essa pesquisa encaminhado a futuros estudos. O que significa preservar a
paisagem, se a paisagem € organica e cultural, por isso estd em continuo movimento de
equilibrios e desequilibrios, se desfazendo ao se refazer? Parece-nos que podemos preservar
os elementos da natureza, suas nascentes, suas arvores, seus prédios historicos, mas nao seu

conjunto, pois este é dinamico. O que é preservar 0 verde da natureza se estamos querendo
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cada vez mais casas em areas de natureza protegida? H& que se destruir algumas arvores para
construir nossas moradias ou ndo?

Parece-nos oportuno problematizarmos na educagdo sobre a teoria das representacdes
sociais e a ideologia que essas imagens podem carregar. Essas representagcdes sociais seguem
0S conceitos estéticos e valorativos da cultura dominante, sdo assim ideoldgicas ou ndo?
Onde temos as melhores vistas em nosso municipio? Por que essas sdo consideradas as
melhores vistas? Quem mora I4? Quanto custa morar 14, economicamente e ambientalmente?

Pensamos, nesse momento, que a légica da seletividade da paisagem, especificada em
valores estéticos, embutida em nossas representacdes sociais e da qual o Turismo também se
serve, reproduz a estrutura cultural de estratificacdo da sociedade, demonstrando a

recursividade da sociedade com a paisagem.

Ao ser objeto dessa logica estruturante da sociedade, a paisagem é
portadora de sentido. Assim, veremos que o dominio ideolégico que
estrutura o espaco total esta representado também na organizacao social das
paisagens. (LUCHIARI, 2001, p. 11-2).

A narrativa do Sujeito Ator do Turismol destaca entre os elementos belos da natureza
0 mar. Desde o inicio do Turismo em Garopaba, vimos que o mar tem sido um elemento
importante do simbolismo da paisagem. Através do mar, percebemos representacdes sociais
da nossa civilizacdo, uma vez que a apreciacdo de cenas marinhas ndo foi um habito durante
longo tempo. “Os critérios de beleza integram codigos historicos, que estdo em
transformagao continua” (MENESES, 2002, p. 31).

As caracteristicas concatenadas a paisagem até aqui nos remetem ao olhar romantico,
de uma paisagem bela e de natureza intocada, o paraiso perdido que 0s primeiros turistas
encontraram em Garopaba. Esse olhar na contemporaneidade tende a traduzir a fetichizacdo
da paisagem. A fetichizacao parece dotar de valores proprios elementos da paisagem como se
fossem autdnomos, estaveis e isolados das contingéncias da vida social e do préprio
ambiente.

Nesse processo, a beleza da paisagem em nossa sociedade contemporanea aparece
recorrentemente fruto da razdo da transformacdo da paisagem em mercadoria, competindo
aos valores de mercado. Podemos pensar na especulacdo imobiliaria como mais um exemplo
dessa conotacdo. A paisagem de Garopaba enquanto mercadoria turistica € consumida, em
muito, na fruicdo do seu objeto visual, proporcionando sensagdes ao visitante, como aparece

na narrativa seguinte.
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Paisagem eu acho assim que é uma paz, que tu olha para o um lado uma
paisagem, um lugar lindo, é Garopaba, a paisagem é Garopaba! E um
lugar lindo onde tudo se transforma, porque a paisagem vai se
transformando, e ela é linda. Pra mim eu acho que é isso. (Sujeito
Veranista 2)

Talvez tudo pareca ser e estar belo em Garopaba, mas esse sentimento parece
mascarar problemas ambientais, que como grande parte das cidades em expansdo ndo tem
planejamento urbano que dé conta do espago como um todo. Por isso, vamos ao encontro da
afirmacdo de Meneses em que a prépria transformacao da paisagem em mercadoria merece a

centralidade da reflexao.

Esse mecanismo comeca por esvazia-la de sua concretude e densidade
proprias, reduzindo-a a meros simbolos abstratos, que podem ser
selecionados e recombinados infinitamente, segundo interesses imediatos
ou predominantes. Por isso sdo objetos de sensacdes, nem mesmo de
percepcdo, muito menos de consciéncia. (MENESES, 2002, p. 54).

Sera que no espaco turistico a fetichizacdo costuma ficar mais aparente devido ao seu
olhar ludico, ou ndo? Pensamos, nesse momento, que 0 Turismo se segmenta conforme
marca a paisagem e o turista a compra conforme acredita no que seja a sua matriz. No
Turismo temos paisagens-marca com praias, onde o turista podera relaxar e se lancar em seu
ambiente belo de sua paisagem matriz. Para quem quer cultura, temos a paisagem-marca de
cidades historicas ou centros culturais, onde o turista pode respirar a cultura do local. No
Turismo, entendemos que por estarem em um tempo de fruicdo, esses simulacros tendem a se
intensificar.

Nesse momento, estamos reconhecendo que a paisagem da forma e significado para o
local, sendo por sua vez matriz e marca do lugar (BERQUE, 1998) e que esse quadro que
capta nosso olhar, bem como nossos outros sentidos, nos proporciona sensagdes, assim €
importante em nossa existéncia social. Mas, se olhar uma paisagem serve a nossa existéncia
social, o interesse sensivel sobre esta ndo deve requerer sua consciéncia? O que € respirar
cultura? Apontamos para as premissas da importancia do Ensino de Geografia para tais
questoes.

A narrativa do Sujeito que Ndo Conhece Garopaba 2, a seguir, traz um ponto de

analise da paisagem que parece ir além das no¢des de representac@es sociais.
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Pra mim a paisagem é assim 6 um lugar que tenha arvores, banho, umas
pedras. Acho assim, pra mim € isso.

Pesquisadora: E um lugar bonito ou feio? Te remete algo, te sentes bem ou
ndo? Bem bonito, pra mim paisagem € um lugar bonito. Claro nem todos
sdo bonitos, mas todos sdo bem legais. (Sujeito que Ndo Conhece 2)

Ao associar paisagem com um conjunto de elementos que remetem ao cenario
campestre, precisamos juntar aos seus relatos de infancia para compreender o contexto. Esse
sujeito € da chamada regido dos pampas no Rio Grande do Sul, onde paisagens compostas
com arvores, pedras e dgua corrente sdo destaques. Aqui a paisagem remete a um local vivido
e de boas lembrangas, local de lazer da infancia do sujeito entrevistado.

Nessa linha, avigoramos que a nogdo de paisagem nos passa algo, é uma
representacdo que tende a ser boa, de algo prazeroso, porque, enquanto matriz, representa
algo valioso para a sociedade do século XX e XXI, a sua fungdo de natureza saudavel e um
marcante conteudo existencial de experiéncia vivida. Mostra-nos que vai alem de ser uma
vista, ela passa algo, exprime um querer, um uso. “De fato, o que esta em causa nao ¢ [...]
somente a percepcdo, mas todos os modos de relacdo do individuo com o mundo”
(BERQUE, 1998, p. 87).

A paisagem entdo tem a condicdo de gerar sentimentos ao sujeito com o qual se
relaciona. E uma paisagem matriz fazendo resgatar no sujeito outras paisagens que o0
marcaram por serem marcas de um tempo, um tempo vivido, que estdo em sua memoria
afetiva. A seguir temos a narrativa do veranista 3, onde a paisagem se reveste de afetividade,

ao circundar explicitamente sua infancia, sua vivéncia particular.

Paisagem pra mim € ndo sé coisa assim plantada ou da natureza mesmo né,
e eu adoro, por exemplo, quando eu vou 1a no Gueleri®, chego a parar o
carro pra ver, matar a saudade, porque eu fui tanto, ndo eu mesmo
agricultor, mas filho de agricultor, cheguei a trabalhar na roca, entdo eu
sinto saudades daquele cheiro da mata, pra mim isso ai é uma paisagem,
que é muito linda e quando vou pra terra eu vejo. (Sujeito Veranista 3)

Paisagem para ele parece ser o seu lugar. Pensamos que o valor afetivo tende a ser
construido por uma convivéncia de um tempo com estruturas aparentemente estaveis, as

3

incorporando ao seu cotidiano. A paisagem parece estar carregada mesmo de “sentido,
investida de afetividade por aqueles que vivem nela ou a descobrem” (CLAVAL, 2004, p.
52). Esse valor ndo costuma ter significado para outros sujeitos que ndo participaram da

mesma experiéncia. Sua representacdo, nesses casos, parece ser mais individual que social.

*% Ghelleri é a denominacdo de uma 4rea turistica rural do municipio de Siderdpolis, em Santa Catarina.
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N&o obstante devemos ter em consideracdo que essa também €& uma representacdo aceita
socialmente com certo status, a de memdrias doces de infancia. Serd que tudo é sempre uma
busca pela infancia? Serd que os sujeitos que tiveram uma infancia negativa associaria a
paisagem as suas memdrias dessa época ou nao? Essas sdo mais questdes que emergem na
tessitura e que conduzem a novas pesquisas.

O significado simbdlico e o identitario, conforme classificagdo de Nogué (2006), diz
respeito a identificagdo que um grupo social sente em relacdo a paisagem e referem-se aos
elementos da paisagem que em seu conjunto possibilitam uma grande carga simbdlica e
identitaria para as populagdes locais, estimulando relacbes de pertencimento, que podemos
conceituar de lugarizacdo. Esse significado nos leva a afirmar, provisoriamente, que através
da memoria afetiva um sujeito pode se lugarizar em uma paisagem, como no exemplo da
citacdo do Sujeito Veranista 3, em que essa paisagem remete o sujeito aquele lugar onde
vivenciou momentos simbolicos junto as formas.

Na pontuada percep¢do visual temos nove narrativas que falam de um olhar, uma

vista, 0 que um sujeito vé como sendo a paisagem. O Sujeito Veranista 4 coloca:

Paisagem, olha, paisagem pra mim é uma vista da natureza, mesmo que
ela contenha elementos artificiais, construidos pelo homem, como, por
exemplo, isso que nds estamos vendo, tem uma casinha de salva-vida,
mas se nés fossemos fazer uma pintura dessa paisagem ai poderia até
colocar ela também né, também ndo estd destoando tanto do total.
(Sujeito Veranista 4)

Podemos observar que mesmo quando o belo ndo estd explicito no conceito ha a
busca por uma harmonia do que é visto, mostrando sua associacdo com uma pintura. A
representacdo da natureza bela e harménica é valorizada, sendo que os elementos construidos
podem fazer parte desde que ndo destoem do conjunto natural, supostamente perfeito. A
representacdo da paisagem auténoma e coerente em um conjunto ordenado renascentista
parece mesmo permanecer.

Nesse contexto, retomamos 0 modo de ver a paisagem compreendido como auto-eco-
organizacional, pois é autbnomo no sujeito, um enfoque particular onde o mundo exterior se
sobrepde as nossas lembrancas e experiéncias, a0 mesmo tempo em que € dependente do seu
meio por ser balizado por suas representacfes sociais, € é organizado para poder ser
ancorado, abstraido e narrado. “A coisa percebida e sua representa¢do (conceitual, visual,
verbal, etc) existem simultanea e simbioticamente” (MENESES, 2002, p. 32).

Também selecionamos para a representacdo visual a narrativa do Sujeito Morador 2.
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Entdo, pra mim paisagem é todo tipo de informag&o que te entram, nos
olhos assim, e te causam algum tipo de sensacdo, pode ser uma
paisagem negativa ou positiva, mas qualquer informacgado que tu olha e
aquela formacéo estética ali te passa alguma coisa. (Sujeito Morador 2)

Nesse sentido da paisagem que representa algo a alguém, temos o observador. Os
sentimentos que a paisagem gera ou encontra nos sujeitos parece partir a priori da observacao
visual da paisagem ou da representacdo desta. Parece ndo ser um processo linear, mas tende a
se dar nessas bases. “Ndo ha paisagem sem um observador. A percep¢ao visual ¢, desta
forma, uma condicdo fundamental para a existéncia cultural da paisagem” (MENESES, 2002,
p. 32). Sem pretender negar essa dimensdo, pois a acompanhamos, temos as inquietudes do
que é paisagem para um deficiente visual. Infelizmente ndo encontramos com nenhum no
periodo da nossa pesquisa.

Assim como ha no Turismo a anteposi¢do de individuos com poder aquisitivo e em
pleno condicionamento fisico, ha a primazia da visdo em nossa sociedade sob 0s demais
sentidos e essa verificagdo € tdo assimilada por nos que todo um conjunto de atividades é

construido para o olhar. Confiamos mais no que vemos do que no que ouvimos.

“A resposta através da vista, para o mundo, ¢ diferente, em varios aspectos
importantes, da resposta através dos outros sentidos. Por exemplo, ver é
‘objetivo’; ver — como diz o ditado - é crer, mas tendemos a desconfiar da
informagao obtida através dos ouvidos; € um ‘boato’ ou ‘rumor’”’. (TUAN,
1980, p. 12).

Entretemo-nos olhando paisagens, obras de arte, vitrines, filmes, TV, como nenhum
outro sentido parece ser capaz de nos manter parados e passiveis por tamanho tempo,
assistindo a inumeras representacdes. Até musica que é para se ouvir, hoje com a evolucéo
dos shows, é também para se ver.

A visdo alcanca o distante. Os objetos distantes somente podem ser vistos e por isso
Tuan (1980) analisa que temos a propensdo de considerar 0s objetos vistos como distantes,
com isso ndo provocariam uma resposta emocional forte. Tuan (1980) segue seu raciocinio
levantando a questdo de que o sentido da visdo € limitado quando envolve a acdo de

emocionar, indo de encontro com o depoimento do Sujeito Morador 2 apresentado.

Ver ndo envolve profundamente as nossas emogdes. Podemos ver, atraves
da janela de um o6nibus com ar condicionado, que a favela é feia e
indesejavel, mas o qudo ela é indesejavel atinge-nos com pungente forca
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somente quando abrimos a janela e recebemos uma lufada dos esgotos
pestilentos. (TUAN, 1980, p. 12).

O sujeito que apenas Vvé é para o0 autor um espectador que ndo esta envolvido com a
cena e por isso 0 seu mundo percebido é mais abstrato do que o conhecido através dos outros
sentidos. Mas como medir a profundidade de uma sensacdo? Se a paisagem é mediada
principalmente pela visdo e esse olhar nos causa sensagdes, colocamos em xeque a avaliacdo
de Tuan (1980). Uma imagem vale mais que mil palavras? Talvez devéssemos duvidar um
pouco mais do que vemos. Sob o dominio da aparéncia, parece-nos que nem tudo que é
parece ser. Os olhos exploram o campo visual e dele abstraem alguns objetos, pontos de
interesse, perspectivas. O que podemos € virar de costas para a favela, e, por ndo ver, a cena
deixa de nos envolver. Ha outros sentidos que ndo podem abster o local, e nesse sentido
concordamos com Tuan (1980, p. 12): “Mas o gosto do limao, a textura de uma pele quente, e
o som do farfalhar das folhas nos atingem como sensac6es”.

Outra relacdo com o visual é apresentada pelo Sujeito que Néo Conhece 3:

Pra mim assim, eu tenho uma percepcdo bem visual assim do que seja
paisagem, meio fotografia né, € meio eu ndo sei, eu sempre penso naguela
afirmacdo do Milton Santos que ele disse que se coloca uma bomba de
néutrons num lugar o que sobrar ¢é a paisagem, toda vida desaparece e
0 que sobra é a paisagem, né, ai eu fico um pouco com isso, ndo sei muito.
Sédo referéncias espaciais assim, representacdo do espaco, sei 14, um
simbolo do espaco. (Sujeito Ndo Conhece 3)

A paisagem se distingue de espaco para Milton Santos (2008, p. 103) ao conceituar
que "a paisagem é um conjunto de formas que, num dado momento, exprime as herangas que
representam as sucessivas relacdes localizadas entre homem e natureza. O espaco sdo as
formas, mais a vida que as anima". Dessa forma, para Santos, se a bomba de néutrons fosse
utilizada teriamos antes o espaco e apds a explosdo somente a paisagem, pois a bomba é
capaz de aniquilar a vida humana em uma dada area, mantendo apenas suas estruturas e
formas concretas.

Mas existiria paisagem sem vida humana? A paisagem, até agora discutida, baseia-se
na existéncia da vida para percebé-la, observa-la, significad-la. Sem vida humana, em
principio, ndo ha observador ciente.

Continuando com Santos temos que a paisagem sdo formas criadas em momentos
historicos diferentes, mas que coexistem no momento atual, considerando que uma € escrita

sobre a outra, um conjunto de objetos com idades diferentes, somando uma heranca de varios
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momentos. O seu carater de palimpsesto revela um passado ja& morto que permite rever as
etapas pretéritas numa perspectiva de conjunto. "A paisagem € histéria congelada, mas
participa da histdria viva. S8o suas formas que realizam, no espago, as fungdes sociais"
(SANTOQOS, 2008, p. 107).

Para Santos (2008, p. 103), paisagem pode ser definida no dominio do visivel, uma
“por¢do da configuragdo territorial que ¢ possivel abarcar com a visdao”, resultante do
processo historico da sociedade. Enquanto pura materialidade e destituida da sociedade, a
paisagem nao tem forca para gerar mudancas, quando sdo atribuidos valores a esta, se
transforma em espaco geogréafico. Pensamos haver aqui um esvaziamento do conceito de
paisagem em prol da valorizacéo do espaco nessa definigéo.

O espago parece ser a sua base, o palco onde se desenrolam as formas e as
representacdes em sua relacdo com a sociedade. Os conjuntos de objetos e de acbes que
compdem o espago geografico sustentam e ddo forma, tanto concreta quanto simbolica, para
a paisagem. A paisagem €, nesse momento para nds, representativa de um local, indo ao
encontro do Sujeito Morador 3, que observa que a paisagem “é aquilo tudo que representa um
lugar.”

Retornando a Santos (2008) em seu conceito da paisagem como palimpsesto, de uma
escrita sobre a outra que prioriza a forma e seu conteudo histérico, temos a Professora de

Geografia 4.

Trabalho com a teoria do Ab’Saber que é a teoria da paisagem que ele
procura fazer com que a gente redescubra a construcdo do espaco a
partir da observacdo da paisagem, entdo por isso as saidas de campo pra
observar uma paisagem e ai depois de observar uma paisagem ai a gente
vai ver, bom, como é que ela foi sendo construida, e o processo histérico,
0 que eu posso observar dessa paisagem — tem coisas do passado, tem
coisas do presente, 0 que chama a atengdo, procura se mostrar assim.
(Sujeito Professor de Geografia 4).

Ainda realcando o caréater historico, temos o conceito da Professora de Geografia 3.

Paisagem é durante uma passagem pelo espaco, em determinado momento,
seja ele urbano, seja ele rural, com o tempo esse lugar vai se modificando
e vai modificando a sua paisagem. Entdo hoje tu tens espacos naturais e
tu tens espacgos construidos pelo homem, que transforma-se em um
espaco geografico. Entdo a paisagem nada mais € do que a leitura de toda
essa transformacéo ao longo dos anos (Sujeito Professor de Geografia 3).
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Nessa conceituacdo a paisagem entra com o argumento da leitura das transformacdes
do espaco, mas atrelada ao lugar enquanto modificadora do local que por relagéo retroativa se
modifica.

Pensamos que as transformacOes na paisagem nos revelam sua dinamicidade, e
colocam tanto o espaco, a sociedade, quanto o lugar também em constante transformacéo, por
suas relacdes de pertenca — a paisagem faz parte do espago geogréfico e representa um local.
Acreditamos que a paisagem conta do lugar/local. Pela paisagem podemos comparar lugares.
No aspecto relacional com o lugar, a paisagem o dota de identidade, em que pese a cultura
dominante local e suas representacdes sociais. A cultura, ao se transformar, transforma o

lugar, mexe, valora a paisagem do lugar.

Uma cultura torna-se tdo circunscrita a paisagem que tem dificuldades de se
adaptar a outros lugares. Tal restricdo ocorre porque quando uma cultura
domestica a paisagem ao longo do tempo ela ajusta os instrumentos
culturais, desde habitacdo até visdo de mundo, aquele lugar. O processo de
domestica¢do ndo é outro sendo a transferéncia do DNA do lugar a cultura,
e vice-versa, de modo que ambos se pertencam. Isto é, ao ver a paisagem,
logo identificamos o personagem que a habita, e, ao ver este, de imediato
pensamos na paisagem. (MENEGAT, 2008, p. 14)

Assim como as formas se alteram pela acdo do tempo sobre o0 espaco, as funcgdes e a
estrutura também se transformam, fazendo com que a paisagem esteja constantemente se

refazendo, como podemos ver na narrativa seguinte.

Paisagem é um conceito, acho, a paisagem muda toda, mudou totalmente,
porque vocé tem todo um sociocultural e o econémico ai também, que
mudou também totalmente, porque hoje em dia vocé ja pode construir
no morro (da Vigia), antigamente ndo podia. (Sujeito Morador 1)

O significado histérico de uma paisagem considerado por Nogué corresponde aos
tracos marcantes que a sociedade deixou no espaco ao longo do tempo, sejam construcoes,
tracados, sistemas de infraestrutura, entre outros. Trata de espacgos-fragmentos da paisagem
que tenham valor sob uma perspectiva historica e, por estarem em contato com o cotidiano
vivo, se imbui de dinamicidade.

A propriedade histdrica se insere no ambito de construcbes patrimoniais referentes a
um coletivo, no entanto, também cabe para expressar locais que contam da histéria cotidiana.
A histdria interessa no significado das paisagens, porque ao contar do local, conta também

dos seus habitantes. O morro construido € um local de significado histérico para o Sujeito
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Moradora 1. O morro da Vigia parece ter significado para outros sujeitos, pois vai aparecer
em outras narrativas, quando os sujeitos contam das mudancas verificadas na paisagem de
Garopaba.

As construcdes passadas, realizadas por sujeitos de outra geracdo que compreendiam
0 mundo e sua interacdo neste, diferentemente de nds, apresentam representacdes
cristalizadas tanto em grandes estruturas quanto em ocorréncias menores, do cotidiano, dos
fatos guardados na memdria, das versdes de cada um que participou de um mesmo espaco

geografico. Para Coelho (2011, p. 32), a histéria decifrada na paisagem

nao deve se reduzir a uma simples analise cronolégica dos acontecimentos,
mas sim colocar em perspectiva seus significados. Uma histéria que ndo se
limita a estudar as caracteristicas de determinada cultura ou civilizagao,
mas que se refere ao presente vivo, ou seja, ao passado a que estamos
vinculados.

Nesses rastros podemos encontrar o sujeito, suas posturas e suas atuacoes frente aos
caminhos que a paisagem percorre. O proprio cotidiano é um elemento de alteracdo e
transformacéo do espaco. Ao confrontarmos nosso olhar para a paisagem com outras escalas

diferentes da do cotidiano, parece que podemos tambem perceber o espaco de maneira nova.

Outra coisa de paisagem que eu acho gque tem a ver com esse olhar, é
guando eu estou viajando de avido, 14 no alto eu me dou conta que aqui
embaixo se as pessoas ndo tomarem conta, elas viram marionetes dispersas
nesse espaco todo. E por varias vezes ja, e estando 14 em cima e olhando
assim eu tomo certas a¢fes ou mudo certas acdes ou traco alguns objetivos
justamente da minha acdo nesse espago, para hdo me sentir esse
bonequinho somente cumprindo ordens dos outros. E isso que eu falo, essa
acdo dos homens sobre o espaco, sobre onde ele esta. (Veranista 1)

A paisagem, em suas multiplas possibilidades de enfoques, permite um olhar para o
espaco que integra diversos aspectos sobre a relacdo dialdgica sociedade-natureza, e, ao
expressar os diferentes momentos da acdo de uma cultura sobre o local, é também uma
acumulacdo dos tempos, trazendo os significados histéricos. Como o Ensino de Geografia
pode trabalhar a paisagem em diferentes escalas? Serd que uma visdo do alto nos “aproxima”
do local ou ndo?

Diante da nossa relagcdo com o mundo que mudou para local-global (SANTOS, 2008),
onde o local ecoa o global, ver o mundo em escalas de maior abrangéncia, como em imagens

de satélite, segundo Santos (2008), estreita nossa relacdo com ele.
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O que nos parece interessante € variar as escalas, o olhar, tem tanta vida em um lugar
como no mundo, e sdo essas relacbes de diversidade, singularidades, pertencimentos e
mobilidades que pensamos ser importante de discutirmos, e que tanto no Ensino de Geografia
como no estar-ser turista podemos fomentar com as oportunidades dos encontros, na leitura
das paisagens, na comparacgédo dos lugares.

Sentimentos como respeito, solidariedade, ética estdo implicitos nessa reflexdo.
Sentimentos significativos para uma consciéncia planetaria, que nos leve a uma civilizagdo
verdadeiramente humana (MORIN, 2000b). Uma civilizacdo que se coloca em um continuo
processo de conhecimento do conhecimento para apre(e)ndermos o mundo, os lugares, as

paisagens, 0 NOsso convivio com 0s outros seres.

A paisagem esta sempre presente como forma de relacionamento com as
facetas e os lugares da realidade. Eis porque entendemos por civilizagdo um
processo de busca incessante e aperfeicoamento do convivio entre os
homens. Seria a busca da dignificacdo. Mas é preciso que, de uma vez por
todas, o espirito seja educado de forma a ndo denegrir o produto
paisagistico. (YAZIGI, 2002, p. 26)

Apresentamos os enfoques narrados pelos sujeitos entrevistados para a compreensao
do conceito de paisagem, pela codificacdo teorica. Além da discussdo realizada a partir dos
trechos selecionados, as respostas transpareceram para nos o principio do anel recursivo, da
paisagem enquanto produtora e produto a0 mesmo tempo, assim como € marca e matriz.
Sobressaltamos ainda que o humano nao foi explicitado em nenhum conceito de/na paisagem.

Para seguirmos em nossa analise acerca do conceito de paisagem, temos a codificagdo
tematica. Organizamos um quadro sintese das narrativas codificadas por palavras-chave
(Quadro 8). Esse quadro tem o intuito de relacionar os conceitos com 0s grupos dos sujeitos
entrevistados e com seu histérico de Ensino de Geografia e do profissional. Tambem
encaminhar para a reflexdo da temporalidade e da espacialidade dos sujeitos relacionada a
sua complexidade na leitura da paisagem. No Quadro 8 estdo apenas 0s sujeitos para 0s quais

a pergunta o que é paisagem foi feita.
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Quadro 8. Sintese do conceito de paisagem - divisdo pelos grupos dos entrevistados

.. . Atuacéo Codificagéo por palavras- ~ .
Sujeito | Escolaridade . 9 gaoporp Interpretacio da pesquisadora
Profissional chave
Percepcéo visual, estrutura
MOR 1 E. Superior Trabalha na Mudanca pela sociedade, dinamica que é modificada pela
Incompleto politica tudo que se observa. sociedade (anel recursivo
paisagem — sociedade), histdrica.
E. Informacéo que entra pelos Percepcéo visual, representacdo
MOR 2| Fundamental Historiador olhos, causa sensacéo, pela informacéo, que gera
Incompleto formagdo estética. sensacoes.
E. Superior Proprietario V& um lugar. representa um Percepcdo visual, forma
MOR 3 Gestdo de g Iu’ arp representativa do lugar,
Financeira Restaurante gar. significado identitario.
Especializagdo | Professor Pensa no verde, pensa em Olhar romantico, significado
MOR 4 Educacéo Municipal E. animal, pensa em coisas estético e ecoldgico,
Infantil Infantil bonitas. representacao.
- Olhar para a natureza, Olhar romantico, significado
ATUR 1 E. Médio Gargonete P . . ~g .
bonito. estético, percepgao visual.
. . Olhar romantico, significado
E. Superior Gerente Olhar e s6 ver verde, beleza » - . x
ATUR 2 estético e ecologico, percepgao
Incompleto Restaurante natural. .
visual.
ATUR 3| E. Bésico Hoteleira Natureza Olhar romantico.
E. Superior Gerente Mar lindo, montanha linda, Olhar romantico. sianificado
ATUR 4| Incompleto Agéncia Tur. |Garopaba conjunto dos dois - " ' ’g_
o . . . estético e ecologico.
Direito Receptivo paisagem perfeita.
Professor Local bonito. Um local . .
o « Evolugdo do conceito. Estrutura
Especializagio Estadual alterado, transformagcéo da L . .
GEOG 1 . . . dindmica pela interacdo sujeito
Histéria Histériae |natureza principalmente pelo
. o Versus natureza.
Geografia sujeito.
E. Superior Passagem pelo espaco, com
Estudos Professor 0 temg 0 mpodific:) oglu, ar Leitura da dindmica espacial e
GEOG 3 Sociais, Estadual . .p . g. P
R . modifica a paisagem, leitura temporal.
énfase Geografia x
. dessa transformacé&o.
Geografia
Especializacio
Gestdo Professor Redescobrir a construcdo do Leitura da dinamica espacial e
GEOG 4| Publica, E. Estadual espaco pela observacédo da termporal P
Superior Geografia  [paisagem, processo histérico. poral.
Geografia
Natureza, apropriagdo da Estrutura dindmica pela interacéo
natureza pelo sujeito. Tem a sujeito versus natureza.
. Professor .
E. Superior L ver com o olhar, olhar do Percepcéo visual, escala de
VER 1 Universitario ~ ~
Letras Letras alto e tomar agdes / tracar observagdo do alto - mudanca do
objetivos, acdo dos homens angulo cotidiano — potencializa a
sobre 0 espaco. acdo do sujeito sobre o espaco.
Uma paz, olhar uma Olhar romantico, significado
VER 2| E.Basico Comerciante natureza, lugar lindo, estético, percepcao visual e

Garopaba.

sensorial.
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. Olhar romantico, estética da
Natureza, linda, ver na terra natureza associado a sua
VER 3 E. Médio Comerciante |a roca onde trabalhou com o S .
. vivéncia, percepcao visual e
pai, matar a saudades. . . .
sensorial, memdria afetiva.
Vista da natureza mesmo Olhar roméntico, percepcdo
VER 4 E. Superior Funcionario | com elementos ndonaturais, visual, estética da natureza
Geologia Publico conjunto harménico para combinada com elementos ndo
uma pintura. naturais.
E. Superior . . -
TUR2| Andlise de Aqallsta de Imagem que grava de um Percepcéo visual, memoria do
. sistemas lugar. lugar.
Sistemas
E. Superior Prof. Ensino E tudo, depende se & Totalidade, natureza e natureza
TUR3 ) o e
Pedagogia Fundamental modificada ou natural. modificada.
E. Superior Retrato de um local, em Percepcéo visual, estrutura
TUR 4 . p. Advogada n Pe -
Direito constante transformacao. instavel.
. Advogada e . . Olhar romantico, significado
E. Superior g Vista da natureza, bonita, s x g .
NC 1 . Assessora de . estético, percepgao visual e
Direito sentir bem. .
Moda sensorial.
- Cuidadora, . Olhar romantico, significado
NC 2 E. Basico . Natureza, lugar bonito. i g
Faxineira estetico.
Percepcéo visual, fotografia, . .
Mestrado R Pg . g Percepcéo visual, sem vida,
NC 3 . Autbnoma lugar sem vida, .
Geografia N forma representativa do espaco.
representacéo do espago.
Percepcdo visual, forma
E. Superior Foto, muda a cada momento, representativa em constante
NC 4 incomp. Estudante mesmo lugar, paisagem mudanca, dissociagao paisagem e
Geografia diferente. lugar, paisagem muda, lugar
permanece.

Fonte: Elaborado pela Autora.

O olhar romantico que predomina nas narrativas, associando a paisagem a beleza, ao
verde e a natureza preservada, e também colando a ideia de natureza bela com uma percepgéo
sensorial de apropriacdo fruida é compreendido por nés, nesse momento, como conceitos
simplificadores do espaco. Nesse conceito houve a preponderancia acentuada dos sujeitos
com baixa escolaridade, mas também tivemos sujeitos com formacao superior apresentando
tal visdo.

Notamos que 0 conceito de paisagem que proporciona uma compreensao mais
elaborada e abrangente destacou-se nas respostas dos sujeitos com formacdo escolar, na
maioria, superior. Mas que o estudo superior ndo é imprescindivel na nocdo de um conceito
complexo de paisagem. Temos elucubracdes com teor cientifico apresentadas por um sujeito
com formacdo bésica. Ressaltamos que esse sujeito, que tem o ensino basico, parece ter

buscado por outras vias, que ndo a do ensino formal, uma construgdo do conhecimento um
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tanto apurada e solida. Esse sujeito hoje tem se dedicado com notavel apreensdo a historia de
Garopaba e regido.

A relacdo com a nocdo visual sobressaiu nos conceitos de paisagem. A paisagem
como uma vista mostrou-nos ser uma representacdo social generalizada. Concepgdes mais
elaboradas geograficamente, especificando a interagdo do homem com a natureza,
transformando e assim marcando o0 espaco, e da paisagem enquanto representacdo de um
lugar, foram narradas principalmente pelos sujeitos professores de Geografia e sujeitos com
formacdo superior. As questdes identitarias apareceram nas narrativas de sujeitos moradores
associadas ao sentimento de lugar.

Seré que essa compreensdo base do conceito nos permite ler com maior propriedade a
paisagem ou ndo? E serd que todos querem decifrar a paisagem ou alguns sujeitos apenas
querem o deleite que possa ser proporcionado na contemplacdo ndo engajada? Pensamos que
ao contemplar ja estamos nos relacionando com a paisagem. Toda relagdo predita
responsabilidade, ou ndo?

Para buscar responder essas questfes, mesmo provisoriamente, e especificamente ao
objetivo das nocbes de temporalidade e espacialidade (Objetivo especifico a) nos
encaminhamos para a analise das perguntas das entrevistas relativas aos processos e a leitura
da paisagem. Ao perceber as mudangas e relaciona-las ou ndo a acontecimentos paralelos,
acreditamos que sera possivel desvelar a espacialidade e a temporalidade, além de retratar a

complexidade da leitura de cada sujeito.

Leituras da paisagem: temporalidade e espacialidade nas narrativas

Pensamos que podemos verificar a possibilidade de investigarmos a escala temporal e
espacial na paisagem, pois nos parece que “ndo podemos formar uma ideia de paisagem a ndo
ser em termos de suas relagcdes associadas ao tempo, bem como suas relac@es vinculadas ao
espaco” (SAUER, 1998, p. 42). Abrigando estruturas e formas construidas em multiplas
combinacgdes por justaposicdo, transferéncia, composi¢do ou negacdo, a paisagem, enquanto
materialidade, tende a ser constituida de varias camadas, que potencializam usos e
funcionamentos, mostrando um campo de revisitacdo das praticas exercidas pela sociedade
que a significa subjetivamente.

A Complexidade requer que a mente e a matéria sejam vistas em interacdo uma com a

outra. Nenhuma deve ser dada como prioridade. Espacialmente e historicamente seria
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insatisfatorio considerar a paisagem e o lugar fora do contexto do mundo das relagcdes
humanas de producao.

Mesmo que possa ser encadeada a temporalidade com a Historia e a espacialidade
com a Geografia, sabemos que ambas as nog¢des constroem o0 espaco geografico
indivisivelmente. A paisagem enguanto recorte do espaco se coloca nha mesma légica, pois 0s
fendmenos que compdem a paisagem ‘“ndo estdo simplesmente reunidos, mas estao
associados e interdependentes” (SAUER, 1998, p. 17).

A temporalidade é relativa a leitura da paisagem que traz elementos historicos
estabelecidos ao longo do tempo, compondo sua caracteristica dindmica. “Todos os
elementos que compBem esta dindmica podem ser objetos de estudo, tanto em conjunto como
isolados, no entanto esta dindmica sugere uma estrutura e um funcionamento
essencialmente Unicos, caracteristicas que dariam a cada paisagem seu carater especifico”
(VERDUM, no prelo, p. 1, grifo do autor). Ter nocéo de temporalidade parece ser perceber as
camadas da historicidade contida na paisagem, é acreditar que a historia pode ser narrada na
paisagem e essa percebida pelos sujeitos que a vivenciam. Tem como perguntas norteadoras:
0 que mudou? Quando mudou? Em que intensidade mudou?

A espacialidade parece ser relativa ao dominio do espaco alcangado pela viséo, que
traz as nocOes de localizacdo, de interacdo dos fatores que causam as mudancas e suas
consequéncias, dos elementos fisicos (relevo, vegetagdo, cursos d’aguas), como também do
engajamento da acdo de cada sujeito, da responsabilidade social nas esferas politicas e
econémicas. Onde mudou? Por que mudou? Com que esta relacionada essa mudancga? O que
aconteceu ou acontecera referente a essa mudancga ou a sua nao mudanca?

Podemos perceber pela escala espacial a estrutura, a forma e 0s usos da paisagem.
Percebendo seus usos e a sua apropriacdo pelos sujeitos, trabalhamos com seus significados
subjetivos. “A partir desses niveis de analise da paisagem pode-se propor que a concepgao de
paisagem assume significados distintos, isto é, tém-se padrdes paisagisticos locais e
identidades locais” (VERDUM, no prelo, p. 11, grifo do autor).

A fim de visualizarmos as noc¢des de temporalidade e espacialidade, focamos nas
narrativas que expressam 0s processos de mudancas da paisagem. Elaboramos quadros com
as narrativas divididos por grupo. Nos quadros, pensamos ser importante especificar a quanto
tempo o sujeito conhece Garopaba para ponderarmos essas nogoes.

Na primeira coluna trazemos a identificacdo do sujeito, o tempo que 0s sujeitos
moradores, atores do Turismo e professores de Geografia moram em Garopaba, pois ndo séo

todos nativos (quando o sujeito é nativo de Garopaba, denominamos como Natural e
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colocamos sua idade), e para os veranistas e turistas especificamos o tempo que frequentam o
municipio. Ainda nessa coluna, inserimos a Escolaridade para a nossa reflexdo acerca da
relagéo do Ensino de Geografia.

A segunda coluna apresenta o Resumo das mudancas narradas por cada sujeito,

seguida pela coluna com os Trechos selecionados da Narrativa, para exemplificar alguns dos

pontos resumidos. A Ultima coluna tem a Interpretacdo da pesquisadora embasada pelas

colunas anteriores. Classificamos em trés leituras as narrativas a fim de organizar nossa
analise:

1) Leitura complexa: tece relagcdes para as mudancas podendo apresentar as possiveis
causas ou consequéncias da (s) modificacdo (0es) a partir das dindmicas sociais ou naturais,
e/ou pode trazer postura critica conjugando com as responsabilidades sociais e politicas.

2) Leitura intermediaria (Interm.): conjuga alguns fatos relacionados as mudancas,
embasados em representacdes sociais, e muitas vezes deixam transparecer certa inseguranca
em sua avaliacdo, ou uma distorc¢ao do espaco.

3) Leitura pontual: apenas sinaliza as mudangas, com ou sem sua localizagcdo no
espaco, mas nao tece conexdes.

Sera que quem estudou tem uma leitura mais complexa, ou ndo? Sera que quem
estudou Geografia tem uma leitura enriquecida com representacfes espaciais? Essas questdes
serdo reintroduzidas em outras tabelas, para ampliarmos nossas redes de relacées.

Os sujeitos que ndo conhecem Garopaba ndo aparecem nessa analise, pois nao
poderiam definir as mudancas na paisagem.

Iniciamos com o quadro para os moradores (Quadro 9).

Grupo de entrevistados: sujeitos moradores

Sera que o morador de Garopaba conhece mais a paisagem local, ou ndo?

Quadro 9. Relato e interpretagdo das mudangas na paisagem para os sujeitos moradores
Sujeito Resumo das Trechos selecionados das narrativas Interprgtagao da
mudancas narradas pesquisadora
MOR 1 Nivel .do mar su_biu - Jé tinha muitp turista. Eu tenho 2_5 anos. Nas Interm: Tece relagdes
Natural assogado a maior minhas primeiras lembrancas aqui era muito com a ocupacao
de aproxmagéo. da maré moyimentado, havia muito turista, e nada decorrenFe da chegada
Garopaba e de d?strglgéo de mu.lto regulamentado. Tanto em rt_elagéo ao do Turismo f:om a
25 anos .ca}sas. a~be|ra mar; Turlsmo,.quanto aq dev?r e’aos' direitos, tanto | estrutura da_udaije e
E. Superior diminuicdo do esp:ju;o do turista e do cidadao. E, a|,hom_/e um’ com z.;1 legislacéo
Incompleto em geral dg atuacdo achatamer_lto_prg gente que é nativo, né? municipal, mas nos
do nativo e Diminui 0 nosso espaco. parece que traz uma
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especificamente do
espaco para o nativo
comercializar o peixe;
diminuicéo da pesca
por causa dos
atuneiros; incremento
dos servigos basicos
para o turista; falta de
preparo/compreensao
do Turismo pela
populacéo e a falta de
regulamentacdo tanto
para o Turismo quanto
para os cidaddos.

- A diferenca € que antes sd vinha gadcho,
agora tem muito paulista e curitibano.
Trabalho, essas coisas, foram, assim, eles
deixaram o nativo na ignorancia, para
trabalhar para eles. Eles construiram
fabricas, colocaram farmécias, deram alguns
empregos. Também tem que a gente aqui se
acomoda. O povo agoriano que veio para ca
era 0 mais preguicoso. [...] O povo agoriano,
ndo é um povo que tem la muita vontade, entéo
ndo vai muito em frente.

viséo distorcida das
causas e suas possiveis
consequéncias. Busca
retratar a perda de
espaco valorizado do
povo nativo e expde as
representacdes sociais
para 0 agoriano e para
os de “fora”. Traz 0s
locais que frequentava,
associando com sua
vivéncia.

MOR 2
19 anos em
Garopaba
E.
Funda-
mental
Incompleto

Modificagdo do
comportamento dos
nativos com a chegada
dos turistas e pela
prépria dindmica da
vida (referéncias as
informacdes que
chegam pela midia);
aumento do Turismo;
mudanca do tracado
do espaco pelo
aumento da
urbanizacdo; aumento
da estratificacdo social
da populacéo; ndo
mudou a falta de
identidade.

- Uma coisa que ndo mudou e ainda ta faltando, é
uma definicdo em relacdo a prépria Garopaba,
que eu noto assim de conversar com as pessoas,
eles mesmo ndo sabem quem eles séo, o proprio
pessoal daqui. Aqui do centro histérico, tu

centro histérico. Quando tu dizes: 1a no Sirid, é
nem ideia do universo que pertence aeles, e ao

de sobrevivéncia, um vive do mar, mais da
pesca, outros da agricultura e eventualmente
ddo uma pescada na lagoa, entdo sdo culturas
diferentes, que pouco dialogam.

- E ai quando eu comecei a me envolver com o
pessoal nativo, eu comecei a notar isso, porque
eles tinham essa relagdo assim, viviam todo
mundo junto e a0 mesmo tempo um respeitava o
outro. Nao existia muro, inclusive eles ndo tinham
nem cachorro. Cachorro foi de um tempo pra c4,
eram bem poucos, porque eles sempre diziam que
cachorro espanta visita e eles adoram serem
visitados de surpresa.

conversa com as pessoas, e Garopaba para elas é o
outro lugar, ndo é Garopaba, entdo eles nédo fazem

mesmo tempo também tem o aspecto, da realidade

Complexa: Tece
relacGes da
dindmica do espaco
com as mudancas
na paisagem,
associa a paisagem
€ sua compreensao
do local aos
comportamentos.
Traz também sua
vivéncia.

MOR 3
9 anos
em
Garopaba
E.
Superior

ano (2011) na dinamica
costeira — menos areia
acumulada; diminuicéao

das dunas em decorréncia

da retirada da areia pela
populagdo; aumento do
desmatamento, ocupagao
dos morros por
construcdes, construcdes
nas beiras de estrada e de
ruas pavimentadas.

Mudanca acentuada neste

- Ah, achei que mudou bastante. Ocupacéo de

morros, assim eles estavam até meio desmatados

ja, ndo é em relacdo a desmatar mais, mas em ter

mais construgdes. Muito mais construgdes na
beira da estrada, daqui até a saida.

- Esse ano rolou uma mudanca. Todos 0s anos
era a mesma coisa, 0 vento acumulava aqui
aquela areia e ai o mar vinha vindo, mas vinha
cavando, vinha cavando e ai depois ele voltava e
se estendia. Parece que depois daquelas
ressacas agquela areia que ele acumulava foi
embora. Podia mostrar isso para o aluno. Por
exemplo, porque que quando daquelas ressacas o
mar invade as casas e mostrar porque que tem

que ter uma distancia das casas da praia.

Complexa: Andlise
das dindmicas
naturais, tece relagdes
na ocupagdo do
espaco, traz locais de
sua vivéncia. Visdo
critica das
construgdes muito
préximas da costa.
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- O centro historico, eu ndo gosto de ir |4,
porque eu acho muito parado. Aquilo 14 ja foi
muito usado. Como que perdeu a vida? Quando
. . . ) Complexa: Tece
Perda de identidade do | a gente era pequena, a gente via 0 movimento relacdies nas
centro historico; dos pescadores, dos moradores, e hoje em dia a ocupacdes do
MOR 4 aumento do gente vai la, pra passear e a gente vé que nao espaco pela
desmatamento; tem mais ninguém na rua, coisa monotona, entao . .
Natural . ., . ) sociedade, associa
aumento do Turismo; | a gente j& nem passa mais por l&. [...] Porque o .
de . o L S as consequéncias
deslocamento da gue fazia a gente ir l4 era a igreja e hoje nédo e o
Garopaba, . s . das modificacOes
fauna local de seu tem mais. A igreja, em vez de ter construido essa
43 anos, . . . . Nno espago e na
. habitat de origem grande obra no centro, deviam ter reformado la. .
Especiali- . . . . paisagem. Pontua
~ devido aos aterros Trabalhei agora no projeto da fauna nativa de
zacdo , e o as mudancas
para novas Garopaba, né, com essa modificagcdo, com a .
- . . i N conforme os locais
construgdes, vinda do Turismo pra c4, com as construgdes que frequenta
supostamente para (loteamentos) para os turistas, tudo isso, a .
. e - trazendo também
turistas. natureza sofreu modificacdes e animais desses s
. . L ) sua vivéncia.
que tinham antigamente hoje ndo tem mais. [...]
A questdo da caca aqui ndo existe mais, € muito
dificil, é mais caga assim por diversao.

Parece-nos que 0s sujeitos moradores procuram trazer a sua vivéncia para descrever
as mudancas verificadas na paisagem de Garopaba. O olhar tende a denotar mudancas tanto
na escala temporal, com a dinamicidade das remodelacfes da estrutura e do funcionamento
da paisagem, quanto espaciais, com as questdes subjetivas do comportamento, com 0s
diferentes usos da paisagem, com as rugosidades, com as mudancas na forma pelas novas
construcdes, pela perda e pelo ganho da cobertura vegetal.

Elementos ndo visiveis aos olhos aparecem nos relatos, provavelmente porque

fizeram parte do cotidiano vivido dos sujeitos.

A intencdo de representar algo ausente ou no todo inapreensivel revela o
carater subjetivo desse processo, assim, a paisagem expressa os diferentes
momentos de desenvolvimento de uma sociedade sendo portadora de
significados e adquirindo uma dimensdo simbdlica passivel de leituras
espaco-temporais. (COELHO, 2011).

As relacOes tecidas na paisagem trazem um olhar abrangente que faz conexao com as
esferas politicas, com a chegada dos turistas, com a mudanca historica do significado do mar,
com as mudancas do habitat dos animais. A impressdo que temos € que, mais que a educacao
formal, para ler a paisagem é necessaria a vivéncia, a temporalidade e a espacialidade. No
entanto, essa vivéncia vem com uma carga de representacdes sociais e ideologias

cristalizadas na sociedade, que por comporem a paisagem em sua forma simbélica podem
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também mascarar dimensfes mais reais, e aqui acreditamos que podemos situar a importancia

do Ensino de Geografia.

Por forca do habito, podemos enxergar para além da propria realidade da
paisagem, e a vemos mais do ponto de vista cultural que da descricdo
natural, de como ela é de fato. Como se cridssemos certos mitos acerca do
lugar, numa espécie de cegueira (MENEGAT, 2008, p. 15).

No relato do Sujeito Morador 1 a explicacdo para o comportamento dos nativos busca
subterfigios nas representacGes sociais associadas a descendéncia agoriana. A crenca
expressa na narrativa € comum no municipio entre os moradores, usada como justificativa
para ndo terem se desenvolvido economicamente como desejavam, quando se comparam aos
novos moradores. Vimos no estudo sobre Garopaba que outros moradores compartilham
dessas representacdes, que aparecem também associadas a uma postura amiga e acolhedora,
ou como nas representacdes dos veranistas e turistas, respaldando um simbdlico de candura e
simplicidade relacionadas ao povo nativo, que remetem ao olhar roméantico para o povo da
praia, puro e transparente (CORBIN, 1989).

Pensamos que esta concepcao deva ser mais discutida pelos sujeitos garopabenses, e
que seja um tema trabalhado no Ensino. Parece haver uma representacéo social, construida na
identidade dos nativos, sedimentada em um simbolismo de inferioridade cultural. De acordo
com a narrativa do sujeito Morador 2, a problematica da identidade presente em Garopaba
também se coloca pelo viés dos sujeitos nao conhecerem seu “universo”.

Cada grupo social possui seus proprios codigos, representacfes sociais, que nem
sempre sdo compreendidos pelos demais sujeitos e mesmo por Seus proprios sujeitos,
estabelecendo tensdes. “Qualquer realidade social apresenta tensdes entre os seus sujeitos, eis
a riqueza da sociedade. Tensdes estas que ocorrem entre as partes e, portanto, reflete o todo”
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 215). Assim como pensamos que cada grupo tende a ver o
mundo limitado pelo seu mundo cultural, também ja discutimos que vemos 0 nosso mundo a
partir do outro. Essa dialdgica parece estar recorrentemente presente em espacos turisticos.

Cremos, nesse momento, que o ensino das ciéncias sociais deve valorizar as
diversidades culturais, e para tal acreditamos ser importante compreender a historia, a cultura
e a identidade do seu lugar. Se ndo temos nossas bases identitarias solidas, tendemos a ver o
outro em superioridade e/ou como um invasor, como acontece com certa frequéncia no caso

dos turistas.
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A representacdo social do turista enquanto invasor aparece na narrativa do Morador 4,

explicitado no trecho a seguir, que complementa o citado no quadro:

Nesse espaco aqui (entorno da escola) ja apareceu capivara e tudo daqui,
jacaré, cobra, tudo que tu podes imaginar. Mas eles estdo fugindo de I& pra
ca por qué? Porque l& onde eles estavam ali, onde t& saindo o loteamento
dos turistas (novo loteamento, com aterro do banhado) né, claro, ai o que
eles fazem? Eles fogem tudo pra cd, onde ainda ndo tem esse tipo de
movimento, ai aparecem esses bichos.

A visdo do Sujeito Morador 4 traz a ideia que parece ser Senso comum que as novas
construgdes, principalmente as maiores, sdo obras dos “de fora”. O loteamento ao qual ela se
refere provavelmente vai sim ter lotes vendidos aos turistas, que talvez passem a veranistas e
moradores em um tempo proximo, mas € uma obra de moradores, nativos e ndo nativos.

O Ensino de Geografia abarca a possibilidade de leitura da paisagem mais
contextualizada, para ndo ficarmos apenas nas representacdes sociais que podem inebriar
nosso olhar. No entanto, reforcamos que parece também nédo ser o ensino formal o caminho
Unico para uma leitura mais complexa da paisagem, como interpretamos baseado nas
narrativas do Sujeito Morador 2. Esse sujeito abandonou a escola cedo, antes de completar o
ensino fundamental, mas dedicando-se a (re) contar a historia de Garopaba apreendeu

movimentos espaciais e temporais locais.

Eu ja fiz a pé, tirando foto, observando, toda essa costa e um bocado
das trilhas do municipio. Eu ja caminhei por toda essa Garopaba. [...] Ih,
gosto, gosto mesmo de me entregar a uma conversa. O Seu Inécio, que ja
morreu, me contou muito. Queria ter feito uma festa para ele. Mas agora o
seu Pila, vai chegar aos 95 anos, vamos fazer uma festa para ele ali no
centro (Sujeito Morador 2).

Compreendemos, nesse momento, que o Sujeito Morador 2 demonstra que, ainda
mais expressivo do que o tempo em um local, é importante para compreender a paisagem a
sua mobilidade pela area, a troca de conversas, 0 contato com 0s seus habitantes. A questdo
da identidade que esse morador traz pensamos ser bastante especifica, exigindo um olhar
apurado. Esse mesmo relato aparece apenas em outra narrativa, a do sujeito Professor de
Geografia 2 (que sera apresentada no quadro 11), sujeito que interpretamos como sensivel a
leitura da paisagem. Também a identidade parece ndo se referir a uma esséncia permanente,
mas a situagdes e interesses movedicos. Para uma populacdo a sua identidade é questdo de

referéncia, parece ser onde nos apoiamos quando estamos em frente ao outro.
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No campo das identidades e dos processos identitarios a paisagem também
pode ser mobilizada. H& exemplos do seu uso para a constituicao e fixacao
de uma imagem e de um sentimento nacional, como hinos e bandeiras que
recorrem a elementos paisagisticos identitarios. (MENESES, 2002, p. 41).

Nesse contexto, parece que quem ndo conhece sua paisagem pode apresentar maiores
dificuldades de saber quem é. “Entenda-se bem, a paisagem se deixa ver, mas além do
simples pitoresco, na ordem propria da visibilidade que a paisagem oferece, o ser humano, ao
situar-se nela visualmente, nela descobre as dimensdes do seu ser” (BESSE, 2006, p. 35). A
falta de uma identidade pode ser uma caracteristica, em principio oculta, na narrativa do
Sujeito Morador 1 quando fala que o espaco do nativo diminui e que ndo ha lei para
regulamentar a ocupacgdo e 0 uso do espacgo. Ainda que importante uma lei (mesmo levando
em conta que costumamos nao nos apropriarmos elas), talvez seja necessario reconhecer o
seu lugar, redescobrir a sua paisagem, hoje j& compartilhada com tantos outros olhares.
Consideramos, nesse momento, que o ensino ndo deve deixar escapar esse tema.

A narrativa do Sujeito Morador 4 traz a falta de sujeitos e de vida no centro histérico,
local que deve ser reincorporado aos movimentos locais. O centro historico ja foi o local do
mercado do peixe e de produtos agricolas, do centro religioso, de encontros, de trabalho. O
ser humano aparece como significante da paisagem nessa narrativa. Afinal, como pergunta
Yazigi (2002, p. 26), “quem mais do que o homem tempera o lugar?” A fotografia da praca
do centro historico revela seu pouco uso, mesmo em um dia de verdo da alta temporada do

Turismo em Garopaba (Figura 28).

- % Cind

- . - .

Figura 28: Praca no centro histdrico com pouco movimento. Fonte: Esperanca Gadelha e Pedro Hahn**.

* As fotografias que compdem as narrativas dos sujeitos entrevistados, foram tiradas a pedido da pesquisadora
para a dissertacdo, por Esperan¢a Gadelha e PedroHahn, em janeiro de 2011.
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Grupo de entrevistados: sujeitos atores do Turismo

Quem trabalha com Turismo tem uma leitura mais focada na atividade ou ndo? A

seguir o quadro do relato dos atores do Turismo para a leitura da mudanga da paisagem

(Quadro 10).
Quadro 10. Relato e interpretacdo das mudancas na paisagem para os sujeitos atores do Turismo
.. Resumo das . . Interpretacéo
Sujeito Trechos selecionados das narrativas P . ¢
mudancas narradas da pesquisadora
- E antes tu podia ir pro Sirid sem subir as|
Mudou completamente do P . P . )
. ) pedras, tu fazia a volta na areia mesmo, é
final da década de 90 para . .
PR . claro que a maré influenciava, chegava o
ca; diminuicdo da faixa de . . Interm: na mudancga da
i . . | meio-dia ele encostava, depois passava do . .
areia na praia central (praia - . . faixa de areia Garopaba -
meio-dia e tu ia pra I3, tanto que a gente L
de Garopaba) e na . . . s s Sirid, uma vez que busca
ATUR 1 . ficava na praia, caminhava até o Siriu, as N
passagem da praia de . ) compreender a dindmica
10 Anos L vezes vinha a maré, a gente esperava ela .
Garopaba para Sirid; gruta costeira.
em . descer pra volta. [...]. Com certeza parece
era mais preservada; ] . ~ Pontual: no restante da
Garopaba | . . . ) que o mar também subiu, porgue ndo .
diminuicdo das arvores na . - . . narrativa apenas pontua as
E. . L existe a possibilidade hoje de tu ir pro .
1 cidade e dos animais - . - x . . | mudancas, localizando-as
Médio . Sirid pela areia. A impressdo que da, é . .
marinhos de pequeno porte . nos locais de ocorréncia.
. como se fosse, 0 mar, 0 mar vai pegando a .
na praia; aumento da L . . Tece também com sua
o . lareia, né, vai puxando a areia e depois tem as o
urbanizacéo; ndo havia . vivéncia.
fases que ele traz a areia de volta e antes
esgoto desembocandona | . . x
. tinha areia pra ele pegar, e agora ndo tem
praia central. L ) . ]
areia, né. O espaco té tudo mais curto, né.
Aumento da vegetagdo no| - Euacho que essa parte de morros da | Complexa: Tece relagdes
Morro da Vigia (relacdo parte rural de Garopaba, as pessoas buscando compreender
com a troca da atividade | querem muito vender os seus terrenos. A como se deram as
econdmica — retirado do | gente anda pelo sitio 14, tem muita faixa de mudancas - 0
gado para construgdo de | terra pra vender e com um valor bem alto, comportamento dos
casas); aumento da entdo, essa inseguranca de vender e ndo |sujeitos, as politicas com a
urbanizacdo na &rea  |saber o que vai acontecer é inseguranca, né, [remodelagdo do espaco, as
central; diminuicéo da mas eu acredito que quem compre ocupagdes humanas, e
ATUR 2 | faixa de area na praia mantenha... eu ndo gostaria que mudasse | também busca visualizar
Natural | central; descaracterizagdo | essa regido nossa, no caso oeste, né, que é a | como ficard em um tempo
de dos locais de trilhas, de | parte de morro, que pega até uma parte da | futuro. Assume postura
Garopaba | caminhadas, da piscina BR-101 I4. critica nas restricdes do
30 Anos |natural no Morro da Vigia| - Tu pensas assim, € pela faixa de terra, | uso de &reas publicas, na
E. Superior| pela construgdo de casas e uma pessoa que vai fazer uma fossa, com os| situacdo de novos
Incompleto| proibicdo das passagens | padrfes daqui que a cidade recomenda, |loteamentos, o destino dos
pelos novos donos dos com aquela faixa de terra, ndo vai de esgotos, tecendo com a
terrenos; area rural & vendajmaneira nenhuma esgoto pra 4gua, mas se tu| legislagcdo municipal.
por valor alto e chegar ali naquela parte de praia, onde Avalia os problemas
preocupacdo com tem as casas, onde é areia da praia, ndo é | ambientais, parece-nos,
mudancas futuras nessa | feito conforme, até porque ja sdo coisas extrapolando com as
area (quem comprar vai |antigas. Se tu chegas mais acima no mesmo | representacdes sociais.
manter 0s aspectos rurais e|rio, n6s temos o Panoramico (bairro), aquele| Situa as mudancgas nos
a natureza mais residencial foi feito em cima de um locais de ocorréncia,




preservada?); problemas
com o esgoto; ndo havia
esgoto desembocando na
praia central; aumento do
Turismo e otimismo pela
relacdo dos turistas com a
natureza (0s Novos
moradores querem ficar no
mato e por isso desmatam
menos).

banhado, todas as casas abaixo do valédo
eles tem esse problema de esgoto. Botam
aonde? No rio. E onde é que o rio vai
parar? Na praia. E entdo para mim o
principal problema de Garopaba, ndo é o
desmatamento, porque isso comparado a
imensidao de terra que gente tem é
minimo. N4o é porque as pessoas jogam
lixo na rua, ndo, porgue a nossa coleta de
lixo é muito boa. Agora passou para
esgoto, ta ai nosso problema.
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associando também com a
sua vivéncia.

ATUR 3
Natural
de
Garopaba
80 Anos
E.
Basico

Descaracterizagdo da
paisagem natural com a
urbanizacéo
principalmente na area
central, aumento das
construces da beira da
praia (remete-se ao plano
diretor), de ruas
pavimentadas, do emprego
pelo Turismo; mudancas
nos habitos dos nativos:
banho de mar era
reservado, ndo usavam
maid; ocupacao pelos
turistas de &reas ndo
valorizadas anteriormente.

Eu sou a favor dessa avenida, s6 que néo sou

do inicio até Ia no fim da praia, s6 que sabe

a favor das construc@es que sairam na beira
da praia. O plano diretor que foi feito com
o primeiro prefeito, era pra ter livre daqui

como é, muda, outros prefeitos chegaram,
depois vai mudando.

Complexa: Tece relacles
com a chegada do Turismo
e com as politicas publicas
para a urbanizacdo da area
central. Situa as mudancas
nos locais de ocorréncia,
tecendo com sua vivéncia.

ATUR 4
9 Anos em
Garopaba
E. Superior
Incompleto

Desde 2002 mudou muito;
aumento das construcoes
de casas no morro da
Vigia; desmatamento na
area do cemitério.

Mudou muito a paisagem. O morro da
Vigia, tu cochila, e tu abre o olho ja tem
uma construcgéo nova.

Pontual: Pontua as
mudancas, localizando-as
nos locais de ocorréncia.

Os atores do Turismo ndo apresentam uma leitura focada no Turismo, essa parece

estar mais situada nas suas vivéncias. Em referéncia a situacdo, percebemos, nesse momento,

uma relacdo dos sujeitos atores com menos tempo morando em Garopaba apresentarem uma

leitura mais limitada, sem realizar conexdes das mudancas com suas causas e consequéncias,

endossando a importancia da temporalidade e da espacialidade na leitura da paisagem.

A dindmica costeira, com o mar alcancando as pedras que dividem as praias de

Garopaba e do Sirit é assinalada em muitos relatos, aproximadamente em um terco deles, no

total das narrativas. Essa representacdo social recorrente parece exigir uma representacao

espacial para sua compreensdo. Buscamos trabalhos cientificos nessa area para Garopaba e

ndo encontramos. Acreditamos que esse tema possa ser desenvolvido em um estudo

conjugando 0s movimentos costeiros locais as suas representagdes sociais.
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Os sujeitos entrevistados trazem que nos ultimos 10 anos, em média, a dinamica da
costa modificou a paisagem, “a maré retirou a areia, cavando seu caminho até as pedras”.

Temos no relato do Sujeito Veranista 3 outro exemplo dessa percepcao:

Quando eu cheguei I, nds fomos as dunas no Siril, hoje vocé é obrigada a
subir pelas pedras, e quando eu cheguei, eu vi um carro de boi passar
carregado de farinha de mandioca, passando pela areia. Por exemplo,
até marisco tem ali naquelas pedras agora. Ndo é tanto que o mar subiu,
subiu sim, mas mais € 0 mar que retirou areia, né. Acredito uma coisa
assim, o vento vai pra la, quando ele volta, ele traz de volta né, entdo
quando da muito nordeste, aquelas casas na rua principal, é tirado os
telhados e sei 14, e é tirado carradas de areia (Sujeito Veranista 3).

Muitas associacdes sdo possiveis com as marés, com a retirada da areia, com o vento
e com a ocupacdo da orla por construgdes, nos processos continuos da paisagem. Essas
associagdes nas narrativas sdo muito préximas, como podemos observar com a do Sujeito
Ator do Turismo 1 e com o Sujeito Veranista 3, 0 que reporta a ja haver uma representacao
social cristalizada dessa dindmica. A seguir temos a foto (Figura 29) da passagem da praia do
Siriu para a praia de Garopaba na maré baixa. Podemos imaginar que passava carro de boi
entre 0 mar e as rochas? O Ensino de Geografia local, acreditamos, pode investigar as

dindmicas do mar e das areias enlagando com a historia da populacao local.

Figura 29. Foto da passagem da praia do Siriu para a de Garopaba. Fonte: Esperanca Gadelha e Pedro Hahn.

Outra mudanca pontuada é a da ocupacdo no morro da Vigia, com a construgdo de
casas de alto poder aquisitivo, a grande maioria de veranistas, como aparece no relato do

Sujeito Ator do Turismo 4. A materialidade da presenca de suas formas parece ndo deixar
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divida dessa ocupagdo. Algumas narrativas elaboram associa¢cdes com outras modificagdes
do uso da paisagem nesse ponto, ampliando o espectro de leitura. E o caso do Sujeito Ator do

Turismo 2, que comenta:

Eu tenho uma foto ali (do Morro da Vigia), se tu comparar hoje os
morros aqui estdo mais preservados. Talvez porque antes tinha muita
criacdo de gado, entdo era muito pasto, como as pessoas de fora
compraram esses terrenos de pessoas nativas daqui, entdo acabaram néo
criando mais gado e a vegetagdo natural acabou crescendo naturalmente. Tu
vé claramente ali uma foto do ano de 89, a diferenga dos morros, &,
aumentou as casas ha regido, no caso de cidade, de centro ali, aumentou
mesmo as construcdes, mais regido de morro, as pessoas que vém para
ca, querem ficar mesmo no mato e ai ninguém desmata muito mesmo
(Sujeito Ator do Turismo 2).

Esse sujeito embutiu na percepc¢do da ocupagdo do morro a representacdo que quem
vem de fora preserva a mata por querer estar proximo dela. Essa mesma assimilacdo é
exposta por esse sujeito no comentario selecionado para o quadro, relativo a venda dos
terrenos na zona rural do municipio. Essa representacdo social se mostra um tanto especifica,
ndo sendo partilhada por muitos sujeitos de Garopaba, e parece remeter a uma visdo calcada
no movimento ambientalista. Os movimentos sociais, assim como a paisagem que marca o
habitante do local, também transpdem para as paisagens pessoais uma aparéncia
materializada. E o caso dos hippies com suas roupas mais soltas, barracas e uma postura de
desapego material, identificaveis no inicio do Turismo local.

A venda dos terrenos na area rural remete a outros questionamentos também. Sera que
vai acontecer o mesmo da ocupacdo da orla, uma ocupacdo por quem vem de fora, que
compraram 0s terrenos por um preco modico, as vezes até trocando por eletrodomésticos, e
os valorizaram deixando o nativo carente em suas negociacdes, ou ndo? Os moradores da
zona rural estdo a par das mudangas que ocorrerdo na paisagem, ou ndo? Parece-nos que
essas questdes assinalam para outras pesquisas que poderiam ser realizadas tanto na zona
rural como no ambito da educacao.

Os sujeitos Atores do Turismo 2, 3 e 4, assim como outros sujeitos, contam das
mudancas da paisagem, relacionando e questionando com as politicas locais. Sdo 0s
problemas de esgoto, de tracados das ruas, pavimentacdes, ocupacdes urbanas, lixo, tipicos
problemas de planejamento municipal. Ao relacionar com as leis, expressam uma leitura que
elabora conexdes, 0 que acreditamos ser importante para a contextualizacdo da prética da

cidadania.
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A apreciagdo da politica no desenvolvimento local transparece as representaces
hegemoénicas. Atualmente Garopaba vive um dilema, a administracdo municipal quer alterar
uma das leis mais tradicionais (aquela lei proposta pelo turista italiano que citamos no estudo
de Garopaba): permitir a construcao de edificagdes com mais de dois andares. Essa demanda
foi gerada a partir da reforma de um hotel de donos estrangeiros localizado préximo a praia.
Como justificativa, o governo também se dirige ao prédio da IFSC (Instituto Federal de Santa
Catarina) que esta sendo construido no municipio, em um bairro distante da praia.

A populacédo tem se dividido e passeatas populares ocorreram contra essa mudanca. A
lei j& foi aprovada na primeira instancia e aguarda a segunda. O sentimento que repercute
pode ser lido no relato do Sujeito Professor de Geografia 2 quando se refere aos condominios

que cada vez mais sdo construidos no municipio, até em areas de preservagao:

Mas eu acho muito desmotivador o que aconteceu no alto da Vigia, por
mais que se tente justificar o crescimento econdmico, essas coisas que
acontecem de especulacdo imobiliaria, eu ndo gosto do que aconteceu
naquela parte do morro ali. Ndo gosto do que aconteceu aqui atras, esse
condominio que surgiu ali, eu também ndo gosto, mas a especulacdo
imobilidria é uma situacdo que sobrevive em regido turistica e a nossa
n&o escapou disso. E essa especulacio imobiliaria que vai chegando e que
a gente ndo gosta, e que a gente ndo tem forca pra lutar contra (Sujeito
Professor de Geografia 2).

Em outra mdo ja se propaga a importancia dessas construcdes para o desenvolvimento
do municipio, para a geracdo de empregos e renda. Esses espacos enlacam paisagem e
politica hegemonica. Cosgrove (1998) elenca a cultura dominante nas paisagens residuais,
emergentes e excluidas.

Segundo este autor, o estudo da cultura esta ligado ao estudo do poder, uma vez que 0
grupo dominante procurara impor suas proprias suposi¢cdes como verdadeiras e validas. Com
iSS0, “o poder é expresso e mantido na reprodugdo da cultura” (COSGROVE 1998, p. 105),
assim como na reproducédo da paisagem. Percebemos no relato do Sujeito Ator do Turismo 2
para as trilhas atras da igreja, hoje interditadas por construcBes particulares, que o poder

imprime sua marca.

A gente fazia caminhada com os escoteiros no costdo atras da igreja velha,
mas agora tem uma série de construgdes que apareceram atrds do morro,
eu ndo achei legal. Eles fizeram muitas estradas e depois detonou. Tem
piscina natural, uma trilha muito legal, é, era muito legal quando a gente ia.
SO que agora ndo € mais assim, porque eles fizeram umas quatro mansdes.
Era muito legal, e agora ¢é até proibido passar por dentro do gramado,
agora tu passa soO la na pedra e eles parecem que estavam deixando s6 0s
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pescadores passar, turistas ndo mais. Sim, porque tem seguranca das
casas e tudo mais. [...] E uma area de marinha, né, mas pelo fato de ter
muito dinheiro, entdo sabe, Brasil é assim, acha as brechas e vai em frente
né, eles chegaram a botar cerca perto das pedras, mas os pescadores
brigaram e parece que eles tiraram uma parte, mas eles estavam ali,
limitando o acesso, né, tavam de olho.

Esse morro supostamente é ambientalmente inapto a ocupacdo devido a sua
declividade e proximidade do mar. As fotografias retratam as marcas das ocupagdes na
paisagem (Figuras 30, 31 e 32).

W

Figura 31. Casa particular interditando passagem na trilha atras da igreja.
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Figura 32. Cerca interditando passagem na trilha atras da igreja.
Fonte: Esperanca Gadelha e Pedro Hahn.

Grupo de entrevistados: sujeitos professores de geografia

Quem é professor de Geografia, com formacdo superior nessa area, apresenta uma

leitura mais complexa da paisagem ou ndao? (Quadro 11)

Quadro 11. Relato e interpreta¢do das mudancas na paisagem para os sujeitos professores de
geografia
- Resumo das mudancas . . ~
Sujeito Trechos selecionados das Narrativas Interpretacéo
narradas
- E, sempre tem assim a questéo das
estradas, dos caminhos, a questédo do
lixo, principalmente, é uma coisa assim
ue preocupa. A questdo é pra onde é ~
Aumento das estradas e do que p . P . q ~p Complexa: Tece relagbes
. . gue vai esse lixo todo, séo as tantas
GEOG 1 | lixo, da cidade, das luzes nos . com o aumento da
) . casas, a cidade crescendo sem ter um x x
20 anos | morros, da area construida e N L populagdo, com a ocupacdo
. preparo. Néo se vé abrir uma estrada .
em em decorréncia o problema do N do espaco e com as politicas
. e botar um cano, a questdo do o
Garopaba | destino das fossas; aumento - publicas. Assume postura
- . saneamento. [...] A gente vé ali do lado (e X
Especiali- dos aterros em areas de . critica referente as
« « da Ferrugem muitas luzes, no morro, .
zagdo |preservagdo permanente, como . . responsabilidades com o
porque tem muita gente ali, mas a . .
nos banhados. u . . . meio ambiente.
questdo de cuidados assim com o meio
ambiente, pra onde ta indo esse esgoto,
isso af, j& ndo se vé, entdo ai me
preocupa.
GEOG 2 Aumento das baleias pela |- E uma coisa que a gente percebe que | Complexa: Tece relacdes
Natural preservagao e como foi mudando ao longo do tempo, nés com a conservagao da
de consequéncia aumento do fluxg nao tinhamos esse comportamento natureza (baleia) e o
Garopaba | turistico no inverno; historico fturistico e hoje a populagéo ja tem, de aumento do Turismo, com
49 anos do Turismo; aumento da ir a praia tomar banho, ficar tomando as mudangas
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E. especulacéo imobiliria, sol. N6s ndo tinhamos mesmo, né, a comportamentais dos
Superior | ocupacdo da area central e |gente ia € pra se refrescar. 1sso € uma| nativos e a valorizagio das
valorizacdo dos terrenos a grande transformagao. areas turisticas. Na
beira- mar, crescimento da ocupacéo do espaco assume
cidade; mudanca de habitos e postura critica referente a
mistura de culturas pelo interacdo dos locais com 0s
Turismo onde prevaleceu a de turistas. Traz locais que
quem veio de fora. frequentava, tecendo com
sua vivéncia.

- Garopaba era um paraiso, que tudo
era ainda assim meio natural, o
espaco ndo tinha sido tdo modificado

?\Iiifaf como é h_oje. Os primeiros turisfas que Pont_ua}l:_Traz um r_ecorte
de se entus_lasr_naram fqram 0s gauchos, | do historico do Turismo e
Garopaba Histérico do Turismo. eram hippies que fizeram com que pqntua as mudancas
53 anos muitas pessoas de outros lugares Iocallzanf:io algumas de.las
E cqnhecessem através deles Qaropaba, a nos locais de ocprréngla,
Superior vila de pesc.adores, 0 camping, ndo eira tece com sua vivéncia.
um camping, era uma grama. \Vocé
encontra uma grama e coloca a sua
barraca, entdo eu vivi bem esse tempo.
- Tudo o que é do Turismo acabou
GEOG 4 Mudgnga da cidade cau.sada mudando a cifiade, com. cer:[eza. A
10 anos pelo incremento do Turlsm.o parte das relacfes pessoais nao notei Pontual: Pontua as
om como o aumento do comércio, | mudar. O gue eu noto é que cada vez | mudangas de forma geral
dos servicos turisticos, do mais tem gente vindo morar aqui. | em funcdo do Turismo e 0
Garopaba . . J . .
Especiali- numero de residentes e de [..]Oqueeu not(? e.lsso, a c.ldade aumento de residentes em
zagfio turistas; a.umento das ruas cresceu, 0 .comeruo, e muitas Garopaba.
pavimentadas. pousadas, muitos restaurantes, todo

esse foco bem turistico mesmo.

Com a metade das narrativas classificadas como Pontual no quadro dos professores, a
relacdo do Ensino continua em aberto: ter continuidade nos estudos, mesmo nos geograficos,
parece ndo dar garantias de uma visdo ampla no que tece as relacfes na leitura da paisagem.
Nem todos se autorizam a uma leitura reflexiva, mesmo que parecam ter as habilidades
necessarias. Como podemos com o Ensino de Geografia engajar os sujeitos? Como estimular
as inquietacBes e um olhar poliscopico (MORIN, 2000b)? Sera que é esse o0 caminho?

O lixo e a falta de planejamento para a expansdo do municipio, principalmente no que
se refere a0 meio ambiente, retorna nas narrativas. Sera esse um olhar preocupado ou mais
repetitivo das representacGes sociais agendadas para 0 meio ambiente? Mesmo que as
representacdes sociais alarguem os contextos ambientais, a seguir trazemos a fotografia de
um dos problemas ambientais que merece atencdo: lixo e esgoto em espagos de uso publico
(Figura 33).
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S e~ | P

Figura 33: Agua provavelmente contaminada desembocando na praia central de Garopaba. Fonte: Esperanca
Gadelha e Pedro Hahn.

Luchiari (2001), com olhar associado ao valor natural, explica-nos que o
ambientalismo em seu movimento conservacionista protegeu ecossistemas e tornou a
natureza mais uma vez externa ao sujeito. Ao ser externa a nds, a natureza € reinventada
enquanto paisagem valorizada e reproduz em si os valores da sociedade, selecionando
paisagens que sdo consideradas mais valiosas que outras e assim sdo mercantilizadas e
apropriadas pelas elites, restringindo e excluindo as praticas das populacdes tradicionais.

A representacdo social que Garopaba era um paraiso esta atrelada a vida em tempos
passados, mas era paraiso para quem? Outros relatos trazem as dificuldades da época, como
expostos no capitulo do histérico de Garopaba. Quando se referem a paraiso falam de um
tempo de ingenuidade, sem muitos barulhos, sem tantas ameacas de assaltos, drogas,
transitos. O paraiso de hoje ndo era o de ontem. As representacGes sociais mudam as
paisagens, e as paisagens mudam as representacdes. “A paisagem nao surge da mente dos
individuos ou grupos humanos, deslocados de um contexto historico de relagdes humanas”
(MELO, 2001, p. 38).

O paraiso que aparece com a chegada do Turismo esta intimamente relacionado com
o lazer das praias, que, como fala o Sujeito Professor de Geografia 2: 0 mar e a praia ndo
eram locais de relaxamento, apreciacéo, diversdo. As casas da beira da praia, principalmente
de pescadores, eram viradas para a rua, de costas para 0 mar. O mar trazia o cheiro do peixe
morto, a maresia que enferruja, o vento forte com areia.

A mudanca cultural referente as paisagens litoraneas, seus usos e estruturas, é
verificada em grande proporcao na civiliza¢do ocidental.
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Detenhamos aqui esse rapido catalogo das imagens repulsivas do mar e de
suas costas; elas se enraizam num sistema de representacdes anterior a
emergéncia do desejo a beira-mar. Desde o século XVII, porém, opera-se
uma mudanga que viria a possibilitar novo olhar. Entre 1660 e 1675, os
mistérios do oceano dissipam-se gragas aos progressos realizados, na
Inglaterra, pela oceanografia. No mesmo periodo, opera-se a retirada de
Satd da histéria mental do Ocidente. Sobretudo trés fenbmenos, ap6s a
efémera atencdo dada por um grupo de poetas barrocos as maravilhas,
preparam a partir dai a mutacdo do sistema de apreciacdo: os cantos idilicos
dos profetas da teologia natural, a exaltacdo das praias fecundas da
Holanda, abengoada por Deus, e a moda da viagem classica as margens

luminosas da baia de Napoles. (CORBIN, 1989, p. 28-9).

O relato do Sujeito Professor de Geografia 4 retoma a expansdo da cidade pela

ampliagdo dos servigos turisticos, € o paraiso imaginario sendo invadido pelos barbaros do

capitalismo, 0s mesmos que inventaram a praia. As sociedades deixam suas marcas na

paisagem ao imprimirem suas concepgdes de relagdo com a natureza, suas modas estéticas,

seus modos de vida. Ao marcarem a paisagem, sdo pela paisagem matriz, que também ordena

os limites da interacdo e das possibilidades de transformagdo, marcadas, assim se

transformam mutuamente, cristalizando a tradicdo e a cultura de uma época que envolve a

ambas. Aqui encaminhamos mais uma vez nossa inquietude para o Ensino de Geografia:

como essas questdes de marca e matriz sdo ou podem ser trabalhadas na escola de maneira

problematizada e contextualizada?

Grupo de entrevistados: sujeitos veranistas

Qual seré a leitura de quem veraneia? (Quadro 12)

Quadro 12. Relato e interpretacdo das mudancas na paisagem para o0s sujeitos veranistas

Sujeito

Resumo das mudancas
narradas

Trechos selecionados das Narrativas

Interpretacio

VER 1
28 anos
em
Garopaba
E.
Superior

Caracteristica docil do
nativo ndo mudou.

- Os nativos continuam com a mesma
candura e amabilidade, porque eles séo
portugueses, né, acorianos, apesar de
toda a agressividade que seria exigido
para eles, da questdo do comércio, do
dinheiro, isso ndo alterou neles, nem um
pouquinho, a ingenuidade do agoriano, a
meiguice, o jeitinho de falar.

Pontual: Remete-se ao
que ndo mudou sem tecer
relacdes. Traz
representacdes sociais dos
nativos.

VER 2
12 anos
em
Garopaba

Aumento das ruas
pavimentadas, diminuicad
dos insetos, mais fogo

(associado ao aumento da

- Tinha tanto mosquito aqui, tinha tanta
mosca, mas hoje ja ndo tem mais nada
disso. Hoje é so paraiso.

Pontual: Traz a vivéncia
ao descrever que
diminuiram os insetos.
Pontua mudancas gerais
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E. Bésico populagdo). de urbanizagdo sem
localizé-las.
Interm.: Realiza
Chegada de energia conexdes entre as
elétrica, aumento das ruas mudangas da paisagem e
VER 3 pavimentadas, do como esta atualmente.
34 Anos Turismo, do barulho. Relata mudancas

- Ela mudou assim, antes tinha aquele

em Inicio de assaltos. ocorridas em seu
. artesanato de pesca, de enrolar as L .
Garopaba | Instrumentos eram mais . cotidiano, em locais e
. cordas, hoje é nailon e tal. R
E. artesanais, casas costumes de sua vivéncia -
Médio  |tombadas foram deixadas espaco vivido. O historico
apodrecer, mudanca nos do local parece estar
habitos dos nativos. restrito ao seu espago

vivido.

Na area turistica até que esta se
mantendo bastante a natureza. Mas eu | Complexa: Tece relacdes

vejo que Garopaba ta crescendo muito | nas ocupacdes do espaco
Natureza preservada na 104 P pag pag

VER 4 beira da praia — Area para dentro, ali na direcao das lagoas, pela sociedade. Viséo
6 anos L P x naquela area plana, onde ta saindo critica em respeito aos
turistica; expansdo da . . L
em N muitos loteamentos, muitos aterros, e problemas ambientais
ocupagao urbana para o . . .
Garopaba | . . . S isso ai tem que ter cuidado na decorrentes de
interior do municipio, . . e ~
E. . quantidade de impermeabilizagdo do | construgBes/loteamentos.
. com muitos loteamentos L .
Superior o aterros solo e do principio de impacto Remete-se ao seu trabalho
' ambiental devido a urbanizacdo, para |- de certa forma ao espaco
evitar que futuramente a gente tenha ai vivido.

alagamentos.

No quadro dos veranistas, notamos que o tempo em um local parece ndo ser também
quesito fundamental para a leitura da paisagem, pois ha veranistas com mais tempo em
Garopaba que ndo avancaram em seus relatos tanto quanto outros com menos tempo de
vilegiatura. Essa analise se contrapfe aos quadros anteriores, quando associamos a
temporalidade e a espacialidade para o enriquecimento da leitura da paisagem.

A representacdo social da candura para os residentes do paraiso esta fortificada no
olhar de alguns dos Sujeitos Veranistas. Essa representacdo nos remete a pensarmos,
provisoriamente, que 0 contato restrito com o espaco ndo viabiliza a desmistificacdo de
algumas formas. Sera que esses sujeitos Veranistas ja participaram de um dia com 0s nativos
descendentes dos agorianos, em suas lidas diarias? Qual o envolvimento desses Veranistas
com a populacdo local? Pensamos que o Ensino de Geografia pode promover as bases para
refletirmos sobre esses mitos que criamos ao trabalharmos 0s movimentos do espaco e suas
identidades.

As modificagdes geradas no ambito do meio técnico-cientifico-informacional séo
trazidas pelo Sujeito Veranista 3, com a passagem dos instrumentos mais artesanais para 0s

com maior industrializagdo e tecnologia, que propiciam uma leitura centrada nas
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modifica¢bes cotidianas. Esse olhar também aparece com o Sujeito Veranista 4, na
preocupacdo ambiental articulada e embasada para os loteamentos. Ambos 0s veranistas
parecem perceber a paisagem com maior complexidade que os demais do seu grupo.

Levando em conta que o Veranista 4 estd ha menos tempo que os demais na regido,
ndo podemos associar a sua temporalidade. Temos a tendéncia de relacionar o Veranista 4
com sua formacdo superior e sua atuacdo profissional com a Geologia. Nao obstante, na
analise do quadro das professoras atestamos, provisoriamente, que parece que o Ensino
Superior (ainda que em Geociéncias) ndo ampara por si um olhar complexo. No entanto,
como vimos também ndo sdo todos os moradores que tecem relagdes e as questionam. Ainda
assim tendemos a pensar que a vivéncia com mobilidade que pode instaurar relagdes
sensiveis se mostrou fator desencadeante desse processo, ou sera que ndo €?

Para 0 Veranista 3 temos que ele partilha do cotidiano com os nativos, casado com
uma nativa, sua residéncia estd situada na rua principal do centro histérico, é pescador
sempre que tem tempo livre, assim, participou/participa das mudancgas culturais que
conformam a paisagem.

S&o varios 0s caminhos e os fatores que conduzem a uma leitura complexa, assim

como na paisagem, procuramos ver os elementos da leitura em seu conjunto e nao isolados.

Grupo de entrevistados: sujeitos turistas

E o turista, consegue ter uma leitura complexa mesmo nas suas visitas de curto tempo

ou ndo? (Quadro 13).

Quadro 13. Relato e interpretacdo das mudancas na paisagem para 0s sujeitos turistas

Resumo das
Sujeito mudancas Trechos selecionados das Narrativas Interpretacéo
narradas

Pontual: Pontua as mudancas
localizando-as nos locais de
ocorréncia, da énfase as mudancas

- Ali principalmente em Garopaba, no espaco
da areia ndo tinha... Eu falei com um
pessoal nativo que disseram que dava pra . .
TR . . mais aparentes na praia e na

Diminui¢do da |jogar dois campos de futebol, um do lado do

TUR1 . . . L . , cidade (construcdes,
faixa de areia ng outro, eles faziam dois times, isso h4 10 anos . x .
5 anos movimentacdo da areia). Tece com

praia central, |atras [...]. Entdo aquilo ali € uma coisa que eu oo
Curso . . L . . sua vivéncia. Destacamos que traz
. associa a achei de urbanizagao, vai ter que ser feito A
Técnico uma visao diferente para a

urbanizacdo. uma jogada, eu acho que ficou muito em cima, C . .
. . . diminuicéo da faixa de areia
ndo sei... Tem que ir bem cedo pra beira da R x
. . . associada & pavimentagao da rua
praia pra conseguir um espago, coisa que . « S
X i P . beira-mar e ndo pela dindmica
antes ndo tinha isso. E, ndo tem mais espaco. costeira
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TUR 2
15 anos x - Ndo, néo percebi nenhuma diferenga pra
. Né&o percebeu | . L - . x
mais de 25 mudancas mim. Ja tinha estado aqui outras vezes, e de I§ N&o notou mudancas.
Vezes 6. para ca nao mudou.
E. Superior
Motivacdo a . . .
TUR3 . ¢ , s Motivacéo a partir da entrevista
. partir da - Apos a conversa inicial passamos a .
1 dia . . . — passaram a observar mais a
entrevista para| observar mais a paisagem como a lagoa, a . x
1vez . . paisagem. - N&o notou mudancas
. | observar mais a enseada e outras paisagens. .
E. Superior : no curto espaco de tempo (3 dias)
paisagem.
TUR4 | Aumento das . .
. - Acho que mudou mais porque tem mais
2 dias |ruas asfaltadas, . .
ruas, asfaltadas, e talvez um pouco mais de| Pontual: apenas cita as mudangas.
3vezes | decasasede
. casa e de restaurantes.
E. Superior| restaurantes.

Os turistas entrevistados nos mostram que em uma relacdo passageira a leitura fica
limitada. Por essa anélise, creditamos, nesse momento, mais uma vez a vivéncia como fator
importante das possibilidades de reconhecer e tecer relagdes com a paisagem. Pelos outros
relatos, reforcamos que a vivéncia em sua caracteristica da espacialidade, do deslocar-se,
envolver-se, comunicar-se, configura como pressuposto da leitura da paisagem. Mas aqui
temos a questdo: se é pela vivéncia em sua interacdo, sera que mesmo em um tempo restrito,
mas com um convivio sensivel com o (s) local (is) podemos descobrir, no estar-ser turista, a
paisagem em seus detalhes e significados?

Nas narrativas dos sujeitos Turistas 1 e 4 entendemos que o foco se concentra no que
é sua vivéncia, do que participam. A paisagem tem significado quando interagimos com ela.

O Turista 1 ateve sua percep¢do a diminuicdo do espaco na areia da praia central, que
foi procurar nos sujeitos locais a compreensdo do fato. Ao interagir com os locais, a forma

aparente se concretiza com a legitimagdo do senso comum.

A Cultura de um Lugar pode ser vista como um intertexto. O intertexto,
dinamizado por diferentes (con) textos, parece lugarizar diferentemente o
Espago Geogréfico e Forma (r) os Lugares turisticos. Também é ele que,
resultado de textos que se atravessam e sdo atravessados, valorizam e
desvalorizam Lugares turisticos. Neste contexto, a Comunicagdo pode ter
uma expressiva parcela de responsabilidade. (CASTROGIOVANNI, 2004,
p. 229, grifo do autor).

A Figura 34 mostra como esta a faixa de areia na praia central de Garopaba.



170

Figura 34: Foto de praia central de Garopaba: espaco de areia mais estreito, constru¢des na beira da praia.
Fonte: Esperanca Gadelha e Pedro Hahn.

O Turista 3 nos surpreende ao revelar que ap0s 0s questionamentos da entrevista
passou a olhar com mais cuidado a paisagem. Anteriormente, no texto perguntamos se 0S
turistas querem ler a paisagem, respaldamos que nos parece que sim. A inquietude que fica
entdo, para futuros estudos quica, que se alinhava a questionamentos anteriores levantados, é:
sera gue apenas uma conversa, um questionamento ja sensibiliza ou ndo? A escola pode gerar
esse olhar mais cuidadoso com perguntas inquietantes?

Para o sujeito Turista 2 ndo houve mudancas que pudessem ser apontadas. Muitas
vezes a “incompreensdo significa a falta da reintroducdo do conhecimento, em todo o
conhecimento” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 132). Qual pergunta ndo foi feita para o
sujeito Turista 2 para inquieta-lo como aconteceu com o sujeito Turista 3? Faltou a pergunta
ou a motivacdo em que o sujeito se colocou foi diferente? A paisagem de cada sujeito
também € prépria e muda a cada instante. Como ja sinalizamos, somos também paisagens (e
por isso, inacabadas!). Sera que o ensino pode encontrar meios de mobilizar as paisagens de

seus alunos?

Geralmente, pode ndo ocorrer uma proje¢do do Sujeito/visitante para com o
Sujeito/residente e uma identificacdo do Sujeito/visitante com o
Sujeito/residente, num duplo movimento de sentido contrério, estabelecido
numa dialogicidade, portanto, ndo ocorrendo a construcdo/traducdo do
Espaco Turistico pelo visitante. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 132).

Com as narrativas dos turistas, pensamos que tendemos a ver as formas

familiarizadas, para as quais ja possuimos imagens identificaveis, acionando nosso arquivo,



171

formada por elementos ligados a uma iconografia mundial, mas também por diferentes
circunstancias sociais, culturais e individuais, a fim de tornar o ndo-familiar em familiar.

No entanto, quando ndo prestamos atenc¢do ao novo, ao diferente, ao ndo-familiar, ndo
registramos, ndo ancoramos nas imagens ja coletadas em nosso arquivo pessoal. Nesses
casos, costumamos relacionar com as imagens langadas pelos agendamentos realizados pela
comunicagéo, e buscamos, muitas vezes sem uma reflexéo e autorreflexividade, pelo que nos
foi apresentando de antemdo. Com isso, ndo nos damos a oportunidade de conhecermos 0s
locais visitados em primeira méo, notando suas paisagens e como elas mudam ou néo, de

uma visita para outra.

Esse processo de agendamento encaminha a construcdo de uma estrutura
absoluta de pensamento, pelo menos, tribalmente, frente aos objetos e
(situ)agBes, evidenciando o Poder da Comunicagdo, ao emitir informacges
através da palavra ou imagens. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 192).

Os olhares pré-determinados pelas imagens veiculadas na midia turistica ou em outras
midias, por mostrarem a paisagem maquiada, talvez limitem a chance de descobri-la, pois
tendem a reduzir a paisagem ao descrito nos guias turisticos e/ou apontados pelos guias de
Turismo. A novidade pela qual o olhar turistico é avido ndo tem em si tanto de originalidade
como parece ter de coletividade, solicitando a presenca nos locais ja estabelecidos e de ter as
fotos ja institucionalizadas.

Quem vai a Garopaba e ndo quer tirar uma foto na praia? Podemos pensar em locais
mais famosos: quem vai ao Rio de Janeiro e ndo quer tirar uma foto no Cristo Redentor ou
em Copacabana? Pensamos que a paisagem ganha valor por sua relacdo com a sociedade e
sugerimos que o Turismo se vale desse valor que é dado a paisagem para também gerar seu
proprio valor.

A desmaterializacdo da paisagem nos simulacros da venda para o Turismo tende a
desmaterializar o lugar por sua vez, pois 0 que se vende parece ser uma imagem e talvez ndo
a concretude do espaco. Como coloca Meneses (2002, p. 59), na imagem turistica o que esta
ausente € a prépria paisagem. O jogo da imagem parece estar vinculado a l6gica do consumo
no Turismo, a venda de estilos de vida, do que fazer, do que trazer, de como estar-ser no
tempo de lazer.

Essas reflexbes nos levam a questionarmos: Com que comprometimento nos

movemos? O que vemos / queremos ver? Quais expectativas colocamos em nossos olhares?
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Para uma sintese das narrativas e analises dos locais referidos nas narrativas para as
mudancas na paisagem local elaboramos a Figura 35. Cada grupo de entrevistados recebeu
uma cor para sua sinalizagcdo. Algumas mudancas relatadas acerca das modificagcbes nos
comportamentos ndo podem ser visualizadas na figura. Com esse mapa, buscamos ter uma
visdo espacializada dos processos e sua relagdo com os grupos de entrevistados.

O mapa de localizacdo das mudangas verificadas nas paisagens de Garopaba exibe a
quantidade de locais identificados por cada grupo de entrevistados. Vemos que 0s pontos dos
Moradores, dos Atores do Turismo e dos Professores de Geografia se sobrepdem,
expressando a tendéncia para a importancia da vivéncia para acompanhar as mudangas, 0S
fazeres, desfazeres e refazeres da paisagem.

Parece-nos que a vivéncia tende a ser mesmo necessaria para a leitura da paisagem.
Essa vivéncia exige uma espacialidade. Sabemos que para haver espacialidade ha
necessariamente uma temporalidade. No entanto, a partir das interpretacfes das narrativas,
ficamos com a impressdo que o dominio da espacialidade ndo tem necessariamente relacao
direta com o tempo. Talvez mais que dias, meses e anos, sdo importantes interagdes,
conversas, observacdes, compreensdes matuas, sensibilidades e mobilidade pelo espaco.
Parece ser a troca e a inquietacdo que valorizariam o descobrir da paisagem, mais que o
tempo ocorrido.

Parece-nos que ha a necessidade de um tempo lento de (com) viver. O tempo corrido
pode se passar em um isolamento. Temos a tendéncia, diante de nossas analises, de acreditar
gue € o contato, com tato, que nos habilita para apreender a dimensdo complexa da paisagem.
Com esse contexto, como ensinar a paisagem no Ensino de Geografia sem aulas de campo?
Como aprender sem vivenciar, sem o deslocamento e a relacdo presencial (tomara que
sensivel) no espaco? E ainda, serd entdo que é possivel o turista se lugarizar, priorizando uma
interacdo com o local e um olhar rico em representacfes espaciais?

Relacdes marcam os lugares, as paisagens, significam os momentos. Se a escola

educa para vida, talvez devéssemos nos ocupar mais com as relac@es interpessoais.
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Figura 35: Imagem com os pontos citados nas narrativas para os processos da Paisagem. Elaborado pela autora

com base da imagem de satélite GoogleEarth.
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Recursos visuais impressos nas entrevistas

Na busca de reforcar o ambiente que dialoga com as representacdes sociais e com 0
Ensino de Geografia, permitindo que através dessa atmosfera possamos acessar suas
realidades geograficas, realizamos algumas questbes com o carater ludico, a partir da
interpretacdo de fotos, de imagens de satélites e de cartdes-postais. Essas questdes, pensamos,
vieram a enriquecer as analises das espacialidades e temporalidades na leitura da paisagem,

ao termos a oportunidade de cruzarmos o Ensino de Geografia e a vivéncia nas narrativas.

Recursos visuais impressos da entrevista: didlogo com a Geografia através das
fotografias e imagens de satélites

Trabalhamos com as fotografias e as imagens de satélite em duas questdes especificas
no roteiro das entrevistas. Mesmo considerando as fotografias representacfes da paisagem e
associadas a arte, essas imagens serviram de guias para o reconhecimento e a localiza¢ao das
paisagens fotografadas no espaco, remetendo a um olhar e uma posicao geografica no local,
por isso falamos em dialogo com a Geografia. As imagens de satélite mostram o municipio
em uma escala do alto e distanciado, a fim de provocar visdo por perspectivas diferenciadas
das que normalmente temos no cotidiano.

No primeiro momento entregamos para 0s sujeitos entrevistados algumas fotografias
da paisagem de Garopaba e pediamos para que reconhecessem as imagens, descrevendo o
que viam, e se possivel ressaltando suas caracteristicas geograficas e a localizacdo no
municipio. Ao total tinhamos oito fotos, mas em alguns casos trabalhamos com apenas seis,
variando conforme a dindmica da entrevista.

Com as fotografias percebiamos se o sujeito entrevistado poderia reconhecer o
municipio através das paisagens e quais conhecimentos vinham a tona na identificacdo das
imagens, se demonstravam maior énfase nos conhecimentos geogréaficos ou do cotidiano
vivenciado.

No intuito de produzir uma analise mais diversificada, apds as fotografias
ofereciamos aos entrevistados imagens de satélite do municipio. Com as imagens, o
entrevistado foi convidado a apontar o local onde estdvamos realizando a entrevista, a partir
da pergunta: onde estamos agora? E também localizar as fotografias. Para os entrevistados

mais mocos que ja tinham manuseado as imagens, pudemos trabalhar o mote.
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Houve situacbes em que as fotografias que primeiramente ndo tinham sido
identificadas, com o uso da imagem, foram situadas. No entanto, a maioria dos sujeitos
entrevistados com mais idade ndo se adaptou ao uso da imagem, mesmo com o auxilio da
pesquisadora. Nesse caso, para a interpretacdo das questfes foi utilizada apenas a primeira
questdo das fotografias. As imagens de satélites sdo uma ferramenta bastante recente e parte
dos sujeitos ndo teve contato anterior com tal instrumento. Para os sujeitos que N&o
Conhecem Garopaba analisamos como localizaram as fotografias na imagem de satélite e a
descricdo que fizeram, mas ndo a sua localizagcdo sem a imagem, uma vez que ndo tinham
condi¢des de reconhecer as fotos por nunca terem ido ao municipio.

Cabe dizer que essas questdes tiveram resultados bastante proveitosos para dinamizar
a entrevista e até para aproximar a pesquisadora do entrevistado. Foi ainda interessante
apresentar a ferramenta das imagens de satélite para os entrevistados, principalmente para
aqueles que a desconheciam, pois renderam bons momentos de troca, na busca de ancorar o
ndo-familiar.

Para apresentar as narrativas e nossa interpretacdo referentes a estas questdes
elaboramos um quadro. Na primeira coluna temos a identificacdo do sujeito, com o tempo
que vive em Garopaba, para cruzarmos com as respostas baseadas na vivéncia de cada um, e

com a Escolaridade, para exemplificar os conhecimentos formais. Em Fotos da Paisagem e

Imagem de Satélite pontuamos quais fotos foram acertadamente localizadas e descritas.

Nos casos em que 0S sujeitos ndo se sentiram a vontade para manusear as imagens,

usamos Nao se adaptou, e quando 0 sujeito manuseou as imagens mas nao conseguiu ler

denominamos N&o se localizou. Nosso intuito nessa coluna ndo é contabilizar acertos e erros

em uma avaliacdo quantitativa, mas complementar a analise das narrativas, por entendermos
nesse momento que os erros fazem parte do processo cognitivo.

Na ultima coluna interpretamos os relatos em Geografia, em Vivéncia, ou em Misto,

considerando qual contetido se pronunciou com maior evidéncia na descri¢do e localizacdo

das imagens, cruzando com a identificacdo das representacfes sociais.

Em Geografia destacamos a leitura da paisagem, que revelam representacdes
espaciais, conceitos e contetdos escolares como rio, lagoa, mar, ilha e suas conexdes as
no¢oes de relagbes da producao do espago. Para exemplificar nossas interpretacdes, temos 0s

exemplos do Quadro 14.
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Quadro 14. Narrativas dos entrevistados para a localiza¢do das fotografias, interpretadas Em Geografia.

FOTO 1 | Essa aqui é aqui no canto, né, pega morrinhos aqui no canto, né, as dunas 4 tras, praia do Siri, e
0 morro que pega o morro do Macacu e tudo mais. E... Em termos geograficos a gente vé assim
que &, que é a vegetacdo, que € vegetacdo nativa, né..., tem muita mata atlantica, eu acredito
que aqui no alto desse morro ndo tenha sido mexido, eu acredito que seja mata atléntica, a
gente tem um pouco de... é pouco leiga, né, faz tempo isso tudo, e tem ainda essa vegetagcao aqui
em cima das dunas &, ainda é a dela mesmo, ndo foi mexido, gracas, né, é o que segura um
pouco as dunas, pra, pra nao sair dali, € € isso.

Sujeito Ator de Turismo 2

FOTO 2 | Aqui eu chutaria que é um lago, que a agua ta bem calma assim, a margem, né.

Sujeito que Nao Conhece Garopaba 3

FOTO 4 | Eu vejo uma mocinha fazendo escalada, rapel, e ndo sei, a cidade, a vista da cidade, a lagoa,
aqui deve ser a zona rural e aqui a parte mais habitada, né. OK.

Sujeito que Nao Conhece Garopaba 4

FOTO 6 | [...] mas eu gosto do fato dessa agua ser gelada sabe, ndo sei explicar, e a dgua ela € muito, me da
a impressdo de ser muito limpa assim, embora, claro, de repente aqui tem um monte de
lavoura e sei 14, né, pode estar sujo, mas eu gosto da mata fechada assim. Pra mim isso € rio,

vejo uma queda d’agua.

Sujeito que Nao Conhece Garopaba 3

Também valorizamos Em Geografia as respostas que trazem duvidas coerentes, ou
seja, davidas que dialogam com as imagens e que encaminham para reflex6es acerca do
espaco geografico. Ter duvida é mobilizar o pensamento. Apresentamos alguns exemplos no

Quadro 15, abaixo.

Quadro 15. Narrativas dos entrevistados para a localizagdo das fotografias, interpretadas na categoria Em
Geografia mostrando duvidas.

FOTO 3 | Essa foto parece mais uma lagoa, ndo parece? E ndo sei, la no fundo onde tem as casinhas, sera
que é la que é.... aqui (na frente) parece mais desabitado do que la. Essa lagoa se encontra com

o mar um dia, ndo? Isso aqui tem uma barra? Sujeito que Nao Conhece Garopaba 3

FOTO5 | Achei legal a vegetacdo, o que é isso, tipo um cedrinho (pinheiro)? E engracado, bem
baixinho... me parece um cedrinho, ndo parece mato assim, né? Engracado, ele esta bem aqui

onde tem agua, agua salgada, né?

Sujeito Turista 3

Em Vivéncia enfatizamos as respostas em que 0 sujeito entrevistado reconheceu a
paisagem por ja ter apreciado, locais por ele frequentados ou visitados, em que associam algo
da fotografia a sua vivéncia sem necessariamente ampliar para 0os conhecimentos de cunho

geograficos, como nas narrativas seguintes (Quadro 16).
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Quadro 16. Narrativas dos entrevistados para a localizagdo das fotografias, interpretadas Em Vivéncia.

FOTO 4 Aqui é na Pedra Branca. Primeiro porque é um dos lugares pra fazer rappel é na Pedra Branca
e pela vista.

Sujeito Ator do Turismo 1

FOTO5 Essa aqui eu sei onde €, é onde a Nana tem a casa, que tem as duas praias, geralmente nos
vamos aqui oh, como é o nome? Aqui tem uma e aqui tem outra. Onde os pescadores pescam
aqui também. E pra la. E... a Barrinha, onde minha amiga tem a casa. Porque aqui nds
ficamos sempre oh, aqui tem os pescadores pescando e aqui as pessoas sobem pra olhar.
A Barrinha e a Ferrugem.

Sujeito Veranista 2

FOTO 6 P6, essa aqui € onde eu subi ali j&, subi de moto 14, é o Sirid. Essa foto aqui, o pior € que eu
tinha e ai ndo sei 0 que eu fui mexer na maquina e ai sumiu.

Sujeito Turista 1

FOTO | Essa aqui é a praia aqui de Garopaba, né? Assim oh, eu gosto. Vou ser sincero, eu tive
restaurante 8 anos ali e ainda hoje quando eu chego eu acho bonito, principalmente tem um
momento ali na hora do poér-do-sol, uns 10 minutos mais ou menos, todos os dias,
independentemente de como esteja o tempo, em que por alguma razdo a luz fica perfeita,
acho que é a hora perfeita para tirar uma foto, que faz uns desenhos nas nuvens e tal. Mesmo
morando 8 anos ali na frente, todos os dias eu saia ali na frente pra apreciar aquilo, eu

acho essa vista lindissima, eu nunca cansei de ver.

Sujeito Morador 3

Também Em Vivéncia estdo as respostas em que 0S conceitos geograficos
apresentados estavam equivocados, por aparecerem ligados as representacdes sociais ou pela

falta do conhecimento geografico pertinente (Quadro 17).

Quadro 17. Narrativas dos entrevistados para a localizacdo das fotografias, interpretadas Em Vivéncia /
equivocadas.

FOTO 1 | Essa é daquela ponta de la. Aqui é o mar, aqui tem as dunas atras, pra mim é uma montanha, pra
mim tudo é montanha. O mar, dunas e a montanha.

Sujeito Ator do Turismo 1

FOTO 2 | Humm, aqui eu ndo saberia dizer, umas ilhazinhas. Acho que aqui é o mar. Talvez ndo é o mar,
mas pode ser. N&o sei onde. (Pesquisadora: Essa é uma Lagoa da Encantada/Garopaba e nao
essas ndo sdo ilhas, tem ligacdo com o terreno aqui).

Sujeito Morador 1

Em Misto, avaliamos as respostas que combinam os conteldos formais e 0s

informais, sem que um tenha se sobressaido. Também fica nessa categoria as respostas que
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foram apontadas pela pesquisadora, mas que O sujeito participou com inquietudes, como

mostra o Quadro 18 nas narrativas seguintes.

Quadrol8. Narrativas dos entrevistados para a localizaco das fotografias, interpretadas Em Misto.

FOTO 1 | Essa ¢ a praia de Garopaba, né. Entdo o que eu acho legal exatamente isso que nos faldvamos
agora pouco esse aspecto que Garopaba te da varias visGes, né, entdo ai tu consegue ver aqui,
por exemplo, o barco, aqui que sempre te remete a uma questdo artesanal, primitiva, ai tu ja
vé 0 cara usando uma tecnologia superavancada, fazendo um esporte, ai la tras tem uma
natureza que parece intocada, entdo Garopaba tem esses aspectos assim, € uma maneira de
olhar, de olhar e sentir, né.

Sujeito Morador 2

FOTO 1 | Aqui € o Sirit? (Pesquisadora: N&o, ndo é, mas muitas pessoas acham que é também. Se ndo é o
SiriG, onde pensas que é?) Ai, e agora? Posso ver pelas imagens de satélite? (Pesquisadora:
Claro, tenta te localizar primeiro. Onde estamos agora na imagem?) Eu acho que eu td por aqui,
né? Aqui é a lagoa, aqui é o centro, e aqui Ouvidor, a Praia Vermelha, Ferrugem, a Silveira, deve
ser, né? Ai, que legal isso aqui! Se ndo € 14, onde é que vai ser. Ali na Ferrugem? N&ao, ndo
porque la ndo tem esse morro 4. Ai, ndo sei. Onde é? (Pesquisadora: E Garopaba centro)
Garopaba centro? Claro, té vendo o Siriu 14 atras né, as dunas. Claro.

Sujeito Professor de Geografial

FOTO 4 | Ok, ah, entdo olha s6, tava bem equivocado da outra. Eu ndo tinha, eu nédo sabia que aqui
atras tinha essa lagoa, entendeu. Isso aqui é pra cima do morro, talvez seja até o morro 14 onde
tem as antenas. Néao, ndo é o morro das antenas, ndo. Mas aqui, a praia la é de, de Garopaba. Esse,
eu ndo sabia que tinha isso aqui pra trés, entdo aquilo la que eu vi antes ndo era Gamboa. Porque
é a mesma lagoa, inclusive isso aqui ta assim oh, e essa parte € essa aqui.

Sujeito Turista 2

A seguir, no Quadro 19 apresentamos uma sintese para a interpretacdo das questdes

em que foram utilizados os recursos visuais.

Quadro 19. Interpretacéo das questdes com recursos visuais
.. Fotos de Imagens de ~ .
Sujeitos . - Interpretacédo da pesquisadora
paisagem satélite
MOR 1 S
Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
Natural de Garopaba - Lo L -
5 localiza¢Bes prioritariamente em sua memoria do cotidiano,
25 anos, 6 acertos . -
E Superior lerro reconhecendo os locais em que ja esteve.
- oup Traz conhecimentos geogréaficos equivocados.
Incompleto
MOR 2 Misto. Demonstra leitura da paisagem rica em
19 anos 8 acertos Todas relacdes socioespaciais, mas cita alguns conceitos
E. Fundamental localizadas geograficos equivocados. Traz a vivéncia para
Incompleto reconhecer os locais.
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MOR 3 Vivéncia. Demonstra buscar as rsepostas
9 anos 7 Acertos Todas prioritariamente em sua memoria do cotidiano,
E. Superior Gestdo lerro localizadas reconhecendo os locais em que ja esteve.
Financeira Traz conhecimentos geograficos superficiais.
MOR 4 o
Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
Natural de Garopaba o S - -
43 AnoS 6 acertos 3 localizagBes prioritariamente em sua memoria do cotidiano,
S 2 erros 5 erros reconhecendo os locais em que ja esteve.
Especializagdo . - L
N . Traz conhecimentos geogréaficos superficiais.
Educac&o Infantil
ATUR 1 Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
10 anos 5 acertos 5 localizagGes prioritariamente em sua memoria do cotidiano,
E Médio 1erro 1 erro reconhecendo os locais em que ja esteve.
' Traz conceitos de geografia equivocados.
ATUR 2 . ~
Geografia. Leu as fotos tecendo relagdes da
Natural de Garopaba x .
Todas ocupacdo do espaco e/ou interpretou a
30 Anos 6 acertos . .
. localizadas geomorfologia corretamente.
E. Superior S
Traz a sua vivéncia.
Incompleto
ATUR 3 Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
Natural de Garopaba | 4 acertos x prioritariamente em sua memoria do cotidiano,
Né&o se adaptou . -
80 Anos 2 erros reconhecendo os locais em que ja esteve.
E. Basico Traz conhecimentos geograficos superficiais.
ATUR 4 s
9 anos Vivéncia. Demonstra buscar as respostas em sua
. 3 acertos . memoria do cotidiano, reconhecendo os locais por
E. Superior Né&o se adaptou . . L
3 erros ja ter estado 14 e/ou por raciocinio l6gico.
Incompleto . g L
o Traz conhecimentos geograficos superficiais.
Direito
GEOG 1 Misto. Demonstra conhecimentos geogréaficos na
20 anos 5 acertos Todas descricéo das formas do relevo, mas néo localiza
Especializagio 3 erros localizadas 0s pontos. Traz a vivéncia para reconhecer 0s
Histéria locais.
GEOG 2
Natural de Garopaba . Geografia. Leu as fotos tecendo relacfes da
S0 néo situou a x .
49 Anos ocupacéo do espago e/ou interpretou a
. 6 acertos Lagoa de .
E.Superior Garopaba geomorfologia corretamente.
Estudos Sociais Enf. P Traz a sua vivéncia.
Histéria
GEOG 3 . . -
Misto. Demonstra conhecimentos geogréaficos na
Natural de Garopaba . . ~ .. x
Localizou-se e leitura das relagGes espaciais e a ocupagdo
53 Anos 4 acertos . . . . i
. localizou antropica, mas cita alguns conceitos geogréaficos
E. Superior 2 erros algumas praias equivocados. Traz a vivéncia para reconhecer os
Estudos Sociais, Enf. g P q ' nclap
. locais.
Geografia
GEOG 4
10 anos Geografia. Leu as fotos tecendo relacdes da
Especializagao 5 acertos Todas ocupacéo do espago e/ou interpretou a
Gestdo Publica 1erro localizadas geomorfologia corretamente.
E. Superior Traz a sua vivéncia.
Geografia
VER 1 Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
4 acertos ~ Lo L. .
28 anos 2 6rT0S N&o se adaptou prioritariamente em sua memoria do cotidiano,

E. Superior letras

reconhecendo os locais em que ja esteve.
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VER 2 Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
6 acertos Lo L -
12 anos 2 erros Nao se adaptou prioritariamente em sua memoria do cotidiano,
E. Basico reconhecendo os locais em que ja esteve.
VER 3 Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
4 acertos prioritariamente em sua memoria do cotidiano,
34 anos Nao se adaptou . -
E Médio 4 erros reconhecendo os locais em que ja esteve.
' Traz conhecimentos geograficos superficiais.
VER 4 Geografia. Leu as fotos tecendo relagdes da
Todas ocupacdo do espaco e/ou interpretou a
6 anos 8 acertos . .
. . localizadas geomorfologia corretamente.
E. Superior Geologia s
Traz a sua vivéncia.
TUR 1 Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
Em 5 anos visitou 15 | 4 acertos Todas prioritariamente em sua memoria do cotidiano,
vezes 2 erros localizadas reconhecendo os locais em que ja esteve.
Curso Técnico Traz conhecimentos geograficos equivocados.
TUR 2 s
- Vivéncia. Demonstra buscar as respostas
Em 15 anos visitou Lo ‘- .
. 3 acertos Todas prioritariamente em sua meméria do cotidiano,
mais de 25 vezes . . .
. 0 2 erros localizadas reconhecendo os locais em que ja esteve.
E. Superior Analise . - L
. Traz conhecimentos geogréaficos superficiais.
de Sistemas
TUR 3 Geografia. Leu as fotos tecendo relagdes da
Primeira vez 4 acertos Todas ocupacdo do espaco e/ou interpretou a
E. Superior 2 erros localizadas geomorfologia corretamente.
Pedagogia Traz a sua vivéncia.
TUR 4 Misto. Demonstra conhecimentos geograficos na
Em 2 Anos visitou 3 | 3 acertos 3 localizadas leitura das imagens para descricdo das formas do
vezes 3 erros relevo, mas ndo encontro os locais fotografados no
E. Superior Direito espaco de Garopaba.
NC 1 . ~
. . Geografia. Leu as fotos tecendo relagdes da
J& ouviu falar: . . .
2 localizadas ocupacéo do espago e/ou interpretou a

Localiza em SC
E. Superior - Direito

geomorfologia corretamente.

NC 2
Nenhuma s . ~ —
. Vivéncia. Guia-se pelas comparagdes/associacdes
Referéncia: . - -
x _ N&o se adaptou a outros locais em que ja esteve. Traz
Né&o Sabe a . g .
- conhecimentos geogréaficos equivocados.
Localizagéo
E. Basico
NC 3 Geografia. Leu as fotos tecendo relacdes da

Ja ouviu falar: Todas ocupacéo do espago e/ou interpretou a
Localiza em SC - localizadas geomorfologia corretamente. Remete & associagdo
Mestrado Geografia com locais j4 visitados.
NC 4
Nenhuma Geografia. Leu as fotos tecendo relacdes da
Referéncia: Ndo Todas ocupacéo do espago e/ou interpretou a
Sabe a Localizacéo _ . geomorfologia corretamente. N&o traz um
. localizadas R -
E. Superior imaginario para Garopaba, nunca ouviu falar do
Incompleto municipio.

Geografia
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A partir da andlise das narrativas compreendemos provisoriamente que para as
leituras mais complexas da paisagem conceituadas em Geografia, parece haver uma
combinagdo da espacialidade, da temporalidade e do ensino formal. Pensamos, nesse
momento que os trés elementos combinados podem sustentar as bases necessarias para uma
leitura contextualizada, relacional e questionadora. No entanto, parece-nos que com a
combinacédo de apenas dois dos elementos ja podemos alcancar uma leitura bastante coerente,
em que a espacialidade, com o relacionar-se integrado ao conhecimento, € destacada. Apenas
ter tempo em um local parece ndo avalizar que acompanhemos seus continuos movimentos, a
interacdo, o vivenciado na espacialidade. A leitura dos signos parece estabelecer uma relagéo
com 0 espaco Vivido.

Parece haver uma relagdo recorrente entre o estudo e o nivel de profundidade na
leitura das paisagens, sendo que quem estudou até o ensino superior demonstrou, de forma
geral, uma leitura rica em conhecimentos geograficos, principalmente na conexdo dos
acontecimentos que configuram o espaco geografico e, por consequéncia, a sua parte
paisagem.

N&o obstante, também o ensino superior parece ndo garantir uma leitura enriquecida.
Respaldamos que nos parece que melhor percebemos a sua potencialidade quando esta
associado a vivéncia. Nesses casos temos o olhar reflexivo, que ouviu falar, vivenciou,
analisou e compde sua opinido sem se guiar apenas pelas representacdes sociais. Contudo,
vemos a necessidade de uma pesquisa com uma amostra maior de sujeitos, para que
possamos continuar a discussao e tecermos outras relacdes indicativas.

Nessa perspectiva, damos continuidade a analise com o uso de cartdes-postais nas
entrevistas. A partir da escolha de um postal e da elaboracdo do proprio cartdo-postal*
almejamos evidenciar a relacdo do sujeito com a paisagem, principalmente relacionada ao
Turismo, as representacdes sociais dessa atividade e do municipio em geral, e da construcao

do lugar de cada sujeito.

** Diferenciado da nossa proposta, o cartdo-postal é recorrentemente utilizado como recurso documental, ligado
a historia, para suporte de pesquisa. Nesse ambito, podemos citar autores como Gilberto Freyre, Marcos
Antonio de Moraes, Maria Eliza de Linhares Borges, Nelson Schapochnik, Carlos Cornejo e Jodo Emilio
Gerodetti, Boris Kossoy Pedro Karp Vasquez, dentre outros, com foco de interesse na imagem da frente, no
verso ou em ambos. (SANTOS, 2007).
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Recursos visuais impressos da entrevista: didlogo com as representacdes e a arte através

dos cartdes-postais

Usamos dindmicas com cartdes-postais em duas questdes especificas do questionario,
nas quais trabalhnamos de forma indireta e ludica a percep¢do da paisagem. O cartdo-postal
parece ser, sobretudo, o resultado de uma estética da paisagem, por isso funde-se de
subjetividades, seja por parte de quem executa a fotografia, seja por quem seleciona a
imagem.

Para a questdo da escolha do cartdo-postal, adquirimos os 6 (seis) cartdes-postais de
Garopaba que atualmente sdo encontrados a venda no municipio e perguntamos aos sujeitos
quais eles escolheriam, se fossem enviar a um (a) amigo (a), a fim de convida-lo (a) para uma
visita. Ao selecionar o (s) cartdo(des)-postal(is) que melhor representa (m) Garopaba e nos
contarem 0 motivo da sua escolha, expuseram as paisagens que consideram mais relevantes
(objetivo especifico a) e as suas motivacdes para viver/visitar Garopaba (objetivo especifico
b), ou seja, 0 que 0s sujeitos mais gostam da paisagem, o que os identifica, o que melhor
retrata 0 municipio. Nessas narrativas ainda percebemos as representacdes espaciais e sociais
(objetivo especifico ¢) motivadoras para a escolha, ao que pesou 0s agendamentos do
Turismo.

Na segunda questdo, pedimos que cada sujeito elaborasse seu cartdo-postal, quando,
entre outras expectativas, buscamos analisar a paisagem humana utilizando de algumas
habilidades da arte, enquanto representagdes subjetivas, em uma “expressdo intencional,
composta de muitas camadas de significados” (COSGROVE, 1998, p. 97). A partir dessas
expressdes, aventamos também os movimentos que dao consisténcia a construgdo do lugar de
cada sujeito, que nos encaminham para 0s conceitos de lugar.

Essa questdo também contribuiu como contraponto ao (s) cartdo(Ges)-postal(is)
escolhido (s), em que notamos que, na maioria dos casos, a visada do recorte espacial para a
fotografia e sua intencionalidade ndo sdo as mesmas para as duas dinamicas. Parece-nos que
a distincdo se da em um campo que separa 0 que € para/do Turismo ou sua representacao
social, retratado na escolha do cartdo comercial, e 0 que é significativo para cada sujeito para
a formacéo do seu cartdo, local em que as representacdes sociais parecem nao se imporem tdo
fortemente, enquanto balizadoras.

A fim de ampliarmos a andlise, cruzamos as escolhas dos cartGes-postais com 0s
locais que 0s sujeitos apontaram como 0S que mais gostam e 0S que menos gostam no

municipio, bem como com os locais que escolheram para levar 0s amigos que viriam visitar o
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municipio, questBes também da entrevista. Inquietacdes que permeiam essa analise séo: sera
que levo o turista meu amigo nos locais que mais gosto ou serd que levo apenas nos locais
agendados para o Turismo? Sera que escondo 0s que menos gosto, como faria se pudesse
colocar um tapume em frente, ou ndo? Sera que onde eu levaria os turistas ou o cartdo
comercial que eu escolho tem também significado afetivo como o local que escolho para o
meu cartdo-postal, ou ndo? Qual é a representacdo de local para a visitagdo turistica e do
lugar escolhido para o meu cartéo?

Consideramos importante comentar que a questdo da elaboragdo do cartdo-postal foi
inicialmente proposta no meio da entrevista, no entanto, com o andamento da pesquisa,
passamos a fazé-la para finalizar a atividade. Feita no fechamento, assumiu carater reflexivo,
compondo uma sintese simbodlica da relagdo do sujeito com a paisagem local. Lembrou-nos
como um evento, que marca por sua simbologia, mas tambem por ter envolvido o sujeito.
Esse envolvimento pode ser lido em uma observacdo de campo, quando encontramos com
um dos sujeitos entrevistados (Sujeito Ator do Turismo 1) ¢ ele nos falou: “E o meu cartdo-
postal? Fiquei pensando depois da entrevista, pensei em fazer umas fotos como o meu cartdo
postal” (informacao Verba1)46.

A partir dessa observacdo, pensamos em como o Ensino de Geografia pode gerar o
envolvimento nos alunos. Sera que quando ha a possibilidade dos sujeitos se colocarem em
um espaco de reflexdo da sua relacdo com o local, de forma ludica ou ndo, hé a garantia do
envolvimento, ou esse estar ativa e emocionalmente presente tem a ver com a magia de
momentos que marcam como eventos? Como planejar aulas que tenham caracteristicas de
eventos, com o trabalho coletivo e integrado para o alcance de uma proposta? Parece-nos que

o cartdo-postal®’

em sua possivel conexdo para a compreensdo da construcdo do lugar
mereceria outras pesquisas, pois se mostrou um articulador do Turismo, das representacdes
sociais e do lugar.

O cartdo-postal mais escolhido foi o de nimero 2, que retrata a praia central de
Garopaba, com a vila histérica ao fundo e o mar com baleias nadando em primeiro plano.
Uma fotografia com aspecto de mais antiga (no verso temos a data registrada de 1996). Uma
representacdo bastante turistica, que no entanto, nenhum sujeito turista o escolheu. Foi
selecionado por um sujeito que ndo conhece Garopaba e pela metade (2) dos entrevistados

dos grupos dos sujeitos moradores, dos sujeitos atores do Turismo, dos sujeitos professores

*® Relato da observagdo de campo, no dia 8 de novembro de 2011.

4 Parece haver trabalhos desenvolvidos com o cartdo-postal para ensinar Historia e com menos expressdo a
Geografia de locais, mas essa interacdo com a construgdo da nocdo de lugar ndo encontramos destaque nas
propostas de ensino.
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de Geografia e dos sujeitos veranistas. Em todas as respostas para a motivagédo da escolha
desse cartdo figura a presenca da baleia, como vemos nas narrativas organizadas no Quadro

20 a seguir.

Quadro 20. Narrativa da motivagao pela escolha do cartdo postal 2.

Sujeito Motivacéo da escolha do Cartéo-Postal 2

E essa aqui € porque mostra que Garopaba é isso aqui, né, uma enseadinha, uma

Sujeito Morador 2 encosta de morro, com as baleias, imagina que tu podes ver toda a manifestacdo da

natureza, né, que eu acho lindo demais, um mamifero, bah, que é uma béncéo, né, ea
ocupacdo aqui nossa da presenca humana.

Sujeito Ator do Ai é a rainha maior, é a estrela, o animal em extincdo e que ta aqui do nosso lado, aqui

Turismo 4 junto comigo, imagina.
Sujeito Veranista . . . Lo
) Por causa da baleia, pra mostrar que a nossa cidade tem a baleia, e a nossa igreja, ne.
E, eu acho que eu escolhi um bem paisagem assim do imaginario que eu tenho sobre
Sujeito que ndo paisagem, que é ter uma visdo ampla, uma visdo do lugar, e aqui ja fala sobre, da uma
conhece Garopaba | ideia tanto da geografia, do lugar assim, tem a igreja, sei la o centro histérico e tal, tem
3 a praia, mas tem o morro também e tem as baleias, entdo ai eu posso ter atividades pra

fazer, pra conhecer, tanto no mar, quanto na areia, quanto no morro, eu acho que ele
fala de varias coisas assim no mesmo.

Em entrevista com o Sujeito Ator do Turismo 4, que é gerente de uma das duas
agéncias locais que realizam os passeios de observacdo da baleia franca®, foi-nos relatado
gue mesmo com precos diferenciados para moradores e com as parcerias do Instituto Baleia
Franca®® com as escolas locais, ndo ha quase residentes entre 0s sujeitos que aderem ao
passeio. Interessante que ao cruzar a escolha do cartdo-postal com o0s cartbes-postais
elaborados pelos sujeitos ou com os locais escolhidos para levar um amigo, a baleia ou o
passeio para observa-la aparece apenas na resposta desse sujeito da agéncia, que tem seu
cotidiano tanto profissional quanto afetivo atrelado ao mamifero, como podemos ler em seu
cartdo-postal: “O meu cartdo teria o Sirid, as dunas, o0 mar, a lagoa, a montanha e a baleia

maravilhosa.” (Sujeito Ator do Turismo 4).

“® As baleias francas podem ser avistadas na costa catarinense de Floriandpolis até a praia do Rincdo de julho a
novembro, periodo em que buscam as aguas mais quentes do litoral catarinense para terem seus filhotes e
amamenté-los nos primeiros meses de vida. Nos demais meses do ano, as baleias francas vivem na regido da
Antartida.

*° O Instituto Baleia Franca realiza pesquisas para conhecer as baleias francas, para divulgacio da espécie e para
a protecdo desses mamiferos. Atua junto as escolas em projetos de educagdo ambiental com enfoque nas baleias.
Nas palavras da entrevistada Sujeito Professor de Geografia 2, que é a Secretaria de Educac¢do Municipal: “O
BF (Instituto Baleia Franca) faz um projeto, inclusive agora as criangas estdo participando de um projeto de
limpeza das praias, entdo existe uma parceria com o0s institutos que fazem um trabalho nas escolas,
principalmente nas escolas que beiram as lagoas e que beiram as praias, entdo tem esse trabalho com a BF e tem
umas parcerias que ddo o enfoque e em si 0s planejamentos das escolas elas j& trazem essa situacdo da pesca
artesanal, do Turismo no municipio, o planejamento ja foca esse contetido.”
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Em nenhuma outra resposta o Turismo para observacdo de baleia foi marcado, bem
como entre os sujeitos que escolheram o cartdo-postal de nimero 2, apenas dois j& tinham
realizado o passeio embarcado para a observacdo. Essa andlise nos encaminha para
relacionarmos com a lugarizacéo, ao ponderarmos que o universo do sujeito Ator do Turismo
4 tem baleias. Em suas narrativas percebemos que ele ndo apenas trabalha com passeios para

observar baleias, ele se envolve, ele estuda, ele gosta, ele tem um lugar seu ali.

Observamos que o Lugar, onde 0s Sujeitos interagem, circunscreve-se uma
dimensdo que € construida pelas suas praticas individuais e coletivas,
simultaneamente, é uma das realidades que mais condicionam a vida
humana nas suas varias interfaces. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 179).

Ao tentarmos explicar o porque da escolha desse cartdo pelos demais sujeitos, temos
que a baleia € a representagdo social atual para o desenvolvimento do Turismo e do
municipio. O Turismo de observacdo de baleia tem crescido muito em Garopaba e por
movimentar a cidade no inverno, baixa temporada da atividade turistica e do comércio, é o
atrativo realcado no momento. Em entrevista com o Sujeito Professor de Geografia 2,

também Secretaria de Educacéo, ela nos aponta:

Além disso, existe todo esse trabalho feito em parceria com o Instituto
Baleia Franca, que é pra trabalhar essa questdo das baleias, isso que
Garopaba assumiu agora, de ser um municipio com as visitacdes das
baleias, estd também entrando no circuito para trazer mais pessoas fora do
periodo da temporada. E esse ano ta muito forte. A cada ano esta ficando
mais forte, e na verdade, com a preservacdo tem aumentando bastante a
visitacdo das baleias. E um enfoque totalmente novo, entio a gente percebe
gue a cada ano esta vindo mais pessoas nesse periodo de julho, agosto,
setembro. E mexe com a economia do municipio, muito, a gente percebe
que sdo meses que ja comeca a movimentar, as férias ali ja comeca, 0
tempo estando bom. (Sujeito Professor de Geografia 2).

Pensamos, por ocasido das narrativas, que por ser o passeio de observacao de baleias
uma representacdo relativamente nova para o Turismo esta ainda ndo foi assimilada no
cotidiano local, por isso ndo configura nas respostas que partem do imaginario dos sujeitos
como a elaboracdo do seu préprio cartdo ou do roteiro turistico. No entanto, como esse
segmento do Turismo esta conectado ao crescimento econémico local, a0 aumento dos
empregos no inverno, as melhorias da infraestrutura da cidade no ano todo, h4, talvez até sem
muita consciéncia (como é uma das caracteristicas associadas as representacfes sociais), a

pretensdo de valoriza-lo e de popularizar as baleias em Garopaba.
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O cartdo-postal convém a comunicagdo na atividade turistica. Por mais que, desde sua
criacdo até os dias de hoje, os cartdes tiveram modificaches em sua estrutura, qualidade e até
mesmo na fungdo principal, este remete a viagens e as paisagens dos locais visitados.
Antigamente os cartdes-postais eram usados para informar a chegada das pessoas no destino,
hoje assumiu a funcéo de convidar, contar, divulgar o local.

Parece-nos que a representacdo social do cartdo-postal comercial enquanto um
recurso ligado ao Turismo potencializa os atrativos turisticos locais agendados e serve a sua
divulgagdo. “O perfil das paisagens impressas em imagens de cartdes-postais tem a funcédo de
exibir o que se pretende mostrar ou divulgar do espaco turistico. Sob um enfoque
enaltecedor, os elementos destacados ganham visualidade, amplitude, ou mesmo, séao
diminuidos” (SANTOS, 2007, p. 28). Fica a davida, que talvez possa ser atendida em novas
entrevistas, se 0S amigos turistas dos sujeitos entrevistados viessem visitar Garopaba, viriam
na época das baleias ou no verdo? E sera que 0s remetentes sujeitos entrevistados do cartdo
iriam com eles observar as baleias, ou néo?

O cartdo-postal surge com o avanco da tecnologia de reproducéo da paisagem atraves
das fotografias, dando continuidade a producdo de imagens e contribuindo para sua
disseminacdo. (COELHO, 2011). Ele divulga as paisagens destacadas, com a tendéncia de
provocar uma imagem positiva do que esta sendo representado. Ele também permite a
elaboracdo de uma descricdo pelo remetente, que alguns autores acreditam geralmente se
ligar a imagem formal da ilustracdo. (SANTOS, 2007). Complementamos nossas duvidas
anteriores: O que 0s sujeitos escreveriam no verso dos cartdes de baleias para seus amigos? O
texto faria mencdo a imagem, contaria algo relativo ao mamifero marinho ligado a vivéncia
dos sujeitos, ou ndo?

As baleias no cotidiano local do inverno estdo ali, aparecem todos 0s anos e muitos ja
as avistaram da beira da praia e dos costdes. E para muitos garopabenses antes a historia da
atividade econdmica da época da Armacao Baleeira de Garopaba do que algo a se apreciar.
Mesmo nas escolas as baleias ainda figuram como um recurso econdmico do mar que
mobilizou o municipio por muito tempo e volta agora a ter importancia. Em entrevista com o

Sujeito Professor de Geografia 1, ela nos coloca a situacao:

Bom, normalmente a gente trabalha mais a questdo do meio ambiente e a
questdo da baleia franca que acaba, é, sendo voltado assim na economia, né,
porque a baleia foi importante pra economia de Garopaba, do municipio, e
hoje com o Turismo, com a baleia ai vindo visita e as fotos delas nos
folders também vao estar atraindo turista pra visitar os locais, ela também
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estd sendo importante pra economia. Entdo a importancia da baleia na
economia ta ali, foi no passado e é hoje.

A contemplagdo das baleias, enquanto um atrativo turistico, diz, sobremaneira, desse
movimento de constante rearranjo das representacfes sociais enquanto codigos instituidos
coletivamente, assim como a paisagem se mostra socialmente “um simbolo que necessita de
permanente atualizagdo”. (MACIEL, 2001, p. 99). Mesmo o comportamento dos sujeitos, em
um movimento recursivo organizacional, é reorganizado para as novas representacdes que
temos da paisagem.

As estruturas perceptivas sdo também histéricas e o contemplar ndo é um sentimento
inerente aos sujeitos. Como nos explica Maciel (2001, p. 121), “nas Ultimas décadas do
século XX, os meios de comunicagdo de massa multiplicaram ao infinito as possibilidades de
reproduzir imagens de paisagens e propagaram um comportamento de contemplacédo
estética”.

No que a contemplagdo das baleias se adéqua as nossas preocupacdes ambientais
contemporaneas, de promover atividades que ndo agridam o espago e seus seres, € oportuna a
consciéncia da representacdo de uma atividade turistica, enquanto direcionadora do
desenvolvimento com vistas a sustentabilidade do meio.

Os cartbes-postais 3, 4, 5 sdo os mais escolhidos apds o da baleia, com irrelevante
diferenca entre eles quanto a quantidade de sujeitos que os selecionaram. Esses cartdes foram
escolhidos por todos 0s grupos de entrevistados e pela totalidade dos quatro sujeitos turistas.
Os cartbes 4 e 5 sdo fotografias de praias, respectivamente da Ferrugem e da Silveira, e 0
cartdo 3 tem em primeiro plano o mar da praia central de Garopaba com o centro histérico ao
fundo. As praias e o centro historico também sdo emblematicos na maioria dos pontos de
visita preferidos para levar os amigos turistas e sdo os locais que mais compdem as paisagens
dos cartdes-postais projetados pelos sujeitos entrevistados.

Essas parecem ser as representacdes sociais marcas de valores coletivos, pronunciadas
para o Turismo de Garopaba, cristalizadas desde a chegada dos chamados hippies. Sendo um
modo de olhar que se define na prépria historia, a ideia estética da paisagem natural e bela
parece trazer o caréater ideoldgico carregado de simbolismos.

Essa representacdo social de Garopaba como o paraiso perdido de natureza bela pode
ser interpretada também nas narrativas dos sujeitos que ndo conhecem o municipio, mas ja

ouviram falar, como a seguir: “Os que retratam mais a cara de Garopaba s&o assim, mais de



188

natureza, sabe, como eu imagino que é. (Cartdo-Postal 4 e 5).” (Sujeito que ndo Conhece
Garopaba 1).

Uma das justificativas bastante comuns para a escolha desses cartdes traz a afirmacao
de que essas imagens sdo as que de fato retratam Garopaba, pertinentes a divulgar o que é
entendido como sendo a realidade local. Podemos verificar essa orientacdo nos relatos
selecionados a seguir: “Eu acho que esse aqui daria mais uma nocao pro cara do que ele ia
encontrar, do que ele ia ver. Se ele visse esse aqui e ele achasse que ia gostar, ele ia vir pra
Garopaba e ia gostar. (Cartdo-Postal 4).” (Sujeito Morador 3).

VVemos essa mesma indica¢do com o Sujeito Professor de Geografia 1:

Porque esse a gente pode ver bem assim, é o tipo de vegetacdo, no caso
aqui pinheiro, a onda, as pedras, enfim, assim o mar, dessa forma. E 0 meu
amigo ou a minha amiga vai encontrar esse aqui, quando vir e olhar, ela vai
ver realmente, é lindo. (Cartdo-Postal 5).

O sujeito Turista 2 também compartilha a ideia de buscar no cartdo os elementos que
retratam Garopaba pelo que compreende como sendo sua realidade. “A minha representacéo
€ mais 0 mar, 0 mar mesmo, 0 mar, os barquinhos, bem isso aqui. (Cartdo-Postal 3).” (Sujeito
Turista 2).

Contribuindo ainda com esse olhar, temos o relato do Sujeito Ator do Turismo 2 para
o cartdo-postal 1, fotografia que apresenta a area da praia central, com sua urbanizacdo, mar
com barquinhos e o centro histdrico. Esse sujeito foi 0 Unico que selecionou apenas o cartdo-

postal 1. Esse mesmo cartdo foi eleito por dois sujeitos, mas como segunda opcao.

Olha, pena que ndo mostra tdo bem para os outros, mas a principio seria
esse. Eu queria que mostrasse mais o morro (da Vigia). [...] Porque eu acho
assim, mostra bem que ndo temos prédios, mostra que temos verde ainda, e
mostra esse mar lindo. (Cartdo-Postal 1). (Sujeito Ator do Turismo 2)

Os residentes de Garopaba, como podem ser lidos nas narrativas recém-apresentadas
dos Sujeitos Atores do Turismo, Moradores e Professores de Geografia, trazem a conotacao
do cartdo-postal enquanto um recurso que alimenta a divulgacdo e a comunicacdo na
atividade turistica, incentivando seus pontos positivos.

Outra justificativa que se destaca entre as narrativas é tecida com os locais que 0s
sujeitos mais gostam de Garopaba. Essa motivagéo na escolha dos cartdes remete ao lugar
dos sujeitos, aparecendo através da percepg¢do da paisagem a subjetividade afetiva do vinculo

com o lugar.
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Na verdade é a paisagem dessa &rea histérica do municipio, eu gosto muito
dessa parte aqui. Eu sento no domingo, as vezes a tarde na pracinha, tanto
que eu briguei muito pra pracinha ser remodelada, arrumadinha, e pra gente
poder ficar dando uma olhada, a igreja ali que a gente ta4 brigando pra
comecar a restauracdo, mas que comeca ja também. (Cartdo-Postal 3).
(Sujeito Professor de Geografia 2)

As vezes o cartdo-postal precisa ser um pouco ajustado para caber no lugar do sujeito.
“Aqui aparece mais a cidade, e todo esse canto. Se ainda pudesse mostrar mais esse canto que
eu gosto, toda aquela baia, mais a montanha e ndo tanto essas casas, porque quando eu sento
aqui oh, eu gosto de olhar a natureza. (Cartdo-Postal 3).” (Sujeito Ator do Turismo 1).

Para 0s sujeitos que parecem ndo se lugarizar, o cartdo costuma remeter aos limites e
relagbes com outros locais que gostam e que encontram similitudes com a imagem, num
contexto de identidade generalizada. Esse pensamos ser o caso do sujeito Turista 3, em sua
primeira visita em Garopaba de dois dias, limitada espacialmente por terem se mobilizado
pouco e ndo terem tido contato com pessoas locais, ou do sujeito que N&o Conhece Garopaba
4, que nem sabia em que estado ficava 0 municipio, se era litoral ou interior. Seus discursos
para motivacao da escolha parecem estar impregnados de subjetividades, em que a paisagem
assumiu formas visiveis aos seus olhares, e muitas vezes invisiveis a outros olhares,
colocando o sujeito como razao de ser da propria nogéo da paisagem.

“Esse modo de olhar demonstra como os turistas sdo, de certo modo, praticantes da
semiotica, lendo a paisagem a procura de significantes ou de certos conceitos ou signos
preestabelecidos, que derivam dos varios discursos da viagem e do Turismo” (URRY, 2001,
p. 29). Ambos selecionaram o postal 5, um recorte da praia da Silveira, um recanto, mas que
poderia ser em muitas outras praias. “Porque tem uma arvore na beira da praia que € raro, e
tem aqui um remanso assim com umas pedras e mar ta superbonito. (Cartdo-Postal 5).”
(Sujeito Turista 3).

Aparece uma Unica arvore na imagem, que parece ndo ser uma vegetacdo nativa da
costa brasileira. Ha outras praias em Garopaba mais arborizadas, como a Ferrugem/Barrinha,
o0 Sirit, a Gamboa e o Ouvidor. Os elementos apontados no cartdo sdo bastante genéricos,
como vemos também na proxima narrativa. “Gosto da luz. O Sol eu acho, ndo sei, a calmaria
do lugar, eu acho que me atrai, € um lugar que parece ser mais intocado do que 0s outros,
porque passa uma calma. (Cartdo-Postal 5).” (Sujeito que ndo Conhece Garopaba 4).

A narrativa do sujeito veranista 4 para 0 mesmo cartdo-postal (5) traz um olhar

diferente, os elementos destacadas sdo outros e o histérico do sujeito parece se fazer presente
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na percepcao. “[...] Agora se fosse um colega que quer pegar ondas, ndo sO pela beleza da
foto, mas pela presenca da onda, que ja da mencdo do que é para o surfe, e pelo local, né,
seria essa aqui da praia da Silveira. (Cartéo-Postal 5).” (Sujeito Veranista 4).

Cada olhar para o cartdo-postal 5 enxerga elementos e o combina com 0s demais,
formando o conjunto do cartdo de forma singular. “A paisagem de uns ndo € a paisagem dos
outros” (MENESES, 2002, p. 33). O cartdo estd contido em uma totalidade que explica
muitos dos seus significados. Contudo, esses elementos ou objetos, apesar de pertencerem a
um universo de agdes comuns, tendem a ser observados de maneira individualizada, até
mesmo desconsiderando, muitas vezes, o contexto ao qual esta imerso.

O geografo Milton Santos (1982, p. 35) faz uma relagdo da paisagem com o cartdo-
postal na similaridade de suas composi¢es: ambos sdo compostos por um conjunto de
elementos. Mas nos alerta que “de um modo ou de outro, temos a tendéncia de negligenciar o
todo; mesmo 0s conjuntos que se encontram em nosso campo de visdo nada mais sdo que
fracdes de um todo”.

A compreensdo da leitura do cartdo-postal, assim como as leituras de paisagem que
estamos trabalhando nessa pesquisa, assimila a ideia de que nele ha uma aparéncia que se
impde em seu significado simbolico e que frequentemente fragmenta o todo no recorte do
olhar. Por ser o limite da paisagem, manifesto nas capacidades do observador, o alcance do
postal pode ser medido em suas narrativas e no que expressa de suas representacdes, como 0
resultado da apreensdo do olhar do sujeito que por sua vez é condicionado pelos filtros
socioculturais, de seu intertexto, da esfera da rememoracdo e da lembranca recorrente, a
partir da sua vivéncia.

A onda para o surfe que o sujeito veranista viu ndo é destacada nas narrativas
anteriores. Caberia perguntar se 0Ss outros sujeitos viram a onda propicia para o surfe.
Entretanto, hda uma beleza na foto compartilhada por todos, uma referéncia estética que
parece ser uma representacdo  social, evidenciando balizamentos que as
ideologias/racionalidades comandam.

E concordavel, assim, que a paisagem necessita de uma diversidade de elos para sua
compreensdo. O que cada um Vvé pode estar ligado a sua vivéncia, aos seus conhecimentos, a
sua cultura, aos seus desejos, e enfim a bagagem de cada um que € composta de elementos
culturais e individuais. Seguindo a logica de nossas andlises reforcamos que assumimos,

provisoriamente, €m nosso texto que:
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Cada um de nos, de acordo com a nossa trajetoria, nossa consciéncia,
experiéncia, vé as paisagens de forma diferente e Gnica. Cada um constroi
seus conceitos que vao refletir em suas acOes e olhares, mas estes olhares
estdo concebidos a partir de uma matriz cultural, do coletivo das pessoas de
uma determinada sociedade humana. (VERDUM, no prelo, p. 4).

Quanto a codificacdo temdtica por grupos, verificamos que ndo ha uma
homogeneizacdo das escolhas, levando nossa analise a identificar que a sele¢cdo do cartdo
postal se da por circunstancias pessoais, valorizando locais que o0 sujeito aprecia e/ou que
vivencia. No entanto, percebemos, com maior clareza, as circunstancias coletivas nas
narrativas referentes as motivacdes da escolha dos cartGes.

Dessa forma, independente da escolha, ha uma tendéncia nas justificativas do grupo
dos moradores de apresentar Garopaba ao Turismo, onde figuram representacdes sociais para
os atrativos e uma busca pela honestidade na propaganda da paisagem local. Para os
veranistas, notamos saliéncia de pensar o que o turista busca e onde poderia encontrar. Com
0s turistas, o simbdlico domina a apreensdo da paisagem e as motivacfes das escolhas,
muitas vezes comportando e compreendendo as imagens em um fragmento
descontextualizado do espaco.

Cabe lembrar que entendemos, nesse momento, que as representacdes sociais também
compdem 0 espaco, e a partir dessa afirmativa acreditamos que € preciso compartilhar, pelo
menos em parte, as representacdes sociais de um local para que a paisagem possa ser lida de
forma mais contextualizada. O cartdo-postal do turista é a paisagem, mas cada cartdo-postal
com a mesma imagem apresenta simbolismos e historias diferentes, conforme a
representacdo dada pelo observador, apresenta assim diversidade nas paisagens da mesma
imagem. Com isso, acreditamos que se a paisagem € 0 registro do tempo e do espaco
movimentado, o cartdo-postal pode contar essa histdria na sua imagem congelada.

Na codificacdo da leitura da paisagem e dos cartBes-postais vemos 0 processo
retroalimentar na medida em que compreendemos provisoriamente a paisagem como
dindmica e o postal como estéatico, assim a paisagem pode ajudar a reinterpretar o contexto
em que esta inserido o cartdo. Da mesma forma em que o postal pode ser colecionado e a
paisagem pode ser esquecida, o cartdo pode ajudar a reencontrar paisagens.

Quando pedimos aos sujeitos para que compusessem seu proprio cartdo-postal, vimos
muitos olhares, muitos angulos, mas parece que com denominadores comuns da
representacdo social do Turismo de Garopaba: todos trazem a praia, 0 mar, o centro histérico,
em elementos isolados ou em conjunto. Os pescadores e seus barcos, as gaivotas e a

tranquilidade também figuram em alguns postais. As palavras mais citadas nas narrativas, por
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ordem de repeticdo, foram mar, praia, verde, azul, morro, natureza, barcos/barquinhos, céu,
sol, pescadores, igreja histérica. Os cartGes-postais elaborados pelos sujeitos que sintetizam
estas narrativas sao exemplificados no Quadro 21 a seguir:

Quadro 21. Exemplo de cartdes-postais dos sujeitos entrevistados.

Sujeito Cartéo-postal elaborado pelo sujeito
Sujeito Eu mandaria dali oh, perto da pescaria. O azul, apareciam as gaivotas, o mar azuuul e o
Morador 1 sol sempre brilhante, sem falar que tem um barco la na ponta da Vigia, no meu cartéo ia
aparecer o navio. Apareceria um contraste, do verde e de algo do sol, do mar, e gaivotas.
Sujeito Ator Incluiria o maior nimero de cores e contraste de cores. De Garopaba eu gosto muito da
do Turismo 1 vista de onde aparece a igreja, a rua dos pescadores, aquela ponta la. Com certeza, as
pedras, montanha, céu, bonito lindo azul, e claro o mar, aquela vista verde mesmo.
Sujeito Muita praia, muita areia, e muito morro, é um traco marcante assim, € de ter muitos
Professor de morros, além da agua muito bonita, muito limpa, um mar lindo, né, mas também a
Geografia 1 questdo assim do costdo, né, tem sempre uma pedra a mais que tu pode ir mais perto da

agua. As minhas cores ficam no marrom, no azul, no branco e no verde também.
Sempre pegando 0 mar e com a natureza junto, né, agora o ponto certo seria sempre pra

Sujeito mim pegando a parte da Vigia ali, né, teria que ser quase do mar, duma embarcacéo,
Veranista 3 aonde comeca a Vigia assim, né, aonde saiu as primeiras casas,[...] e depois as mansdes

la. Ali seria da propria natureza assim, né, um verde, com aquelas rochas ali, com
aquelas pedras, né, e o colorido, sempre uma cor natural, eu gosto, de uma coisa natural.

Sujeito

Turista 2 Incluiria os pescadores, teria os barquinhos que é bem tipico daqui, né, tipico de praia.

Uma caracteristica que se pronuncia nos cartdes dos residentes vemos uma maior
quantidade de elementos para compor a paisagem, enquanto no cartdo dos turistas temos é
que vemos poucos elementos que se repetem (a praia, 0os barquinhos, o pescador e a igreja
historica). Aqui retomamos nossa interpretacdo das nocdes de espacialidade e temporalidade,
partindo do suposto de que quanto mais temos vivéncia, em termos de interacdes sociais,
mais ricas podem ser nossas imagens mentais para um lugar. As representacdes geograficas
parecem constituir um modo de ver, de ser, de se relacionar com o espaco.

Os elementos mais marcantes, por sua repeticdo, na composicao dos cartbes-postais
dos entrevistados se refletem também nos locais escolhidos para levar os (as) amigos (as),
que estdo detalhados no préximo capitulo sobre o conceito de lugar. Ha locais pré-
estabelecidos para o Turismo e esses parecem que ndo devem ser esquecidos quando
montamos um roteiro ou quando compomos um cartdo-postal, pois esses locais tendem a ser
aceitos como o0s principais atrativos. Fica uma questdo: Mas quem os definiu? Os pontos
turisticos costumam para orientar (e até condicionar) o turista, €, como vemos aqui por sua
repeticdo, até mesmo os residentes.
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Os agendamentos do Turismo parecem ter grande forca na materializacdo das
representacdes sociais, remodelando os olhares dos residentes ao que é propagado como um
olhar turistico, “que ¢ estruturado por nog¢des culturalmente especificas daquilo que ¢
extraordinario e, portanto, digno de ser visto” (URRY, 2001, p. 96). Quando planejamos o
que visitar, tendemos a recorrer a nossa colecdo de locais, modelos e de imagens pré-
determinadas que a Inddstria Cultural porfia em concretizar. Os roteiros turisticos™ s&o
vendidos como fechado, mas devemos lembrar que séo inacabados, posto que deveriam estar
constantemente readequados aos sujeitos que Ihe consomem. (CISNE, 2011).

Esse olhar adestrado (URRY 2001) pode acabar por desconstruir a materialidade da
paisagem, como a conceituamos por sua fetichizacdo. Ao mesmo tempo, comegamos a notar
autonomia nos habitantes locais de inserir aqui e ali outros locais de sua vivéncia, locais fora
do circuito turistico.

O cartdo-postal parece contar uma histéria. Uma histéria pela soma de muitos olhares.
Tem o fotdgrafo que tirou a foto que ilustra o cartdo. Tem o olhar que escolhe e compra para
envia-lo, que pode deixar suas marcas no verso do cartdo, acumulando representacdes. Tem
quem recebe, que na sua leitura o interpreta com outros significados. Em si mesmas, parece-
nos que imagens ndo significam os espacos/lugares, assim como as paisagens. Elas precisam
ser sentidas, observadas e interpretadas por um sujeito que as dinamiza. Aquele que vé um
postal ou uma foto, turista ou ndo, dialoga com a imagem, alimentando-a com novos sentidos
e significados.

Um cartdo-postal tem a funcdo de reproduzir imagens por via da ilustracdo que
comporta e que, por sua vez, é uma representacdo da paisagem. Segundo Santos (2007), o
cartdo-postal serve como um suporte para a imortalizacdo da meméria cultural. O cartdo-
postal, assim como a paisagem, apresenta duas formas, a forma da imagem e a forma da
representacdo de quem o seleciona. Dessa forma, a concepcdo do cartdo-postal tende a se
expandir no seu sentido mais global, de objeto iconografico, a nocdo que atribui a
determinadas paisagens a funcdo de representar e qualificar o espaco turistico.

Vemos também a consisténcia do uso de cartdo-postal para o Ensino, pois como uma
imagem material que ilustra, educa e resgata algum momento do passado e do presente,
podendo auxiliar no desenvolvimento do seu raciocinio l6gico, da sua autonomia, da sua

criatividade, da sua capacidade de investigacdo, de compreensao e do seu espirito critico.

%0 Compreendemos, nesse estudo, os roteiros turisticos como uma “ferramenta de leitura da localidade visitada,
considerando ndo apenas os atrativos, mas também as relagdes interpessoais ali desenvolvidas”. (CISNE, 2011,
p.359).
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Combinando Paisagens

Notamos que o sentido dado a paisagem por turistas, veranistas, moradores e
professores de geografia ndo recobrem a mesma realidade. A materialidade parece ser a
mesma, mas sao outras representacfes e outras histérias, que acreditamos, nesse momento,
estarem calcadas principalmente nas vivéncias, que leva cada sujeito a ver a materialidade
por diferentes angulos, com diferentes sentimentos, realcando partes distintas e peculiares.

Entretanto, alguns pontos parecem ser reconhecidos por todos, onde o0s sujeitos
compartilham, para a mesma materialidade, uma visédo similar. Essa visdéo nem sempre
remete a uma explicacdo clara dos fatos, suas causas e consequéncias, e por tanto nos
encaminham na direcdo das representacdes sociais. O desafio estaria, entdo, parece-nos em
apostar na diversidade dos olhares como elemento revelador de significados, e a partir desses
olhares, complementando as representacfes individuais, as sociais e 0s conceitos do ensino
formal, € que a interpretacdo visual poderia alcancar a complexidade geogréafica.

Nesse contrapor de olhares, a paisagem é descoberta em sua forma tanto material
quanto simbolica, a0 mesmo tempo, no mesmo dialogo e em diferentes, pois a paisagem
contém esse todo objetivo e subjetivo, indissociavel. Melhor, nos parece, € reconhecer que a
paisagem é um dado tal qual é percebido, um fragmento do mundo sensivel. (MENESES,
2002).

Pensamos, nesse momento, que perceber uma paisagem precede de percepgédo e
cognicdo de forma integrada, assim como suas praticas parecem desfazer as antinomias
objetivo/subjetivo; natureza/cultura. O que parece estar em jogo é a complexidade da
historicidade e espacialidade, das experiéncias vividas em um tempo lento.

A paisagem, que dessa forma serve de ponte entre 0 mundo humano e ndo humano,
nao ¢ apenas uma cena natural, nem mesmo apenas a representagdo dessa cena, “mas uma
representacdo de uma cena natural, um traco ou icone da natureza na propria natureza”.
(MENESES, 2002, p. 34).

Uma das questbes emergentes de tessitura da paisagem com o Turismo esta na
significacdo e na intencionalidade desses contetidos simbdlicos, permeados pelas acdes e
contextualizados por um sistema de valores, muitas vezes, ideol6gicos. A valorizacdo da
paisagem natural preservada e sua mercantilizagdo costuma decorrer desse cruzamento
ideolodgico do simbodlico com o intencional. “Por isso os simbolos contidos nos objetos de

uma paisagem sao perigosos, pois ndo se revelam totalmente a um olhar pouco reflexivo,
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podendo escapar a apreensdo e tornar mais eficaz a fetichizagdo da paisagem” (LUCHIARI,
2001, p. 12).

Considerando que a representacdo social ndo substitui o objeto, mas seleciona
determinados detalhes do objeto (KOZEL, 2007), parece-nos que quanto mais nossa
representacdo estiver centrada na escala local - lugar que conhego, onde vivo, meu cotidiano,
mais proxima também estara da realidade objetiva. “Nossa experiéncia vivida desta realidade
se acumula e se renova continuamente” (AMORIM FILHO & ABREU, 2002, p. 5).

E assim podemos assistir, participar e interiorizar suas formas e significados. Para o
turista a escala é global, este sujeito-turista ndo acompanhou no seu cotidiano as mudancas da
paisagem em que visita e que busca desvelar, suas representa¢fes ficam ainda mais distantes
do espaco vivido e mais relacionadas com seu arcabouco cultural, resultante de suas leituras,
de suas experiéncias, quem sabe, de seus estudos de Geografia, ou apenas das informacdes de
outros.

Essas representacOes sdo menos precisas, pois ndo sdo parte do mundo vivido e da
experiéncia cotidiana de quem a representa e que “dependem de informagdes, imagens e
representacdes selecionadas e veiculadas por terceiros, com seus proprios valores, intences,
preferéncias, viesses e limitagdes” (AMORIM FILHO & ABREU, 2002, p. 6).

Compreendemos através das narrativas que a paisagem nos revela o espaco
geogréfico, a sociedade, seus sujeitos, e a nés mesmos quando a interpretamos. Assim, é um
conceito importante do Ensino de Geografia. Buscamos construir no Ensino de Geografia o
saber ler momentaneamente a paisagem, que pressupde essa concepcao de que 0S espagos tém
uma forma que expressa seu contetdo, de que a paisagem revela as relacfes de producao da
sociedade, seu imaginario social, suas crencas, seus valores, seus sentimentos, tanto quanto a
de cada um que a contempla, e que assim faz parte dela e a ela do seu observador. Partindo do
suposto que todo imaginario social é também imaginario geografico, ndo ha como dissocia-
los, porque, como nos fala Yazigi (2002, p. 127), embora fruto de um atributo humano, a

imaginacdo ¢ alimentada pelos atributos espaciais.
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3.3 O NINHO: LUGAR

Cada lugar tem caracteristicas tdo préprias que
poderiamos pensa-lo como se portasse uma
impressao digital ou um DNA que Ihe fosse Unico.
Porém, diferentemente dos genes dos ancestrais, 0s
genes do lugar ndo ficam automaticamente
registrados no organismo. Mas ficam impregnados,
desde que nascemos, em nosso espirito e cultura de
modo indissociavel. Seja a lingua, o sotaque, a
comida, o0s jogos, a religido, tudo é profundamente
influenciado pela paisagem, onde a cultura vai
sendo cotidianamente construida. (MENEGAT,
2008, p. 14).

Nosso olhar para o conceito de lugar busca investigar os fatores que proporcionam
/impulsionam a construcao deste pelos sujeitos turistas. Temos algumas inquietacdes que nos
guiam: o que envolve a lugarizagdo de um sujeito? Como um sujeito encontra, identifica e se
apropria do seu lugar? E o sujeito que encontra o lugar ou o lugar que encontra o sujeito? Um
sujeito turista, em seu tempo passageiro pelos locais que visita, pode se lugarizar ou nao? O
Ensino de Geografia pode contribuir para a lugarizacdo ou ndo? Lugarizar-se da garantias de
uma relacéo reflexiva com o local, a fim de cuidarmos dele, ou ndo?

Essas questbes situam 0s objetivos especificos b e ¢, examinando as motivacdes dos
turistas e dos veranistas na escolha do seu lugar ao sol (ou a sombra) no Turismo Litoraneo
(objetivo especifico b) e na busca por compreender como 0s sujeitos constroem a nogdo de
lugar e as possibilidades dessa construcdo pelos turistas, verificando onde o Ensino de
Geografia dialoga e/ou pode dialogar (objetivo especifico c).

Nos encaminhamentos dos objetivos b e ¢, buscamos ainda examinar o Ensino de
Geografia em Garopaba com os temas transversais do Turismo.

Como vimos nos estudos de paisagem, respondendo ao objetivo especifico a, a
temporalidade, a espacialidade e o Ensino de Geografia tendem a articular nossa leitura da
paisagem. No entanto, de acordo com nossa analise das narrativas, parece-nos,
provisoriamente, que o mover buscando relacionar-se, buscando pela interagdo com o lugar e
sua gente, sobressaiu-se como fator importante para a descoberta e o reconhecimento da
paisagem. E que se essa interacdo tiver o respaldo dos conhecimentos geogréficos articulados
0 mover parece ser ainda mais significativo para uma experiéncia de qualidade e um descobrir

a paisagem.
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Parece-nos que o tempo (lento) vivido e compartilhado do cotidiano incorpora
significado a paisagem e ao lugar de forma especial. Talvez porque seja nessa relacéo
complexa retroalimentar de modificacdo do objeto e do objeto modificando o sujeito que o
espaco como um todo, que abarca lugares e paisagens, e como parte de uma teia global, nos é
dado a conhecer. E nos conhecendo que também conhecemos o lugar e sua paisagem, e
acreditamos que através do lugar chegamos com maior propriedade ao espaco.

O lugar de um sujeito parece ser seu ninho, tecido por vinculos afetivos é um local de
referéncia social, de identidade espacial e de carinho individual. Aninhados no lugar concreto,
nos sentimos acolhidos, o dotamos de significado em uma construcdo mediada pela

intimidade, em que a materialidade do lugar é enlagcada simbolicamente com imaterialidades.

O Lugar, entendido como a porcao do espago que tem sentido para a vida, é
vivido, reconhecido e constituido por identidade. Ele possui densidade
técnica, comunicacional, informacional e normativa. Guarda, em si, 0
movimento da vida, enquanto dimensdo do tempo passado e presente, ou
seja, é onde estdo as referéncias pessoais e os sistemas de valores que
direcionam as diversas Forma (s) de perceber e constituir o espaco
geografico. [...] A consciéncia de ser mundo é dada, concomitantemente, ao
Lugar e ao individuo. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 40).

O espaco tende a transformar-se em lugar a medida que é vivido e significado por um
sujeito e/ou por um coletivo, adquirindo personalidade e identidade. Enfatizando mais o
“conteudo” que a “forma”, ainda que os compreendendo indissociaveis, podemos dizer que
sdo as relacbes de um sujeito ou de um grupo que definem a invencdo e a producdo de
lugar/lugares. Portanto, pensamos, nesse momento, que o lugar deve ser apreendido como
movimento de relagdes nas quais 0s proprios lugares vao se (des) (re) fazendo.

Com isso, parece-nos gque a percepc¢do, o histdrico e o conhecimento de cada sujeito,
por meio da experiéncia subjetiva e na intersubjetiva constroem o lugar. Em decorréncia,
acreditamos, nesse momento, que € 0 sujeito que encontra seu lugar no espaco e o recobre
com um sentido e um sentimento que se propaga também nas demais leituras do espago. O
sujeito parte de seu lugar para interpretar o mundo, ler o espago e suas paisagens. “E 0 espaco,
isto é, os lugares, que realizam e revelam o mundo, tornando-o historicizado e geografizado,
isto ¢, empiricizado” (SANTOS, 2010, p. 112).

H& o lugar de cada sujeito, hd o lugar de uma comunidade, de um povo, e ha
individuos, que mesmo tendo envolvimento com um local ainda ndo encontraram seu lugar.
Como na paisagem, é o olhar do sujeito que vai ler e se identificar com o lugar. No entanto,

parece-nos que para o lugar damos um passo a mais do que na paisagem, pois o lugar é aquela
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paisagem que um toma para si como referéncia afetiva, e consideramos, nesse momento, que
por ser sua o sujeito vai querer cuida-la e manté-la saudavel.

Muitas vezes 0 mesmo lugar pode ter mais de um sujeito lugarizado, Varios sujeitos
podem dividir o mesmo lugar e ndo se conhecerem. O lugar € uma propriedade, mas por ser
imaterial, mesmo que tenha bases materiais, € passivel de infinitos partilhamentos sem que se
perca em &rea e em densidade simbdlica. Talvez o lugar seja mesmo dos conceitos mais
solidarios (SANTQOS, 2008) na Geografia, por essa sua capacidade de ser compartilhnado com
tantos, a0 mesmo tempo em que apropriado e cuidado por cada um.

O lugar é uma parte do espaco que um sujeito significa, mas também parece ser uma
totalidade que se compde ao reunir os feixes de possibilidades e de didlogos do/com espaco-
mundo. A ordem local reterritorializa o global, singularizando fragmentos da rede distante (e
tdo proxima) globalizada, posto que se d& no espaco cotidiano onde coliga numa mesma
l6gica interna todos os seus elementos (SANTQOS, 2008). Parece haver um acontecer solidario
nessa logica, regido na interagdo, organizado pela comunicacdo e que se concretiza pela
ocorréncia da contiguidade de objetos e de fendmenos sociais agregados. E a horizontalidade
do espaco geogréfico.

As relagBes horizontalizadas sugerem que podem ser potencializadas no espago
turistico pelos encontros, o que, pensamos tendem a facilitar a lugarizacdo dos sujeitos. O
evento amalgamado ao cotidiano costuma ser propulsor da comunicacgéo e da singularidade,
gue no seu principio recursivo costuma também ser fomentador do espaco turistico pela
promocdo de seus atrativos turisticos. Quanto mais original e diverso é o espaco turistico,
mais atrativo esse parece ser e mais significados o lugar pode ter. “Cada Lugar, mesmo
globalizado, deve ser Unico, para dar sentido a existéncia do Sujeito e, portanto, do turista”
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 41).

O Turismo também parece ser potencializado nas a¢des verticalizadas do lugar, uma
vez que o fendbmeno turistico participa da rede globalizada, levando ao lugar suas demandas.
No contexto global a rede se mostra composta por objetos esparsos, que se unem no lugar
segundo as normas impostas pela globalizacdo, dependente de fatores externos e que sao
organizados pelo primado da informacdo com a contrapartida do territério local. Essa lei
Unica da globalizacdo é desterritorializada, por estar distante do centro da sede da acdo, e para
que se realize necessita gerar no local a obediéncia e a disciplina embutidas em seu discurso e
em suas representacdes sociais ideologicas. (SANTOS, 2008).

Compreendemos, nesse momento, que 0 espago geografico contemporaneo é

composto dessas horizontalidades e verticalidades, que se entrelagam repercutindo e
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compondo os lugares. Nesse contexto, para nés, o lugar é complexo, dialogicamente
construido entre o local e o global, entre solidariedades e racionalidades, que se realizam por
aproximacao, associagdo e/ou por conflito. “A ordem global busca impor, a todos os lugares,
uma unica racionalidade. E os lugares respondem ao Mundo segundo os diversos modos de
sua propria racionalidade.” (SANTOS, 2008, p. 338-9). Por isso, parece-nos que o lugar
também pode tomar outros rumos e corpos contrariamente as a¢des globais que se objetivam
em seu curso intencional.

Pensamos que o cotidiano local tem dindmica prépria, que filtra, maximiza ou
minimiza as influéncias e solicitudes globais, mas que tende as enriquecer porque adiciona
sua cultura. O lugar e os sujeitos de sua sociedade parecem que se produzem e sdo produzidos
nas dialogicas da vida local e das redes globais, e seria essa produgdo-recursiva e de auto-eco-
organizagdo que os singulariza. Os sujeitos negociam as dinamicas locais com seus
intertextos, com as representacfes sociais racionalizadas, para sua compreensdo do espaco.
Quando existem sujeitos envolvidos, ha relagoes.

Pelo fato do lugar ter sua memoria, sua histéria, sua geografia e sua dindmica, cada
lugar é diferente, cada lugar € unico, assim como cada sujeito. “O lugar € o cotidiano das
ordens globais e das paix6es locais” (SANTOS, 2008, p. 322), cheias de criatividade e de
incertezas, pois a solidariedade é fruto da diversidade e que ndo exclui a surpresa.

Para Santos (2010, p. 114), é por causa desses encaminhamentos que o lugar é
considerado “o espago de exercicio da existéncia plena”, mesmo que alertando para o fato de
que estamos “muito longe da realizagdao desse ideal”. Fazemos eco a sua inquietacdo: “Como,
entdo, poderemos alcanga-lo?”

Acreditamos que essa € uma questdo importante de ser pensada pela perspectiva do
Ensino de Geografia. Cogitamos que no ambito do fazer geografico precisamos tomar o lugar,
em pequenos goles, indo além da sua experiéncia imediata e o teorizando, pois nos parece que
compreender e construir o lugar que queremos exige dedicacdo, bases cognitivas e
envolvimento.

De um ponto de vista das ideias, a questdo central reside no encontro do
caminho que vai do imediatismo as visGes finalisticas; e de um ponto de
vista da acdo, o problema € ultrapassar as solu¢fes imediatistas e alcangar a
busca politica genuina e constitucional de remédios estruturais e duradouros.
(SANTOS, 2010, p. 116).

Pensamos, nesse momento, que precisamos perceber mais a vida e o lugar onde a vida

se constroi com um olhar cotidiano ao mesmo tempo de longo prazo. Parece-nos que temos a
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tendéncia de ndo ajuizar 0 espaco, e em muitas situagdes apenas o engolimos sem nos
perguntarmos seu sabor, quais ingredientes estdo ali, quais 0s movimentos articulados.
Ponderamos ser cada vez mais preciso conhecimento para teoriza-lo, fazer uma reflexao,
interpretar o mundo que nos cerca, para entdo darmos o0 rumo que quisermos.

Acreditamos que o0 ensino deve e pode educar para vida. Compreendemos, nesse
momento, que educar para a vida (e/ou para o espago) é ler em conjunto o lugar, enriquecendo
com representacOes espaciais, respeitando o ritmo de cada sujeito, para a partir do meu poder
ler 0 seu, ou seja, para a partir do lugar poder ler o0 mundo, ou ndo é assim?

Ler em conjunto porque a leitura pode ser algo que se estimula, que se compartilha no
desenvolvimento da autonomia e na problematizacdo do espaco. O lugar e a paisagem séo
assim importantes na aprendizagem, porque por serem também concretos, sdo possiveis de
verificacdo, de experimentos e exemplos, ricos para trabalharmos representacfes espaciais,
tanto as presentes quanto, a partir deles, as distantes. (CASTROGIOVANNI, 2012,
informagéo oral®).

Parece-nos que nds vivemos os lugares, ndo s culturalmente, mas corporalmente.
Apoiados em Santos (2008, p. 314), temos que o lugar, por ser o “intermediario entre 0 mundo
e eu”, € também o local, na atualidade da globalizacdo, onde sentimos a corporeidade do nosso
corpo. Ainda com Santos (2008), indicamos, nesse momento, que nessa época da fluidez
precisamos redescobrir o lugar com seus novos significados. Compreendemos que o0 Turismo é
uma das dimensdes atuais de muitos lugares.

Entendemos que o lugar ndo necessariamente é o local de nascimento de um sujeito,
mas parece ser o0 local onde se tem uma relacdo identitaria, sente-se bem, envolve-se,
mobiliza-se por suas causas. Diante dessa situacdo, pensamos, que o local que o turista visita
necessita de um trilhar para se materializar enquanto lugar turistico. No entanto, o turista pode
pegar um atalho e chegar ao entre-lugar. Entendemos aqui o trilhar como o ato de percorrer
uma trilha no Turismo, que exige do caminhante disponibilidade, vontade e interacdo, que
pede por observacdo e conhecimentos para saber onde pisar e como se apoiar, que pede por
envolvimento para viver o ambiente e solidariedade para ajudar seus companheiros. No atalho
deixamos de viver alguns trechos do caminho, deixamos de conhecer e de aprender algumas
arvores, alguns animais, algumas nascentes, mas mesmo assim podemos dizer que fizemos a

trilha.

*! Reflexdo apresentada na aula da disciplina de mestrado: Espago, Complexidade e Comunicagao: O Lugar da
escola e os seus arredores (2011).
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Os Sujeitos, ao viverem o Espago Turistico, o (re) constroi através de
multiplos ‘pertencimentos’. Esta relagdo de ‘pertencimento’ lugariza o
espaco e, parece que assim, vai sendo construido o que entendemos por
Lugar turistico, ou ndo? O Lugar turistico teria mais densidade de
pertencimento, de sentimento em constituir o espaco do que o Entre-Lugar
turistico (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 177, grifos do autor).

Como todo lugar, o lugar turistico ndo se da a priori, mesmo aceitando que a imagem e
o simbdlico do local turistico comecam a ser construidos antes da viagem. E na visita ao
espaco turistico e a posteriori com suas lembrancas, fotos e memorias que os lagos afetivos e
vinculos com o lugar sdo construidos, fortificados, ajustados em niveis de intimidade
diferentes. No entanto, cabe ressaltar que acreditamos neste momento que conhecimentos
prévios, que vdo além das representagdes sociais e ideologicas, ajudam a acomodar 0S
movimentos locais. Se compreendermos o0 que estamos fazendo e onde estamos, confiamos,
nesse momento, que temos possibilidades de nos lugarizar, pois podemos nos projetar em
relagbes humanas com o0s outros, com 0 espago e com nds mesmos.

Pensamos, provisoriamente, que 0 nosso intertexto, construido também com
conhecimentos, nos ampara para efetivar a lugarizacdo. Quem se coloca com habilidade,
competéncia e aberto para descobrir o local espacialmente e historicamente, tende a se inserir
no novo com maior propriedade.

Parece-nos que o turista pode se lugarizar quando se possibilita vivenciar o local
visitado com sensibilidade e articula o que podemos chamar de reflexividade cognitiva, que
engendra o principio de reintroducdo do conhecimento ao refletir acerca do novo local com
bases em conhecimentos geograficos ja acomodados. A reflexdo, que por si ja solicita uma
interacdo, um relacionar-se com o local, pode fomentar uma dimensdo maior do que a do
entre-lugar. O entre-lugar é estabelecido quando o turista fica em uma participacao superficial
e passageira, pois parece estar angariado no simbdlico das representacdes sociais, ideologicas
e agendamentos.

Castrogiovanni (2004) constréi o conceito de entre-lugar no Turismo, apoiado nos

estudos de Bhabha (1998°2), que propde a categoria de um terceiro espaco.

O socidlogo indiano estudando a forte influéncia colonizadora que vigora sobre as
Culturas dos povos ainda colonizados, refere-se a necessidade inicial de existir
um Terceiro Espaco, para que ocorra a articulagio da diferenca cultural e da
assimilacdo de contrérios. E o que ele denomina de “[...] inter, o fio cortante
da traducdo e da negociacdo.” (BHABHA, 1998, p. 69). A partir da leitura

52 BHABHA, Homi K. O local da cultura. Belo Horizonte: UFMG, 1998.
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do autor, o Entre-Lugar pode ser concebido por nds, permite que
comecemos a vislumbrar as historias nacionais, antinacionalistas, do ‘povo’.
E, ao explorar esse Terceiro Espaco, temos a possibilidade de evitar a
politica da polaridade e emergir como o0s outros de nés mesmos. No caso do
Espaco Turistico, 0 Entre-Lugar €é esta possibilidade dos turistas verem em
si 0 proprio espetaculo, onde o deslocamento ocorre para o turista ser visto
ou para ver o outro. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 98).

Se o lugar é nosso ninho, o entre-lugar parece ser aquele voo em que pousamos em
algum local, mas ndo tendemos a nos apropriar do espaco, porque ndo nos colocamos em um
movimento de integragdo com o meio. Na citagdo de Castrogiovanni (2004), entendemos que
0 entre-lugar turistico € onde o turista pode ser visto e ver-se, pois no lugar turistico ele
extrapola com essas aparéncias. Parece haver outra afinidade com lugar, que vai além da sua
superficie estética.

A preposicdo entre, usada em complemento a lugar, referencia a passagem pelos
locais. Nessa passagem, também costuma produzir encontros tecendo pontos de interconexao,
mas esses pontos tendem a ser pouco solidos, ndo sustentando uma rede de trocas, uma rede
de transformacdes autdbnomas e coletivas. Ja o lugar turistico tende a ser revelador de relacGes
significativas, onde realizamos o outro através de nos, em bases ricas espacialmente, que nos
proporciona ndo nos confundirmos com o outro e delimitarmos nossa esfera, mesmo que com
fronteiras fluidas, para que a partir dela possamos entender as tramas complexas do espaco.

O lugar, nesse contexto, é onde se efetiva a dialogica, em contraposicao ao entre-lugar,
que conforme Castrogiovanni (2004, p. 98) explica: “Para nds, no caso do Turismo, se
substantiva entre os dois outros espacos, o de emissor e do receptor, sem que ocorra a efetiva
dialogicidade. O Terceiro Espaco é aquele em que ndo ha a permanéncia do Sujeito”.

O entre-lugar nos parece ser o espaco onde, na relagdo com o outro, o lugar do outro é
negociado e assimilado ao meu, sem que haja a efetivacdo da ancoragem e da objetivacédo

desse lugar, e assim ficamos restritos a suas representacdes e aos imaginarios coletivos.

[...] os processos Comunica(¢do)cionais, através dos caminhos midiaticos,
reforcam o sentido dado, empregando narrativas, Imagens e Nominalismos a
criacdo de Entre-Lugares, pois estabelecem necessidades espaciais para 0s
Sujeitos serem felizes. Este agendamento leva & formagdo de um
Esteredtipo do que deva ser o Espaco Turistico para a existéncia do Entre-
Lugar turistico. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 274).

Pensamos que esse espaco intermediario, o entre-lugar, € o local onde o turista é
aquele sujeito que assume a postura racionalizada de férias, que comentamos no capitulo do
Turismo, onde ele pode ser o outro no eu mesmo e ser feliz (CASTROGIOVANNI, 2004),
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mas ndo consegue transpor as légicas engendradas do sistema hegemdnico, que pelo menos
em parte poda a personalidade e restringe a autonomia dos sujeitos de viver 0 mundo a sua
maneira.

O ser o outro de nds mesmos é também dizer que o que “acontece no Turismo fica no

Turismo™>3

, em uma dupla identidade que parece possivel de ser assumida quando estamos
viajando. Nos chama a atencdo que temos ouvido de muitos turistas que eles sdo “de verdade
eles” quando estdo em Turismo, pois se sentem livres, sem as amarras sociais e racionais
impostas no ambito de convivéncia. Sera que para sermos nos “de verdade” precisamos negar
nosso cotidiano social ou ndo? Quem somos? Serd que para Sermos 0 que desejamos ser
precisamos habitar um ndo-lugar™* ou um entre-lugar? Estas questdes filos6ficas parecem
requisitar outras tessituras que podem compor novas pesquisas.

Santiago (1978) conclui seu texto O entre-lugar do discurso latino-americano ao

dizer:

Entre o sacrificio e 0 jogo, entre a prisdo e a transgressao, entre a submissédo
ao codigo e a agressdo, entre a obediéncia e a rebelido, entre a assimilacao e
a expressao - ali, nesse (entre-)lugar aparentemente vazio, seu lugar de
clandestinidade, ali, se realiza o ritual antrop6fago da literatura latino-
americana. (SANTIAGO, 1978, p. 28, grifo nosso).

Compreendemos, nesse momento, que o0 entre-lugar pode ser vazio por ser
clandestino, entdo talvez a pergunta para uma reflexdo posterior seja: o entre-lugar turistico
onde tendemos a ser 0s outros de n6s mesmos vale a pena ou perderiamos, conforme discutido
com Moesch (2000), a aura especifica do ato de viajar, no estar junto, na sensibilidade
coletiva partilhada, pelo esvaziamento de nés em preferéncia ao que acreditariamos ser?
Como a educacdo pode trabalhar essas nossas (outras) identidades?

O terceiro espaco por ser o lugar onde traduzimos os lugares dos outros e 0s
negociamos com 0S nossos, parece-nos configura-se em multiterritorialidades. A lugarizacéo
talvez exija tempo, talvez exija uma imersdo no novo lugar para construir lagos afetivos e
entrelacar nossa identidade ao novo lugar. Talvez exija aceitar o eu do cotidiano, do construir
junto a vida sensivel e suas habitualidades. Talvez exija conhecimentos prévios para

podermos ler a paisagem de forma mais complexa e nos situar/adaptar ao novo. No entanto,

%% Associacao ao slogan publicitério turistico de Las Vegas (EUA): What happens in Vegas, stays in Vegas.

** 0O nédo-lugar é um lugar ausente em si mesmo, sem sujeitos, sem significados, assim sem construcéo que tece
lagos afetivos. Segundo Castrogiovanni (2004, p. 96): “O N&o-Lugar parece ser a simples negacdo do Lugar.
Pensamos que o Lugar e o Ndo-Lugar sdo, antes, polaridades fugidias: o primeiro ndo pode ser completamente
apagado e o0 segundo nunca se realiza totalmente”.
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ressaltamos ainda que pensamos que o0 tempo e a imersdo de um turista sdo diferentes do

tempo cotidiano.

A ilustracdo do ato de visitacdo exagera-se como justificativa de uma causa
nobre, uma causa maior. Ou visitamos outros lugares para compreender/
conquistar o que somos; ou perecemos nos lugares que se esgotam. Por que
por redundancia ontoldgica, sem visitacdo ninguém terd mais onde ficar
nem para onde ir! Ou levar-se numa motivacdo tdo extraordinaria que o
encontro com o outro, ali, possa representar trés meses de permanéncia. E
essa metonimia do tempo intensivo que se busca refazer no espaco intensivo
dos lugares turisticos (OLIVEIRA, 2010, p. 9).

Supomos que a aura que reveste a lugarizacdo do turista é a que motiva relagdes mais
intimas e mais densas, por colocar o sujeito em encontro consigo mesmo. Essa aura, pensamos,
nesse momento, deve vir do sujeito que se coloca no espago de forma viva, intensa e com
conhecimentos prévios que possibilitem tal reagéo.

Com esses fatores, a viagem, como pondera a esséncia do radical tour™, pode ter o

respaldo de volta para si mesmo e de ampliacdo dos nossos conhecimentos.

No Turismo, para sua analise e reflexdo, é importante pensar que os fluxos
tém uma direcdo, que ganham um lugar no espaco [e que cruzam pelos
chamados nao-lugares, ou lugares de némades,] retornando, sempre ao seu
ponto de partida, sua origem. Mas ao retornarem, voltam com sua bagagem
cultural ampliada e trazem consigo um pouco do legado cultural dos lugares
visitados, 0 que tem como consequéncia a expansdo do ser, ou nos termos
propostos neste estudo, a viagem provoca o encontro do Sujeito com outra
face de si mesmo. (CISNE, 2011, p. 359).

Talvez seja por essa possibilidade do turista se inserir em um universo mais intenso
vivencial que ele possa se lugarizar, mesmo em um curto espaco de tempo. Segundo
Peccatiello (2005, p. 14), “o homem em viagem estd aberto a aprendizagem, ao
conhecimento, a descoberta, pois esta circundado por um ambiente que ndo constitui seu
cotidiano. O novo impressiona, provoca a curiosidade e o imaginario”. O ato de viajar parece
projetar a capacidade de provocar mudancgas nos sujeitos devido a experiéncia e as diversas
relacBes estabelecidas durante o percurso, e através do desequilibrio dos conhecimentos ja
acomodados alcar uma nova adaptacao cognitiva.

As autoras, Da Hora e Cavalcanti (2003, p. 208), falam da especificidade de um olhar

quando se estd a Turismo, onde sugerem “uma conversdo do olhar do residente para um olhar

°> De acordo com Deprest (2004, p. 14-15) o termo tour (volta) significa um itinerdrio em anel, tanto
subscrevendo a volta ao seu local de origem quanto a “Volta é em si a viagem: ndo uma deslocagéo contingente &
aprendizagem, mas a propria aprendizagem”.
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de turista, no sentido do deleite e da valorizagdo do local, e de posterior reconversdo que crie
limites entre o fantastico e o real, possibilitando uma postura dialética diante do contexto e do
ambiente visitado” para ser apropriado pela educagdo. As autoras dissertam sobre o Turismo
Pedagdgico que trabalha com a proposta de integracdo dos conteldos vistos em aula com a
pratica em vivéncias a campo, durante o periodo letivo.

No Turismo Pedagdgico a apropriacdo do conhecimento na viagem ¢é facilitada pela
acdo educativa prévia e posterior na escola, e pelos condutores/guias de Turismo capacitados
para a mobilizacdo do conhecimento in loco. No contexto desta pesquisa, trabalhamos com os
turistas sem mediacdo educacional formal, o que nos faz levantar a reflexdo de como
viabilizar novas equilibragdes cognitivas, se acreditamos que s&@o influenciadoras para
desencadear o processo de interacdo com o local. Retornamos a questéo: sera que se tivermos
uma base solida de conhecimento geografico nossa interacdo pratica pode ser textualizada em
relacdo ao ambiente, sem um mediador formal, ou ndo?

Parece-nos que quanto maior o numero e a qualidade de relagcGes que um sujeito pode
realizar, mais rica sera a sua vivéncia, como vimos nos estudos da paisagem. “[...] ha uma
grafia objetiva da terra, e o saber geografico ¢ fundamentalmente o empreender a leitura e a
decodificacdo destes signos [...] O plano propriamente geografico é o plano das interacdes,
das relagdes, das combinagdes” (BESSE, 2006, p. 70).

Acreditamos, nesse momento, que o Ensino de Geografia deve privilegiar os aspectos
para um processo de aprendizagem de conhecimento e exercicio de cidadania, que capacita o
sujeito para uma visdo critica, uma atuacdo consciente no espaco social e uma compreensdo
de cada ser e planetaria tanto para o turista quando para o residente. Parece-nos que a
educacdo pode se apropriar da vontade do novo, do diferente, do interesse pela descoberta,
para trabalhar essas possibilidades de um olhar interessado, instigado, que estd apto para
interacdes, trocas de conhecimento, de experiéncias e de descoberta do ser (de si e dos
demais), e que podera acompanhar o sujeito ao longo de sua vida.

Neste contexto, pensamos que o0 turista cria niveis de cultura que podem ser
mobilizados para realizar comparacgdes do lugar novo com a sua propria cultura, para poder se
lugarizar no novo local e ter condicBes de respeitd-lo, suscitando a Geografia leiga
(CROUNCH et al., 2001).

Ainda nessa situacdo, almejamos que o Ensino de Geografia possa também viabilizar
que o residente se apropria do seu lugar como em um olhar de turista, (re)(des)cobrindo o
espaco, com a fruicdo idealizada que envolve o Turismo e que pode desvelar novas formas e

relagbes na paisagem cotidiana.
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Uma Geografia que esteja a altura desse denso cotidiano é necessariamente
uma ciéncia com capacidade de operar a leitura dos lugares como cenarios
fluidos de visitagdo. A escola precisa destituir-se de seus referenciais fixos
hegemdnicos para retroalimentar-se como um cenério fluido de visitacdo
por exceléncia (OLIVEIRA, 2010, p. 11-2).

Pensamos, nesse momento, que o Turismo Pedagdgico é uma atividade bastante
propicia de ser desenvolvida ao planejamento da educacdo formal de destinos turisticos. Com
esse segmento do Turismo, 0s sujeitos de uma comunidade receptora podem também se
sentirem turistas, 0 que consideramos bastante oportuno para compreenderem 0 Turismo em
suas multiplas facetas, além da tendéncia de proporcionar um estreitamento com a paisagem
local, repensando o0 seu espago e sua historia, e possivelmente promovendo valores

construtivos.

Reconhecendo a necessidade atual do sistema educacional em desenvolver
novas praticas educativas, com enfoque numa construcdo social do sujeito
critico, o Turismo pedagdgico se coloca como uma alternativa importante,
capaz de contribuir com as escolas, proporcionando uma interagdo entre o
sujeito e 0 meio, através da vivéncia. (BONFIM, 2010, p.118).

Acreditamos que 0s sujeitos residentes de locais com vocacao turistica, ao praticar sua
cidadania, possam se tornar sujeitos de transformacdo no processo turistico, recebendo,
comercializando, interagindo com autoestima e promovendo atividades turisticas
responsaveis. Pois, ao acompanhar Morin (2000b, p. 113) na divulgacdo pela consciéncia
planetaria, cremos, nesse momento, que a “finitude geografica de nossa terra impde a seus
habitantes o principio da hospitalidade universal, que reconhece ao outro o direto de ndo ser
tratado como inimigo. A comunidade de destino terrestre impde de modo vital a
solidariedade”.

O Turismo Pedagdgico ao unir educacdo e lazer, acreditamos que tende a desencadear
um ambiente de aprendizagem prazeroso, quando podemos apresentar 0s patrimdnios
culturais e naturais visando contribuir para um cuidado mais sensivel com as paisagens e com
as tradicOes e difundir o respeito para a diversidade nessa nossa sociedade que aparenta ser
cada vez mais multicultural. Ao mesmo tempo, a inser¢do em um local, pensamos que
estimula o (des) envolvimento humano e a autonomia, para superar provisoriamente o
distanciamento da realidade representada por visdes fragmentadas e racionalizadas do espaco,

trazendo os sujeitos alunos para um engajamento responsavel com agdes tedricas-préaticas.
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E importante destacar que nio se pretende com a proposta do Turismo
pedagdgico, sensibilizar o morador para colaborar com o desenvolvimento
da atividade turistica (preparar o jovem para bem atender e receber o
turista). O proposito é ainda mais abrangente, pretende-se sensibiliza-lo
como cidadao, mostrando a importancia e a representatividade dos espagos
naturais e culturais, como referenciais mentais significativos da vida e da
construgdo do cotidiano de uma forma prazerosa. (BONFIM, 2010,
p.127).

Apesar dos apelos do consumo e da globalizacdo, parece-nos que o Turismo devera
resgatar as peculiaridades locais, fortificando identidades, de forma que as diferencgas facam o
enriquecer de culturas e possibilitem fraternos encontros, a0 mesmo tempo em que estimule
a tolerancia entre os povos, independente de territorios, crengas, etnias e da diversidade do
planeta Terra (MORIN, 2002).

O lugar turistico assim parece ser a transversalidade, onde as matrizes que se
encontram no exercicio da pratica se imbricam, entram em “transe”, sem que se€ percam em

suas personalidades e identidades.

3.3.1 O lugar nas narrativas

As motivacdes para conhecer e morar em Garopaba

Queremos saber 0s motivos que atraem em Garopaba para o Turismo, buscando
compreender se estdo ligados as singularidades do lugar com sua oferta turistica, aos
conhecimentos geograficos dos turistas e/ou a midia turistica subscrita também as
representacdes sociais. A partir das motivacdes para Garopaba, pensamos entender,
provisoriamente, o Turismo Litoraneo, uma vez que Garopaba é parte (e é todo) do litoral
brasileiro, atendendo ao objetivo especifico b.

Perguntamos aos entrevistados quais sdo as motivacdes para visitar, veranear e/ou
morar em Garopaba ou para outros locais de interesse turistico. Questionamos também se 0s
turistas retornam ao municipio e o porqué do retorno ou da sua nega¢do. Uma inquietude que
dividimos com os sujeitos entrevistados é a de que com tantas outras praias de paisagem
similar a de Garopaba e de localizacdo proxima, o que faz o municipio ser escolhido por
muitos enquanto destino turistico e de moradia.

Analisando as narrativas dos sujeitos entrevistados para as motivac¢des, temos as
seguintes palavras-chave, classificadas pela ordem da maior quantidade de vezes em que

foram citadas: praia, beleza natural, tranquilidade, lugar calmo, o mar, mar para banho,
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povo local com carisma, amizade, conjunto de praia e de montanha, local para surfe,
proximidade com o sul, aluguel barato, as baladas (agitos noturnos).
Selecionamos cinco narrativas, organizadas no Quadro 22, que retratam as principais

motivacoes.

Quadro 22. Principais motivagdes para o Turismo

Sujeitos S S . .
Principais motivagdes para o Turismo e as novas moradias em Garopaba
As praias, que é o principal atrativo, das pessoas, principalmente os do sul que vém pra ca. As
ATUR 2 nossas praias sdo bem diferentes das praias deles, que sdo aguas muito frias, e né, é diferente do

plano, né, quando eles chegam e vé esses morros com praias, € diferente, entdo é que chama
mais atencdo. Tem as dunas e com as dunas ja vem o verde que ta em volta.

MOR 2 Turista vem pra Garopaba 90% por causa da praia. Ai entdo ele muitas vezes acabam néo
interagindo com a cultura, né? Exatamente porque é muito pouco trabalhado.

Eu acho que ele vem atras, ele vem descansar, porque da para descansar mesmo. Eles vinham em
MOR 4 busca assim da tranquilidade, porque de repente la na cidade deles é muita coisa, aqui ndo tinha
asfalto, ndo tinha assim essa coisa da cidade grande.

E o que cativa, essa disposi¢ao, essa harmonia da praia que tem, entre a 4gua e a terra. [...]
essa visdo aqui que ela é peculiar, porque ela tem esse aconchego, essa protecéo, ndo aquele mar
aberto mais do sul. Claro que Ia em Floriandpolis também tem, mas pra nés que viemos do sul, eu
diria que aqui seria o primeiro lugar belo e que tem toda essa complexidade e ndo precisar ir a

capital. Todo o transtorno de entrar na capital e depois ir de novo procurar um lugarzinho, um
outro lugar aconchegante assim. Porque o turista vem para buscar essa calmaria, esse descanso,

né, essa interrupcdo nessa velocidade que é a vida dele, nessa angUstia, ele vem justamente pra
Ver, pra praia, pra relaxar, pra desfrutar e pra ter um marco para continuar de novo.

VER 1

As fotos mesmo das imagens, das praias daqui que sdo bem diferentes do Parana, né? S&o praias
TUR3 muito mais bonitas. A limpeza, né. Hein, no Parana o mar é mais aberto, né, ndo sei, é baia, é
enseada aqui? Assim, vem pela beleza das praias e pela limpeza.

Essas mesmas imagens de Garopaba formaram a maioria das representacdes dos
sujeitos nas questdes relacionadas ao cartdo-postal, investigadas no estudo da paisagem. Nas
observacGes de campo ouvimos com frequéncia também as citacbes que enaltecem a
paisagem da praia por sua beleza, pela sensacdo de relaxamento e pela conjugagdo do “mar
azul e da montanha verde”, sendo a sua natureza tida como “exuberante, maravilhosa” e
“milagrosa” por transmitir sensagdes boas que “revigoram a saude, rejuvenescem”. A
representacdo social parece estar cristalizada mesmo entre 0s sujeitos que ndao conhecem

Garopaba, conforme a narrativa do Sujeito que Ndo Conhece Garopaba 1:

Eu imagino assim, eu tenho uma visdo de Garopaba de praia, de praia
limpinha, o mar gostoso pra tomar um banho, uma paisagem meio verde
junto, diferente do Rincéo, por exemplo. Eu tenho assim na minha cabeca que
de Laguna pra cima as praias sdo mais legais, melhores. Entdo tem
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Garopaba essa ideia de gente, de juventude, de uma praia com bastante
gente bonita, com tudo bonito, né?

O Sujeito que Ndo Conhece Garopaba 3 vai também ao encontro das representagdes
sociais diagnosticadas nas motivagdes, ao contar: “Eu tenho trés primos que sempre vao para
Garopaba. Eu ndo tenho muito contato com eles, mas ndo sei se ja vi fotos, acho que ndo, mas
0 que me vem na cabeca sobre Garopaba €é gaivota, praia bonita, cheia, mar azul”.

A partir dos relatos pensamos que 0 nominalismo esta realgado nas narrativas. Ao falar
0 nome Garopaba essas imagens pré-estabelecidas parecem povoar as memarias, mesmo as de
quem ainda ndo foi a0 municipio. Quando o nome j& tem significado para o sujeito, costuma
fazer do local um (entre) lugar, porque a palavra ndo exprime apenas um simbolo, e sim
representa a unidade entre o objeto/lugar e sua classificagdo/nome (CASTROGIOVANNI,
2004).

O nominalismo para Garopaba eleva (ou diminui) 0 municipio a praia bonita,
convidativa, de natureza bela que remete a boas percepgdes. Parece-nos que ao ser estimada
no consenso social de um grupo, deve ser conhecida por seus integrantes para a socializacéo,

conforme verificamos no relato do sujeito Veranista 4.

E, 14 no Rio Grande do Sul, o pessoal que mora l4, vai comegando a passar
pela adolescéncia e chegando na juventude e ai comeca a ouvir falar,
Garopaba isso, aquilo. Comeca a conhecer as praias antes mesmo de vir,
de repente vem nos feriadfes, tem que vir né, e isso tudo. Na real em
Garopaba meio que passa por fases, né, é uma fase na vida que a pessoa vem
e curte, que todo mundo vem e fala e ai tem que vir também, tem muitos que
ficam e vém pra sempre nesses locais.

As representacdes sociais tendem a formar um esteredtipo do objeto/local
representado que embora assimilado de maneira individual por cada sujeito parece seguir

pressupostos sociais, sugeridos também para as motivacdes do Turismo local.

Considerando o angulo da significagdo, a Imagem ¢é polissémica e
pressupde, subjacente a seus significantes, uma cadeia flutuante de
significados. O Sujeito pode escolher alguns e desprezar outros.
Entendemos que, em qualquer sociedade, ha cddigos culturais, que
viabilizam a leitura, a apropriacéo, a construcdo de significados, referentes
aos Lugares. Estes codigos direcionam para a formacdo da Imagem
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 75).

Compreendemos, nesse momento, que a representacdo social vigente endossa a

turistificacdo da imagem para a paisagem de Garopaba. Esses significados agregados a
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Garopaba, tendem a substanciar o imaginario dos sujeitos, que parecem ser reforcados pela
comunicagdo tanto entre os sujeitos quanto na publicidade, encaminhando as motivagdes para

sua relagcdo com os meios de comunicagéo.

Os sentimentos e as impressdes do turista dependem das expectativas
formuladas pela produgdo de imagens que circulam sob diferentes versdes
nas interacbes sociais. Ndo se pode conceber a natureza do Turismo na
contemporaneidade sem considerar que tais atividades sdo construidas
socialmente no imaginario, envolvem o trabalho com a propaganda e outros
conjuntos de signos produzidos pela midia, muitos dos quais dizem respeito
nitidamente a processos de emulacdo social (DA HORA; CAVALCANTI,
2003, p. 208).

Os materiais para a midia turistica, produzidos pelo estado de Santa Catarina e pelo
municipio de Garopaba, destacam a imagem da representacdo social retratada nas narrativas
oficializando também o espaco turistico como o de praia, 0 do centro historico e do mito do
pescador como figura de vida simples, amigavel e que recebe bem.

A colecdo Roteiros Turisticos Regionais, elaborada pela Secretaria de Turismo do
estado de Santa Catarina (SANTUR) e editado pela Editora Letras Brasileiras, divulga para
Garopaba, situando-a na regido turistica de Santa Catarina denominada Encantos do Sul, 0s
atrativos locais das praias, “charmosas enseadas emolduradas por costdes e muita vegetacao
nativa”, do centro histérico com o casario agoriano, a igreja Matriz Sdo Joaquim, da casa
paroquial e do antigo local da administracdo da Armacédo Baleeira. (SANTUR & EDITORA
LETRAS, 2011, p. 37).

No material municipal de divulgacdo turistica as praias também sdo o principal
destaque. O slogan turistico desde 2011 é: “Garopaba sem stress. O melhor lugar para suas
férias”, tendo ao lado a referéncia para a capital catarinense do surf>®. Essas informacdes est&o
nas capas dos folders e do guia de Garopaba, sendo que nos textos do interior dos materiais
promocionais ha também o destaque para 0 povo em interface com a pesca e para a
tranquilidade do ambiente da cidade.

O folder municipal de maior tiragem, segundo os atendentes do Posto de Informacao
Turistica de Garopaba (informacéo oral, 2012), localizado na praca principal, tem em realce o
que talvez possamos compreender como um resumo do que € veiculado para o Turismo local e

que aparece nos relatos das motivacoes:

%8 O titulo de Capital Catarinense do Surf*® é requerido por Imbituba, pois sem apoio municipal a etapa do
Campeonato de Surf Mundial que costumava ser em Garopaba passou para Imbituba em 2010 e 2011.
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Garopaba das nove praias, nove formas diferentes de se relacionar com o
mar, de Norte a Sul: Gamboa, Siriu, Central, Vigia, Silveira, Ferrugem,
Barrinha, Ouvidor e Vermelha. Nove diferentes ondas numa sé Garopaba.
Enseadas tranquilas, picos famosos do surfe, cenarios preferidos pelas
Baleias Francas. Povo acolhedor, pesca artesanal e preservacdo ambiental.
Garopaba embeleza todos 0os meses do ano. Ar puro e salde.

As motivacOes para o Turismo em Garopaba parecem ser constituidas em muito do
simbdlico ecoado pelas representacdes sociais, com uma construcao de sentido estético para a
formacéo da imagem ideal do local veiculada pela midia. E nesse sentido que Gastal (2003, p.
55-6) coloca que os produtos, em nossa época, “ndo vendem apenas a Si mesmos, mas
precisam agregar imaginarios, porque 0s novos clientes precisam dos dois: do produto e do
imaginario”. Parece-nos que a confec¢do de materiais promocionais e campanhas publicitarias
para 0 Turismo, tendem a criar imaginarios na fetichizacdo dos locais com teor ideoldgico
significativo, que sdo atribuidas aos produtos ou servigos apresentados, fazendo com que seja
um fator que direciona a aquisicao de qualquer produto ou servico nos dias atuais.

Essa imagem ideal turistica recorrentemente € subjacente a uma parte do municipio.
Conforme Ferrara (1999, p. 21-2), “Para o Turismo a parte vale pelo todo e é suficiente para
despertar lembrancas, nostalgias e, sobretudo, o grande fator do mercado”.

Pensamos que tendemos a ter a mesma postura com a paisagem. Percebemos que
muitas vezes conhecemos apenas a parte e assumimos que conhecemos o todo, como se a
parte equivalesse ao todo, algo como uma metonimia, sem necessariamente tecer suas
interrelacbes com o contexto, como incentivado no principio do conhecimento do

conhecimento.

Reduzir o conhecimento do complexo ao de um de seus elementos,
considerado o mais significativo no momento, tem consequéncias piores em
ética do que em conhecimento fisico. Entretanto, tanto é o modo de pensar
dominante, redutor e simplificador, aliado aos mecanismos de
incompreensdo, que determina a reducdo da personalidade, multipla por
natureza, a um unico de seus tracos. Se o traco for favoravel, havera
desconhecimento dos aspectos negativos desta personalidade. Se for
desfavoravel, havera desconhecimento dos tragos positivos. Em um e em
outro caso, havera incompreensdo. (MORIN, 2000b, p.98).

No principio hologramatico, pensamos que o proprio municipio possui partes que
também compreendem um todo, quando analisamos, por exemplo, a praia e suas atividades.
Contudo, lembramos que na Complexidade entendemos, nesse momento, que a soma das

partes é maior que o todo, e cada parte tem a sua singularidade, que parece ser interessante de
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ser (re) conhecida. O que nos inquieta, nesse sentido, é o porqué de, em muitos casos, a parte
ndo nos instigar a conhecer o todo.

Ainda na revisdo da publicidade oficial, lemos a constante associa¢do de cada praia a
um publico, conforme citamos no estudo do histérico de Garopaba. Pensamos que por definir
distinguindo (ou seja, em um paradigma da simplificacdo) cada uma das praias em suas
representacfes (do surf, da mogada, da balada, da familia), conduz o turista a escolher por
uma das tribos e ali ficar. Mais ou menos como se fossem encontrar seu lugar por associacao
a representacdo generalizada, frequentando a praia diariamente. Analisamos que ndo ha um
incentivo nos materiais para conhecer mais de uma praia e temos notado o turista, de modo
geral, um tanto acomodado para buscar por si outras formas de interacdo com o0 espaco.

Temos visto que para ler a paisagem € interessante nos movermos, mas que esse
mover traga um relacionar-se. Segundo Besse (2006, p. 64), o problema que se coloca é o de
conseguir “apreender a relagdo entre a dimens&o visivel da paisagem e aquela que nédo é [...]
extrair formas de organizacdo do espago, formas, fluxos, tensbes, direcdes e limites,
centralidades e periferias”. Nessa medida, mais que sair pelas outras partes de Garopaba,
incentivamos nessa pesquisa a vivé-las, e aqui o tempo aparece como fator importante.

Precisamos de tempo para nos deslocarmos com integracdo. Mas a questdo que
permanece parece Ser: COmO proporcionar bases para nossa autonomia e para nossa
curiosidade para (des)(re)cobrirmos a paisagem? Serd que precisamos de alguém no local
turistico para oferecer um passeio ja roteirizado, que invariavelmente estabelece tempos e
locais de paradas estipulados? Sera que essa metodologia cronometrada ndo limita a relacdo
do turista com o local, ou limita? Essas questfes assinalam um possivel caminho para novas
pesquisas.

Nas motivacdes para o Turismo local escolhemos mais uma representacdo social, por
ser um conceito geogréafico, para ser, provisoriamente, examinada na sua relacdo com o
Ensino. Ha quem julgue que o conjunto de praia e montanha em Garopaba € Unico na regido e
por isso 0s sujeitos escolhem o municipio para visitar. Os costdes e morros, popularmente
chamados de montanhas, que recortam as praias locais, ndo sdo um privilégio apenas do

municipio e sim compdem o relevo de grande parte das praias catarinenses.

Todo esse conjunto, essa harmonia das montanhas com a beira da praia
faz ter uma magia, principalmente no verdo que os dias sdo longos, que o sol
é quente, todo mundo curte bastante, pega bastante praia, tudo fica bonito, e
ai eu acho que esse conjunto todo ai faz, da uma magia especial nessa
regido que é linda, né, e atrai a multidao. (Sujeito Veranista 4).
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Enquanto definicdo do conceito geografico ndo ha montanhas no relevo de Garopaba,
encaminhando nossa andlise para a preponderancia das representagdes sociais no
direcionamento das motivacOes e da leitura da paisagem realizada nessa questdo. Montanha
parece soar mais paisagistica do que morros. Ha um sentido de nominalismo na montanha,
fortificado ao fortificar sua representacdo social. A montanha, como o mar, parece integrar as
diversas dimensfes do imaginario que valora as paisagens.

Segundo Meneses (2002), a montanha surge como agente da paisagem transladada em
valor cultural ao figurar em obras de arte, tendo os Alpes como referéncia, para entdo se lancar

a uma representacao de senso comum.

Primeiro, na literatura, depois no trabalho de pintores-gravuristas e, a partir
de 1850, na obra de fotégrafos, a montanha deixa de ser invisivel, simples
obstaculo a ultrapassar ou elemento ameacador para se transformar em
objeto de contemplacdo e, mesmo, admiracdo, edificacdo e homenagem ao
sublime (MENESES, 2002, p. 39).

Encontramos, nesse momento, que ao perguntarmos o que atrai em Garopaba 0S
entrevistados se remetem a um espago um tanto glamoroso, pois as justificativas ndo tendem a
se ater ao simplério. O simples deve estar mais ligado ao cotidiano e ndo, parece-nos que por
razdes culturais, ao tempo de férias (URRY, 2001).

Sugerimos que podemos dizer que é a cultura formando pré-conceitos e inserindo na
rede suas representac@es sociais que influem na leitura da paisagem. A questdo que nos chama
a atengdo nessa €nfase ¢ “como as paisagens sao formadas pelas preferéncias estéticas e
tendemos a moldar 0 mundo a partir do que vimos” (HOLZER, 1999, p. 155-6), sera que se
Iéssemos morros, onde lemos montanhas, nossa percepcdo seria outra da paisagem, ou nao?
Sera que nos relacionariamos diferente com a paisagem e enalteceriamos menos ou mais o
local, ou ndo? Qual o peso da palavra diante da paisagem? Qual o papel do Ensino de
Geografia nessa relacdo?

Segundo Besse (2006, p. 65), a Geografia, “como ciéncia e como atitude diante do

espaco terrestre”, tem as possibilidades de indagar

sobre a realidade efetiva do que é dado a ver, sobre a densidade prépria do
que se oferece a percepcdo. [...] O ponto de partida da analise geografica
seria, sem davida, o seguinte: mesmo sendo a paisagem uma dimensdo do
visivel, esta paisagem é o resultado, o efeito ainda que indireto e complexo,
de uma producao.
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O Turismo e a cultura, pelo olhar das motivacGes, parecem oscilar recursiva e
organizacionalmente, especificando representacdes sociais que ecoam marcas e matrizes na/da
paisagem. Essa referéncia também é visualizada nas questfes para o retorno dos turistas. Ao
perguntar se o turista retorna e o porqué do seu retorno a Garopaba, o Sujeito Morador 2

associa a questdo ao valor social dado a natureza, conforme assinalado:

Sabe quem €é que volta a Garopaba? E quem tem casa, 0 veranista. E cada
vez as pessoas tém casa aqui. Isso acontece, mas isso é um fendmeno
natural, de ter casa na praia, isso ja € um status, ter uma casa na praia ou
uma casa no campo. Principalmente aqui, né, que junta o verde na beira do
mar, diferente de outros lugares, né, que tu ndo tem assim essa relacdo da
montanha com o mar, entdo o pessoal tendo uma casa em Garopaba é quase
como tu ter uma casa na praia e no campo, interessante isso.

Indo ao encontro dessa compreensdo para a motivacdo do retorno entre os turistas
sobressairam as respostas que encontram na praia ideologizada seu maior atrativo, conforme
relato do Sujeito Turista 2: “Eu retorno porque me sinto bem, né? Gosto da praia, gosto dessa
paisagem da montanha com o0 mar, do verde com o azul. Assim, parece um sonho”.

Todavia, segundo os moradores a principal motivacao para o retorno a Garopaba e 0
seu diferencial quando comparada a outras praias proximas € pelo carisma do povo local, fator
também assinalado por alguns como motivacao principal para visitar e morar no municipio.
No carisma do povo conta tanto a facilidade para fazer amizades, para conversar sobre as
coisas locais, por ter uma vida simples e tranquilidade, como para o atendimento, recebendo
bem e com felicidade, fidelizando a representagéo social do acoriano e do carijo na origem da

personalidade coletiva.

O turista vem em busca da tainha, do agoriano, gosta da tarrafa. Porque
tem aqui, oh, tem renda, tem costumes antigos, pescadores, tem toda
uma cultura. Ele retorna, porque ele gosta do que ele vé&, muitos deles se
mudam pra cé porque ele gosta da vida simples, ele se da bem, todo galicho
ou curitibano, ou muita gente que mora aqui gosta porque o pessoal daqui
se torna amigo deles, eles vao pescar com esse pessoal, eles védo pro
costdo, eles vao pro morrinhos, gostam dessa cumplicidade, eles tiram
informacdes, eles voltam pela cultura e pelo sossego e pelo respeito que o
pessoal daqui da para eles (Sujeito Morador 1).

Dos 12 moradores de Garopaba, que contemplam os grupos de entrevistados dos
atores do Turismo, moradores e professores de Geografia, nove se remeteram a
particularidade de serem pessoas agradaveis, sinceras e bons amigos como qualidade para o

retorno dos turistas.
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E outra, né, a convivéncia do amigo, o bom trato, né, atras da amizade
também, porque se eles ndo fossem bem recebidos eles ndo retornariam.
Nao tinham criado o vinculo afetivo. Entdo eu acho que além deles virem
para o descanso, eles vinham atrds desse sentimento das relagcbes mesmo
humanas que a gente tem aqui, porque a gente s6 retorna em um lugar
guando as pessoas de 14 nos tratam bem, porque mesmo com essa beleza
natural que também € outra questdo, também tem essa questdo do
relacionamento humano, que tinha, tem ainda. (Sujeito Morador 4).

O ideério do nativo carismatico associado a figura do pescador que remete a uma
tradicdo e simplicidade de vida, como discutimos na andlise das narrativas com enfoque de
paisagem, parece ser caracteristica assumida como propria da sociedade nativa de Garopaba,
configurando seu socioleto®’. Em paralelo com as representacdes sociais, percebemos a
questdo identitaria fragilizada nessas narrativas do carisma do povo por sua descendéncia.
Como o turista pode se lugarizar se 0s habitantes do lugar parecem nao se conhecer?

Outro fator levantado por moradores e por veranistas para o retorno dos turistas e para
a vinda de novos moradores sdo 0s precos em conta dos terrenos e das pousadas, como lemos

na narrativa seguinte:

Eu acredito que boa parte retorna, talvez assim, por ter vindo algumas vezes,
e visto os precos, ter comprado algum terreno, investido, feito
investimento mesmo, em alguma casa, algum terreno, e vem veranear nesse,
com essa intencdo por ja ter fixado algum imovel por aqui. Talvez os precos
aqui sejam mais atraentes, ou eram (Sujeito Professor de Geografia 1).

A questdo dos custos baixos do Turismo e dos terrenos em Garopaba parece ser uma
verdade que 0s sujeitos ainda mantém enquanto representacdo social. No entanto, 0s precos
subiram consideravelmente e se equiparam na regido, inclusive com a capital do estado,
Floriandpolis.

A proximidade com o Rio Grande do Sul, sendo considerada a “primeira praia” mais
bonita a partir do sul do Brasil, aparece nas narrativas dos sujeitos entrevistados também
como justificativa do Turismo local. Temos presenciado em observacdes de campo que essa
representacdo social € recorrente na regido. A partir de Laguna todas as praias sdo
consideradas pelos seus moradores a primeira praia boa para os galchos.

Também tecendo com as representacfes socias, sentimos certo desconhecimento do

espaco e de seus movimentos no entendimento da primeira praia bonita do litoral catarinense

%" Segundo Castrogiovanni (2004), socioleto sdo linguagens sociais recortadas na massa idiomatica. E uma
unidade idiomatica reconstituida no nivel da sociedade, dotada de uma linguagem prdépria da sociedade.
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sentido sul-norte e até mesmo pela questdo do preco dos terrenos. Como 0s turistas podem
compreender o local se seus habitantes formam uma imagem falseada do espago em que
vivem?

Identificar, no &mbito humano-social, é sempre identificar-se, um processo
reflexivo, portanto, e identificar-se é sempre um processo de identificar-se
com, ou seja, € sempre um processo relacional, dialdgico, inserido numa
relacdo social. Além disso, como ndo encaramos a identidade como algo
dado, definido de forma clara, mas como um movimento, trata-se sempre de
uma identificacdo em curso, e por estar sempre em processo/ relacdo ela
nunca é una, mas multipla. Toda identidade s6 se define em relagdo a outras
identidades, numa relacdo complexa de escalas territoriais e valoragdes
negativas e positivas. (HAESBAERT, 1999, p. 174-5).

Acreditamos que essas motivacdes podem dificultar o que entendemos por lugarizagao
e levariam a uma maior propenséao da entre-lugariza¢dao ou do ndo-lugar, posto que recobrem a
paisagem com aparéncias nem sempre relacionadas as suas esséncias e ainda mascararam as
qualidades do local em funcdo das verticalizagbes do espaco. A lugarizacdo do turista,
pensamos, € influenciada pelo sujeito local, posto que o lugar se constrdi na interagdo com o

outro, propiciadas nas edificacdes horizontalizadas do espaco.

O municipio de Garopaba sé adquire significado, enquanto Lugar (?), Nao-
Lugar(?) ou Entre-Lugar(?), inicialmente, pelo Intertexto de cada
“garopabense”, construido individualmente, mas inserido numa Cultura, que
compreende a prépria identidade de Garopaba. Admitimos, neste momento,
que a identificacdo social e cultural que emerge deste processo pode
contribuir, ou ndo, para a qualificacdo do Espaco Turistico, num segundo
momento, pelos visitantes de “Garopaba”. (CASTROGIOVANNI, 2004, p.
86, grifo nosso™).

Uma questdo pertinente na relacdo do Turismo com o Ensino de Geografia parece ser
a necessidade de contemplar a identidade social local. Pensamos, nesse momento, que o lugar
é esse recorte do mundo que nos d& a possibilidade de viver 0 mundo a nossa maneira,
integrado as outras pessoas (sociedade) e as demandas globais que dividem conosco o espaco.
Contudo, parece-nos que quanto mais conhecemos nossa Geografia e nossa historia, melhor
podemos nos identificar e assim estabelecer uma relacdo apropriada com o outro, que
encaminhe aos lagos afetivos significativos e aos cuidados com o lugar. Afinal, “¢ por
intermédio dos lugares que ocorre a Comunicacao entre 0s homens e, portanto, com o mundo.
S6 ha trocas, se ocorrerem diferengas” (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 41).

%8 Na citacéo original o autor se refere a cidade de Irai, substituimos por Garopaba para facilitar a ideia do texto.
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As transformacdes sociais parecem terem sido altamente influenciadas, no século XX,
pelos meios de comunicagdo. Acreditamos, nesse momento, que esses constantemente criam e
recriam padrdes estéticos, produzindo e destruindo simbolos e formatos da vida social, de
identidades. Nesse contexto, as narrativas analisadas para as questdes de motivacdes para o
Turismo em Garopaba nos encaminharam a interpretacdo de que as representacdes sociais,
estimuladas pelo discurso midiético, parecem ter um peso maior do que o Ensino de Geografia
ou as proprias caracteristicas locais nas motivacGes dos sujeitos para seus deslocamentos no
fazer Turismo.

No entanto, nos apoiamos, provisoriamente, na afirmacdo de Claval (2004) de que a
Geografia estd por toda parte, sendo que precisamos muitas vezes é percebé-la. Essa
constatacdo foi denotada quando perguntamos aos sujeitos se na escolha dos destinos
turisticos de cada um levavam em conta conhecimentos da Geografia, se lembravam de algo
das aulas de Geografia, tivemos o0 ndo, na maioria, como resposta. As motivacdes, segundo 0s
entrevistados, sdo relacionadas aos interesses pessoais, a curiosidades, informacgdes de

publicidades turisticas e/ou relatadas por amigos.

Quadro 23. Motivac@es para uma viagem.

Sujeitos Motivagdes para uma viagem.
Como nos fala o Sujeito Ator do Nao, nada. Nunca me organizei assim, nunca me liguei na questao da
Turismo 4. geografia, nunca fiz esse tipo de associagdo. Escolho os locais que j&

me falaram, que me interesso, assim, por curiosidade. Agora mesmo
estive na Africa, fazia muito tempo queria conhecer como é Ia, o
local, o cenario, os costumes.

Para escolher ndo, aqui ndo. Mas eu costumo, quando eu viajo, ha
Do mesmo modo temos o Sujeito estrada eu gosto muito de observar a formac&o rochosa do lugar,
Morador 3. nessas horas é comum eu recordar, mas assim realmente para decidir
aonde ir, assim ndo. Pode ser que eu faca algumas associacbes, mas
nada que eu me recorde. Eu escolho os locais que eu tenho
curiosidade. Minha familia gosta muito de ir a Portugal, pois temos
descendéncia portuguesa

O Sujeito Ator do Turismo 1 jatraz | Nao, geografia ndo, agora eu estou pela gastronomia. Adoro. E hoje
um questionamento relacionando a | onde eu gasto o meu dinheiro. Outro dia eu tava vendo um programa que

Geografia. falava: quer conhecer um povo ou uma cultura diferente, primeiro
comece pela gastronomia. Porque eu acho que vai desde a cultura
inicial daquele povo, vai ser a comida, né, o que eles tinham pra

fazer as coisas, 0 que se planta ali, ou até o clima, o que vai
influenciar, ou produtos, 0s vegetais que tem num pais ou que ndo
tenha na regido. Que na verdade € geografia também, né?

Vimos que grande parte das motivacOes e das informacdes relevantes que pesam na
escolha estdo ligadas aos conhecimentos geogréficos, assim como na motivacdo para

Garopaba, na leitura das paisagens, mas parece que nem sempre temos consciéncia disso. O
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sujeito Turista 3 traz que retornaria a Garopaba, “principalmente porque achamos muito
bonito aqui — olha essa vista (do mar)! - e gostariamos de ver a cidade na temporada de
verdo”, no entanto, ndo acredita que seja influenciada pelos conhecimentos geograficos nas
decisdes do Turismo. Entendemos que a vontade de conhecer 0 municipio em outra estacdo e
0 gostar da paisagem do mar sdo também contetdos geograficos. Encaminhamos, mais uma
vez, para a importancia de teorizar a vida geograficamente. Percebemos a Geografia também
nas motivagdes para as respostas da questdo para onde os sujeitos iriam se ganhassem uma

viagem, estabelecidas no Quadro 24.

Quadro 24. MotivagBes para uma proxima viagem.

Sujeitos MotivagOes para uma proxima viagem

Eu? Foi perguntar justamente pra mim que ndo quero sair de Garopaba é nunca... Pra um
centro, né, de ver como é um centrao, pra Séo Paulo, ou pro Rio, né, vé como ¢ a vida
desse povo todo la. Porque o meu marido foi para Sdo Paulo e ele veio assim encantado,
ele viu um monte de prédio, um monte de coisa. Eu acho que eu nunca vi, a gente vé 3
andares, s6 dois e deu, tu s6 vé na televisado, né, eu acredito que eu ia gostar de ver
um centrao assim. [...] Claro, tirando aquelas partes que a gente sabe que tem
bandido, mas a de estrutura mesmo da cidade, a possibilidade do homem ter
construido muita coisa em um espaco tdo pequeno.

Sujeito Morador
4

Eu ia direto pra Londres (risos) pra fazer musica. Nada a ver com paisagem, né?... Nada,
Sujeito Morador | € frio, sombrio, bucdélico. Eu gosto do frio, vou ser bem sincera, mas olhando pra esse

1 mar. La eu acho que eu me sentiria meio depré. Eu nunca fui pra l4, mas é um risco,
acho que eu me mataria no terceiro dia.

Eu gostaria de conhecer, tanto cosmopolita como lugar mais rustico assim, montanha,
praia, talvez, entendeu, mas qualquer um desses lugares. Europa que eu ndo conheco,
curto muito a ideia de Oceania, esse picos, tipo Australia, Taiti.

Sujeito Turista
2

Quando eu viajo eu gosto de conciliar o passeio com a familia com a possibilidade de
pegar ondas também, ai durante os 15 anos que eu venho formando a minha familia a
Sujeito gente teve recentemente a oportunidade de fazer um passeio, uma viagem de Turismo
Veranista 4 que foi pro Peru, né, 14 eu pude pegar excelentes ondas e eu pude curtir com a minha
familia a cultura andina, né, a cultura dos incas e foi bem interessante, foi muito valido,
acho que a minha filha aprendeu bastante também.

A Geografia € significativa para saber onde encontrar o desejo de paisagem ou de
atividade que buscamos, como para saber o que levar na mala, quanto para compreender a
relacdo do que buscamos com 0 nosso cotidiano.

Observamos com as narrativas que parece haver uma recorrente dialdgica de buscar
pelo oposto do lugar em que vivo e vice-versa. Na narrativa do Sujeito Morador 3, essa

questdo esta exemplificada:
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Antes, quando eu viajava, eu queria voltar logo (para Garopaba), depois
quando eu voltava dava uma tristeza, como uma depressdo poés-férias.
Férias pra mim quando eu tava em Curitiba era vir para um lugar mais
tranquilo possivel, mais que Garopaba, ou como Garopaba era também.
[...] mas hoje ndo, hoje quando eu vou de férias eu gosto de ir pra Séo
Paulo, Buenos Aires, Curitiba, gosto de agito, barulho, 24 horas agitagao,
saio toda a noite. [...] Turismo? Londres. Sem pensar duas vezes, com
certeza eu ia procurar um lugar mais urbano possivel.

Parece-nos que no Turismo nos acostumamos a buscar pelo que ndo temos, talvez por
isso a fuga da rotina e do dia-a-dia, ainda que tenhamos aprendido que, conforme a teoria das
representacdes sociais, queremos o ndo-familiar em bases familiares seguras. Pensamos que
esse anseio por conhecer outras formas de organizacao do espago, outras maneiras de viver 0s
lugares, pode ser valorizada enquanto tema de aprendizagem geogréfica.

A Geografia esta também em uma relacdo muito intima com o lugar da infancia,
acreditamos que por ser um local de memoria afetiva e que compde referéncias espaciais. Ha

nas motivacdes um desejo recursivamente em relagdo a infancia.

Eu acho que foi por causa da paisagem. Quando eu nasci eu morava do
lado de um rio, talvez a 4gua. A paisagem, assim, essa harmonia entre os
diversos elementos, todos reunidos bem préximos, né, a montanha, a
vegetacdo, a grama, a 4gua, 0 mar, a areia. (Sujeito Veranista 1).

O relato do Sujeito Ator do Turismo 2 traz também a busca pelas vivéncias da

infancia, pelo seu lugar infantil, conforme a seguir:

Olha, eu gostei muito de Lages, da serra. Gostei muito de la. Eu tive I&
duas vezes s0 e voltaria, e porque é muito bom la. Porque eu gosto mais
daquele sitio, e fazenda, né, que te lembra, passeio a cavalo, € muito bom
aquilo 1a. [...] Porque eu fiquei até os 5 anos no interior, sitio mesmo. S6
gue € uma coisa gque agora a gente ndo tem, tu ndo vé tanto, porque até o
pessoal do sitio ja ndo é mais tdo sitio entdo |4 a gente vé bem isso.

A Geografia parece mesmo estar em toda parte, e, assim como na totalidade da
abrangéncia, as representacdes sociais também estdo em toda parte. Ambas se inserem nas
motivacGes e nos imaginarios dos sujeitos. O espaco parece mesmo ser transdisciplinar e
complexo, parece ser necessario uma leitura também complexa para a teorizacdo da vida, para
gue sejamos conscientes dos objetos que nos cercam, das suas intencionalidades e de quanto
movem nossas acgdes, também no Turismo. O Ensino de Geografia, nessa dialdgica da vida,

parece ser essencial por ser uma parte da totalidade, que na sua costura com outras partes faz
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emergir os significados, simbolos e sentidos que damos ao nosso caminhar e ao da
humanidade terrestre.

O lugar de cada sujeito e os lugares turisticos de Garopaba

Na continuidade da investigacdo da problematizacdo se o Ensino de Geografia pode
favorecer ou ndo a lugarizacdo do turista, tendo por base a leitura da paisagem (objetivo
especifico c), analisamos, principalmente, as narrativas das questdes: onde vocé levaria um
amigo para conhecer Garopaba, os locais de preferéncia em Garopaba e o lugar de cada um.
Cruzamos a leitura dessas narrativas com as questdes do Ensino de Geografia no local, a fim
de realizarmos relagdo com o Turismo.

Vimos que as repostas para conhecer Garopaba atesta a preferéncia pelo litoral e pelo
centro histérico, reforcando as representacdes sociais impulsionadas nos agendamentos da
midia turistica local. Porém, nas narrativas da questdo onde levar os amigos turistas, outros
locais do espaco turistico apareceram, ainda que timidamente, como 0s engenhos do meio
rural, os mirantes naturais e as dunas. Esses locais também fazem parte de uma agenda do
Turismo local, sendo que alguns sdo pontos alternativos menos expressivos no modelo geral.

Parece-nos que na selecdo dos pontos para a visitacdo, 0s sujeitos se colocaram com
maior liberdade para apresentar o municipio a suas maneiras e com suas memorias, 0 que nos
leva a pensar que comegamos a desvendar uma relacdo com a construcao do lugar e do entre-

lugar. Podemos ler algumas das referéncias nas narrativas selecionadas para o Quadro 25:

Quadro 25. Narrativa dos locais onde levaria o turista.

Sujeito Narrativa dos locais onde levaria o turista Pontos de interesse
Normalmente a gente gosta, assim, quando vem
alguém da minha familia, de levar la no caldo de
Sujeito .cang do boi, porque a,qui tem r’r_1uitas co!sas, terrl Caldo de cgna do boi é L.Jm passeio
Professora pizzaria, tem de tudo,_ né, toc_io 0 tlpo de all_menta(;ao, al_ternatlvo go_s atrativos de
de mas 14 é mr?us uma CC,)ISB. assim mais colonial mesmo, Tu_rlsmo, 0 sujeito o con_h_eCt_a, 0
Geografia a r?anel ra como é ap_)resentado, cham:fl muito avalia, demonstrando familiaridade
1 atencdo, e é onde eu vejo um lugar parair, tu faz o com o lugar e pensamos que
lanche, tem coisas pra olhar, se tu quiser comprar encaminha uma teorizacdo do
alguma coisa, entdo, eu acho que, pro turista Ia é um cotidiano.
bom lugar.
Sujeito La er‘q cima, na ponta do Vigia,’ para olhar essg mar Além de listar Iocais, turisticos,
Veranista maravilhoso. Esse lugar onde nés estamos aqui, com realca a gruta, que é um local
5 esses barcos, lindos, né. Para olhar as gaivotas na praia, alternativo do Turismo, néo é
maravilhoso. A praia da Silveira, maravilhosa. A gruta | agendado pela midia, e os arrastdes
da nossa senhora, maravilhosa. Ah, tem outra coisa que é uma atividade divulgada,
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gue nado pode ficar fora: sdo os arrastdes, isso € a mas néo foi muito lembrada pelos
coisa mais linda que tem, séo maravilhosos, isso demais entrevistados. No entanto,
também nao existe em lugar nenhum. parece transparecer uma nogao

superficial com a estética dos
atrativos, mais do que com uma
construcéo de Lugar.

La na praia do Siritt tem as dunas no meio, ali é Ha um agendamento para piscinas
maravilhoso, ela vai pela praia e ai ¢ uma caminhada, é naturais em dunas, que foi
claro, e depois ela vai nas dunas e la tem aquelas fontes adaptado no Sirid, mas é um

Sujeito da chuva: euja fui_com 0 meu_filho, mais de umg vez, pzflsseio fora das propostaf do
Morador 4 [...]- L& nas piscinas naturais. Sabe que tem disso Tur_ls_mo local. A_\s constru_(;oes do
aqui, porque tu vés na televisdo e acha que aqui ndo Vigia tém sentido repulsivo na

vai ter, quando eu soube que tinha, eu fui. [...] Ah la | paisagem, mas levar la acreditamos

na Vigia, né, até pra ela ver a questao das construgdes | que é demonstrar a lugarizacdo do

gue estdo sendo feitas no morro, né, que eu acho um sujeito, que esta atento ao seu
absurdo. lugar.

Quando escolhemos para levar um amigo em locais que estdo fora ou em paralelo com
0s agendamentos da midia turistica, parece-nos que estamos articulando nossos intertextos
com autonomia. Ponderamos que essa articulacao, pelo menos em parte, também revela nosso
transito pelo lugar, que envolve uma avaliacdo do espaco em bases cognitivas e afetivas.

No relato da Professora de Geografia 1, do Quadro 24, pensamos existir uma
teorizacdo do local, pela reflexdo que compara o seu local escolhido aos demais locais
turisticos do municipio. A importancia de conhecer o espaco, de ter uma histdria que constroi
0 lugar e da habilidade de mobilizar o raciocinio para explicar as relacbes parece ser
importante para as possibilidades de um sujeito interagir com outros e significar seu lugar.
Interpretamos essa importancia na narrativa do sujeito que ndo conhece Garopaba 1, ao

justificar sua escolha por ndo selecionar o cartdo-postal numerado 5.

Esse aqui (5) a mesma coisa do (cartdo-postal) 3, aparece s6 um detalhe, eu
ndo sei se isso seria suficiente para alguém vir visitar uma cidade que eu ndo
conhecesse, sabe, eu ndo tenho argumento, talvez se eu tiver uma histéria
com esse lugar ai assim, mas ai eu vou ter que usar de outro artificio
pra convencer, né, ndo é so o postal. (Sujeito que ndo Conhece 1).

Ainda detalhando o Quadro 24, na narrativa do sujeito Veranista 2 interpretamos um
envolvimento superficial, que mesmo destacando pontos alternativos do Turismo segue um
padrdo local e se relaciona a partir dos agendamentos estéticos da paisagem.

Ja as piscinas naturais do Sirid, da narrativa do Sujeito Morador 4, demonstram um
padrdo mais globalizado, sendo que no local as piscinas naturais ndo séo valorizadas e séo

pouco conhecidas. Como 0 sujeito nos fala: “quando eu vi na TV, ndo acreditei, e nds temos
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aqui”. H& um fragmento global na rede local, que pode se fortificar com o tempo pelas
escolhas da sociedade e do governo local para o espaco turistico. O mundo esta no lugar cada
vez mais.

A lugarizagdo, pensamos nesse momento, tende a se situar na descoberta das
singularidades no contexto do cotidiano quando ultrapassamos a representacdo e iniciamos
uma caminhada que leva a algo mais, seja no desvendar do lugar e das paisagens, seja na
interagdo com suas causas.

Mostramos aos outros 0 que gostamos, essa relagdo nos parece provisoriamente clara.
Mostramos o que gostamos em nos. N&o obstante, conforme as narrativas do Sujeito Morador
4, mostramos o0 que ndo gostamos também. Cogitamos que mostramos 0 que ndo gostamos
quando temos argumento para a paisagem repulsiva, posto que estamos engajados no que
envolve tal situacdo. E como se, ao explicar a imagem negativa e provocar inquietacdes a
partir dela, angariassemos para nossa luta aliados para compartilhar e afirmar nosso desgosto.
Lugarizar-se, que acreditamos exige um envolvimento ativo, parece ser também perceber as
diferentes nuangas da paisagem, aceitando seus pontos negativos, pois 0 espago, assim como
o lugar, apresenta-se em um misto dialdgico de caos e cosmos.

A luta por um local parece configurar um laco afetivo. Podemos lutar pelos lugares de
outros, mas ha necessariamente uma afinidade de idearios para nos lancarmos em outros
espacos e, acreditamos, nesse momento, que tem um corddo umbilical que remete ao nosso
lugar. Afirmando essa interpretacdo, do envolvimento ativo como constructo de um lugar,
temos a narrativa a seguir. Veremos, mais adiante no texto, que o centro histérico parece ser

um lugar desse sujeito.

Na verdade a paisagem dessa area histérica do municipio, eu gosto muito
dessa parte aqui. Eu sento no domingo, as vezes a tarde na pracinha,
tanto que eu briguei muito pra pracinha ser remodelada e tal,
arrumadinha, e pra gente poder ficar dando uma olhada, a igreja ali que a
gente t& brigando pra comecar a restauracdo, mas que comeca ja também.
(Sujeito Professor de Geografia 2).

Por outro lado, notamos que, ao elencar os locais para mostrar aos amigos visitantes,
podemos ficar na turistificacdo e mostramos o que nos dizem que é bom, mesmo que nao
concordemos. Os atrativos turisticos veiculados na midia costumam ter uma representacao
social do Turismo local ja solidificada. Supomos ser a vertente dos agendamentos da midia,

moldando representacdes sociais e direcionando nossa opinido, muitas vezes sem que haja
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uma reflexdo dos motivos para a acdo decorrente. Com essa orientagcdo, lemos a narrativa do

Sujeito Ator do Turismo 3 no Quadro 26.

Quadro 26. Narrativa dos locais onde levaria o turista 2.

Sujeito Narrativa dos locais onde levaria o turista Pontos de interesse
Na Vigia, na torre. E 0 mar também € bom. Tem muitos Alguns pontos turisticos sdo
pontos bons aqui, muitos dizem da Ferrugem, a praia da escolhidos por relatos de
Silveira, levaria também. Pra banho o melhor é aqui no terceiros e/ou por
centro, né. agendamentos da midia, sem
Pesquisadora: A senhora falou que seus locais favoritos além gue, pensamaos nesse
Sujeito da Vigia, sdo a igreja e a gruta. A senhora levaria la seus momento, os locais sejam
Ator do amigos turistas? significativos no intertexto do
Turismo Na igreja sim, eu sempre levo na igreja. Na gruta ninguém sujeito. Pontos de vivéncia e
3 vai, ninguém leva ninguém. interesse do sujeito como a
Pesquisadora: E na area rural, algum lugar? gruta parece que perdem o
O que eu acho mais interessante da area rural é o Macacu, valor turistico para o
eu ndo sei por que 4, deve ser porque tem as dunas, todo entrevistado, uma vez que ndo
mundo fala, mas eu nunca desci la. sdo compartilhados por
outros.

Por que escolher locais que ndo conhecemos para levar um amigo? Em que direcao
nos movemos? O Turismo enquanto um vetor da globalizacdo no lugar, com todos 0s ecos,
pausas e barreiras de som que encontra no local, parece trazer com ele uma inducdo quase
colonial que se cristaliza em representacdo social do lugar. Como se o lugar esquecesse que
justamente por suas particularidades locais é que o Turismo ganha atrativos.

Complementando essa orientacdo temos a resposta do Sujeito Morador 1 no Quadro
27. Ressaltamos que essa narrativa nos encaminha também para uma distincdo que parece

haver do que é para o Turismo e do que € do lugar do sujeito.

Quadro 27. Narrativa dos locais onde levaria o turista 3.

Sujeito Narrativa dos locais onde levaria o turista Pontos de interesse
Ferrugem, ali na praia mesmo para conhecer o sambaqui € a Parece que as dunas
lagoa que tem uma coloragéo laranja, né; o Sirid, mas néo compdem os locais
existe nada la que eu goste, mas eu levaria nas dunas, né, as escolhidos por serem
dunas porque é um ponto turistico, por tudo que existe e tal. definidas como um ponto
Sujeito Macacu, a !agoa e porque_ 0S negrc_ns de Garopaba fastéo turistico, mas o sujeito ndo
Morador concentrados 14, sabe essa coisa de quilombo, que antigamente gosta do local
1 muitos se refugiaram ali. Silveira, porque ja teve um necessariamente. A praia da
campeonato mundial 1a. Cicarelli, Guga, subindo a pé e a Globo | Silveira também é elencada
indo atras, e vamos dizer assim comercial né, entdo pela praia, por seu agendamento na
pelo surfe. O centro mesmo, o centro pela sua importancia midia. No final do relato,
historica. O resto ndo tem importancia, é tido por ter. esclarece que para ele 0
Pesquisadora: Entre as motivagdes que trazem os turistas para centro historico é o que tem
Garopaba tu colocaste a cultura do pescador. Também temos significado. O seu cotidiano
visto essa motivagdo manifestada por turistas - de ver a pesca, e seu lugar é o centro
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de estar com o pescador -, e que ndo colocaste nos pontos em historico. O ponto turistico é

que levaria teu amigo, mesmo tendo uma convivéncia muito valorizado, mas suas
proxima com esse espago. Por qué? praticas cotidianas ndo sao
Mas eu ndo trouxe porque, pois é, mas € que de repente..., eu supostamente importantes
sou descendente de pai agoriano, minha mae € italiana, sou para serem compartilhadas.

tradicional, entdo para mim o pescador é a minha vida, é 0
meu cotidiano, entdo ndo ¢ algo para mostrar de importante,
mas eu sei que é importante, dizem que é.

Nas motivacOes para visitar Garopaba o Sujeito Morador 1 considerou o motivo
principal para a vinda de turistas a cultura do pescador e do agoriano, e o compartilhamento
dos costumes e da vida simples, mas esse motivo ndo é considerado relevante quando esse
sujeito elege os principias locais para levar um amigo turista em Garopaba. Lemos aqui uma
distincdo, que em principio nos parece hermética, entre o que é o importante para o sujeito,
seu lugar cotidiano, e 0 que é aceito como algo de interesse turistico. Contudo, sabemos
(nesse momento) que somos dialogicamente complexos.

Buscamos detalhar essa questdo provisoriamente. O centro historico, onde se localiza
a figura do pescador, € um ponto turistico valorizado de Garopaba pela midia e pelos
habitantes, e é onde o Sujeito Morador 1 se lugariza, sendo que seu pai € um dos pescadores
tradicionais do local. Ambos séo eleitos pelo Sujeito Morador 1 como atrativos para visitacéo,
no entanto mostrar o cotidiano pescador ndo € para ele um elemento para a sua roteirizacao
turistica. Pensamos que esta postura se configura porque ha uma ambiguidade de sentimentos
em relacdo ao lugar do pescador. A valorizacdo do pescador para o turista esta cristalizada no
senso comum e por isso ela é elencada indiscriminadamente para os locais de visitacdo,
contudo, parece-nos, o sujeito nao internalizou essa representacao social para o Turismo, pois
quando ele elabora o seu tour esse atrativo nao é validado.

A figura cotidiana do pescador no centro historico é o lugar do Sujeito Morador 1
onde ndo ha as magias que esse sujeito supde serem atrativas para outros. Pode haver
intrinseco nesse caso tanto um querer proteger e resguardar o seu lugar dos outros quanto uma
vergonha de seu cotidiano, ou ainda outros motivos que ndo alcangcamos em nossa analise.
Como uma imagem composta por diferentes camadas, parece que o sujeito Morador 1 se
lugariza em algumas camadas do lugar, contudo em outras ele se entre-lugariza quando tem
que negociar com outros o seu lugar.

Dessa maneira, o entre-lugar parece também fazer parte do lugar do Sujeito Morador
1, quando o sujeito situa seu lugar no espago turistico e ndo o reconhece. Cogitamos ser

nesses casos que o turista recebe a designagéo de invasor, como forma ndo desejada de sua
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entrada no lugar dos habitantes. Para o Sujeito Morador 1 o Turismo em seu municipio
também é construido de imaginarios, de pontos envolvidos na magia da representacdo do
ordinario, mas também reais que se sobrepfem no mesmo espaco que ele compartilha
cotidianamente.

O Lugar/N&o-Lugar/Entre-Lugar (Turistico) existe a partir do capital
cognitivo coletivo, que compreende o todo, mas que sO existe pelos
conhecimentos, competéncias e experiéncias vividas, aprendidas, adquiridas
e trocadas pelos Sujeitos, através da memoria histérica de cada Sujeito, que
se constitui em parte e todo, a0 mesmo tempo. (CASTROGIOVANNI, 2004,
p. 125).

Parece-nos haver aqui, mais uma vez, a questao de identidade nas entrelinhas do lugar,
sobrepostas entre os espagos geograficos e turisticos. Serd que tenho orgulho da minha
identidade, para além das afirmagdes da midia? O Turismo é um incentivador da identidade
local ou ndo? Qual é a identidade local? Em que bases ela se forma e se reconhece?

O que fica estabelecido, nesse momento, parece ser que nem sempre o lugar do sujeito

é um local que deva ser mostrado ao turista, mesmo que esse turista seja um amigo.

Quando falamos que o Lugar é um subespaco, a subespacializacdo, que
distingue o Lugar, parece estar ligado as confidéncias, que povoam a
identidade. Estas confidéncias nem sempre sdo entendidas pelos residentes,
0S que constituem o Lugar, e nem sempre sdo aquelas gue os Sujeitos do
Lugar entendem como confidéncias, que despertam o olhar do turista.
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 220, grifos do autor).

Voltamos as constataces de Urry (2001) e Corbin (1989), o olhar para 0 Turismo é
adestrado, ou em uma expressdo mais atual, é agendado. E como se o que um tem como seu, a
sua historia do cotidiano, ndo € atrativo, posto que nao esta no folder turistico, pois parece que
a foto do pescador ndo representa de fato sua lida. Parece-nos que a identidade local se mostra
fragilizada, pensamos que pelo ndo conhecimento da sua geografia e da sua histéria, pela ndo
compreensdo do Turismo e pelo embate com o status social dos turistas, causas que podem ter
consequéncias no avancgo de falta de confidéncias com o lugar (que ja foi/é seu) e que pode
acabar valorizando as coisas de fora.

Para o turista, é buscado o que esta posto, socialmente compartilhado, como atrativo,
com as cores e tons idealizados. As avaliacGes sdo padrdes, contrarias a diversidade humana e
dos ambientes.

Indo ao encontro da reflexdo do entre-lugar do morador, elaboramos o Quadro 28,

onde cruzarmos os locais que 0s sujeitos relataram que mais gostam com 0S pontos que
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levariam 0s amigos turistas. As narrativas do sujeito Morador 3 e do Ator do Turismo 2
destacam situacdes similares as do sujeito Morador 1, quando os seus lugares ndo s&o

compartilhados com os turistas.

Quadro 28. Locais que 0s sujeitos mais gostam ndo sdo 0s pontos que levariam 0s amigos turistas.

Sujeitos Locais que gosta Locais para levar o (a) amigo (a) | Vinculo com o Lugar
Eu gosto de ler na praia, mas o
vento atrapalha, né. Eu quando
eu tava no restaurante, eu
sentava na mesa na frente do

Eu levaria nas praias, basicamente
praias. Se for no verdo, eu levaria
numas baladas, mas sé no verdo que

' . , tem, né. Mas nas praias. Ali nas O lugar do sujeito
restaurante e ficava ali, que é na o
L - ) dunas do Siria que tem, se o cara demarcado por seu
praia, né. Eu gosto dali tambem, . . . ~
. gostasse de umas caminhadas eu vinculo afetivo nédo
mas quando eu li Cem anos de . .
- . levaria ali na Encantada que tem aparece nos locais
soliddo, que foi logo quando eu S .
. . - umas show pra fazer. [...] Quer ver | para visitacdo. A praia
Morador cheguei aqui, eu ia la na . . J
, um lugar que eu ja levei alguns da Ferrugem é um dos
3 Ferrugem, la naquela pedra,

amigos meus — eu safa ali da Vigia, | pontos mais conhecidos
subia até laemcima e ai iaaté la | e visitados de Garopaba
atras e no meio do caminho tem um| e essa pedra em que 0
lugar ali que da pra fazer um sujeito tem seu lugar é
churrasquinho, j& levei meus amigos| apreciada pela vista.
pra fazer uma carninha I e depois
voltar no fim do dia ia até o outro
morro pra ver o pbr-do-sol I4.

eu la em cima, eu sentava ali e
lia e viajava, adorava, ali eu
ficava. E exatamente isso, eu
ia ali, eu sentava bem la no
topo e ficava ali, s6 quando

comegava a escurecer que eu ia.

Até hoje eu volto I3, volto
sempre mesmo.

Essa parte de morros, da
parte rural de Garopaba, que
lembra a minha infancia, onde
eu brincava, onde que gosto
de ir ainda quando posso [...]

O lugar do sujeito,
vinculado as memoérias
Praia da Silveira muito bonita, levaria| da sua infancia, ndo

Ator do ) ) no Sirid, Macacu naqueles morros, | compde os locais para
. no caso oeste né, que é a parte . . . s .
Turismo ) aqui na praia Central e... e a praia | visitagcdo. O meio rural
de morro, que pega até uma . s ) X .
2 do Ouvidor, ela é diferente também.| néo é valorizado para o

parte da BR 101 14, que
visualiza toda essa parte de
volta do morro, que queria
que essa parte continue como
ta.

Turismo, a ndo ser em
alguns pontos isolados,
como os engenhos.

Notamos que quando 0s sujeitos entrevistados nos contaram de seus lugares com
afetividade, nos participando de suas vivéncias, esses lugares ndo apareceram nos roteiros
turisticos. Questionamos o Sujeito Morador 3 por que nao levar os turistas na pedra da
Ferrugem. Segundo ele, a pedra é turistica para a contemplacdo da vista proporcionada, mas
ele gosta de ir e ficar mais tempo e por isso ndo entra em seu roteiro geral. SO entraria quando
for para compartilhar com alguém muito especial. Acreditamos que essas verificagcbes do
Quadro 28 contribuem com a proposta de entre-lugares dos moradores imbricados em seus
lugares.
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Consideramos interessante que o Sujeito Ator do Turismo 2, quando questionado
sobre o cartdo-postal, queria mostrar que Garopaba n&o era o sitiozo que os colegas dela de
faculdade achavam que era. Ela queria mostrar que a cidade estava desenvolvida. No entanto,
nos parece que quando esse sujeito busca um lugar para si, quer o que a representacao social
dele nega. Parece que as vezes podemos ter vergonha do nosso lugar quando o comparamos a
outros, ou quando as solicitudes da globalizagdo se impdem. Tocamos mais uma vez na

questdo da fragilizagéo da identidade.

A identidade é uma construgéo social e historica do “proprio” [o soi, 0 self]
e do “outro”, entidades que, longe de serem congeladas em uma
permanéncia “essencial”’, estdo congeladas em wuma permanéncia
“existencial”, estdo constante e reciprocamente engajadas e negociadas em
relaces de poder, de troca ou de confrontagdo, mais ou menos disputaveis e
disputadas que variam no tempo e no espaco. (LE BOSSE, 2004, p. 163).

De outro lado, temos as narrativas do Quadro 29, que apresentam os lugares dos

sujeitos presentes nos roteiros turisticos.

Quadro 29. Locais que 0s sujeitos mais gostam sdo 0s pontos que levariam 0s amigos turistas.

Sujeitos Locais que gosta Locais para levar o (a) amigo (a) | Vinculo com o Lugar
Pois é, sdo tantos os lugares, mas eu
acredito assim, como eu ja fiz outras
vezes, é pegar a pessoa e primeiro
mostrar a cidade pra ele, primeira
coisa, ia levar no centro histérico,
né, e ai 14 em cima na igrejinha eu ia
comecar a mostrar outras partes que a
gente iria visitar depois, né, tipo as
dunas, as outras praias. E ai ia
encerrar levando ele pra conhecer o
pessoal do interior, os engenhos, a
parte rural. Mas esse é um circuito,
porque eu vejo que uma das coisas
mais legais de Garopaba é essa
contemplacdo né, que tu vé nos
lugares, p6, tu tem uma ilha ali na
frente, e ai tu pensa: um dia eu vou
naquela ilha, e cria uma sensagao

A diversidade de
Garopaba e os pontos
sugeridos nédo
configuram o lugar do
sujeito e fazem parte
da agenda turistica
local, contudo de forma
alternativa. Essa
representacédo do espago
de Garopaba realca a
sua complexidade, o
que deveria, em nossa
concepcdo atual, ser a
compreensdo de todos

Olha, o que mais me chama
atencdo em Garopaba é
exatamente esse circuito assim
pequeno que tu muda de
areas. Tu estas na praia
passeando ali, com 0s pés no
mar, na beira da praia e tal e

Morador 2|  daqui a pouco tu pega a
bicicleta e tu anda 5, 10
minutos e daqui a pouco tu ja
t4 no interior, tu j& na lagoa.
Entdo, assim, essa
diversificacdo de ambientes é
que mais me atrai.

0S sujeitos.
gostosa que parece que sempre tem
algo diferente por fazer em
Garopaba.
Professor O meu lugar é a parte Eu levaria na parte historica de O lugar do sujeito é
de historica do municipio. Eu Garopaba, ela t4 bem acabada, um motivo de orgulho

Geografia|nasci ali, eu adoro ali, ¢ aonde | precisando de bastante recuperagéo, | seu e é local turistico,
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2 0 meu pai mora, é um lugar mas € na parte histdrica do municipio partilhado
especial nosso, que na verdade é | e nas praias, € o local que eu levaria.| socialmente, aparece
na parte histérica do municipio, Das praias eu gosto bastante assim, | na midia para os locais

é o lugar que eu gostaria que ele daquela regido ali do Siriu, que é para visitacao.
se mantivesse sempre do uma regido assim que a gente
jeitinho que ele é. conhece bastante, ali nas dunas, ali
gue é uma parte que eu também
conheco.

O que identifica Garopaba para o Sujeito Morador 2 é compartilhado com o turista,
talvez pelo fato desse atrativo ndo trazer um elo afetivo demarcado ou pelo sujeito ter
seguranga em si e respaldo no senso comum do que é por ele considerado turistico. Ja o
Sujeito Professor de Geografia 2 coloca seu lugar para ser compartilhado, diferentemente do
que vimos nos Quadros 27 e 28, pois nos parece que o lugar é motivo de orgulho, trazendo-
nos a ideia, provisoriamente, de uma questdo de identidade melhor resolvida. Nesse caso, 0
lugar é negociado com os outros a partir de bases que ddo suporte a0 embate e fomentam
trocas saudaveis, que, pensamos, podem levar a lugarizacGes da outra parte.

Entendemos a identidade como um conjunto de caracteristicas em processo continuo
de (re) elaboraces e afirmacdes entre seus semelhantes e seus diferentes. A palavra identidade
origina-se do latim identicus, que significa “[...] conjunto de caracteres que distinguem uma
pessoa das outras” (XIMENES, 2000, p. 506).

Pensamos que a identificacdo supbe também, ao menos de maneira implicita, um
processo de diferenciacdo. Pelo pertencimento, ao incorporar, ou pela exclusao, ao rejeitar, de
novos comportamentos, valores e crengas, a “identidade aproxima-se tanto daquilo que ela
leva em consideracdo como daquilo que ela negligencia. [...] é preciso admitir que o “proprio”
se apreende e se reconhece em uma troca diferencial e dialética com aquilo que é entendido
como o ‘outro’”. (LE BOSSE, 2004, p. 161). Em todos os lugares, por vezes sem nos darmos
conta, parece que as identidades, os exclusivismos e as compartimentacfes vao se fazendo

tramados de dentro para fora ou de fora para dentro.

Entendemos a ldentidade ndo como um conjunto de caracteristicas, que
permanecem, fundamentalmente iguais durante todo o passar do tempo,
independente das a¢des sociais, e sim como um processo de construgdo em
gue os Sujeitos atuam numa intertextualidade com outros, e outros Lugares
vao (co) existindo, pois pela vida da sociedade, as confidéncias vao sendo
descobertas. No entanto, os Sujeitos, através da sua intertextualidade,
constroem outras. O Lugar, resultado da criacdo dos Sujeitos, estd
intimamente ligado a identidade de cada um enquanto parte e, de todos,
enquanto totalidade. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 266).
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Pensamos que nesse espelhar-se no outro para identificar-se, a identidade também é
organizada (e, a0 mesmo tempo, fragmentada) entre os encontros e desencontros turisticos.
Esses (des) encontros tendem a ser multiplicados no tempo e divididos no espago, gerando
processos de identificacdo/diferenciacdo locais, regionais, nacionais, que sao acionados por
vezes mais e por vezes menos. A mobilidade da identidade costuma perpassar 0s movimentos
turisticos pela interacdo dialdgica com outro e pela releitura constante do espacgo, da paisagem
e da vida, cada vez mais complexa. Nessa dindmica, a identidade do proprio turista também

parece ser reavaliada.

Recorremos a analise das narrativas dos sujeitos turistas para 0s pontos que mais se

identificam/gostam na paisagem, organizados no Quadro 30, a fim de investigarmos como

esses se compdem diante do cenario delicado da identidade local que interpretamos. Sera que

interessa mesmo ao turista, para suas possibilidades de lugarizacgéo, a relagcdo que a populacao

local tem com o seu lugar, ou ndo?

Quadro 30. Locais que os sujeitos turistas mais gostam.
Sujeitos . . A
. Locais que gosta Vinculo para a Lugarizacéo
Para mim é minha fase espiritual assim, sabe...
!Eu me sinto bem_ aqut, e um bem—es.tar q~ue eu Vemos uma representacao subjetiva, que nos
sinto, como se estivesse onde eu nasci... Ndo tem parece tender a tecer lacos, no entanto no
Turista 1 diferenca. Outros lugares que a gente foi, a percebemos abarcar uma relagio de troca que
gente era estranho. Aqui, ndo sei se eu ja vivi poderia possibilitar a constru¢do da nogéo de
aqui alguma vez, sei eu, é diferente. Nao sei lugar.
explicar assim. Religido, enfim, sei eu. Como se
eu tivesse no lugar que eu nasci mesmo, em casa.
A d.lver5|dade, porque aqui tu tens o morro, t(ins Percebemos certa inseguranca em sua
0 rio. Vamos pegar, vamos supor a Guarda, ndo, | narrativa, uma propensdo a superficialidade
Turista 2 |porque a Guarda ja € Palhoga, né, mas tu tens aqui | do espago geografico e repeticdo de slogans
as dunas, as praias pequenas, praias grandes, da midia turistica. N&o visualizamos a
entio o lugar tem muitas opgoes. construcao afetiva com o local.
Notamos que foram apontados locais que ndo
As praias sdo maravilhosas, Ferrugem e Rosa chegaram a conhecer, como a Pedra Branca e
Turista3| €M especial. A Pedra Branca, 0 passeio no 0 passeio de barco. Acreditamos que denota
inverno para ver as baleias (que infelizmente certa repeticdo dos pontos destacados na
ndo fizemos), o Centro Historico. midia. N&o visualizamos a construcéo afetiva
com o local.
A forma como a &gua chega, né, ela chega, &s Pensamos ser uma narrativa ms,e.nda na magia
Veranista| VeZes ela vem com forca e com um movimento que contorna o tempo de férias e uma
1 mais brusco, mesmo assim esse redondo d4 uma, | repeti¢do do cenério socialmente estabelecido
eu diria até, uma leveza pra ela, uma forma de se na visdo romantica para o mar. No entanto,
entregar, eu ndo sei, tem alguma coisa de muita visualizamos certo afeto com o local.
poesia que eu vejo, talvez pela minha érea, eu
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sou meio poeta, mas é a forma com que a dgua
se entrega pra quem vem. Isso € lindo. E esse
movimento que o mar traz, essa calmaria
para a correria urbana.

Olha, o que eu acho lindo mesmo, maravilhoso é
a presenca dos costdes repletos de vegetacao
verde, é pra mim o dia em que nao tiver ali as Percebemos repeticao da representacao social

Veranista rochas, aquela graminha e os arbustos ali da estética da paisagem emoldurada pelo
4 cobrindo os costBes enfim, tiverem casas ou verde. Vemos ainda preocupacéo, carinho e
hotéis, pousadas, pra mim vai perder a beleza, vai cuidado com o local turistico.

perder o encanto, eu acho que a beira da praia
mesmo o lugar ai que o pessoal curte tem que
manter conservado.

Pensamos, nesse momento, que as narrativas do Quadro 29 transparecem as no¢oes de
entre-lugar, sendo mais acentuadas para os turistas.

Retomando a leitura da paisagem, podemos verificar que 0s sujeitos turistas tenderam
também a perceber as paisagens limitadas pelas representacGes sociais e pelas racionalidades.
Por outro lado, os veranistas nos levaram a avancar na proposta de que o tempo em um local
ndo é quesito primordial para uma leitura complexa, mas o relacionar-se e geografizar-se. Nao
obstante, lembramos que parece ser com um pouco de cada que faz a feijoada ser completa.

No entanto, pensamos, nesse momento, que se a relagdo que se tece com o outro, com
o local, € uma premissa relevante, compreendemos que a fragilidade na identidade local
dificulta a integracdo do Turismo. Parece ser ali, no lugar e no lugar turistico, ao referirmos o
outro que (re) produzimos — fortalecendo ou distendendo — nossas fronteiras identitarias, e

que definimos as posi¢6es ocupadas por cada um em nossas paisagens.

O Lugar, para existir enquanto totalidade, necessita de Identidade. Ela
parece se esconder na alma. [...] A alma do Lugar turistico parece ser
constituida pelos Sujeitos na sua intertex(Cultura)tualidade com o Espago
Geografico, num propésito de fazer Turismo. A alma do Lugar turistico
parece ser o “olho” do Sujeito. O olho n&o é um instrumento neutro. [...] A
medida que o olhar do Sujeito permite descobrir e esconder o olhar de
outros Sujeitos, ele enxerga, encontra e se esconde, a principio em si, ap6s
aos outros. Mas sempre parece ser um olhar de vigilancia, de inseguranga e
de controle. O Entre-Lugar turistico parece ser produzido por esses olhares.
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 268).

Acreditamos, nesse momento, que é preciso conhecer o lugar, 0 espaco com seus
multiplos (sub) espacos, para poder se movimentar, para poder olhar sem medo do diferente e

poder projetar as relagdes futuras. Parece-nos que enquanto o Turismo ndo for compreendido
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como uma atividade a ser teorizada, seu espaco vai continuar a ser negligenciado tanto pelos
moradores locais quanto pelos turistas.

Ao tecermos as linhas do Turismo e do Ensino de Geografia na dialdgica do lugar e da
leitura da paisagem, tramamos que para o turista se lugarizar o sujeito local tem que estar
lugarizado, e para o sujeito local se lugarizar ele precisa conhecer seu local-mundo.
Concordamos com 0 Sujeito Professor de Geografia 2: “Sem historia a gente nao tem vida
propria”. O Turismo nos parece ndo ser compreendido sem esses aportes.

Nesse contexto, sugerimos que o Ensino de Geografia, por sua relacdo com o Turismo,
deve prever um engajamento de reconhecimento das identidades e da leitura das paisagens
tanto para sermos melhores cidaddos quanto para sermos melhores turistas. A relacdo do
Ensino de Geografia e do Turismo se desdobra nos encaminhamentos para o Ensino no
destino turistico, mesmo quando nossa analise tem o foco principal no olhar do turista. Nao
podemos mergulhar nesse mar sem olhar o ensino local, afinal acreditamos que tudo esta
interligado. Como trabalhar nas escolas do municipio receptor a educagdo para o Turismo?
Essa questdo parece ser uma possibilidade para o aprofundamento da pesquisa vigente em

uma préxima viagem. Para esse momento, tecemos apontamentos.

Educacdo para o Turismo, que auxilie 0s Sujeitos a compreenderem este
fendmeno na contemporaneidade, 0 processo de
conhecimento/desconhecimento/reconhecimento nesses espacos se fundam
em lugares, entre-lugares, ndo lugares, ainda mais fragmentados material e
simbolicamente. (CASTROGIOVANNI, 2004, p. 46).

Embora os moradores vivenciem a expansdo do Turismo, parece que muitos deles ndo
conseguem fazer uma reflexdo critica sobre os impactos, tanto positivos quanto negativos, que
esta atividade pode causar aos seus lugares. Cabe, portanto, a escola contribuir neste processo,
ajudando os alunos a sistematizarem 0s seus conhecimentos, a compreenderem as
informacGes e os problemas das suas vidas cotidianas. Serd que propiciando o Turismo
Pedagogico para 0s garopabenses no seu préprio municipio, podemos converter o olhar
cotidiano para um olhar de turista e reconverté-lo para a autorreflexividade e complexidade?
Apostamos, nesse momento, que sim.

Ao examinarmos o Ensino de Geografia em Garopaba, a fim de aprendermos suas
relacbes com o fazer e o saber turistico, percebemos nas narrativas das professoras de
Geografia e na analise dos contetidos assinalados para a educacdo em Garopaba que na sala de
aula a problematica do Turismo mostra ser apenas tangenciada, conforme é relatado pelo

sujeito professor de Geografia 2.



232

E, mas a gente ndo tem uma matéria (de Turismo), a gente tem contelido que
fala da preservacdo, da importancia de preservar porque a gente é uma
cidade turistica na verdade, é onde a populacédo, é onde no periodo de verao,
de temporada, € muito grande, né, e isso movimenta a cidade, movimenta a
vida das criangas, por causa das familias. [...] Mas ndo tem algo especifico
no plano municipal ou estadual, e até mesmo das escolas, mas temos nossa
preocupacgédo bem com a preservacdo ambiental.

Continuando com o enfoque da conservagdo ambiental, temos:

E indicado que seja bem trabalhada, porque na verdade a gente tem as
nossas cachoeiras, as lagoas, o mar, os rios, né, muitos até sofrendo com a
poluicdo, como o daqui do centro, nossas lagoas [..] e a gente foca muito
essa parte da situagdo do meio ambiente porque é muito preocupante ainda.
Todas as escolas na verdade elas trabalham muito com a preocupagéo do
ambiente, do meio ambiente da onde elas vivem né, tanto é Ambrosio,
porque a gente tem bastante queda d’agua naquela regido [...]. Entdo, existe
uma preocupacao bastante grande, o nosso enfoque é em cima disso ai, de
nao so de falar sobre geografia, mas de principalmente mostrar pra crianca
que se n6s ndo preservarmos a geografia que a gente tem no entorno nds ndo
vamos ter cidade turistica por muito tempo. A gente tem que preservar o que
a gente tem, entdo o trabalho turistico estad mais na area da preservacao, para
gente poder ser cidade turistica. (Sujeito Professor de Geografia 2).

Valorizar a conservacdo ambiental apenas porque alguém quer, ou mais
especificamente, para se desenvolver turisticamente, ndo pensamos que seja valorizar. Cremos
que ha, mais que nunca, que compreender que a valorizacdo é para o sujeito morador, para
cada um sujeito que vive no ambiente e no planeta, por entendermos que o ambiente saudavel
€ uma necessidade para cada um de nds. Aqui parece ser o lugar para o egocentrismo do

sujeito aflorar.

Entretanto, uma clara evidéncia desde o comeco: ao defender a preservacédo
da paisagem lato sensu — natural e urbana — busco antes de mais nada sua
importancia para o habitante do lugar, de quem deve ser tributéria, e s6 depois
do turista. [...]. (YAZIGI, 1999, p. 133).

Quando questionamos sobre a atencdo dada a identidade local, o Sujeito Professor 2
coloca énfase na importancia dessa questdo, que € uma das preocupacdes atuais da Secretaria
de Educacdo. Segundo seu relato, a proposta tem se direcionado a resgatar a histdria local

para manter a cultural.

E isso que a gente procura manter, que a gente fala sempre nas escolas, a
gente ndo tem que ser diferente pra manter o turista, a gente tem que ser nds
mesmos, igual, n6s temos que ser igual, ser a gente, mostrar o que a gente
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tem, o que a gente conhece, 0 jeito que a gente fala, porque isso vai fazer
com que as pessoas fiqguem aqui, né, entdo eu vejo que é isso gque ainda
mantém o turista voltando pra Garopaba, é a mansiddo, € a tranquilidade, e é
0 que nos temos que ter esse cuidado. (Sujeito Professor de Geografia 2).

Reconhecemos a importancia do trabalho, no entanto, entendemos que o caminho
pode ter outras direcdes. Parece-nos que € preciso gostar de si, se relacionar consigo para
entdo podermos celebrar nossos lugares com outros, dando oportunidade para 0s outros
também se lugarizarem. O Turismo precisa ser teorizado, discutido, abstraido, antes de ser
querido. A atividade turistica local e sua midia filiada parecem engessar uma identidade, que
no nosso ponto de vista deve ser questionado tanto por sua historicidade quanto pela relagéo
que esconde de inferioridade/superioridade. Insistimos: Qual é a identidade local atual? Como
ela se formou, onde esté sua raiz, como ela continua a ser formar? Qual a representacéo social

que transita junto a esta?

Garopaba mudou e foi muito [...] as pessoas passaram a ter vergonha do que
era nosso, de comer o peixe, de comer o pirdo, entendeu? [...] Passou a ser
um pouco vergonhoso. Entdo a gente que tem um conhecimento a gente
sabe que 0 que € nosso a gente tem que preservar, mas a gente teve uma
gama de jovens e adolescentes, e até uns adultos, que tém essa vergonha.
Uma coisa que eu vejo gque estragou muito e que ndo foi bom, foi essas
misturas de culturas diferentes, né, ela acabou a cultura, é, as pessoas que
chegaram aqui elas acabaram na verdade é encobrindo um pouco a nossa
cultura e aquilo que as pessoas queriam que a gente preservasse a gente
acabou esquecendo, entendeu. (Sujeito Professora de Geografia 2).

Na globalizacdo percebemos um movimento de valorizagdo do tradicional, da cultura
singular de um lugar e de seus sujeitos, em contraposicdo aos produtos globais, ou como
Santos (2010, p. 119) discute, “apesar da capacidade invasora das técnicas hegemonicas,
sobrevivem e criam-se novas técnicas ndo hegemdnicas [...], ja entremostrado pela
fragmentacdo e particularizacdes sensiveis em toda parte devidas a cultura e ao territorio”.
Participamos desse movimento de valoriza¢do do local, mas questionamos em que bases ele
se da, principalmente, quando relacionado ao Turismo. Para se valorizar hd que se
compreender, ha que se apropriar e redescobrir em si o lugar.

Em uma das narrativas relacionadas a leitura da paisagem, citamos o sujeito Morador
2 que exp0s a percepcao de que os garopabenses ndo se reconhecem. O sujeito Morador 3,

que é professora de educacéo infantil, apresenta essa questao pelo viés da educacao.

O que eu vejo na crianga € que ela vive na cidade e ndo conhece a cidade.
Eu acho que a construcdo de um mapa traria muito conhecimento para ela,
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com a escola trabalhando isso, porque € com a escola que vai dar essas
condicBes. E outra coisa quando tu olha um mapa. Isso é uma coisa que as
criangas ndo conhecem, ndo tem acesso, s os alunos de 42 e 5 série, mas é
aquele mapa antigo, todo preto e branco, que ndo da nocdo. Nao é como tu
pegar um mapa colorido, como esse do Brasil, de Santa Catarina, que
Garopaba ndo tem. N&o sabe, e isso até no adulto que mora aqui. Tu
pergunta para um adulto onde é que é o norte, ah pra onde é que fica a
Ferrugem, etc, tem adulto que ndo sabe que fica pra la é sul. Porque nunca
viu, ndo tem algo pra ele se localizar. [...] eles s6 se localizam quando tem o
vento gque sabem, fora isso ndo, porque eles ndo tiveram na escola um mapa
para direcionar. O professor que trabalha aqui na cidade ndo tem mapa, ele
pega 0 mapa de Santa Catarina e Garopaba em um pontinho, porque no
mapa do Brasil nem aparece!

O sujeito Professor de Geografia 2, secretéaria de Educacdo, também traz a questdo do

mapa como um problema relevante.

No6s agora estamos fazendo para entregar pras escolas um mapa do
municipio, grande e colorido, pra cada um do 42 ao 5% ano. Esse é 0 nosso
projeto para o0 ano que vem. Vem um pra cada crianca, vem o histérico com
mapa e alguns fatos interessantes do municipio. Na verdade eu quero dar
para o aluno da rede municipal bastante material para ele visualizar aqui,
porque é fato que a gente ndo conhece nosso municipio e eu acho que o
mapa vai ajudar nisso.

Acreditamos no profissionalismo da iniciativa do mapa. Com 0 mapa supomos que
vamos ao encontro do que pensamos ser essencial: trabalhar o local. Indicamos que tanto
melhor se 0 mapa romper com 0s espacos da sala de aula e for a campo, vivenciar o0 espaco
para teoriza-lo, como temos sinalizado ser um recurso apropriado para a leitura complexa da
paisagem e para as lugarizacdes.

Segundo Besse (2006, p. 63), “a paisagem conta, sob a fruicdo da estética, uma outra
historia, ela desenvolve um outro sentido”. Se a paisagem também conta por sua estética,
parece-nos que devemos nos valer dela no Ensino de Geografia, sendo que entendemos que
essa motivacao esta relacionada ao fazer-saber do Turismo, assim como a Geografia leiga. Por
que ndo ensinar a partir de algo que nos encanta por seus atributos estéticos? Assim,
compreendemos, nesse momento, seguindo com Besse (2006, p. 63), que “trata-se de
acompanhar, ou de aprofundar, a estética da ciéncia, como se 0 conhecimento se colocasse a
servigo da fruigao”.

O Ensino de Geografia e o Turismo, em didlogo, tem o potencial de exercer varias
fungdes: fruigdo, conhecimento critico, informacdo, educacdo, compreensdo, desenvolvimento

de vinculos de subjetividade, sonhos, etc. No nosso entendimento, o grande privilégio de
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pensar sobre essas areas é poder articular, de preferéncia solidariamente, a multiplicidade de
funges, educacionais, pois cada vez mais encontramos fundamentos para acreditar que o que
dad sentido a vida dos lugares sdo o0s encontros saudaveis e lugarizados, em suas
complexidades.

A educagdo é tratada na Lei de Diretrizes e Bases da Educa¢do Nacional
(BRASIL,1996), como “[...] os processos formativos que se desenvolvem na vida familiar, na
convivéncia humana, no trabalho, nas instituicbes de ensino e pesquisa, n0s movimentos
sociais ¢ organiza¢des da sociedade civil e nas manifestagcdes culturais”. Partindo dessa
conceitualizacdo podemos dizer que a educacdo € um processo permanente de construcdo e
reconstrucdo de conhecimentos, que envolve um conjunto de interacBes, provenientes das
relagcbes que tecemos com 0 meio e com 0s sujeitos. Nesse sentido, concordamos quando a
Organizacdo Mundial de Turismo (2003) coloca que todo Turismo pode ser considera
educativo, no sentido de que o visitante aprende sobre a paisagem, a cultura, a sociedade e
outros aspectos do destino. Complementamos que ele ainda pode, muitas vezes, desequilibrar
0 sujeito local para que ele também precise construir novos conhecimentos.

Acreditamos, nesse momento, que tornar o espaco, ou a parte dele que nos é possivel
abarcar, explicavel, temporariamente, é observa-lo, estuda-lo e vivé-lo na complexidade, para
reconhecé-lo com um olhar complexo — esse olhar que solicita os outros sentidos. A
interpretacdo do mundo em seus espacos e subespacos lugarizados e entre-lugarizados, nos
parece fundamental para a vivéncia e convivéncia em todas as dimensdes do sujeito, para
contribuir para as lugarizacdes, como forma de qualificar a experiéncia do ser-estar-viver

com/no Turismo e impulsionar uma consciéncia de si e de protecdo™ do lugar turistico.

% Por uma consciéncia de protecdo entendemos posturas e atitudes que valorizam e conservam o lugar, sem que
com isso tenhamos a pretensdo de manter o lugar intacto da acdo humana. Acreditamos, nesse momento, que
sempre haverd mudangas onde houver sujeitos em interacdo, mas buscamos com a protecdo que essas mudancas
ndo signifiqguem a degradacdo da natureza e da cultura local. Segundo a Politica Nacional para a Conservacéo do
Meio Ambiente nas suas Unidades de Conservacdo (UCs), distingue-se conservacdo de preservacdo, sendo que
conservacao se destina a conservar os ambientes saudaveis com a interacdo humana e preservacéo se designa a
manter os ambientes livre de toda e qualquer acdo humana. Usamos protecdo no sentido de conservacdo em
locais fora de UCs.
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4. CONSIDERACOES TEMPORARIAS

Durante esta viagem, observamos ser importante a
compreensdo, por parte de todos os Sujeitos, do que é o
Turismo na sua Complexidade. Este entendimento €
fundamental para que no momento turistico, ocorra uma
inter(acdo) turistica, e entdo, o Entre-Lugar turistico tenha
maior densidade valorativa. Para tanto, acreditamos, neste
momento, ser necessaria uma Educacdo para o Turismo.
(CASTROGIOVANNI, 2004, p. 115).

Com as interpretacOes realizadas nesse estudo, lembramo-nos das nossas experiéncias
com o Turismo que sustentaram as inquietudes iniciais dessa pesquisa, nos dando conta, nesse
momento, de que havia a necessidade de aportes identitarios e de conhecimento das proprias
dindmicas locais pelos sujeitos das comunidades receptoras. Pensamos que havia a falta de
legitimizacdo dos fazeres saberes locais, de reconhecer o espaco enquanto parte e todo, e de
compreender o fendmeno do Turismo. Com essas lacunas, compreendemos que as
comunidades receptoras também ndo podiam ajudar os turistas a lerem as paisagens que
também ndo liam em complexidade e com representacdes espaciais e turisticas articuladas,
bem como compartilhar seus lugares com eles, pois suas confidéncias (que povoam a
identidade) ndo eram valorizadas pelos proprios sujeitos do local.

Lembramos de que nos didlogos com os moradores tinhamos que reafirmar as
potencialidades e as atratividades turisticas locais, porque, ndo raro, ouvimos: mas 0 que eu
tenho para contar daqui, o que podemos mostrar? Vemos, hoje, que nés, gedgrafos, bacharéis
em Turismo e turistas, também incentivamos a repeticdo de slogans da midia turistica e
valorizamos as partes dos espacos instituidas pelos agendamentos. Ainda percebemos que
falar de conservacdo do meio ambiente e da cultura, por mais que houvesse esforco em
associar a qualidade de vida da comunidade, frequentemente vinha com um discurso
enraizado de cuidar do local para satisfazer o turista. A compreensdo de cuidar do espaco, ndo
para 0s outros, mas para cada um, da importancia de um ambiente saudavel e da valorizacdo
da cultura para a propria comunidade, da descoberta de sua historia e de sua geografia, vimos
com a pesquisa, como uma premissa da Educacdo para o Turismo, que estd intimamente
relacionado ao Ensino de Geografia. Pensamos que € necessario que a paisagem tenha
significado e importancia primeira para o habitante, pois é ele que vive ali, além de que, se 0

habitante ndo cuidar, a tendéncia € a de que nao sera o turista a fazé-lo.
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Bastante préximo do que pudemos notar em Garopaba, percebemos os lugares dos
moradores de outras localidades turisticas sendo fragmentados também em entre-lugares.
Sugerimos, diante das analises realizadas nesse estudo, que os entre-lugares se estabelecem
tanto para os moradores quanto para 0s visitantes quando esses ndo conseguem negociar seus
lugares, por terem suas estruturas identitarias frageis e suas leituras de paisagem
descontextualizadas, demonstrando a importancia do Ensino de Geografia. Afinal, se nédo
conhecemos a Geografia da nossa paisagem, se ndo reconhecemos 0s processos historicos
pelos quais nossa identidade se enraiza e se transforma, se ndo descobrimos nosso local de
morada diante dos movimentos que o atualizam, como podemos nos lugarizar nele?

Agora fica a questdo: serd que se tivéssemos privilegiado de forma complexa as
questdes de identidade e de caracterizacdo local, a historia seria outra, diferente das que nos
inquietou em nossas praticas, para as comunidades receptoras e para os turistas?

Como estudamos ao longo do trabalho, a identidade de cada sujeito tende a ser
indissociavel da paisagem e do lugar onde habita, e sendo um conjunto de caracteristicas a
individualiza e particulariza também os lugares. A paisagem é composta/assimilada em cada
sujeito a partir de sua natureza humana, mas também de suas referéncias sociais e coletivas,
onde o Ensino é parte integrante. O Turismo, nos locais em que habita, que constitui as
dindmicas e as particularidades da localidade, deve ter a responsabilidade de valorizar suas
caracteristicas proprias e o Ensino de Geografia deve ter a capacidade de realizar a reflexao
sobre essa atividade, de discutir seus atrativos, seus impactos e sua existéncia entre as
oscilagdes do local e do global.

Para a Educacdo do Turismo, entendemos que ndo devemos seguir especificidades
isoladas, da Geografia, da historia, ou do portugués, mas a reunido dos conhecimentos. Para
tal, hd de sempre se considerar que operamos com representacdes, sejam espaciais, sociais,
imaginarias. Nao ha como separar o que é ao mesmo tempo uno e multiplo, assim parece ser 0
mundo, assim parece que somos nds. Se quisermos compreender o mundo, compreender 0S
seres vivos e suas possibilidades, sugerimos que temos que olhar, cheirar, tocar, sentir em sua
complexidade, na reunido do espago onde as disciplinas estdo indissociavelmente entrelacadas
sem fronteiras demarcadas, na transdisciplinaridade, sem que com isso cada area do
conhecimento perda a sua identidade e importancia.

N&o obstante, diante do nosso campo de pesquisa, vimos que a tessitura do Ensino de
Geografia para o Turismo, tem atuacdo no estimular do envolvimento efetivo no saber-fazer

do seu lugar, para que pensem, ndo simplesmente no recurso natural como atrativo, mas
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passem a repensar sobre 0s seus proprios modos de vida, questionando a sua qualidade e
reelaborando seus valores e conceitos.

Em resposta ao objetivo geral da pesquisa, na investigacdo da relagdo do Turismo e
do Ensino de Geografia, temos que durante o estudo, foi possivel estabelecermos teias de
relaces entre o Turismo, o Ensino de Geografia, as representagdes sociais, a paisagem e a
nocdo de lugar. Na medida em que a paisagem se liga ao lugar pela construcéo intertextual do
sujeito, ou seja, individual e social, cognitiva e simbolica, essas sdo construcdes culturais que
vem recorrentemente com uma carga de representaces sociais e ideologias cristalizadas.
Essas construcfes que sdo também moldadas e moldes dos desenhos do Turismo, por se
comporem em simbolismos, podem mascarar algumas dimensdes do fendmeno e do lugar.
Nesse contexto inserimos a importancia do Ensino de Geografia por fomentar a contestacédo
das formas agendadas, indo aléem do discurso descomprometido dos espacos racionais de
Turismo da nossa epoca.

O Ensino de Geografia se mostrou fundamental para discutir o lugar e seus movimentos,
qual € (séo) a(s) identidade(s) local(is); de trazer o Turismo para 0s conceitos a serem estudados
na escola; de questionar as formas agendadas que viram verdades incontestaveis em
representacdes ideoldgicas; e de buscar pelo caminho da internalizacdo da paisagem. Parece-nos
que € preciso tomar a paisagem e o lugar como insercao do sujeito no mundo, tanto o seu mundo
como o compartilhado com os demais. Para isso, acreditamos, que o Ensino de Geografia ao
buscar pela estética e pela contemplacdo, pode fomentar esta internalizacdo. O Turismo
Pedagogico € um caminho que pode ser auxiliador na contemplacdo da paisagem, por primar
pela espacialidade e pela estética aliada ao encantamento da paisagem que tende a nos levar a
querer descobri-la, compreende-la e vivencia-la. Retomaremos a seguir essa questao.

Na internalizacdo da paisagem, buscamos té-la como forma de nossa manifestacdo no
mundo, de base das nossas relacGes, de religacdo dos conjuntos indissociaveis, forma e
emocao, objetividade e subjetividade, razdo e paixdo, gente e ser humano, sociedade e
natureza, realidade e imaginario, espaco e tempo. O que parecia complementar ao conjunto,
gue pensamos ser, nesse momento, uma concepcao necessaria & compreensdo geogréafica do
mundo contemporaneo.

A paisagem enguanto representacdo da condi¢cdo humana e da mudanca de tempo no
espaco, registra os processos da natureza e das agdes humanas nas alteragdes do meio
ambiente. Costuma haver recursivamente e recorrentemente uma representacdo social da
paisagem, assim como as representacgdes sociais influenciadas pela paisagem. Parecem estar

calcadas no intertexto de cada sujeito e na autonomia de cada sujeito de contesta-las. Ha a
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influéncia do poder, mas, acreditamos nesse estudo, através de um olhar complexo,
contextualizado e com autonomia, mais podemos ter nossa visao balizada por uma leitura do
mundo engajada, critica, compreensiva, e tomara, com uma consciéncia planetaria, a que nos
convida Morin (2000b).

O Ensino de Geografia, em sua relagdo com o Turismo, deve se dar nessa atitude
reflexiva dos espacos, das paisagens e das representacdes onde o Turismo se encontra e dos
sujeitos que o Turismo faz encontrar, aproximando o0s sujeitos em espacgos fisicos e
psicologicos (CLAVAL, 1999), textualizando as nocBGes de lugar, do processo, de
continuidade, de incertezas, do relacionamento entre as partes, de perspectiva e de totalidade.
A Geografia se mostrou fundamental para o Turismo, tanto para os turistas lerem a paisagem,
quanto para o a comunidade receptora poder lidar com a atividade e os processos de
modificacdo na paisagem que ela desencadeia.

Para a leitura da paisagem, no objetivo especifico a, temos a analise, nesse momento,
que para sua efetivacao articulamos no¢es relacionadas a temporalidade, a espacialidade e ao
Ensino de Geografia. Ressaltamos, no entanto, a importancia da espacialidade, em uma
vivéncia com sensibilidade.

Parece-nos que o tempo que incorpora significado a paisagem e ao seu lugar é relativo
a essa espacialidade, e aqui ressaltamos que compreendemos que o tempo de um turista pode
ter uma densidade valorativa bem maior do que o tempo, em geral corrido e habitual, do
cotidiano (ou nao?). Esse tempo do turista dialoga com o olhar do turista proposto por Da
Hora e Cavalvanti (2003), como em um tempo metafisico que ganha minutos e horas ao nos
abrirmos as pequenas manifestacbes do novo, que permitem associar a paisagem a memoria
afetiva, aos conhecimentos abstraidos e ao mundo vivido. A valoriza¢do do tempo metafisico
em que se insere um turista, parece-nos que pode ser valorizado no Ensino de Geografia, no
sentido do questionamento da velocidade em que sentimos as horas passarem por nos na
contemporaneidade, questionando nossa autonomia perante as solicitudes globais.

Se as paisagens tem significado instavel, sendo sua escritura e leitura engajados em
processos sociais, relagcdes ecoldgicas e politicas conflitivos, sua interpretacdo como producao
deve ser feita na intersec¢cdo da sociedade e da natureza. Ha o reconhecimento da instabilidade
do conhecimento no tempo e no espaco significante de uma cultura. Atualmente, muitos,
independentes de suas analises, parecem estar preocupados com o destino das paisagens. Sera
que essa preocupacao tambeém ndo € uma representacao social hegeménica?

Compreendemos com as leituras desse estudo, que a paisagem € parte integrante do

espaco historico cultural de um determinado lugar. A paisagem é parte criadora e criatura de
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um lugar. Por isso, a paisagem tem o poder, enquanto meio, de ser matriz e marca (BERQUE,
1998), ao sustentar e rematerializar uma moldura para as relagdes sociais. A importéncia de
trabalhar a leitura da paisagem no Ensino de Geografia esta por essa ser elemento constitutivo
do desenvolvimento das sociedades, e ndo passivo perante a observacdo humana, por poder
retratar em formas concretas um modelo politico-social dominante, a0 mesmo tempo em que
pode ser um simbolo de influéncia na imaginacéo e na acdo dos homens.

Mesmo que poucos sujeitos entrevistados tenham reconhecido que o aprendizado
escolar em Geografia interfere no estar-ser turista, vimos que ele esta imbricado em nossos
movimentos e comportamentos no fazer-saber/saber-fazer turistico. A profusdo de formas e
contetdos abarcadas no olhar do turista é reveladora de sua histdria, de sua cultura, de suas
representacdes, de seus conhecimentos e de seus imaginarios.

Parece também haver uma relagéo recorrente entre o estudo e o nivel de complexidade
na leitura das paisagens, sendo que quem estudou até o ensino superior demonstrou na
pesquisa qualitativa, de forma geral, uma leitura mais conectada aos acontecimentos que
configuram o espaco, como foi organizado nos quadros sinteses das narrativas dos sujeitos
entrevistados e na figura com os pontos citados da paisagem.

N&o obstante, notamos também, através da analise das entrevistas, que 0 ensino
superior ndo garante uma leitura enriquecida. Parece-nos que melhor percebemos a sua
potencialidade quando o mesmo esta associado a vivéncia. Nesses casos temos o olhar
reflexivo, que ouviu falar, vivenciou, analisou e comp@e sua opinido sem se guiar apenas
pelas representacdes sociais. Contudo, sugerimos a necessidade de uma pesquisa com uma
amostra maior de sujeitos, para que possamos continuar a discussdo e tecermos outras
relacBes indicativas entre o grau do ensino e a leitura da paisagem geograficamente
enriquecida.

Neste sentido situamos o objetivo especifico b, relacionando as motivacdes para o
Turismo Litoraneo e a interferéncia da midia turistica. As narrativas que evocam a forma
concreta e simbolica da imagem veiculada pela midia turistica, vieram associadas
prioritariamente aos turistas com pouca espacialidade e temporalidade e aos sujeitos com
histérico de ensino limitado. Compreendemos, assim, que quando nos encontramos em
lugares que ndo correspondem a nossa compreensdo, ao nosso significado de mundo, temos
dificuldade em entendé-lo e em aprecia-lo, costumando ficarmos na superficialidade das
paisagens turisticas incitadas na Industria dos Signos (GASTAL, 2003).

A Educacdo que encaminha para uma concepc¢édo linear de causalidade, como nos

aponta Castrogiovanni (2004), parece ndo contribuir para os encontros plurais gerados no



241

Turismo, favorecendo a manutencdo de representacdes ideologizadas que repercutem 0s
interesses dominantes e dificulta o estabelecimento de pontes entre as culturas.

Acreditamos, nesse momento, no processo de aprendizagem facilitado pelo Turismo
Pedagdgico, onde ha os mediadores - professor e condutor local. Mas ainda pensamos que
com bases ricas em representacdes espaciais estimuladas em um Ensino de Geografia
significativo na escola, podemos articular a Geografia leiga (CROUNCH et al., 2001) no
estar-ser turista sem necessariamente um mediador externo. Esse tema nos instiga a novas
pesquisas.

Para o Turismo Pedagdgico pensamos que além de estimular o conhecimento do meio
e da discussao acerca da atividade turistica, propicia o aprender mais sobre si mesmo, pois ao
vivenciar e teorizar experiéncias concretas que fazem parte de um lugar, passamos a nos
interessar em preservar a nossa propria historia e até mesmo enriquecé-la. Interpretamos, nas
entrevistas episddicas, que quando o0s sujeitos entrevistados elaboraram “suas paisagens
turisticas”, inseriram ai seus lacos afetivos com o local, colocaram-se com maior autonomia e
exigiu deles uma reflexividade de si e do seu espaco.

A pesquisa corrobora com a ideia de que as excursdes e viagens sdo deslocamentos
que criam novas percepcdes através dos sentidos humanos, permitindo formular novas leituras
sobre o lugar e seus habitantes, seus habitos e costumes, sua histéria e lendas, o que valoriza a
experiéncia do visitante, levando-o a uma melhor compreenséo e apreciacdo do local visitado.

Vemos possivel, nessa modalidade que conjuga o Turismo e a escola, a conversao do
olhar e sua reconversdo sendo otimizadas, dialogizadas, autorreflexivas. Acreditamos nessa
conversao do olhar enquanto turista, por ser um olhar aberto, vivo, feliz (até porque ‘ha um
agendamento para o turista ser feliz), e que essa conversdo do olhar pode ser estimulada nos
alunos para que olhem a sua paisagem, a contemplem, apreendem o seu lugar. Como aponta
Besse (2006), no Ensino (de Geografia) deve se trabalhar a fruidez da estética da paisagem,
sua contemplacdo agucada, observar com tempo lento para melhor conhecer a alma do nosso
lugar. Parece-nos que sdo essas pequenas manifestacdes que permitem associar a paisagem a
memoria, ao mundo vivido, a internaliza-la e despertar 0 nosso interesse em reconhecé-la,
estuda-la e nos lugarizar.

No entanto, mais uma duvida que nos encaminha a outras pesquisas: se a escola é cada
vez mais um entre-lugar (CASTROGIOVANNI, 2011) pela ndo permanéncia do educando
nos seus espacos e pela falta de construcdo de lagos afetivos com a instituicdo e com sua

atuacao/importancia, como ela pode ensinar a nos lugarizarmos?
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E o que leva um sujeito a se lugarizar? A resposta, que contempla o objetivo
especifico ¢ dessa pesquisa pela compreensdo se o Ensino de Geografia favorece ou ndo a
leitura da paisagem para o turista, contribuindo ou ndo para sua lugarizacéo, traz embutida em
suas incertezas a tendéncia da necessidade de conhecer o local, de nos relacionarmos a fim de
desvendar suas confidéncias e suas paisagens, um tempo lento de momentos compartilhados
e, ainda, que é preciso a contrapartida local na mesma dimensdo que prescinde de referéncias
espaciais.

Se admitirmos que a dimenséo espacial que se oferece ao olhar tem marcada sobre si
a passagem do tempo, é possivel ver na paisagem transformada, desgastada e renovada pelas
interrelacbes sociais, o0 lugar e sua memoria. Pelo estudo da paisagem, vimos, nesse
momento, que se podem perceber as expressdes e 0s testemunhos sociais desses distintos
tempos, inclusive do tempo presente, apresentando um documento para compreender o
espaco geografico, incluido ai a sociedade e sua cultura, 0 Turismo e 0 espaco turistico. Se o
Ensino de Geografia, em seus objetivos, defende a compreensdo do espaco, quando elaborado
com cuidado deve favorecer a leitura da paisagem para o estudante, que um dia podera ser
turista, bem como sua lugarizacdo, pois ao conhecer o0 meu lugar, posso ter a mobilidade
tedrica e préatica para conhecer outras paisagens.

Com isso, da pesquisa fica a percepcao de que o turista pode se lugarizar e a leitura da
paisagem complementa esse processo. No entanto, sabemos que sdo tantos os caminhos de
realizar a lugarizacdo turistica quanto sdo 0s sujeitos que se inserem no movimento dos
encontros fomentados pelo Turismo e pelo Ensino de Geografia. Assim como séo tantas as
possibilidades de analise de um objeto de pesquisa quanto sao tantos 0s pesquisadores que se
dedicam ao seu estudo. Como serd que outro pesquisador leria as paisagens dos sujeitos
entrevistados? Quais (entre) lugares com o0s sujeitos entrevistados outro pesquisador
formaria? A pesquisadora é parte do todo que ela pretende explicar, pois na complexidade
buscamos superar a visdo de dicotomia entre o sujeito e seu estudo (MORAES, 2008).

No Turismo, toda a lugarizacdo parece incluir des-re-locamento (sair do lugar,
reencontrar um lugar), tocando diretamente aos envolvidos, quem ja se encontra no lugar,
guem chega, quem ficou no lugar de partida. 1sso sugere que ha uma intencdo na acdo e essa
acdo solicita envolvimento. O deslocamento no Turismo é externo, mas para a lugarizacédo
acontecer ha, parece-nos que necessariamente, um deslocamento interno, um voltar para si ao
sair de seu lugar cotidiano.

Esse voltar para si, dialogando com a internalizacdo da paisagem e do lugar, requisita

a autorreflexividade, conceituado no Paradigma da Complexidade com Morin (2000b), e que
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deve ser fomentada pelo Ensino. Para que a viagem seja também uma volta para si, para que
além das fronteiras geograficas, ultrapassemos também nossas fronteiras interiores, como nos
sugeri Mia Couto (2012)%°, o turista deve ter a habilidade de ler a paisagem de forma
complexa, com menos dogmatismos e representacées ideoldgicas a que estamos acostumados
a nos inserir, para isso o turista, diante dos resultados provisérios do estudo, parece necessitar
de bases ricas geogréaficas, espacialidade para o viver o local com sensibilidade e, quica, um
sentimento que leve a temporalidade lenta.

Criamos e construimos em nossos encontros e desencontros relagdes plurais,
processos de identificagdo/diferenciacdo, integracdes e fragmentagcdes, coexisténcias
espaciais. As possibilidades de lugarizacGes engendram/sdo engendradas por objetivagdes e
subjetivacdes, adaptacOes e abstracbes, em que a producéo de valores e sentidos de existéncia,
tomam a centralidade enquanto o saber e fazer de um sujeito. Os turistas movimentam 0s
valores e os sentidos que se aproximam e se distanciam, chocam-se, entrecruzam-se e se
sobrepdem. O Turismo parece provocar, em um tempo e espaco, choques de territorialidades,
0 que podemos definir, nesse momento, por transterritorialidades.

Além disso, sabemos que o lugar turistico € um lugar onde o turista consegue se
territorializar, assim quanto mais sentir o pertencimento do lugar, mas chance deste turista
querer voltar para reviver seus encontros.

Pensamos, pela nossa experiéncia profissional e pelas pesquisas que estudamos, que a
educacdo para o Turismo, de forma geral no Brasil, visa dois enfoques: um de capacitar mao
de obra para trabalhar com a atividade e outro voltado a educacdo ambiental, que tem se
restringido a lidar com os problemas ambientais tais como lixo, polui¢do, desmatamento. Em
conversa com o Sujeito do Instituto Gaia Village, que realiza trabalho de educacdo ambiental
junto as escolas municipais de Garopaba, ouvimos que 0s temas que as escolas mais pedem
para trabalhar sdo a separacdo e reciclagem de lixo e as hortas comunitarias. O mar, a praia e
0 Turismo ndo foram pedidos pelas escolas ja em 10 (dez) anos de projetos em Garopaba.
Parece-nos que as escolas locais ainda ndo se atentaram para que o Turismo é cada vez mais a
paisagem cotidiana de seus lugares, assim como é de muitos outros lugares brasileiros.

Por esse contexto, acreditamos que educar para o estar-ser turista, para a lugarizacéo,
para a leitura da paisagem, e assim também para a vida, ainda € uma lacuna. E o que deve ser

a educacdo, se ndo uma indica¢do na caminhada da vida?

80 Reflexdo apresentada na palestra de abertura do Encontro Nacional de Turismo de Base Local (ENTBL), em
Séo Paulo, 2012.
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Reconhecemos a necessidade deste estudo mergulhar mais no Ensino de Geografia, mas,
nesse momento, a tessitura da paisagem e do lugar em didlogo com o Turismo, ganharam as
maiores ondas da nossa pesquisa. Vemos que as discussbes fomentadas pelo Ensino de
Geografia sdo essenciais para essa praia onde nos relacionamos com 0 mundo e Sseus sujeitos,
onde nos encontramos, pois conceitos e praticas, como os de paisagem, lugar, identidade,
territério, estruturam as ondas do nosso mar e nos dao as bases para sabermos nadéa-las.

De modo geral, muitos sdo os impactos que afetam os espacos turisticos e, embora
encontrar uma solucdo para tais impactos ndo se constitua objetivo desse estudo, buscamos
conhecer melhor o espaco turistico na tentativa de analisar esta relacdo como parte de um
processo continuo e dialdgico, tdo logo em construcdo. As reflexdes ora apresentadas
sinalizam para a esperanca de que o Turismo, por se tratar de uma atividade que, se bem
conduzida, poderd promover a paisagem, a responsabilidade de valorizar as particularidades
dos lugares, os encontros sensiveis de identidades e a compreensdo humana e terrena.

Contudo, acreditamos que para isso necessitamos de uma base educacional privilegiada.
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