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RESUMO

O objetivo deste trabalho €& problematizar sobre a representagdo do
homossexual na midia, tendo como foco de estudo o programa de televisao
Katylene TV, veiculado pela MTV em 2010. Para tanto, faz-se um retrospecto de
como o homossexual tem aparecido em publicagdes e contextos de midia no Brasil,
além de se abordar a nogdo da construcdo da identidade individual através de
valores e comportamentos disseminados pela midia, sendo utilizados como
parametro social e reproduzidos pela populagdo. Assim, procura-se identificar que
tipo de valores sao entusiasmados pela personagem Katylene em seu programa de

televisdo no contexto desta identidade homossexual.

Palavras-chave: Katylene, Homossexual, Representacgéo, Identidade, Midia.
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho tem como objeto o programa Katylene MTV, exibido pela
emissora MTV Brasil no ano de 2010 e busca compreender que tipo de assunto &
abordado pela figura de Katylene ao longo do programa, qual a sua definicdo sobre
0 que € de interesse ao publico homossexual e que tipo de valores estdo presentes
ao longo dos quadros do programa e na propria constituicdo do personagem; de que
maneira é representado o homossexual no programa Katylene TV, partindo do ponto
de vista da construc&o e das caracteristicas de Katylene.

Para este fim, no primeiro capitulo sera feita uma retomada dos veiculos
voltados para o publico homossexual desde suas origens, no periodo da instauragéo
da Ditadura Militar, onde o cerceamento de direitos civis trouxe a tona diversas
manifestagdes da sociedade contra o regime. Neste periodo, proliferaram diversas
publicacdes que buscaram colocar em destaque discussdes acerca das liberdades
individuais, especialmente a liberdade sexual, lutando pelo fim da discriminacéo e
pela visibilidade social do homossexual, substituindo as publicagdes de antes da
década de 1970, voltadas predominantemente ao material pornografico e colunismo

social.

No segundo capitulo veremos que, na cultura midiatica contemporanea, os
modelos de comportamento disseminados pelos veiculos de comunicacdo acabam
servindo de parametro para a construgdo da identidade individual das pessoas,
tendo valores assimilados e reproduzidos na sociedade. Da mesma forma, temos a
figura das celebridades, tomando o lugar referencial antes ocupado pela nobreza e
as monarquias, e desempenhando esta fungao de representar um modelo possivel
de personalidade a ser construida na pés-modernidade. A cultura contemporanea de
exibir todos os pormenores da vida da celebridade ajuda a embasar essa
construgdo, tendo o individuo a possibilidade de reproduzir o comportamento de
determinado modelo em diversas instancias, identificando-se com opinidées, marcas

e qualquer outro elemento relacionado a celebridade cultuada. Desta forma,



Katylene desempenha um papel importante nesta construgdo pessoal dos individuos

na sociedade contemporanea.

Neste cenario midiatico, o blog Katylene.com busca atender a demanda desta
pessoa que busca referéncias de comportamento e valores. Com o conteudo
pautado nos fatos relacionados a vida das celebridades e nos langcamentos de
produtos culturais da midia, o blogueiro Daniel Carvalho cria a personagem Katylene
Beezmarcky no ano de 2008 para conduzir o leitor do blog ao universo das
celebridades, tecendo comentarios a respeito de seus atos e aparéncia, ratificando
assim sua existéncia, seus comportamentos e produtos culturais. Com o crescente
sucesso, Katylene.com virou, no ano de 2010, um programa de televisdo na
emissora MTV Brasil, sendo o primeiro programa onde a apresentadora tem uma
identidade explicitamente vinculada a homossexualidade, e os assuntos sao
pautados predominantemente pela busca da audiéncia do publico homossexual,

sendo esta uma caracteristica pioneira em um programa de televisdo no Brasil.

Por fim, na Analise de Conteudo se buscara primeiramente descrever os
episédios escolhidos em seus pormenores, buscando as implicagdes possiveis com
a emissdo das mensagens e explicitando quais os temas que encontram-se
presentes no programa e que podem ser encontrados de diversas formas ao longo
dos quadros, categorizando estes assuntos e temas tratados em Katylene TV e
identificando de que forma os topicos sao apresentados por Katylene, quais valores
estdo intrinsecos as tomadas de posigao e opinides do personagem, podendo assim
determinar que tipo de representativa do homossexual esta sendo esperada da
audiéncia e emitida ao longo do programa.



2. 0 HOMOSSEXUAL NOS MEIOS DE COMUNICAGAO NO BRASIL

2.1 RETROSPECTO HISTORICO: PUBLICACOES E IMPRENSA

No historico das publicagdes no Brasil, o tema da homossexualidade foi
abordado, antes do jornalismo, nos campos da literatura, religido, ciéncias, artes e
texto legislativo. Em “Voz da Diversidade: os discursos da imprensa gay masculina
no Brasil” (GONCALVES, 2010), Gean Oliveira Gongalves faz um retrospecto sobre
o tema e traz a histéria do conto “O Bom-Crioulo”, de Adolfo Caminha, que
escandalizou critica literaria e publico ao contar um envolvimento homossexual entre
marinheiros, tratando sobre temas polémicos como os gays nas instituicbes militares
e o sexo interracial no ano de 1895 (GONCALVES, 2010, p. 2). O jornalismo so
trataria do tema da homossexualidade com a especializagdo da midia e sua nova
configuragédo privilegiando a segmentagdo, criando uma abordagem especial ao
publico e aos temas gays. Joseylson Fagner dos Santos e Maria do Socorro Furtado
Veloso, em "Corpo e Sentimento - 46 anos de imprensa gay no Brasil (2009)"
também dao outro exemplo de representagao da figura do homossexual na imprensa
antes de que qualquer tipo de publicacdo voltada exclusivamente para o género
fosse langada. A revista humoristica “O Malho” publicou uma charge acompanhada
de uma poesia satirica de nome Fresca Theoria, ironizando os homossexuais que se
reuniam em uma praca popular do Rio de Janeiro para encontrarem par romantico,
em 1904. Da mesma forma, “O Menino do Gouveia”, em 1914, & pioneiro no género
da pornografia homoerdtica brasileira, assinado por Capaddécio Maluco, pseudénimo
do autor, e editado pela revista Rio Nu. O termo Gouveia provém de uma giria da
época, que servia para denominar homens mais velhos que procuravam ter relagcoes
sexuais com rapazes mais jovens (DOS SANTOS; VELOSO, 2009, p. 2).

Joseylson e Maria apontam que estes contos serviam apenas para fazer
escarnio dessas pessoas mais velhas que buscavam o sexo com jovens rapazes.

Uma guinada neste cenario aconteceu a partir da década de 1960, atribuida
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principalmente a instauragcdo da ditadura militar no Brasil. Houve mudangas
relevantes nos padrbes de comportamento social, originando movimentos
contraculturais, contestadores do estabelecimento de determinados valores
relacionados ao cenario politico e ao contexto social em que se encontravam. Desta
forma, o ambiente foi propicio para o surgimento de variadas vertentes de imprensa
alternativa, que como define Bernardo Kucinski em Jornalistas e Revolucionarios da
Imprensa Brasileira (1991):

"Algo que ndo esta ligado a politicas dominantes; o de uma opgéo entre

duas coisas reciprocamente excludentes; o de unica saida, para uma

situacao dificil e, finalmente, o do desejo das geragbes dos anos 60 e 70 de
protagonizar as transformacgdes sociais que pregavam" (KUCINSKI, 1991,

p.13)

Gean Goncalves também vincula a ditadura militar com a proliferacdo de
veiculos alternativos de tematica homossexual, devido ao periodo de censura
imposto pelo regime dos governos militares, onde as publicagbes da imprensa
alternativa gay serviam de busca do exercicio pleno do jornalismo e da liberdade de
expressdo. Gean aponta que os jornais impressos sofreram nesta época com a forte
concorréncia da televisdo e do radio e com o controle da comunicagdo por
conglomerados que enfraqueciam a articulagdo dos jornalistas como categoria
(GONCALVES, 2010, p. 4). Kucinski comenta sobre o cenario prolifico da época:

Durante os quinze anos de ditadura militar no Brasil, entre 1964 e 1980,
nasceram e morreram cerca de 150 peridédicos que tinham como trago

comum a oposi¢ao intransigente ao regime militar. Ficaram conhecidos
como imprensa alternativa ou imprensa nanica. (KUCINSKI, 1991, p. 13).

Gongalves (2010) nota que as publicagbes gays nascem nesse ambito politico
e de contracultura, objetivando colocar em destaque discussdes acerca da liberdade
sexual, incentivando a luta pelo fim da discriminacdo e pela visibilidade social
homossexual. Gean traz a tona o trabalho de James Green, “Construgcdo de um
Movimento Brasileiro de Gays, Lésbicas e Travestis” (2000), que afirma que com o
fluxo migratorio de trabalhadores do campo para a cidade devido as mudangas no
contexto do pais durante as décadas de 1950 e 1960, a industria nacional expandiu-
se, aumentando o numero de empregos e de produtos disponiveis para consumo.

Desta forma, a maioria das pessoas passou a viver nas areas urbanas e estes locais



11

tornaram-se grande centro de concentracdo da populagdo. Uma subcultura
homossexual consequentemente se constituiu nas metropoles (GONCALVES, 2010,

p. 5).

Neste cenario, surge no Rio de Janeiro a revista “Snob”, que chegou a
publicagdo de numero cem durante os anos de 1963 até 1969. Gean afirma que o
conteudo da revista, conforme o estudo de James Green, era um boletim de fofocas
e de imagens de modelos masculinos usando trajes femininos - da mesma forma
que Marcus Antonio Assis, em “Breve Histérico da Imprensa Homossexual no Brasil”
(2001), define “Snob” como sendo mais um colunismo social que um veiculo para
discussao de ideias, inclusive na forma de distribuicdo, sendo realizada apenas
entre amigos (LIMA, 2001, p. 2). Sem vincula¢do de cunho politico durante o periodo
da Ditadura Militar e temendo ser confundida com uma iniciativa da esquerda pela
censura moral do governo militar, a circulagdo da revista foi suspensa. Também em
Salvador Marcus Antonio Assis identifica origens da imprensa homossexual
brasileira na década de 1960, com caracteristicas semelhantes as da revista “Snob”.
A publicagdo “Fatos e Fofocas”, fundada em 1963, era um exemplar unico que
circulava de mao em méao até voltar de onde havia sido langado. “Zéfiro”, de 1967, e
“‘Baby”, de 1968, eram publicagdes datilografadas. Marcus Lima destaca o “Little
Darling”, de 1970, que possuia uma tiragem de cem exemplares e ndo limitava-se
apenas a tratar de fofocas da comunidade gay da Bahia, mas também tratava de
cinema, teatro e fatos de interesse homossexual fora do Estado (LIMA, 2001, p. 2).

Marcus Lima afirma que no ano de 1976, a “Coluna do Meio” do jornalista
Celso Curi comeca a ser publicada diariamente no jornal paulista Ultima Hora,
configurando uma coluna de informagdo e abordagem social e burlesca, fora do
cenario da imprensa alternativa. Em seu espago no jornal, Celso Curi escrevia o
Correio Elegante, destinado a correspondéncia homossexual. Esta particularidade
conferiu reacdes da sociedade a Coluna do Meio, conforme descreve Marcus:

"De 30 a 40 cartas chegavam a redagdo, de todas as partes do pais.
Algumas para o Correio Elegante, outras de solidariedade. Leitores
enviavam opinides gerais, as vezes agradeciam o espago conquistado.
Outras cartas traziam admoestagbes ou partiam para a agressao direta. A
"Coluna do Meio" acabou recuando no progresso alcang¢ado, tendo em vista

a pressao de grupos econdmicos, leitores e, ainda, um processo penal que
o jornalista teve de enfrentar por atentado ao pudor." (LIMA, 2001, p. 3)
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Conforme o autor, a “Coluna do Meio” deixou de ser publicada em novembro

de 1977, por decisdo da direcdo do jornal Ultima Hora. Na imprensa alternativa, o

jornal “Beijo” (1977) foi pioneiro em dar destaque fundamentalmente ao debate

sobre a sexualidade, langando o primeiro ataque em reagdo ao preconceito contra

homossexuais, com énfase no preconceito das posi¢cdes defendidas pela midia.

Neste ano, “Beijo” publicou em suas paginas um editorial criticando o conceito de
homossexualidade do jornal O Pasquim:

"A imprensa 'progressista’ ndo costuma incluir a sexualidade na sua lista

dos dez mais (...). No seu numero 436, o Pasquim resolveu falar do

homossexualismo. Posigao liberal: falar de 'temas proibidos'. O Pasquim da

um destaque especial a imprensa gay. Falando dela, o jornal reafirma que

nao € ela (...) simulando liberar, quando a imprensa progressista tratava da

homossexualidade era apenas para lhe indicar rapidamente o seu lugar no
meio social". (BEIJO, 1977: texto do editorial)

O jornal Beijo acabou desagradando ao publico por sua preferéncia ao tema
do prazer, tendo sido extinto apds sua sexta edicdo. No ano de 1976, conforme
apontam Jorge Luis Pinto Rodrigues e Aldo Victorio Filho, autores de “Os Anuncios
na Imprensa Gay do Brasil” (2008), o escritor e jornalista Jodo Silvério Trevisan
tentou formar um grupo para o debate acerca da questdo da homossexualidade,
tendo pouco sucesso na iniciativa, devido ao temor do escasso publico que
comparecia aos encontros para assumir a sua sexualidade publicamente e abordar
assuntos de identidade sexual. Conforme Jorge Luis e Aldo, Trevisan se junta a um
grupo de intelectuais assumidamente gays, dentre eles Aguinaldo Silva, Clovis
Marques, Darcy Penteado, Jean-Claude Bernadet e o proprio Jodo, para lancar
aquele que é tido como o veiculo de grande circulagdo pioneiro em dirigir-se para o
publico homossexual - o jornal “Lampido da Esquina”, de 1978 (RODRIGUES;
VICTORIO, 2008, p. 4). Na descrigdo do cenario de surgimento desta publicagéo,
Gean Gongalves inclui o enfraquecimento sistematico da ditadura militar devido as
oposigdes vindas de movimentos estudantis, de operarios, negros e feministas,
incentivando o surgimento de ativismo homossexual neste contexto politico
(GONCALVES, 2010, p. 6). O grupo Somos, de Afirmagdo Homossexual, o primeiro
grupo organizado com tematica gay do pais, surge no ano de 1978. Conforme

descreve Kucinski "na origem de cada projeto alternativo havia, invariavelmente, um
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episodio de fechamento de espagos na grande imprensa" (KUCINSKI, 1991, p. 16).
Na sua edig&o inaugural, o editorial justifica a existéncia da publicagao “Lampido da
Esquina™:

"A ideia de publicar um jornal que, dentro da chamada imprensa alternativa,
desse énfase aos assuntos que esta considera nao-prioritarios (...), mas um
jornal homossexual, para qué? (...) nossa resposta € a seguinte: é preciso
dizer ndo ao gueto e, em consequéncia, sair dele (...) € uma minoria, &
elementar nos dias de hoje, precisa de voz (...) Para isso, estaremos
mensalmente nas bancas do pais, falando da atualidade e procurando
esclarecer sobre a experiéncia homossexual em todos os campos da
sociedade e da criatividade humana" (LAMPIAO, 1978, p. 2)

LAMPIAO

. Leitura para °
maiores de 18 anos dc equlnﬂ

Ano 1-N° 9. Fevereiro de 1979 - Cr$ 18,00

(LAMPIAO p&e o assunto na berlinda. Leia as opinides de

Fig. 01: Edi¢do n° 9 do jornal Lampido da Esquina

Foram 31 numeros, até junho de 1981. Conforme Joseylson e Maira, o
‘Lampido da Esquina” diferenciava-se das outras publicagdes homossexuais de até
entdo por ndo fazer uso de uma linha editorial que recorresse frequentemente a
conteudo de pornografia, ainda que essa postura tenha sido revista nas edigbes
derradeiras do jornal (DOS SANTOS, VELOSO, 2009, p. 4). Marcus Antonio explica
que a circulagdo do Lampido coincidiu com a proliferacdo de materiais de cunho
pornografico no Brasil, devido ao término da censura formal e da distens&o politica
na época, dando vazao a uma demanda reprimida durante anos por material desta
natureza (LIMA, 2001, p. 4). Conforme os estudos de Kucinski, a homossexualidade

na capital fluminense comegou a ser "assumida e aceita no Rio de Janeiro como em
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nenhum outro lugar do mundo" (KUCINSKI, 1991, p. 83). O “Lampido da Esquina”
era publicado em tamanho de tabloide e impresso em preto e branco. Em seu
conteudo, contos, criticas de cinema, literarias, de teatro e matérias com figuras n&o
necessariamente do espectro homossexual. Outra secéo relevante do jornal era a
destinada as cartas do publico, legitimando um espago na imprensa alternativa de
visibilidade para a comunidade homossexual. Também eram de praxe a publicagao
de notas denunciando atos de preconceito vindos da sociedade, bem como ataques
diretamente destinados a homofdbicos (LIMA, 2001, p. 4). Para Joseylson e Maira, o
discurso politico de Lampido girava em torno de uma nova identidade para o publico
homossexual que n&o ficasse apenas em torno de fofocas e noticias sobre festas
(DOS SANTOS, VELOSO, 2009, p. 4). Ja em suas edi¢des finais, conforme afirma
Marcus Antonio, o Lampido voltou-se para a publicacdo de fotos erdticas, ao
contrario do que antes pregava, perdendo sua credibilidade com o publico devido a
mudanca de enfoque, até porque outros ramos da industria produziam material
pornografico considerados de mais qualidade e mais acessivel financeiramente. Ndo
obstante, o jornal marcou a imprensa brasileira pelo seu vanguardismo nas posi¢des
defendidas (LIMA, 2001, p. 4). A partir deste ponto, as publicagbes da imprensa
homossexual brasileira voltaram-se predominantemente a pornografia, com o
surgimento de dezenas de revistas explorando o nu masculino. Segundo Lima
(2001, p. 4), Gato, Alone Gay, Young Pornogay e Naturismo sdo exemplos de
periodicos da cidade de Sdo Paulo que tinham como tema principal a pornografia,

mas também abordavam eventualmente questdes sobre a homossexualidade.

Na década de 1990, a epidemia de AIDS traz a tona o tema da sexualidade,
especialmente o da homossexualidade, e capta a atencdo da midia. Isso faz com
que proliferem-se publicagbes com o intuito de principalmente informar a
comunidade sobre a doencga e discutir as consequéncias da contaminagdao com o
HIV na vida social e nos comportamentos diarios (LIMA, 2001, p. 6). Conforme Jorge
Luis e Aldo, um grupo de profissionais da area de saude e direitos humanos
fundaram o Nucleo de Orientacdo em Saude Social em Janeiro de 1991, para
concentrar o trabalho de prevencgao a Aids e Doengas Sexualmente Transmissiveis
(RODRIGUES, VICTORIO, 2008, p. 5). Ao final do mesmo ano, este Nucleo langa a
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publicacdo “Nés Por Exemplo”, para informar a populacdo sobre a AIDS, como
refere o editorial do numero inaugural:
A tbnica fundamental do nosso trabalho é a criagcdo de uma consciéncia de
saude junto a populacdo atendida e, por extenso, a populacdo em geral,
incrementando a adogao de praticas preventivas e assumindo a defesa dos
interesses destas comunidades em suas lutas reivindicatérias, entendendo

saude como um conceito amplo e abrangente (N6s por Exemplo, nimero 1,
p.9)

O “No6s Por Exemplo” (NPE) configura uma iniciativa inovadora nas
publicacdes com publico-alvo homossexual. Nele, o tema da AIDS nao era tratado
da forma como era abordada nos meios convencionais, transformando-se em uma
ferramenta de apoio e divulgagdo, conferindo Vvisibilidade a comunidade
homossexual. Apos 12 edigbes, o jornal passa a ser distribuido de forma gratuita
gracas a um financiamento particular, ja que o NPE, bem como o “Lampido da
Esquina” e demais publicagdes voltadas ao publico homossexual, ndo dispunham de
grandes recursos vindos de publicidade, pois tinham anunciantes escassos e
relacionados somente ao universo homossexual como saunas, bares e discotecas
(RODRIGUES, FILHO, 2008, p. 5). As publicagdes gays podem fazer sucesso nos
meios de comunicagédo, mas, conforme Jorge Luis e Aldo, praticamente a totalidade
destes veiculos sofre preconceito de anunciantes, que ndo querem se vincular a
imagem gay. Da mesma forma, boletins como o Boletim Abia, da Associagdo
Brasileira Interdisciplinar da Aids, o Boletim Pela Vidda, do Grupo Pela Vidda, e o
Voz Positiva, da Organizagdo n&o-governamental Gestos, voltado integralmente
para os infectados pelo HIV, sdo outros exemplos de publicacdes que abordaram o
tema da homossexualidade através da discussao da AIDS (LIMA, 2001, p. 4).

No ano de 1995, a revista “Sui Generis” surge como uma nova possibilidade
dentro do panorama editorial para a comunidade gay, que voltava-se
prioritariamente para o erotismo e exploragdo do nu masculino. A “Sui Generis”
mostrou a possibilidade de sucesso com uma publicagdo voltada para um publico
especifico e temas delimitados. Um dos fundadores do “Lampido da Esquina’,
Aguinaldo Silva admite que "Sui Generis ndo € uma revista alternativa, podendo ser
chamada hoje em dia de imprensa" (SG, 1997, p. 19). Conforme Jorge Luis e Aldo, a
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revista investia numa tentativa de afirmacdo homossexual através de tematicas
comportamentais, culturais e de moda, com matérias entrevistando nomes
importantes do cenario artistico e politico do pais, adotando uma postura de
militdncia mas sem o ativismo excessivo praticado nos anos 1970, sendo inclusive
pioneira em conseguir anunciantes fora do circulo de servigos especializados como
telesexo, locadores de video e turismo homossexual, como a gravadora EMI, a
South African Airways e Yves Saint Laurent (RODRIGUES, FILHO, 2008, p. 9). “Sui
Generis” foi a primeira revista abertamente gay do pais, e devido ao sucesso, a
revista “Homens” foi langada com o selo da “Sui Generis”, para aproveitar-se da
segmentacdo do mercado e voltar-se ao erotismo, com publicacdo de nus e
anuncios de garotos de programas, nao abordados na “Sui Generis” original em
fungdo de sua linha editorial. A partir dai, a grande imprensa passou a explorar o
sucesso do mercado segmentado voltado aos homossexuais. Jornais como o
paulista Folha de S. Paulo e O Tempo, de Minas Gerais, passaram a dedicar espaco
semanal ao publico gay; a “Sui Generis” deixou de ser publicada no ano 2000 (LIMA,
2001, p. 7).
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No ano de 2007, a Editora Peixes publica a primeira edi¢ao da revista “DOM —

De Outro Modo”. Conforme Joseylson e Maira, esta revista buscou estabelecer um

novo padrao de representagcdo homossexual na imprensa, investindo em assuntos

estéticos e no comportamento do gay moderno, aproveitando-se dos consumidores

preocupados com a aparéncia e a propria imagem, 0S neonarcisistas e

metrossexuais (DOS SANTOS, VELOSO, 2009, p. 7). Sua edigao de estreia teve o
seguinte editorial:

Mais do que uma “revista gay”, a DOM que apresentamos a vocé hoje quer

ser igualmente plural. Sua esséncia é inclusiva, ndo exclusiva. Queremos

que todos, gays, lésbicas em todas as suas variantes, simpatizantes ou

simplesmente humanos (afinal, gays séo parte natural da paisagem humana

e nao “um ponto fora da curva®), sintam-se a vontade por aqui, enxergando

nessas paginas um universo ndo de estranhamento, mas de encantamento,
ndo de apartes, mas de encontros. (DOM, 2007, p. 8)

A revista “DOM - de outro modo” ndo é um veiculo de militdncia gay, nem
possui tal pretensdo. Mas por meio de seu discurso da pluralidade e respeito as
diferentes orientagdes sexuais realiza uma agéo cidada em seus debates. Conforme
Gean Oliveira Gongalves, “DOM” busca registrar identidades e estilos de vida dos
homossexuais jovens registrando a cultura gay pos-moderna. Para o autor, o leitor
de “DOM” busca na revista um jornalismo composto por matérias de qualidade e
carater informativo, encontrando na linguagem oferecida a expressdo de questdes
de identidade, afirmando valores de uma cultura homossexual desenvolvidos. “DOM”
€ um exemplo de uma nova imprensa homossexual que n&o busca a visibilidade da
sociedade, mas a consolidagcdo de um grupo gay pela cultura no dia-a-dia da
populagao brasileira (GONCALVES, 2010, p. 10).

2.2 O HOMOSSEXUAL NA TELEVISAO BRASILEIRA

Em “A Representacdo Midiatica da Homossexualidade na Pés-Modernidade”,
(CORTEZ et al, 2011), encontramos a descrigdo de um crescimento de personagens
televisivos homossexuais especialmente em programas humoristicos, mas também

na programacao em geral na televisao brasileira desde a década de 1970 até hoje.
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Isso se deve ao aumento das liberdades individuais existente na
contemporaneidade, proporcionando maior abertura para setores sociais antes sem
expressao na cultura e na midia, mesmo que a representagcdo midiatica do

homossexual ndo corresponda aos anseios do movimento gay (CORTEZ et al, 2011,
p. 6).

Conforme Jo&o Silvério Trevisan (2004), as primeiras aparicbes de
homossexuais na televisdo brasileira surgiram na década de 1970, com
personagens e quadros discretos, como em Os Trapalhdes (principalmente com o
personagem Zacarias, que demonstrava alguns trejeitos femininos, além de se vestir
como mulher eventualmente) e o personagem de Chico Anysio, 0 pai-de-santo
Painho. Este segundo revela-se mais excéntrico, ficando explicita a sua tendéncia
homossexual. Importante € lembrar também de personagens da década de 1980, tal
qual o Capitdo Gay (vivido por J6 Soares), um personagem que chama atencgédo pela
notoria caricaturizagdo. Ainda na mesma década, pode-se notar a presenca de uma
personagem lésbica na televisdo brasileira, no famoso programa TV Pirata. Era
vivida por Claudia Raia, e ja era possivel perceber nessa época o estereotipo na
representacdo das lésbicas também. Isso porque Tonh&o (a personagem em
questdo) era uma presidiaria extremamente masculinizada, que cumpria pena por
centenas de estupros. Cabe aqui ressaltar que estes personagens foram alvo da

ditadura, que tentava censura-los pelo “decoro familiar”.

A presenga de homossexuais na grande midia anteriormente era discreta, o
que pode ser justificado pela auséncia de liberdades individuais da entdo conjuntura,
posterior e gradativamente revogadas pela pés-modernidade. N&o havia cenario ou
um espacgo claramente definido aos homossexuais nos holofotes da midia. E nos
espagos que se abriram, ja se podia ver o homossexual caricato, produzido para ser
cbmico, o que acaba por atingir e generalizar todo e qualquer individuo
homossexual. As mudancgas trouxeram diferengas na quantidade de exemplos
homossexuais inseridos nos programas de humor atualmente. E possivel citar varios
humoristicos recentes com personagens homossexuais, como o Programa A Praga
€ Nossa, do SBT, que inclusive ja contou com uma travesti (Vera Ver&do); o
Programa Casseta & Planeta (e sua famosa sauna gay); o Programa Zorra Total (as
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personagens homossexuais s&do muitas); o Programa Toma La Da Ca (que teve uma
personagem lésbica); o Programa Panico na TV! (com seu reporter Christian Pior,
que apresenta um quadro chamado Meda!); o Programa Show do Tom (que traz o
assumidamente gay Amin Khader), entre outros menos famosos na televiséo

brasileira.

7

Uma importante faceta do homossexual na televisdo brasileira € a sua
representacdo nas telenovelas. A primeira aparicdo de um personagem
homossexual na Rede Globo foi na novela Rebu, exibida de 4 de novembro de 1974
a 11 de maio de 1975, onde a homossexualidade é relacionada com a violéncia,
assim como em O Astro, outra novela exibida pela emissora. Assim como esses
folhetins, outros também abordaram o mesmo tema de diversas maneiras. Uns
relacionam a homossexualidade a violéncia, como ja citado, outros estereotipam os
homossexuais como seres afeminados, violentos e mantendo relagdes esvaziadas,

sem carinho ou intimidades.

Analisando as varias representacdes feitas pelas novelas, é possivel destacar
uma em especial: A Préxima Vitima, exibida também pela emissora Rede Globo, na
qual os personagens nao eram caricaturados. Segundo Trevisan (2004), o casal gay
nessa novela so foi retratado devido a pesquisas que indicavam o alto poder de
consumo médio dos homossexuais e que também revelavam o crescimento da
audiéncia. A midia e os anunciantes, ao perceberem isso, passaram a explorar
como puderam o novo nicho mercadolégico, para ganhar mais publico, aumentando
assim seus lucros. Ja no século XXI, a Rede Globo passa a criar a férmula de
homossexuais caricatos e homossexuais livres de estereétipos, como se pode
observar no personagem de Marco Pigossi, o Cassio da novela Caras e Bocas
(2009). O personagem é conhecido por ser homossexual, porém, no decorrer da
trama mantém uma relagcdo amorosa com uma mulher, mas continua com o jeito
afeminado. Cassio € conhecido pelos seus famosos borddées como “Td rosa

chiclete!”, “T6 roxo berinjelal!”, dentre outros.
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Fig. 03: A caricaturizagdo no personagem Cassio da novela “Caras e Bocas” da Rede Globo

Desta forma, verificamos que as publicagdes voltadas para o publico
homossexual, desde a época dos jornais da imprensa alternativa no periodo da
Ditadura até as publicacdes do século XXI abordam temas que consideram ser de
interesse para o publico homossexual, entre eles pornografia, colunas sociais,
debates sobre a identidade de género e sexualidade e busca de visibilidade e
afirmagcao da comunidade gay perante a sociedade. Da mesma maneira, 0s
personagens construidos nos programas humoristicos e nas telenovelas trazem
consigo uma série de valores e posturas, como o comportamento caricaturizado e a
utilizacdo de girias. A proposicdo de temas determinados e a atribuicdo de
comportamentos e caracteristicas a determinadas pessoas em mensagens tem
papel fundamental na formacado individual das pessoas. Veremos a seguir a
importdncia do conteudo da mensagem dos veiculos de comunicagdo na
propagagcao de referenciais que tomamos como modelo para conduzir nossas

escolhas.
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3. MiDIA, IDENTIDADE E CELEBRIDADES

3.1 A CULTURA DA MIDIA

Tanto as publicagdes que proliferaram com a Ditadura Militar como os
personagens caricatos de programas humoristicos na televisdo tem intrinsecamente
em sua esséncia um discurso carregado de valores que serdo introduzidos na
audiéncia no momento da recepgdo da mensagem. Uma matéria a respeito da
sexualidade, por exemplo, pode pautar o pensamento de um individuo a respeito
daquele tema de acordo com o que estiver sendo veiculado na mensagem; da
mesma forma, um espectador de um programa de comédia pode, ao assistir um
personagem caricato, entender que determinado comportamento esta intimamente
relacionado com tais grupos sociais. Na sua obra A Cultura da Midia, Douglas
Kellner (2001) enumera alguns casos de discurso parcial e pouco isento em diversos
produtos oferecidos pela industria cultural contemporénea para que valores de
interesse das classes politicas conservadoras sejam disseminados e incentivados
por esses produtos culturais, como os filmes de "ultramachos" (KELLNER, 2001, p.
58), como cunha, Rambo (1982) e Duro de Matar (1988), promotores da ideologia de
supremacia da violéncia masculina redentora, em reagdo a emergéncia do
feminismo nos Estados Unidos, ou o filme Uma Linda Mulher (1990), onde a
prostituta conhece o executivo e se transforma - de uma mulher deselegante e de
figurino vulgar em uma beldade elegante - com o auxilio dos cosméticos, da moda e
reforcando a ideia de um grau de mediagao social a partir da aparéncia na cultura
atual. Todos esses filmes, grandes sucessos de adesao do publico, movimentando
valores milionarios e premiados como classicos da época. O autor também
questiona a abordagem genérica e acritica que é feita, reagindo de forma ascética a
certos tipos de cultura da teoria radical mais antiga, a respeito do prazer do povo no

cinema, na televisdo ou em outras formas de cultura popular, e que esse prazer
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deve ser positivamente avaliado e acatado. Uma distingdo deve ser feita entre os
tipos de prazer e modos como ele pode atar individuos a posi¢cdes conservadoras,
sexistas ou racistas:
"O prazer em si ndo é natural nem inocente. Ele é aprendido e, portanto,
esta intimamente vinculado a poder e conhecimento. Desde Foucalt,
passou-se a admitir que o poder e o conhecimento estdo intimamente
imbricados, e que o prazer esta vinculado a ambos. Aprendemos o que

apreciar e o que evitar. Aprendemos quando rir e quando aplaudir."
(KELLNER, 2001, p. 59)

Kellner também afirma que deve ser reconhecido o poder dos meios de
comunicagcdo de massa para conformar e reforcar a hegemonia ideologica, mas
também deve-se levar em consideracdo o poder das pessoas de resistir as
ideologias impostas e os momentos e efeitos de antagonismo a cultura da midia. O
autor faz uma analise do trabalho da Escola de Frankfurt, ao afirmar que a total
rejeicao da cultura de massa n&o se aplica, porque a cultura da midia estabeleceu-
se e permanecera, com produtos cada vez mais populares e poderosos, sendo seu
sucesso efetivo alvo de consideragao:

"A escola de Frankfurt foi excelente ao tragar as linhas da dominagao da
cultura da midia, mas foi menos sagaz para trazer a tona momentos de
resisténcia e contestagdo. No entanto, sempre situou sua analise da midia e
do publico no ambito das relagdes existentes de produgdo e dominagédo, ao
passo que muitos estudos de publico e recepgao frequentemente deixam de

situar a recepcao da cultura no contexto das relacbes sociais de poder e
dominagéo." (KELLNER, 2001, p. 61)

Douglas Kellner defende que os produtos langados pela cultura da midia tém
posicionamento ideoldgico e muitas vezes tratam de acgdes vinculadas a ideologias
politicas, sendo de um assunto relacionado a lutas e reivindicagbes sociais de
grande importancia e de retorica, destacando o carater fundamental de uma
interpretacdo desta cultura levando em consideragdo seus significados politicos e
demais efeitos nesta esfera, interpretando suas mensagens ideoldgicas. O autor
ressalta, entretanto, que os produtos da cultura da midia buscam ndo comprometer
sua imagem com essas ideias, procurando, ao invés, adotar um discurso que
abranja mais vertentes e contemple mais publico, sendo mais efetivos. Essa

propriedade de ter como objetivo buscar prioritariamente a maior absor¢éo possivel
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reflete-se em rostos da midia que passam por reconstrucido de identidade e
aparéncia, mudando sua imagem com a conveniéncia através do tempo.
"Os textos da cultura da midia incorporam varios discursos. Posicbes
ideoldgicas, estratégias narrativas, construcdo de imagens e efeitos que
raramente se integram numa posi¢ao ideoldgica pura e coerente. Tentam
oferecer algo a todos, atrair o maior publico possivel e, por isso, muitas

vezes incorporam um amplo espectro de posi¢des ideoldgicas." (KELLNER,
2001, p. 123)

Kellner aborda que algumas imagens ressonam em nossas experiéncias e
sdo assimiladas pela mente, nos conduzindo mais tarde a determinados padroes de
pensamento e acdo. O publico que consome o modelo procura explora-lo dentro de
todas as suas possibilidades por sua identificagdo, o que muitas vezes representa
assumir posturas e atitudes a exemplo da pessoa ou personagem. Conforme
Kellner, as pessoas assistem com regularidade a certos programas e eventos, sendo
detentores de grande conhecimento sobre produtos culturais e estrelas e modelando
de fato seus comportamentos, estilos e atitudes pelas imagens da televisdo e dos
demais meios de comunicagdo. Os modelos da midia definem o tipo de
comportamento da sociedade transmitindo o conhecimento da existéncia da
possibilidade de comportamento e servindo como parametro para definicdo da
pessoa.

3.2 IDENTIDADE NA POS-MODERNIDADE

Em suas obras "O Mal-Estar da Pdés-Modernidade" (1998) e "Modernidade
Liquida" (2001), Zygmunt Bauman afirma que as identidades pessoais, durante a
modernidade, em oposicdo a periodos anteriores, se tornaram uma questado de
construcao, de esforco individual, quando antes eram uma atribuicdo sem opcgoes,
sem um esforgo capaz de mudar isso. A modernidade inaugura um novo periodo,
em que a identidade transforma-se em uma questdo de realizagdo, onde o esforco
individual faz a diferengca. Bauman aponta que, mesmo rompendo com a identidade

atribuida, a modernidade ndo rompeu com as identidades sélidas e mesmo fixas,
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apenas comegou a considerar valido e obrigatério o esfor¢o pessoal para construi-
las. Segundo o autor:
O projeto moderno prometia libertar o individuo da identidade herdada. Nao
tomou, porém, uma firme oposi¢do contra a identidade como tal, contra se
ter uma identidade, mesmo uma sodlida exuberante identidade. Sé
transformou a identidade, que era questdo de atribuicdo, em realizagao -

fazendo dela, assim, uma tarefa individual e da responsabilidade do
individuo (BAUMAN, 1998, p.30)

Assim, Bauman afirma que hoje, no periodo pés-moderno, tudo é transitorio e
uma identidade fixa e bem definida ndo parece ser atrativa. Para ele, o mundo
construido de objetos duraveis foi substituido pelo de produtos disponiveis
projetados para imediata obsolescéncia; nele, as identidades podem ser adotadas e
descartadas como uma troca de roupa, podendo ser esta construgdo
descomprometida de experiéncias passadas e nunca anulada de forma irrevogavel
(1998, p.112-113). Para ele, a vida orientada pelo consumo na pdés-modernidade faz
com que as identidades sejam moldadas por meio deste consumo que, movido pelo
desejo a ser saciado, serve como padrao as identidades. Construimos nossas
identidades pelo consumo de bens e estas mesmas identidades passa a ter
caracteristicas similares aos bens de consumo, tornando-se transitérias e
dispensaveis apos a satisfagcao dos desejos:

"Em vista da volatilidade e instabilidade intrinsecas de todas ou quase todas
as identidades, € a capacidade de 'ir as compras' no supermercado das
identidades, o grau de liberdade genuina ou supostamente genuina de
selecionar a propria identidade e de manté-la enquanto desejado, que se
torna o verdadeiro caminho para a realizagdo das fantasias da identidade.

Com essa capacidade, somos livres para fazer e desfazer identidades a
vontade" (BAUMAN, 2001, p. 98)

Para Bauman, a identidade surge como uma substituta da comunidade na
pos-modernidade, substituindo as normas e padrdées de conduta por um mundo sem
padroes sélidos. A construgdo da identidade € um processo sem fim e sempre
incompleto. As caracteristicas da identidade pos-moderna faz com que surjam
comunidades volateis e passageiras, voltadas a interesses especificos, em torno de
eventos e espetaculos, que n&do fundem interesses individuais em interesses de

grupo, como era a caracteristica das comunidades éticas, que giravam em torno de
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objetivos e destinos partilhados. Bauman descreve essas novas comunidades como

tendo um carater estético, dificilmente favorecendo lagos duradouros entre seus

membros:
"Uma coisa que a comunidade estética definitivamente nado faz é tecer entre
seus membros uma rede de responsabilidades éticas e, portanto, de
compromissos a longo prazo. Quaisquer que sejam os lagos estabelecidos
na explosiva e breve vida da comunidade estética, eles ndo vinculam
verdadeiramente. (...) Como as atragdes disponiveis em parques tematicos,
os lagos das comunidades estéticas devem ser experimentados, e

experimentados no ato - ndo levados para casa e consumidos na rotina
diaria." (BAUMAN, 2001, p. 67-68).

Conforme o raciocinio de Bauman, atitudes coesas, apegadas a regras e fieis
a logicas continuas ndo sao promissoras, e preteridas a flutuagbes e constantes
escolhas de oportunidades mutaveis e de curta duragao. A partir de Douglas Kellner
vé-se também que, em uma cultura da imagem pés-moderna, reportagens, imagens
e cenas, textos culturais da midia em todas as suas formas, sempre estao ofertando
grande variedade de modelos de personalidade e que servem de apoio e ponto de
partida para uma estruturacido pessoal da identidade individual, sendo impossivel
essa construcdo de forma espontanea, somente pelas opgdes determinadas mesmo
que negativamente, ou seja, delimitando-se através da rejeicdo. Estes modelos
servem de referéncia sexual e social, indicam maneiras adequadas e inadequadas
de comportamento e estilo, e orientam a identidade das pessoas na sociedade pds-

moderna.

De acordo com o autor, nas sociedades pré-modernas, a identidade do
individuo era fixa e estavel, onde os papéis sociais eram predeterminados por
fatores como sangdes religiosas; o individuo nasceria e morreria como membro de
um determinado grupo, com sua vida inteira determinada previamente. Ja na
modernidade, Kellner caracteriza a identidade como sendo mais pessoal, reflexiva,
multipla e mais sujeita a inovagdes, podendo ser escolhida, criada e recriada de
acordo com as mudancgas, expansodes e contragdes das possibilidades de vida. A era
moderna transforma a identidade individual em um problema pessoal e tedrico, néo
mais como as tribos e sociedades de antigamente. Cabe ao proprio individuo fazer a
escolha para a construgdo da imagem de sua representacdo na sociedade atraves
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dos modelos oferecidos pela midia na busca de se projetar uma individualidade
unica, carregando as caracteristicas que definem aquela personalidade, ao invés de

destacar-se ao maximo em um papel com objetivos bem definidos.

Com isso, a televisdo e demais formas de comunicagdo da cultura de midia

tém uma funcdo fundamental na reestruturacdo desta identidade contemporanea e

na conformagdo de pensamentos e comportamentos. Os programas da televisédo e

demais bragos da cultura da midia funcionam no sentido de oferecer modelos de

identificacdo no mundo contemporaneo, servindo de suporta para a construgcdo da
individualidade da pessoa na sociedade.

"A cultura da midia pde a disposicdo imagens e figuras com as quais seu

publico possa identificar-se, imitando-as. Portanto, ela exerce importantes

efeitos socializantes e culturais por meio de seus modelos de papéis, sexo e

por meio das varias posi¢gbes de sujeito que valorizam certas formas de

comportamento e modo de ser enquanto desvalorizam e denigrem outros
tipos". (KELLNER, 2001, p. 307)

A cultura da midia segue como fonte de fornecimento de discursos,
narrativas, imagens e espetaculos que produzem entidades e posi¢des que as
pessoas procuram se apropriar, definindo parametros sexuais, de estilo e aparéncia,
assegurando as pessoas 0s recursos para formagdo de suas identidades e
apresentando novas possibilidades de identidade onde a aparéncia e a imagem
substituam qualquer compromisso com a constituicdo de uma identidade. Conforme
Kellner, antes da modernidade a identidade era o que se era e fazia, uma
construcdo feita através de escolhas morais, existenciais e politicas. Nos dias de
hoje, identidade € o que se aparenta, a imagem, o estilo e o jeito como se apresenta
a pessoa; a construcdo das identidades acaba sendo cada vez mais
responsabilidade da cultura da midia. Da mesma forma, essa mobilidade identitaria
caracteristica da era pds-moderna também possibilita, ao contrario do que era
comum na organizagao social de outras eras, a reinvengao da pessoa e libertacéo
de lagos e restrigdes para o surgimento de um individuo renovado e dotado de suas
caracteristicas proprias, escolhidas buscando ser a manifestacdo essencial do ser.

Nos chama a atencéo, a partir de Douglas Kellner, a importancia da questao
da responsabilidade da construcéo da identidade do individuo pds-moderno, tecendo
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uma analise ao tipo de modelo propagado pela cultura da midia na
contemporaneidade:
"Constituir uma identidade ¢é trabalho que exige vontade, acéao,
compromisso, inteligéncia e criatividade; e muitas das identidades pos-
modernas construidas com material fornecido pela midia e pela cultura
consumista carecem dessas caracteristicas, sendo pouco mais do que um
jogo, uma pose, um estilo e uma aparéncia que amanha mesmo podemos

trocar: identidades descartaveis e facilmente substituiveis no carnaval pds-
moderno.” (KELLNER, 2001, p. 334)

Sao relevantes também as mutagdes identitarias possiveis pela cultura do
computador, onde pessoas que participam de conversas virtuais ou jogos assumem
identidades distintas das suas em termos de sexo, raga, classe, assumindo
diferentes papéis nessas interacbes e nao sé descentralizando, mas também

multiplicando sua identidade.

3.3 CELEBRIDADES NA CULTURA MIDIATICA

A respeito das caracteristicas dos modelos propagados pela cultura da midia
e de seus processos de recepg¢do, o autor Chris Rojek, em sua obra Celebridade
(2008), expde que as celebridades cumprem o papel que antigamente, antes de
revolugdes como a Francesa e Americana, era desempenhado pela nobreza das
nacgdes, de forma inalienavel e permanente, estamental, e que foi substituido por um
cenario onde o estilo conseguido com o esforgo vindo do individuo qualquer, e ndo o
que é reconhecido por dotes naturalmente atribuidos, era o que atraia a atencao e
acabou tornando-se a ideia vigente na sociedade, fazendo com que estas figuras
fossem admiradas e seus ideais disseminados e compartilhados pela populagdo em
geral. As figuras responsaveis pelas mudangas anti-estamentais no cenario politico
sdo reverenciadas como sendo de suma importancia na construgcao dos alicerces da
civilizagdo, porta-vozes de anseios plenamente justificados e aceitos pelo publico.
Para Rojek,
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"celebridades substituiram a monarquia como os novos simbolos de
reconhecimento e pertencimento, e conforme a crenga em Deus minguou,
as celebridades tornaram-se importais. E por isso, por exemplo, que
Thomas Jefferson, George Washington, Gandhi e Winston Churchill
conservam uma aura imensa na cultura contemporanea." (ROJEK, 2008, p.
16)

Segundo o autor, a cultura deste tipo de figura, a celebridade, ndo é uma
novidade na cultura humana, e essa ideia, por sua ancestralidade, demonstra como
este tipo de comportamento representa uma importante caracteristica na
configuracdo social da humanidade. Ele define este culto como sendo uma
necessidade da organizagao capitalista, que requer que as pessoas aceitem a oferta
ao mesmo tempo em que a demandam, sendo que 0s receptores também s&o tidos
como o objeto dessa oferta. Podemos dizer que atualmente, as figuras consideradas
modelo veiculadas pela midia servem para facilitar e tornar mais intima e pessoal a
relacdo dos individuos com os produtos comerciais oferecidos pelo sistema
capitalista. Como o préprio autor constrai,

"A cultura da celebridade tem aflorado como um mecanismo central na
estruturagcdo do mercado de sentimentos humanos. Celebridades sao
mercadoria no sentido de que os consumidores desejam possui-las". A
influéncia de uma marca ou posigdo politica assumida de uma pessoa
publica e celebrizada pela midia sera replicada pelos seguidores e tera

aderéncia justamente em fungéo deste valor agregado.” (ROJEK, 2008, p.
17)

Mesmo pessoas que tenham reconhecimento publico desfavoravel (pessoas
notorias, conforme define Rojek), acabam gerando seguidores e ganhando
aclamacao popular pelo que representam. As celebridades também s&o produtos
como mercadorias e, neste papel, sdo objeto de desejo de seus consumidores que
os identificardo como itens que devem ser adquiridos e acabarao por consumi-los. O
autor da exemplos de assassinos seriais, como lan Brady e Myra Hindley, na
Inglaterra, assassinos de cinco criangas entre 10 e 17 anos durante os anos de 1963
e 1965, e Jeffrey Dahmer, responsavel pelo estupro, morte, necrofilia e
desmembramento de 17 homens e meninos entre 1978 e 1991 nos Estados Unidos,
recebiam cartas de seguidores e admiradores enquanto estavam sob custodia
judicial em instituicbes penais devido a seus crimes. Para Rojek, tais figuras ndo sao
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afastadas do pensamento das pessoas e banidas da sociedade, mas absorvidas e

celebradas como "demonios folcloricos" por parcela representativa da populagao.
"com o crescimento de mercados unificados e um sistema generalizado de
comunicacao de massa, a cultura tornou-se gradualmente mediagénica. (...)
O intercambio social e cultural utiliza estilos, pontos de vista, sugestdes

para conversas e agendas orientadoras fornecidas pela midia." (ROJEK,
2008, p. 18)

Com essas afirmagdes, percebemos que Rojek aceita a proposicdo de
Kellner, ao afirmar que uma analise dos processos de comunicacdo sem a
consideragao dos efeitos da recepgdo da mensagem é fatalmente incorrer em uma
visdo parcial dos acontecimentos. Rojek aceita plenamente o efeito das emissdes
midiaticas na sociedade e descreve, inclusive, uma populacdo acatadora da
mensagem e sensivel aos seus efeitos, com relagcbes e comportamentos sendo

mediados pelos limites e agdes inseridos na midia.

Desta forma, temos as celebridades como aspecto de fundamental
importancia na convivéncia social humana. Os modelos da midia servem de
referéncia para valores, estética e toda sorte de comportamentos, substituindo a
decisao individual sobre a prépria constituicdo identitaria, e sendo suporte
incentivador de troca social. A celebridade da midia € quem ocupa o patamar de
ideal de pessoa e serve de resposta a questdes de complemento moral e construgéo
da personalidade na sociedade, sendo reproduzida intimamente de forma
consentida pelas pessoas receptoras das mensagens. Dualmente, as celebridades
sdo o espelho dos tipos sociais e dos ideais de construgcado identitaria encontrados
na civilizagdo. A oferta que os consumidores demandam é exatamente a que lhes é
ofertada, em um ato consentido de aceitagéo, tornando-se desejo, de maneira que

"a celebridade na sociedade contemporanea é acessivel através de sites na
internet, biografias, entrevistas nos jornais, perfis na televiséo,

documentarios transmitidos por radio e biografias filmadas. O eu veridico é
um sitio de perpétua escavagéo publica.” (ROJEK, 2001, p. 22)

Sobre este eu veridico, Rojek implica dificuldades vividas pelas celebridades
da midia em suas relagdes pessoais e familiares, devido a vida dedicada a
construgao do modelo da midia e a sua propria, individual. A elevacédo na estima do
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publico faz com que, ao mesmo tempo, as celebridades lutem para serem elas
mesmas e vivenciem problemas de ordem moral. O autor traz diversos exemplos de
rostos publicos que tiveram dificuldades na vida pessoal, sendo objetos de constante
exposicao e perseguicdo da midia. Como Rojek, Douglas Kellner também enumera
0s avangos tecnoldgicos recentes como responsaveis pela certificagdo da eficacia
da disseminagao da mensagem da midia, atingindo niveis mais efetivos de absor¢ao
do que em outras épocas e cada vez mais presente na vida intima das pessoas,
fazendo implicagbes também ao modo como esse poder de transmissao é utilizado
pelos veiculadores:
"As novas tecnologias da midia e da informatica (...) proporcionam maior
diversidade de escolha, maior possibilidade de autonomia cultural e maiores
aberturas para as intervengbes de outras culturas e ideias. No entanto,
também propiciam novas formas de vigilancia e controle (...) por meio de

técnicas de doutrinacdo e manipulagdo mais eficientes, sutis e ocultas".
(KELLNER, 2001, p. 420)

Rojek nota distingdes entre os tipos de figuras publicas exaltados pela cultura
da celebridade. Entre os tipos que enumera esta a categoria dos celetoides, que
define como sendo exemplos de celebridades atribuidas, quando a celebridade
ganha seu status através da cultura proposta pela mensagem emitida pelos veiculos
da midia e n&o por uma qualidade que lhe garante destaque na sociedade, como € o
caso de esportistas ou artistas. Conforme o autor:

“Exemplos incluem gente que acerta na loteria, os sucessos efémeros,
perseguidores, delatores, cometas na arena dos esportes, herdis por um
dia, amantes de figuras publicas e os varios outros tipos sociais que
chamam a atencdo da midia um dia, e no outro caem no esquecimento.”
(ROJEK, 2001, p. 23)

A partir do autor, os celetéides cumprem papel na cultura da midia fazendo
parte do que cunha ser uma “autenticidade encenada”. Os celetoides tém por
fundamental caracteristica o rapido esquecimento por parte do publico. Entre casos
de relevancia, o autor cita os soldados que fizeram parte da foto em que a tropa
ergue a bandeira americana no Japdo em 1945, onde mais de 20 mil soldados

japoneses e sete mil americanos foram mortos em mais de um més de batalha, e
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que ganhavam monumentos no periodo apos a batalha, acabaram tendo vidas

comuns e sumiram da lembranga popular.

Dentro do cenario dos celetdides, Chris Rojek ainda detecta uma outra
variedade de figura publica que denomina celeator. O celeator € uma personalidade
criada, ou, conforme cunha, sdo “criagdes satiricas”, que garantem e sustentam seu
sucesso em alcangar seu espago no publico trazendo ao plano do julgamento
comum figuras publicas que normalmente demandem cerimbnias mais elevadas de
tratamento e também denunciando desvios morais na conduta da populagao, tipico
do discurso adotado por caricaturistas ou outros artistas que adotam tom critico com
relagdo a importantes figuras de todas as épocas. O celeator, para ele,

“é um personagem ficticio que ou € momentaneamente ubiquo ou se torna
um item institucionalizado da cultura popular. Como os celetoides, os
celeatores sdo adjuntos da midia de massa. Eles satisfazem o apetite do

publico por um tipo de personagem que concentra a época”. (ROJEK, 2001,
p. 26)

Entre estes personagens apontados por Rojek, podemos citar celeatores de
histérias em quadrinhos ou tiras comicas de jornais que tragam uma visdo cémica de
eventos casuais do cotidiano, aproximando o publico por tratar de fatos corriqueiros
do seu dia-a-dia. Outros exemplos relevantes s&o personagens de desenhos
animados de todas as épocas como Pernalonga e Mickey Mouse até os que fizeram
grande sucesso a partir dos anos 1990 como Os Simpsons e South Park, por
tratarem de valores e questdes de perspectiva moral, transmissdo de sentimentos e
impressdes relativos a era que ndo sdo expressados pelo discurso convencional.
Diversos personagens servem de referéncia e sdo reproduzidas pelo publico por
representarem tipo de imagem de pessoa que reage aos problemas encontrados na
vida contemporanea de forma casual, bem-sucedida e despreocupada. Se encaixam
também personagens de jogos virtuais e de séries da televisdo, bem como de
novelas, onde mesmo as caracteristicas do personagem sao alteradas conforme a
repercussdo do publico, sendo monitoradas pelos responsaveis pela transmissao
das mesmas. O elemento do rosto publico, fundamental a existéncia da celebridade,
€ uma invengdo puramente ligada a fantasia na caracteristica do celeator. Para o

autor, esta categoria cumpre muitas vezes a fung¢ao de vincular uma personalidade a
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determinadas idéias de esteredtipo e preconceito no lugar de uma celebridade com
um “eu veridico”, ou a construcdo identitaria fora da representacdo da personalidade
da midia.

A celebridade acaba servindo de reflexo das vontades mais intimas da
populacdo e de seus desejos reprimidos. Sdo os celeatores, personagens ficticios,
que encaram tramas onde os desconfortos pessoais sdo traduzidos em alegorias
onde os valores atribuidos ao celeator vingam como existéncia diante dos conflitos
expostos pelas narrativas fantasiosas. Desta forma, as celebridades fascinam as
pessoas por superarem as falhas em nossas identidades que sao incapazes de
alcancar os limites representados pelos celeatores, servindo em muitos casos como
um contraponto aos nossos defeitos. Citando Edgar Morin, Rojek explica que
idealizamos na figura das celebridades valores fantasticos de satisfagcdo e
pertencimento, sensagbes n&o encontradas no modo de vida oferecido pelo
capitalismo e ndo encontradas na sobrevivéncia diaria dentro desta cultura.

“Embora sejam figuras imaginarias participando de narrativas ficcionais,
eles exercem influéncias tangiveis e, em alguns casos, a longo prazo sobre
os relacionamentos sociais e formagbes culturais reais. Inter alia, eles
operam como modelos para serem imitados, personificam desejos e
galvanizam questdes na cultura popular, dramatizam o preconceito, afetam

a opinido publica e contribuem para a formagéo da identidade.” (ROJEK,
2001, p. 29)

Diante deste cenario, Rojek diz que os ideais de liberdade e igualdade
proclamadas na Revolu¢do Francesa e em demais lutas sociais pela derrubada da
estamental estruturagdo monarquista e do sistema de privilégios irrevogaveis da
Corte, e pelo estabelecimento de uma chamada era do “novo homem” foram
alcancados, mas essa dissolucao e redistribuicao do poder referencial antes inerente
a nobreza e a monarquia de forma irbnica acabou propiciando se reorganizando e
culminando com o reagrupamento deste poder em torno de novas categorias
dominantes; a cultura da midia, que cria as imagens das celebridades e dos
celetdides tém sua génese nos periodos do levante social contra o poder dos
nobres. O resultado da luta por uma distribuigdo mais igualitaria do poder € o cenario

em que emerge o celeator.
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Para Rojek, o discurso é veiculado através da midia de forma a construir que
as celebridades sdo as unicas pessoas capacitadas a contribuirem de forma singular
a sociedade. Somente eles possuem o0s dons necessarios para que possam realizar
determinadas tarefas, e os meios culturais que nos pdem em contato com as
criacbes das celebridades servem de potencializadores dessas relagdes. Como
define Rojek, elas expressam “uma ideologia de individualismo herdico, mobilidade
ascendente e escolha nas condigdes sociais onde prevalecem a padronizagao, a
monotonia e a rotina”. Desta forma, o sucesso alcangado por um notavel esportista,
por exemplo, e sua consequente bonanca material serve de modelo para toda a
populagao, legitimando valores individuais como a competitividade pessoal bem
como o esforco, alicercando esses principios como naturais da ética
contemporanea. O sistema de celebridades serve ao modelo das populagdes
governantes urbano-industriais, disseminando a imagem de que a conjuntura atual
valoriza o talento pessoal unico e permite que as pessoas alcancem um alto status
na sociedade por seus proprios méritos e servindo, portanto, de recurso de
sustentagao politica, encorajando a adesdo do publico aos modelos e a conjuntura
governamental. Utilizando conceitos advindos dos estudos de Peter Biskind, Rojek
aponta caracteristicas de um processo onde as corporagdes responsaveis pelas
mensagens da midia atualmente n&o seguem padrdes fixos utilizados pelos grandes
responsaveis das industrias cinematograficas no inicio do século XX e se
atualizaram, de forma a garantir resultados mais efetivos:

“O novo regime de poder aprendeu com as inovagdes e sucessos dos auteurs
na criagdo de novas subjetividades do publico. Ele confirma, assim, a

proposicao de que a cooptagdo para controle corporativo € a tendéncia
dominante, a longo prazo, na sociedade de mercado.” (ROJEK, 2001, p. 44)

Conforme Rojek, todos os grupos sociais humanos até hoje tiveram modelos
de carater que desempenhavam o papel de referéncias de liderangca. Na
antiguidade, deuses eram o parametro da comparagdo com os comportamentos e
caracteristicas da conduta e personalidade humana, servindo de ideal concreto na
construcao de carater. Este tipo de modelo molda nossas concepg¢des de nobreza,
inteligéncia, ética e segue até hoje, como enumera o autor, com modelos como

papeis masculinos redentores em filmes de grande destaque. O autor ressalta que
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uma analise sobre a figura da celebridade e o que esta representa para a populagao
passa centralmente pelos meios de comunicacdo massivos, pois o relacionamento
destas imagens com seus seguidores € normalmente mediado pela representacéo,
de modo que um encontro casual entre um f& e uma celebridade fora do circuito da
cultura midiatica, ou seja, confrontando o eu veridico da pessoa publica, pode entrar
em conflito com a imagem prévia, disseminada pela midia. Nas palavras de Rojek:

“A midia constitui o melhor canal de contato entre fas e celebridades. Palco,

tela, audiotransmissdo e cultura impressa sdo os principais mecanismos

que expressam os varios idiomas da cultura da celebridade. (...) A cultura

da celebridade é, de fato, impressionantemente uma cultura de relagbes
superficiais.” (ROJEK, 2001, p. 51)

Com isso, podemos perceber que o regime estamental e rigido das
civilizagbes pré-modernas foi substituido por um sistema de valorizagdo individual,
onde a identidade pessoal se destaca por seus préprios méritos. Mesmo assim, as
referéncias fundamentais para se obter essa afirmacao identitaria ainda persistem;
ao invés do culto a nobreza intransferivel, os homens do povo, que adquirem
notoriedade por suas qualidades unicas e capazes de contribuicdo inconfundivel
para a sociedade se tornaram os modelos para a populacdo. Na era da cultura da
midia, as celebridades assumem esse papel de servirem como exemplos de
comportamento e postura na sociedade poés-moderna. A compreensado da
importancia destas figuras na construgdo das identidades na sociedade
contemporanea é fundamental para situar Katylene Beezmarcky e o programa
Katylene TV como fonte de modelos de referéncia para essa formagao subjetiva da
individualidade e importante suporte para a propagacédo de ideais vigentes na

conjuntura pos-moderna.
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4. KATYLENE

4.1 O BLOG KATYLENE.COM

Katylene Beezmarcky € o nome do personagem criado pelo blogueiro Daniel
Carvalho para oferecer e personificar o conteudo do site Katylene.Com. A primeira
aparigao de Katylene na Internet foi no ano de 2008. Conforme entrevista da Folha
de S. Paulo com Daniel Carvalho no ano de 2010, o dominio katylene.com.br,
pertencente ao portal da emissora MTV Brasil, hospedado no Universo On Line
(UOL), rende mais de 30 mil acessos diarios. Na entrevista, o criador do blog declara
nao saber mais separar o personagem de si mesmo e inclusive fala dele proprio
tanto no masculino como no feminino. Em sua conta no site Twitter alcanca mais de

200 mil seguidores.

Fig. 04: O blogueiro Daniel Carvalho e a personagem Katylene.com1

' Disponivel em: http://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2010/08/falso-travesti-que-faz-sucesso-na-

internet-ganha-programa-na-mtv.html - Acesso em 26/11/12.
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O nome Katylene fica estampado no logotipo do site, que simula ldampadas de
neon tubulares cor-de-rosa que formam o nome do personagem, ora acendendo ora
apagando e deixando apenas as letras K e Y em destaque, em alusao ao lubrificante
KY usado para relagdes sexuais. Préximo, também no cabegalho do site, o rosto de
Katylene emerge coroado, envolto em diamantes, ostentando a faixa de musa do
Twitter. A imagem de fundo remete a marca Louis Vuitton, que tem em sua
constituicdo a repeticdo das letras “L” e “V”. No caso do blog, o holograma se faz
com as iniciais do nome da personagem. O rosto de Katylene aparece por diversas
vezes em outros corpos através de fotomontagens, sem uma preocupagdo com a
verossimilhanga, para fins humoristicos. Abaixo pode-se ver a imagem da home do

blog Katylene.com:

®e0o0 Katylene.com

ED + |BF http://katylene.com/ = C} (Q-

S Apple Yahoo! GoogleMaps YouTube Wikipedia Noticiasv Popularv.

TRAVESTCHYZMOS
“FOI OTSHEEMO” N o
postado as: 5:43 um parégrafo. Mesmo sem vagina eu
na-de-
-

so1

travesti e abusado e deixado na méo

1> | IBEE
Fig. 05: A Home de Katylene.com®

Na sua auto-descricdo, um pouco abaixo do cabecgalho, Katylene se define
como sendo uma "beesha phyna" tipica de classe popular da baixada fluminense,
frequentadora de supletivos e atualmente cursando engenharia capilar e manicure
avangada, qualificagdes técnicas profissionais comuns entre quem busca uma

alternativa de renda que n&o envolva graduagao académica no pais. Ainda conforme

? Disponivel em: www.katylene.com - Acesso em 26/11/12.
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Katylene, ela pretende levar adiante sua carreira de consultora estética a niveis de
reconhecimento mundial, enquanto aguarda a expansao do metré6 de S&do Paulo
devido ao bairro onde reside, evidenciando ainda mais sua origem popular. Desta
forma, Katylene constréi um referencial identitario bastante claro: o travesti de baixa
renda que lida com as situagdes cotidianas da classe e admira a fama e o status
alcangados por personagens do mundo das celebridades, da moda, da musica e das
artes em geral, imitando e reverenciando suas atitudes e trejeitos, incorporando suas
caracteristicas ao seu préprio ponto de vista. Como € explicitado no "disclaimer" do
site, na extremidade inferior da interface, "Katylene.com é um blog de fofocas de
celebridades que publica rumores, além de fatos reportados”. Sao as celebridades, o
que fazem, como se vestem, o que pensam e o0 que representam sob a 6tica de um

personagem homossexual espontaneamente interessado neste universo.

De fato, ao longo blog, podemos observar a predominéncia do comentario
estético em todas as abordagens. O site se atém a cobertura de eventos
relacionados as celebridades e ao mundo da moda, tais como premiacgoes, festivais,
shows e estreias, bem como a acompanhamento de programas de televisdo como
seriados e novelas. Estes comentarios podem ser feitos de forma a ratificar a
aparéncia ou comportamento das celebridades ou de forma jocosa quando a pessoa
ou celebridade em questdo comete, no ponto de vista de Katylene, um erro estético
facilmente identificavel se posto a luz dos critérios e padrdes que a personagem
estabelece, sempre pondo em evidéncia algum conceito como modelo a ser ou ndo
ser imitado pelas pessoas. O conteudo baseia-se, entdo, em criticas em tom satirico
a fatos relacionados a celebridades e a sua aparéncia, bem como a elogios,

normalmente de carater sexual,

A linguagem utilizada em Katylene ndo obedece a nenhuma convengao
ortografica, atendo-se apenas as regras estabelecidas pela propria Katylene
Beezmarcky, sendo o préprio sobrenome da personagem uma subversdo do nome
Bismarchi, em alusdo & Angela Bismarchi, modelo que é assunto recorrente em
telejornais e demais veiculos especializados em celebridades por exposi¢do do
corpo nu ou polémica sexual. Katylene apresenta girias utilizadas no universo

homossexual e utiliza-se da escrita fonética por diversas vezes para aproximar o



38

maximo possivel o que esta sendo escrito da forma como € falado pelo travesti
Katylene. Expressées como "exatamemtchy" (exatamente) e "tentasheeva"
(tentativa) repetem-se ao longo de todo o conteudo de Katylene na internet, estando

em um numero mais representativo do que as palavras da ortografia convencional.

Nos comentarios, os usuarios utilizam-se das mesmas expressdes da
personagem, demonstrando relacionar-se efetivamente com o proposto pelo blog, e
tornando-se potenciais disseminadores destas expressdes em outros foruns virtuais
além da caixa de comentarios do proprio site. Encontramos como sessdes no blog a
"Umidyficacdo do Dia", referindo-se a lubrificagdo vaginal e trazendo imagens de
corpos de masculino julgados de interesse, "Momentao Ego", em alusdo a sesséo
Ego do site Globo.Com, especializado em cobertura de noticias relativas a
celebridades (presenga em eventos, aparicdes no cotidiano etc), onde a propria
Katylene € quem faz a intermediagdo entre o grande evento (um desfile, uma
premiagcdo ou show), a celebridade em destaque e desfere sua opinido, e a
"Vomitadinha do Dia", sessao imediatamente contraria a Umidyficagdo, onde alguma
figura é criticada por sua aparéncia, ou por estar em companhia de alguém que néo

esteja de acordo com os padrdes estéticos entusiasmados por Katylene.

O conteudo de Katylene no site utiliza-se de diversos recursos multimidia, tais
como imagens (para servir de suporte ao comentario sobre modelitos de artistas, por
exemplo) e videos (caso a personagem resolva exaltar ou manifestar desinteresse
por alguma atuagdo de um artista em um show ou de um novo videoclipe), bem
como fung¢des de compartilhamento nas redes sociais como Facebook e Twitter e
espaco para comentarios. Na ferramenta Twitter, Katylene evidencia em tempo real
sua personalidade, fazendo comentarios sobre assuntos também abordados no blog
e reforcando a construcdo de sua imagem ja feita com o site. O personagem
Katylene n&o difere das representagdes homossexuais encontradas em programas
de televisdo e mesmo em publicagbes impressas. No blog, ndo encontramos
discussdes de género acerca da sexualidade, mas debates enfocando assuntos que,
segundo o criador do personagem Daniel Carvalho, s&do de interesse dos
homossexuais e postos a tona por Katylene: o culto a moda, ao sexo e a idolatria a
figuras publicas da midia.
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4.2 O PROGRAMA KATYLENE TV®

No ano de 2010 a MTV Brasil veiculou semanalmente as segundas-feiras 15
episodios do programa Katylene TV. O piloto do programa foi veiculado dia DATA. O
programa tem duragcdo de 15 minutos divididos em dois blocos. A tematica do
programa continua com os mesmos eixos do conteudo do blog, celebridades e
eventos e fatos relacionados, porém agora utilizando-se das propriedades da
plafatorma televisiva e levando em consideragdo a mensagem pelo video. O
personagem apresenta o programa de uma bancada onde estojo e maquiagens se
encontram espalhados e um letreiro mantém o enderego eletrébnico do blog no
dominio da MTV. Ao longo da temporada, Katylene estara com uma, duas ou quatro
tacas de bebida na bancada.

Katylene tem o mesmo rosto do blog, adornado pela coroa, maquiada e com
os cabelos loiros, agora com um vestido e uma echarpe cor-de-rosa. Katylene € uma
animagao que apenas mexe a mandibula e os dedos das maos enquanto fala em
movimentos repetidos, acrescidos estes movimentos a algumas poucas piscadas de
olho. Enquanto a animagédo de Katylene se articula na bancada anunciando os
destaques, no fundo do cenario imagens de personagens que ilustram os blocos ou

o0 nome em neon de algum préximo quadro do programa.

Fig. 06: A personagem Katylene na bancada do programa4

® Todos os programas podem ser assistidos online, disponiveis em:
http://katylene.com/category/katylene-tv/
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A abertura do programa é ao som de uma musica que remete a casas
noturnas, assim como a aparéncia: globos de discoteca, diamantes, sapatos e
icones do mundo das celebridades como uma bola de futebol e dinheiro movem-se
pela imagem por cerca de 10 segundos. As matérias sao veiculadas com imagens
do evento em questdo ou de videoclipes e outras tomadas da personalidade em
destaque no bloco, com a narragdo de Katylene ao fundo. Diversas vezes,
fotografias sdo sobrepostas e intercaladas a exibicdo das filmagens, muitas delas
com montagens como corpo de uma pessoa e rosto de outra. O uso de legendas
humoristicas na traducédo de entrevistas e trailers de filmes, por exemplo, também
esta presente em varias se¢des do programa. O recurso do congelameto da imagem
e o efeito visual de retroceder a imagem também estdo presentes e séo utilizados
principalmente para destaque, com frequéncia acompanhado de comentarios em
molduras. Inser¢cdes de vinhetas populares da internet também sao utilizadas para
causar um determinado efeito dramatico. Katylene também esta presente em muitas
das montagens visuais do programa, com seu rosto colocado em corpos de outras

pessoas, especialmente antes da vinheta de abertura do programa.

4.3 ANALISE DE PROGRAMAS - KATYLENE TV

Conforme descreve o autor Laurence Bardin em "Analise de Conteudo
(1977)", a analise de conteudo é um "conjunto de técnicas de analise de
comunicagdes" (BARDIN, 1977, p. 31). Este método consiste em uma descricéo
analitica, que opera de acordo com procedimentos sistematicos e objetivos visando
um trabalho descritivo do conteudo das mensagens de comunicagdo. Conforme
define o autor, a analise de conteudo consiste em um "tratamento da informacgao
contida nas mensagens" (BARDIN, 1977, p. 34). Assim, percebemos que o
verdadeiro objetivo da analise de conteudo ndo visa a simples descricao de

“www.youtube.com/watch?v=UVgh9XbE7mU&list=UUQyQxYWTPGuB0o6EdhhGG6GQ&index=10&fe
ature=plcp - Acesso em 26/11/12.
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conteudos das mensagens, mas sim captar ensinamentos absorvidos através deste

tratamento das mensagens com relagdes a outras coisas. Conforme define Bardin:
"A tentativa do analista € dupla. Compreender o sentido da comunicagao
(como se fosse o receptor normal), mas também e principalmente desviar o

olhar para uma outra significagdo, uma outra mensagem entrevista através
ou ao lado da mensagem primeira" (BARDIN, 1977, p. 41)

Para Bardin, a analise de conteudo trata-se de um numero de técnicas de
avaliacdo das comunicagdes que busca obter, por meio de procedimentos objetivos
e sistematico de descricdo do conteudo das mensagens indices a partir dos quais
seja possivel inferir conhecimentos relativos as condigbes de recepcéo e producéo
das mensagens. A analise de conteudo visa essencialmente a manipulagdo das
mensagens em questao para que fiquem claras as evidéncias que tornem possiveis
detectar outra realidade que ndo seja a da mensagem diretamente, como a
presencga de esteredtipos, por exemplo, sem ligacdo necessaria com uma realidade
objetiva e que seja partilhada por um determinado grupo social com frequéncia
consideravel ao se tratar de algum objeto e sua representacdo, imagem que é

relacionada espontaneamente com a ideia, coisa ou pessoa.

Martin Bauer, em "Pesquisa Qualitativa com texto, imagem e som" (2008)
também concorda que os dados formais da analise de conteudo sdo capazes de
demonstrar como a realidade social é representada por um grupo social. Os veiculos
representam uma visdo de mundo que se encaixe com 0s conceitos de determinado
grupo social, caso contrario, sua mensagem nao sera consumida. Os veiculos
tornam-se, desta forma, indicadores de posi¢coes e perspectivas de mundo. A
mensagem que € recebida pelos individuos, por texto ou imagem coloca este
receptor em uma categoria diferenciada, indicado que atitudes esta pessoa pode
tomar no futuro a partir de suas reagdes apos receber a mensagem. Bauer
considera importante a analise de todas as formas de comunicagao:

"A realidade social pode ser representada de maneiras informais ou formais
de comunicar e o0 meio de comunicagdo pode ser composto de textos,

imagens ou materiais sonoros. Na pesquisa social, nés consideramos todos
eles importantes, de um modo ou de outro." (BAUER, 2008, p.22)
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Para Bauer, € de fundamental importadncia a compreensao das interpretagdes
e perspectivas de mundo dos atores sociais, visto que estes sdo o motivo de
comportamentos que encontram-se neste mesmo mundo social. Como fruto deste
trabalho auto-reflexivo, caracteristico das ciéncias criticas, pode-se realizar a
identificacdo de estruturas condicionadoras de poder que, sob uma perspectiva
acritica, passam por naturais mas sao, conforme o autor, "de fato, o resultado de
uma comunicagdo sistematicamente distorcida e de uma repressdo sutiimente
legitimada" (BAUER, 2008, p.22).

Desta forma, a analise de conteudo dos programas Katylene TV sera feita
buscando inferir quais conceitos estdo presentes nos quadros e na abordagem dos
temas por Katylene, primeiramente descrevendo a composi¢ao dos episodios, para
detectar os assuntos abordados na mensagem e, por fim, traduzir as perspectivas
intrinsecas as enunciagdes e as imagens veiculadas no programa, identificando e
enumerando os temas trazidos pelo programa e situando os quadros de acordo com
essas divisdes tematicas. Da temporada de 15 episodios, serdo selecionados os
cinco primeiros de carater relevante para a analise, excetuando-se o episddio piloto
(01) e os episodios tematicos especiais (06, 07 e 08), por ndo denotarem amostra da
configuragc&o padréo proposta pelo programa.

4.3.1 KATYLENE TV — EPISODIO 2

Antes da vinheta da entrada, a animacgao visual do rosto de Katylene faz com
que sua mandibula se mexa e articule a fala, assim como os olhos também piscam,
tendo como fundo musical de “All the Single Ladies” da artista Beyoncé. Katylene
sauda as "cremosas" e pergunta se o final de semana fora de excesso alcodlico,

onde teriam "caido na pista" e "vomitado no boy".

Na escalada das noticias do programa: o novo videoclipe de Claudia Leite
("Claudinha"), "Famosa", anunciado com uma construgéo pejorativa, "Claudinha Milk
quer ser Famosa”, como se implicando que o sucesso e aprovacdao do mundo da

midia ainda ndo pertencessem a artista em sua busca; "Umidificagéo Virtual”, com a
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imagem de um modelo sem camisa com um notebook no colo, remetendo a sessao
"Umidificagéo do dia" com imagens de corpos masculinos; e "Os Mandamentos do
Gagaismo”, com imagens da cantora Lady Gaga, misturando o trabalho da artista

com uma religido ou movimento a ser adotado.

Na volta da vinheta, Katylene encontra-se sentada em uma bancada de
telejornal, com estojo e instrumentos de maquiagem espalhados. Ela aparece com
um vestido cor-de-rosa, com plumas vermelhas dando uma volta pelo pescogo e os
ombros, loira, bem maquiada com uma coroa adornando os cabelos. Na bancada
ainda ha um letreiro eletrbnico que faz comentarios em cima da fala da

apresentadora e mostrando o endereco eletronico da personagem.

Enquanto ao fundo vé-se uma imagem da cantora Lady Gaga tapando sua
nudez com uma placa de foto para a prisdo com os dizeres "Police Papparazzi”" e um
numero, Katylene destaca a indicagdo da artista a trés prémios no Video Music
Awards, premiacdo de videoclipes realizada pela emissora MTV, dos Estados
Unidos, credenciando-se desta forma para que, "depois do Dadaismo e do
Budismo", tenha chegado a hora do "Gagaismo" e do culto a Lady Gaga. Narrando
sobre uma mixagem de trechos de musicas da cantora e de seus videoclipes,
Katylene destaca de forma positiva a idade jovem da cantora (23 anos) e a
importancia do seu album de langamento, "The Fame", de 2008, insinuando que
toda a audiéncia possui as musicas disponibilizadas em seu iPobre (trocadilho para
o dispositivo de musicas iPod) e declarando que Lady Gaga é tao "avant-garde” que
sequer existia na época dos Discmans®, quando a imagem de um bebé escutando

um iPod surge rapidamente.

Katylene fala que as influéncias da cantora s&o "inumeras e variantes",
enquanto alternam-se fotos de artistas como David Bowie, Freddie Mercury e
Madonna. Katylene entdo enuncia o "Top 5 mandamentos do Gagaismo”. Em
primeiro lugar, sdo destacados os figurinos da artista, que sempre aparece
publicamente vestida de forma singular; Katylene frisa que mesmo para "ir a feira",

nao se pode sair "desmontada", remetendo a giria de homossexuais transformistas

® Aparelho portatil para audico de musica em formato de CD (Compact Disc).
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para vestirem-se como mulheres, e alternam-se fotos e filmagens da artista em
trajes com mascaras em formatos de animais e um figurino seminu de tarjas de
isolamento policial cobrindo o corpo. No segundo item, Katylene destaca a
identificacdo de Lady Gaga com o publico homossexual e entusiasma essa
reveréncia, justificando que sdo os gays que "ditam tendéncia e fazem televisao",
com imagens da bandeira homossexual representada pela imagem do arco-iris em
videoclipes da cantora, além de um trecho da premiacdo do Video Music Awards
onde Lady Gaga agradece e dedica o prémio recebido aos fas, a Deus e aos gays.
No terceiro item, Katylene diz que o importante & ser "feia", destacando o perfil
inovador dos figurinos e alternativas estéticas de Lady Gaga, deixando a "beleza
tradicional para as fracas". No quarto item, Katylene recomenda falar "asneira
sempre que possivel", trazendo exemplos de declarag¢des publicas da cantora sobre
uso de drogas pesadas e orgias sexuais. Por fim, Katylene aconselha "nunca cortar
fora sua neca", referindo-se ao pénis e aos rumores sobre a cantora ter uma
anomalia genital como um micropénis, assunto explorado pela propria Lady Gaga
em um de seus videoclipes, cujo trecho é utilizado no programa Katylene, onde
atores policiais prendem a cantora em uma cela nua, e dialogam sobre o fato de ela

nao ter um pénis verdadeiramente.

Apoés o top 5, Katylene cita exemplos que evidenciam o sucesso alcangado
por Lady Gaga e embasam tal culto, como a aprovacg&o do cantor Elton John, onde é
mostrado um trecho de um show onde Elton refere-se a cantora em um verso de
uma cangdo para "agradecer por té-la no mundo", a inveja de cantoras
contemporaneas como Rihanna, mostrada com um figurino semelhante ao dos
escolhidos por Lady Gaga em suas apari¢goes, e suas duas capas (até o ano de
2010) na "biblia da cultura pop mundial" - a revista Rolling Stone.

Na sesséo seguinte "Keyboard Katy", a personagem anuncia que fara uso das
imagens de arquivo da emissora MTV na construgdo do quadro, exibindo momentos
embaragosos envolvendo celebridades e alternando com um video de um gato
tocando teclado onde, no que pode ser chamado como o climax da situagao
exposta, o gato para de tocar como se estivesse esperando uma definicdo, em
suspense. Neste episodio, a cantora Taylor Swift recebe um prémio por um
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videoclipe no Video Music Awards e € interrompida pelo artista Kanye West, que diz
considerar injusta a preferéncia pelo clipe de Taylor ao da cantora Beyonceé, que
alega ter sido o "melhor videoclipe da historia". Entre imagens de Tailor Swift no
palco e Beyoncé na platéia, ambas surpresas pela intervencéo, o gato suspende os
toques no teclado, como se aguardasse uma continuidade ou desfecho.

Apos o intervalo sem anuncio prévio, o programa retorna com a imagem de
um modelo masculino nu em uma cadeira com um notebook no colo simulando
masturbagao, enquanto o termémetro da "Umidificagdo” vai apontando aumento de
temperatura até explodir em uma animagao. A apresentadora retorna agradecendo
estar sentada na bancada, pois se estivesse de pé seria facil identificar a excitagao
sexual pelas imagens do modelo. Katylene anuncia o quadro "clipe da semana",
onde tecera comentarios sobre videoclipes recém-langados na programagao da
emissora. Comeca entdo a exibicdo do clipe "Famo$a" de Claudia Leite ou
"Claudinha Milk". Insergdes de texto sdo feitas em cima das imagens, utilizando-se o

recurso da pausa e do zoom muitas vezes:

- "reparem a FINESSE de claudinha pra segurar a taga": a cantora segura
uma taga de vinho com zoom e ha o congelamento da imagem neste
momento;

- "ish, ordem de despejo!": Claudia deixa cair no chdo uma carta;

- "que ud, achei que era uma carta-bomba": Claudia I&€ o conteludo da carta
e exclama ter sido contratada, manifestando o sonho de ser famosa. Neste
momento o clipe vira o sonho de fama da cantora;

- "td bonita na limusine?": Claudia sorri dentro de uma limusine junto ao
chofer;

- "remake da noiva de Chucky, Braseel": critica ao figurino de Claudia
usando um vestido de noiva e posando ao lado do marido;

- "pausa pro cosplay fail de maria antonieta": Claudia aprece sentada em um
trono com uma peruca do século XVIII;

- "sO queria saber qual famosa usa bijouxs na banheira": - Claudia fala ao
telefone e toma banho vestida com suas joéias;

- "olha o celular da famosal!!", "hahaha r-y-c-a-h!l", "not!": - a participacao
especial do rapper americano é mostrada durante o clipe em um celular na
mao de Claudia Leite na banheira;

- "bastidores da capa da préxima globo rural": Claudia aparece sendo
magquiada para uma sessao de fotos

- "a arte ta uma riqueza, né?" - Comentario referente as montagens imitando
capas de jornais importantes destacando a famosa artista Claudia Leite;

- "atencdo que ela chama Louboutin de Lambuta. Oi?" - Claudia refere-se a
marca de sapatos Louboutin na letra da cangcdo Famosa;

- "isso & um globo de ouro? hahahahha": Claudia Leite recebe um troféu em
uma premiagao;

- "eu jooro que ta acabando, gentchy! Ndo muda de canal", "e agora a
melhor parte: o feem": Katylene explicita a ma qualidade do videoclipe.
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A préxima sessao "Tapa na Autoestima” € introduzida por Katylene como uma
panacéia para quem estiver se "sentindo gorda". S&do mostradas fotos de
celebridades com e sem maquiagem contrastantes, como sendo uma "utilidade
publica", mostrar uma celebridade em "um momento nada feito". A celebridade em
destaque € Amy Winehouse; s&o exibidas fotos da cantora deitada dormindo em um

banco, sendo referida pela apresentadora como uma manguaceira.

Em “Incrusédo Digital”, Katylene expde videos enviados por usuarios no blog.
Neste episddio, é exibido um video de humor sobre maquiagem para festas de Julia
Petit®, onde ela satiriza a preocupagdo das mulheres com o "makeup” noturno e da
dicas como sair de casa com uma maquiagem ja meio desbotada, ja que na festa
ela acabara sendo prejudicada de qualquer jeito. Na despedida, Katylene convoca
para ir ao bar, pois esta "tremendo" de abstinéncia.

4.3.2 KATYLENE TV — EPISODIO 3

O tema do primeiro bloco € a nova grife de roupas langada pela cantora
Madonna e sua filha e a gravagdo do comercial da marca. Katylene introduz
imagens da cantora Taylor Momsen, escolhida para ser a modelo da grife "Material
Girl", como a "mais nova roqueira teen sem calcinha do momento"”, implicando a
existéncia de outras no passado e no futuro. Segue uma entrevista da cantora
falando sobre a participagdo no langamento da marca traduzida em legendas de
forma satirica por Katylene. Nas legendas, Taylor refere-se a Madonna como
"Madge"”, dizendo que ela seria possuidora de escravos. Em meio a imagens do
making of da gravagao do comercial e da sessao de fotos de langamento da marca,
Katylene comenta que ndo gostaria de estar no lugar de Taylor Momsen por ter que
trabalhar com a Madonna desmontada, mostrando fotos de outras celebridades sem
maquiagem e reforcando seu desgosto com esse tipo de aparéncia. Novamente na
entrevista legendada, Taylor Momsen expressa seu descontentamento em ter que

6 Apresentadora de televisao e blogueira de moda e maquiagem.
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obedecer a filha de Madonna com sua "monocelha", contando que passou a sessao
toda querendo "ataca-la com uma pinga". Katylene satiriza a situagdo, descrevendo
um cenario fantasioso onde Xuxa Meneghel langaria uma linha de roupas infantis
com sua filha Sasha, alternando com fotos das duas. Katylene explora a imagem de
Madonna no set de filmagem com um éculos e a compara com o diretor de cinema
Woody Allen, com a diferenga de que Woody estaria dirigindo a primeira-dama da
Franga e Madonna um comercial de "quinta", acrescentando ainda que Woody
estaria envelhecendo com dignidade, logo se desculpando, dizendo "desculpe,

rainha, saiu".

Em "Baphos e Photos”, € anunciado um resumo dos fatos da semana no
mundo das celebridades acompanhados de fotografias relativas aos

acontecimentos:

- Sean Connery na praia com Donatella Versace;

- Gloria Maria e Regina Casé abragadas em um supermercado. Katylene
compara o figurino de Regina ao de um gari;

- Foto de Susana Vieira segurando uma vassoura em meio a uma equipe de
garis, onde Katylene destaca uma gari com o rosto parecido ao da cantora
Rihanna, ganhando uma montagem visual;

- Elba Ramalho, segundo Katylene, estaria fazendo casting para Malhacao,
por estar em uma foto ao lado de um jovem ator ndo nomeado;

- Uma série de fotos com Mariah Carye onde Katylene implica que a cantora
esta fora de forma, usando termos como "picanha" e "coc6 de dinossauro”;

- Ana Maria Braga com uma mascara no rosto. Katylene pede para que o
programa "Mais Vocé" seja apresentado por ela com esse figurino todos os
dias.

O programa se encerra na secao “Umidificagdo”, em que o ator Ryan
Reynolds é apresentado como "mau ator descamisado”, e s&o exibidas cenas do
ator em uma piscina, com destaque, pausa e retorno da imagem ao momento onde
Ryan sai da piscina. Katylene pede para que a produgao traga seus remedios, ja que
nao estaria pronta para ver a saida da agua, iniciando inclusive uma contagem
regressiva, ao som de batimentos de um coragdo, e chamando o intervalo por

precisar de um "momentinho no chuveirinho".
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4.3.3 KATYLENE TV — EPISODIO 4

Na bancada, Katylene além do estojo e itens de maquiagem espalhados esta
com uma taga de drinque com um adorno. Katylene diz que o espectador que acha
que a produgao de musicais comegou com o seriado musical Glee esta enganado,
introduzindo a matéria sobre uma remontagem de 2010 do musical Rent. Katylene
identifica a pega como gay apenas pelo elenco, com, como enumera, “a latina de
high school musical”, a "unica Pussycat Doll que cantava", bailarinos masculos e
Neil Patrick Harris (um ator norte-americano), este ultimo sendo referido apenas pelo
nome, acrescido ao fato da produ¢ado ser um musical, quando imagens dos ensaios
da produgdo mostram os atores durante a performance de uma cangao legendada
por Katylene como sendo a letra da cang&do tema do programa “Amigos” da rede
Globo, seguidas pela entrevista também legendada de Neil Patrick Harris, desta vez
creditado como "gay assumida" afirmando ser gay. Uma imagem do ator Zac Efron
surge para ser relacionada a namorada, atriz Vanessa Hudgens. Um bailarino
aparece cantando na filmagem do ensaio e é elogiado por Katylene por sua beleza.
Na entrevista traduzida, Vanessa Hudgens chora e diz que ndo quer falar sobre suas
fotos nua. A artista Nicole Scherzinger € apresentada como a ultima Pussycat Doll e
diz estar gostando de nao ter que cantar nua ou de maié. Como comemoragéo a
aparigdo da cantora, um clipe com a musica "When | Grow Up" é oferecido,
simulando um jogo eletrénico onde um grupo de jovens imita a danga do videoclipe

ganhando pontuagdo por seu desempenho na execugao da coreografia.

No quadro seguinte, Katylene apresenta sua versdo legendada de um
langamento cinematografico, o filme Piranha 3-D, em cartaz no ano de 2010. A
trama gira em torno do trocadilho com a palavra "piranha", que além do animal
denomina uma giria para cagoar do comportamento das mulheres também
chamadas de "periguetchis” pela personagem. Durante um mergulho, uma fenda no
fundo do oceano se abre e as piranhas atacam o mergulhador. As mordidas da
piranha sdo comparadas com "bejjo grego”, que seria uma giria para um beijo na

regiao anal.
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"Katyfitness" volta do intervalo com montagens do rosto de Katylene em
corpos definidos e aerdbicos, em meio a imagens do videoclipe de "Let's Get
Physical", de Olivia Newton-John, seguidos pela entrevista legendada de uma
modelo ndo creditada ao ar livre no tapete vermelho de um evento falando sobre

faltar a academia para ir ao shopping.

O "Giro das Celebs" comega com cenas legendadas do seriado True Blood
que aborda temas como vampiros e lobisomens, com Katylene manifestando sua
preocupacao com os desfechos do final da temporada do seriado. True Blood nao é
apresentado, tendo que ser reconhecido apenas pelas cenas e pelos comentarios de
Katylene abordando o "piriguetismo" de uma dos personagens, envolvendo-se em
relacionamentos ao longo da série e se casando na vida real com um dos atores.
Uma imagem da capa da revista Rolling Stone aparece com os trés atores principais
da série nus tapando os sexos com bragos e pernas mutuamente manchados com
sangue. Em seguida, a atriz assumidamente lésbica Sue Sylvester inaugura com
legendas uma estatua sua no museu de cera Madame Tussauds em Hollywood,
usando o mesmo figurino onde é vista na série Glee. Sue Sylvester pergunta se sua
estatua ficara no setor destinado aos homossexuais e pede "palmas para a lésbica”.
Depois, Katylene anuncia detalhes sobre a nova dieta de Mariah Carey, onde
imagens da cantora fora de forma s&o seguidas as da alimentacdo de um

hipopétamo em um zooldgico.

Em "Oi", algum acontecimento do mundo das celebridades é apontado por
Katylene por sua incoeréncia. Neste episodio, Katylene critica a escolha da atriz
Pamela Anderson, apresentada com trechos de outros trabalhos na televiséo, para a
producdo do filme Aladin no papel de génio da lampada. Katylene acentua a
imprecisdo da escolha exibindo uma filmagem da atriz fazendo poses sensuais ao
ser fotografada ao lado do cartaz do filme para o publico infantil. Para satirizar a
escolha, Katylene oferece exemplos de outras produgcbes onde os atores seriam
inadequados para outros personagens de filmes infantis da Disney, como Lady
Gaga, Beyoncé, Madonna e Jesus Luz e Britney Spears.
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4.3.4 KATYLENE TV — EPISODIO 5

Katylene tem quatro tagas de drinques na bancada. O destaque de abertura é
o langamento do filme “Comer, Rezar e Amar” com a participagao da "ex-atriz mais
famosa do mundo”, Julia Roberts, no papel principal. Katylene comenta que sua
versao seria "Beber, Cair e Transar" e que o filme sera um sucesso para as
mulheres de meia-idade desquitadas, mostrando uma foto da atriz Jennifer Anniston.
Katylene comenta a aparéncia de Julia Roberts em fotos e a compara com a atriz
Sarah Jessica Parker, que aparece em uma montagem sobre o filme Jurassic Park,
devido a semelhanga nos nomes. Em cena na entrevista dublada, Julia Roberts &
reverenciada por seu papel de uma prostituta em "Uma Linda Mulher" e insinua um
relacionamento com produtores do filme. O ator Javier Barden, também no elenco, é
saudado por Katylene como o "unico latino decente” de Hollywood, por ter feito
pares romanticos com varias atrizes em um filme, a excegédo do cantor gay Ricky
Martin. Em uma montagem legendada do trailer do filme, a produgao é apresentada
como "Té6 Gorda, mas té comida”.

"Tamo Contigo Mariah"” busca mostrar exemplos de celebridades que
conseguiram emagrecer, como suposto incentivo para a cantora Mariah Carey.
Katylene traz o exemplo da cantora Kelly Osbourne, mostrando cenas de 2002 do
reality show “The Osbournes”, da MTV, quando Kelly Osbourne estava fora de forma
e que, depois de um "caminho arduo", conseguiu diminuir seu peso e mudar de
aparéncia, valorizando sua presencga entre as integrantes do grupo musical Pussycat
Dolls em uma participagdo especial, ilustrado com filmagens. Em seguida,
montagens de fotos de corpos atléticos e realizando exercicios com o rosto de
Mariah Carey s&o exibidas.

“Incrusdo Digital” traz um video de internet onde duas travestis jovens falam
em um jogral os significados de girias homossexuais. Katylene apresenta o video
convidando aqueles que ndo entendem sua linguagem a assistir. Na filmagem, s&o

referidas girias para homem, mulher, homossexual, travesti, genitais, sexo e
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situagbes como abordagem policial e brigas. O video mostra as duas travestis em

tomadas noturnas ao ar livre em uma cidade, atuando teatralmente na fala do texto.

O proximo destaque tem Katylene anunciando da sua bancada cheia de tagas
o reality show “Jersey Shore” da MTV dos Estados Unidos. Katylene apresenta o
programa como sendo de ma qualidade, uma série "frash” do momento e uma
"baixaria”, comparando ao programa da apresentadora Marcia Goldschmidt na
emissora Bandeirantes. “Jersey Shore” trata sobre jovens italo-americanos que
residem em New Jersey, e frequentemente € pautado pelo mau comportamento dos
participantes, ilustrado por Katylene com cenas de brigas e golpes sendo desferidos
em repeticdo ao som de uma cangdo de funk carioca. Katylene destaca dois
participantes por serem atraentes, com imagens suas sem camisa; o ultimo, “Paulie
D", é reverenciado por suas cenas de bronzeamento artificial em casa, ao longo da

série, sendo ele um heterossexual.

4.3.5 KATYLENE TV — EPISODIO 9

Katylene abre o programa em uma montagem ao lado da cantora Preta Gil,
exibindo um trecho de um video popular da Internet, onde uma cantora desafina
uma cangao anunciada como "cangdo da auto-estima" em um programa de
televisdo. O primeiro destaque do programa €, segundo Katylene, o trio de divas da
musica brasileira, Preta Gil, Claudia Leite e lvete Sangalo. Katylene resgata imagens
da cantora Cher em um videoclipe onde veste uma jaqueta de couro e lingerie nas
pernas cercada por marinheiros ao dizer que ha muito tempo nao aparecia nenhuma
"diva" no cenario cultural nacional. Com fotografias alternadas, Katylene ilustra a
melhora da imagem da rainha da Inglaterra com o titulo. Na busca de divas
brasileiras, imagens da floresta amazénica, de luta de capoeira e do Carnaval ao
falar do Brasil e das cantoras Maria Bethania, Ana Carolina, Simone e Maria Gadu,
"sapatonas" que na&o servem para o posto de "diva" da musica nacional para
Katylene, que aponta este ser um vacuo em nossa cultura. Imagens da cantora

Mariah Carey fora de forma sao exibidas enquanto Katylene descarta a possibilidade
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de chamar uma "diva" estrangeira para o Brasil, assim como descarta as dangarinas
dos grupos de Forrd, quando comega a referir-se ao nordeste, lugar onde as "divas"
brasileiras podem ser encontradas.

Para Katylene, a Axé Music brasileira € o lugar das "divas" e, no ano de 2010,
ganharam reconhecimento por alcancarem o cenario internacional, com a
personagem dizendo ser como a Academia do Oscar e "adorar" um enredo de
superacdo pessoal antes de exibir um historico das "divas". Claudia Leite é
apresentada como tendo passado por uma transformacgao, vindo da cidade de Sao
Gongalo, com os cabelos diferentes da conhecida cantora famosa e acima do peso
ilustrado com fotos, até ficar loira, casar, gravar um DVD em Copacabana e virar
convidada em campanhas publicitarias, sendo "quase uma Lady Gaga", com a
imagem de Claudia Leite usando uma mascara com figurino parecido com o de Lady
Gaga ao seu lado e tendo as fotos individuais comparadas. Preta Gil € comparada a
cantora Beyonceé, com fotos sensuais em roupas de banho e imagens de videoclipes
da cantora americana, da mesma forma que Claudia Leite seria Lady Gaga. Para
Katylene, Preta Gil ndo € do mesmo género musical que Claudia Leite, tendo
conquistado seu espago por relacionamentos e destaque no que chama de "cenario
underground”, em gravagdes de shows com a cantora Ana Carolina; Katylene
destaca o apoio do publico homossexual feminino a cantora, com imagens de outras
artistas Iésbicas beijando Preta Gil. Uma montagem do rosto de Preta Gil em um
corpo bem definido é exibido como conclusédo de seu historico. "lvetdo" Sangalo é
introduzida como majestade, tendo percorrido o caminho mais arduo e "alcangado o
céu de Nova York". lvete tem carisma e energia, € vista em imagens correndo e
dangando em diferentes palcos; em suas apresentagdes, lvete Sangalo lota o
estadio do Maracana e o Madison Square Garden, em Nova York, sendo sublinhada
a presenca da cantora "perto da 5a Avenida" - como faganha determinante que
legitima a cantora como "diva". A mais importante "diva" da musica brasileira
conquistou homens bonitos, teve filho, usou roupas "gagaistas" e abriu o show da
cantora Beyoncé; lvete Sangalo é a Madonna brasileira, a "diva" mais importante do

cenario da musica nacional.



53

O "Keyboard Katy" traz um video da internet onde a apresentadora do
programa Australia’s Next Top Model, um reality show sobre moda e concursos de
beleza, se confunde e anuncia errado a vencedora do show. Ao pedir desculpas e
anunciar o engano, a imagem do gato com as patas suspensas aguardando para
tocar o teclado surge e é alternada com a confissdo da apresentadora. Repeti¢cdes
em camera lenta sdo exibidas da comemoracdo da participante anunciada por

engano como vencedora, enquanto o gato toca uma musica no teclado.

Katylene anuncia um "verdadeiro estudo" sobre as paradas gays no Brasil na
bancada, com a imagem de uma bandeira arco-iris no cenario. Orgias sexuais na
Roma antiga sdo resgatadas, e imagens de grande publico nas paradas ao redor do
mundo sdo anunciadas como reunides de pessoas promiscuas com um argumento
insuficiente como € caracteristica das paradas mais recentes. Trajes de banho,
vinho e o crescimento dos assaltos séo relacionados as paradas, evento importante
do calendario gay para Katylene, fato ilustrado com homossexuais com grandes
fantasias nas paradas, dedicando empenho em participar do desfile; os gays mais
pobres também economizam para poder fazer parte do evento, mesmo que com
aderegos simples. As imagens e Katylene constroem um cenario de gays homens e
mulheres se beijando e apaixonando-se, ficando meses visitando cidades diferentes
por pessoas que conheceram nas paradas onde milhares de pessoas comparecem.
Katylene traz uma questao politica sobre a opinido dos gays relativa a parada, onde
uns julgam que o fundamento das paradas é um ideal desvirtuado e outros
acreditam participar de um processo revolucionario. Katylene define a parada gay
como periodo de celebragdo onde deve-se participar das tradicdes como fazer parte
do cortejo da bandeira e arranjar um parceiro, despedindo-se anunciando o desejo

de um copo de vinho, com a imagem de uma garrafa de 5 litros.

"Klassicos do Ishkenta” traz uma performance de um artista que, conforme
Katylene, € comum ser exibido em DVD em reunides de pessoas antes de alguma
atividade noturna, assim como o consumo de bebidas alcodlicas. Katylene relaciona
a cerimdnia ao alto custo das bebidas nas casas de festas noturnas, consumidas em
grande numero. O show que se segue € o da banda Calypso, cantando "Disse

Adeus", com a cantora Joelma, a "rainha do Para". Comentarios escritos em
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destaques cor-de-rosa surgem na tela, satirizando a aparéncia do guitarrista
Ximbinha, as coreografias realizadas pela cantora e por um dangarino no palco, e
comparando Joelma com Lady Gaga. Katylene se despede falando em inglés e
agradecendo ao publico internacional.

4.4 KATYLENE TV — ANALISE DE CONTEUDO

Assim como € visto no site Katylene.com, o programa Katylene TV da MTV
Brasil é pautado por temas relativos as celebridades da midia e a moda, utilizando
elementos humoristicos. O personagem Katylene, descrito como um travesti de
classe popular e narrador-apresentador do programa, constantemente relaciona os
assuntos do programa com fatos de seu cotidiano, abordando-os com o filtro de sua

propria experiéncia.

Desta forma, o programa passa ao seu espectador uma visdo de mundo que
busca a aproximagdo com os valores desse grupo social, os homossexuais das
classes populares. Para a construgdo deste panorama, o programa ent&o tratara
predominantemente dos fatos que interessam as vidas destas pessoas, trazendo a
tona conteudo que gere este reconhecimento e identificacdo e da mesma forma

pautando os interesses do receptor que pertence a este grupo social.

A partir da descrigdo dos programas, podemos observar quais 0s assuntos
que predominam no conteudo de Katylene TV e de que maneira eles sé&o
explorados. Os assuntos tratados nas matérias e nas parddias encaixam-se em

diferentes categorias:
a) Discussao de Género /Sexualidade

Na questdo do debate sobre a sexualidade, ao longo dos programas
analisados, foram destacados por Katylene diversas figuras de corpos masculinos,
em fotografias, videoclipes e trechos de programas e filmes. O termdémetro da
"Umidificagdo"”, por exemplo, onde imagens de modelos nus ou seminus s&o
exibidas com comentarios incentivadores e expressando desejo sexual da

apresentadora, aludindo a praticas sexuais diversas vezes em seus comentarios,
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importando-se apenas com a forma fisica dos modelos apresentados, como no caso
do clipe com Ryan Reynolds, descrito como um "mau ator descamisado”, ou seja, o
valor do trabalho se Ryan Reynolds é colocado em segundo plano no comparativo
com sua aparéncia fisica, assim como o ator Javier Bardem apenas ganha
importancia por seu envolvimento romantico em enredos de filmes com varias

mulheres.

Na matéria sobre a parada gay, Katylene salienta a importancia do evento
para a comunidade homossexual, justificando até sacrificios econdmicos das
classes populares para participar. Em sua o6tica, fazer parte da revolugdo de
afirmacdo da comunidade homossexual perante a sociedade é apresentar-se na
parada gay com a maior quantidade de adornos e tratar o evento como de fato um
desfile ao ar livre; em sua perspectiva popular, Katylene afirma habitos recorrentes
de seu grupo social como o consumo de bebidas de baixo custo e a procura por
parceiros, priorizando o carater festivo. A parada gay é uma ocasido em que a
sexualidade é afirmada com festejos, fantasias e com a possibilidade de encontrar o
par romantico ideal, mesmo que residindo em uma localidade diferente. A
celebridade maior na concepgao de Katylene, Lady Gaga, alcanga este patamar
muito em parte pela identificagdo publica com os homossexuais, agradecendo e
dedicando premiagdes as pessoas e causas dos gays que, conforme Katylene, séo
as pessoas que ditam moda e fazem televisdo, afirmando assim uma fung¢ao social
da comunidade homossexual, de contribuir com elaboragcbes voltadas para a
estética.

b) Celebridades

As celebridades estédo presentes em todos os quadros. Ndo so as figuras de
personalidades sido cultuadas, como também diversos produtos da midia, como o
filme "Piranhas 3d" (utilizado em uma satira humoristica sem destaque para os
personagens e atores) e o programa Jersey Shore da MTV norte-americana (neste
caso os personagens foram apresentados por Katylene, mas ndo com um sentido de
introduzir e suscitar o interesse do espectador no novo programa). Como fica claro
em todos os episddios, Katylene demonstra admiragao especial pela cantora Lady
Gaga. Na matéria, destacando-a, Katylene funde os conceitos da devogéo religiosa
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com a admiragdo a um artista, criando assim o "Gagaismo", com seus respectivos
mandamentos. Katylene constréi assim uma divindade na pessoa de Lady Gaga.
Todos os aspectos e comportamentos de Lady Gaga s&o sublinhados por Katylene
como fundamentais a constituicdo da "deusa" Gaga, entre eles uso de drogas, orgias
sexuais, uso permanente de figurinos extravagantes e de maquiagem, sendo
desvalorizado o habito de aparecer em publico sem nenhum tipo de maquiagem, e o
poder de despertar a inveja de outras artistas; ser invejada € ter uma confirmagao de
sua afirmacdo perante as outras celebridades, conforme a perspectiva de Katylene.
Ela naturaliza e cria consenso a respeito da presenca das musicas do album de
estreia da cantora nos dispositivos de musica de seu grupo social, elogiando
inclusive o fato de nenhum disco da cantora ser disponibilizado em compact disc,

categorizando-a como "avant-garde".

Também eleva a patamares de importancia artistas como Elton John (apenas
porque avaliza a relevancia de Lady Gaga no cenario) e a revista Rolling Stone
como a "biblia da cultura pop", sendo a publicacdo um espelho construtor de
sentidos e capaz de atribuir destaque e importancia a esta ou aquela personalidade.
Ao longo dos episodios, Katylene refere-se a outras celebridades em figurino como
"gagaistas" ou "Lady Gaga brasileira", ou seja, para a personagem, todas as outras
figuras a partir da ascensao deste "Gagaismo" serdo agora comparadas aquela que
€ a mais célebre das figuras da cultura midiatica. Madonna também é elevada ao
patamar de rainha, mas ndo com a mesma reveréncia, sendo inclusive criticada por

nao "envelhecer com dignidade".

E de se destacar também o perfil de "divas" brasileiras. Katylene exclui deste
perfil as cantoras "sapatonas”, demonstrando ter um perfil claro do que € ou néao
uma "diva", tomando como exemplo as artistas internacionais Lady Gaga, Madonna
e Beyoncé. No caso da "diva" Preta Gil, sua identificagdo com o publico
homossexual feminino, apresentado com imagens de beijos entre a cantora e
mulheres, é fator determinante de sua condigdo. Ivete Sangalo alga o patamar de
rainha do Brasil por obter o sucesso internacional ilustrado pelo clipe de Claudia
Leite, "Famo$a"”, onde a cantora tem devaneios com o mundo da fama, em uma

banheira coberta de joias, ao lado de um rapper internacional. Katylene também
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aproxima as celebridades das pessoas ao chama-las por apelidos como "Madge"
(Madonna) e "Claudinha Milk" (Claudia Leite), naturalizando os fatos e feitos da vida
dessas personalidades ao nosso cotidiano.

c) Moda e Valores Estéticos/Comportamentais

Os valores estéticos de Katylene ficam claros ao longo de todo o programa
desde a forma como se apresenta, loira, coroada e adornada em jdias, passando
pelas montagens em corpos bem definidos e pelas sessbes de "Umidificagdo” com
corpos masculinos. A cantora Claudia Leite, para se tornar uma "diva", teve de
passar por uma mutagao - de uma jovem fora de forma e de cabelos n&o tratados a
uma mulher esbelta e loira para alcangar o sucesso. O quadro "Tapa na auto-estima”
exibe imagens de uma cantora Amy Winehouse desajeitada, despreparada para a
foto e desarrumada, para que os espectadores se sintam melhor consigo mesmos,
ilustrando que mesmo as celebridades acabam tendo momentos de descuido com a
aparéncia, aproximando as personalidades das pessoas comuns. O quadro "Témo
Contigo Mariah"” salienta a importancia de se estar em boa forma, apresentando
exemplos de outras pessoas que lutaram para conseguir resultados fisicos e
conseguiram uma mudang¢a na aparéncia, como a jovem cantora Kelly Osbourne,
que conseguiu inclusive fazer participagdo musical e ser vista em publico com
artistas esbeltas como as do grupo Pussycat Dolls. O culto a forma atlética acaba
sendo agressivo em Katylene, fato ilustrado pelas imagens de um hipopétamo ao
referir-se a cantora Mariah Carey. Em Katylene TV, acima da boa forma,
encontramos apenas a satisfacdo sexual, como denota a satira como filme "Comer,
Rezar e Amar", "Té gorda, mas t6 comida”, satirizando a situacdo de uma pessoa

fora de forma mas satisfeita sexualmente.

Por fim, o comportamento referido como lugar comum ao grupo social de
Katylene valoriza as festas noturnas, o sexo feito muitas vezes de forma indiscreta e
o consumo de alcool. Quando Katylene pergunta como foi o final de semana do
espectador, se houve "vémito no boy", referindo-se a alcool, festas e escéndalos. Ela
naturaliza estes comportamentos de tal modo a indagar sobre eles ja em sua
apresentagao, expondo o lugar comum e garantindo a identificacdo do espectador
com estas situagdes. Lady Gaga, a celebridade que virou religido, € realgada pela
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cantora por falar publicamente sobre escéandalos sexuais e excessos alcodlicos e de
drogas. Ao longo da temporada, Katylene se alcooliza na bancada da apresentacéo
do programa, consumindo mais e mais bebidas, em seu estilo de vida "beber, cair e
transar”, seja na televisdo, na parada do orgulho gay ou nos "esquentas” antes das
saidas noturnas, antecipando o consumo de alcool para que o gasto ndo seja

grande nos locais de festa.

Katylene, que é capaz de ditar os valores estéticos e acertos e erros das
celebridades neste sentido, que vincula-se a corpos atléticos e debocha dos corpos
fora de forma, também apresenta-se como referéncia de praticas adequadas a sua
condicdo social, alcando ao patamar de “classico” o ato de beber antes das
atividades noturnas, incentivando este comportamento da mesma forma que o faz
com outras tematicas, como seriados introduzidos sem apresentagao por, se supde,
a audiéncia a série ja fazer parte do cotidiano homossexual (True Blood), e a
simples mencédo do nome de um artista (Neil Patrick Harris) ja trazer toda uma série
de conceitos atribuidos a ele, no caso, a homossexualidade. A construgdo do
personagem Katylene e da sua viséo e representagdo do mundo homossexual é
pautada pelo encanto com os personagens da midia e o incentivo a reprodugao de
suas escolhas estéticas e morais, como maquiagens extravagantes e inclinagcdo ao

alcoolismo.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

As publicagbes voltadas ao publico homossexual no Brasil surgiram com
cunho politico no cenario da Ditadura Militar no pais, assumindo uma postura
reivindicadora de visibilidade aos homossexuais na sociedade, trazendo a tona a
discussdo sobre género e sexualidade. Nas publicagbes como o Lampido da
Esquina, tematicas acerca destes debates eram abordadas, mas além disso
podemos notar a presenga de outros assuntos, como colunas sociais de fofoca e
matérias relacionadas a estética e moda. Estes temas serdo constantes ao longo de
toda a histéria das publicagdes para o publico homossexual, como é o caso da
revista Sui Generis e da Dom. O sexo e a exploracdo do nu masculino também
sempre tiveram grande espago nas publicagbes gays, sendo inclusive tema central
de diversas revistas (mesmo o Lampido da Esquina, tido como o referencial de
debate e afirmacdo social dos gays acabou sucumbindo as imagens de sexo em
suas edicdes finais, comprometendo seriamente sua credibilidade em troca de um
maior alcance de publico). No histérico trazido neste trabalho, percebemos que as
publicacbes apresentadas no capitulo um compdem seu conteudo
fundamentalmente com colunismo social, moda, imagens sexuais e debate sobre a
sexualidade, como na informag&o sobre as consequéncias da contaminagédo pelo

HIV, por exemplo.

Dito isto, fica claro perceber em Katylene TV a sua adequagéo a estes eixos
centrais que permeiam a construgédo do conteudo dos veiculos destinados ao publico
homossexual, apresentados na analise de conteudo. Os temas abordados no
programa o configuram como tendo caracteristicas semelhantes as publicacdes
apresentadas; Katylene ¢é especialista em colunismo social, no caso, o
acompanhamento de trabalhos e fatos da vida pessoal de pessoas publicas (o0 que &
inclusive o tema fundamental do blog Katylene, motivo de seu sucesso na internet e
que, por consequéncia, resultou no programa Katylene TV da MTV) e tematicas
voltadas a costumes em festas e vida noturna; Katylene expde diversas segdes
exclusivas e também intercala entre os quadros diversas imagens de corpos
masculinos, tecendo comentarios sobre praticas sexuais e elogios a homens

atraentes, ndo entrando no campo da pornografia explicita, mas abordando o sexo
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de forma coloquial, tecendo comentarios sobre habitos sexuais rotineiros em seu
universo; Katylene também trabalha intensamente com a questdo da estética,
trazendo diversos exemplos de figurinos que devem ou ndo devem ser utilizados,
bem como tecendo comentarios sobre boa forma fisica baseados nas figuras
publicas expostas no programa, demonstrando que o interesse de Katylene pelas
celebridades €, em parte, por sua preocupacdo com o0 que esta acontecendo no
mundo da moda e em estar atualizada no assunto, apreendendo tendéncias
estéticas propagadas pelas celebridades e pela midia em geral. Para ter a audiéncia
do publico gay, Katylene ndo foge a regra das demais publicagbes surgidas desde
os anos 1970, pautando conteudos muito similares a estes jornais e revistas tanto no
blog como nos programas. A diferenga se da na maneira como Katylene aborda os
conteudos, pautado suas escolhas pelo entretenimento e pela aproximagdo com o
mercado. A afirmacdo de género que se faz em Katylene apenas espera que o
homossexual tenha destaque nos espacgos proporcionados pela cultura da midia,
como € a consagragao quando Lady Gaga anuncia aos gays o troféu no pédio, sem

carater reivindicativo ou que estimule a reflexado social.

Configurando-se como programa destinado ao publico homossexual por meio
de seu conteudo, o personagem Katylene exerce, em sua qualidade de celeator, o
papel desempenhado pelas celebridades na cultura da midia e no cenario sécio-
econdmico do capitalismo, humanizando pessoas, fiimes e toda sorte de produtos
midiaticos ao cotidiano da audiéncia, fazendo este intercambio, esta mediacdo em
busca da identificagdo emocional do publico com os produtos midiaticos e também
valores morais e comportamentais difundidos no programa e na midia como um
todo. Katylene ao longo dos programas demonstra seguranga e um referencial
estético muito claro, sob o qual expde figuras publicas e noticias relacionadas a elas
ou qualquer outro assunto de seu interesse, como o comportamento das pessoas na
parada gay, por exemplo. Seu julgamento é sempre feito através de seus
parametros, fortemente ligados a valores estéticos. Desta forma, identificar-se com
Katylene & aceitar e pautar valores e pareceres sociais com base nessas referéncias
estéticas, além de buscar o destaque e reconhecimento que determinadas figuras
publicas da cultura da midia alcangaram, em especial, conforme Katylene, a cantora
Lady Gaga, que é apresentada no programa como tradugdo da esséncia do
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comportamento de sucesso gay, com extravagancias estéticas, alcodlicas e sexuais,

além de presencga constante nos veiculos e eventos da midia.
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