Ciéncias Humanas

COMUNICACAO E CIDADANIA: UM ESTUDO IDEOLOGICO E ETICO DA MIDIA
330 TELEVISIVA NO BRASIL. Gabriele Dai Pra Cunha, Cristiane Freitas, Giordano Dias, Leticia
Silvestrim, Lisie Polita, Mariane Hartmann, Pedrinho Arcides Guareschi (orient.) (PUCRS).

O Projeto tem como objetivo investigar aspectos direta e estruturalmente ligados a programagdo televisiva, isto €:
como sdo construidos e distribuidos os programas, qual sua estrutura formal interna e como 0s programas sao
recebidos e avaliados pela popula¢do. O material analisado consta dos cinco programas mais assistidos, selecionados
dentre os cinco canais televisivos mais importantes do Brasil (Globo, SBT, Record, Bandeirantes e Rede TV) - um
programa de cada canal. As teorias que servirdo de referencial para a analise critica dos programas seré a teoria da
ideologia, conforme explicitada por John B. Thompson, que incorpora em sua definicdo a dimenséo ética como
componente intrinseco da teoria. A metodologia se guiar por dois referenciais que se complementam: o referencial
da hermenéutica, que inclui a hermenéutica da vida cotidiana — estudo da doxa — e a hermenéutica de profundidade,
em suas trés fases: a analise socio- historica, abrangendo a situacdo espaco-temporal, as interacfes sociais, a
instituicdo e a estrutura social global; a anélise formal e discursiva que fara uso da analise de conteido tematica e da
andlise episddica; e a fase da interpretacao e re-interpretagdo. Combinado a esse referencial, se utilizara o referencial
do enfoque triplice, que analisa o fato comunicacional — no nosso caso 0s programas televisivos — em trés aspectos:
na sua producdo e distribuicdo, onde se fard uso da hermenéutica da doxa e da analise socio-histérica; em sua
construcdo interna, onde se fard uso da analise formal e discursiva; e a andlise da recepgdo e apropriacdo da
comunicacdo, onde se empregara a analise da doxa e sdcio-historica. A partir da interpretagdo das informacgdes
pretende-se oferecer a populacdo em geral elementos para uma leitura critica da comunicacédo, que leve a formacéo e
desenvolvimento de cidaddos e cidadas conscientes e participantes. Muitos achados poderdo também servir para a
criagdo e implementacdo de politicas publicas na area da comunicagdo. (Fapergs).
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