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RESUMO

O propdsito principal desta pesquisa é mostrar, pelo viés da perspectiva bakhtiniana de
enunciado, 0 uso de estruturas frasais fragmentadas em textos publicitarios escritos como uma
transgressao deliberada de regras de pontuacdo — pautadas eminentemente pela sintaxe —,
constituindo-se em estratégia enunciativa cujos efeitos de sentido visam a atrair mais a atencéo
do interlocutor (consumidor), buscando sua adesdo. Procuramos mostrar que os termos “frase” e
“enunciado” sdo recorrentes em diversos estudos linguisticos, 0 que demonstra a importancia que
tém esses termos na metalinguagem desses estudos, embora eles sejam empregados para indicar
uma diversidade de concepcdes. Tratamos do enunciado em uma perspectiva mais especifica, a
suscitada pelos pressupostos teoricos advindos de reflexdes de e sobre Bakhtin. Reiterando o
papel essencial que o autor atribui a entonacdo na construcdo do enunciado e considerando que,
na escrita, ela esta intimamente ligada a pontuacdo, esta € mostrada como manifestacao
eminentemente enunciativa, concentrando-nos no ponto, dito final. Tomando a nogdo bakhtiniana
de géneros como tipos relativamente estaveis de enunciados, trazemos questfes decorrentes de
pesquisas feitas essencialmente por estudiosos da area da publicidade, as quais procuram ilustrar
aspectos relativos a textos publicitarios, visando a situarmo-nos quanto a esse género textual, ao
qual pertencem os recortes enunciativos que sao objeto de analise. Apresentamos as analises que
empreendemos, considerando recortes enunciativos em que aparecem estruturas frasais
fragmentadas e em que o sinal empregado é o ponto, dito final. Consideramos que o que importa
em tais situacGes ndo € a fronteira gramatical, da frase, mas a do enunciado, resultante da
alternancia entre os interlocutores. Levamos em conta a entonagdo como expressao de atitude do
locutor para com o objeto da enunciagdo. Em todos os textos que analisamos, percebe-se
claramente o acabamento especifico do enunciado: os enunciadores escreveram tudo o que
queriam dizer em cada situacdo, de modo a alcangarem uma atitude responsiva ativa de seus
interlocutores.

Palavras-chave: Estruturas frasais fragmentadas. Pontuagéo. Enunciado. Bakhtin.



ABSTRACT

The main purpose of this research is to show, from Bakhtin's perspective of the utterance, that the
use of fragmented sentence structures in advertising texts can work out as a sort of deliberate
transgression against punctuation rules — as these are eminently set by syntax —, thus constituting
an utterance-making strategy whose effects in terms of meaning will aim at increasing the
consumer's attention in order to win him or her over to what is being offered. Terms such as
“sentence” and “utterance” are showed to have been used in various linguistic studies, which
demonstrates the metalinguistic importance that those terms have for these studies, although they
have quite often indicated a diversity of conceptions. Here, we have attempted to pinpoint the
utterance in a much more specific perspective, such as this concept is found in works of and
about Mikhail Bakhtin. By reiterating the essential role that Bakhtin ascribes to the intonation in
the construction of the utterance, and by considering that, in written form, intonation can
intimately be linked to punctuation, we have showed that punctuation (and mostly the “full stop”,
on which we have focused) can be said to be an eminent uttering manifestation. From Bakhtin's
understanding of genres as types of relatively stable utterances, we have brought into
consideration some issues which essentially come from researches done on publicity and which
try to illustrate aspects of texts used in advertising. Our attempt has thus been to have a clear
vision of that textual genre, since the examples under our analysis here should all belong to it.
Utterances are then analysed in which fragmented sentential structures are rounded off by a full
stop. We believe now to be in such a position to demonstrate that what is most relevant in terms
of communication is not so much the grammatical frontier, i.e. the sentence, but rather the
utterance boundaries, which will come into play as a result of the alternation of turns between
interlocutors. Intonation has also been taken into account, as it expresses the speaker's attitude
towards the object of the utterance. In all the texts we have analysed, the specific finalisation of
the utterance is clearly identifiable: in each and every situation, the enunciators have written all
they wanted to say in order to obtain a responsive attitude from those who their utterances were
intended to reach.

Key-words: Fragmented sentence structures. Punctuation. Utterance. Bakhtin.
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1 INTRODUCAO

O proposito principal desta pesquisa, que se enquadra no tema enunciagdo e pontuacéo, €
mostrar, pelo viés da perspectiva bakhtiniana de enunciado, o uso de estruturas frasais
fragmentadas em textos publicitarios escritos como uma transgressdo deliberada de regras de
pontuacdo — pautadas eminentemente pela sintaxe —, constituindo-se em estratégia enunciativa
cujos efeitos de sentido visam a atrair mais a atencédo do interlocutor (consumidor), buscando sua
adesdo.

Antes de mostrarmos nossos objetivos especificos e como se encontra organizado nosso
texto, convém esclarecer o que estamos concebendo como estruturas frasais fragmentadas.
Incluimos nesse conceito — além daquelas estruturas que a gramatica ja considera
tradicionalmente como frases nominais —, por exemplo, ora¢cdes subordinadas e coordenadas
separadas por sinais de pontuacdo final, bem como sintagmas de funcdo sintatica dita interna
separados da oragdo de que fazem parte também por sinais de pontuacao final.

Com esta pesquisa procuramos mostrar que:

a) aquilo que a sintaxe preconiza como estrutura frasal ideal pode ser “subvertido” com
uma pontuacdo final, gerando o que podemos chamar de estruturas frasais
fragmentadas;

b) essa “subversdo” pode ocorrer inclusive em situacdes em que a gramatica recomendaria
sequer uma virgula, quica um ponto dito final, como entre um sujeito e um predicado;

c) embora alguns géneros textuais sejam mais propensos ao uso de estruturas frasais
fragmentadas — como € o caso de textos publicitarios, eleitos para analise nesta tese por
essa caracteristica e por questdes operacionais —, elas estdo cada vez mais presentes em
textos de quaisquer géneros, inclusive de alguns que circulam nos meios académicos;

d) essa “subversdo” deliberada sé pode ser considerada problematica se levarmos em
conta a perspectiva da sintaxe, mas ndo a da enunciagdo, pois 0 acabamento da frase
ndo necessariamente coincide com o do enunciado;

e) com o0 uso de estruturas frasais fragmentadas, o enunciador, ao empregar pontuacao
final em situacbes em que a graméatica ndo recomendaria, leva a uma leitura em
entonagdo tal que, ao dar uma “paradinha”, o interlocutor, “de folego novo”, pode

atentar mais para o foco do que esta sendo enunciado.
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Considerando de modo especifico cada caso analisado, buscamos mostrar o que pode ter
sido intentado pelo enunciador com as estruturas frasais fragmentadas, bem como que efeitos de
sentido pode alcancar junto ao interlocutor com essas subversdes as normas.

Para alcancarmos o0s objetivos a que nos propomos, assim organizamos o
desenvolvimento de nossa tese:

Na secdo 2 DE FRASE E ENUNCIADO: PERCURSOS TEORICOS, procuramos
mostrar que os termos “frase” e “enunciado” sao recorrentes em diversos estudos linguisticos, o
que demonstra a importancia que tém esses termos na metalinguagem desses estudos. Contudo,
eles sdo empregados para indicar uma diversidade de concepcdes.

No intuito de reiterar essa importancia manifestada na diversidade, nesta se¢do, fazemos
um levantamento do que, a respeito de frase e enunciado trazem manuais de redacdo e estudos
linguisticos, atentando para aqueles que abordam algum aspecto da fragmentacdo. Algo dos
manuais é apresentado no intuito de lembrar que eles sdo veiculos propagadores dos conceitos
que nos sdo pregados desde criancas e que ficam inculcados em nossa memoria. Quanto aos
estudos linguisticos, buscamos, essencialmente, ilustrar essa multiplicidade de conceitos que
convivem sob duas mesmas designacoes.

Na secdo 3 MAIS ESPECIFICAMENTE O ENUNCIADO: UMA VISAO
BAKHTINIANA, tratamos do enunciado em uma perspectiva mais especifica, a suscitada pelos
pressupostos tedricos advindos de reflexdes de e sobre Bakhtin. Primeiramente apresentamos
conceitos relativos a enunciado constantes em textos diversos do autor. Depois trazemos outros
autores falando sobre Bakhtin, procurando selecionar abordagens que colaborem no sentido de
reiterar a pertinéncia de determinados conceitos para a nogdo de enunciado, que sustenta
primordialmente nosso olhar sobre o fenémeno da fragmentacdo relativa a frase.

Entre esses conceitos, salientamos estes: o de enunciado como unidade real da
comunicacdo, o de género discursivo como tipo relativamente estavel de enunciado e o de
entonagdo como expressao de nossa atitude para com o objeto da enunciagéo.

Na secdo 4 A PONTUACAO COMO MANIFESTACAO ENUNCIATIVA, reiterando
o0 papel essencial que Bakhtin atribui a entonacdo na construcdo do enunciado e considerando
que, na escrita, ela esta intimamente ligada a pontuacdo, intentamos, nessa parte da tese, mostra-
la como manifestacdo eminentemente enunciativa. Para tanto, num primeiro momento, tragcamos

um breve percurso historico da pontuagédo, dos sinais que a marcam. Na sequéncia, comentamos
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sobre as vérias dimensfes que ela pode assumir e pelas quais pode manifestar-se, centrando-nos
na enunciativa, perspectiva sob a qual trazemos andlises de diversos autores sobre, de modo mais
especifico, o ponto, dito final.

Na secdo 5 A PROPOSITO, OS TEXTOS PUBLICITARIOS, reiterando a nogio
bakhtiniana de géneros como tipos relativamente estaveis de enunciados, trazemos questdes
decorrentes de pesquisas feitas essencialmente por estudiosos da area da publicidade, as quais
procuram ilustrar aspectos relativos a textos publicitarios, visando a situarmo-nos quanto a esse
género textual, ao qual pertencem os recortes enunciativos que analisamos adiante.

Na secdo 6 APONTANDO PERCURSOS DE PESQUISA, mostramos 0s caminhos
percorridos na elaboragdo desta pesquisa, desde sua concepcao até sua consecucao.

Na se¢cdo 7 ESTRUTURAS FRASAIS FRAGMENTADAS POR PONTO:
ABSTRACOES QUE SE CONCRETIZAM EM ENUNCIADOS CONSTANTES EM
TEXTOS PUBLICITARIOS, apresentamos as analises que empreendemos, considerando
recortes enunciativos em que aparecem estruturas frasais fragmentadas. De modo particular, em
casos em que se separam elementos que exercam fungbes sintaticas, considerando-se a dita
sintaxe interna e, na dita externa, apenas ora¢fes subordinadas. E em que o sinal empregado na
fragmentacdo é o ponto, dito final.

Quanto ao procedimentos que adotamos, mostramos, a principio, de que modo os casos de
fragmentacdo seriam considerados sob o ponto de vista da tradicdo gramatical, levando-se em
conta que, sob tal perspectiva, estariamos diante, no minimo, de inadequacdes, para ndo falar em
“erros crassos”.

Desse modo, agrupamos 0s recortes enunciativos segundo as funcbes sintaticas que
seriam exercidas pelos elementos fragmentados. Dentro de cada grupo, relembramos a(s)
regras(s) de pontuacdo concernente(s) a cada funcdo sintatica. Apds mostrarmos a(s) regra(s),
indicamos, para cada funcéo sintatica que se fragmenta, em que aspectos subverteram-se tais
regras, enfatizando sempre o carater deliberado dessa subversao.

Em cada caso analisado, procuramos apontar o que pode ter intentado o enunciador
empregando as estruturas frasais fragmentadas, bem como quais efeitos de sentido pode obter
junto ao interlocutor com tais subversdes as normas.

Embora Bakhtin ndo tenha proposto estudos especificos sobre os casos que estamos

analisando, buscamos, para cada situagdo, sustentar nossa analise com pressupostos teoricos
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assentados em diversos textos do autor, sem, entretanto, deixarmos de, quando julgarmos
conveniente, estabelecermos relagdo com alguma outra perspectiva tedrica que possa ser
aventada, em especial no que tange aos textos e género publicitario, mas sem perder o foco na
perspectiva bakhtiniana, relacionada ao dialogismo, a atitudes responsivas ativas.

Analisado cada caso em particular, procedemos a realizacdo de uma anélise do conjunto
de ocorréncias de estruturas frasais fragmentadas. Objetivamos assim apontar para a necessidade
de promovermos uma revisdo de critérios referentes a concepgdes relativas a estrutura frasal e a
pontuacdo. Isso tudo tendo como guias pressupostos enunciativos.

Nessa analise do conjunto, vemos que o que importa em tais situacdes ndo é a fronteira
gramatical, da frase, mas a do enunciado, resultante da alternancia entre os interlocutores. Em
todos os textos que analisamos, percebe-se claramente o acabamento especifico do enunciado: 0s
enunciadores escreveram tudo o que queriam dizer em cada situacdo, de modo a alcancarem uma
atitude responsiva ativa de seus interlocutores.

Depois do desenvolvimento, encaminhamo-nos para a se¢do 8 CONCLUSAO, na qual
reiteramos a importancia de tratar o uso de estruturas frasais fragmentadas como estratégias
enunciativas e apontamos para outras possibilidades de pesquisa e para a maior atencdo que se
deve dar a entonacao nos estudos bakhtinianos.

Ao final, nos ANEXOS, mostramos as digitalizacfes dos textos dos quais retiramos 0s

recortes analisados.
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2 DE FRASE E ENUNCIADO: PERCURSOS TEORICOS

Observando a fragmentacdo relativa a frases, percebendo-a como um interessante objeto
de estudo, incomodada com o que conheciamos sobre sintaxe — que nao dava conta do fenémeno
—, foi lendo Estética da criacdo verbal, em que Bakhtin (1992b) discorre sobre a relacdo
frase/enunciado, que percebemos que ele era quem nos apontava um caminho para investigar o
fendmeno.

Embora apontando a primazia do enunciado, 0 autor ndo nega a existéncia da categoria
frase. Inclusive, em Marxismo e filosofia da linguagem (BAKHTIN, 19923, p. 139-140, grifo do
autor), considera que, de todas as formas da lingua, as sintaticas sdo as que mais se aproximam
“das formas concretas da enunciacdo, dos atos de fala”. Assim, o conceito de frase — téo
inculcado na formacdo escolar desde a infancia — ndo poderia ficar de fora em nosso
levantamento bibliografico.

Num primeiro momento, acreditdvamos que os conceitos relativos a frase, oracdo e
periodo — e, por extensdo, a enunciado como sinbnimo de frase ou de conjunto de frases —
seriam, desde longos tempos, “ponto pacifico”, reproduzido praticamente sem variagdes em
manuais de gramatica ou de redacdo e em livros didaticos — no nosso caso, de Portugués.
Contudo, ao prosseguirmos em nossas investigacoes, fomos verificando que ndo era tdo simples
assim, que havia mais a pesquisar, tamanha a importancia e a diversidade de abordagens sobre
esses assuntos. E colocamo-nos a fazer um levantamento bibliografico em gramaticas de diversos
tipos e épocas, publicadas em Portugal e no Brasil — desde a primeira de nossa lingua até as
publicacdes mais atuais — e em dicionarios de estudos linguisticos." Fomos demovida, entretanto,
a nao trazer aqui o resultado dessa pesquisa — sem desconsiderar sua importancia —, 0 que
alongaria demais a revisdo tedrica desta tese.’

As palavras “frase” e “enunciado” séo recorrentes em diversos estudos linguisticos, o que
demonstra a importancia que tém esses termos na metalinguagem desses estudos. Contudo, elas

sdo empregadas para indicar uma diversidade de concepcdes.

! O material resultou inicialmente em quase 70 paginas.
2 A sugest#o foi da Banca de Qualificagdo, que aventou a possibilidade de uma publicacdo em forma de livro — uma
das tarefas em que nos embrenharemos em futuro breve.
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No intuito de reiterar essa importancia manifestada na diversidade, nesta se¢do, fazemos
um levantamento do que, a respeito de frase e enunciado trazem manuais de redagéo e estudos
linguisticos, atentando para aqueles que abordam algum aspecto da fragmentacéo.®

Algo dos manuais ¢é apresentado no intuito de lembrar que eles sdo veiculos propagadores
dos conceitos que nos séo pregados desde criancas e que ficam inculcados em nossa memoria.

Quanto aos estudos linguisticos, buscamos, essencialmente, ilustrar essa multiplicidade de

conceitos que convivem sob duas mesmas designacdes.
2.1 Abordagens em manuais de redagéo

Conforme Camara Janior* (1986, p. 69, grifo do autor), os periodos — que sio frases
simples ou complexas, curtas ou longas que se separam de outras pelo ponto — contém, “em
principio, um pensamento completo, isto €, um pensamento que, relacionando-se embora a outros
anteriores e prolongando-se ou ampliando-se em outros seguintes, é, ndo obstante, suficiente por
si mesmo para “formar sentido” de maneira satisfatoria.”

Essa ideia de unidade de pensamento se encontra igualmente em autores como Shaw
[(s.d.)], Garcia (1992), Diaz (1999).

Allen (2002, p. 100), ao conceituar frase, também faz mencao ao fato de ela ser iniciada
com letra mailscula e terminada com sinal de pontuacdo final. E interessante observar que,
embora outros autores pesquisados ndo mencionem diretamente essa caracteristica de marca
inicial e final da frase, todos os exemplos trazidos por eles seguem esse parametro grafico, o qual
também sera seguido por nos para considerar a fragmentacdo ou nao de uma estrutura frasal.

Diaz (1999, p. 75) observa:

[...] a autonomia sintatica [da frase] [...] é s6 formal, relativa, porque, no interior do
texto, cada frase adquire um valor que estd manipulado semantica ou pragmaticamente

pelo sentido das que a precedem.® No texto, as frases se adequam as relagoes e restri¢cbes
que lhes imp&em as outras frases no intuito de formar um todo coesivo e coerente.®

¥ Todas as citacdes diretas de textos em portugués — escritos originalmente nesse idioma, tanto no Brasil como em
Portugal, ou para ele traduzidos por outros autores —, grafadas seja por qual convencédo ortogréfica for, sdo neste
trabalho transcritas em conformidade com o Acordo Ortogréfico de 1990, em vigéncia a partir de 2009.

* Embora Mattoso Camara Junior seja considerado o linguista mais renomado do Brasil, ele aparece aqui na subsec&o
destinada a manuais porque é nessa categoria que o autor insere o livro que ora citamos.

% Vemos como plausivel também considerar a(s) frase(s) que a precedem.

® Essa traducéo, como todas as que seguem, cujas fontes consultadas forem referenciadas com seus titulos originais
em lingua estrangeira, é sempre nossa.
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Garcia (1992, p. 116), entre os diversos tipos de frase de que trata, traz a fragmentaria, em
que as oracdes que compBem o periodo ndo encerram um pensamento completo. Essa
fragmentacdo, de acordo com o autor, pode ser intencional ou “resultado de uma estrutura verbal
malograda, frustrada nos seus intentos por causa de falhas palpaveis ou de vicios de raciocinio.”
Periodos assim construidos, conforme o autor, “quando intencionais e praticados com habilidade,
constituem virtudes estilisticas; quando resultam de inclria ou ignorancia, tornam-se vicios

lastimaveis”, como ele exemplifica:

O povo carioca pode gabar-se dos seus quatrocentos anos de vida. Vida bem vivida.
Tendo por prémio a natureza e o clima ameno. (Redagdo de aluno.)

Moreno e Guedes (1988), visivelmente baseados em Garcia (1992), fazem um
levantamento do que eles denominam problemas de construcdo de frases, dentre os quais
encontra-se o de frases fragmentadas: “erro” de escrita que consiste em pontuar uma oragédo
subordinada ou uma simples locucdo como se fosse completa. Observam eles que essas frases
podem ser aceitas em determinadas situacdes, como na fala, na qual funcionam convencoes
diferentes das da escrita, ou em textos literarios, nos quais seu uso pode constituir-se em “recurso
expressivo, intencional, usado por escritores experientes.” (MORENO; GUEDES, 1988, p. 68,
grifo do autor). Os autores recomendam ao escritor inexperiente considerar as frases
fragmentadas como um erro que se deve sempre evitar. Eles ndo exemplificam uma fragmentacéo
que seja aceitavel. Entre os exemplos que mostram como problematicos, apresentamos o que

segue:

Eu estava tentando arranjar dinheiro. Quando vi na cal¢ada uma nota de cinquenta.

Em Shaw ([s.d.]), encontramos questdes semelhantes as dos autores anteriormente
mencionados quanto a estrutura de frases. Tratando de modo mais especifico de frases
fragmentadas — que vém mais ao encontro do interesse desta pesquisa — 0 autor diz que frases se
tornam ocasionalmente incompletas por falta de habilidade do escritor para fazer distingéo entre
uma predicacdo completa e um grupo de palavras incapaz de manter-se isolado e fazer sentido, o

que gera periodos, segundo ele, defeituosos, como exemplifica a seguir:
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Eu ndo tive dinheiro para viajar para a Europa. Quando repentinamente perdi uma
fortuna.

Estudei a noite toda. Finalmente mostrando todo o meu esforco.

O banco foi arruinado por quem mais necessitava dele. Seus pequenos clientes. (SHAW,
[s.d.], p. 281, grifo do autor.)

Ele lembra, contudo, que frases, por ele chamadas de elipticas, embora ndo sejam

gramaticalmente completas, tém sua predicacéo implicita, sendo consideradas corretas:

“Vocé comprou isto?”

“Sim.”

“Quanto custou?”

“Cinco ddlares”

(SHAW, [s.d.], p. 281, grifo do autor.)

Lembra ainda que frases fragmentadas séo frequentemente empregadas por escritores
experientes, com propositos estilisticos — embora ndo exemplifique tal possibilidade. Alerta,
entretanto, que escritores aprendizes precisam primeiro demonstrar conhecimento na elaboragéo
de sentencas completas, para depois usarem a fragmentacao com propasitos retoricos.

Segundo Camara Junior (1986), a formulagdo verbal pode ser feita com periodos simples
e curtos — tendéncia predominante na linguagem moderna — ou com periodos longos e compostos
— tendéncia predominante nos grandes escritores latinos, imitados pelos autores portugueses
classicos (séculos XVI e XVII) e por alguns outros autores mais recentes.

Na opinido de Melo (1976, p. 136),

O periodo curto, nomeadamente o de estrutura coordenativa, € muito mais facil de
elaborar e de ser entendido, traduz o pensamento nascente, dispensa a arquitetura de um
raciocinio elaborado e encadeado.

Hoje, da-se-lhe preferéncia, adequado que ele é ao atual espirito pragmatico,
inimigo do esforco, dissipado, desligado de compromissos [sic], empirista.

De acordo com Monteiro (1991, p. 50, grifo nosso),

Fatores l6gicos, psicologicos ou mesmo fisiologicos intervém no correlacionamento e na
extensdo dos periodos e paragrafos. Além desses fatores, os tragos definidores de um
estilo de época fazem que os textos sofram variagfes nesse ponto. Um discurso barroco,
por exemplo, se caracteriza pela assimetria, vale dizer, os enunciados se dispdem num
esquema constrastivo; periodos longos x periodos curtos. O classico, diversamente, prima
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pela simetria, pelo senso de proporcéo. Na época atual, ha uma tendéncia a frase curta,
que sintoniza com nossa existéncia dinamica, nervosa e febril.’

Separar 0s pensamentos mais ou menos conjugados em periodos curtos, de acordo com
Cémara Junior (1986, p. 71), traz a vantagem de apresenta-los de modo gradual a compreenséo,
podendo o leitor fazer a consolidacdo do que 1€ na pausa entre os periodos. Sendo o periodo
longo e complexo, faz-se necessario um trabalho de analise do conjunto; analise essa que exige
tensdo mental e leva ao cansaco. Ja “os periodos curtos vao oferecendo por si mesmos essa
analise, e a compreenséo se faz com menos esforgo.”

Salienta o autor que a boa formulacdo das frases depende bastante da capacidade de :

a) decompor um periodo composto nas suas oragdes simples, de par com a
decomposicdo do pensamento complexo que ai se consubstancia (separacdo e
classificacéo das oragdes);

b) decompor uma oragéo nos elementos verbais que racionalmente a constituem (andlise
da orag&o). (CAMARA JUNIOR, 1986, p. 74-75).

Apds essa breve passagem sobre 0 que nos dizem 0s manuais, passamos para abordagens

constantes em estudos linguisticos.

2.2 Abordagens em estudos linguisticos

Nesta subse¢do mostramos, num primeiro momento, o emprego dos termos “frase” e
“enunciado” por tedricos consagrados na linguistica, buscando mostrar que eles fazem parte de
concepgdes heterogéneas. Depois procuramos mostrar estudos que tratam da historia do emprego
desses termos, também sem pretensdo de sermos exaustiva, mas de reafirmar esse carater
heterogéneo que eles carregam. Por fim, fazemos um apanhado de pesquisas que tratam mais

especificamente do carater que focalizamos nesta tese: a fragmentacéo.

" Indo ao encontro dessa ideia, a segmentagdo, conforme Smith (1998, p. 171, grifo do autor), é uma tendéncia
“compativel com a fragmentagdo que parece caracterizar o homem contemporaneo em todas as suas dimensoes”,
numa cultura caracterizada pela impaciéncia, a qual, transposta para os textos, da preferéncia a justaposicao. 1sso,
segundo a autora, “leva a supor que, pelo menos no que tange a textos mais ‘consumiveis’, [...] a tendéncia sera
pela crescente segmentagdo, o que significa supor também a presenca sempre mais numerosa do ponto.”
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2.2.1 A visdo de classicos da linguistica

Nesta subsecdo trazemos algumas abordagens sobre frase e enunciado provenientes de
textos de estudiosos renomados na area da linguistica, que adjetivamos como classicos. Trata-se
de uma abordagem sem pretensdes de aprofundamento. Temos consciéncia de seu carater
heterogéneo. O levantamento considera o fato de terem sido empregados os termos “frase” e
“enunciado”.

Saussure (1991, p. 142, grifo do autor) leva em consideracdo termos que “estabelecem
entre si, em virtude de seu encadeamento, relacdes baseadas no carater linear da lingua, que
exclui a possibilidade de pronunciar dois elementos ao mesmo tempo™, os quais “se alinham um
apos outro na cadeia da fala.” Essas combinacdes, apoiadas na extensdo, segundo o autor,
“podem ser chamadas de sintagmas”, que sdo compostos “sempre de duas ou mais unidades
consecutivas (por exemplo: reler, contra todos; a vida humana; Deus é bom; se fizer bom tempo,
sairemos etc.).” A nogdo de sintagma, reitera Saussure (1991, p. 143-144), ndo é aplicada apenas
“as palavras, mas aos grupos de palavras, as unidades complexas de toda dimenséo e de toda
espécie (palavras compostas, derivadas, membros de frase, frases inteiras).”

A frase, conforme Saussure (1991, p. 144), “é o tipo por exceléncia de sintagma.”
Contudo, objeta o autor, “ela pertence a fala e ndo a lingua”, pois resulta de combinagdes livres, 0
que ndo acontece com 0s sintagmas. A excecdo “sdo as frases feitas, nas quais o uso proibe
qualquer modificacdo, mesmo quando seja possivel distinguir, pela reflexdo, as partes
significativas”, como em “de que adianta?”, “a forca de”, “a terra gira”.

Ele reconhece, entretanto, ndo haver, no dominio do sintagma, limite categ6rico entre o
fato da lingua e o da fala: “Num grande nimero de casos, € dificil classificar uma combinacéo de
unidades, porque ambos os fatores concorreram para produzi-la e em propor¢des impossiveis de
determinar.” (SAUSSURE, 1991, p. 145).

Uma unidade linguistica é definida por Saussure (1991, p. 120, grifo do autor) como “uma
porcéo de sonoridade que, com exclusédo do que precede e do que segue na cadeia falada, é
significante de um certo conceito.” Ele critica a teoria que considera as frases como as unicas
unidades concretas, que s falamos por elas, para depois extrair-lhes as palavras. Questiona o
pertencimento da frase a lingua. E sendo “exclusiva da fala, ndo poderia nunca passar por

unidade linguistica.” Supondo um conjunto de frases suscetiveis de serem pronunciadas, comenta
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Saussure (1991, p. 123): “é a diversidade que domina, e tdo logo se procure 0 que as une todas
através dessa diversidade, deparamos, sem té-la procurado, a palavra com seus caracteres
gramaticais”.

Na verdade, conforme Saussure (1991, p. 149), a lingua apresenta “unidades independentes,
sem relacdo sintagmatica, quer com suas proprias partes, quer com outras unidades” (exemplos:
“sim, ndo, obrigado, etc.”). Entretanto, esse fato ndo é suficiente para comprometer o principio

geral:

Via de regra, ndo falamos por signos isolados, mas por grupos de signos, por massas
organizadas, que sdo elas proprias signos. Na lingua tudo se reduz a diferengas, mas
tudo se reduz também a agrupamentos. Esse mecanismo, que consiste num jogo de
termos sucessivos, se assemelha ao funcionamento de uma maquina cujas pecas tenham
todas uma acao reciproca, se bem que estejam dispostas numa s6 dimenséo.

Essas ideias sdo, podemos dizer, mais explicitadas em Saussure (2004, p. 105-106, grifo

do autor):

[...] Embora seja necesséaria uma analise para fixar os elementos da palavra, a palavra em
si mesma ndo resulta da andlise da frase. Porque a frase s6 existe na fala, na lingua
discursiva, enguanto a palavra é uma unidade que vive fora do discurso, no tesouro
mental.

[...] A memdria, com efeito, fornece apenas um nimero absolutamente restrito de frases
totalmente acabadas. E ndo poderia ser diferente, sendo dada a quantidade ilimitada de
combinacbes possiveis com muitos poucos termos. Ao contrario, a memdria fornece
palavras totalmente acabadas aos milhares. Portanto, a palavra ndo tem, como primeiro
modo de existéncia, que ser um elemento da frase, pode-se considerar que ela existe
“antes” da frase, ou seja, independentemente dela, o que ndo é o caso dos elementos da
palavra com relacéo & unidade da palavra. De resto, mesmo no discursivo, ha cem casos
que levam a pronunciar uma palavra, ndo uma frase (todos os vocativos entre outros).
[...] O fato “educativo” de que aprendemos frases antes de saber palavras ndo tem
alcance real. Equivale a constatar que toda a lingua comeca a penetrar em nosso espirito
através do discursivo, como dissemos, e como isso é forcado. Mas assim como o som de
uma palavra, que é uma coisa igualmente admitida dessa maneira em nosso foro interior,
se torna uma impressdo completamente independente do discursivo, assim o tempo
inteiro nosso espirito separa do discursivo o que for preciso para deixar apenas a
palavra. A maneira pela qual a palavra é fixada ndo tem importancia, uma vez feita a
operagdo, contanto que se constate que é mesmo essa unidade que reina.

[...] Os termos da frase podem ndo corresponder a nada linguisticamente, mas um
“adjetivo”, ou um “advérbio”, etc., tem, como condicdo, ser a0 menos representado por
uma forma vocal. N6s podemos falar do sujeito da frase sem que esse sujeito esteja
realmente presente diante de nés através de alguma traducdo material, mas nés ndo
podemos falar de um substantivo sem supor um envoltério vocal do substantivo, coisa
muito capital (sem que haja, por outro lado, nada que caracteriza esse envoltorio como o
de um substantivo).

[...] Sem necessidade de uma expressao vocal: sujeito, predicado.
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Com a necessidade, mas sem ambiente vocal correspondente as categorias: adjetivo,
substantivo, etc.

O privilégio a palavra é consoante a concepgao saussureana, que vé a linguagem como
fato social que tem um lado individual, a fala, e um social, a lingua, que ndo podem ser
concebidos um sem o outro; mas que privilegia esta em detrimento daquela: “é necessario
colocar-se primeiramente no terreno da lingua e toma-la como norma de todas as outras
manifestacdes da linguagem.” Isso porgue a lingua é vista como “um todo por si e um principio
de classificacdo”, “uma convencdo”. E ela “que faz a unidade da linguagem.” (SAUSSURE,
1991, p. 16-18, grifo do autor).

Reitera Saussure (1991, p. 22-23) a respeito da lingua:

a) ela “é um objeto bem definido no conjunto heterdclito dos fatos da linguagem”, na
qual “uma imagem auditiva vem associar-se a um conceito.” Como a lingua é a “parte
social da linguagem, exterior ao individuo”, este ndo pode, por si sO, criad-la ou
modifica-la: sua existéncia decorre de “uma espécie de contrato estabelecido entre os
membros de uma comunidade”;

b) diferentemente da fala, ela “é um objeto que se pode estudar separadamente”;

c) enquanto a linguagem é heterogénea, a lingua € homogénea, pois se constitui em um
sistema de signos no qual essencialmente sé existe a unido do sentido e da imagem
acustica e “as duas partes do signo sao igualmente psiquicas”;

d) ela também — ndo sé a fala — “é¢ um objeto de natureza concreta, o que oferece grande
vantagem para o seu estudo.” Os signos linguisticos, mesmo que psiquicos em sua
esséncia, “ndo sao abstracdes™: “as associagdes, ratificadas pelo consentimento coletivo
e cujo conjunto constitui a lingua, sdo realidades que tém sua sede no cérebro”; “os
signos da lingua sdo [...] tangiveis”, passiveis de serem fixados pela escrita em
“imagens convencionais”.

Embora admita a possibilidade de coexistirem uma Linguistica da lingua e uma da fala,
Saussure (1991, p. 28) salienta que esta ndo pode ser confundida “com a Linguistica
propriamente dita, aquela cujo Unico objeto é a lingua.”

Resguardadas as devidas proporcdes, parece-nos possivel aproximar e a nogao
saussureana de frase da nocdo de enunciado bakhtiniana. Cremos reforcar essa ideia Holquist

(2004, p. 433, grifo do autor), em glossario para Dialogic imagination, no qual conceitua



26

enunciado como uma “extensdo de Bakhtin do aspecto da linguagem que Saussure denominou
parole (ato de fala, enunciado), mas que é produto especificamente social, histérico, concreto e
dialogizado.”

Bloomfield (1978, p. 47-52, grifo do autor), em texto no qual aplica 0 método
postulacional, conceitua forma como “um traco vocal recorrente que tem significado”, e este,
como “um traco de estimulo-reacdo recorrente que corresponde a uma forma.” Enunciado, para
ele, € “um ato de fala”, sendo que qualquer enunciado se constitui “totalmente de formas.” E
“uma forma que pode ser um enunciado € livre.” Forma minima é aquela que ndo se pode
analisar “em formas menores recorrentes (com significado).” Assim, “qualquer palavra ou
formativo ndo analisvel é um morfema.” A palavra é “uma forma livre minima”, frase é “uma
forma livre ndo minima” (ex.: “o livro, 0 homem bateu no cédo; mas nao livro sobre”), e uma
sentenca é “uma forma méaxima em qualquer enunciado” — considerando-se uma forma maxima
como aquela que ndo é parte de uma maior. Uma sentenca, entdo, “é uma forma que, no
enunciado dado, ndo é parte de uma construcdo maior. Todo enunciado, portanto, consiste de
uma ou mais sentencgas, e mesmo enunciados como o latim pluit, o inglés Fire! ou Ouch! séo
sentencas.”

Benveniste (2005, p. 132) também concebe a frase como “a unidade de nivel superior” na
analise linguistica. Lembra o autor que, embora a frase se realize em palavras, estas ndo sdo
simples segmentos seus, constituindo-se num todo que ndo se reduz a soma das partes que o
compdem: o sentido desse todo se reparte entre 0 conjunto de seus constituintes. Recorda ainda
que a palavra, como constituinte da frase, da-lhe significacdo, embora ndo necessariamente nesta
apareca com 0 mesmo sentido que tem como unidade autbnoma.

Vista como um tipo de enunciado por Benveniste (2005, p. 137), a frase, segundo ele, néo
pode ser integrante de outro tipo de unidade por um carater que lhe € inerente e é o principal: ser

predicado. Ainda conforme o autor, inclusive a presenca de um sujeito é indispensavel:

[...] o termo predicativo da proposicdo basta-se a si mesmo uma vez que é em realidade
0 determinante do “sujeito”. A “sintaxe” da proposi¢cdo ndo é mais que o codigo
gramatical que Ihe organiza a disposi¢do. As entonagdes na sua variedade ndo tém valor
universal e continuam a ser de apreciacdo subjetiva. S6 o carater predicativo da
proposicao pode, assim, valer como critério. Situaremos a proposicdo no nivel
categorematico.

[...] Os tipos de frases que se poderiam distinguir reduzem-se todos a um Unico, a
proposicdo predicativa [...] o nivel categorematico comporta somente uma forma
especifica de enunciado linguistico, a proposi¢cdo; esta ndo constitui uma classe de
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unidades distintivas. [...] Um grupo de proposi¢cdes ndo constitui uma unidade de
uma ordem superior a proposi¢do. (BENVENISTE, 2005, p. 137-138, grifo do autor
entre aspas e em italico, grifo nosso em negrito).

Diante dessas consideracOes, parece-nos possivel interpretar que, para Benveniste, 0s
conceitos de frase e de proposic¢do néo se distinguem. E — com as asseveracgdes que seguem — que
ele também ndo distingue frase de enunciado, pelo menos se considerarmos a perspectiva

bakhtiniana. Vejamos:

A frase, criagcdo indefinida, variedade sem limite, é a prépria vida da
linguagem em acéo [...] o discurso.

Eis ai verdadeiramente dois universos diferentes, embora abarquem a mesma
realidade, e possibilitem duas linguisticas diferentes, embora os caminhos se cruzem a
todo instante. H& de um lado a lingua, conjunto de signos formais, destacados pelos
procedimentos rigorosos, escalonados por classes, combinados em estruturas e em
sistemas; de outro, a manifestacao da lingua em comunicacéo viva.

A frase pertence ao discurso [...] é a unidade do discurso. Encontramos a
confirmacdo nas modalidades de que a frase € susceptivel: reconhece-se em toda parte
gue ha proposicdes assertivas, proposicdes interrogativas, proposi¢des imperativas, que
se distinguem por tracos especificos de sintaxe e de gramética, e se apoiam igualmente
na predicacdo. Ora, essas trés modalidades apenas refletem os trés comportamentos
fundamentais do homem falando e agindo pelo discurso sobre seu interlocutor: quer
transmitir-lhe um elemento de conhecimento, ou obter dele uma informagéo, ou dar-lhe
uma ordem. Essas sdo as trés fungbes inter-humanas do discurso que se imprimem
nas trés modalidades da unidade de frase, correspondendo cada uma a uma atitude do
locutor.

[...] E no discurso atualizado em frases que a lingua se forma e se configura. Ai
comeca a linguagem. (BENVENISTE, 2005, p. 139-140, grifo nosso).

Benveniste (1989, p. 222, grifo do autor) coloca como carater primordial da linguagem o
fato de ela significar. De acordo com ele, “antes de servir para comunicar, a linguagem serve para
viver.” E segue: “A natureza semidtica parece ser comum a todos os comportamentos que se
institucionalizam na vida social” (BENVENISTE, 1989, p. 228).

Lembrando que nos comunicamos “por frases, mesmo que truncadas, embrionarias,
incompletas, mas sempre por frases” e definindo “duas maneiras de ser lingua”: “a lingua como
semiotica” e “a lingua como semantica”, Benveniste (1989, p. 228-229, grifo do autor) define “as
duas modalidades fundamentais da fungdo linguistica, aquela de significar para a semiotica,
aquela de comunicar para a semantica”, sendo que a “semantica nos introduz no dominio da
lingua em emprego e em acdo”. E a frase é “a expressao semantica por exceléncia”.

Benveniste (1989, p. 229-230, grifo do autor em italico, grifo nosso em negrito) explicita

as perspectivas semiotica e semantica:
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A semiotica se caracteriza como uma propriedade da lingua; a semantica resulta de
uma atividade do locutor que coloca a lingua em agéo. O signo semi6tico existe em si,
funda a realidade da lingua, mas ele ndo encontra aplicagdes particulares; a frase,
expressdo do semantico, ndo sendo particular. Com o signo tem-se a realidade intrinseca
da lingua; com a frase liga-se as coisas fora da lingua; e enquanto o signo tem por parte
integrante o significado, que lhe é inerente, o sentido da frase implica referéncia a
situacéo de discurso e a atitude do locutor.

Ou seja, o sentido implica a enunciagédo, “o ato mesmo de produzir um enunciado, € ndo o
texto do enunciado”, ato em que o locutor “mobiliza a lingua por sua conta.” Nessa mobilizacao,
observa Benveniste (1989, p. 82): “A relacdo do locutor com a lingua determina os caracteres
linguisticos da enunciagdo.” E reitera mais adiante: “Todas as formas lexicais e sintéticas da
interrogacdo, particulas, pronomes, sequéncia, entonacdo, etc., derivam deste aspecto da
enunciacdo.” (BENVENISTE, 1989, p. 86).

Embora nosso embasamento tedrico para o tratamento do enunciado esteja centrado em
Bakhtin, encontramos em Benveniste (1989, p. 90) estimulo para seguir em frente em nossa
pesquisa: “Muitos outros desdobramentos deveriam ser estudados no contexto da enunciagéo. [...]
Amplas perspectivas se abrem para a analise das formas complexas do discurso”.

Uma distin¢do entre significado e sentido também aparece em Ducrot (1988). Esse autor,
no entanto, ndo relaciona esses conceitos aos de signo e de frase, como Benveniste, mas aos de
frase e de enunciado.

Conforme Ducrot (1988, p. 53), enunciado é “uma das multiplas realizacdes possiveis de
uma frase.” E, portanto, “uma realidade empirica”, é o que podemos captar ao ouvirmos alguém
falando. J& a frase se trata de “uma unidade tedrica”, de “uma constru¢do do linguista que lhe
serve para explicar a infinidade de enunciados.” A frase, assim, ndo pode ser observada: ndo pode
ser ouvida nem vista. O que se pode ver e ouvir sdo os enunciados. Exemplifica o autor: supondo-
se que alguém diga trés vezes seguidas “faz tempo bom”, tem-se trés enunciados de uma mesma
frase.

Quanto a segmentacdo dos enunciados, Ducrot (1988, p. 53) é de opinido que “todo
discurso se constitui de uma sucessdo de enunciados.” Para ele, se se tem “um discurso D, esse
pode fragmentar-se nos enunciados e, €;, ez etc., e cada um desses enunciados ¢ a realizacao de
uma frase.” No que tange a segmentacdo do discurso em enunciados, 0 autor propde a aplicacao
de uma regra, embora advirta que ela ndo € suficiente: supondo-se que um discurso tenha dois

segmentos sucessivos S; + S; e que S; somente tenha sentido a partir de S,, essa sequéncia S; +
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S, constitui um Unico enunciado. Ou seja, “ha um sé enunciado e que contém, por sua vez, 0s
dois segmentos S; e S,.” (DUCROT, 1988, p. 54, grifo do autor).

Um exemplo dado por ele é o discurso “Faz calor |4 fora; vamos passear.” O autor
sustenta que se trata de um unico enunciado, que o primeiro segmento S; ndo é compreensivel
caso se desconheca o segundo segmento S,. Para comprovar isso, propde o discurso “Faz calor 14
fora; ndo vamos passear.” Neste caso, 0 segmento S; ndo tem o mesmo significado que no
exemplo anterior: naquele o calor é visto como favoravel; neste, como desfavoravel. Embora se
empreguem as mesmas palavras, o calor ndo € o mesmo nos dois casos. Em cada um desses
exemplos, h4 que se considerar que “dois segmentos constituem um s6 enunciado, sendo esse
enunciado a realizacdo de uma Unica frase.” Trata-se de frases complexas formadas a partir de
frases simples. (DUCROT, 1988, p. 54-55).

Quanto a distincdo que propde entre significacdo e sentido, Ducrot (1988, p. 57) sugere

chamar

[...] significacdo o valor semantico da frase, e sentido o valor semantico do enunciado
(ou seja, da realizagdo da frase). A frase tem, pois, uma significacdo; e o enunciado,
sentido. Essa é uma decisdo arbitraria, terminol6gica e ndo pretende corresponder a
todos os usos que se fazem geralmente das palavras significacdo e sentido.

Entre a significacdo da frase e o sentido do enunciado ha, segundo Ducrot (1988, p. 57),
“uma diferenca de quantidade e de natureza.” A diferenca de quantidade é demonstrada
facilmente: “o enunciado diz muito mais que a frase que realiza.”

No que concerne a diferenca de natureza entre sentido e significacdo, esta, conforme
Ducrot (1988, p. 58, grifo do autor),

[...] consiste em um conjunto de instrucdes, de diretivas que permitem interpretar os
enunciados da frase. Expresso de outra maneira, a significacdo da frase é uma espécie de
“modo de emprego” que permite compreender o sentido dos enunciados. [..] a
significacdo é essencialmente aberta, diz 0 que se tem de fazer para encontrar o sentido
do enunciado.

Um dos exemplos dados pelo autor se refere a frases do tipo “X mas Y”. Segundo ele,
seria inexata uma descricdo que ndo levasse em conta uma concepcdo instrucional, aberta, da
significacdo. Frequentemente se diz que uma frase desse tipo significa que “a) X é verdadeira, b)

Y € verdadeira, ¢) geralmente, quando X é verdadeira, Y ¢ falsa.” Ducrot (1988, p. 59) nédo
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concorda com esse pensamento. Para ele, tal descricdo sé vale para casos muito particulares,
como neste exemplo bastante utilizado pelos linguistas americanos: “John é republicano, mas
honesto.”, em que todos os enunciados dizem que John é republicano e que é honesto e que,
quando se € republicano, geralmente nao se € honesto.

Contudo, em outros casos, essa descri¢do tradicional ndo se cumpre, como em “Maria
estava sim, mas estava com a mae.” Esse enunciado significa que Maria estava em algum lugar,
que estava com sua mée, porém, em muitas ocasides, ndo significa que quando Maria esteja ali
geralmente ndo esteja com a mae dela. Pode significar, por exemplo, “que Maria estava ali — e
isso deveria haver-me agradado —, mas estava com a mée dela — e isso ndo me agradava.”
(DUCROT, 1988, p. 59).

Uma descricdo geral da estrutura “X mas Y”, de natureza instrucional, é proposta por
Ducrot (1988, p. 59-60). Ele mantém os dois primeiros elementos: X é verdadeiro, Y é
verdadeiro, mas acrescenta um terceiro, que € “uma instrucdo dada a pessoa que deve interpretar
0s enunciados dessa frase.” Diz essa instrucdo: “busque uma conclusdo r de modo que resulte
justificada por X, e uma conclusdo ndo r (ou seja, a negacdo de r), justificada por Y.” Desse
modo, se se quer interpretar o enunciado em questéo, é preciso buscar qual era a conclusdo que o
locutor tinha em mente quando o produziu. Ele “pensava em uma conclusdo justificada por X e
contradita por Y. Quanto a natureza mesma dessa conclusdo, esta pode variar de maneira infinita
segundo os enunciados.”

Dentre tantas conclusdes possiveis para o exemplo, temos estas: “estava contente com a
presenca de Maria e descontente com a presenca da mae dela”, ou “nédo estava contente porque
Maria estava ali, mas me tranquilizava a presenca da mae dela.” (DUCRQOT, 1988, p. 59).

Sintetiza o autor: “A ideia geral consiste em dizer que a significacdo indica simplesmente
o trabalho que se deve fazer para compreender o enunciado. Nesse sentido, digo que a
significacdo é aberta. O sentido do enunciado se produz quando sdo obedecidas as indicacdes
dadas pela significacdo.” (DUCROT, 1988, p. 59).

Ainda segundo ele:

A ideia fundamental é que na frase mesma h& indicadores sobre as rela¢des entre o0s
interlocutores, e toda minha teoria sobre a argumentacdo se destina a justificar essa
ideia. Meu objetivo é mostrar que a frase, e, portanto, a lingua, contém alusGes a
atividade da fala, contém alusdes sobre o que fazemos quando falamos. (DUCROT,
1988, p. 64).
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Com relagéo ao sentido de um enunciado, ele consiste, conforme Ducrot (1988, p. 65), em
varias coisas. A primeira a ser considerada é que “o sentido de um enunciado apresenta um certo
numero de pontos de vista” e que as origens desses pontos de vista sdo 0 que o autor chama de
enunciadores E.?

A segunda coisa a considerar-se quanto ao sentido de um enunciado “é a indicacdo da
posicdo do locutor quanto aos enunciadores.” Dentre essas possiveis posi¢oes, Ducrot (1988, p.
66-67) distingue trés. A primeira é aquela em que o enunciador se identifica com um enunciador,
dando a sua enunciacdo o objetivo de impor seu ponto de vista. Exemplo disso temos em dizer
“Pedro veio.” objetivando admitir a vinda de Pedro. A segunda posicao possivel é aquela em que
o0 locutor indica estar de acordo com o enunciador, mesmo que o enunciado ndo objetive fazer
admitir o ponto de vista desse enunciador. O exemplo classico “Pedro deixou de fumar.” ilustra
essa posicdo. Nele ha um pressuposto: Pedro fumava antes, e o afirmado: Pedro ndo fuma mais.
A pressuposicao, entdo, € aquilo para o qual o locutor da sua aprovacgdo; e o informado, aquilo
com que o locutor se identifica. A terceira posicao que pode ter o locutor diante do enunciador é a
de opor-se a esse enunciador, ou seja, de rechacar seu ponto de vista. O autor exemplifica isso
com uma anedota que sintetizamos: o dono de um restaurante de luxo em Paris, para tentar
agradar um solitario cliente que tem a seus pés um cachorrinho teckel, entre outras coisas, diz-lhe
que o vinho que esta tomando foi selecionado pelo provador do restaurante, antigo provador da
rainha da Inglaterra. Nessa tentativa, comenta ainda: “O senhor tem um belo teckel!”. O cliente,
de imediato, lhe responde: “Meu teckel, senhor, € um antigo Sao Bernardo.” (DUCROT, 1988, p.
21). Nessa situacdo, o locutor apresenta um ponto de vista absurdo, rechacado por ele mesmo,
sem apresentar qualquer outro ponto de vista que possa corrigir o primeiro.

A terceira coisa a ser levada em conta na anélise do sentido é “a assimilagdo de um
enunciador com uma pessoa X.” Ducrot (1988, p. 70) exemplifica com um recorte de um
discurso do ditador espanhol Francisco Franco em que anuncia a introducdo de reformas na
economia da Espanha: “Atuaremos com prudéncia, mas com continuidade.” Nesse enunciado o
autor vé quatro enunciadores: E; indica que a acdo serd prudente; E,, que a prudéncia seria

ineficaz; Es insiste na continuidade; e E4 conclui que a continuidade leva a eficacia. Pode-se

8 Para Ducrot (1988, p. 66), o enunciador E n&o é o presumido responséavel (locutor L), nem o produtor real (sujeito
empirico SE) do enunciado, mas é o responsavel pelos pontos de vista apresentados no enunciado.
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dizer, segundo o autor, que o locutor se identifica com Ej. E; se assimila com as pessoas de
esquerda, que desejam mudancas na época franquista.

Voltando a conceitos que levam em conta o0s constituintes que compdem a frase,
remetemos a Chomsky (1969, p. 13), que conceitua a sintaxe como “o estudo dos principios e dos
processos segundo os quais as frases sdo construidas nas linguas particulares.” Considerando, em
nivel sintatico, a anélise dos constituintes imediatos, ele propde a cléssica regra “Frase — SN +
SV” (CHOMSKY, 1969, p. 29) — relembrando: Frase se reescreve em Sintagma Nominal mais
Sintagma Verbal.

Contudo, ao conceituar frase, o carater fonoldgico é que prevalece: trata-se de “uma
sequéncia finita de fonemas (ou letras), embora o numero de frases seja infinito.” (CHOMSKY,
1969, p. 15). “Podemos considerar cada frase [...] como uma sequéncia de fonemas de
comprimento terminado.”™ (CHOMSKY, 1969, p. 21, grifo do autor). Conforme ja observamos
anteriormente, tal conceito parece aproximar-se da nocao classica de frase que leva em conta seu
carater tipografico: comeca com letra mailscula e termina com um sinal de pontuacdo final,
carater esse que leva em conta a entonagdo e, por conseguinte, também estd relacionado ao
aspecto fonico. Cremos reforgar essa ideia a suposi¢do proposta pelo autor de uma maquina que
produzisse frases: ela partiria de um estado inicial e passaria por uma série de estados, chegando
a um estado final. Num diagrama representando esses estados, “se produz uma frase tracando-se
um caminho que vai de um ponto inicial a esquerda a um ponto final a direita.” (CHOMSKY,
1969, p. 23).

Na andlise proposta por Chomsky (1969, p. 21, grifo do autor), ele observa: “Antes de
estabelecer diretamente a estrutura fonologica das frases, o linguista instaura elementos de ‘nivel
superior’, como os morfemas, e estabelece separadamente a estrutura morfoldgica das frases e a
estrutura fonolégica dos morfemas.”

Uma frase, conforme Halliday (1982, p. 177, grifo do autor), “ndo é uma unidade
fonoldgica desmesurada; é uma unidade Iéxico-gramatical que se realiza no sistema fonolégico,
que possui sua propria hierarquia de unidades.” E uma oracao, ainda segundo o autor, “é apenas
uma de tantas unidades portadoras de estrutura na gramatica e ndo fica inteiramente claro por que

se tem que isola-la como o constituinte gramatical priméario”™.

% O caréter terminal refere-se ao conjunto, e ndo aos fonemas que dele fazem parte.
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Observa Martinet (1978, p. 124) que a utilizagcdo generalizada do termo enunciado para
nomear qualquer segmento de discurso amplo o suficiente para constituir-se em objeto de analise,
sem prejuizo de seus limites, tem feito com que muitos linguistas contemporaneos néo se
manifestem quanto a natureza da oracdo. Recorda o autor que isso comega com a ambiguidade
dos termos que a nomeiam em certas linguas. Por exemplo: considerando-se o francés e o inglés,
respectivamente, ha correspondéncia entre os termos proposition e clause, phrase e sentence,
discours e speech; em espanhol, oracion se utiliza com a mesma acepc¢do das duas primeiras
duplas; em dinamarqués, se vem utilizando periode com a mesma acepcao da segunda dupla.

De certa maneira, comenta o autor, “nada aparece no discurso que ndo esteja na frase”.
Numa perspectiva linguistica, “uma frase é algo mais que uma mera sucessio de ‘palavras’”, mas
“um enunciado de certa amplitude se confunde com a sucessdo de frases que o constituem.”
Assim, para que se analisem as manifestacdes de determinada lingua, é preciso centrar-se na
frase, que é “o menor segmento perfeita e integramente representativo” dessa lingua
(MARTINET, 1978, p. 125, grifo do autor).

Entre as defini¢cbes formais de frase consideradas mais satisfatorias para Martinet (1978,
p. 125) estd a de Maurouzeau: “Sistema de articulagbes veiculadas entre si... que ndo depende de
nenhum outro conjunto”, baseada na de Meillet: “um conjunto de articulagdes vinculadas entre si
por certas relagbes gramaticais e que, ndao dependendo gramaticalmente de nenhum outro
conjunto, se bastam a si mesmas” e que recorda a do American College Dictionary: “sentenga...
uma forma linguistica... que ndo ¢ parte de nenhuma constru¢do maior”.

Martinet (1987, p. 130) chega a manifestar-se tentado a “concluir que é em funcdo da
curva melddica que se vai definir a frase”. Segundo ele, “é certo que existe uma coincidéncia
frequente, e inclusive normal, entre a frase definida como uma construcdo gramatical e a frase
definida com referéncia a curva melédica.” Contudo, como exemplifica o autor, com “Ja nao
chove. Vou fazer minhas compras.” e “Como ja ndo chove, vou fazer minhas compras.”, nem
sempre o critério vai ser realmente definidor.

A defini¢do que convém, de acordo com Martinet (1978, p. 132, grifo do autor), deve ter
um cardter estritamente sintatico, “por meio de uma estipulagdo que ndo faga intervir nem a
coeréncia ldgica da mensagem nem dos fatos agrupados sob a rubrica ‘entona¢do’, nem a

utilizacdo que o escritor pode fazer dos signos de pontuagdo.” Para o autor, entdo, uma frase é
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“um complexo sintatico acabado” (MARTINET, 1978, p. 133). Essa concepgdo considera
situacBes como “N4o.”, em paralelo com “N&o virei.”, como respostas a “Viras amanha?”.

Vistas essas concepg¢des variadas em torno de dois mesmos termos — mostrando que,
apesar de designarem concepcOes variadas, sdo importantes para a metalinguagem da area da
linguistica —, vamos retroceder no tempo e mostrar como esses termos foram passando a fazer

parte de estudos relativos a linguagem.

2.2.2 Levantamentos de percursos historicos

Nesta subsecdo, apresentamos algumas abordagens relativas a historia envolvendo os
termos “frase” e “enunciado”, procurando mostrar que, sob diferentes designacdes e concepcoes,
sempre houve interesse em estudar determinados segmentos que compdem um texto.

De acordo com Stefanini (1981) — que faz um levantamento histérico sobre a nocdo de
frase, na tradicdo gramatical, desde a Antiguidade —, essa ¢ uma nogdo fundamental, fixando-se
como limite da gramatica como disciplina.

Considerando a caracteristica atribuida a frase de “exprimir pensamento”, o autor
(STEFANINI, 1981, p. 8-9) remonta a Platdo, que, segundo ele, ao opor onoma e rhema (nome e
verbo), ndo tem a intencdo de criar um tipo de analise e uma terminologia gramaticais. O que o
filésofo quer é mostrar como uma sequéncia de palavras pode refletir a realidade extratextual e o
pensamento. Ou seja, trata-se de uma reflexdo filosofica, e ndo gramatical. Contudo, a definicao
— essencialmente seméntica — de frase como “uma constru¢do que exprime um pensamento
completo” (oratio perfecta) vai persistir desde Dionisio da Trécia até gramaticas escolares de
nossos dias.

Lembra Stefanini (1981, p. 11), remetendo a Jodo da Trécia, que, se existe a oratio
perfecta, pressupde-se também existirem orationes imperfectas, ou frases incompletas. Estariam
ai, por exemplo, as frases nominais. E vemos que nessa no¢do também podemos inserir as
fragmentacgdes que estamos analisando nesta pesquisa.

O autor lembra que, na escola republicana, ao abandonar-se o ensino direto do latim e
adotar-se a leitura de textos, impde-se a analise l6gica — dominio da sintaxe — e, com ela, uma

distingdo estrita entre oracdes principais e subordinadas, uma classificagdo mais ou menos
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funcional dos diversos complementos, tentando colocar, sob o mesmo rotulo, de certo modo,
sintagmas nominais e proposic¢des. Surge assim uma nova nogdo, mais global, de frase.

Ja no final do século XIX e inicio do século XX, a partir de uma tentativa de fundir
gramatica e psicologia — experimental, ressalta Stefanini (1981) —, as aten¢Ges se concentram no
sujeito falante: surgem as nog¢des de sujeito e de predicado psicoldgicos; comecam a considerar-
se as modalidades, os graus de adesdo do locutor a seu enunciado; passa-se a destacar que a
informagdo ndo estd reduzida a assercBes predicativas e que a oragdo principal ndo €
necessariamente a essencial. Isso, de acordo com o autor, abre caminho para as teorias
contemporaneas da enunciacdo. Assim, em termos de frase, passa-se a ver a necessidade de
distinguir 0 que pertence a sintaxe e 0 que pertence a comunicacao.

Em Seguin (1993) temos uma obra de folego, em que o autor traz um minucioso
levantamento historico acerca da nocéo de frase e de outros conceitos a ela ligados, na tradicao
gramatical francesa, especialmente a partir do século XVIII.

Ele comeca trazendo um conceito bastante corrente em nossos dias, em que se concebe a
frase como “uma unidade melddica e informativa™, caracterizada particularmente, na escrita, por
iniciar com maiuscula e terminar com um sinal de pontuacdo final (SEGUIN, 1993, p. 6).

Depois remete a conceitos constantes em Dubois et al. Como se trata de obra de referéncia
e disponivel em portugués, optamos por mostrar aqui 0 que encontramos no texto traduzido que
tem correspondéncia com o que Seguin coloca em seu livro.

Dubois et al. (1986, p. 292-293) abordam frase sob trés perspectivas de gramatica,
denominadas por eles de tradicional, moderna e gerativa.

A frase, na visdo da gramatica tradicional, “é uma reunido de palavras que formam um
sentido completo, distinta da proposicdo pelo fato de aquela poder conter varias proposices
(frase composta e complexa).” Tal definicdo, ainda presente em alguns manuais, encontra,
segundo os autores, grandes dificuldades. Argumentam eles: “Para definir a frase, ndo é possivel
utilizar a unidade de sentido, j& que o mesmo conteido poderad ser expresso numa frase
(Enquanto leio, mamae costura), ou em duas (Leio. Mam&e costura). Fala-se de sentido completo
exatamente porque a frase € completa.” Contudo, segundo os autores, em tal conceituacéo,
podem ser consideradas “certas frases poéticas, por exemplo, cuja interpretacdo fundar-se-ia

unicamente sobre nossa cultura e nossa subjetividade, ou o de aglomerado de palavras com
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sentido claro, mas sem constituir uma ‘frase’, como em Eu... mas sei 14 o que digo (anacoluto).”
(DUBOIS et al., 1986, p. 292-293, grifo do autor).

A gramatica moderna, conforme os autores, procura menos definir o que sejam frases,
preferindo dizer o que as constitui ou listar “os tracos que encontramos em tudo o que é
considerado ‘frase’.” Sob esse ponto de vista, “uma frase é um enunciado cujos constituintes
devem assumir uma funcdo e que, na fala, deve ser acompanhada de uma entonacéo.” Em frases
destituidas de verbo, é a entoacdo que permite reconhecer tratar-se de “uma palavra ou grupo de
palavras isolado, sem funcéo, ou se, ao contrario, com uma frase, embora constituida de uma so6
palavra (palavra-frase).” Lembram os autores que uma frase possui um fim determinado, pois
“enuncia qualquer coisa (predicado) a propoésito de alguém ou de alguma coisa (tema).”
Lembram ainda que “pode comportar apenas um elemento, que é o tema (a frase é, entdo,
incompleta), ou o predicado, como em Fabuloso! onde o tema ndo estd evocado; ou ainda dois
elementos sem verbo como em Bom, este doce.” Ainda sob tal perspectiva, frases com verbo se
dividem em simples — “somente comportam um membro organizado em torno do verbo (no
modo pessoal ou no infinitivo)” — e complexas — “comportam varios membros chamados de
“proposicOes”, sejam elas justapostas, coordenadas ou subordinadas.” (DUBOIS et al., 1986, p.
292-293, grifo do autor).

Esses autores lembram também que ha uma regra escolar essencialmente ortografica:
“Uma frase é uma sequéncia de palavras que comeca por uma mailscula e termina por um
ponto.” (DUBOIS et al., 1986, p. 292-293). Salientam eles que essa regra ndo constitui uma
defini¢do. Contudo, como podemos observar, em muitos manuais, especialmente livros didaticos
de Portugués, é como definicdo mesmo que essa regra aparece.

Sob a perspectiva gerativa, de acordo com Dubois et al. (1986, p. 292-293, grifo do

autor),

[...] a frase € um axioma de base; ela vem representada por uma sequéncia de simbolos
gerados a partir do simbolo Z, pelas regras sintagmaticas de base. A frase, desenvolvida
a partir da primeira regra ¥ — Mod + P (na qual P ¢ o nédulo da frase e Mod ¢ a
modalidade interrogativa, negativa, passiva, etc.) € constituida pela derivagdo de X,
resultando na cadeia terminal de Z.

Seguin (1993) observa que o termo “frase”, até os anos 1700, ainda estava relacionado ao

periodo classico, em que se o0 concebia como locugdo ou provérbio. O autor lembra que até entdo
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se continuava a ver a linguagem como atividade eminentemente oral, sem se distinguir uma
oposicao entre enunciado como entidade global e as partes do discurso apenas como objetos de
analise.

O autor situa, a partir de 1705, um sentido de gramaticalizacdo que passa a indicar uma
mudancga de concepcdo do termo. Entre 1720 e 1750, conforme Seguin (1993), através de
gramaticas escolares, a palavra “frase” passa a fazer parte do discurso escolar, sendo
caracterizada pela ideia de completude de sentido e marcada graficamente com pontuacao final.

Seguin (1993, p. 459, grifo do autor) atribui a Domergue, cuja primeira gramatica foi
publicada em 1778, a fixacdo “da ideia de proposi¢cdo como sequéncia predicativa centrada em
um verbo”, podendo-se “atribuir a ele a formulagdo moderna de frase como conjunto
hierarquizado de proposi¢des formando um sentido completo.” Acrescenta ainda que o gramatico
“se inscreve na lista daqueles que inculcaram, ou desenvolveram, no espirito francés, uma ligacédo
essencial entre o gosto pela beleza da linguagem, a atencdo escrupulosa ou critica a elegancia de
expressdo e o respeito gramatical a frase.”

E a Domergue que se deve, conforme Seguin (1993, p. 460), o reconhecimento da frase
gramatical moderna como “todo enunciado de sequéncias fechadas e coerentes, para o qual
convergem a ldgica, o sentido e a entonacdo.”

Ledn (2003) percorre a histdria das categorias linguisticas proposi¢éo, frase e enunciado.

Ela inicia lembrando que, na corrente da gramatica gerativa, a unidade categérica a priori
é a frase, sendo o enunciado “o substrato empirico”. Para a linguistica do discurso, o enunciado é
“uma unidade de andlise da qual emergem as categorias”. Ja a linguistica da enunciac¢do concebe
a frase como “entidade abstrata, oposta ao enunciado, resultado produzido por um locutor para
um auditor.” (LEON, 2003, p. 5).

No que tange a proposicdo, lembra Ledn (2003, p. 6) ser essa categoria central nos
estudos tedricos da predicacdo desde a Antiguidade até o século XVII. Esse termo, relacionado a
retorica, se refere, a principio, a uma assercdo, a “um pensamento completo, incluindo pelo
menos um nome e um verbo.”

A autora lembra que, entre os séculos XVI e XVII, quando surgiram as primeiras
gramaticas europeias, houve praticamente apenas uma transferéncia da gramatica latina,
“consagrando-se essencialmente o estudo das partes do discurso e da morfossintaxe.” (LEON,

2003, p. 6). E atribui as obras Gramatica geral e arrazoada de Port-Royal, de Arnauld e
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Lancelote, publicada em 1660; e Ldgica ou a arte de pensar, de Arnauld e Nicole, publicada em
1662,

[...] a constituicdo de uma sintaxe autbnoma, distinta da morfologia e da construgéo,
apoiada numa analise l6gica e gramatical da proposicdo e elaborando a nocdo de
subordinacdo, que permite considerar gramaticalmente a relacdo entre proposicBes
simples e complexas. Assim, a proposicdo é considerada categoria estruturante do
enunciado. (LEON, 2003, p. 6).

E no século XVII, reitera Léon (2003, p. 8, grifo do autor), que o termo “frase” passa a
designar uma unidade gramatical. A nocéo de frase, contudo, aparece tardiamente. E ao final do
século XVIII que o termo “passa a designar uma proposi¢cdo simples ou uma reunido de
proposicbes formando uma unidade de expressdo.” E, “do século XIX ao século XX, a
importancia do termo frase fica bastante reduzida na terminologia linguistica.”

No século XX, conforme Léon (2003, p. 11), se vé a frase com um duplo estatuto: “entre
estrutura discursiva (unidade semantica) e estrutura gramatical” (sintatica), predominando a ideia
de unidade sintatica e de objeto de analise enquanto tal.

Ressalta a autora “a importancia da frase na gramatica escolar atual, em que ela aparece
como uma ferramenta pedagdgica necessaria, inseparavel das técnicas de aquisi¢cdo da escrita [...]
e do ensino de linguas estrangeiras”. E, nas “gramaticas formais, a frase é vista como uma
unidade abstrata, tedrica, axioma gramatical.” (LEON, 2003, p. 12).

Quanto a enunciado e enunciacdo, observa Léon (2003, p. 12) que, “embora esses termos
sejam bastante antigos, sua significacdo € instavel, multipla, e eles ndo fazem parte da
metalinguagem gramatical. S6 mais recentemente enunciado e enunciacdo passam a fazer parte
das nocoes linguisticas por completo.”

A autora faz um levantamento de conceitos de enunciagdo e enunciado relativos a
concepgdes de diversos teodricos. Da atualidade, remete a Benveniste, Ducrot — aos quais
referimos em 2.2.1 — e a Culioli — que “formaliza os conceitos elaborados por Bally e
Benveniste” e para quem “enunciar é construir um espago, determinar uma rede de valores
referenciais, um sistema de referenciacdo. A situacdo de enunciacdo, conceito técnico, ndo é
somente uma estrutura, mas também tem a funcéo de ponto de referéncia do enunciado.” (LEON,
2003, p. 14).
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Tragado esse percurso, confirmada a instabilidade como sdo empregados 0s termos
“frase” e “enunciado”, concentrando-nos no conceito de frase candnica, caracterizada
graficamente por iniciar com maiuscula e terminar por sinal de pontuacédo final, sintaticamente
por seus constituintes e semanticamente por uma pretensa completude, mostramos, na sequéncia,
estudos que tratam de modo mais especifico do fendbmeno de fragmentacdo que estamos
estudando.

2.2.3 Estudos sobre frases fragmentadas

Mostramos aqui alguns estudos relativos ao fenbmeno de fragmentagdo, procurando
demonstrar tratar-se de uma abordagem pertinente.

Salientam Béguelin et al. (2000, p. 58, grifo do autor) que “a no¢do de completude
semantica é inoperante para entender-se o que € uma frase.” Observam o0s autores que “0
segmento marcado pela maiuscula e pelo ponto [...] pode abranger unidades de categorias
diferentes.” Esse elemento “pode ser um simples sintagma [...] ou uma oragdo” (BEGUELIN et

al., 2000, p. 59-60, grifo do autor), como eles exemplificam:

Assim, até hoje, Infancia e Partilha assiste diversas pessoas em sua acdo judiciaria.
Adultos e criangas. (imprensa)

Claro que ha o ruido. Que incomoda o marido e até as criangas dormindo no quarto ao
lado. (imprensa)

Bosredon e Tamba (2003, p. 28-29) consideram o0s sintagmas separados das frases por
pontos como “unidades tipograficas autdbnomas”. Essas “construcdes apartadas por pontuagdo
forte” ndo correspondem, segundo os autores, a “um esquema canénico de frase verbal.”

Entre os exemplos que trazem, esta o que reproduzimos a seguir:

A raposa adora mexilhBes; nenhum outro animal apresenta tanta engenhosidade para
abrir as conchas. Exceto, claro, as gaivotas. Que completam a chamada.

Nesses casos de segmentacdo grafica, podemos perceber, conforme os autores, que, “dum
ponto de vista sintatico-semantico, eles sdo integrantes das frases que 0s precedem

imediatamente, embora estejam apartados pela pontuacdo e iniciem com maiuscula.” Ainda
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segundo Bosredon e Tamba (2003, p. 29), essas estruturas fragmentadas poderiam ser
“parafraseadas por uma estrutura ligada homdloga.” Neste caso, funcionariam ‘“como uma
formulacdo neutra”, e naquele, “como uma formulacdo marcada.”

De acordo com Bosredon e Tamba (2003, p. 33), a pontuacéo forte, nesses casos, ativa um
sistema déitico, apontando para um corte de blocos isolados, mas que se articulam
imediatamente, integrando a progresséo textual. Trata-se, segundo os autores, de uma
“descontinuidade organizada” (BOSREDON; TAMBA, 2003, p. 35).

Apoiam Bosredon e Tamba (2003, p. 37, grifo do autor entre apostrofos, grifo nosso em
italico), para os casos de fragmentagdo, “uma concepgdo ‘adaptativa’ de frase.” Para eles, “o
termo frase pode denominar todas as sequéncias”.

Gautier (2006), em sua tese, traz um excelente levantamento bibliografico acerca de
questdes relativas a frase e, tratando-a em termos de unidade e descontinuidade, faz uma
interessante analogia entre incisas e fragmentos de frases. Naquelas, segundo ele, da-se uma
descontinuidade interna, sendo os elementos destacados denominados genericamente de
insercbes. Nestes hd uma descontinuidade externa, e 0s segmentos destacados recebem a
denominacao genérica de anexos.

Noailly (2007, p. 133) abordando sobre fragmentacéo de frase como aditamento apds um
ponto, diz que, a principio, pode ser um paradoxo falar desse aditamento, pois “o ponto é
precisamente o signo de fechamento por exceléncia, apos o qual ndo podemos adicionar qualquer
coisa, exceto comecgar uma outra frase.”

O aditamento ap6s um ponto, conforme a autora, se apresenta, mesmo em sua forma

simples — conservando-se a ordem direta —, como um hipérbato:*°

O elemento aditado estd no lugar, e ndo se constata nenhuma perturbacdo quanto a
ordem normal dos constituintes. A Unica “anomalia” estd justamente na pontuagdo, que
ndo é a imposta pela sintaxe. Vamos encontrar aqui o que geralmente esta num final de
frase: circunstancias; determinagdes nominais, adjetivas ou relativas; termos
relacionados por coordenagdo a um elemento de mesmo valor; justo adiante do sinal de
pontuacdo. (NOAILLY, 2007, p. 133-134, grifo do autor).

Um dos tantos exemplos trazidos pela autora € este:

19 Figura que “consiste em qualquer alteragdo da ordem direta.” (CHERUBIM, 1989, p. 38).
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Na semana passada, ele [o Paris-Match] fez a cobertura sobre a pequena Charlotte, a
filha da noiva, sob o titulo “Nasce uma estrela”. De fato, ela é. Desde os doze anos. (M.
26/01/99)

Ela ainda comenta sobre o uso desse aditamento apds um ponto, com fungéo apositiva,
numa espécie de “renovacdo sintatica através do retorno ao precedente” (NOAILLY, 2007, p.

136), como aparece em um dos exemplos que traz:

Um B2 Spirit deve retornar a casa. Intacto, de preferéncia. (M. 01/04/99)

Noailly (2007, p. 143) assevera que, nesses casos, embora a pontuacao forte exiba uma
ruptura, esse uso representa uma forma de continuidade.

Essa funcdo também é abordada por Neveu (2000, 2001), no que ele denomina sistema
apositivo.

Combettes (2007) é outro estudioso que trata dos aditamentos ap6s um ponto,
considerando seus aspectos sintaticos e textuais.

O autor mostra que uma frase nominal pode exercer esse papel. Entre outros exemplos,

ele mostra este:

A histéria de Funes, de Eduardo Berti, ¢ uma armadilna magnifica. Um circulo
feiticeiro. (T —26.11.05)

Observamos que casos como esse sdo considerados por Noailly (2007) como de fungéo
apositiva. A nosso ver, as duas possibilidades ndo se excluem. Levando-se em conta o elemento
aditado isoladamente, é possivel categoriza-lo como frase nominal. Considerando-o em relacdo a
frase anterior, poderiamos cogitar tratar-se de uma frase nominal apositiva.

Combettes (2007) traz ainda outras categorias que podem ser aditadas, como, entre elas,
elementos coordenados de uma sequéncia — exercendo a mesma fungdo sintatica —, ou adjuntos

adverbiais, cujo exemplo transcrevemos:

Ela foi uma das jovens que chegou a fazer um teste para interpretar a secretaria de Hitler.
N&o foi aceita. Evidentemente. (T — 15.04.06).
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Conforme o autor,

O fato de isolar-se por uma pontuacdo forte um constituinte conduz geralmente
a uma modificacdo no dominio enunciativo. Lembrando um pouco as sequéncias
dialdgicas, a fragmentagdo produz, de forma bastante natural, efeitos de polifonia.
Estamos assim diante da possibilidade de considera-la como uma marcagdo, uma
explicitacdo, de uma heterogeneidade enunciativa que permaneceria mais ou menos
implicita nos limites e na forma de uma frase sem aditamento. (COMBETTES, 2007, p.
126-127, grifo nosso).

Ele observa que se pode considerar esse tipo de aditamento marcado por ponto como

[...] uma evolucdo do estatuto da frase gréafica. Atendo-se a esse tipo de marcador,
podemos, com efeito, constatar que a fragmentacdo decorrente da presenca de
aditamentos corresponde a um importante acréscimo em nivel enunciativo e
informacional, levando assim a frase a um patamar de tratamento como “ilhotas*!
enunciativas e unidades de dinamismo comunicativo. (COMBETTES, 2007, p. 128,
grifo do autor entre aspas, grifo nosso em italico).

Em se tratando de estruturacdo textual, Combettes (2007, p. 129) faz mencdo a
possibilidade de o aditamento ser marcado ndo sé pelo ponto, mas também pelo branco

paragrafo, como mostra um de seus exemplos:

[...] este “Super-homem e profeta” [...], que parece um pouco com Tocqueville.

Fisicamente. Porque ninguém [...] elevou esse livro ao nivel do mitico “Democracia na
América. (NO — 02.03.06)

Tal tipo de fragmentacdo é tratado por Emmott, Sanford e Morrow (2006a, 2006b), que
dizem tratar-se de miniparagrafos. Comentam os autores que essa disposicao grafica “pode causar
um efeito fisico nos leitores.” A parada feita na leitura por essa dupla sinalizacdo “serve para
captar a atencao do leitor”, enfatizando-se, iconicamente, o que se pode inferir — indicialmente,
portanto — como informacgao-chave (EMMOTT, SANFORD; MORROW, 2006b, p. 15-17). Em

sintese:

1 Authier-Revuz (2004, p. 194) concebe a categoria de “ilhota textual”: forma hibrida na qual um discurso indireto
comporta um fragmento de discurso direto. Trata-se de um tipo de descontinuidade enunciativa. Combettes (2007)
ndo apresenta mais detalhes sobre essa caracterizago, mas cremos serem os aditamentos marcados por pontos
também representativos de uma espécie de descontinuidade, com a “quebra” de uma sequéncia pelo uso desse
sinal.
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[...] o uso de estruturas fragmentadas como minipardgrafos provoca o aumento da
atencdo prestada pelo leitor para captar a informacéo contida na estrutura (no sentido de
tornar os detalhes mais perceptiveis). Isso pode ter implicacfes para o julgamento da
leiturabilidade de um texto e/ou para o entendimento da criacdo de efeitos iconicos.
(EMMOTT, SANFORD; MORROW, 2006b, p. 17).

Entre os tantos exemplos apresentados pelos autores, mostramos este:

O Sistema de Pleno Emprego causou inveja no mundo [...]. Planejado, em seus minimos
detalhes, por pessoas de viséo, o Sistema era impermeavel, e ndo poderia dar errado.
Exceto neste pais.
Neste pais conseguimos destrui-lo. (Mills, The Scheme for Full Employment,
unnumbered preface)

Emmott, Sanford e Morrow (2006a, p. 241), tratando dos aspectos estilisticos da
fragmentacdo de sentenca, observam que o fendmeno se refere ao “uso de expressdes linguisticas
que ndo sdo gramaticalmente frases completas, mas que séo, todavia, pontuadas como frases.” A
andlise estilistica dessa fragmentacdo, conforme os autores, sugere uma énfase adicional
relacionada ao ritmo e a entonacgdo. Ainda segundo eles, “os fragmentos sdo frases grafoldgicas,
mas ndo frases sintaticas.” Essa énfase, segundo eles, tem um efeito ndo apenas estilistico, mas
também retérico (EMMOTT, SANFORD; MORROW, 20063, p. 248; 2006b, p. 5).*?

Fragmentos curtos, segundo Emmott, Sanford e Morrow (2006a, p. 243; 2006b, p. 4, 25),
prendem mais a atencdo do leitor e conduzem a uma melhor compreensdo que estruturas
idénticas em contedo fazendo parte de frases longas. A fragmentacdo, de acordo com eles, tem
uma “caracteristica focalizadora” (EMMOTT, SANFORD; MORROW, 20064, p. 246).

A fragmentacgédo, conforme os autores, revela uma mudanca de perspectiva, indicando um
novo direcionamento que traz esclarecimentos ao leitor (EMMOTT, SANFORD; MORROW,
20064, p. 247, 2006b, p. 25).

Estilisticamente, de acordo com Emmott, Sanford e Morrow (2006a, p. 248), 0s
fragmentos podem ser empregados como uma estratégia de “desfamiliarizacdo”: acostumado a

uma estrutura de frase que Ihe é mais familiar, o leitor, diante de uma fragmentacdo, ao ver

12 Embora ndo tratando especificamente da fragmentaco, é interessante a abordagem de Parkes (1993, p. 4) acerca
da énfase relacionada a pontuacédo: “A pontuacdo pode modificar a énfase e, portanto, o significado incorporado a
um texto, e se utiliza para comunicar interpretacfes particulares aos leitores.” A indicacdo de énfases
proporcionada pela pontuacdo é, conforme o autor, decorrente do que ele chama de suas “qualidades déiticas”
(PARKES, 1993, p. 70).
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quebrada uma estrutura mais usual, como que tem um choque, que lhe faz prestar mais atencéo
ao que aparece fragmentado.

Emmott, Sanford e Morrow (2006a, 2006b) salientam a importancia do fenébmeno de
fragmentacdo de frase e apontam para um caminho pertinente e fértil para pesquisas futuras,
numa perspectiva interdisciplinar.

Combettes (2007, p. 130) também assinala 0 campo aberto para estudos que 0s

aditamentos separados por ponto proporcionam:

Pensamos em particular nos problemas representados pela organizacdo tematica do
enunciado. As nogdes de rema secundario e rema préprio séo relevantes aqui? Que graus
de dinamismo comunicativo sdo pertinentes de atribuir ao constituinte separado apés o
ponto? Analisar os fendmenos de aditamento sob esse angulo leva a abordar a questéo,
dificil, mas essencial, das relacdes que convém estabelecer entre o nivel informacional e
o dominio da predicacéo. Essa questdo da fragmentagdo do enunciado, que pode parecer
relativamente limitada, permite realmente vislumbrar belas perspectivas de pesquisa.
Sem davida alguma.

E nesse caminho vislumbrado por Combettes que pretendemos seguir, capitaneada por

pressupostos de Bakhtin.

2.3 A caminho de Bakhtin

Visto que os conceitos relativos a “frase” e “enunciado” nunca foram e ndo sdo “ponto
pacifico” e constatado ser a fragmentacdo de frases um assunto pertinente, faz-se necessario
apontarmos para a perspectiva linguistica tedrica em que nos apoiamos para tratar do fenémeno
da fragmentacdo de frases em textos de género publicitério.

Assim, nosso caminho nos conduz aquele que vimos como capaz de corresponder melhor
as nossas expectativas: Bakhtin.

Sigamos entdo a proxima secéo.
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3 MAIS ESPECIFICAMENTE O ENUNCIADO: UMA VISAO BAKHTINIANA

Nesta secdo, tratamos do enunciado em uma perspectiva mais especifica, a suscitada pelos
pressupostos tedricos advindos de reflexdes de e sobre Bakhtin.*®

Quanto a subsecdo em que tratamos de Bakhtin, temos ciéncia de tratar-se de um bloco
extenso, mas sentimos t&o forte “uma coisa puxando a outra” — algo que percebemos bem proprio
do autor também — que optamos por nao subdividi-la.

E, como nossa investigacdo nesta pesquisa envolve também a pontuacdo numa
perspectiva enunciativa (ver se¢do 4), vista como uma marca, na escrita, da entonacao, a qual da
vida ao enunciado, ndo poderiamos furtar-nos de emprega-la com “fartura”, marcando nosso
dialogo com Bakhtin por meio de destaques com negrito e, por vezes, agregando a ele o
sublinhado, em citacdes diretas e, algumas vezes, até em indiretas. Assim, se, a principio, pode
parecer que apenas nos limitamos a reproduzir o que Bakhtin nos diz, ao nos valermos desse
recurso, estamos dialogando com ele e também com nosso leitor. Estamos vivendo enunciag&o.

No que tange a subsecdo em que trazemos outros autores falando sobre Bakhtin,
procuramos selecionar abordagens que colaborem no sentido de reiterar a pertinéncia de
determinados conceitos para a nogdo de enunciado, que sustenta primordialmente nosso olhar

sobre o fenbmeno da fragmentacao relativa a frase.
3.1 Bebendo na fonte: escutando Bakhtin acerca de questdes relativas ao enunciado

“Para comeco de conversa”, trazemos algo sobre a linguagem na perspectiva de Bakhtin.

A linguagem, salienta Bakhtin [Bajtin]** (1998a, p. 23, grifo do autor): “E o produto da
atividade humana coletiva e reflete em todos 0s seus elementos tanto a organizacdo econdémica
como a sociopolitica da sociedade que o tenha gerado.” Ela €é, de certo modo, “uma
superestrutura das relagcdes sociais”. Reitera 0 autor: “Todas as palavras e formas que povoam a

linguagem sdo vozes sociais e historicas”. (BAKHTIN, 2002b, p. 106). “O homem se exterioriza

3 N&o entramos aqui no mérito da autoria dos textos, objeto ja discutido por tantos outros autores. Em obras nas
quais ela seja atribuida a Bakhtin e a outro, optamos por fazer a chamada remetendo so a ele.

4 Optamos por empregar “Bakhtin [Bajtin]” para as citagdes de obras editadas em espanhol para facilitar a remissdo
as Referéncias, que serdo feitas conforme a grafia espanhola.
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e se esclarece inteiramente pela palavra em todas as manifestacbes da sua existéncia.”
(BAKHTIN, 2002b, p. 305, grifo do autor).

Como produto da vida social, a linguagem a reflete no campo semantico e nas formas
gramaticais. E, num movimento inverso, ela, ao mesmo tempo, influi significativamente no

desenvolvimento da vida econdmica e sociopolitica:

Com a ajuda da linguagem, se criam e se formam os sistemas ideolégicos, a
ciéncia, a arte, a moral, o direito, e a0 mesmo tempo a linguagem cria e forma a
consciéncia de cada homem.

Toda a vida interior do homem se cria com estreita dependéncia dos meios que
servem para expressa-la. Sem linguagem interior ndo existe consciéncia, assim como
ndo existe linguagem exterior sem linguagem interior. (BAKHTIN [BAJTIN], 1998a, p.
39).

Reforca Bakhtin [Bajtin] (1998a, p. 23): “Tanto a linguagem interior como a exterior se
encontram igualmente orientadas para o ‘outro’, para o ‘ouvinte’. Tanto o falante como o ouvinte
sdo participantes conscientes do acontecimento da enunciacdo, nele ocupando posi¢des
interdependentes.”

Esse convencimento é reiterado: “a linguagem humana é um fendmeno de duas faces:
cada enunciacgdo pressupde, para sua realizacdo, a existéncia ndo s6 de um falante, mas também
de um ouvinte. Cada expressao linguistica das impressdes do mundo [...] esta sempre orientada
para o outro”. (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 43, grifo do autor). “Tudo reside na reacdo do
outro, na palavra do outro, na resposta do outro.” (BAKHTIN, 20023, p. 215).

Ainda quanto a esse carater interativo, observa Bakhtin (2001, p. 79, grifo do autor em

italico, grifo nosso em negrito e sublinhado):

Nenhuma enunciacéo verbalizada pode ser atribuida exclusivamente a quem a
enunciou: € produto da interacdo entre falantes e, em termos mais amplos, produto de
toda uma situagdo social em que ela surgiu. [...] todo produto da linguagem do homem,
da simples enunciacdo vital a uma complexa obra literaria, em todos 0s momentos
essenciais € determinado ndo pela vivéncia subjetiva do falante mas pela situagdo social
em que soa essa enunciacdo. A linguagem e suas formas sdo produto de um longo
convivio social de um determinado grupo de linguagem. A enuncia¢do a encontra no
aspecto fundamental. Elas sdo o material da enunciacdo, o qual lhes restringe as
possibilidades. O que caracteriza precisamente uma dada enunciacéo — a escolha de
certas palavras, certa teoria da frase, determinada entonacdo da enunciacdo — é a
expressdo da relacdo reciproca entre os falantes e todo o complexo ambiente social
em que se desenvolve a conversa.
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Nesse apanhado sobre a linguagem como conceito, digamos, mais amplo, julgamos
interessante transcrever comentarios a respeito de lingua, 0s quais cremos serem pertinentes no
tratamento de nosso objeto de estudo.

A lingua ndo se restringe aos signos linguisticos ou a gramatica em sua abstracdo, mas é

viva, carregada ideologicamente:

Temos em vista ndo o minimum linguistico abstrato da lingua comum, no sentido
do sistema de formas elementares (de simbolos linguisticos) que assegure um minimum
de compreensdo na comunicagdo pratica. Tomamos a lingua ndo como um sistema de
categorias gramaticais abstratas, mas como uma lingua ideologicamente saturada, como
uma concepcdo de mundo, e até como uma opinido concreta que garante um maximum
de compreensdo mutua, em todas as esferas da vida ideoldgica. (BAKHTIN, 2002b, p.
81, grifo do autor).

O autor reitera o carater social e interativo da lingua e a relaciona com a enunciacao:

Antes de tudo, devemos recordar que a lingua néo é algo imdvel, ndo é dada de
uma vez para sempre e rigidamente fixada em “regras” e “exce¢des” gramaticais.
A lingua ndo é de modo algum um produto morto, petrificado, da vida social: ela se
move continuamente, e seu desenvolvimento segue o da via social. Esse movimento
progressivo da lingua se realiza no processo entre homem e homem, uma relagéo néo sé
produtiva, mas também verbal. Na comunicagdo verbal, que é um dos aspectos de
mais vasto intercAmbio comunicativo — o social —, se elaboram os mais diversos
tipos de enunciagbes, correspondentes aos diversos tipos de intercambio
comunicativo-social.

[...] a esséncia efetiva da linguagem é representada pelo fato social da interacdo verbal,
que é realizado por uma ou mais enunciacdes. (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 43-44,
grifo do autor em italico e com aspas, grifo nosso em negrito).

Elementos gramaticais abstratos vao ganhar vida na lingua em uso, adequando-se as
necessidades das situacdes comunicativas em que os interlocutores estdo envolvidos,

concretizando-se em géneros textuais ou discursivos que sejam adequados a elas:

A lingua, enquanto meio vivo e concreto [...], nunca é Unica. Ela é Unica
somente como sistema gramatical abstrato de formas normativas, abstraida das
percepcoes ideoldgicas concretas que a preenche e da continua evolugdo histérica
da linguagem viva. A vida social viva e a evolugdo historica criam, nos limites de uma
lingua nacional abstratamente Unica, uma pluralidade de mundos concretos, de
perspectivas literarias, ideoldgicas e sociais, fechadas; os elementos abstratos da lingua,
idénticos entre si, carregam-se de diferentes conteldos semanticos e axioldgicos,
ressoando de diversas maneiras no interior destas diferentes perspectivas.

[..]

Estes ou aqueles elementos da lingua (lexicol6gicos, semanticos, sintaticos, etc.)
estdo estreitamente unidos com a orientacdo intencional e com o sistema geral de
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acentuacdo destes ou daqueles géneros [..] se adequam aos pontos de vista
especificos, as atitudes, as formas de pensamento, as nuancas e as entonacdes desses
géneros. (BAKHTIN, 2002b, p. 96, grifo nosso).

A mutabilidade da lingua reitera seu carater dinamico e discursivo, refletido diretamente
no estilo e, por conseguinte, nos géneros discursivos. Mais especificamente, em se tratando de

escrita;

As mudangas histéricas dos estilos da lingua sdo indissociaveis das mudancas que se
efetuam nos géneros do discurso. A lingua escrita corresponde ao conjunto dindmico
e complexo constituido pelos estilos da lingua, cujo peso respectivo e a correlagéo,
dentro do sistema da lingua escrita, se encontra num estado de continua mudanca.
[...] Os enunciados e o0s tipos a que pertencem, ou seja, 0s géneros do discurso, sdo as
correias de transmisséo que levam da historia da sociedade & historia da lingua. Nenhum
fenbmeno novo (fonético, lexical, gramatical) pode entrar no sistema da lingua sem
ter sido longamente testado e ter passado pelo acabamento do estilo-género.

[...] A ampliagdo da lingua escrita [...] acarreta em todos o0s géneros (literarios,
cientificos, ideoldgicos, familiares, etc.) a aplicacdo de um novo procedimento na
organizacdo e na conclusédo do todo verbal e uma modificagdo do lugar que sera
reservado ao ouvinte ou ao parceiro, etc., o que leva a uma maior ou menor
reestruturacdo e renovacao dos géneros do discurso. (BAKHTIN, 1992b, p. 285-286,
grifo nosso).

A concretude da lingua e a organizacdo da fala e do emprego das formas gramaticais no

“tom” adequado, de maneira expressiva, sd0 mais uma vez ratificadas:

A lingua materna — a composicéo de seu léxico e sua estrutura gramatical —, ndo a
aprendemos nos dicionarios e nas gramaticas, nés a adquirimos mediante
enunciados concretos que ouvimos e reproduzimos durante a comunicacao verbal
viva que se efetua com os individuos que nos rodeiam. Assimilamos as formas da
lingua somente nas formas assumidas pelo enunciado e juntamente com essas formas.
[...] Aprender a falar é aprender a estruturar enunciados (porque falamos por
enunciados e ndo por oracdes isoladas e, menos ainda, é Obvio, por palavras
isoladas). Os géneros do discurso organizam nossa fala da mesma maneira que a
organizam as formas gramaticais (sintaticas). Aprendemos a moldar nossa fala as
formas do género e, ao ouvir a fala do outro, sabemos de imediato, bem nas primeiras
palavras, pressentir-lhne o género, adivinhar-lhe o volume (a extensdo aproximada do
todo discursivo), a dada estrutura composicional, prever-lhe o fim, ou seja, desde o
inicio, somos sensiveis ao todo discursivo que, em seguida, no processo da fala,
evidenciard suas diferenciacoes. [...]

As formas do género as quais modelamos nossa fala se distinguem
substancialmente da formas da lingua, do ponto de vista de sua estabilidade e de suas
leis normativas para o locutor. [...] As diversidades desses géneros deve-se ao fato de
eles variarem conforme as circunstancias, a posi¢éo social e o relacionamento pessoal
dos parceiros [...]. Trata-se de géneros que implicam também um tom determinado,
ou seja, comportam em sua estrutura uma dada entonacdo expressiva. (BAKHTIN,
1992b, p. 301-303, grifo nosso).
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A expressividade tipica de cada género resulta de que enunciados sdo gerados de outros

enunciados:

[...] apenas o contato entre a significacdo linguistica e a realidade concreta, apenas o
contato entre a lingua e a realidade — que se da no enunciado — provoca o lampejo da
expressividade. Esta ndo esta no sistema da lingua e tampouco na realidade objetiva que
existiria fora de nos.

[...]

Quando escolhemos uma palavra, durante o processo de elaboracdo de um enunciado,
nem sempre a tiramos, pelo contrério, do sistema da lingua, da neutralidade
lexicogréfica. Costumamos tira-la de outros enunciados, e, acima de tudo, de
enunciados que sdo aparentados ao nosso pelo género, isto é, pelo tema, composicdo e
estilo: selecionamos as palavras segundo as especificidades de um género. O género do
discurso ndo é uma forma da lingua, mas uma forma do enunciado que, como tal, recebe
do género uma expressividade determinada, tipica, propria do género dado. [...] A
expressividade tipica do género, claro, ndo pertence a palavra como unidade da
lingua e ndo entra na composi¢édo de sua significacdo, mas apenas reflete a relacdo
gue a palavra e sua significagdo mantém com o género, isto €, com enunciados
tipicos. A expressividade e a entonacdo tipicas gue Ihe correspondem nao possuem
a forca normativa prépria das formas da lingua. E a forca normativa do género,
mais livre, que € exercida aqui. [...]

O que se ouve soar na palavra é o eco do género em sua totalidade.

[...]

As significacdes lexicograficas das palavras da lingua garantem sua utilizacéo
comum e a compreensdo muatua de todos os usudrios da lingua, mas a utilizagdo da
palavra na comunicacdo verbal ativa é sempre marcada pela individualidade e pelo
contexto. [...] a palavra expressa o juizo de valor de um homem individual [...] e
apresenta-se como um aglomerado de enunciados. (BAKHTIN, 1992b, p. 311-313, grifo
do autor em italico, grifo nosso em negrito e com sublinhado).

Reforca Bakhtin (1992b, p. 279): “Todas as esferas da atividade humana, por mais variadas
que sejam, estdo sempre relacionadas com a utiliza¢do da lingua.” Assim, ndo surpreende que o
carater e os modos de tal utilizacdo variem tanto quanto as prdprias esferas da atividade humana,
cujas condicdes especificas e finalidades se refletem no enunciado, ndo apenas por seu contetdo
temético e por seu estilo verbal, isto é, pela selecdo que se faz de recursos da lingua (lexicais,
fraseoldgicos e gramaticais), como também, e sobremaneira, por sua construgdo composicional.
O uso da lingua “efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos), concretos e Unicos, que
emanam dos integrantes duma ou doutra esfera da atividade humana.” O contetdo tematico, o
estilo e a construcdo proposicional fundem-se, de modo indissoltvel, no todo do enunciado,
recebendo, os trés, marcas especificas de uma esfera de comunicacgdo. Para o autor, considerando-

se isoladamente, qualquer enunciado € individual; porém, “cada esfera de utilizagdo da lingua
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elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, sendo isso que denominamos géneros do
discurso.” (BAKHTIN, 1992b, p. 279, grifo do autor). Como as esferas de utilizacdo da lingua
sd0 muito heterogéneas, 0s géneros (orais e escritos), por sua vez, também possuem grande
heterogeneidade, indo desde o dialogo cotidiano a tese cientifica. Reitera Bakhtin (1992b, p. 301,
grifo do autor): “Para falar, utilizamo-nos sempre dos géneros do discurso, em outras palavras,
todos 0s nossos enunciados dispdem de uma forma padrdo e relativamente estavel de
estruturacdo de um todo.”

Bakhtin (1992b, p. 281) frisa a importancia de se distinguirem géneros de discurso
primarios e géneros de discurso secundarios. Aqueles sdo simples, constituidos em circunstancias
de comunicacdo verbal espontdnea, como dialogos cotidianos, cartas, etc. Estes aparecem em
circunstancias de comunicacdo cultural mais complexa, como romance, peca teatral, discurso
cientifico, discurso ideoldgico, etc.

O autor reforca a importancia de se analisarem ambos 0s géneros:

A inter-relacdo entre os géneros primarios e secundarios de um lado, o processo
histérico de formagdo dos géneros secundarios de outro, eis 0 que esclarece a natureza
do enunciado (e, acima de tudo, o dificil problema da correlag8o entre lingua, ideologias
e visbes de mundo).

O estudo da natureza do enunciado e da diversidade dos géneros de
enunciados nas diferentes esferas da atividade humana tem importancia capital
para todas as areas da linguistica e da filologia. Isto porque um trabalho de pesquisa
acerca de um material linguistico concreto [...] lida inevitavelmente com enunciados
concretos (escritos e orais), que se relacionam com as diferentes esferas da
comunicagdo: cronicas, contratos, textos legislativos, documentos oficiais e outros,
escritos literarios, cientificos e ideologicos, cartas oficiais ou pessoais, réplicas do
dialogo cotidiano em toda a sua diversidade formal, etc. E deles que os pesquisadores
extraem os fatos linguisticos de que necessitam. Uma concepcéo clara da natureza do
enunciado em geral e dos varios tipos de enunciados em particular [...], ou seja, dos
diversos géneros do discurso, é indispensavel para qualquer estudo, seja qual for a
sua orientacao especifica. Ignorar a natureza do enunciado e as particularidades de
género que assinalam a variedade do discurso em qualquer area do estudo linguistico
leva ao formalismo e a abstracdo [...], enfraquece o vinculo existente entre a lingua e a
vida. A lingua penetra na vida através dos enunciados concretos que a realizam, e é
também através dos enunciados concretos que a vida penetra na lingua.
(BAKHTIN, 1992b, p. 282, grifo nosso).

O locutor, ressalta Bakhtin (1992b, p. 304):

[...] recebe, além das formas prescritivas da lingua comum (0os componentes e as
estruturas gramaticais), as formas ndo menos prescritivas do enunciado, ou seja, 0S
géneros do discurso, que sdo tdo indispensaveis quanto as formas da lingua para um
entendimento reciproco entre locutores. Os géneros do discurso sdo, em comparagao
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com as formas da lingua, muito mais faceis de combinar, mais ageis, porém, para o
individuo falante, ndo deixa de ter um valor normativo: eles Ihe sdo dados, ndo ¢ ele que
0s cria.

O autor do discurso, segundo Bakhtin (1992b, p. 394), assume diversas formas,
dependendo do género do enunciado. “O género, por sua vez, é determinado pelo objeto, pela
finalidade e posicéo do enunciado. [...] Quem fala e a quem se fala. Eis o0 que determina o género,
0 tom e o estilo do enunciado [...]. Eis 0 que determina a forma do autor.”

Ainda quanto aos géneros, lembra Bakhtin (2002a, p. 273-274):

Ao nascer um novo género nunca suprime nem substitui quaisquer géneros ja
existentes. Qualquer género novo nada mais faz que completar os velhos, apenas amplia
o circulo de géneros ja existentes. [...] A influéncia dos novos géneros sobre os velhos
[se eles ndo morrerem de “morte natural”, observa o autor em nota de rodapé] contribui,
na maioria dos casos, para a renovacgéo e o enriguecimento destes.

Tratando de modo mais especifico do enunciado, conforme Bakhtin (1992b, p. 287, grifo
do autor), ele se constitui na “unidade real da comunicacédo verbal”, permitindo “compreender
melhor a natureza das unidades da lingua (da lingua como sistema): as palavras e as oracdes.”*
Essa nocdo de unidade real é reiterada em Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 45). Contudo, tomada
isoladamente, como “fenémeno puramente linguistico”, a palavra “nao pode ser verdadeira nem
falsa” (BAKHTIN [BAJTIN], a, p. 113), o que s6 pode ser considerado na “relacdo de um
enunciado com a realidade existente, com o sujeito falante real e com os outros enunciados
reais”. Uma “abordagem puramente linguistica (ou seja, 0 objeto linguistico) encara a relacdo do
signo com o signo e com os signos dentro dos limites do sistema de uma lingua ou de um texto
(relagbes com o interior de um sistema ou relagdes lineares entre os signos).” (BAKHTIN, 1992b,
p. 353). Tais ideias sdo reiteradas em Bakhtin (2002b, p. 46, grifo do autor), acrescentando-se que
ndo existem, e ndo podem existir, enunciados neutros. A linguistica, porém, “vé neles somente o
fenbmeno da lingua, relaciona-os apenas com a unidade da lingua, mas ndo com a unidade de
conceito, de pratica de vida, da Historia, do carater de um individuo, etc.” Mas é preciso, segundo
0 autor, conceber o enunciado “como um todo de sentido” (BAKHTIN 1992b, p. 351, grifo do
autor), cuja compreensao “é sempre dialdgica”. (BAKHTIN 1992b, p. 354),

15 | eia-se “frases”.
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Vista em sua “esséncia social”, na “relacdo da enunciagdo com o0 meio social
circundante”, “a palavra na vida, com toda evidéncia, ndo se centra em si mesma. Surge da
situacdo extraverbal da vida e conserva com ela o vinculo mais estreito. E mais: a vida mesma
completa diretamente a palavra, a qual ndo pode ser separada da vida sem que perca seu sentido.”
(BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 113). Estando uma oragdo “dentro de um contexto, alcanca sua
plenitude de sentido unicamente no interior desse contexto, ou seja, unicamente dentro do todo
do enunciado, e sera possivel responder a esse enunciado completo cujo elemento significante € a
dada oracdo.” (BAKHTIN, 1992b, p. 306-307). “Um enunciado [...] concreto sempre é dado num
contexto semantico-axiolégico (cientifico, artistico, politico, etc. ou [...] da vida privada”
(BAKHTIN, 2002b, p. 46). E, ressalte-se, “o signo e a situagéo social em que se insere estéo
indissoluvelmente ligados. O signo ndo pode ser separado da situacdo social sem ver alterada sua
natureza semidtica.” (BAKHTIN, 1992a, p. 62, grifo do autor).

Quanto a semidtica, Bakhtin [Bajtin] (2002, p. 369), remetendo a Zhinkin, comenta que
ela “se ocupa principalmente da transmissdo da comunicacdo preparada previamente por meio de
um cddigo dado anteriormente. Embora no discurso vivo, estritamente falando, a comunicacao se
crie pela primeira vez e ndo exista na realidade nenhum cédigo.”*®

No que tange a situacdo, o autor a concebe como “a efetiva realizacéo, na vida real, de
uma das formas, de uma das variedades, do intercambio comunicativo-social”, que pressupde,
necessariamente, falantes, cuja presenca ele chama de “auditério da enuncia¢do” (BAKHTIN
[BAJTIN], 1998b, p. 45-46, grifo do autor). Ele se mostra convencido do “importante papel que a
situacdo tem na criacdo da enunciacdo” (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 60), e destaca: “A
situagcdo social mais imediata e o meio social mais amplo determinam completamente e, por
assim dizer, a partir do seu proprio interior, a estrutura da enunciacdo.” (BAKHTIN, 19923, p.
113, grifo do autor).

Reitera Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 59, grifo do autor):

[...] a diferenca das situacbes determina a diferenca dos sentidos de uma mesma
expressdo verbal. Portanto, a expressdo verbal, a enunciacdo, ndo reflete apenas
passivamente a situacdo. Ela representa sua solucéo, torna-se sua conclusdo valorativa
e, a0 mesmo tempo, a condi¢do necessaria para seu ulterior desenvolvimento ideoldgico.

1 Em PONZIO (1998, p. 35) encontramos esta tradugio para o mesmo trecho: “A semidtica se ocupa essencialmente
da transmissdo de uma comunicagao que ja estd preparada através de um codigo linguistico. No discurso vivo, ao
contrario, a comunicagdo se cria pela primeira vez no processo de transmissdo e, em substancia, ndo existe nenhum
codigo.”
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Cada enunciacdo da vida cotidiana, assevera Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 46), compde-se
de uma parte verbal, expressa, e de uma extraverbal, subentendida — considerando-se situacéo e
auditorio. Sem a compreensao dessas partes, “ndo € possivel entender a enunciagdo mesma.” E

ele continua:

Essa enunciacdo, enquanto unidade da comunicacdo verbal, enquanto unidade
significante, cria-se e assume uma forma fixa precisamente no processo constituido por
uma determinada interacdo verbal, gerada por um determinado tipo de intercAmbio
comunicativo-social. Cada um dos tipos de intercdmbio comunicativo [...] organiza,
constroi e completa, a sua maneira, a forma gramatical e estilistica da enunciacéo,
sua estrutura tipo, que doravante chamaremos género. (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p.
46, grifo do autor em itélico, grifo nosso em negrito).

Enunciacdo alguma, observa Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 60), “pode efetuar-se, em geral,
sendo com algo subentendido.” Vemos assim reforcado o carater interativo da enunciacéo,
lembrando que, com o subentendido, conta-se mais com a participacdo do outro.

Tratando da situacdo extraverbal da enunciacdo, Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 113) comenta
sobre juizos e valoracdes referentes “a uma certa totalidade na qual a palavra diretamente entra
em contato com o acontecimento da vida e se funde com ele em uma unidade indissolvel.”

Ainda segundo o autor,

[...] a situacdo extraverbal ndo é apenas a causa externa da enunciagdo nem atua sobre
esta como uma forga mecénica externa. N&o, a situacao faz parte da enuncia¢do como a
parte integral necessaria de sua composi¢cdo seméantica. Portanto, um enunciado da vida
real, enquanto um todo pleno de sentido, se compde de duas partes: 1) de uma parte
realizada verbalmente e 2) do subentendido. E por isso que se pode comparar um
enunciado da vida real com um “entinema”.’ (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 115,
grifo do autor).

Quanto a juizos de valores subentendidos, ressalta Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 116, grifo
do autor) que eles aparecem “ndo como emogdes individuais, mas como atos socialmente
necessarios e consequentes”: “um ‘eu’ s6 pode realizar-se na palavra se se apoia num ‘nos’.”
Assim, “cada enunciado da vida cotidiana ¢ um entinema socialmente objetivo.”

Ele reitera:

7 “Na légica, um ‘entinema’ ¢ um juizo do qual uma de suas premissas ndo se enuncia, mas se subentende. Por
exemplo: Sdcrates € um homem; portanto, € mortal. Subentende-se: ‘todos os homens sdo mortais’.” (BAKHTIN
[BAJTIN], 1997, p. 115).
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O sentido vital e a significacdo do enunciado (quaisquer que sejam) ndo
coincidem com a estrutura puramente verbal do enunciado. As palavras ditas estdo
impregnadas do suposto e do ndo dito. Aquilo que se pode chamar “compreensdo” e
“avaliacdo” do enunciado (acordo ou desacordo) sempre abarca, junto com a palavra, a
situacdo cotidiana extraverbal. Desse modo, a vida ndo atua sobre o enunciado a partir
do exterior: impregna-o desde o interior da enunciacdo como aquela unidade e
comunidade da existéncia que circunda os falantes, e das valorac@es sociais basicas que
brotaram dessa existéncia, sem as quais é impossivel qualquer enunciacdo plena de
sentido. (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 123, grifo do autor).

Tratando mais especificamente sobre a compreensdo, comenta Bakhtin (2002b, p. 90-91,

grifo do autor entre aspas e em italico, grifo nosso em negrito):

A filosofia da linguagem e a linguistica conhecem apenas a compreensdo
passiva do discurso, sobretudo no plano da lingua geral, isto é, a compreensdo do
significado neutro da enunciag&o, e ndo o seu sentido atual.

O significado linguistico de uma enunciagdo dada é conhecido sobre o fundo de
uma lingua e o seu sentido atual, sobre o fundo de outras enunciagdes concretas do
mesmo tema, sobre o fundo de [...] pontos de vista e de apreciacfes [...]. Entretanto, é
somente agora que este meio plurilingue de discursos de outrem é dado ao locutor ndo
no objeto, mas no &mago do ouvinte, como seu fundo aperceptivo, prenhe de respostas e
objecdes. E é sobre este fundo aperceptivo da compreensdo, que ndo é linguistico, mas
sim expressivo-objetal, que estd orientada qualquer enuncia¢do. Ocorre um novo
encontro da enunciacdo com o discurso alheio, resultando em uma nova influéncia
especifica em seu estilo.

A compreensdo passiva do significado linguistico de um modo geral n&o é
uma compreensdo; é apenas seu momento abstrato, mas é também uma compreensao
passiva mais concreta do sentido da enunciagdo, da ideia do falante. Permanecendo
puramente passiva, receptiva, ndo trazendo nada de novo para a compreensdo do
discurso, ela apenas o dubla, visando, no maximo, a reproducéo completa daquilo que
foi dado de antemédo num discurso ja compreendido: ela ndo vai além do limite do seu
contexto e ndo enriquece aquilo que foi compreendido. [...]

Na vida real do discurso falado, toda compreenséo concreta ¢ ativa: ela liga
0 que deve ser compreendido ao seu préprio circulo, expressivo e objetal e esta
indissoluvelmente fundido a uma resposta, a uma objecdo motivada — a uma
aquiescéncia. Em certo sentido, o primado pertence justamente a resposta, como
principio ativo: ele cria o terreno favoravel & compreensdo de maneira dindmica e
interessada. A compreensdo e a resposta sdo fundidas dialeticamente e reciprocamente
condicionadas, sendo impossivel uma sem a outra.

Desse modo, a compreensao ativa, somando-se aquilo que é compreendido
no novo circulo do que se compreende, determina uma série de inter-relagdes
complexas, de consondncias e multissonancias com o compreendido, enriquece-o de
novos elementos. E justamente com esta compreens&o que o falante conta. Por isso, sua
orientacdo para o ouvinte é a orientagdo para um circulo particular, para 0 mundo
particular do ouvinte, introduzindo elementos completamente novos no seu discurso:
pois para isso concorre a interacdo dos diversos contextos, diversos pontos de vista,
diversos horizontes, diversos sistemas de expressdo e de acentuacéo, diversas “falas”
sociais. O falante tende a orientar o seu discurso, com o seu circulo determinante,
para o circulo alheio de quem compreende, entrando em relacao dialégica com os
aspectos deste ambito. O locutor penetra no horizonte alheio de seu ouvinte,
constréi a sua enunciacao no territério de outrem, sobre o fundo aperceptivo do seu
ouvinte.

L]
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A relacdo dialogica para com o discurso de outrem no objeto e para com o
discurso de outrem na resposta antecipada do ouvinte, sendo em esséncia diferentes e
engendrando diversos efeitos estilisticos no discurso, podem, ndo obstante, se entrelacar
muito estreitamente, tornando-se quase que indistinguiveis entre si para a analise
estilistica.

Conforme Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 122, grifo do autor), a palavra possui uma “alma
social”: “toda palavra realmente pronunciada (ou escrita com sentido), que esta adormecida em
um dicionario, é expressdo e produto da interacdo social de trés: do falante (autor), do ouvinte
(leitor), e daquele de quem ou de que se fala (protagonista).”

Na relacdo entre os interlocutores, de acordo com o autor, se estabelece uma atitude
responsiva ativa, constituindo-se cada enunciado em “um elo da cadeia muito complexa de
outros enunciados.” (BAKHTIN, 1992b, p. 291). O ouvinte que recebe e compreende a
significacdo de um discurso, que é linguistica, assume, com relacdo a esse discurso, uma atitude
responsiva ativa, ou seja, ele concorda ou discorda — total ou parcialmente —, completa, adapta,
apronta-se para executar, etc. Essa atitude do ouvinte esta continuamente sendo elaborada ao
longo de todo o processo de audicéo e de compreensdo, desde o principio do discurso; por vezes,
ja nas primeiras palavras proferidas pelo locutor.

Qualquer interacdo verbal, segundo Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 48, grifo do autor), “se
desenvolve sob a forma de intercambio de enunciacdes, ou seja, sob a forma de didlogo”, o qual
“representa a forma mais natural da linguagem.” Ainda conforme o autor (BAKHTIN, 2002a, p.
42): “As relacdes dialogicas [...] sdo um fendmeno [...] que penetra toda a linguagem humana e
todas as relagbes e manifestacdes da vida humana, em suma, tudo o que tem sentido e
importancia.”

Quanto a natureza dialdgica do pensamento humano, a natureza dialégica da ideia,
comenta Bakhtin (2002a, p. 86-87, grifo do autor):

A ideia ndo vive na consciéncia individual isolada de um homem: mantendo-se apenas
nessa consciéncia, ela degenera e morre. Somente quando contrai relacdes dialégicas
essenciais com a ideias dos outros é que a ideia comega a ter vida, isto é, a formar-se,
desenvolver-se, a encontrar e renovar sua expressdo verbal, a gerar novas ideias. O
pensamento humano s6 se torna pensamento auténtico, isto é, ideia, sob as condicGes de
um contato vivo com o pensamento dos outros, materializado na voz dos outros, ou seja,
na consciéncia dos outros expressa na palavra. [...]

[...] a ideia é interindividual e intersubjetiva, a esfera da sua existéncia ndao é a
consciéncia individual mas a comunicagdo dialogada entre as consciéncias. A ideia é um
acontecimento vivo, que irrompe do ponto de contato dialogado entre duas ou varias
consciéncias. Neste sentido a ideia é semelhante ao discurso, com o qual forma uma
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unidade dialética. Como o discurso, a ideia quer ser ouvida, entendida e “respondida”
por outras vozes e de outras posi¢cGes. Como o discurso, a ideia é por natureza dialogica

[.].

Considerando que ndo existe um sistema Unico de ideias, o que seria algo artificial,
Bakhtin [Bajtin] (1996, p. 119), em entrevista concedida a Podgorzec, diz: “O pensamento do
homem ndo é sistematico, mas dialdgico. Por isso exige resposta e objecdes, consenso e dissenso:
unicamente na esfera dessa confrontacéo livre se pode desenvolver o pensamento humano”.

Mesmo quando temos, por exemplo, um discurso proferido por apenas um orador,
somente sua forma externa tem algo de monoldgico. “Sua esséncia, sua construcdo semantica e

estilistica, é dialdgica™:

Estamos convencidos de que cada discurso é dialdgico, dirigido a outra pessoa, a
sua compreensdo e a sua efetiva ou potencial resposta. Essa orientagdo para um “outro”,
para um ouvinte, pressupde, inevitavelmente, que se tenha em conta a correlagéo sdcio-
hierarquica existente entre ambos interlocutores. [...] Temos convencionado chamar
orientacdo social da enunciacdo a essa dependéncia que a enunciagdo tem do peso
socio-hierarquico do auditério — isto é, do pertencimento dos interlocutores a uma
classe, de sua condicdo econémica, profissao, posicdo na hierarquia de trabalho [...].

Essa orientacdo social estard sempre presente em qualquer enunciacdo do homem
[...].- A orientagdo social é uma das forgas organizadoras vivas que, junto com a
situa¢do da enunciagdo, constituem ndo so sua forma estilistica, mas também sua
estrutura puramente gramatical. (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 54-55, grifo do
autor em italico e entre aspas, grifo nosso em negrito).

Ainda a respeito de dialogismo, comenta Bakhtin (2002b, p. 86-89, grifo do autor entre

aspas, grifo nosso em negrito):

[...] entre o discurso e o objeto, entre ele e a personalidade do falante interpGe-se um
meio flexivel [...] de discursos de outrem, de discursos “alheios” sobre 0 mesmo objeto,
sobre 0 mesmo tema. E é particularmente no processo de mitua-interagdo existente com
este meio especifico que o discurso pode individualizar-se e elaborar-se especificamente.

Pois todo discurso concreto (enunciagdo) encontra aquele objeto para o qual
esta voltado sempre, [...] avaliado, envolvido [...] pelos discursos de outrem que ja
falaram sobre ele. O objeto esta amarrado e penetrado por ideias gerais, por pontos
de vista, por apreciacfes de outros e por entonacfes. Orientado para o seu objeto, 0
discurso penetra neste meio [...] de discursos de outrem de julgamentos e de entonacdes.
Ele se entrelaca com eles em interagdes complexas, fundindo-se com uns, isolando-se
de outros, cruzando com terceiros; e tudo isso pode formar substancialmente o discurso,
penetrar em todos o0s seus estratos semanticos, tornar complexa a sua expressao,
influenciar todo o seu aspecto estilistico.

O enunciado existente, surgido de maneira significativa num determinado
momento social e histérico, ndo pode deixar de tocar os milhares de fios dialégicos
existentes, tecidos pela consciéncia ideoldgica em torno de um dado objeto da
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enunciagdo, ndo pode deixar de ser participante ativo do dialogo social. Ele também
surge desse dialogo como seu prolongamento, como sua réplica [...].

A concepcdo do objeto pelo discurso é complicada pela “interacdo dialogica”
[...]. A atmosfera social do discurso que envolve o objeto faz brilhar as facetas de
sua imagem.

[-]

O discurso nasce no didlogo como sua réplica viva, forma-se na muatua-
orientacao dialdgica do discurso de outrem no interior do objeto. A concepcdo que
o discurso tem de seu objeto é dialdgica.

Mas a dialogicidade interna do discurso ndo se esgota nisso. Nem apenas no
objeto ela encontra o discurso alheio. Todo discurso é orientado para a resposta e ele
nao pode esquivar-se a influéncia profunda do discurso da resposta antecipada.

O discurso vivo e corrente estd imediata e diretamente determinado pelo
discurso-resposta futuro: ele é que provoca esta resposta, pressente-a e baseia-se
nela. Ao se constituir na atmosfera do “ja-dito”, o discurso é orientado ao mesmo
tempo para o discurso-resposta que ainda ndo foi dito, discurso, porém, que foi
solicitado a surgir e que ja era esperado. Assim é todo dialogo vivo.

O discurso, conforme Bakhtin (1992b, p. 293), sempre se molda a forma do enunciado
de um sujeito falante, ndo podendo existir fora dela. Para o autor, independente de volume,
conteddo ou composicdo, “os enunciados sempre possuem, como unidades da comunicagao
verbal, caracteristicas estruturais que Ihes sdo comuns, e, acima de tudo, fronteiras claramente
delimitadas.” (BAKHTIN, 1992b, p. 293, grifo do autor). Essas fronteiras, saliente-se, ndo véo
coincidir com aquelas que expusemos nas secdes anteriores deste trabalho, relativas a frase,
periodo ou oracdo, ja que se trata de “unidades da lingua”.

Qualquer enunciado, segundo Bakhtin (1992b, p. 294), seja uma breve réplica
monolexematica, seja um romance ou um tratado cientifico, contém em si um comec¢o e um fim
absolutos. Antes do inicio de um enunciado, existem os enunciados dos outros. Depois de seu
fim, existem os enunciados-respostas dos outros, mesmo que seja por meio de uma compreensao
responsiva muda ou por um ato-resposta embasado em algum outro tipo de compreensao. Reitera
Bakhtin (1992b, p. 300, grifo do autor em italico, grifo nosso em negrito e sublinhado): “Em
qualquer enunciado, [...] captamos, compreendemos, sentimos o intuito discursivo ou o querer-

dizer do locutor que determina o todo do enunciado: sua amplitude, suas fonteiras.”

Ressalta o autor:

O enunciado ndo é uma unidade convencional, mas uma unidade real, estritamente
delimitada pela altern&ncia dos sujeitos falantes, e que termina por uma transferéncia da
palavra ao outro, por algo como um modo “dixi”” percebido pelo ouvinte, como sinal de
que o locutor terminou. (BAKHTIN, 1992b, p. 294, grifo do autor).
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Tal alternancia de sujeitos falantes, que estabelece fronteiras bem demarcadas entre os
enunciados nas varias esferas da atividade e da existéncia humanas, de acordo com as diversas
atribuicbes da lingua e as condicdes e situacdes diferentes da comunicacdo, € caracterizada de
modo diverso, adotando formas diversificadas. Essa alterndncia é observada mais direta e
evidentemente no dialogo real. Os enunciados dos interlocutores, as réplicas, nele se alternam,
com regularidade.

Bakhtin (1992b, p. 294, grifo do autor em italico, grifo nosso em negrito) faz mencéo a
existéncia, no dialogo, de situacbes fragmentarias: “Cada reéplica, por mais breve e
fragmentaria que seja, possui um acabamento especifico que expressa a posi¢ao do locutor,
sendo possivel responder, sendo possivel tomar, com relacdo a essa réplica, uma posicao
responsiva.” Vemos a possibilidade de relacionar a essa ideia a observacao de Bakhtin (1992b, p.
317-318, grifo nosso) de que num enunciado pode estar incutido “algo que se poderia
qualificar de irracional do ponto de vista do sistema da lingua, e em particular, do ponto de
vista da sintaxe.” Contudo, ndo deixa de existir a expressdo, que € transmitida por uma
entonacdo expressiva, envolvendo, na escrita, também o contexto e/ou a situacao
transverbal. Um enunciado, conforme o autor, “é sulcado pela ressonancia longinqua e quase
inaudivel da alterndncia dos sujeitos falantes e pelos matizes dialdgicos, pelas fronteiras
extremamente ténues entre os enunciados e totalmente permedveis a expressividade do autor.”

As réplicas, no dialogo, apesar de seu acabamento, se ligam umas as outras. Observa
Bakhtin (1992b, p. 294-295, grifo do autor em itélico, grifo nosso em negrito):

Ora, a relagdo que se estabelece entre as réplicas do didlogo — relagfes de pergunta-
resposta, assercdo-objecdo, afirmagdo-consentimento, oferecimento-aceitacdo, ordem-
execucdo, etc. — é impossivel entre as unidades da lingua (entre as palavras e as
oragdes), tanto no sistema da lingua (no eixo vertical), quanto no interior do enunciado
(no eixo horizontal). Esta relagdo especifica que liga as réplicas do didlogo é apenas
uma variante da relacéo especifica que liga enunciados completos durante o processo de
comunicagdo verbal. Esta relacdo s6 é possivel entre enunciados provenientes de
diferentes sujeitos falantes. Pressupde o outro (em relacdo ao locutor) membro da
comunicacgdo verbal. Esta relacdo entre enunciados completos ndo se presta a uma
gramaticalizacdo porque, como ja dissemos, ela ndo existe entre as unidades da
lingua — ndo sé no interior do sistema da lingua, mas também no interior do
enunciado.

[...] Observa-se de fato que, nos limites de um enunciado, o locutor (ou o escritor)
formula perguntas, responde-as, opde obje¢des que ele mesmo refuta, etc. Porém estes
fenémenos ndo sdo mais que a simulacdo convencional da comunicacdo verbal e dos
géneros primarios do discurso.
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Nessa perspectiva, propde o autor analisar a oracdo e o enunciado, considerando-se a
primeira como unidade da lingua e o segundo como unidade da comunicacéo verbal.

A oracdo, como unidade da lingua, ndo tem suas fronteiras marcadas pela alternancia dos
sujeitos falantes. Mas, conforme Bakhtin (1992b, p. 296), ela pode converter-se em um
enunciado, se os sujeitos falantes o fizerem.

Ainda segundo o autor, a oracao € a representacdo de um pensamento relativamente
acabado — considera-la como unidade completa é apenas pretensdo em uma analise
linguistica (BAKHTIN, 19923, p. 141) —, que se relaciona de modo direto a outros pensamentos
de um mesmo locutor, no interior do todo do enunciado. Ao terminar uma oracdo, faz o locutor
uma pausa, para depois ir para 0 pensamento que vai continuar, completar e fundamentar o
pensamento anterior. A oracdo tem como contexto o mesmo contexto do discurso de um dnico e
mesmo locutor. A relagdo que existe entre a oracdo, o contexto transverbal da realidade e os
enunciados de outros locutores ndo € direta ou pessoal, mas intermediada pela totalidade do
contexto que a circunda, isto é, pelo enunciado em sua totalidade.

Observa, contudo, Bakhtin (1992b, p. 296) que, ndo se inserindo a oragcdo no contexto da
fala de um Unico e mesmo locutor, ou seja, representando ela um enunciado completo e acabado
— uma réplica de didlogo —, encontra-se entdo essa oragdo relacionada direta e pessoalmente com
a realidade e com os outros enunciados que Ihe sdo alheios. Nesse caso, 0 que sucede a ela ja ndo
é a pausa determinada pelo préprio locutor, mas a resposta ou a compreensao responsiva de outro
locutor. As pausas, conforme o autor, consideradas como fatos gramaticais calculados e
deliberados, s6 podem acontecer dentro do discurso de um Unico locutor, isto &, no interior de um
unico enunciado. A pausa entre 0s enunciados nao é um fato gramatical, mas real (relativo ao
contexto transverbal da realidade). Tal tipo de pausa esta ligado a psicologia ou a alguma
circunstancia externa e pode estabelecer uma ruptura no enunciado como um todo. Essa pausa,
nos géneros secundarios (romance, teatro, discurso cientifico, discurso ideologico, etc.) advém de
um célculo do artista, diretor ou ator, distinguindo-se da pausa gramatical e da estilistica, como
ocorre, por exemplo, dentro de um enunciado, entre 0s sintagmas.

Reforga Bakhtin (1992b, p. 297) que a oragdo que se converte em enunciado completo
obtém novas qualidades e particularidades que ndo séo proprias da oracdo, mas do enunciado;
que ndo exprimem a natureza da oracdo, mas do enunciado; que, estando associadas a oragéo, a

complementam, até processarem essa conversdao em enunciado completo.
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O autor reforca ainda que a oracdo, sendo unidade da lingua, possui uma natureza
gramatical e tem fronteiras — acabamento, unidade — que estdo relacionadas a gramatica: a
oracdo adquire propriedades estilisticas dentro do todo do enunciado e na perspectiva deste. A
oracdo que aparece a titulo de enunciado completo parece, segundo ele, engastada em um
material cuja natureza é completamente estranha. Nesse sentido, Bakhtin (1992b, p. 297, grifo do

autor) adverte:

Ao se ignorar esses fatos na analise da oragdo, deforma-se a natureza da oragdo (e,
portanto, do enunciado que se gramaticaliza). Muitos linguistas (no campo da sintaxe)
sdo prisioneiros dessa confusdo: o que estudam como oracéo €, na verdade, uma especie
de hibrido da oragdo (unidade da lingua) e do enunciado (unidade da comunicagdo
verbal).

Para o autor, as pessoas ndo trocam orag0es, palavras ou combinacgdes de palavras, mas
enunciados, que se constituem com o auxilio dessas unidades da lingua. Apesar disso, ndo ha
impedimentos para que o enunciado seja formado por uma Unica unidade da fala (oracdo ou
palavra), como acontece sobremaneira na réplica do dialogo; porém, ndo é isso que vai
transformar uma unidade da lingua em unidade da comunicacéo verbal.

Ao tratar das “obras de construcdo complexa” e das “obras especializadas pertencentes
aos varios géneros das ciéncias e das artes”, Bakhtin (1992b, p. 298) observa que elas, assim
como as réplicas do dialogo, visam a resposta ativa do(s) outro(s) — uma compreensao responsiva

ativa —, adotando, para tanto, todas as espécies de formas. Reitera o autor:

A obra predetermina as posi¢Ges responsivas do outro nas complexas condigdes da
comunicacdo verbal de uma dada esfera cultural. A obra é um elo na cadeia da
comunicacdo verbal; do mesmo modo que a réplica do didlogo, ela se relaciona com as
outras obras-enunciados: com aquelas a que ela responde e com aquelas que lhe
respondem, e, a0 mesmo tempo, nisso semelhante a réplica do didlogo, a obra esta
separada das outras pela fronteira absoluta da alterndncia dos sujeitos falantes.
(BAKHTIN, 1992b, p. 298, grifo nosso).

Essa alternancia dos sujeitos falantes que compde o contexto do enunciado e o transforma
em uma ‘“massa compacta rigorosamente circunscrita em relacdo aos outros enunciados
vinculados a ele”, de acordo com Bakhtin (1992b, p. 299), constitui-se na primeira
particularidade do enunciado visto como unidade da comunicagdo verbal, distinguindo-a de uma

unidade da lingua.
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A segunda particularidade, que ndo se pode dissociar da primeira, € o acabamento
especifico do enunciado, que é, de certo modo, “a alternéncia dos sujeitos falantes vista do
interior; essa alternancia ocorre precisamente porque o locutor disse (ou escreveu) tudo o
gue queria dizer num preciso momento e em condicdes precisas.” (BAKHTIN, 1992b, p. 299,
grifo do autor em itélico, grifo nosso em negrito).

Salienta o autor que o acabamento se faz necessario para que uma reacdo ao enunciado se

torne possivel. Mas ndo € suficiente o enunciado ser inteligivel no nivel da lingua:

Uma oracdo totalmente inteligivel e acabada, se for uma oracéo e ndo um enunciado —
constituido de uma Unica oracdo — ndo poderd suscitar uma reacdo de resposta: é
inteligivel, esta certo, mas ainda ndo é um todo. Este todo — indicio da totalidade de um
enunciado — ndo se presta a uma definicdo de ordem gramatical ou pertencente a
uma entidade do sentido. (BAKHTIN, 1992b, p. 299, grifo do autor em italico, grifo
NOSSO em negrito).

Para a determinagdo desse todo, conforme Bakhtin (1992a, p. 140, grifo do autor em

italico, grifo nosso em negrito), ndo convém nenhuma das categorias linguisticas:

Com efeito, as categorias linguisticas, tais como sdo, s6 sdo aplicaveis no interior do
territério da enunciacao. Assim, as categorias morfoldgicas sé tém sentido no interior da
enunciagdo; elas deixam de ser (teis quando se trata de definir o todo. O mesmo se d&
com as categorias sintaticas, por exemplo, a oracdo: a categoria oracdo é meramente
uma definicdo da oracdo como uma unidade dentro da enuncia¢do, mas de
nenhuma maneira como entidade global.

Ressalta Bakhtin (1992b, p. 304, grifo do autor em italico, grifo nosso em negrito) que o
enunciado, por seu carater singular, embora individual e criativo, ndo pode ser visto “como
uma combinacdo absolutamente livre das formas da lingua”, tal qual concebem Saussure e
outros linguistas, que opbem “o enunciado (a fala), como um ato puramente individual, ao
sistema da lingua como fenbmeno puramente social e prescritivo para o individuo.”

Esse carater individual é comentado em Bakhtin [Bajtin] (1997a, p. 9): qualquer
pensamento n0sso, com seu conteudo, é 0 Nosso ato ético, individual e responsavel, constituindo-
se em um dos atos éticos de que se compBe nossa vida Unica, vista como um atuar ético
permanente. A vida, em sua totalidade, pode ser considerada como uma espécie de ato ético
complexo. O pensamento, tomado como ato ético, é integral, ou seja, leva-se em conta tanto seu

conteddo semantico quanto o fato de fazer-se presente em nossa consciéncia real de homens
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singulares, totalmente determinados, atuando em determinado tempo e em determinadas
condices, ou seja, considerados histdrico-socialmente.
Comentando sobre a forca da linguagem nesse processo, Bakhtin [Bajtin] (1997a, p. 39,

grifo nosso) assevera:

Para expressar intrinsecamente o ato ético e o acontecimento singular do
ser dentro do qual se leva o ato a cabo, requer-se toda a plenitude da palavra: a
unidade de seu aspecto de contelddo semantico (palavra como conceito), de seu lado
expressivo e ilustrativo (palavra como imagem), assim como da entonag&o [...].

No uso da palavra, para o autor (Bakhtin, 1992b, p. 304), ao escolhermos um dado tipo de
oracdo, ndo o fazemos em funcdo daquilo que queremos expressar auxiliados por essa oracéo,
mas do todo do enunciado completo apresentado a nossa imaginacdo verbal e determinante de
nossa opcao. A oracdo constitui-se em elemento significante do enunciado considerado como um
todo, adquirindo sentido definitivo apenas no interior desse todo.

Observa Bakhtin (1992b, p. 305, grifo do autor) que ha linguistas, em especial na area da
sintaxe, que se empenham na procura de formas particulares que se constituam em um meio-
termo entre a oracdo e 0 enunciado, com carater acabado, tal qual o enunciado, e permanecam
comensuraveis, tal qual a oracdo: “E o caso da ‘frase’ (em Karcevski, por exemplo),
‘comunicagdo’ (em Chakhomatov e outros).” Adverte, contudo, o autor que ndo existe um
conceito em comum entre 0s pesquisadores que empregam essas unidades, ja que na vida da
lingua ndo ha fato real algum, determinado e circunscrito, que lhe seja correspondente. Tais
unidades sao artificiais e convencionais, ndo levando em conta a alternancia dos sujeitos falantes,
que acontece em qualquer comunicacdo verbal real e viva. Nelas perde-se a nocdo de
acabamento, o critério principal do enunciado.

Essas posicOes de linguistas também sdo criticadas em Bakhtin (1992a, p. 141, grifo
nosso): “se ficarmos nos limites das categorias gramaticais efetivas da linguistica
contemporanea, jamais poremos a mao sobre a inacessivel enunciacdo completa.”

A palavra — concebida como unidade real da comunicacdo —, conforme Bakhtin [Bajtin]
(1997c, p. 122), constitui-se num “evento social”, ndo estando “centrada em si mesma como certa
magnitude linguistica abstrata”, nem podendo “ser psicologicamente deduzida da consciéncia do
falante, subjetiva e isolada.” A sua esséncia é “concreta e sociolégica”. Contudo, embora o

enfoque principal, o “mais concreto”, a que deve submeter-se seja 0 socioldgico, os enfoques
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“abstratos” — o linguistico-formal e o psicolégico — ndo podem ser desconsiderados. A
colaboragcdo desses dois pontos de vista “é inclusive necessaria, mas, em si mesmos,
isoladamente, eles estdo mortos.”

Ressalta Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 122-123, grifo nosso):

Uma enunciagdo concreta (e ndo uma abstracdo linguistica) nasce, vive, € morre no
processo de interacdo social dos participantes do enunciado. Sua significacdo e sua
forma em geral se definem pela forma e pelo carater dessa interagdo. Ao arrancar-se
a enunciagdo desse solo real que a alimenta, perdemos a chave de sua forma, assim
como seu sentido, e em nossas mdos temos um invélucro linguistico abstrato ou um
esquema, também abstrato, do sentido.

Tratando das inter-relagfes entre autor, mundo representado e ouvinte, comenta Bakhtin
[Bajtin] (1997c, p. 128, grifo do autor):

Ali onde a anélise linguistica vé tdo somente as palavras e as inter-relacdes entre
seus momentos abstratos (fonético, morfoldgico, sintético e outros), [...] para uma analise
socioldgica concreta se manifestam as relacBes entre as gentes, relagcdes tdo somente
refletidas e fixadas no material verbal. A palavra é o esqueleto que se preenche de carne
viva [...] s6 no processo da comunicacao social viva.

O discurso, conforme Bakhtin [Bajtin] (1997d, p. 157), “é a realizacdo da lingua em um

enunciado concreto.” Ele esta, ainda segundo o autor,

[...] sujeito a todas as leis da lingua. Nele encontramos todas as suas formas (Iéxico,
gramatica, fonética). Podemos realizar a andlise linguistica de qualquer discurso, ou
seja, de qualquer enunciado ou de uma parte dele (um fragmento). Mas qualquer
andlise pode ser do discurso concreto (exemplo, imagens, etc.). Mas, além das formas
da lingua, o discurso contém outras formas: as de enunciado. Analisado do ponto de
vista do vocabuldrio, da estrutura gramatical, o discurso (um fragmento) pode ser réplica
de um dialogo cotidiano, um verso, uma linha, uma novela, um enunciado cientifico, um
aforismo, etc., ou um fragmento desses géneros.

[...] Tanto as fungBes como o0s géneros estdo vinculados indissoluvelmente. [...] As
esferas de aplicacdo da linguagem sdo quase ilimitadas. 1sso determina a multiplicidade
das funcd@es e, por conseguinte, dos géneros do discurso. [...]

As formas do discurso ndo podem ser separadas das formas da lingua. (BAKHTIN
[BAJTIN], 1997d, p. 157-159, grifo nosso).

Observa Bakhtin (1992b, p. 308-309) que a oracgdo, assim como a palavra — vista
enquanto unidade gramatical abstrata, ndo enquanto unidade real da comunicacdo, como em

outras passagens de Bakhtin — é neutra, ndo contendo em si aspectos expressivos. Ela recebe, ou,



64

mais precisamente, participa desses aspectos apenas no interior de um enunciado concreto.
Também como a palavra, a oracdo, em sua significacdo, possui completude, “completude na
sua forma gramatical, mas a completude de sua significacdo é de natureza abstrata, sendo
precisamente isso que a deixa tdo clara; € a completude caracteristica do elemento e ndo o
acabamento do todo”; contudo, é “somente quando funciona como enunciado completo que
se torna expressdo individualizada da instédncia locutora, numa situagdo concreta da
comunicacdo verbal.” (BAKHTIN, 1992b, p. 307-308, grifo do autor em italico, grifo nosso
sublinhado e em negrito). E é nesse ponto que entra em acdo um item gque nos chama a atencao
em especial nesta pesquisa: a entonacao.

Entre os elementos fundamentais que constituem a forma da enunciagdo, Bakhtin [Bajtin]
(1998b, p. 61, grifo do autor) coloca “o som expressivo da palavra, ou seja, a entonacdo; a
escolha da palavra; e, finalmente, a sua disposicéo no interior da enunciacao.”

A atividade geradora do som-palavra significante, conforme Bakhtin (2002b, p. 64-65,

grifo do autor em italico, grifo nosso em negrito),

[...] engendra ndo somente um som significante; a atividade gerativa da palavra penetra e
se reconhece axiologicamente no aspecto entonacional da palavra, assume um juizo de
valor no sentimento da entonacdo ativa. Por aspecto entonacional da palavra
compreendemos a sua capacidade de exprimir toda a multiplicidade das relacdes
axiolégicas do individuo falante como o conteddo do enunciado (no plano
psicolégico a multiplicidade das agBes emocionais e volitivas do falante) [...]. A
atividade do autor torna-se a atividade de uma avaliacio expressa, que matiza todos
0s aspectos da palavra [...].

A palavra, de acordo com Bakhtin [Bajtin] (1997a, p. 40, grifo nosso), “ndo apenas
designa o objeto como uma certa presenca, mas também marca-a mediante uma entonacdo (uma
palavra realmente pronunciada ndo pode deixar de ser entonada; a entonacao é consequéncia do
mesmo fato da pronuncia¢éo)”, mediante nossa “atitude valorativa para o objeto”.

Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 61, grifo nosso) faz questdo de salientar: “O vinculo entre a
enunciacao, sua situacdo e seu auditdrio se estabelece sobretudo mediante a entonac¢éo”, a qual
“tem um papel essencial na construgdo da enunciagéo.”

“Qualquer ato de consciéncia minimamente coerente”, segundo Bakhtin [Bajtin] (1997c,
p. 135, grifo nosso), “ndo pode manifestar-se sem o discurso interno, sem as palavras e sem a
entonacdo, que sdo as valoragles, e, por conseguinte, ja € um ato social, um ato de

comunicagao.”
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Salienta Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 118, grifo do autor em itéalico, grifo nosso em
negrito):

A entonacdo estabelece um vinculo estreito entre a palavra e o contexto
extraverbal: a entonacdo viva parece conduzir a palavra para além das fronteiras
verbais.

[...] A entonagdo sempre se encontra no limite entre o verbal e o extraverbal, entre o
dito e 0 ndo dito. Mediante a entonacéo a palavra se relaciona com a vida. E, antes
de mais nada, é justamente na entonacéo que o falante se relaciona com os ouvintes:
a entonacdo é social por exceléncia. E, sobretudo, sensivel para com qualquer
oscilacdo da atmosfera social em torno do falante.

Toda entonacéo se orienta em dois sentidos: ao ouvinte (aliado ou testemunha) e ao objeto
do enunciado (espécie de terceiro participante vivo). E é essa dupla orientacdo que “determina e
atribui um sentido a todos os aspectos da entonacao.” Isso vale também para os outros aspectos
de um enunciado verbal, mas se manifesta mais facilmente na entonagéo, a qual se constitui no
“aspecto mais sensivel, flexivel e livre da palavra.” (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 122, grifo
do autor).

Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 123) situa a entonagdo “na fronteira entre a vida e a parte
verbal do enunciado”.

Em se tratando de fenbmenos verbais como ordem, injuncdo, promessa, elogio, proibicéo,
ameaca, etc., conforme Bakhtin (1992b, p. 407, grifo do autor), eles “constituem uma parte
importante da realidade extracontextual”, implicando todos “uma entona¢do muito marcada, que
pode enxertar-se (transferir-se) em palavras e expressdes que ndo significam a ordem, a ameaca,
etc.”

Salienta Bakhtin (1992b, p. 407, grifo do autor):

O que conta é o tom, separado dos elementos fonicos e seméanticos da palavra (e
de outros signos). Estes determinam a complexa tonalidade de nossa consciéncia, que
serve de contexto emocional dos valores para 0 ato de compreensdo (de uma
compreensdo total do sentido) do texto que estamos lendo (ou ouvindo) e também, numa
forma mais complexa, para o ato de criacdo (de geracao) do texto.

Trata-se de fazer de tal modo que as coisas, que atuam mecanicamente sobre a
pessoa, comecem a falar, em outras palavras, trata-se de descobrir, nesse meio das
coisas, a palavra e o tom potencial, de transforma-lo num contexto de sentido para a
pessoa — ente pensante, falante e atuante (e criador).
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De acordo com Bakhtin (1992b, p. 309), a “entonacdo expressiva”, entendida
distintamente na execucdo oral, constitui-se em um dos recursos para exprimir a relagdo emotivo-
valorativa do locutor com o objeto de seu discurso. Observa o autor que, mesmo em uma leitura
silenciosa do discurso escrito, a entonacdo é percebida. Ela “expressa nossa atitude para com o
objeto da enunciacdo.” (BAKHTIN [BAJTIN], 1998a, p. 41) e é determinada sobretudo pela
situacdo e pelo correspondente auditorio (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 62), sendo a
“expressdo da valoracao” destes dois (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 64, grifo do autor).

Essa valoracdo, de acordo com Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 117), “permanece na vida e, ja
a partir dela, organiza a mesma forma do enunciado e sua entonag¢do”. “A entonacéo estabelece
[...] uma atitude viva para o objeto do enunciado”, pontuando-se que, no discurso cotidiano,
ela “tem, em geral, muito maior capacidade metaférica que as palavras” (BAKHTIN [BAJTIN],
1997c, p. 120-121, grifo nosso). Reitera Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 64, grifo do autor): “cada
entonacédo necessita de palavras que lhe sejam correspondentes — que estejam a ela ‘adaptadas’ —
e indica, designa, a cada palavra, o posto que deve ocupar na proposicao; a proposicao, na frase; a
frase na enunciagdo completa.” Ainda conforme o autor, “o discurso manifesta-se [...] na
entonacao e na construcdo sintatica.” (BAKHTIN, 2002a, p. 196, grifo nosso).

Conforme Bakhtin (1992b, p. 310), fora do enunciado, isto &, no sistema da lingua, a
entonacdo expressiva ndo tem existéncia. Tanto a oracdo quanto a palavra, como unidades da
lingua, ndo possuem entonacgdo expressiva. Uma palavra isolada, se proferida com uma entonacgéo
expressiva, deixa de ser uma palavra e torna-se um enunciado completo, efetivado por uma Gnica
palavra, ndo havendo razdo para converté-la em oracdo. O autor ilustra essas suas ideias com
situacOes que sdo tratadas por outros autores de linhas mais tradicionais como frases de situacéo e
frases nominais. Lembra ele que, na comunicacdo verbal, ha uma grande variedade de tipos de
enunciados avaliatorios, bastante padronizados, que expressam, por exemplo, elogio,
encorajamento, entusiasmo, reprovacéo, injdria: “Otimo!”, “Animo!”, “Bravissimo!”, “Burro!”.
Ha palavras que, em determinadas circunstancias da vida sociopolitica, assumem uma
importancia especial, tornando-se enunciados exclamativo-expressivos, como, por exemplo,
“Paz!”, “Liberdade!”. Ha também situacbes em que a palavra pode assumir um sentido
profundamente expressivo em forma de enunciado. Como exemplo para isso, 0 autor cita o

enunciado “Mar!”, exclamado por dez mil gregos em Xenofonte.
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Adverte ele que, ao escolher as palavras de um enunciado, ndo nos deixamos guiar pelo
tom emocional préprio da palavra considerada isoladamente, ou seja, ndo adotamos aquelas que,
por seu tom, se correlacionam a expressao do nosso enunciado, refutando outras palavras. Ao
efetuarmos essa escolha, tomamos como ponto de partida as intencdes que orientam o todo do
nosso enunciado, sendo esse todo intencional, que é construido por noés, sempre expressivo.
Observa o autor que, quando construimos nosso discurso, preservamos sempre na mente o todo
de nosso enunciado, seja na forma de um esquema relativo a um determinado género, seja na
forma de uma intencdo discursiva individual. “Nao alinhavamos as palavras, passando de uma
para outra. Pelo contrério, é como se preenchéssemos um todo com palavras Uteis.” (BAKHTIN,
1992b, p. 311).

Reitera Bakhtin (1992b, p. 315) que a oracdo, sendo unidade da lingua, tem uma
entonacdo gramatical propria, que ndo estd relacionada a expressividade. E essa entonagio
gramatical particular que marca a conclusao, a explicacdo, a demarcacgéo, a enumeracéo, etc. Mas
€ s6 no todo do enunciado que a oracao vai alcancar a entonacao expressiva. A expressividade,
portanto, é uma particularidade do enunciado. O sistema da lingua possui as formas necessarias,
0s recursos linguisticos, para demonstrar a expressividade, mas, na propria lingua, as palavras e
as oracdes (unidades significantes) sdo neutras, isto €, ndo tém expressividade. E as “formas do
discurso ndo podem ser separadas das formas da lingua.” Em geral, observa Bakhtin [Bajtin]
(1997h, p. 100), elementos do discurso como “objeto, imagem, ritmo, entonagéo, etc., podem ser
isolados sé abstratamente; sendo, na realidade, fundidos em uma unidade concreta e totalizadora,
se interpenetram e se condicionam mutuamente.”

Observa ainda o autor que a expressividade de um enunciado jamais pode ser
compreendida e explicada até o fim se considerar-se apenas o teor do objeto do sentido. Ela é
sempre, em maior ou menor grau, uma resposta, uma manifestacdo ndo apenas de sua propria
relacdo com o objeto do enunciado, mas também a relacdo que o locutor mantém com os
enunciados do outro. Assim, a entonagdo constitui-se em um fato peculiarmente sensivel que
sempre se refere a algo que vai bem além do contexto. Nessa resposta, de acordo com Bakhtin
(1992b, p. 317, grifo do autor):

As tonalidades dialdgicas preenchem um enunciado e devemos leva-las em conta se
quisermos compreender até o fim o estilo do enunciado. Pois nosso préprio pensamento
— nos ambitos da filosofia, das ciéncias, das artes — nasce e forma-se em interacdo e em
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luta com o pensamento alheio, o que ndo pode deixar de refletir nas formas de
expressdo verbal do nosso pensamento.

Assevera Bakhtin (1992b, p. 313):

A época, 0 meio social, 0 micromundo [...] que vé o homem crescer e viver, sempre
possui seus enunciados que servem de norma, ddo o tom [...]. Toda época, em cada uma
das esferas da vida e da realidade, tem tradicOes acatadas que se expressam e se
preservam sob o invélucro das palavras, das obras, dos enunciados, das locugdes, etc.

Tal asseveracdo fica mais no nivel do que € dito, das “ideias diretrizes”, mas podemos
considera-la também para 0 modo como se diz, ou seja, para a forma do enunciado, que é 0 nosso
enfoque maior neste trabalho. Essa questdo relacionada a forma é tratada por Bakhtin (1992b, p.
315, grifo nosso) em outra passagem: “O enunciado, seu estilo e sua composicdo Sao
determinados pelo objeto do sentido e pela expressividade, ou seja, pela relacédo valorativa
que o locutor estabelece com o enunciado.” A forma consiste, portanto, na “expressédo verbal de
uma relacdo subjetiva e ativa com o contetdo” (BAKHTIN, 2002b, p. 59). E € o contexto social
concreto que determina toda a estrutura estilistica do discurso, “sua ‘forma’ e seu ‘contetdo’,
sendo que os determina ndo a partir de fora, mas de dentro, pois o didlogo social ressoa no seu
proprio discurso, em todos 0s seus elementos, sejam eles de ‘conteudo’ ou de ‘forma’.”
(BAKHTIN, 2002b, p. 106, grifo do autor).

A composicdo e o estilo do enunciado, segundo Bakhtin (1992b, p. 321), dependem
também de seu destinatario, da percepcao que o locutor (ou o escritor) tem desse destinatario, da
forga que este exerce sobre o enunciado. O estilo, conforme o autor, “é definido por uma relacéo
criativa e substancial do discurso com o seu objeto, com o préprio falante e com o discurso de
outrem; ele tende a fazer com que o material se comunique organicamente com a linguagem e a
linguagem com o material.” (BAKHTIN, 2002b, p. 174).

O comeco de um estilo situa-se, para Bakhtin [Bajtin] (1997d, p. 162), “ali onde no
cenario surge um falante que realiza uma selecdo.” Contudo, observa o autor, “tudo o que se é
capaz de selecionar (qualquer indicio, qualquer matriz estilistica), se encontra potencialmente na
lingua.”

O estilo, ainda de acordo com o autor,



69

[...] compreende organicamente em si as indicacBes externas, a correlagdo de seus
elementos proprios com aqueles do contexto de outrem. A politica interna do estilo
(composicdo dos elementos) determina sua politica exterior (com relagdo ao discurso de
outrem). O discurso como que vive na fronteira do seu proprio contexto e daquele de
outrem. (BAKHTIN, 2002b, p. 92).

[...] esta indissoluvelmente ligado ao enunciado e a formas tipicas de enunciados, isto é,
aos géneros do discurso. [...]

Uma dada funcdo (cientifica, técnica, ideoldgica, oficial, cotidiana) e dadas
condigdes, especificas para cada uma das esferas da comunicagéo verbal, geram um
dado género, ou seja, um dado tipo de enunciado, relativamente estavel do ponto de
vista temético, composicional e estilistico. O estilo é indissociavelmente vinculado a
unidades tematicas determinadas e, 0 que €é particularmente importante, a
unidades composicionais: tipo de estruturacdo e de conclusdo de um todo, tipo de
relacdo entre o locutor e os outros parceiros da comunicacéo verbal [...]. O estilo
entra como elemento na unidade de género de um enunciado. [...] os estilos da lingua
pertencem por natureza ao género [...]. (BAKHTIN, 1992b, p. 282-284, grifo nosso).

Reiterando essas ideias: “A situacdo e os participantes mais imediatos determinam a
forma e o estilo ocasionais da enunciacgo.” (BAKHTIN, 1992a, p. 114; BAKHTIN [BAJTIN],
1998b, p. 77, grifo nosso). A forma, entdo, “é a expressdo da relacdo axioldgica ativa do autor-
criador e do individuo que percebe (cocriador da forma) com o contetdo” (BAKHTIN, 2002b, p.
59).

De acordo com Bakhtin (2002b, p. 62, grifo do autor), todos os elementos da palavra
enquanto material sdo dominados na atividade formativa do autor-criador e do contemplador.

Sé&o estes o0s elementos por ele considerados:

a) “o aspecto sonoro da palavra”;

b) “o significado material da palavra”;

c) “o momento da ligacdo vocabular”;

d) “o momento intonacional”;

e) “o sentimento da atividade vocabular, do engendramento ativo do som significante”:

“de engendrar tanto o sentido como a apreciagdo, ou seja, [...] de uma tomada de
posicao”.

Ajudado por todos esses aspectos da palavra — cuja ordem de importancia deve ser
considerada, na sequéncia apresentada, de modo decrescente —, pode o autor “realizar a forma
completamente orientada para o contetdo”, mas “todos eles servem também para exprimir o

contetdo”. Tanto o criador quanto o contemplador sentem, em cada momento, “a sua propria
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atividade seletiva, construtiva, determinante, competente e, a0 mesmo tempo, sentem aquela
coisa sobre a qual esta orientada esta atividade, que a antecede.” (BAKHTIN, 2002b, p. 62).

Em Bakhtin [Bajtin] (19974, p. 71, grifo do autor), 0 homem é visto como “o principio
tanto da forma como do conteudo [...], em sua unidade e interpenetracdo”. Uma distin¢do entre
ambos é possivel apenas considerando-se as categorias semaénticas abstratas. “Todos 0s
momentos abstratos da forma se convertem em momentos concretos da arquitetdnica em uma
correlagdo com o valor concreto do homem mortal.”

Essa arquitetdnica a que se refere o autor (BAKHTIN [BAJTIN], 1997a, p. 67, grifo

nosso) é a “arquiteténica valorativa do viver no mundo”:

[...] um centro verdadeiramente concreto (espago-temporal) de emanacdo de valorag6es,
afirmac0es, atos reais, cujos membros sdo objetos reais vinculados entre si por meio de
relagbes de um acontecer concreto (as relagdes logicas aqui ndo sdo mais que um
momento ao lado do espaco-temporal e do emocional e volitivo), dentro do singular
acontecimento do ser.

Complementando:

O principio arquitetdnico supremo do mundo real do ato ético é a oposicdo
concreta, arquitetonicamente valida, entre o eu e o outro. A vida conhece dois mundos
axioldgicos a principio diferentes, mas relacionados entre si: 0 eu e 0 outro, e em torno
desses centros se distribuem e se dispdem todos os momentos concretos do ser. Um
mesmo objeto idéntico em si por seu contedo, um momento do ser correlacionado
comigo, uma vez aplicado ao outro possui um aspecto valorativamente diferente, de
modo que todo um mundo unificado por seu conteldo, se se refere a mim ou a outra
pessoa, aparece impregnado de um tom emocional e volitivo totalmente diferente, se
distingue por seu valor semantico no sentido mais vivo e essencial. Com isso ndo se
violenta a unidade semantica do mundo, mas se chega ao grau de unicidade préprio do
acontecer.

[.]

Essa desintegracdo arquitetdnica do mundo em eu e em todos 0s outros para
mim ndo é passiva ou fortuita, mas tem um carater do dever ser ativo. Essa
arquitetbnica, por sua vez, é dada e planejada [...], posto que é arquitetdnica do
acontecer. A tal arquitetbnica ndo aparece como previamente feita e petrificada, comigo
situado nela de forma passiva. Trata-se de um plano projetado [...] para minha orientacéo
no acontecimento do ser, de uma arquitetdnica que € realizada por mim incessantemente,
mediante meu ato ético responsavel, edificada pelo ato e estavel apenas devido a
responsabilidade inerente ao ato. Um dever ser concreto é um dever ser arquitetdnico:
trata-se de realizar meu proprio e Gnico lugar na unicidade do acontecimento de ser, e se
define, antes de tudo, enquanto uma contraposi¢do axiologica entre o eu e 0 outro.
(BAKHTIN [BAJTIN], 1997, p. 79-80, grifo do autor em italico).
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Ainda quanto a composi¢do e ao estilo do enunciado, assevera Bakhtin (1992b, p. 308)
que a relagdo valorativa com o objeto do discurso, seja ele qual for, também vai determinar a
escolha dos recursos lexicais, gramaticais e composicionais desse enunciado.

Tal posicionamento é reiterado em Bakhtin (2002b, p. 64, grifo do autor em italico, grifo

NosSso em negrito):

Todas as articulagbes composicionais de um conjunto verbal — capitulos,
paragrafos, estrofes, linhas, palavras — exprimem a forma apenas enquanto articulagoes;
as etapas da atividade verbal geradora sdo os periodos de uma tensdo Unica, Sao 0s
momentos que atingem um certo grau de acabamento, ndo do contedo em si, como
momentos determinados a partir do interior, mas momentos de uma atividade que
engloba o conteddo a partir do exterior, determinados pela atividade do autor,
orientada sobre o contetdo, ainda que, é claro, penetrem no conteddo, dando-lhe
uma forma esteticamente adequada, mas sem coacéo.

O enunciado, conforme Bakhtin (1992b, p. 279, grifo do autor em itélico, grifo nosso em
negrito), reflete tanto as condi¢des especificas quanto as finalidades de cada uma das esferas da

atividade humana,

[...] ndo sb por seu conteddo (temético) e por seu estilo verbal, ou seja, pela selecao
operada nos recursos da lingua — recursos lexicais, fraseol6gicos e gramaticais —, mas
também, e, sobretudo, por sua construcdo composicional. Esses trés elementos
(contetdo tematico, estilo e construcdo composicional) fundem-se indissoluvelmente no
todo do enunciado, e todos eles sdo marcados pela especificidade de uma esfera de
comunicag&o.

A forma, ndo nega Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 126, grifo do autor), se realiza no material,
“porém sua significacdo ultrapassa os limites dele. A significacdo, o sentido da forma, ndo se
refere ao material, mas ao conteddo.” Segundo o autor, “a forma deve ser uma valoragdo
convincente do conteddo.” A forma, assevera ainda Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 136, grifo do
autor), em cada um de seus momentos, “aparece como o produto da iteracdo social”, mas deve ser
concebida também “enquanto forma realizada mediante um material determinado.”

A “adequacdo do estilo leva em conta a adequacéo hierarquica valorativa da forma e do
conteddo [...]. A escolha do conteido e a da forma sdo um mesmo ato que estabelece a posicéo
principal do criador.” (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 127, grifo do autor). “O tom principal

do estilo de uma enunciagdo se determina [...] em funcéo da pessoa de quem se trata e da
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relacdo em que se encontra com o falante”, o que vai determinar “também sua estrutura
formal.” (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 129).
A “participacdo ativa de cada enunciacdo”, observa Bakhtin (2002b, p. 82),

[...] define para o plurilinguismo vivo o seu aspecto linguistico e o estilo da enunciacéo,
ndo em menor grau do que sua pertenca ao sistema normativo-centralizante da lingua
Gnica. [...]

Trata-se da lingua do dia, da época, de um grupo social, de um género, de uma
tendéncia, etc. [...]

O verdadeiro meio da enunciacdo, onde ela vive e se forma, é um plurilinguismo
dialogizado, anénimo e social como linguagem, mas concreto, saturado de conteido e
acentuado como enunciacéo individual.

Remetendo a méaxima “O estilo é o homem.”, Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 135) a

reformula: “o estilo sdo pelo menos dois homens, ou, mais exatamente, € 0 homem e seu grupo

social na pessoa de seu representante ativo — o receptor —, que é o participe permanente dos

discursos interno e externo do homem.”

Ressalta Bakhtin (1992b, p. 326, grifo do autor): “E sob uma maior ou menor influéncia

do destinatario e da sua presumida resposta que o locutor seleciona todos os recursos linguisticos

de que necessita.” Recursos esses que podem ser de cunho lexical, morfolégico ou sintético.

Contudo, lembra Bakhtin (2002a, p. 227): “Nenhuma definicdo linguistico-formal do discurso

pode cobrir-lhe as funcdes [...]. Os auténticos fatores formadores do estilo ficam fora do campo

de visdo da estilistica linguistica.”

Ressalta ele ainda:

E reitera:

Quando se analisa uma oracdo isolada, tirada de seu contexto, encobrem-se os
indicios que revelariam seu carater de dirigir-se a alguém, a influéncia da resposta
pressuposta, a ressonancia dialégica que remete aos enunciados anteriores do outro, as
marcas atenuadas da alternancia dos sujeitos falantes que sulcaram o enunciado por
dentro. Tudo isso, sendo alheio a natureza da oragcdo como unidade da lingua, perde-se e
apaga-se. Esses fendmenos se relacionam com o todo do enunciado e deixam de existir
desde que esse todo é perdido de vista. [...] Uma analise estilistica que queira englobar
todos os aspectos do estilo deve obrigatoriamente analisar o todo do enunciado e,
obrigatoriamente, analisa-lo dentro da cadeia da comunicacdo verbal de que o
enunciado é apenas um elo inaliendvel. (BAKHTIN, 1992b, p. 326, grifo do autor.).
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Pode-se dizer que a gramatica e a estilistica se juntam e se separam em
qualquer fato linguistico concreto que, encarado do ponto de vista da lingua, é um fato
gramatical, encarado do ponto de vista do enunciado individual, é um fato estilistico.
Mesmo a selecdo que o locutor efetua de uma forma gramatical ja& é um ato
estilistico. Esses dois pontos de vista sobre um (inico e mesmo fendmeno concreto
da lingua ndo devem porém excluir-se mutuamente, substituir-se mecanicamente
um ao outro, devem combinar-se organicamente (com a manutencédo metodolégica
de sua diferenca) sobre a base da unidade real do fato linguistico. Apenas uma
compreensdo profunda da natureza do enunciado e da particularidade dos géneros do
discurso pode permitir a solucdo desse complexo problema de metodologia.
(BAKHTIN, 1992h, p. 286-287, grifo nosso).

“O estudo do didlogo”, comenta Bakhtin [Bajtin] (1997d, p. 160), “permitira iluminar
melhor e mais profundamente muitos fendmenos da lingua que se manifestam mais plena e
nitidamente no discurso dialdgico, no qual se revela a natureza da linguagem como meio de
comunicacdo e como arma de luta.” E ndo “se pode confundir lingua e comunicacdo verbal
(entendida como comunicagdo dialdgica efetuada mediante enunciados).” (BAKHTIN, 1992b, p.
335). Uma identidade absoluta sé é possivel entre duas ou mais ora¢cdes. Também s6 oracOes
podem repetir-se ilimitadamente e de forma totalmente idéntica. Contudo, observa Bakhtin
(1992b, p. 335-336, grifo nosso),

[...] enquanto enunciado (ou fragmento de enunciado), nenhuma oracdo, ainda que
constituida de uma Unica palavra, jamais pode ser repetida, reiterada, duplicada: sempre
teremos um novo enunciado (mesmo que em forma de citaco).

[...]

Dentro dos limites de um Unico e mesmo enunciado, uma oracdo pode ser
reiterada (repeticdo, autocitagdo), porém, cada ocorréncia representa um novo fragmento
de enunciado, pois sua posicdo e sua fungdo mudaram no todo do enunciado.

O todo do enunciado se constitui como tal gracas a elementos extralinguisticos
(dialdgicos), e este todo esta vinculado aos outros enunciados. O enunciado é inteiramente
perpassado por esses elementos extralinguisticos (dialdgicos).

[...]

Do ponto de vista das finalidades extralinguisticas do enunciado, tudo o que
é linguistico sdo apenas recursos.

Ja sob a perspectiva da linguistica, de acordo com Bakhtin (2002b, p. 46, grifo do autor):

Qualquer que seja a importancia deste ou daquele enunciado para a ciéncia ou
para a politica, na esfera da vida pessoal de um individuo qualquer, isto ndo acarreta
para a linguistica um deslocamento no dominio de sentido, ndo é um novo ponto de vista
sobre 0 mundo, [...] trata-se apenas de um fendmeno da lingua, talvez uma nova
estrutura linguistica. E o sentido da palavra, o seu significado material, é para a
linguistica apenas um momento da palavra linguisticamente determinada,
legitimamente retirado do contexto cultural, seméntico, no qual a palavra realmente foi
proferida.
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E s6 isolando e libertando o momento puramente linguistico da palavra e
criando uma nova unidade linguistica com suas subdivisGes concretas, que a linguistica
domina metodicamente o seu objeto, uma lingua indiferente aos valores extralinguisticos
(ou, se se preferir, cria um novo valor puramente linguistico, ao qual ela relaciona
qualquer enunciado).

A linguistica, na opinido de Bakhtin (2002b, p. 47), ndo soube dominar uniformemente,
de forma metddica, em todos 0s campos, 0 seu objeto. Seu dominio centra-se na sintaxe. Faz-se

necessaria, segundo ele, uma se¢do com este objetivo:

[...] dirigir os grandes conjuntos verbais: longos enunciados da vida corrente, didlogos,
discursos, tratados, romances, etc., pois esses enunciados também podem e devem ser
definidos e estudados de modo puramente linguistico, como fenémenos da lingua. [...] A
sintaxe dos grandes conjuntos verbais (ou a composicdo como parte da linguistica,
diferentemente da composi¢do que leva em conta a tarefa artistica ou cientifica) ainda
espera sua fundamentacgdo: até hoje a linguistica ainda ndo ultrapassou cientificamente a
oracdo complexa: este é o mais longo fendmeno da lingua ja explorado linguistica e
cientificamente: tem-se a impressdo de que a lingua precisamente linguistica e
metodicamente pura de repente termina ali e de repente tem inicio a ciéncia, a poesia,
etc.; entretanto a andlise linguistica pura pode ser levada mais adiante, por mais dificil
gue pareca e por mais tentador que seja introduzir aqui pontos de vista alheios a
linguistica.

O que Bakhtin (20023, p. 181, grifo do autor) tem em vista é “o discurso, ou seja, a lingua
em sua integridade concreta e viva e ndo a lingua como objeto especifico da linguistica, obtido
por meio de uma abstracdo absolutamente legitima e necessaria de alguns aspectos da vida
concreta do discurso.” Esses aspectos sdo considerados primordiais para o autor, sendo suas
analises situadas por ele na metalinguistica, cujos objetos sdo as relacdes dialogicas (BAKHTIN,
1998b, p. 342; BAKHTIN, 2002a, p. 182). Adverte, contudo, Bakhtin (2002a, p. 181) — o que €
reforgado nas trés ultimas linhas da citacdo direta longa anteriormente aqui reproduzida — que as
pesquisas metalinguisticas ndo devem ignorar a linguistica, mas procurar aplicar seus resultados,
pois ambas estudam o mesmo fenémeno, o discurso, s6 que considerando diferentes aspectos e
sob diferentes perspectivas.

Continuando:

Na linguagem, enquanto objeto da linguistica, ndo ha e nem pode haver quaisquer
relagdes dialogicas: estas sdo impossiveis entre os elementos no sistema da lingua [...]
ou entre elementos do “texto” num enfoque rigorosamente linguistico deste. [...]

Né&o pode haver relagdes dialdgicas tampouco entre os textos, vistos tambhém sob
uma perspectiva rigorosamente linguistica. Qualquer confronto puramente linguistico



75

ou grupamento de quaisquer textos abstrai forgosamente todas as relacdes
dialdgicas entre eles enquanto enunciados integrais. (BAKHTIN, 2002a, p. 182, grifo
do autor entre aspas, grifo nosso em negrito).

Quanto ao texto, abrindo parénteses, remetemo-nos a Bakhtin (1992b, p. 331), em que é
dito que qualquer texto comporta “elementos que se poderiam chamar técnicos (aspecto técnico
da grafia, da elocucdo, etc.)” Desse modo, “por trds de todo texto, encontra-se o sistema da
lingua; no texto, corresponde-lhe tudo quanto € repetitivo e reproduzivel, tudo quanto pode existir
fora do texto.” Contudo, “a0 mesmo tempo, cada texto (em sua qualidade de enunciado) é
individual, unico e irreproduzivel, sendo nisso que reside seu sentido (seu designio, aquele para o
qual foi criado).” Ainda de acordo com Bakhtin (1992b, p. 334): “O ato humano é um texto
potencial e ndo pode ser compreendido (na qualidade de um ato humano distinto da acéo fisica)
fora do contexto dialdgico de seu tempo™.

Fechando esses parénteses:

Toda palavra (todo signo) de um texto conduz para fora desse texto. [...]

O texto s6 vive em contato com outro texto (contexto). Somente em seu ponto de
contato é que surge a luz que aclara para tras e para frente, fazendo que o texto participe
de um dialogo. Salientamos que se trata do contato dialégico entre os textos (entre 0s
enunciados), e ndo do contato mecénico “opositivo”, possivel apenas dentro das
fronteiras de um texto (e ndo entre textos e contextos), entre os elementos abstratos
desse texto (entre os signos dentro do texto), e que é indispensavel somente para uma
primeira etapa da compreensdo (compreensao da significacdo e ndo do sentido). Por tras
desse contato, ha o contato de pessoas e ndo de coisas. (BAKHTIN, 1992b, p. 404-405,
grifo do autor).

Voltando mais diretamente a linguistica e as relagdes dialdgicas:

A linguistica conhece, evidentemente, a forma composicional do “discurso
dialdgico” e estuda as suas particularidades sintaticas léxico-semanticas. Mas ela as
estuda enquanto fenémenos puramente linguisticos, ou seja, no plano da lingua, e nao
pode abordar, em hip6tese alguma, a especificidade das relagdes dialogicas entre as
réplicas. Por isso, ao estudar o “discurso dialégico”, a linguistica deve aproveitar os
resultados da metalinguistica.

Assim, as relagBes dialogicas sdo extralinguisticas. Ao mesmo tempo, porém, ndo
podem ser separadas do campo do discurso, ou seja, da lingua enquanto fenémeno
integral concreto. A linguagem s6 vive na comunicacao dialégica daqueles que a usam.

As relagbes dialdgicas sdo irredutiveis as relagBes I6gicas ou as concreto-
semanticas, que por si mesmas carecem de momento dialégico. Devem personificar-se
na linguagem, tornar-se enunciados, convertendo-se em posic¢Ges de diferentes sujeitos
expressas na linguagem para que entre eles possam surgir relacdes dialdgicas.
(BAKHTIN, 2002a, p. 182-183, grifo do autor em italico e entre aspas, grifo nosso em
negrito).
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Apesar dessa irredutibilidade e dessas especificidades, alerta Bakhtin (2002a, p. 184) que
“relacGes dialdgicas sdo absolutamente impossiveis sem relagdes I6gicas e concreto-semanticas”.
Uma relacdo dialdgica, conforme o autor, “pressupde uma lingua, mas ndo existe no sistema da
lingua.” (BAKHTIN, 1992b, p. 345).

As relacGes dialdgicas, de acordo com Bakhtin (2002a, p. 184), sdo possiveis:

a) entre enunciacdes integrais;

b) entre quaisquer partes significantes do enunciado;

c) entre estilos de linguagem;

d) com sua propria enunciagdo como um todo;

e) entre fendmenos conscientizados expressos em matérias signicas (por exemplo, entre

imagens de diferentes artes).

Abordando de modo mais especifico questdes relativas a sintaxe, Bakhtin (1992a, p. 139)
diz que nenhuma abordagem fundamentada em “principios e métodos tradicionais da linguistica”
é fecunda, embora os problemas de sintaxe sejam de maior importancia para compreenderem-se a
lingua e sua evolucdo. Para ele (BAKHTIN, 1992a, p. 139-140, grifo do autor), entre todas as
formas da lingua, as formas sintaticas sdo as mais aproximadas “das formas concretas da
enunciacao, dos atos de fala”.

Conforme o autor:

Todas as andlises sintaticas do discurso constituem analises do corpo vivo da
enunciagdo; portanto, é ainda mais dificil trazé-las a um sistema abstrato da lingua. As
formas sintaticas sdo mais concretas que as formas morfoldgicas ou fonéticas e sdo mais
estreitamente ligadas as condicGes reais da fala. [...] Mas [...] um estudo fecundo das
formas sintaticas s6 é possivel no quadro da elaboracdo de uma teoria da
enunciacdo. (BAKHTIN, 1992a, p. 140, grifo nosso).

Ele adverte:

Enquanto a linguistica orientar suas pesquisas para a enunciacdo monolégica isolada, ela
permanecerd incapaz de abordar essas questdes em profundidade. A elucidacédo dos
problemas mais elementares da sintaxe sé é possivel, também, sobre a base da
comunicacdo verbal. Todas as categorias basicas da linguistica deveriam ser
cuidadosamente reexaminadas nesse sentido. O interesse recentemente manifestado
em sintaxe pela entoacdo e as tentativas correlatas de renovar a determinacdo das
unidades sintaticas por meio da consideracdo mais sutil e diferenciada da entoacdo
parecem-nos pouco fecundos. Sé se tornardo produtivos se forem combinados com
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uma compreensdo adequada das bases da comunicacéo verbal. (BAKHTIN, 1992z,
p. 142, grifo nosso).

Reitera Bakhtin (1992b, p. 345, grifo do autor): “A relacéo dialdgica tem de especifico o

fato de ndo depender de um sistema relacional de ordem logica (ainda que dialética) ou

linguistica (sintatico-composicional).” Ela “pressup8e uma lingua, mas ndo existe no sistema

da lingua. Ndo pode estabelecer-se entre os elementos da lingua.” Trata-se de “uma relacéo (de

sentido) que se estabelece entre enunciados na comunicacédo verbal.” E a partir do momento

em que levamos em conta o enunciado apenas como objeto de andlise linguistica,

desconsideramos sua natureza dialdgica e o vemos no sistema da lingua, mas “ndo no grande

dialogo da comunicacao verbal”.

Sintetizando essas ideias, julgamos pertinente reproduzir na integra esta passagem:

Entre as unidades linguisticas, seja qual for o modo que as compreendamos, e seja
qual for o nivel de estruturas em que as consideremos, ndo podera estabelecer-se uma
relagdo dialdgica (fonema, morfemas, lexemas, orac@es, etc.). O enunciado (como todo
verbal) ndo pode ser reconhecido como unidade de um nivel superior, Gltimo da
estrutura da lingua (situado acima da sintaxe), pois entra num mundo de relagdes
totalmente diferentes (dial6gicas), sem paralelos possiveis com as relagdes linguisticas
que se estabelecem em outros niveis (em certo plano, é possivel fazer um paralelo entre
0 todo do enunciado e a palavra). O todo do enunciado ja ndo é uma unidade da lingua
(nem uma unidade do “fluxo verbal” ou da “cadeia discursiva”), ¢ uma unidade da
comunicacdo verbal que ndo possui uma significagdo, mas um sentido (um sentido
total relacionado com o valor: a verdade, a beleza, etc.; que implica uma compreenséo
responsiva, comporta um juizo de valor). A compreensdo responsiva de um todo
verbal é sempre dialdgica. (BAKHTIN, 1992b, p. 355, grifo do autor em itélico, grifo
nosso em sublinhado e em negrito).

Isso ndo significa, contudo, que o autor desconsidere a importancia da lingua:

A lingua, a palavra, sdo quase tudo na vida do homem. Essa realidade polimorfa e
onipresente nao pode ser da competéncia apenas da linguistica e ser apreendida apenas
pelos métodos linguisticos. O objeto da linguistica é tdo-somente o material e os
recursos da comunicacao verbal, e ndo a prépria comunicacgao verbal — o enunciado em
sua esséncia, a relacdo (dialdgica) que se estabelece entre os enunciados, as formas de
comunicagdo verbal e os géneros do discurso. (BAKHTIN, 1992b, p. 346).

N&o significa também completa desconsideragdo a tarefa de quem se ocupa da lingua

como objeto de analise: “O linguista esta acostumado a perceber tudo num contexto fechado

(dentro do sistema da lingua ou do texto compreendido linguisticamente, sem levar em conta a
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relacdo dialdgica que se estabelece com o outro texto, o texto que responde), e, como linguista,
sem duvida tem raz&o.” (BAKHTIN, 1992b, p. 349, grifo nosso).

Levando em conta essas Ultimas consideracdes, cremos ndo ser destoante, em uma tese de
abordagem enunciativa como a que temos a pretensdo de empreender, nosso proposito de, na
analise de nosso corpus, primeiramente mostrar como seria essa andlise de estruturas
fragmentadas sob a perspectiva sintatica — tendo a frase como unidade analisada — para depois

apontar para o vies da enunciacdo — procurando analisar o enunciado concreto.

3.2 Buscando outras fontes: escutando outras vozes acerca do enunciado na perspectiva

bakhtiniana

Diante de uma infinidade de abordagens de outros autores acerca das concepgoes
bakhtinianas, selecionamos e apresentamos aqui algumas que vém reforcar e/ou esclarecer o que

ja trouxemos dessas concepc¢oes. Trata-se de conceitos diretamente ligados a enunciado.

3.2.1 Enunciado e enunciagao

Souza (2002, p. 137-138), em sua dissertacdo de mestrado (publicada em livro), cujo
intento é fazer uma introducdo ao pensamento do Circulo de Bakhtin nos limites de uma Teoria
do Enunciado Concreto, salienta quatro principios quanto aos pontos de vista que articulam as
investigacBes de Bakhtin, Volochinov e Medivedev, observando que tais principios estdo aliados,
em interacdo organica, na orientacdo da engrenagem dindmica da teoria desenvolvida pelos trés
estudiosos:

a) o principio ético, o qual rege as formulacGes tedricas do Circulo, seja na critica a
outros géneros do discurso de carater cientifico, seja na articulacdo de sua Teoria do
Enunciado concreto;

b) o principio socioideoldgico, que envolve a sociologia da consciéncia, do discurso, do
som significativo; a estilistica socioldgica e a poética socioldgica;

c) o principio dialdgico, das relagdes dialdgicas do micro ao grande-dialogo;

d) o principio temporal histérico-fenomenoldgico, referente ao acontecimento unico da

pequena a grande temporalidade.
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segundo o autor, proporcionam “uma compreensdo ativa do evento Gnico

da existéncia, representado pelo enunciado concreto enquanto um elo da cadeia de comunicagéo

verbal, ou seja, enquanto um objeto vivo de algum dominio cultural” (SOUZA, 2002, p. 138).

Ao comentar sobre as dificuldades de traducdo das obras do Circulo para o portugués,

Souza (2002, p. 140,
enunciacao e géneros

conceitual do Circulo”:

grifo do autor) tece consideragfes sobre os conceitos de enunciado,
do discurso, os quais ele julga “fundamentais no todo da engrenagem

Para n6s, a compreensdo ativa do todo da obra do Circulo implica em [sic] tomar os
conceitos enunciado e enunciagdo — tradugdes do Unico conceito russo vyskazyvanie —
como sinbnimos, visto que é desse ponto de vista que os trés tedricos russos articulam
ndo s6 a sua Teoria do Enunciado Concreto no interior da Metalinguistica, como
também dialogam com outros géneros de discurso cientificos como a linguistica — a
fala-enunciado, a estilistica — o0 ato de fala-enunciado ou a expressao-enunciado, e
também as ciéncias humanas em geral — o texto-enunciado.

E o enunciado — ou enunciagdo — concreto, real, completo, vivo que é o elo da
comunicagdo verbal, que responde aos enunciados anteriores e aponta para 0S
enunciados anteriores e aponta para os enunciados concretos futuros. E, também, o
enunciado concreto, particular, Unico na existéncia e ndo reiteravel, que se constroi, a
partir de um tema especifico, no interior de um género do discurso determinado e pela
alterndncia dos sujeitos falantes que comp&em a situacdo na qual ele € engendrado. Esse
enunciado € a manifestacdo do intuito discursivo desses sujeitos nessa construgdo
comunicativa, através de um estilo e uma entonagao particulares [...].

Com relacdo a esse processo de intercambio, trazemos comentario de Zavala (1991, p. 82,

grifo nosso):

A tipologia de formas cambiantes, os géneros, as formas de escrever (estilos), revelam
ndo apenas os gostos individuais, mas também orientacBes sociais, configuracbes
ideoldgicas; a morfologia e a sintaxe, por sua vez, (como 0s signos de pontuacao)
marcam a entonacao e a orientagdo social do enunciado.

Embora ndo sejam citados diretamente por Souza (2002), vemos que as observacoes desse

autor acerca da traducdo que resulta nos termos enunciado e enunciacdo fundamentam-se em

Silvestri e Blanck (1993, p. 48-49, grifo do autor com italico e entre aspas, grifo nosso em

negrito), cujos argumentos — para nds reveladores, esclarecedores e convincentes — julgamos

pertinente reproduzir na integra:

Bakhtin relaciona o sentido ao enunciado devido ao fato de que este é a unidade
do intercdmbio comunicativo, e o sentido sé pode surgir em situagdo comunicativa. Sua
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teoria centra-se na emissdo, na “palavra” como unidade real, concreta da comunicagdo
verbal. N&o distingue, como outros autores, duas instancias separaveis dentro da unidade
comunicativa: enunciagdo e enunciado. A traducdo do termo vyskazyvanie, que emprega
geralmente Bakhtin para referir-se a essa unidade, oscila, em distintas versdes, entre
“enunciacdo” e “enunciado”, provavelmente com o objetivo de estabelecer analogias
COM outros marcos teodricos.

A assimilacdo nem sempre é simples, e s6 pela dificuldade de encontrar
equivaléncias entre linguas diferentes. Em geral tende-se a identificar a unidade
comunicativa bakhtiniana com a enunciagdo, ja que essa € que inclui as relagdes da
emissdo com a situagdo extraverbal, e em especial com o falante. Sem embargo, uma
identificacdo estrita resultaria forcada. A instancia de enunciacdo como “ato”, como
“aparicdo momentanea” do enunciado concreto (DUCROT, 1984) é inapreensivel tanto
para a linguistica quanto para as ciéncias do texto e do contexto. O ato de enunciar
consiste na passagem do pensamento ou da linguagem interior a expressao verbal, ao
enunciado verbal, e, portanto, — assim definida — a enunciagdo é uma categoria
psicolinguistica. Se se quer estuda-la a partir das ciéncias da linguagem, ha que se
buscarem entdo suas pistas, suas marcas, em seu produto, o enunciado. Mas, se se
despoja o enunciado de todas as marcas do ato de enunciagdo, converte-se-o em uma
abstracdo, e ndo em uma manifestagdo concreta. Nao ha nada no enunciado que néo
seja pista de alguma das circunstancias comunicativas que engendram sua
aparicdo, com excecdo de suas caracteristicas gramaticais abstratas. Assim, o
intento de separar, nessa perspectiva, enunciacéo e enunciado resulta escoléstico.®

A enunciacgdo, segundo Ponzio (1998, p. 190, grifo do autor), é concebida por Bakhtin
“como parte de uma relacdo social e histérica concreta, como texto vivo, e ndo como texto
reificado, isto &, ndo como expressdo monoldgica isolada, como ‘frase’ que se tem que interpretar
com base puramente na relacdo entre suas unidades linguisticas e na lingua como sistema.”

Segundo Clark e Holquist (1998, p. 237, grifo do autor), é a enunciagdo que constitui,
para Bakhtin, a unidade fundamental de investigacdo da comunicacdo. Esse termo, conforme os
autores, abarca a ideia de que falar e ouvir acontecem simultaneamente, contrariando o
pensamento equivocado de que essas atividades seriam exclusivas e integrais. “A enunciacdo € o
percebimento [...] daquilo que Bakhtin chama de ‘enderectividade’ [...], a outridade da linguagem
em geral e de dados parceiros dialdgicos em particular.” Em tal perspectiva, o sistema geral da
linguagem se volta para as necessidades de experiéncias especificas, de “profericdes concretas”,
sendo o discurso uma acao. A consciéncia €, sob tal ponto de vista, “o medium, e a elocucéo € o
meio pelos quais os dois elementos de outro modo dispares — a rapidez da experiéncia e a

materialidade da linguagem — s&o arreados numa unidade volatil.”

'8 A acepgdo em que se emprega o adjetivo “escolastico” na citagio tem a ver com a fase decadente do pensamento
filoséfico escolastico (séc. XIV e XV), marcada “por uma crescente suposi¢do na antitese inconcilidvel entre fé e
razdo”. (HOUAISS, Antonio et al. Dicionario Houaiss da lingua portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001. p.
1206.)
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Brait e Melo (2005), objetivando apresentar o0 modo como 0s conceitos de
“enunciado/enunciado concreto/enunciagdo” sdo mostrados no conjunto das obras de Bakhtin e
de seu Circulo — tendo em vista a importancia de tais conceitos nas reflexdes acerca da
linguagem, em especial suas consequéncias para 0s estudos contemporaneos relativos a
enunciacgdo e ao discurso —, observam que, na area dos estudos da linguagem, ndo é consensual a

definicdo e o emprego dos termos enunciagdo e enunciado. Quanto a este, observam elas:

Grosso modo, é possivel dizer que enunciado, em certas teorias, equivale a frase
ou a sequéncias de frasais. Em outras, entretanto, que assumem um ponto de vista
pragmatico, o termo e consequentemente o conceito por ele gerado sdo utilizados em
oposicdo a frase, unidade entendida como modelo, como uma sequéncia de palavras
organizadas segundo a sintaxe e, portanto, passivel de ser analisada “fora de contexto”.
O enunciado, nessa perspectiva, é concebido como unidade de comunica¢do, como
unidade de significagdo, necessariamente contextualizado. Uma mesma frase realiza-se
em um numero infinito de enunciados, uma vez que estes sdo Unicos, dentro de situacbes
e contextos especificos, o que significa que a “frase” ganhara sentido diferente nessas
diferentes realizagdes “enunciativas”. (BRAIT; MELO, 2005, p. 63, grifo do autor).

As autoras, antes de tratarem mais especificamente desses conceitos em uma perspectiva
bakhtiniana, comentam os conceitos de Ducrot, cuja perspectiva é linguistico-enunciativa, e
fazem mencdo a Benveniste, que, conforme elas, “mesmo dentro da perspectiva estruturalista,
abre uma brecha para apresentar uma poderosa teoria da enunciacdo” (BRAIT; MELO, 2005, p.
77), sobre os quais também tratamos em 2.2.1.

O papel central que tém as nocdes de enunciado e de enunciagdo na concepcdo de
linguagem bakhtiniana, conforme Brait e Melo (2005, p. 65), se da justamente pelo fato de a
linguagem ser “concebida de um ponto de vista histérico, cultural e social que inclui, para efeito
de compreensdo e analise, a comunicacdo efetiva e os sujeitos e discursos nela envolvidos.” Tal
concepgdo, ainda segundo as autoras, “como é préprio do pensamento bakhtiniano”, “ndo se
encontra pronta e acabada numa determinada obra, num determinado texto: o sentido e as
particularidades vao sendo construidos ao longo do conjunto das obras, indissociavelmente
implicados em outras nogdes também paulatinamente construidas.”

Na perspectiva bakhtiniana, segundo as autoras,

[...] o enunciado e as particularidades de sua enunciacdo configuram, necessariamente, o
processo interativo, ou seja, o verbal e o ndo verbal que integram a situacdo e, a0 mesmo
tempo, fazem parte de um contexto maior histérico, tanto no que diz respeito a aspectos
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(enunciados, discursos, sujeitos etc.) que antecedem esse enunciado especifico quanto ao
que ele projeta adiante. (BRAIT; MELO, 2005, p. 67).

A face verbal do enunciado corresponde ao dito; ao ndo verbal, ao presumido, “que
amarra a significacdo do enunciado ao horizonte social amplo, ao aquém da estrutura.” Os
enunciados se manifestam, em sua esséncia, como uma tomada de posi¢do valorativa, como uma
resposta ao que ja foi dito. A significacdo deles comporta sempre esse carater valorativo; por
conseguinte, ndo se da apenas pelo verbal, pela estrutura, “mas também pela correlacdo entre o
verbal e os horizontes sociais de valor.” (FARACO, 2003, p. 107). Zavala (1996b, p. 128) fala
em uma “leitura dialdgica”

O enunciado, ao ser dito, aguarda uma resposta. E, ao mesmo tempo, observa Faraco
(2003, p. 108),

[...] por ser heterogeneamente constituido (o enunciado de um contém enunciados ou
fragmentos de enunciados de outrem) esta atravessado por uma dialogizacao interna (a
bivocalizagdo — nome que recobre os processos pelos quais mais de uma voz e mais de
um acento avaliativo ressoam no mesmo enunciado).

Os enunciados, comentam Brait e Melo (2005, p. 77),

[...] s6 podem ser [...] compreendidos se considerada a interagdo em que se deram, com
todas as suas implicacdes, e o contexto mais amplo que os abriga. Assim, como
enunciado concreto eles permitem considerar a forma como a enunciagéo se da, formada
por discursos que circulam socialmente, reiterando a integragdo constitutiva entre o
plano verbal e os demais que lhes sdo constitutivos.

Com relacdo ao contexto, segundo Zavala (1991, p. 51), o Circulo de Bakhtin contribui
com uma perspectiva diacronica sobre esse conceito, desviando-se dos principios saussureanos
dos formalistas ao interessar-se pela fala — a palavra estudada dentro do sistema da linguagem, a
partir do intercambio dial6gico —, contrariando o privilégio que estes davam a lingua e ao aspecto
sincrdnico da comunicacao.

Propondo uma terminologia que ndo é bakhtiniana — percebe-se metalinguagem da
semidtica e até do gerativismo —, embora esteja tratando de Bakhtin, Ponzio (1998, p. 85-86,

grifo do autor entre aspas e em italico, grifo nosso em negrito) — em passagem que julgamos
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oportuno reproduzir na integra, apesar da extensdo, levando em conta a pertinéncia das

considerac0es feitas — diz ser possivel chamarmos

[...] de enunciado o significado da enunciagdo que estd ligado a compreensao
respondente, ou seja, ao sentido. Em outras palavras, o enunciado de uma enunciacdo
consiste em seu nivel propriamente signico. Chamamos, por outro lado, de frase ou
conjunto de frases o significado da enunciacdo que estd ligado ao interpretante de
identificacdo. Em outras palavras, a frase ou o conjunto de frases € o significado da
enunciacdo que se esgota na identificacdo, ou seja, “o significado” em sentido estrito e
diferente do “sentido”. A frase é o nivel do decomponivel, dos elementos linguisticos,
embora o enunciado se coloque no plano da unidade linguistica, do completamento
signico. A compreensdo respondente se dirige a enunciacdo como um todo unitario que
ndo se pode decompor, que traduz seu significado global; ao contrario, a identificacdo se
dirige aos elementos nos quais a enunciagdo, como frase ou conjunto de frases, se pode
decompor nos planos fonoldgico, sintatico e semantico. Além disso, como frase, a
enunciacdo se d4 como repeticdo de determinados tracos distintivos que permitem
reconhecer os fonemas, 0s monemas e as estruturas sintaticas; por outro lado, como
enunciado, a enunciagdo se considera em sua singularidade, pelo que quer dizer “aqui e
agora”: ndo s6 a compreensdo respondente ndo repete a enunciagdo, como em todo caso
de identificacdo, mas a trata como algo singular e irrepetivel. Uma frase repetida é
sempre a mesma frase; um enunciado repetido ndo é o mesmo enunciado; em outros
termos, ndo pode ser repetido; o que se repete ao repetir uma enunciagao € a frase, ndo o
enunciado. O enunciado requer, cada vez que a enunciacdo Se repete, uma compreensao
respondente diferente. Para identificd-la, a enunciacdo requer um conhecimento
(competéncia linguistica) que é mathesis universalis. Para entendé-la como forma
respondente, ou seja, como enunciado, a enunciacdo requer um saber (competéncia
comunicativa) que é mathesis singularis, um novo conhecimento para cada novo
enunciado. Como enunciado, a enunciacdo requer ndo apenas a compreensao
respondente, mas também ser ela mesma compreensdo respondente de outro signo
verbal ou ndo verbal. Como tal, ela mesma é uma tomada de posi¢do, um juizo de
valor, a expressdo de uma perspectiva: isso faz com que toda enunciacdo tenha sempre
uma especial acentua¢do ou entonacao valorativa.

A enunciacdo é sempre de alguém para alguém. Responde e reclama uma
resposta. Essa resposta vai além dos limites do verbal. Esta sujeita a comportamentos e
solicita comportamentos que ndo sdo apenas de tipo verbal: vive no cruzamento de atos
comunicativos extraverbais que podem ser lidos como signos que a interpretam ou como
signos que ela interpreta. Em definitivo, a enunciacdo vive no jogo de compreensdes
respondentes, expressas por signos verbais e por ndo verbais. Podemos entender por
“texto” o tramado desses signos dos quais se alimenta a enunciagéo e distinguir entre
um texto verbal e um ndo verbal, em que intervém comportamentos que podem ser lidos,
no que diz respeito & enunciacdo, como signos e interpretantes ndo verbais. Fora do
texto, a enunciacdo j& ndo se constitui como tal; perde seu sentido e se converte em frase
isolada ou em conjunto de frases; frases que ndo sdo de ninguém e ndo se dirigem a
ninguém, e que, como tais, ndo possuem uma intencdo comunicativa e nada dizem sobre
a caracterizacdo que, por outro lado, as enunciacfes apresentam ao oferecer uma
resposta e reclamar, por sua vez, outra resposta. A textualidade é, portanto, um dos
parémetros da enunciagdo e o que diferencia o enunciado da frase.

Salientam Clark e Holquist (1998, p. 242) que o significado de “elocucdo” para Bakhtin

ndo se confunde com o de “fala” para Sussure: “Para Bakhtin, a enunciagdo néo é fala concebida



84

como folga em relacéo ao sistema, representando a capacidade individual de dispor elementos de
linguagem em combinac@es livremente escolhidas.” E preciso considerar que ha ndo apenas
formas de linguagem, mas também formas de combinar essas formas. O outro exerce papel
determinante na comunicacdo locutiva real, mostrando que existe, além de um sistema na
linguagem fora de qualquer articulagdo particular dessa linguagem, também um sistema que

governa qualquer enunciacéo efetiva.

3.2.2 Alteridade

A questdo da alteridade, salienta Bubnova (2000, p. 14-15, grifo do autor), “ocupa um
lugar absolutamente central e fundacional no pensamento de Bakhtin.” Conforme a autora, “a
Otica do outro e os conceitos da filosofia do ato sdo o pano de fundo de absolutamente todos os
textos bakhtinianos, sem os quais nenhum sO6 de seus conceitos, por mais atrativo e
compreensivel que pareca, pode ser compreendido adequadamente.”

Sob o ponto de vista bakhtiniano, reforca Zavala (1996a, p. 133), o reconhecimento do
social, ou seja, do discurso como vozes que mutuamente se influenciam, determina o ato ético de
compreensdo. Em Ultima instancia, indica a arquitetbnica: a forma como as coisas séo
construidas, as relagdes entre 0 eu e o outro, a forma como os autores constroem os textos.

Wertsch (1999, p. 14-15), prefaciando Freudismo, observa que, na perspectiva
bakhtiniana (no caso, em texto atribuido a Voloshinov), “na comunicacdo humana, toda
manifestacdo verbal ou enunciado é um fenémeno irredutivelmente social. 1sso implica que estao
desencaminhados os intentos de explicar o significado ou a forma de uma manifestacdo verbal
em termos individuais”. Ora, “se 0s processos mentais sdo mediados pela linguagem, se a
linguagem é intrinsecamente social, entdo 0s processos mentais tém uma natureza
necessariamente social.” Salienta o autor que essa énfase “nos fatores sociais nao reflete uma
falta de preocupacdo com o psicologico; apenas significa que [...] a atividade social € a categoria
fundamental, e a atividade psicologica s6 pode ser entendida compreendendo-se o social.”
(WERTSCH, 1999, p. 18).
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3.2.3 Géneros

O locutor avalia o que esta dizendo, inclusive quando busca ser neutro, e faz julgamentos
acerca de a que se esta dirigindo, o que determina as escolhas que faz de unidades de linguagem
(lexicais ou gramaticais) e de unidades de comunicagdo (estilos de profericdo ou géneros
locutivos). Esse aspecto avaliativo da fala, apesar de necessario e inevitavel, leva em conta “a
unica liberdade possivel que temos da fala”, tendo em vista ser determinante do aspecto
expressivo de uma enunciacao. Os fonemas e 0s elementos sintaticos tém algo em comum com 0s
géneros locutivos: “uma tendéncia a limitar a liberdade dos locutores individuais”, pois limitadas
sd80 ndo apenas as palavras e as sentencas, mas também as formas para combiné-las em
elocucdes. Contudo, os géneros locutivos (unidades de comunicacdo) sdo bem menos normativos
e impositivos que as formas gramaticais (unidades de linguagem), as quais “ndo permitem
nenhum jogo.” (CLARK; HOLQUIST, 1998, p. 239).

Continuam 0s autores:

O estilo individual da enunciagdo pode determinar-se por seu lado expressivo
porque as formas de comunicacdo sdo mais abertas ao jogo e & intervencdo do que as
formas da linguagem. A entonacdo, a escolha de palavras e a sele¢do do género locutivo
abrem-se a “assimilagdo” [...] por locutores individuais como meio de moldar os valores
que ndo podem deixar de registrar. Alguns géneros sdo mais maleaveis do que 0s outros

[..]

[...]- A linguagem é um nome unificante desenvolvido para a a¢do do que é uma
dispersa e poderosa formacdo de forcas sociais. (CLARK; HOLQUIST, 1998, p. 240,
grifo do autor).

Quanto aos géneros discursivos, eles podem ser pensados sob duas perspectivas.
Considerando-se sua ontogénese, sdo vistos como realizacdes das interacdes que se produzem no
campo da comunicagdo verbal. Levando-se em conta sua filogénese, vé-se a possibilidade de
acompanhar a expansdo para outros campos da comunicacdo realizada através da dinamica de
outros codigos culturais que constituem, relativamente a palavra, um ponto de vista extraposto
(MACHADO, 2005, p. 165). O conceito de palavra, introduzido por Bakhtin desde seus
primeiros trabalhos, tem um carater extralinguistico (COMPILADOR, 2005, p. 321).

Também ha que se considerar que “as esferas de uso da linguagem podem ser
dialogicamente configuradas em funcdo do sistema de signos que as realizam.” (MACHADO,

2005, p. 165). Ainda levando em conta a proposta bakhtiniana, a vida ativa dos signos “depende
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da participacéo ativa dos leitores ou espectadores, e sua coparticipa¢do no enunciado determina o
estilo. O enunciado se orienta para o leitor, e ambos intervém no lugar mesmo do enunciado,
embora ocupem diversas e independentes situacdes.” (ZAVALA, 1996b, p. 184).

O papel desempenhado pelos géneros discursivos, ressalta Zavala (1996a, p. 135), é
fundamental na tentativa de assegurar as normas da comunicacdo. Eles séo entendidos “como
subordinacdo do enunciado a tipos relativamente estaveis de intercdmbio na atividade humana —
desde a selecdo do tema ao estilo de construgdo de cada enunciado.” Um género é “uma realidade
da comunicagdo humana.” (COMPILADOR, 2005, p. 291).

Sendo tipos relativamente estaveis do dizer em uma esfera da atividade humana, 0s
géneros do discurso cumprem funcdes sociocognitivas indispensaveis. Tendo em vista sua
estabilidade, os géneros constituem-se como elementos organizadores das atividades. Assim,
orientam nossa participacdo em dada esfera de atividade, pois sdo balizadores do nosso
entendimento das acbGes dos outros, bem como sdo referéncias para nossas proprias agdes
(FARACO, 2003, p. 114-115).

Freitas (2011, p. 2), remetendo a Bakhtin, observa que haveria extrema dificuldade para a
comunicagdo caso os individuos ndo tivessem dominio sobre os géneros do discurso e
necessitassem cria-los a cada construcdo de enunciado, de modo totalmente livre, ocasionando
perda de agilidade no processo. Isso porque a lingua se realiza através de enunciados, tanto orais
quanto escritos. Conforme as diferentes situagbes de uso, véo-se organizando 0s enunciados,
agrupando-os em tipos, segundo sua finalidade, e ensinando-os, de modo que o aprendiz possa
tomar conhecimento dos diferentes tipos e emprega-los conforme os objetivos que tem em mente.

Organizados e agrupados, os enunciados sao utilizados em quaisquer atividades humanas.
Tais atividades sdo caracterizadas a partir de condicdes especiais de atuacdo e de objetivos
especificos, e, por serem inimeras, em cada esfera de atividade se desenvolvem tipos
relativamente estaveis de enunciados que comegcam a ser comumente associados a elas. Embora
variem em extensdo, contetdo e estrutura, os enunciados preservam caracteristicas comuns; por
isso séo considerados tipos relativamente estaveis. E Bakhtin denomina esses tipos estaveis de
enunciados de géneros de discurso.

O significado real do género discursivo € a correlacdo entre formas e atividades. N&o se
deve abstrai-lo da esfera que o cria e usa, ou seja, “da atividade, de suas coordenadas de tempo-

espaco, das relacdes entre os interlocutores.” A materializacdo do enunciado no interior de um
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género é, antes de qualquer coisa, um ato socio-historico. Assim sendo, 0s géneros constituem-se
em modos e meios soOcio-histdricos de visualizar e de conceituar a realidade, os quais,
“incorporados pelas pessoas, funcionam como modos e meios de conhecer a realidade e nela
orientar-se”, gerando, por sua vez, “novos géneros ou modificacdes nos géneros existentes que,
por seu turno, nos permitirdo ver a realidade de outro modo.” (FARACO, 2003, p. 115-116).

Em se tratando de géneros escritos, Ponzio (1998, p. 165) ressalta que neles “se realiza

uma relacéo excepcional”: em cada um

[...] se expressa uma relacéo especial com o outro, em funcdo do grau de distancia que se
estabelece entre o autor [...] e o destinatario, e ndo depende s6 de regras gramaticais [...]
mas também das regras especificas de cada género e de suas possibilidades de renovar-
se e de usar-se com respeito a novas exigéncias expressivas.

3.2.4 Estilo

No que tange ao estilo, Brait (2005, p. 79) comenta que, hum primeiro momento, pode
parecer um contrassenso falar sobre ele. Isso porque, na perspectiva bakhtiniana, a reflex&o sobre
a linguagem se fundamenta, necessariamente, na relagdo, considerando-se “o lugar fundante da
alteridade, do outro, das multiplas vozes que se defrontam para constituir a singularidade de um
enunciado, de um texto, de um discurso, de uma autoria, de uma assinatura.” Ao contrario do que
concebem o senso comum e boa parte da estilistica classica/tradicional, que veem o estilo como
sinbnimo de subjetividade, de algo “exclusivamente particular, individual, pessoal”. No

pensamento bakhtiniano, assim ele é considerado:

Focalizado sob uma dimensdo bastante especial, diferenciada, coerente com a “teoria
dialégica” como um todo, estilo se apresenta como um dos conceitos centrais para se
perceber, a contrapelo, o que significa, no conjunto das reflexdes bakhtinianas,
dialogismo, ou seja, esse elemento constitutivo da linguagem, esse elemento constitutivo
da linguagem, esse principio que rege a produgdo e a compreensdo dos sentidos, essa
fronteira em que eu/outro se interdefinem, se interpenetram, sem se fundirem ou se
confundirem. (BRAIT, 2005, p. 79-80, grifo do autor).

Percorrendo-se varias obras do Circulo de Bakhtin, € possivel encontrar, em todas elas, de

acordo com Brait (2005, p. 80, grifo do autor),
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[...] estilo como uma dimens&o textual e discursiva que vai sendo trabalhada, refinada,
em funcdo dos objetos especificos tratados em cada um dos estudos. O conceito de estilo
se vai construindo no pensamento bakhtiniano e, a0 mesmo tempo, instaurando uma
fértil polémica com vertentes classicas da linguistica e da estilistica, bem como com as
filosofias que as fundamentaram, quer em afirmacfes tedricas, quer em analises de
diferentes autores, géneros e particularidades das relagdes inter e intradiscursos.

Em sintese, conforme Brait (2005, p. 98),

3.2.4 Dialogismo

[...] a concepcdo de estilo, no sentido bakhtiniano, pode dar margens a muito mais do
que a simples busca de tracos que indiciem a expressividade de um individuo. Essa
concepgdo implica sujeitos que instauram discursos a partir de seus enunciados
concretos, de suas formas de enunciacdo, que fazem histéria e sdo a ela submetidos.
Assim, a singularidade estara necessariamente em dialogo com o coletivo em que textos,
verbais, visuais ou verbo-visuais, deixam de ver, em seu conjunto, 0s demais
participantes da interacdo em que se inserem e que, por forca da dialogicidade, incide
sobre o passado e sobre o futuro.

Fiorin (2006a), intentando verificar se, com outro nome, a questdo do interdiscurso se faz

presente nas obras bakhtinianas e se ha a possibilidade de — embasando-se nas ideias de Bakhtin

— distinguir interdiscursividade de intertextualidade, assim conclui:

Se em Bakhtin had uma distingio entre texto e enunciado e este pode ser
aproximado ao que se entende por interdiscurso — j& que se constitui nas relacdes
dialégicas, enquanto aquele é a manifestagdo do enunciado —, a realidade imediata dada
ao leitor, pode-se fazer uma diferenca entre interdiscursividade e intertextualidade.
Aquela é qualquer relagdo dial6gica entre enunciados; esta é um tipo particular de
interdiscursividade, aquela em que se encontram num texto duas materialidades textuais
distintas. Cabe entender que, por materialidade textual, pode-se entender um texto em
sentido estrito ou um conjunto de fatos linguisticos, que configura um estilo, um jargao,
uma variante linguistica, etc. O carater fundamentalmente dialdgico de todo enunciado
do discurso impossibilita dissociar do funcionamento discursivo a relagcdo do discurso
€om seu outro.

O discurso em Bakhtin é linguistico e histérico. No entanto, o autor russo nao
apreende essa historicidade discursiva por meio de “anedotas” acerca da produgdo de um
determinado discurso. Com o conceito de dialogismo, capta-se no préprio movimento
linguistico de sua constitui¢do. E na relagdo com o discurso do Outro, que se apreende a
histéria que perpassa o discurso. Essa relagdo estd inscrita na prdpria interioridade do
discurso, constitutiva ou mostradamente. Com a concepgdo dialdgica da linguagem, a
andlise histdrica de um texto deixa de ser a descricdo da época em que o texto foi
produzido e passa a ser uma fina e sutil analise semantica, que leva em conta confrontos
sémicos, deslizamento de sentido, apagamentos de significados, interincompreensdes,
etc. Em sintese, em Bakhtin, a Hist6ria ndo é algo exterior ao discurso, mas € interior a
ele, pois o sentido é histérico. Por isso, para perceber o sentido, é preciso situar o
enunciado no dialogo com outros enunciados e apreender os confrontos sémicos que
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geram os sentidos. Enfim, € preciso captar o dialogismo que o permeia. (FIORIN,
20063, p. 191-192, grifo do autor).

Também nesse caminho, comenta Stam (2000, p. 101, grifo do autor) acerca do

pensamento de Bakhtin:

Seu conceito de dialogismo intertextual, de linguagem e discurso enquanto “territorio
compartilhado”, deixa-nos imunes as nogdes [...] monovocais que reforcam a teoria do
“autor” (embora ndo nos impecam de continuar percebendo as tonalidades e os acentos
especificos das vozes [...] individuais). A énfase que ele atribui a um contexto sem
fronteiras, sempre cambiante, que interage com o texto, contribui para que evitemos a
fetichizacdo formalista do texto autbnomo. A énfase na parole e na geracao interpessoal
de significacdo propicia, a0 mesmo tempo, uma critica dos aspectos estaticos e a-
historicos da semiética da primeira fase, através de uma “translinguistica” compativel
com o modelo linguistico, mas sem a iluséo positivista de dominio e a hipostatizagéo do
sistema, tipicas de um determinado estruturalismo.

Bubnova (1996, p. 15, grifo do autor) — russa radicada no México, estudiosa de Bakhtin e
tradutora da grande maioria dos textos do autor para espanhol — vé o conceito de dialogismo, ou
dialogia, como um dos conceitos bakhtinianos mais difundidos e populares no Ocidente, mas
considera a intertextualidade como “seu derivado semidtico ilegitimo e antibakhtiniano”. Em

nota de rodapé, ela explica esse posicionamento:

Os investigadores russos, ndo sem razdo, tém assinalado o “enfoque unilateral” de seus
colegas ocidentais, que leem nos trabalhos de Bakhtin apenas o pluralismo e o
relativismo, derivados diretamente do dialogismo e do carnaval, e se descuidam dos
aspectos da responsabilidade individual e da intersubjetividade, que constituem a
segunda metade das bases de seu pensamento. Os russos, ao contrario, insistem,
sobretudo nestes Ultimos aspectos, principalmente em tempos recentes.

Para que se possa compreender adequadamente a totalidade do pensamento de Bakhtin, é
necessario, desde o inicio, levar em conta outro conceito de vital importancia introduzido por ele:
“0 de palavras alheias e seu papel na geracdo do discurso”, comenta Bubnova (1996, p. 15-16,

grifo do autor), que assim prossegue em seus argumentos:

Se a dialogia remete aos problemas filosoficos e linguisticos, e o carnaval, aos histérico-
culturais, ou, mais estreitamente, antropoldgicos, a ideia do discurso alheio tem sido
canalizada para o contexto pragma- e sociolinguistico, e, uma vez que o relacionamos
com os dois primeiros, obtemos o campo interdisciplinar humanistico de que brota, para
noés, 0 conjunto de problemas levantados por Bakhtin. Mas as margens desse dominio
tocam a da teoria do conhecimento, da estética, e da antropologia filos6fica, da filosofia
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da histdria. Nessas margens surge o problema dos alcances do conhecimento racional,
problema que, por sua vez, aponta para a ‘“heterociéncia”, aquela que mina 0s
conhecimentos da razdo cartesiana ao mostrar as propriedades ativas e responsivas do
objeto de cognicdo, e, ocasionalmente, seu fluxo informativo sobre o préprio sujeito.

O dialogismo, conforme Flores e Teixeira (2005, p. 59), “acena concomitantemente para

um atravessamento de outros discursos, constitutivo da propria lingua, realizavel por um jogo

fronteirico. Acena também para um atravessamento do sujeito pela alteridade da interlocugéo.”

No sistema de Bakhtin, conforme Clark e Holquist (1998, p. 238), um didlogo

[...] ¢ um dado oriundo da experiéncia passivel de servir de paradigma econémico para
uma teoria que abarque dimensdes mais globais. Numa interlocugdo [...], 0 que um diz
ao outro é dificil de ser descrito no ambito da linguagem unicamente [...], dependendo
do tema, dos locutores e dos contextos da profericdo. [...]

Bakhtin argumenta que a elocucdo é uma unidade mais abrangente do que a
sentenga. Constitui o todo que subscreve a completude de sentengas que representam
suas partes. Os limites de uma proferi¢do ndo sdo demarcados pela estrutura da sentenga,
mas antes pela capacidade de outros locutores lhes responderem. Isto garante sua
finalizagdo [...].

Comentam os autores ser o dialogismo de Bakhtin “essencialmente uma filosofia da

linguagem”, “uma ‘translinguistica’, que constitui uma Optica mestra para perceber todas as
categorias radicadas na linguagem” (CLARK; HOLQUIST, 1998, p. 233, grifo do autor), a qual é
concebida como “essencialmente dialdgica” (CLARK; HOLQUIST, 1998, p. 252). E

complementam:

[...] a filosofia de Bakhtin é uma “meta”-linguistica ou “trans”-linguistica, na medida em
que inclui na linguagem fatores que tém sido evitados pela maioria dos linguistas. Um
dos modos pelos quais Bakhtin formula essa distingdo é dizer que os linguistas estudam
a lingua [em palavras nuas, isoladas das situagBes sociais], ao passo ele esta preocupado
com a comunicagdo [com as palavras exploradas em situacBes sociais]. (CLARK;
HOLQUIST, 1998, p. 237, grifo do autor).

Para evitar o velho dualismo de sistema e desempenho, Bakhtin coloca a
“comunicacdo”, em vez de a “linguagem” como objeto de sua investigacdo.”® A
linguagem é, em geral, concebida como incluindo gramatica, léxico, sintaxe e

19 Cremos ser possivel interpretar essa distincdo linguagem/comunicacéo, comentada por Clark e Holquist, como
sinbnima, também numa perspectiva bakhtiniana, de lingua/linguagem, que encontramos em outros textos, tendo
em vista que, como se sabe, em inglés, idioma em que 0s autores escreveram seu texto, hd um sé termo, language,
significando tanto o que concebemos como lingua (sistema de signos) quanto o que concebemos como linguagem
(realizacdo, uso do sistema de signos). Vemos que pode corroborar essa interpretacdo, embora ndo tenhamos tido
acesso ao texto original, esta outra passagem da mesma obra: “A linguagem é um nome unificante desenvolvido
para a acdo do que é uma dispersa e poderosa formagédo de forcas sociais.” (CLARK; HOLQUIST, 1998, p. 240,

grifo nosso).
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fonologia; ela ndo conhece nenhuma unidade de combinacbes de palavras mais
abrangente que a sentenga. Todos esses tragos exercem também um papel na
translinguistica de Bakhtin, mas eles estdo em constante didlogo com outros tragos
que entram em jogo somente em atos particulares de comunicacdo. (CLARK;
HOLQUIST, 1998, p. 242, grifo do autor entre aspas, grifo nosso em negrito).

Aqui julgamos pertinente abrir parénteses para transcrever esclarecimentos dados por

Fiorin (20064, p. 192, grifo do autor) acerca dos termos “metalinguistica” e “translinguistica”:

O termo proposto por Bakhtin é Metalinguistica. Preferimos, no entanto, chamar essa
ciéncia, & maneira dos franceses, translinguistica, por causa dos valores semanticos que
envolvem a palavra Metalinguistica. Esse problema de denominagdo é uma prova da
correcdo das teses bakhtinianas sobre o problema da distingdo entre as unidades
potenciais do sistema (objeto da Linguistica) e as unidades reais da comunicacao (objeto
da translinguistica). Do ponto de vista do sistema, meta (prefixo grego) e trans (prefixo
latino) sdo equivalentes; no entanto, eles sdo completamente distintos do funcionamento
discursivo. De qualquer forma, o que Bakhtin pretendia era constituir uma ciéncia que
fosse além da Linguistica, pois trataria de analisar o funcionamento real da linguagem, e
ndo apenas o sistema virtual que possibilita esse funcionamento.

Apds tracar um percurso em que faz consideracdes a respeito das relagdes existentes entre
o dialogismo de Bakhtin e a linguistica de Saussure, Flores (2003, p. 25-26) chega a concluséo de
que “é possivel ver em Bakhtin a conservacdo da linguistica saussureana, e ndo apenas a sua
negac¢do”, pois, quando este afirma que “a oracdo pertence ao sistema da lingua e o enunciado é
da ordem do dialégico, do irrepetivel”, “ndo desconsidera o paradigma saussureano”, mas “o
pressupde para propor a metalinguistica.”

Faraco (2003, p. 92-93), que segue a linha dos que atribuem a Bakhtin a autoria dos textos
apenas quando seu nome consta nas edi¢fes originais, diz que Bakhtin ndo coloca a linguistica
em questdo, mas aceita sua especificidade: o estudo da palavra em si; concebe as abstracdes da
linguistica como legitimas e justificaveis; e tem no sistema gramatical um dado que se caracteriza
por ser virtual. Diz ainda que Bakhtin considera a linguistica necessaria, mas insuficiente para
estudar-se a comunicacdo verbal em si: a natureza dos enunciados concretos, as relagdes
dialdgicas, os géneros do discurso. Ja VVoloshinov, contrapde Faraco, critica, de modo contumaz,
a linguistica, especialmente em sua perspectiva formal, mas, diferentemente de Bakhtin — que
propde uma segunda ciéncia, a metalinguistica, para dar conta das praticas socioverbais —, sugere

que basta dar um redirecionamento critico a linguistica, incorporando-lhe como objeto a
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enunciacdo. Como se pode ver, essas observacOes de Faraco sobre esses dois posicionamentos,

apesar de suas oposicdes, reiteram o concluido por Flores (2003).

Ainda quanto a metalinguistica delineada por Bakhtin, Ponzio (1998, p. 36) considera ser

ela uma reflexdo a respeito da linguagem que pode dar contribuicbes para o estudo da

caracterizacgdo do texto, apesar de

[...] ndo se ocupar da relagdo entre a lingua como codigo e o texto nem das relagoes
linguisticas entre os elementos do sistema da lingua ou os elementos de uma enunciagao
dada, mas das relacdes dos atos de palavra, dos textos, dos géneros de discurso e ndo sé
de sua dialogia externa, a qual se estabelece entre dois discursos que pertencem a dois
autores diferentes ou entre dois géneros discursivos [..] ja caracterizados e
diferenciados, mas também da dialogia interna de um mesmo discurso, de um mesmo
texto, que pertence a um mesmo género discursivo [...], considerado em seu processo
histérico de formacéo e de transformacao.

E sugere: “Com respeito a semidtica do codigo, a reflexdo de Bakhtin sobre o signo em

geral poderia, em analogia com ‘metalinguistica’, denominar-se ‘metassemiotica’” (PONZIO,
1998, p. 36, grifo do autor).
Voltando mais especificamente a nogao de dialogismo, Fiorin (2006b, p. 24-58) considera

trés conceitos:

a)

b)

como todo enunciado é dialogico, o dialogismo vem a ser “o modo de funcionamento
real da linguagem”, “o principio constitutivo do enunciado”: “Todo enunciado
constitui-se a partir de outro enunciado”;

o dialogismo pode ser também uma forma composicional: além do dialogismo
constitutivo, ndo mostrado no fio do discurso, existe um outro, mostrado, em que o
enunciador incorpora a(s) voz(es) de outro(s) no enunciado, o que é manifestado
externamente, tornado visivel o principio de funcionamento da linguagem na
comunicacdo real. Essa manifestacdo externa do discurso alheio pode ser feita e
maneira demarcada (discursos direto e indireto, aspas, negacdo) ou ndo demarcada —
discurso bivocal — (parddia, estilizacdo, polémica clara ou velada, discurso indireto
livre);

“o dialogismo é o principio de constitui¢do do individuo e o seu principio de agdo0”: “o
sujeito age em relacdo aos outros; o individuo constitui-se em relacdo ao outro.”

Assim, na perspectiva bakhtiniana, ndo se considera o sujeito como sendo assujeitado:
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ele ndo é “submisso as estruturas sociais, nem é uma subjetividade autbnoma em
relagdo a sociedade.” A consciéncia, nesse ponto de vista, conforme o autor, é
“sociossemidtica”, pois se forma de discursos sociais, sendo signico, portanto, o seu

contetdo.
O conceito de dialogo, na visdo de Marchezan (2006, p. 115), é o que se destaca entre 0s
conceitos-chave da perspectiva bakhtiniana. A respeito dele a autora tece consideragdes que
julgamos pertinente reproduzir na integra, ja que fazem mencéo ao estudioso da linguagem e, por

conseguinte, ao seu fazer cientifico — logo, ao nosso fazer, o desta nossa pesquisa:

Das fronteiras do didlogo, de conversa em conversa, o dialogo, alcado a conceito
paradigmatico, revela, na relacdo que mantém com outros conceitos, a “coeréncia” da
reflexo bakhtiniana, ndo sem razdo designada “dialogismo”.

O diélogo fundamenta e também instrui a consideragdo da linguagem em ato, que
constitui e movimenta a vida social, que surge como réplica social e contra a réplica que
consegue antever. Guarda em relagdo a linguagem, assim entendida, estreita
“adequacdo”. Da vida a teoria, o didlogo, de maneira recursiva, € identificado na acéo
entre interlocutores, entre autor e leitor, entre autor e heroi, entre herdis, entre diferentes
sujeitos sociais, que, em espagos e tempos diversos, tomam a palavra ou tém a palavra
representada, ressignificada.

O ponto de vista dialégico ndo cria um objeto ideal, de sujeito ausente, a ser
tratado a distancia; orienta, antes, o estudioso a participar do jogo, a considerar o
enunciado, o texto, como vozes a compreender, com as quais dialogar. [...]

O dialogo instrui a perspectiva de anélise, a0 mesmo tempo que nomeia seu
“objeto” e, a despeito de outras reverberagcdes seménticas — de que se tenta proteger a
metalinguagem mais abstrata e arbitraria —, auxilia o estudioso da linguagem, que
também o experimenta na vida, a contornar o dualismo entre a teoria e a vida. O
emprego dos termos “teoria” e “conceito”, no contexto bakhtiniano, solicita esse
esforco. (MARCHEZAN, 2006, p. 128-129, grifo do autor).

Comentando sobre o papel da linguagem no dialogo, Bubnova (1996, p. 30, grifo do
autor) diz que ela é “o ‘entre’ que se cria como ponte entre o0 eu € o tu, o espago intersubjetivo
que permite a interagcdo comunicativa”.

Ainda tratando de dialogismo, Clark e Holquist (1998, p. 252, grifo do autor entre aspas;
grifo nosso em negrito) ressaltam aspectos que entendemos reforcar o caminho que vimos
perseguindo nesta pesquisa, em que, ndo encontrando todas as respostas de que precisavamos na

sintaxe, encontramos abrigo na enunciagéo:

Conceber a linguagem como essencialmente dialdgica requer uma explicagdo das
regras que separam uma voz da outra no dialogo. A preocupacdo de Bakhtin com o
contexto vivo do significado tem o efeito irdnico de forga-lo a admitir problemas na area
da linguistica tradicional, vista, de ha muito, como a mais formal e estatica. A sintaxe
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era muito mais um assunto de retéricos do que de linguistas. A negligéncia com que
estes a trataram resultou na inadequacéo e imprecisdo das unidades da fala, tais
como “sentenca” ou, pior ainda, “paragrafo”. Por ter a linguistica deixado de
reconhecer a elocucdo viva como um objeto préprio, ela perdeu todo e qualquer
senso do todo. E na falta deste, ndo poderia gerar uma teoria praticavel das partes.

Reiteram essas ideias Ponzio (1998, p. 120-121, grifo do autor entre aspas e em italico,

grifo nosso em negrito e com sublinhado):

As formas sintaticas indicam processos de produgdo da linguagem e sdo sensiveis as
influéncias socioideolégicas. [...]

O caréter socioideoldgico da estrutura sintatica ndo pode ser apreciado [...]

se se estuda somente a expressdo monoldgica isolada, separada de seu contexto
verbal e situacional, se se estudam fragmentos de discurso que ndo tém nada a ver
com a expressdo_completa, com sua totalidade. A linguistica (fonética, fonologia,
semantica, sintaxe) geralmente ndo se ocupa ([...] essa a que Bakhtin contrapde sua
“metalinguistica”) da expressdo completa, mas de seus elementos constitutivos [...].
[...] outro aspecto que pde em discussdo os limites da linguistica oficial no que diz
respeito a sintaxe é que ela ndo é capaz de explicar a divisdo interna do discurso
escrito em unidades dividas em paragrafos. De fato, também nesse caso, todas as
categorias ja preparadas pela linguistica se revelam inadequadas: um paréagrafo pode
estar formado por um conjunto de frases ou por uma frase, ou também por uma Unica
palavra. O que é que decide o final de um parégrafo e o inicio do seguinte? Para Bakhtin
a resposta é facil, porque uma expressdo monoldgica é, na realidade, uma palavra a duas
vozes que antecipa a palavra alheia, ja que se dirige sempre a um interlocutor, a um
auditorio especial.

Observacdo importante é feita por Fiorin (2006b, p. 82). Alerta o autor que a polifonia

difere do dialogismo, da heteroglossia e da plurivocidade:

3.2.5 Entonacéo

Dialogismo diz respeito ao modo de funcionamento real da linguagem, que faz um
enunciado constituir-se sempre em relacdo ao outro. Heteroglossia e plurivocidade
concernem a realidade heterogénea da linguagem e as linguas sociais diversas que
circulam numa dada sociedade. A polifonia refere-se a equipoléncia de vozes. A
plurivocidade ndo implica polifonia, embora a polifonia acarrete necessariamente a
plurivocidade. Confundir essas duas realidades é deixar de apreender a dimenséo
politica das vozes.

Conforme Clark e Holquist (1998, p. 252-253), Bakhtin, objetivando ampliar e trazer

luzes para o estudo da sintaxe, voltou-se para a fala relatada (ou fala do outro, ou fala citante),

por tratar-se de fendmeno caracterizado pela simplicidade e pela ubiquidade. Essa fala se
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diferencia de todas as outras espécies de elocucdo por ser de natureza intensamente reflexiva e ter
maior grau de autoconsciéncia.

O meio mais comum através do qual as pessoas descobrem o limite de sua propria fala e o
da fala dos outros estd nas regras da gramatica instituidas com a finalidade de marcar essas
distingBes. “O significado é o efeito de uma interagdo entre o locutor e o ouvinte produzido por
meio do material de um complexo particular de som.” As mesmas palavras tém expandida a
capacidade de atender a novas e irrepetiveis situacdes por meio da entonacgéo, a qual tem o poder
de criar significacdes situacionalmente particulares (CLARK; HOLQUIST, 1998, p. 251).

E por meio da entonacio, indicativa de valores e de ideologias, conforme Zavala (19964,
p. 144), que é marcada a assimilagdo no mundo interior, do signo interior. O texto, assevera
Ponzio (1998, p. 40, grifo do autor entre aspas, grifo nosso em negrito), “reflete, na forma e na
entonacao, [...] as relacdes que se estabelecem entre autor e destinatario. Na enunciacao, se
expressa entdo a atitude do falante em sua ‘dupla orientacéo social’, ou seja, com respeito ao
que se fala e a quem se fala.”

Ainda quanto a esse aspecto do enunciado, crucial para esta nossa pesquisa, observa
Dahlet (2005, p. 251) que Bakhtin — considerando que a entonacgéo se realiza “sob a influéncia
mutua de trés atores, que sao o locutor/autor, o ouvinte/leitor e o objeto do enunciado” — vai além
da distincdo tradicional entre entonacdo sintatica e entonacdo expressiva, pois articula a

entonacdo do enunciado atualizado ao enunciado mental, sem, contudo, alterar seu estatuto:

De fato, o leitor predetermina ndo s6 o contetido e a forma do discurso atualizado — e,
por conseguinte, sua entonagdo — como também o ato de consciéncia do autor dentro da
entonagdo mental. Assim, 0 ato de consciéncia, ndo podendo produzir-se sem discurso
interior — e, portanto, sem palavras e sem entonagdo —, estd de imediato inscrito numa
relacdo dialdgica e de avaliagdo social.

Dessa forma, a propria natureza da interacdo é primeira e imediatamente de
ordem da entonacdo. Tratando-se de texto, de espago escritural, o leitor estd entdo de
inicio introduzido em um universo vocal/acUstico em que 0 uso da voz exprime a
avaliacdo social. (DAHLET, 2005, p. 251-252, grifo do autor em italico, grifo nosso em
negrito).

A entonacao expressiva é vista, na perspectiva bakhtiniana, “como a expressao mais pura
da avaliagdo no enunciado e como seu indicio construtivo mais importante”
(COMPILADOR, 2005, p. 292, grifo nosso).
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3.2.6 Significagdo

Quanto a significacdo, Cereja (2005, p. 218) diz que ela “esta para o signo linguistico
assim como o tema esta para o signo ideologico; ou, ainda, que a significacdo esta para a lingua
assim como o tema esta para o discurso e para a enunciagdo.” Observa ele que, no pensamento
bakhtiniano, ndo é possivel trabalhar produgdo e construcdo de sentido sem considerar
significacdo e tema.

Ainda de acordo com o autor, as indicacGes de sentido que se encontram nos dicionarios
sdo exemplos claros de significacdo, de sentidos que ele adjetiva como “potenciais”, 0s quais sao
disponibilizados na lingua para diferentes locutores, em situacGes também diferentes. Entretanto,
adverte Cereja (2005, p. 218, grifo do autor),

[...] o sentido do signo ou do enunciado, isto é, o seu tema, s6 pode ser tomado se se
levar em conta o enunciado concreto, isto é, além dos elementos linguisticos/
enunciativos (palavras, escolhas sintdticas e fonéticas, entonacdo etc.) também os
elementos que fazem parte da situacdo extraverbal: identidade dos interlocutores,
finalidade da enunciagdo, momento histérico, ideologia, discursos que circulam nas
enunciacdes, 0s enunciados concretos.

Também a respeito de sentido, Ponzio (1998, p. 79-80, grifo do autor) comenta:

O problema do sentido forma parte de uma reflexdo sobre a linguagem que néo se limita
a relacdo entre a lingua, como codigo, e o discurso ou o texto, nem as relagdes
linguisticas entre os elementos do sistema da lingua ou entre os elementos de uma sé
enunciagdo, mas que se ocupa das relagdes dialdgicas nos atos de palavra, nos textos,
nos géneros de discurso, nas linguagens.

A distingdo entre significado e sentido em Bakhtin corre paralela ndo sé a
distincdo entre linguistica (e semidtica) da decodificacdo e “metalinguistica” ou
“filosofia da linguagem”, mas também & distin¢do entre sinal e signo. O sinal tem uma
funcdo pré-fixada, unidirecional, assume, de forma univoca, um significado. [...] O
signo, ao contréario, se caracteriza por sua plurivocidade, por sua indeterminagdo
semantica, por sua ductilidade exoressiva e porque se adapta a situagdes sempre novas e
diferentes. O signo ndo requer uma mera identificacdo, mas estabelece uma relacdo
dialégica que comporta um tomada de posi¢do, uma resposta: o signo requer, além da
identificacdo, o que Bakhtin chama de “compreenséo respondente”.

E Ponzio (1998, p. 81, grifo do autor entre aspas, grifo nosso em negrito) continua, agora

diferenciando significado de tema:
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A relagdo entre “significado” e “tema” é paralela a de “sinalidade” e “signidade”.
O tema é o sentido completo, unitario, do signo verbal, considerado concretamente, ou
seja, do signo verbal tal e qual se apresenta em contextos comunicativos concretos, na
interacdo social, e que, como tal, é uma expressdo completa, um ato de palavra que se
realiza como resposta a um dialogo implicito ou explicito. O tema é o sentido geral,
unitario de uma enunciacdo ligada a uma situacdo concreta e que, portanto, esta
determinado ndo s por fatores verbais (as palavras que a compdem, as estruturas
morfolégicas e sintaticas, a entonacao, o contetdo linguistico), mas também por fatores
extraverbais, signicos e ndo signicos, que formam parte do contexto de interagéo
verbal. O tema tem um carater valorativo e requer uma compreensao ativa, uma
relagdo de interacgéo dialdgica, dado que pressupde sempre o intercambio signico em
determinadas situagdes comunicativas.

Ainda com relagdo a significado e sentido, observa Ponzio (1998, p. 87-88, grifo do

autor):

3.2.7 Palavra

A distincdo entre “significado” e “sentido”, como a distingdo entre “significado”
e “tema” em Bakhtin ou entre “interpretante imediato” e “interpretante dindmico” em
Peirce, ou especificamente na enunciagio como distincdo entre “frase” e “enunciado”,
poderiam parecer corresponder a distingdo entre significado na langue e significado na
parole. Parece que se trata da distingdo entre o carater estavel, social, pablico, repetivel
dos significados da langue e o carater mutével, individual, privado dos significados da
parole. Ao contrério, resulta que essa distingdo ndo serve para compreender a relacéo
entre “sentido” e “significado”, quando se tem em conta que o que determina dita
relagdo é também a nocdo bakhtiniana de “subentendido”.?*
[...] N&o creio que uma tal distingdo possa comparar-se com a distingdo chomskiana
entre estruturas de superficie e estruturas profundas. Em Chomsky a linguagem é
considerada como separada de sua funcdo comunicativa e de sua dimensdo social,
intersubjetiva, dialégica.

Mais especificamente com relacdo a palavra, Stella (2005, p. 177-178) lembra que ela foi

tradicionalmente tratada de modo abstrato, sem vinculo com sua realidade de circulacdo e vista

como um centro imanente de significados que o observador capta com seu olhar/ouvir fixo. E, a

partir da perspectiva bakhtiniana, ndo s6 a palavra, mas também a linguagem em geral, passa a

ser percebida e considerada levando-se em conta sua historicidade, seu uso, “passando a ser

encarada como um elemento concreto de feitura ideoldgica.”

20

Interpretante imediato é aquilo que o signo esta apto a produzir numa mente interpretadora qualquer; interpretante

dindmico, aquilo que o signo efetivamente produz em cada mente singular (PEIRCE, 2005).

21 Nessa perspectiva, subentendido constitui-se de “pressupostos que remetem a experiéncias praticas, valores,
saberes de um determinado ambiente” (PONZIO, 1998, p. 88).
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A temadtica da linguagem, diga-se de passagem, conforme comenta Faraco (2003, p. 26),
adquiriu tanta forca para o Circulo de Bakhtin que este, em carta de 1961 a V. Kozhinov, afirmou
que a concepcao de linguagem foi o elemento a unir o pensamento do grupo. A diversidade de
interesses de seus membros encontrou na linguagem seu ponto de convergéncia.

Lembrando que “a palavra concreta vive entre sujeitos socialmente organizados”, Tezza
(2003, p. 32, grifo do autor) comenta, a respeito do signo, um dos conceitos basicos de toda a
obra de Bakhtin, que ele, em todas as suas instancias, € social, vivendo ndo na cabeca do falante,
nem da do ouvinte, mas na fronteira entre ambos. Necessariamente, toda palavra € dupla; e todo

significado, social:

[...] o mais secreto pensamento do mais solitario dos seres na mais isolada das ilhas do
mundo sé se consubstancia em significado no pano de fundo do significado dos outros;
tudo que se pensa, tudo que se diz, dirige-se a alguém, antes mesmo que haja alguém
diante de nés — em suma, sem um outro ndo ha palavra.

Lembra ainda o autor que, na perspectiva bakhtiniana, a vida concreta da linguagem vai
muito além de um estagio primordial em que um sinal corresponde a uma referéncia. Ela se liga
indissoluvelmente a um complexo de valores: toda enunciacdo envolve uma ‘“orientacdo
apreciativa”. Isso quer dizer que “toda palavra concreta (pensada, falada, escrita, sussurrada,
imaginada, sonhada) estéa vestida, impregnada, banhada de significados sociais concretos prévios
sobre os quais colocamos nossa orientacdo.” A palavra é sempre dirigida a alguém. Sua
compreensdo ultrapassa a simples decodificacdo de um sinal: trata-se de uma compreensdo ativa,
de uma resposta. No momento em que alguém diz algo, nossa atencdo nao se dirige ao
significado reiteravel das palavras, ao que se encontra nos dicionarios, mas direcionamos nossa
atencdo ao que € novo no que se estd dizendo (cada sinal ouvido desencadeia em nds ndo uma
recepcdo passiva, mas sim uma resposta ativa). NOs, falantes da vida real, que vivemos no
territério essencialmente valorativo da linguagem, “temos o ouvido bastante atento para a
orientagdo apreciativa implicita em tudo que nos dizem.” (TEZZA, 2003, p. 32-33, grifo do
autor).

Essas ideias sdo reiteradas em Faraco (2003, p. 48), que reforga: “Todas as nossas
relagfes com nossas condigdes de existéncia — com nosso ambiente natural e contextos sociais —
s6 ocorrem mediadas semioticamente. Vivemos, de fato, num mundo de linguagens, signos e

significagOes.”
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Em se tratando da palavra sob o ponto de vista bakhtiniano, Stella (2005, p. 179-180,

grifo do autor) levanta uma hipétese para o aparente paradoxo do emprego dos termos “neutro” e

“neutralidade” nessa perspectiva. Com base em aspectos formais da lingua russa, ele busca

demonstrar uma possivel ambiguidade de traducgéo:

O termo “palavra” em russo [..] pertence ao género gramatical neutro, portanto
gramatico-formalmente a “palavra” em russo é “neutra”. O termo “neutro” consultado
em um dicionario da lingua russa possui, dentre as acep¢des mais comumente utilizadas,
o significado de “meio”, “ambiente”, “médio”, “comum”, funcionando também como
advérbio de lugar: “no meio de”.

Ao que parece, ao referir-se a neutralidade da palavra, o autor faz 0 movimento
do abstrato ao concreto, porque retoma o contexto formal de estudos gramatico-
filol6gico-linguisticos da palavra como entidade abstrata (palavra neutra
gramaticalmente) e a reposiciona como entidade de uso concreto entre o falante e o
interlocutor em dialogo (palavra neutra ou no meio).

Sintetizando, observa Stella (2005, p. 183, grifo do autor) que, “em russo, o termo palavra

ndo somente tem uma correspondéncia direta com o termo palavra em portugués, mas também

possui correspondéncia com outro termo que é discurso.”

Outro termo relacionado a palavra numa perspectiva bakhtiniana que merece um

esclarecimento é intencdo. Observa Faraco (2003, p. 49) que esse termo aparece empregado

diversas vezes no sentido filos6fico — de uso corrente na fenomenologia — de intencionalidade,

ou seja, de direcionalidade: em direcdo a um objeto, ndo no sentido mais comum, de vontade,

desejo, propdsito.

3.3 Enfatizando conceitos

Desses conceitos enfatizamos trés:

a) o de enunciado como unidade real da comunicacao;

b) o de género discursivo como tipo relativamente estavel de enunciado; e

c) o de entonagdo como expressdo de nossa atitude para com o objeto da enunciagéo.

O conceito de enunciado ¢é fundamental para tratarmos dos segmentos fragmentados. O de

género para concebermos os textos publicitarios e suas caracteristicas, em especial sua tendéncia

relativamente estavel de ser construido com frases fragmentadas. O de entonagdo para podermos

entender melhor como atua enunciativamente o ponto na fragmentacéo.
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De modo particular, trataremos do género publicitario mais a frente, antes de procedermos
as anélises.
Nosso proximo passo € tratar da pontuacdo, como marca, na escrita, da entonagéo. Isso

fazemos na se¢do seguinte.
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4 APONTUACAO COMO MANIFESTACAO ENUNCIATIVA

Reiterando o papel essencial que Bakhtin atribui a entonacdo na construcdo do enunciado
e considerando que, na escrita, ela esta intimamente ligada & pontuacdo,? intentamos, nesta parte
da tese, mostrad-la como manifestacdo eminentemente enunciativa. Para tanto, num primeiro
momento, tracamos um breve percurso histérico da pontuacdo, dos sinais que a marcam. Na
sequéncia, comentamos sobre as varias dimensdes que ela pode assumir e pelas quais pode
manifestar-se, centrando-nos na enunciativa, perspectiva sob a qual trazemos analises de diversos

autores sobre, de modo mais especifico, o ponto, dito final.

4.1 Breve percurso histérico®

Situando historicamente a pontuacdo, Costa (1994, p. 13), citando Catach (1988, p. 33),
estabelece seu inicio com o cuidado de Zenddoto de Efeso (320-240 a.C.), responsavel pela
biblioteca de Alexandria, em separar por espacos as copias de textos de autores diferentes.
Naquela época a escrita era continua. SO posteriormente, para tornar os textos mais legiveis, 0s
escribas passaram a separar as palavras por espacos e a adicionar aos textos notas auxiliares
indicativas de como recitar um determinado verso, como pronunciar certa palavra, qual a
quantidade de determinada vogal, etc., chamados pontos. A pontuacdo entdo designava todos os

sinais auxiliares na compreensao do texto, incluindo os que hoje denominamos acentos.

2 Dacanal (2007, p. 16, grifo do autor) advoga que pausa e pontuagdo, bem como entonacdo e pontua¢do “ndo

possuem qualquer ligagdo direta entre si mas, sim, ligam-se, cada qual por si e autonomamente, a estrutura
sintatico-semantica da frase, o que [...] na pratica quer dizer ao sentido ou ao contetido dela, isto é, da frase.” No
entanto, admite o autor, qualquer sinal de pontuagdo “corresponde, na realiza¢do escrita da lingua [...], & pausa,
na realizacdo oral [...]. E vice-versa. O mesmo raciocinio vale no caso [...] da relacdo entre entonacdo e
pontuacdo.”

Em se tratando de histéria da pontuacgdo, obra de referéncia é Pause and effect: an introduction to the history of
ponctuation in the West, de Parkes (1993), cujo titulo tem muito a ver com o propdsito de nossa tese, que é
demonstrar os efeitos de sentido causados pelo ponto em estruturas frasais fragmentadas. E, embora se diga
introdutoria, é obra de folego. O livro oferece dados relevantes sobre a histéria da pontuacdo no Ocidente,
identificando amplas circunstancias que influenciaram seu desenvolvimento. Na primeira parte, sdo identificados
os simbolos gréaficos e abordada sua histéria. S80 mostrados ainda os antecedentes das ocorréncias desses sinais,
bem como os novos simbolos que surgem a partir dos ja existentes. A segunda parte traz um apanhado geral das
principais influéncias que contribuiram para a aplicagdo dos simbolos em textos. Também séo comparados usos
de sinais em diversas épocas. Os casos sdo fartamente exemplificados, com textos e trechos de textos de diversas
épocas, fac-similados, transcritos, traduzidos e comentados. A obra traz esclarecimentos importantes ao leitor
sobre 0 que é a pontuagdo e o que ela faz, enfatizando-se os efeitos que seu uso produz.

23
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Catach (1988, p. 35) destaca ainda a contribuicdo prestada, para a evolugdo da pontuagéo,
por Arist6fano de Bizancio (257-180 a.C.) e Aristarco da Samotrécia (220-143 a.C.), sucessores e
discipulos de Zenddoto na conservacgdo da célebre biblioteca.

Ressaltando a mudanca constante no que tange a pontuacdo, Costa (1994, p. 14), citando
Little (1984), considera que sua sistematizacdo sé comeca a demonstrar um certo grau de
estabilidade a partir do século XVII. Para ilustrar isso, a autora traz como exemplos o pardgrafo e
o hifen. O paragrafo, desde a sua origem, passou por varias formas, como sinal na margem do
texto até a forma atual, que, em geral, tem o fim de linha em branco e o inicio de linha com um
espaco adentrado a margem do texto. O hifen comecou a ser utilizado apenas na translineacéo,
aparecendo em muitos manuscritos sob a forma de dois tragos, e atualmente também é utilizado
na sinalizacao de palavras compostas e na unido entre pronomes atonos e verbos.

Quanto ao paragrafo, mais especificamente, comenta Garcia (1992, p. 203, grifo do

autor):

Nos coOdices ndo aparece esse espago livre (“branco paragréfico” ou “alinea”),
assinalando-se, entretanto, & margem a separacdo do trecho anterior por um signo
tipogréafico constituido por dois “SS” (abreviatura de signum sectionis, i.e., sinal de
separagdo ou de secdo), que, dispostos, mais tarde, verticalmente, deram o sinal de
pardgrafo (8), tal como é conhecido hoje e empregado ainda nos codigos e leis
principalmente.

Aspectos relacionados a histéria da pontuacdo também sdo encontrados em Arnoux,
Stefano e Pereira (2002) e em Mosterin (1993), sendo que este Gltimo atenta para o carater
funcional da escrita continua até o século X d.C., tendo em vista que os textos eram ditados por
Seus autores e escritos por escravos, ajudantes ou secretarios, que escreviam o que ouviam, sem
empregar sinais de pontuacdo. Era o leitor — ndo o escritor — que, ao preparar as leituras que
declamaria, tratava de divisGes entre palavras ou frases e da pontuagédo, de acordo com o que
considerava Util a leitura em voz alta. Os sinais de pontuacdo eram, entdo, colocados diretamente
nos manuscritos, salientando-se que ndo eram estaveis nem se transcreviam quando se copiava
novamente o texto.

De acordo com Costa (1994), dois avangos tecnoldgicos trouxeram grande contribuicéo a
estabilidade e a universalidade do sistema de pontuacédo, seja em sua forma, seja em suas regras

de utilizagdo: a imprensa e o tratamento informatizado de textos. Esses avancos contribuiram
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para a uniformizacdo dos sinais de pontuacdo: “nas varias linguas do globo ha poucas variagdes
quanto ao sistema de pontuacdo, apesar das barreiras linguisticas e dos diferentes alfabetos
utilizados” (COSTA, 1994, p.15).

A expansdo da imprensa, que coincide com a disseminacdo das ideias e praticas
iluministas — a edi¢do de textos cldssicos que antes circulavam manuscritos, a andlise da
gramatica latina como base da andlise de gramaticas de outras linguas, a busca de desambiguacéo
dos elementos constituintes da frase, a atencéo para as relacfes ldgicas expressas por estruturas
sintaticas —, segundo Parkes (1993, p. 88) vao influenciar os principios € as convengdes que
regulam o uso da pontuacgéo.

Ainda quanto ao papel da imprensa, de acordo com Arnoux, Stefano e Pereira (2002, p.
141), ela trouxe consigo uma producdo mais estandartizada. Os impressores passaram a
regularizar a ortografia dos velhos manuscritos, adotando e unificando sinais de pontuacdo,
clareando a divisdo em parégrafos e trazendo outros modos de apor titulos. Aos gramaticos, que
eram vinculados aos impressores, coube a fungdo de controle da interpretacdo. Assim, a
pontuacdo e o uso de diferentes marcas graficas deixaram de atender as necessidades de
declamacdo oral dos textos, e passaram a fundamentar-se em novos principios légicos e
gramaticais, dos quais vém a derivar-se 0s usos atuais. E como também aumentou
consideravelmente o nimero de leitores com o advento da imprensa, tais esforcos tornaram os
textos mais acessiveis e facilitaram a atividade de ler, pois as divisdes entre unidades distintas do
texto permitem que se retorne a qualquer passagem.

Reitera Millan (2005, p. 28) o papel da imprensa no sentido de ajudar a “estender e
uniformizar o uso dos signos de pontuacdo, embora, durante séculos, com usos muito diferentes,
com variantes em distintos paises.” Observa o autor que, “até meados do século XIX, ndo
podemos encontrar um sistema de pontuacéo estavel.”

Para Chacon (1998, p. 138), essas mudancas na forma de pontuar séo reveladoras do
“carater semidtico da escrita”. Segundo o autor, ao abandonar-se a concepg¢éo oral da pontuacao e
adotar-se uma concepcdo gramatical e sintatica, ndo se abandonou, entretanto, o vinculo
dialdgico entre escrita e oralidade, mas se refor¢ou a natureza semidtica do codigo escrito, pois se
destacou a importancia da sintaxe nesse codigo, e se apelou para a sua forma mais imediata de

percepcao, que é seu aspecto visual.
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Adverte Costa (1994, p. 20) que alteragdes das regras de pontuacdo nao se constituem em
um fendmeno unilateral. Tais alteracbes vém constituindo-se em um processo paralelo a
modificacdes na estrutura frasal. Assim, o estudo da sintaxe a partir da década de 1950 contribuiu
para uma maior formalizacdo da estrutura da frase. A década de 1970, com os estudos do texto,
gerou a possibilidade de sistematizar o estudo da pontuacdo de acordo com regras de texto, de
pardgrafo, de frase e de palavra. Diz Allen (2002, p. 8): “A pontuacdo tem um Unico e pratico
propdsito: tornar a escrita clara e facil de entender.” Essa clareza esta relacionada tanto a
estrutura quanto ao significado das sentencas (MERRIAM-WEBSTER'’S, 2001, p.1).

Costa (1994, p. 20), remetendo novamente a Little (1984), vé na pontuacdo atual um
produto de trés tradi¢des distintas: a retorica, a gramatical e a tipografica:

A tradigdo retorica, influenciada pela utilizagdo da linguagem na oratéria, preocupa-se
primeiramente com o som e a énfase. Por isso, € dificil nesta corrente a enunciagdo de
regras simples para pontuar. A tradi¢do gramatical toma como ponto de referéncia a
estrutura frasica. Partindo de algo mais definido que a tradicdo anterior, esta tradicdo
contribui para a elaboragdo de regras gerais. A tradicéo tipografica resulta de um esforco
conjunto entre o autor e o editor e tem em conta o produto final na pagina escrita.

Little (1984, p. 384) observa que a investigacdo sobre o uso da pontuacdo como meio de
expressao visual tem inicio a partir da década de 1970, sendo uma &rea promissora para a
pesquisa, assim como o € a relacionada ao impacto do computador nas questdes tipograficas, e,
por conseguinte, na pontuacao.

Para compreendermos a natureza e 0 uso da pontuacdo, temos de aceitar as diversas
abordagens de estudos sobre pontuacdo e reconhecer que os futuros avancos devem incorporar e
sintetizar as tradi¢fes retoricas, gramaticais e tipograficas. O estudo de pontuacdo combina
aspectos de arte, ciéncia e oficio. E um tema complexo, que merece mais aten¢do. (LITTLE,
1984, p. 390).

Ressaltando a importancia da pontuacdo, Passos (1967, p. 15) lembra o seguinte:

Um dos fatos mais interessantes da linguagem é a pontuacdo. Ha alguns séculos,
considerada de menor valia, os escritores e gramaticos, no decorrer do século XIX,
vieram, entretanto, a custa de esforgos, enaltecé-la, procurando coloca-la no lugar a que
tem direito, como um dos recursos mais necessarios para 0 dominio da respiracdo e

mesmo do descanso, na exteriorizacdo do discurso escrito ou falado, seja ele longo ou
breve.
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4.2 Dimens0es da pontuacao

Chacon (1998), embora acreditando que a atuacdo da pontuacdo aconteca de modo
simultaneo em varias dimensdes da linguagem, trata, em sua obra, para facilitar sua exposicéo, da
pontuacdo nas seguintes dimens@es: fbnica, sintatica, textual e enunciativa. Considerando a
dimensédo fonica, salienta-se o papel da pontuacédo de assinalar pausas e de delimitar contornos
entonacionais. Na dimensao sintatica, a pontuacdo € vista como o conjunto dos sinais graficos —
chamados por alguns autores de notacOes sintaticas ou ldgicas, pois, sobretudo na tradicéo
gramatical, a sintaxe estd na base da prépria caracterizacdo da pontuacdo — que tém como
finalidade discriminar os diversos elementos sintaticos da frase. Na dimens&o textual, remete-se a
aspectos gerais da organizacdo textual e de sua pontuacdo, mas o autor destaca entre esses
aspectos a topicalizacdo e a coesdo. Levando em conta a dimensdo enunciativa, os sinais de
pontuacgéo sdo considerados marcas enunciativas do processo de escrita e da atividade do escritor
de organizar seu texto e, a0 mesmo tempo, mostrar-se como sujeito do que escreveu.

Catach (1980, p.17) distingue trés tipos de funcdes da pontuacao:

a) organizacdo sintatica, referente a unido e a separacdo das partes do discurso;

b) correspondéncia com o oral, relativa a indicacdo de pausas, do ritmo, da linha

melddica, da entonacéo;

c) suplemento semantico, cuja informacdo completa as unidades morfolégicas, lexicais e

sintaticas.

De acordo com Perrot (1980, p. 71), os sinais de pontuacdo assumem, essencialmente trés
funcdes:

a) marcar uma segmentacdo comandada pela estruturacdo sintéatica do enunciado;

b) marcar uma segmentacdo comandada pela estruturacdo da informacao veiculada;

¢) manifestar as modalidades da enunciagéo vinculadas ao enunciado.

Levando em conta a frase, representada na escrita por um grupo de palavras iniciado com
letra maidscula e terminado por um ponto, Veédénina (1980, p. 60) considera também trés fungdes
para a pontuacao:

a) semantica, que leva em conta as unidades de sentido;

b) comunicativa, que considera a enunciagdo, vista como a organizagdo das unidades

psiquicas que sdo o tema e o0 proposito;
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c) sintatica, que trata das unidades linguisticas em nivel sintatico.

No plano sintatico, segundo Neveu (2000, p. 203), “a otimizacdo da decodificacdo atraves
da pontuacdo se manifesta principalmente pela funcao de controle de incidéncia dos constituintes
do enunciado e pela regulacao de sentido que disso resulta.”

Bessonat (1991, p. 11-13, grifo do autor) considera algumas distingdes metodoldgicas
com relacdo a pontuac&o:

a) pontuacdo prescritiva e pontuacdo facultativa, relacionadas a funcéo estilistica da

pontuacao;

b) pontuacdo de base e pontuacdo segunda, considerando-se relativo aquela o uso, por
exemplo, de brancos (entre fronteiras de palavras ou de paragrafos) e de pontuacao
final; e a esta, o emprego, por exemplo, de virgulas intrafrasicas ou de signos
enunciativos, como aspas, parénteses, etc.;

c) pontuacéo procedimental e pontuagdo leitural,**

sendo a primeira uma “pontuagéo pelo
escritor”, relacionada a textualizacdo; e a segunda, uma “pontuacdo pelo leitor”,
relacionada a revisao;
d) pontuacdo sintagmatica e pontuacdo polifénica, sendo aquela considerada sintatica,
demarcativa, e esta, enunciativa, hierarquizadora de planos;
e) pontuacdo “respiratéria” e pontuacdo “logica”, sendo a primeira relativa as pausas e
entonacdes e a segunda, as unidades sintaticas.

Quanto as virtualidades funcionais dos sinais de pontuacdo, conforme Smith (1998, p. 22),
elas, “multiplicadas pelas diferentes situaces de enunciacdo (de escritura, neste caso),
dificultam, sendo impedem, que se esgotem num Unico quadro taxondmico, aos papéis atribuidos
a esses sinais.”

Numa perspectiva discursiva, de acordo com Orlandi (2001, p. 110, grifo nosso), a
pontuacdo € o “lugar em que o sujeito trabalha seus pontos de subjetivacdo, o0 modo como ele
interpreta.” Assim, “as marcas da pontuacdo podem ser consideradas como manifestacdo da

incompletude da linguagem, fazendo intervir em sua analise tanto o sujeito como o sentido.”

4 Como ndo encontramos em portugués termo equivalente ao original (ponctuation lecturale), optamos por
empregar um neologismo.
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Nessa citacdo, vemos essa incompletude da linguagem relacionada a incompletude da
sintaxe a que aludimos; e as questdes relacionadas a subjetivacdo, a interpretacdo e ao sentido
como concernentes a enunciacao.

Ainda conforme Orlandi (2001, p. 111, grifo nosso), “no jogo entre constituicdo e
formulacdo, ela deixa ver 0 modo como a memoria se atualiza, [...] a pontuacdo faz parte da
marcacdo do ritmo entre o dizer e o ndo dizer.” Ela é vista pela autora “como manifestacdo do
interdiscurso na materializacao do discurso.”

A autora considera dois modos de pontuacao: na frase e para além da frase. No primeiro
modo, a pontuacdo, em seu interior, abre um espago para o Outro, o interdiscurso. No segundo,
sdo trabalhados os limites impossiveis relativos a “um fora inacessivel, inapreensivel,
inatingivel.” Esses dois modos, segundo Orlandi (2001, p. 111, grifo nosso) “ultrapassam os
limites da sintaxe e colocam em questdo a nocéo de frase canénica.”

Considerando a pontuacdo como fato de discurso, Orlandi (2001, p. 111, grifo do autor)
busca compreender a relagdo que se estabelece “entre a instancia do real do sentido (e do sujeito)
na ordem do discurso e a instancia imaginaria da organizacgao seja das palavras, das frases ou do
texto em si.” A autora tem convicgdo de que a pontuacéo trata-se de um elemento de organizacéao
textual, sendo esse espaco do texto considerado como o espaco de sentido, e a pontuagdo, como
representante das relagdes de sentido, delineando, na materialidade do texto, pausas, ligacoes,
subconjuntos, etc.

Para Orlandi (2001, p. 112),

[...] a pontuagdo atesta um duplo trabalho do simbdlico: se, de um lado, ela é marca —
tragos empiricos, signos diacriticos — de outro, ela indica a textualizagdo do discurso,
sendo assim indice de sua materialidade, ligando o real ao imaginario.

A pontuacdo abre sobre a interpretacdo remetendo a formulagdo a constituicdo, a
atualizagdo a memodria, face ao papel estruturante do esquecimento.

Levando em conta a pontuagdo como um mecanismo de ajuste na relagédo entre discurso e
texto, Orlandi (2001, p. 113) considera que:

Tomando a pontuagdo como vestigio da textualizacéo, pelo jogo da interpretacdo, nos
observamos como o sujeito se articula a um discurso, como ele se inscreve em uma
formacdo discursiva, comprometendo-se com uma certa filiagdo de sentidos, ao fazer
certos gestos de interpretacdo, produzindo dessa maneira um texto especifico, em seus
limites aparentes (ou seja, imaginarios).
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Conforme a autora (ORLANDI, 2001, p. 114, grifo nosso), a ordem do discurso — ou seja,
o efeito de sentidos entre os locutores — materializa-se no texto, e essa materializacdo tem como

vestigio a organizacdo textual, na qual se insere a pontuacg&o:

Passamos, através das mediacdes, do interdiscurso ao texto como unidade, em um
longo percurso sempre inacabado. Essas passagens deixam os vestigios materiais de
processos discursivos complexos, indiretos. Ao observarmos a pontuagdo estaremos
estabelecendo ancoragens para observarmos esses processos discursivos.

Orlandi (2001, p. 114) ressalta que, “do ponto de vista discursivo, ndo ha ponto final
como ndo h&d um comeco absoluto.” Contudo, no campo do imaginario — no qual o sujeito toma
forma na histdria, funcionando pela ideologia —, “ele se realiza em sua funcdo-autor que comeca e
termina seu texto.” De um lado ha a dispersdo do sujeito e do discurso, e, de outro, a unidade do
texto e do autor; de um lado, a incompletude do discurso, €, de outro, 0 acabamento do texto, em
que a linguagem possui, imaginariamente, dimensdes precisas, com recortes, segmentos,
tamanhos.

Quanto ao papel da pontuacdo, Orlandi (2001, p. 116, grifo do autor) observa que ela
“serve para dar uma dimensdo ao discurso no espaco textual. O texto dimensiona, por assim
dizer, o discurso, e a pontua¢do ¢ um de seus ‘instrumentos’.” Ainda segundo a autora, a
pontuacdo é “um mecanismo de espacializacdo dos sentidos na superficie do texto” — sendo
importante lembrar que, numa perspectiva discursiva, nunca temos o completo, pois ndo é
possivel esgotar os sentidos. Ao mesmo tempo, a pontuacdo € “um mecanismo de violéncia
simbdlica necessaria”, ou seja, um mecanismo que dirige nossa relacdo com a incompletude da
linguagem, lidando com a incompletude do sujeito e o inacabamento do sujeito. “E o espaco
simbolico das relacdes de sentido que é pontuado.” A pontuacdo administra a falta e o equivoco,
sem elimina-los, sem resolvé-los pragmaticamente, mas trabalhando-os como necessidade
pragmatica. Ela é o gesto de um sujeito situado em um mundo em cujas dimensdes “o sentido €
carregado de memdria e o dizer tem sua extensdo, seus segmentos, suas divisoes.”

A pontuacgdo, ainda conforme a autora, organiza a memoria, produzindo legibilidade,
relacdo regrada com os sentidos, num gesto de interpretacao.

Ressalta Orlandi (2001, p. 117, grifo nosso) que:
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A pontuacéo fabrica a normalidade seméantica do mundo, a organizagéo do texto,
a aparéncia de uma relagdo univoca entre pensamento/mundo/linguagem, um sentido
para um sujeito.”

[..]

No texto, a pontuacdo funciona pois como um vestigio da relacdo do texto com o
discurso e deste com a memoria, ou melhor, como um lembrete da memdria para o
sujeito. Enquanto tecnologia produtiva na organizacdo textual, ela é indice textual de
lugares de dispersao (do sujeito e do sentido) possivel.

Julgamos interessante observar que, ao considerar a pontuagdo como tecnologia, a autora
reforca a ideia de que se trata ndo de algo “natural” da linguagem, mas de mecanismo fabricado
pelo homem para tentar fazer parecer, para dar a ilusdo da aparéncia dessa relacdo “natural”
entre ela e a linguagem, o que reforca seu carater discursivo. A pontuacdo é um “gesto técnico em
um processo menos técnico de subjetivacdo” (ORLANDI, 2001, p. 123).

De acordo com Orlandi (2001, p. 121, grifo nosso),

A pontuacdo marca, no texto, uma divisdo dos sentidos e dos sujeitos. [...] pela
pontuacéo, produz-se o efeito do segmentavel na superficie linear textual separando o
gue €& necessario e 0 que é excrescente (acréscimo). Efeito da passagem do
incomensuravel para 0 mensuravel.

A pontuacdo aparece onde a continuidade falta. O acréscimo é um efeito da
injuncéo a progressao textual, posta a trabalhar pela fungéo autor, submetida a exigéncia
da unidade: ndo continuidade (ordem, constituicdo) na continuidade (organizacdo,
formulacéo), textualizacdo do discurso, extensdo normatizada.

Orlandi (2001, p. 123, grifo do autor) considera que, no “trabalho incessante (e inacabado)
da busca de uma formulacdo, acrescentando, transformando, repetindo, a busca de uma forma
mais fiel a0 nosso pensamento e a coisas, procura de uma ‘fidelidade’ do texto aos ‘nossos’
sentidos, a pontuacdo desempenha um papel fundamental.”

Considera ainda Orlandi (2001, p. 123-124, grifo do autor entre aspas e nosso em itélico e

negrito) que

No imaginario pragmaético o sujeito responsavel, que se pensa regido por suas intencées,
se produz o que chamamos “efeito de completude”: um sujeito capaz de unidade, de
progressdo, de completude e, por sua vontade e espirito de decisdo, um sujeito capaz de
distinguir e de praticar o bom uso e a boa medida da lingua no texto. Ele pratica assim a
virgula [,], o ponto final [.], os parénteses [( )], a exclusdo, o acréscimo etc. Como ha
uma relacdo a memdria que ndo € aprendizagem, relacdo de filiacdo de que ele ndo
detém o controle, ele € sujeito também a incompletude, a indistingdo, ao inacabamento.
E esta contradicdo que ele deve ajustar na superficie textual achatada, linear,
bidimensional, por sua funcdo de autor, dimensionando o discurso no texto,
pontuando, organizando, dando unidade.
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[...]

Digamos que a pontuagdo é um efeito e ndo uma causa: ela contribui para a
producédo de um efeito de pré-construido que separa o0 completo do incompleto, em uma
unidade que se representa como passivel de segmentacdo, com suas dimensoes,
espacializada na superficie textual, a partir da qual define-se o que é acréscimo. S0 é
possivel falar-se em acréscimo do ponto de vista do texto, da funcdo autor, em suma, do
imaginario. A nocédo de acréscimo é uma nocdo pragmatica.

Essa nocgdo de acréscimo tem a ver com a alteridade, com a memoria.

A pontuacdo, entre outros mecanismos, de acordo com Orlandi (2001, p. 125, grifo do
autor), tem “um efeito pragmatico muito eficaz: o que faz crer que o dito + o néo dito = o dizer
completo.”

Observa a autora (ORLANDI, 2001, p. 126) que a pontuacdo indica como o0 sujeito 1€,
como compreende o0s sentidos, por meio de um dispositivo de organizacdo do texto, tendo como
ponto de partida o discurso em questao.

E pela pontuacdo que, segundo Orlandi (2001, p. 126), “o sujeito trapaceia com a
incompletude e com sua disperséo, produzindo imaginariamente a imagem do Um, do Completo,
do Acabado, do Finito.”

Considerando de modo mais especifico a dimensdo enunciativa da pontuacdo, Chacon
(1998, p. 195), ao tratar da expressividade na escrita, diz que ela estd relacionada ao
envolvimento de quem escreve com a construcao de seu objeto de escrita, ou seja, da organizagao
e manifestacdo de seus estados subjetivos através de outro codigo de expressao verbal que ndo
seja a oralidade. Esses estados sdo construidos e expressos na escrita através ndo so de palavras,
mas também da pontuacéo.

Ainda de acordo com Chacon (1998, p. 197), as unidades a serem pontuadas seréo
definidas e integradas em funcédo da atividade enunciativa da escrita. E, por exemplo, caso haja a
coincidéncia entre a delimitacdo de uma unidade com o que é conhecido tradicionalmente como
dominio sintatico, ndo é esse dominio em si mesmo, autonomamente, que operara a identificagdo
de tal unidade, e, muito menos, definira os sinais de pontuacdo possiveis de delimita-la, pois
nenhum nivel da linguagem pode fornecer exclusivamente as normas para 0 emprego da
pontuacéo.

Também em conformidade com o autor (CHACON, 1998, p. 129), a atividade de pontuar é
plenamente enunciativa, pois é relativa a subjetivacdo da linguagem, ao ato de colocar-se

concretamente a linguagem em exercicio por meio da escrita. Assim, 0s sinais de pontuacéo
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fazem mais do que propriamente delimitar enunciados: eles caracterizam o préprio processo em
que ocorre a atividade comunicativa. Deve-se, portanto, associar a pontuacdo as condi¢cdes de
producdo dos textos. Consequentemente, ndo é a remissdo apenas a categorias de cunho
eminentemente linguistico que possibilita serem explicados os empregos de sinais de pontuacéo.
Os diferentes modos de enunciar sdo determinantes da pontuacdo. Isso pode ser comprovado
pelas mudancas nas maneiras de pontuar decorrentes de mudancas de concepgdo das préprias de
organizacdo das construc@es linguisticas.

Para Smith (1993, p. 81),%° 0 uso de sinais de pontuacdo tem, preponderantemente, “a tarefa
de orientar o leitor”; funcéo essa “compativel com um principio de cooperacéo, pelo qual escritor
e leitor compartilham ativamente a tarefa de construir significados.”

Ainda conforme Smith (1998, p. 23), a pontuacdo é indicadora de leituras, pois, ndo se pode
negar, todos os componentes grafo-iconicos constantes em um texto constituem-se como recursos
que colaboram na construgdo dos significados. A autora considera a pontuacdo como “um
instrumento a favor da escrita e da (e devido a) leitura” (SMITH, 1998, p. 28).

Serca (1998, p. 118) considera a pontuacdo como “um dos elementos da estratégia
comunicativa do locutor.”

Parkes (1993, p. 91-92) salienta o carater ilocucionario da pontuacéo.

Catach (1996, p. 106-107, grifo do autor) vé a enunciacdo como um aspecto essencial
concernente a pontuacdo, a qual, segundo ela, “[...] vai aparecer ndo somente em funcdo do
enunciado (suporte e contetdo a transmitir), mas em funcdo das relacbes entre 0s sujeitos
falantes, de sua experiéncia propria, dos objetivos que sdo fixados, etc., 0 que E. Benveniste
chama de ‘categoria de pessoa’.”?

A importancia da presenca do sujeito é retomada em outra obra de Catach (1998, p. 38),
na qual a autora observa que essa nocao, advinda da descoberta dos fenbmenos da enunciacao, é
esclarecedora para dar a ver “o alfa e 0 dmega” do uso da pontuacao.

Catach (1996, p. 113) afirma que a escolha da pontuacédo vai depender das situacdes, dos
géneros, do autor e dos estilos. Essa ideia vai ao encontro da perspectiva enunciativa bakhtiniana
gue aqui reiteramos: cada época, cada meio social, cada micromundo em que 0 homem cresce e

vive tem sempre seus enunciados que funcionam como norma, indicam o tom. Cada época, em

%0 artigo é sintese de sua dissertacdo de mestrado.
% Em portugués: BENVENISTE, E. Da subjetividade na linguagem. In: . Problemas de linguistica geral. 4.
ed. Campinas, SP: Pontes; Ed. UNICAMP, 1995. v. I, p. 284-293.
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qualquer das esferas da vida e da realidade, possui tradi¢cbes aceitas que sdo expressas e
preservadas nas palavras, nas obras, nos enunciados, nas locugdes, etc. (BAKHTIN, 1992b, p.
313).

Outro autor que traz a dimensdo enunciativa da pontuacdo como inegavel é Leblanc
(1998, p. 88). Para ele, a pontuagdo é um marcador da enunciacao.

Se até este ponto vimos colocagdes feitas por linguistas e relacionadas de algum modo a
questdes enunciativas, ndo da para deixarmos de observar que, mesmo em abordagens que,
podemos dizer, sdo relativas a dita gramatica tradicional, ao tratar-se da funcdo da pontuacédo, o
carater enunciativo também, de certa maneira, se faz presente.

Conforme Passos (1967), o objetivo da pontuacédo € dar ao leitor, imediatamente, a ordem
I6gica do pensamento. Sem ela, o leitor teria que ler e reler mais uma vez a frase para
compreender seu sentido. Essa relacdo da pontuacdo com a expressdo do pensamento também é
encontrada em Carter e Nash (1995), Jones (1993), Monteiro (1991), Shaw (s.d.), Todd (2001),
Voeller (1998). Allen (2002, p. 8) sintetiza essa ideia: “A pontua¢do tem um Unico e pratico
propdsito: tornar a escrita clara e facil de entender.”

Em tais observacOes, a ideia que poderiamos invocar de enunciado estaria relacionada
mais ao participio do verbo “enunciar”, ao dito, e ndo a ideia de enunciag&o, que vai tratar do ter
sido dito.?” Mas néo h4 como negar que nelas se eshocam um eu e um tu, sendo que aquele busca
manter uma relacdo intersubjetiva — facilitadora, poderiamos dizer — com este. E um eu que se
projeta em um tu, que procura colocar-se no lugar desse tu, tentando prever sua reacdo diante do

que Ié e, com isso, procurando facilitar sua compreensao.

4.3 Algumas abordagens sobre o ponto, dito final

Nesta subse¢do, procuramos mostrar algumas abordagens feitas, de modo mais especifico,

sobre o ponto, dito final. H& estudos interessantes acerca de outros sinais de pontuagdo sobre 0s

27 A distingdo que tentamos eshogar baseia-se em nossas anotagdes particulares de observacdes feitas oralmente pelo
Prof. Dr. Valdir do Nascimento Flores na disciplina de Leituras Dirigidas: Fundamentos em Teorias da
Enunciacdo, ministrada por ele, no segundo semestre de 2005, na UFRGS, da qual participamos com matricula
especial. Se formos infelizes em nossa abordagem, assumimos inteira responsabilidade.
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quais fizemos apontamentos, mas, para efeito deste trabalho, abordamos apenas o ponto, dito
|,28

final,” que marca o fendmeno de fragmentacao a cuja analise mais adiante procedemaos.

Embora ndo abordemos sobre todos os sinais, julgamos interessante apontar quais deles
sdo considerados como sendo de pontuacdo. A principio, pode parecer algo desnecessario, mas
mostramos também alguns sinais dos quais normalmente os manuais ndo tratam.

Anis et al. (1988, p. 245), concebendo grafema como uma “unidade minima de forma
gréfica, definida por sua funcdo na comunicacéo escrita”, classificam como uma de suas variantes
0 topograma: “grafema pontuo-tipografico que contribui para a producdo de sentido, como
organizador de da sequencialidade e como indicador sintagmatico e enunciativo”.

Dahlet (2003, p, 24) aponta uma dupla vantagem em relacionar a pontuacdo ao espacgo
gréfico: “de um lado, especificar o estatuto linguistico relativo as diversas unidades grafémicas, o
que atesta a heterogeneidade grafica da lingua, e, de outro, reiterar o valor funcional da
pontuacdo para a materialidade grafica.”

Boch (1998, p. 317) concebe os sinais de pontuacdo como marcas semiograficas, por ele
definidas “como signos linguisticos ndo alfabéticos, com funcdo semidtica, sem correspondéncia
estrita com uma forma fonica.”

O autor considera trés tipos de formas: as unidades pericatenarias, as integradas e as
catenarias.”® As primeiras, de acordo com o autor, acompanham o texto, as segundas modificam
seu aspecto e as terceiras fundem partes do texto.

S&0 unidades pericatenarias 0 quadrado, o circulo,®® as chaves, os colchetes, o
sobrelinhado e o sublinhado.®* Também sdo sinais pericatenarios os brancos: margem, troca de
linha, alinhamento, centralizac&o.

As unidades integradas podem ser impressas ou manuscritas. Entre aquelas estéo o italico,
0 negrito, a fonte (tipo de letra), o tamanho dos caracteres, as maitsculas (caixa alta) e o colorido.

Estas duas Ultimas também funcionam em textos manuscritos.

%8 A sugestdo veio da Banca de Qualificagéo.

% J4 que os termos catendria e pericatenaria ndo sao recorrentes, julgamos interessante verificar que o primeiro tem
a ver com a ideia de estar preso em cadeia, € 0 segundo, de estar em volta dessa cadeia.

%00 quadrado e o circulo aqui considerados séo aqueles que envolvem uma palavra ou expressdo, marcando-as em
um texto.

31 Vemos ser possivel inserir em tal categoria os destaques feitos com o recurso de realce ao texto proporcionado
pelo computador em processadores de texto ou por canetas marcadoras (salientadoras), em que se imprime uma
cor sobre 0 que esta escrito, sem oculta-lo.
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H& trés tipos de unidades catendrias: as ndo adscritas (com funcdo hierarquizante), as
sobrescritas (com funcéo expositiva) e as adscritas (correspondentes ao que tradicionalmente se
concebe como sinais de pontuacdo). Entre as primeiras estdo o travessao, o asterisco, o sinal de
mais e a flecha. Os asteriscos também sdo de segundo tipo. De terceiro tipo sdo os dois pontos, a
virgula, o ponto e virgula, o ponto (dito final), o ponto de exclamacéo, o0 ponto de interrogacéo,
as reticéncias, as aspas, 0s parénteses, os colchetes, os travessdes duplos, novamente a flecha e as
flechas duplas.

Em Prestes (2004, p. 32), constatamos a existéncia de um outro sinal de pontuacéo, que
encontramos em algumas historias em quadrinhos: os breaks (- -), cujo uso € equivalente ao das
reticéncias. Dos autores que pesquisamos, s6 Allen (2001, p. 69) traz uma pequena nota sobre
esse sinal.

Um dos exemplos que podemos dar para tal uso é este:

Dark-Sama: Foi vocé que - -?
Sr. Kin: Nao tive nada com isso. (Dark Angel, n. 4, p. 16)

Dahlet (2003, p, 24) propde uma categorizagdo considerando dois grandes grupos de
sinais de pontuacg&o: o de pontuacao de palavra e o de pontuacgdo de frase.

Sédo sinais de pontuacdo de palavra, segundo a autora, o ponto abreviativo, 0s parénteses,
as reticéncias, o hifen e o apostrofo.

Os sinais de pontuacéo de frase sdo subdividos por ela em signos de sequéncia e signos de
enunciacdo. Constituem-se em signos de sequéncia as alineas, o ponto, o ponto e virgula e a
virgula. Os signos de enunciacdo também sdo subcategorizados. Os hierarquizadores discursivos
sdo os dois pontos, 0s parénteses e o0s travessdes duplos. Os marcadores expressivos sao a caixa
alta, o sublinhado, o italico, o negrito e o travessdo. Os marcadores interativos sdo o ponto de
interrogagdo, o ponto de exclamagéo e as reticéncias. Fazem parte do discurso citado as aspas, 0
italico e o travessdo de didlogo (DAHLET, 2003, p. 25-26).

Os signos de funcdo enunciativa, observa Dahlet (2003, p. 26), se ndo estdo fazendo parte
de discurso citado, exprimem um “desengate enunciativo” (ANIS et al., 1988, p. 122), ou seja,
marcam “um distanciamento em relacdo ao enunciado, criando um efeito de sentido.”

Mas concentremo-nos no sinal que nos interessa mais diretamente neste estudo.
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Lembra Millan (2005, p. 63) que “pontuacdo” vem de “ponto”, o que leva a entender que
esse sinal seja o “signo de pontuacgéo por exceléncia.” O autor remete ao latim: “ponto” vem de
“punctum” (relacionado a perfurar, puncionar). “Com efeito, o conhecido signo com que
terminamos uma frase apresenta-se como uma diminuta forma circular, similar ao resultado de
perfurar com uma agulha.”

Segundo Millan (2005, p. 63),

Provavelmente os gregos ja utilizavam algum tipo de ponto, mas é nos textos
latinos que podemos comecar a encontra-lo. Primeiro foi utilizado, em vez do espaco em
branco, para separar as palavras (por exemplo, em inscri¢fes), mas os gramaticos dos
séculos IV a VIII comegaram a utiliza-lo para marcar as pausas, escrevendo-o com altura
variavel: quanto mais alto, mais longa era a pausa que indicava. Assim, existia 0 ponto
na linha base da escrita (como fazemos hoje: .), no centro da linha ( - ), ou em posigdo
superior ().

Conforme Houdart e Prioul (2006, p. 11), trata-se do ponto inferior ( . ), do ponto
mediano ( - ) e do ponto elevado, ou “ponto perfeito” ().

Voltando a Millan (2005, p. 63, grifo do autor), observamos que

Esses trés tipos de ponto equivaliam, grosso modo, aos atuais virgula, ponto e virgula ou
dois ponto, e o ponto. Por mais estranho que esse sistema possa parecer hoje, ele chegou
até os primeiros livros impressos.

Como a altura do signo estava sujeita a erro (sobretudo quando se abandonou a
escrita em mailsculas), logo se adicionaram outros signos para diferenciar os distintos
tipos. Por essa razdo, 0 ponto esta na origem de outros signos, tanto que seu nome em
latim e em outras linguas o recorda: ndo s6 o ponto e virgula e os dois pontos, mas
também o punctus admirativus — o ponto de exclamagdo em latim — ou o point
d’interrogation — 0 ponto de interrogagdo em francés.

Também em Millan (2005, p. 65, grifo nosso) vemos que, em espanhol, distinguem-se
pelo menos dois tipos de ponto: o ponto e continuado (“punto y seguido”), que “divide frases no
interior de um paragrafo”, e 0 ponto e separado (“punto y aparte), que “cria um novo paragrafo”.

E interessante observar que o autor ndo emprega termos que remetam & ideia de término
de segmento, tanto para a frase quanto para o paragrafo, mas aponta para 0 que vem em
sequéncia. Sentimos aqui um “gancho” para a fragmentacéo de frase.

O mesmo percebemos em Stern (2004, p. 28, grifo nosso): o ponto e continuado “separa
oracdes que integram um paragrafo”, e o ponto e seguido “se utiliza para separar periodos mais

amplos, como os paragrafos de um texto”.
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A autora traz como terceiro tipo o ponto final. Esse sim, indicando “o término de um
escrito ou uma divisdo importante do texto (parte, capitulo, anexo).” (STERN, 2004, p. 29, grifo
do autor).

Ja Millan (2005, p. 73) trata do ponto final como um tipo especial de ponto e separado,
aquele que marca o término de uma obra, o que muitas vezes é reforcado pelo uso da palavra
“Fim”.

Abrimos parénteses aqui para observar que, embora essa categorizacdo nao seja comum
em portugués — em que se costuma chamar todo e qualquer ponto de final —, Chociay (2005, p.
21) menciona o ponto simples ou ponto periodo, o ponto pardgrafo e o ponto final. J& Dahlet
(2006, p. 123), quanto a designacdo que fazem alguns gramaticos de ponto simples, ponto final e
ponto paragrafo, é de opinido contréaria a tal categorizacdo. No entender da autora, “o ponto € um
s0, tanto do ponto de vista morfoldgico quanto do da sua amplitude, ja que o ponto ndo ultrapassa
os limites da frase.” Além disso, segundo a autora, tal nomenclatura tem inconvenientes:
“multiplicacdo das denominacdes”, “falta de homogeneizacdo de uma gramatica para outra, o que
torna mais penoso o entendimento do usuario” e “falta de sistematizacdo” — o critério ndo se
aplica aos demais pontos, ao que Dahlet (2006, p. 124) questiona que haveria entdo “ponto de
interrogacado simples, ponto de interrogacao final e ponto de interrogacéo paragrafo.”

Voltando a expressdo “Fim” (“The End”, em inglés), Houdart e Prioul (2006, p. 27) fazem
menc&o a préatica atual de coloca-la na tela para marcar o término de um filme ou de uma histdria
em quadrinhos. O espectador ou o leitor ja sabem que terminou, mas o autor, ao fazer tal uso,
sublinha o fato.

A preocupacdo em marcar claramente a completude de um texto, segundo Houdart e
Prioul (2006, p. 27-28), vem da Antiguidade, em que, na época helenistica, nasce o “ponto
perfeito” (*). Na Idade Média, com o mesmo propoésito, surge o “periodus” ( ._ ), que convive
com a “hedera” (). Na Renascenga, 0 “periodus®? é substituido pelo ponto, nosso ponto final
(. ). Os autores referem Etienne Dolet, impressor que, em seu tratado de pontuacéo, datado de
1540, o menciona como aquele que “conclui a sentenca”.

Eles comentam:

O novo ponto, ao contrario do seu antepassado, ndo se satisfaz no papel de sinal
final das grandes unidades do texto, e vai progressivamente “subir” dentro delas (como

%2 E interessante lembrar que, sob tal influéncia, em inglés, o ponto é denominado “period” (ou “full stop”™).
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um salm@o no rio) para concluir as frases simples, ao ponto (a palavra “ponto” tem
indmeras acepcOes) de desempenhar o papel de uma virgula em certos casos.
(HOUDART; PRIOUL, 20086, p. 28).

Interessa-nos dessa citacdo a possibilidade de o ponto exercer, em determinadas situacdes,
o0 papel de uma virgula, o que aponta também para a fragmentagdo de que tratamos. Contudo,
causa-nos estranheza o fato de os autores parecerem colocar isso como algo novo, quando, ao que
nos afigura, trata-se, na realidade, de uma espécie de retorno ao antigo ponto inferior, que,
conforme os proprios Houdart e Prioul (2006, p. 11-12), equivalia a atual virgula.

Bessonat (1991, p. 35-36) diz que se pode, num primeiro momento, pensar que 0 ponto
tem “uma marca de afetividade zero”, mas que, em textos publicitarios, por exemplo, esse sinal
pode provocar uma reacao afetiva, como ele ilustra no exemplo a seguir: “Um Ricard, ou nada.”

O ponto, conforme Orlandi (2001, p. 116, grifo nosso), “funciona como um signo de
acabamento (impossivel).”** Nele, conforme a autora, “hd& muita discursividade a ser
interpretada, resumida espacializada, materializando o esquecimento, organizando os sentidos.
[...] o ponto final [.] exclui o que ndo esta la (mas em outro lugar). No espaco, ele marca a
extensdo normatizada.”

O ponto, dito final, de acordo com Béguelin (2002, p. 85), “é utilizado para marcar
segmentos heterogéneos, em niveis bastante distintos da estrutura linguistica. Assim, uma
pontuacdo especifica ndo pode ser explorada para definir a priori 0 campo da microssintaxe a
partir do campo da macrossintaxe.”

Entre os exemplos que ela traz para reforcar o efeito produzido pela ruptura de elementos

ligados gramaticalmente, temos o que segue:

Fiquei imaginando como se sente uma criang¢a quando ndo passa. Quando fica trancada.
Mas ndo, lembrei-me mais tarde. O forceps. Existe. Mas eu ndo pensava. (C. Oster, Mon
grand appartement, p. 155)

Segundo a autora,

[...] as entidades gréficas delimitadas por um ponto ndo sdo homogéneas: ora contém
fendmenos tipicos do nivel “discursivo”, ora de fendmenos aparentemente
micro[ssintaticos] (por exemplo, em relagdo de dependéncia ou de determinacdo a

%3 podemos relacionar essa impossibilidade de acabamento ao que estamos considerando incompletude da sintaxe.
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termos exteriores a frase grafica concernente). Seria erréneo concluir que uma mesma
sintaxe e uma mesma semantica estejam em acdo do morfema ao discurso. O limite entre
micro e macrossintaxe existe de fato, mas nédo é congruente com uma marcagao grafica
que obedeca em parte a imperativos ndo linguisticos, notadamente a um cuidado com o
equilibrio, visando a otimizar a percepc¢do visual. (BEGUELIN, 2002, p. 102, grifo do
autor).

Catach (1996, p. 59-61), comentando sobre a tendéncia a frase curta na atualidade, aborda
sobre 0o emprego, ndo sO6 em textos literarios, do ponto final entre segmentos, servindo como
indicador de limite disjuntivo para o segmento posterior e marcando a autonomia do precedente —
funcdo assumida antigamente apenas por sinal de pontuacéo interna.

Com valor modal, segundo Catach (1996, p. 60-61), o uso do ponto final pode denotar
objetividade, sobriedade ou até rigidez. Valendo-nos de dois exemplos trazidos pela autora,
ilustramos duas situacdes em que, querendo o locutor mostrar ao interlocutor uma atitude mais
comedida ou mais entusiasmada, vai empregar uma pontuacédo diferenciada: “Entre.” e “Entre!”,
respectivamente.

A autora ainda comenta sobre o uso de ponto no lugar de virgulas em alguma sucessao de
elementos, o que pode gerar uma sensacdo de maior rapidez de a¢des ou de pensamentos, COmo
demonstra este exemplo por ela trazido: “Saint-Exupéry: [...] e as formigas caminhavam.
Laboriosamente. Sem panico. Sem esperanca. Sem desespero. Como por dever.”

Houdart e Prioul (2006, p. 28-31) separam o uso desse sinal em dois grupos: o dos pontos
fortes e o dos pontos fracos. Os primeiros indicam um uso “ortodoxo, classico, académico”,
marcando o final de um desenvolvimento — no caso, de uma frase. Os segundos assumem outras
funcGes, conforme mostrado na sequéncia, com exemplos trazidos pelos autores.

Entre as fungdes ditas fracas pelos autores, temos a de separar frases curtas que se

encontram em sequéncia, as quais poderiam ser separadas por ponto e virgula:

O vento passa em rajadas nas ruas ainda adormecidas. As casas da aldeia mal
saem do sono da noite. O contravento range como se se abrisse. Uma lampada se acende.
Uma primeira fumaga se espalha acima de um telhado. Um camponés enfia o casaco, na
passagem da sua porta, e interroga o céu. O céu estd enegrecido, percorrido de nuvens
lividas que correm sobre a lua que se vai. Nunca ainda a aurora tivera mais sinistra face.

R. Guérin, Les Poulpes

Outra dessas fungdes é separar uma parte de uma frase, salientando-a:



119

Houve na vida desta corte, na nossa vida, um verdo completamente extraordindrio.
Preenchido, de ponta a ponta, de acontecimentos notaveis.
A. Makine, Confession d'um porte-drapeau déchu

Os autores apontam como outra fungdo — a nosso ver, trata-se apenas uma variante da
funcdo anterior — reforcar um fim de frase curta, em lugar onde seria utilizada uma virgula ou

dois pontos:

Sabia que, esta noite ainda, retornaria pior ao Campo e mais desesperado que na véspera.
E igualmente humilhado.
R. Guérin, Les Poulpes

Mais uma funcdo por eles apontada é isolar uma pequena conclusdo de uma frase longa:

Quanto as suas formas, ela admitiu que tinha o suficiente e nada mais, e, para ilustrar
essa afirmacéo, correu as méos sobre todos os contornos de seu corpo encantador,
levantando-se ligeiramente sobre as plantas em que descansava feliz. Maurice estava
muito emocionado.

Nesses trés exemplos anteriores com dois segmentos, segundo Houdart e Prioul (2006, p.

32, grifo do autor),

[...] o primeiro segmento poderia ser suficiente por si mesmo. O segundo depende dele
para ser entendido, mas a sua transposicdo para depois do ponto lhe confere uma
autonomia visual: “cobre” o todo, da-lhe um sentido pleno. O ponto ali cria um efeito,
mas volta a enfraquecer, pois ndo é realmente um sinal final.

Em outro exemplo trazido pelos autores, o ponto separa itens de uma enumeragao.

Escada. Corredores cheios de contéineres. Ruido terrivel das prensas. O escuro da
empilhadeira. Escadas. Desvios. Ondas de frio. Ondas de calor. Fenwicks. Salas lotadas.
Escada. Em seguida, uma sala que parece imensa, explosdo de ruidos altos e cores
brilhantes.

Asseveram Houdart e Prioul (2006, p. 33, grifo nosso): “A definicdo minima da frase
pelos gramaticos (segmento que comeca com letra maidscula e termina com ponto) é subvertida

por tal utilizacdo de pontos.” Os Ultimos quatro exemplos constituem, segundo eles, “evidéncias
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de que formam cada um uma Unica frase. O ponto alcangca uma nova etapa em sua dilui¢éo:
fazer parte da pontuacgao interna da frase.”

Em nivel sintatico, o ponto marca, como dizem Catach (1980, p. 18; 1996, p. 59) e tantos
outros, o término de uma frase. Para Dahlet (2003, p. 69, grifo nosso), € “o ponto que faz existir a
frase, que é uma unidade gréfica.”

De acordo com a autora, 0s signos sequenciais — entre os quais ela insere o ponto —
“possuem um funcionamento sintatico constituido e adquirem um funcionamento enunciativo-
pragmatico constituinte.” (DAHLET, 2003, p. 129). A pontuacdo sequencial, segundo ela, “pode
servir para declarar uma intencdo de comunicagdo orientada pela argumentagdo.” (DAHLET,
2003, p. 130).

Mais especificamente quanto ao ponto, observa Dahlet (2003, p. 131) que ele anuncia que
algo terminou e que algo novo vai comecar — “anuncia onde comeca a totalizacao inferencial:
onde comegam, na leitura, a complementacdo e os Ultimos ajustes necessarios a interpretacéo,
para completar a unidade informacional do segmento delimitado, de ponta a ponta.”

Contudo, lembra Dahlet (2003, p. 131, grifo do autor),

[...] ndo é raro o ponto, mesmo terminando um periodo, aparecer sem que haja
totalizacdo inferencial. Ou melhor, as vezes, o ponto anuncia uma totalizacdo inferencial
que se recupera retroativamente como totalizagdo que, de fato, se junta, & direita do
signo, um segmento relativo a informacéao precedente.

Quanto a fragmentacdo, pelo ponto, de um elemento interno a frase, interpretado como

ndo segmentavel, comenta Dahlet (2003, p. 133, grifo do autor):

[..] o fato de segmentar-se mesmo o nucleo de uma unidade sintatico-semantica,
isolando-a graficamente e dando uma relativa autonomia ao segmento limitado a
esquerda (quando se espera que o seja a direita), coloca-o em primeiro plano: o peso da
informacdo ¢ transportado para 0 segmento em questao, que é entdo rematizado.

Isso, segundo a autora, é “uma clara demonstracdo de uma sujeicdo da pontuacao

sequencial a intencdo comunicativa” (DAHLET, 2003, p. 133). E ela assim o exemplifica:

[A escrita é um artesanato.] Ela pode parecer nao ter nada em comum com a teoria. Nada
que a predisponha. A atividade tedrica é suspeita. De contemplacéo.
H. Meschonic (1982), Critique du rythme. Lagrasse: Verdier, p. 307.
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Diante de um questionamento sobre o que pertence & norma e 0 que pertence ao escritor
enunciador, Dahlet (2003, p. 147) assevera que, “longe de restringir-se aos signos de
enunciagdo,* a dimensdo enunciativa abrange toda a pontuacdo, e singularmente pela orientacéo
pragmatica que ela indica.”

Grobet (1998, p. 100), remetendo a Roulet, diz que, num sistema de analise modular do
discurso, considera-se que todo discurso é o produto de trés planos:

a) linguistico, que compreende os médulos sintatico, semantico, lexical e fonologico;

b) textual, que envolve os mddulos hierarquico, informacional, relacional, enunciativo,

composicional e periédico;*®

c) situacional, que abarca os modulos referencial, interacional e psicolégico.

Nessa perspectiva, segundo a autora, na fase de desemparelhamento, os médulos séo
analisados de modo independente. Em seguida, na fase de emparelhamento, eles s&o
relacionados, buscando-se explicar fendmenos discursivos complexos, como a organizagao
topical ou polifonica.

Centrando-se no modulo periodico, Grobet (1998, p. 101), lembra que € preciso
considerar que “o discurso escrito se caracteriza por uma decalagem espago-temporal entre
produtor e o receptor”.

A autora considera que a dimensdo periddica

[...] manifesta uma certa independéncia diante da dimensdo sintatica, independéncia que
¢ acompanhada contudo de frequentes superposi¢es. As estruturas sintaticas podem
entdo ser utilizadas como meios heuristicos permanentes para precisar a delimitacdo das
unidades periddicas. (GROBET, 1998, p. 105-106).

Para demonstrar essa certa independéncia da dimensdo sintatica, Grobet (1998, p. 105)
traz este exemplo: “Eu avistei Jean, mas ele ndo me viu. / Eu avistei Jean. Mas ele ndo me viu.”
No primeiro caso, constata-se um Unico movimento periédico; no segundo, dois movimentos

sucessivos.

3% \er categorizagdo proposta pela autora e constante no inicio desta subsegao.
% periddico, nessa abordagem, refere-se a periodo considerado como frase.
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No moédulo periddico, conforme Grobet (1998, p. 106), distinguem-se duas unidades: o

movimento periddico e o ato periddico, sendo que um ou mais atos periédicos compdem um

movimento periodico.

A autora define 0 movimento periodico “como a menor unidade textual apresentada e

percebida como autbnoma no momento de sua enunciacdo/recep¢do. Como advertem varios

pesquisadores, a autonomia do movimento periédico esta ligada a uma incrementacdo da
memoria discursiva.” (GROBET, 1998, p. 106).

O ato periddico € assim por ela definido:

“[...] a menor unidade textual apresentada e percebida como coesiva, distinta e ndo
autdbnoma (contrariamente ao movimento periodico). A coesdo interna que a caracteriza
é particularmente importante no discurso oral, mas ela exerce um papel no discurso
escrito, mais especificamente quando se refere a um “estilo oralizado”. [...] De uma
parte, o ato periédico pode estar claramente pontuado e sintaticamente bem formado,
caso em que a delimitacdo ndo constitui problema. De outra parte, o ato periédico pode
conter desordens internas (por exemplo, marcas de hesitagdo) e continuar a seguir. A
no¢do de coesdo (que pode ser percebida ao mesmo tempo nos niveis prosédico,
sintatico e do material verbal) permite detectar a continuidade do mesmo ato periddico,
independentemente de suas desordens internas. Percebe-se que a fragmentacdo opera por
essas desordens, ou se pode simplesmente falar de citagdes soltas, ou de atos periddicos
inacabados. [...]

No discurso escrito, 0 ato periddico € marcado por signos de pontuagdo que anunciam
uma continuidade, como a virgula, o ponto e virgula, etc. [...] O ato periddico
corresponde frequentemente a uma estrutura sinttica, eventualmente interrompida e
continuada pela presenca de desordens. (GROBET, 1998, p. 106-108).

Grobet (1998, p. 110), analisando mais especificamente a obra de Samuel Beckett, propde

trés graus de pontuacdo relacionados a estrutura periddica, de acordo com a intensidade da

segmentacdo, salientado que a eles podem juntar-se as reticéncias:

a) ponto final ou de interrogacdo e didascalia® indicando um espaco temporal;

b) ponto sozinho ou ponto de exclamacao;

c) virgula.

Exemplificamos esses trés graus de pontuacdo com trecho trazido pela autora (GROBET,
1998, p. 111), extraido de Fin de partie, de Beckett:

[.]

E ai?

% Conjunto de orientacdes dadas pelo autor de textos de género dramético aos atores.



(Um tempo. Muito agitado.)

Toda sorte de fantasias!

[..]

Um sopro que se retém ... (expira).

[.]
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Instantes apds instantes, pluft, pluft, como os gréos de milho de... (procura)... esse velho

Grego, e toda a vida alguém espera que isso ganhe uma vida.
(Um tempo. Quer recomecar, desiste. Um tempo.)

[...]

Kuyumcuyan (2006, p. 1-2) comenta sobre uma pratica da imprensa escrita

contemporanea,®’ que é separar, por ponto, constituintes sintaticamente dependentes da frase

gréfica que os antecede.®® Isso leva, segundo a autora, a uma necessidade de repensar-se o status

do ponto. “Marcador antes de tudo ritmico, o ponto delimita unidades prosodicas e comunicativas

gue ndo necessariamente coincidem com sequéncias gramaticais”, numa contravencao as normas

convencionadas de pontuacao.

Segundo Kuyumcuyan (2006, p. 6), esse ponto que separa um complemento — ou um

elemento que exerca qualquer outra funcdo, conforme veremos adiante nesta tese — se revela

como “um bom auxiliar da marcacéo sintatica, o que resulta, contudo, em uma fragmentacdo de

unidades periddicas.” De acordo com a autora, 0 escritor corta um enunciado, quebrando a

continuidade do fluxo discursivo:

O texto parece avangar por ondas sucessivas a partir de um né sintatico qualquer dentro
da estrutura; a progressao torna-se mais concéntrica, ou tentacular, que propriamente
linear. Isso parece o oposto de uma concepcdo plana do discurso escrito; como se o
escritor jogasse com a estrutura hierarquica subjacente da frase, multiplicando-se sobre a
superficie em atos periodicos. Os novos segmentos, no entanto, ndo sdo autbnomos em
relacdo a estrutura anterior, nem constituem uma nova frase que comega depois do
ponto, mas um “aditamento”, o mesmo aplicando-se a diversos niveis hierarquicos [...].
(KUYUMCUY AN, 2006, p. 6-7, grifo do autor).

Ela assim o exemplifica:

¥ Em nossa pesquisa, pudemos verificar que essa pratica é comum hoje em diversos meios de circulacéo de textos

escritos, e de quaisquer géneros.
%8 Como podemos ver na segdo 7 de nossa pesquisa, também de frases que os sucedem.
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Ele explica com uma cara séria que “nunca” teve qualquer “ambicdo presidencial” e
trabalha de mdos dadas com Sarkozy; entdo, ¢ mais que claro que sua rivalidade com
este para a presidéncia é a fonte do que mesmo a maioria chama de “bagunca” ou
“atoleiro”. Embora haja essa insisténcia de Sarko e de Borlo de que o préprio Chirac
acabe por convocar 0 primeiro-ministro para terminar com a sua teimosia
incompreensivel e obstinada. De renunciar a essa rigidez limitadora que provocou a crise
social e institucional que conhecemos. E, além disso, trouxe Sarko para primeiro plano,
enquanto Villepin foi cortado. (Canard Enchainé)

Conforme Kuyumcuyan (2006, p. 15-16, grifo do autor), em geral, o ponto se destaca
“nas sequéncias argumentativas como um ‘embrayeur’ enunciativo, um indice minimo e quase
imperceptivel de uma troca de plano, de perspectiva, de posi¢cdo”, mas que se articula a assercao.
Ele instaura uma tensdo que resulta numa “decalagem de pontos de vista”.

O “efeito ponto de vista’ inerente ao uso do ponto” € dialdgico e polifénico. “A ruptura
argumentativa é o sinal que se justifica pela mudanca de interlocutor, e pelo contexto
potencialmente dialético do dialogo.” (KUYUMCUYAN, 2006, p. 16-18, grifo do autor).

Para Kuyumcuyan (2006, p. 19), ndo ha davida de que, se um movimento prosddico Unico
proporciona uma visdo panoramica do enunciado, uma segmentacdo divide as sequéncias em
planos fechados que participam da construcdo de um ponto de vista. Dai, segundo a autora, a
escolha desse procedimento em textos jornalisticos.*® Ela comenta que se pode falar, nesse caso,
em uma “atribuicdo de subjetividade cujos beneficios sobre a funcéo interpessoal se manifestam
em termos de empatia.”

Os complementos apés o ponto,*’ de acordo com Kuyumcuyan (2008, p. 19, grifo nosso),

[...] colocam em evidéncia uma surpreendente variedade de emprego de pontuagdo
aparentemente trivial. Marcador periddico, ele traz instrugdes sintaticas ou semanticas
relativas a decodificacdo do complemento extraposto; embrayeur enunciativo, participa
da mistura de vozes que intervém na construcdo do discurso ou se investe sutilmente de
uma dimensdo subjetiva por sua gestdo contrastante do fluxo discursivo. Sua
polifuncionalidade pode, de fato, ser comparada aos efeitos produzidos pela entonacdo
na oralidade: como ela, mas por outros meios, e sem podermos, de forma alguma
estabelecer correspondéncia termo a termo, o ponto pode, por si so, clarificar ou
modificar, a qualquer momento, a significacdo de um enunciado, material verbal
constante.

%0 mesmo se pode dizer para textos publicitarios.
0 Reiteramos o fato de essas observacdes serem pertinentes a todas as situagées de fragmentacéo de que tratamos
nesta tese, independente de fungéo ou posicao.
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Em situacOes de fragmentacdo, segundo Smith (1998, p. 170), o uso do ponto tem um
carater discursivo: “a funcdo de finalizar estruturas se soma outra, muito mais produtiva: indicar
ao leitor, através de uma segmentacdo nao previsivel, ndo trivial, uma leitura também né&o
trivial.” Quanto ao efeito discursivo alcangcado, segundo a autora, trata-se de “algo como o ‘fecho
de ouro’ (travestidos também de ‘aberturas de ouro’) [sic] caracteristico dos sonetos parnasianos,
que a presenca das frases breves, muitas vezes nominais, instaura.” (SMITH, 1998, p. 171, grifo
do autor).

Na fragmentacdo de frases, conforme Figueras (2001, p. 68), “o ponto obriga o leitor a
realizar uma breve parada para processar convenientemente o que leu” e lhe indica que algo esta
a vir para completar o enunciado.

O uso de ponto fragmentando frases, conforme Popin (1998, p, 98), faz com que o leitor
construa e elabore sentidos, constituindo-se como “coenunciador” do texto — vivendo-o, portanto.

Vemos assim reforcada a pertinéncia do ponto que fragmenta e do seu papel em termos de
entonacdo, a qual, segundo Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 120), estabelece, no enunciado, uma
“atitude viva”, tamanho o seu potencial.

Entonacdo, pontuacdo e fragmentacdo estdo intimamente relacionadas, e sdo importantes
na construcdo de textos de género publicitéario, de cujos recortes constituimos nosso corpus de
pesquisa. E é sobre esse género que tratamos na se¢ao seguinte.
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5 A PROPOSITO, OS TEXTOS PUBLICITARIOS

Reiterando a noc¢do bakhtiniana de géneros como tipos relativamente estaveis de
enunciados (BAKHTIN, 1992b, p. 279), trazemos aqui questdes decorrentes de pesquisas feitas
essencialmente por estudiosos da area da publicidade, as quais procuram ilustrar aspectos
relativos a textos publicitérios, visando a situarmo-nos quanto a esse género textual, ao qual
pertencem os recortes enunciativos analisamos adiante.

Antes de apresentarmos tais abordagens, observamos que estamos considerando aqui
género publicitario como uma espécie de hiperdnimo, sem distinguirmos certas especificidades,
como 0s suportes em que os textos sdo veiculados ou como questdes relativas a intertextualidade
intergéneros, evidenciada por Marcuschi (2002, p. 31) como uma "mescla de fungdes e formas de
géneros diversos num dado género”. Cremos aproximarmo-nos da nocdo de hipergéneros
proposta por Maingueneau (2010, p. 131, grifo do autor), que os considera como aqueles que
“‘enquadram’ uma larga faixa de textos e podem ser usados durante longos periodos”.

De acordo com Vestergaard e Schrgder (1996, p. 34), a propaganda teve sua verdadeira
expansdo no final do século XIX, quando a tecnologia e as técnicas de producdo em massa
atingiram um nivel de desenvolvimento no qual um nimero maior de empresas passou a produzir
mercadorias de qualidade mais ou menos igual, comercializadas a pregos mais ou menos iguais.
Em decorréncia disso, vieram a superproducao e a subdemanda, sendo necessario entdo estimular
0 mercado. Assim, a técnica publicitaria mudou da proclamacéo para a persuasao.

Essa mudanca, conforme Gongalves (2006, p. 22), tem a ver com a relacdo entre lingua e

sociedade, explicando

[...] o carater subjetivo do uso linguistico na publicidade, na composicdo de suas
mensagens. Alias, ndo faz sentido falar em publicidade sem a sociedade, visto que sua
existéncia soO se justifica para suprir uma de suas necessidades fundamentais: quando a
sociedade moderna, por meio da industrializacdo, passou a produzir mais bens do que
cada grupo poderia consumir, é que a publicidade fez-se necesséria para divulgar e
vender esses bens para 0s demais individuos.

Tal mudanca de perspectiva vai ao encontro do que ja realcamos de Bakhtin (1992b, p.
313), e que vale a pena reiterar:
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A época, 0 meio social, 0 micromundo [...] sempre possui seus enunciados que servem
de norma, ddo o tom; [...] Toda época, em cada uma das esferas da vida e da realidade,
tem tradicdes acatadas que se expressam e se preservam sob o invélucro das palavras,
das obras, dos enunciados, das locucdes, etc.

Podemos relacionar essa citacdo de Bakhtin ainda a outro comentario de Goncalves
(2006, p. 27):

A linguagem publicitéria, caracterizada por participar do contexto social,
apropria-se de elementos culturais e traduz a realidade conforme esses padrdes, por isso,
em épocas, sociedades e até em grupos diferentes de uma sociedade, a publicidade é
elaborada com uma relacdo especifica entre os signos que a compbem, revelando
ideologias pelo envolvimento de fatores psicossocioeconémicos.

Voltando a Vestergaard e Schregder (1996, p. 7, grifo do autor), lembram eles que a
publicidade contribui para que os produtos parecam esteticamente os mais agradaveis possiveis,
convertendo também o anuncio em uma realizacdo estética. E esse carater estético da mensagem
significa que é possivel analisar os anuncios através de técnicas geralmente aplicadas as artes
verbais e visuais, pois, dizem os autores, remetendo a Leech, “na verdade, a propaganda
representa um género ‘subliterario’.”

Salientam o0s autores que, em nossa cultura, um elemento de extrema importancia é o
emprego concomitante da comunicacao verbal e da ndo verbal. Nesse emprego, lembram eles que
“o importante na diferenca entre 0 meio verbal e 0 meio visual é que a este ultimo faltam os
mecanismos déiticos de ancoragem” (VESTERGAARD; SCHR@DER, 1996, p. 17).

E sabido que o objetivo primordial de todo texto publicitario é vender algo; porém, para
conseguir alcancar seu intento, o publicitario precisa vencer alguns obstaculos. Isso porque,
primeiramente, os clientes em potencial leem o jornal ou revista ndo em funcdo dos anuncios,
mas das matérias de redacdo; depois, porque, em geral, quase metade da publicacdo é feita de
anuncios, 0s quais competem todos para a atencdo do leitor.

Vemos como conveniente lembrar que fendmeno semelhante acontece com a publicidade
veiculada em outdoors e na internet, em que, primordialmente, os potenciais sujeitos-alvo nédo
saem as ruas ou acessam a rede para lerem anuncios publicitarios. Nesta, inclusive, a maioria dos
usuarios costuma deixar ativado o bloqueador de pop-ups, buscando livrar-se de anuincios
considerados indesejaveis, que se abrem em novas janelas automaticamente, em geral encobrindo

aquilo que realmente se deseja acessar.
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Para atingir seu objetivo, o homem de propaganda precisa, em resumo, conforme
Vestergaard e Schragder (1996, p. 47), remetendo a Lund: “(1) chamar a atencgdo; (2) despertar
interesse; (3) estimular o desejo; (4) criar conviccao; (5) induzir a agdo.”

Reitera Martins (1997, p. 38) que um anuncio publicitario € um texto produzido
tecnicamente, visando a “provocar mudanga de opinides e de sentimentos nos leitores e persuadi-
los a assumir comportamentos novos em relagdo a determinado produto ou servigo.” Para

alcancar tal intento, ainda segundo o autor (MARTINS, 1997, p. 136-137), é preciso

o fazer conhecer uma marca, ou um produto;
o fazer gostar da marca ou do produto;
e mostrar os beneficios e vantagens do produto;

[.]

e convencer 0s consumidores;
e  obter resposta favoravel, gerando compras.

Essas funcdes da publicidade ja eram apontadas por Quesnel (1974, p. 82-83):
a) lideranca econdmica: criar confianca, tornar melhor a imagem da marca, estabelecer
boa reputacdo, dar moral aos representantes, etc.;
b) antagonismo comercial: neutralizar a concorréncia, pressionar os distribuidores, atrair
fregueses dos concorrentes, etc.;
c) incentivo: fazer comprar imediatamente, incitar o possivel cliente a experimentar o
produto, persuadi-lo a solicitar informacoes, etc.;
d) criacdo de habitos: fazer lembrar o produto, levar as pessoas a solicitarem a marca;
converter clientes eventuais em regulares, etc.;
e) inovacdo: abrir novos mercados, lancar novos produtos ou novas versdes de produtos ja
existentes, sugerir novas utilizacdes para produtos ja existentes, etc.;
f) informacdo: fazer conhecer que existe o produto, prestar informacdes, descrever
utilizacdes do produto, etc.;
g) expansdo do consumo: incitar 0 aumento da quantia de unidades e de frequéncia de
compras.
Vemos que as nogdes de marca ou de produto podem ser ampliadas para a de “ideia”,
considerando-se, por exemplo, pecas publicitarias institucionais em que — valemo-nos aqui de um
chavdo — se busca “vender uma ideia”, como em campanhas de vacinacdo, de prevencdo a

doencas sexualmente transmissiveis, de chamamento ao voluntariado, de preservacdo de recursos
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naturais, entre outras.

Quanto ao anudncio ideal, de acordo com Vestergaard e Schregder (1996, p. 47, grifo
nosso), esse “deve ser montado de tal forma que a maior parte possivel da mensagem atinja
aquele leitor que o vé&, mas resolve néo ler”.

Tratando da coesdo e da coeréncia, Vestergaard e Schrader (1996, p. 19, grifo do autor)

observam que

[...] embora seja perfeitamente normal um texto ser coerente sem ser coesivo, sempre
devemos suspeitar dos casos em que a coesdo externa, formal, ndo combina com uma
coeréncia semantica interna: em tal situagdo, a forma de linguagem pode ser empregada
para disfarcar uma ruptura na estrutura logica da argumentagdo. Trata-se de um
ingrediente comum na “linguagem elaborada” e muito frequente em propaganda. Em
geral, o efeito dessa técnica nos leva a supor que o texto diz coisas que ndo poderia dizer
de forma explicita.

Quanto a pontuacdo nos textos publicitarios, Vestergaard e Schrgder (1996, p. 21)
chamam a atencgdo para a tendéncia de seccionarem-se as frases nesses textos, empregando-se
pontos finais onde, na prosa comum, utilizar-se-iam virgulas ou nenhuma pontuacdo. Ao tratarem
de tal fenbmeno, os autores remetem a Leech, que o denomina “sintaxe disjuntiva”. E quanto a
consequéncia desse fendmeno, salientam eles que a ruptura da frase gera um numero maior de
unidades de informacéo, fazendo com que uma sequéncia vocabular contenha mais de um
elemento focal.

Gongcalves (2006, p. 44, grifo nosso) também comenta sobre a pontuacdo do texto
publicitario “utilizada de forma ndo convencional ou agramatical: as frases sdo interrompidas
pelos pontos finais, resultando periodos curtos, com énfase em cada segmento e ndo apenas na
ideia ou na oragdo principal.”

Martins (1997, p. 52-53, grifo nosso) elenca diversos meios expressivos utilizados na
propaganda, dos quais destacamos o0 emprego de

a) “inversdes na ordem dos termos da frase”;

b) “ponto final apds uma frase nominal ou um termo de frase”;

c) “énfase (léxica, fonética, sintatica, por alongamento, por pausa excepcional)”.

De acordo com Carvalho (1996, p. 13, grifo nosso), a publicidade, cuja organizacdo tem
uma forma diferenciada das demais mensagens, impde, tanto nas linhas como nas entrelinhas,

“valores, mitos, ideais e outras elaboragdes simbolicas, utilizando os recursos proprios da
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linguagem que lhe serve de veiculo, sejam eles fonéticos, léxico-semanticos ou
morfossintaticos.” Dentre estes Gltimos recursos, salienta a autora “flexdes diferentes e grafias
inusitadas, relacGes novas entre elementos, e sintaxe nédo linear.”

Conforme Sandmann (1993), os textos de propaganda — termo mais abrangente que
publicidade e que, de acordo com o autor, pode ser usado em todos os sentidos** — se distinguem
de outros textos por sua simplicidade estrutural, em que muitos elementos ficam subentendidos
ou sdo recuperaveis apenas pelo contexto.

Destaca o0 autor que nos textos de propaganda aparecem certos tipos de combinacgdes de
unidades linguisticas que fogem do que se pratica, principalmente, na modalidade dita padrao.
Tais combinagfes possuem uma forga comunicativa especial, tendo como objetivo principal
“prender a atencdo do destinatéario”. E preciso observar, contudo, que essa intengdo comunicativa
que justifica os ditos desvios é diferente do “erro pelo erro”, do “erro gratuito” (SANDMANN,
1993, p. 72). Lembra Cidade (2006, p. 6) que o redator do texto publicitario precisa ter “pleno
dominio do idioma”, pois “para quebrar as regras € preciso conhecé-las.”

Entende Gongalves (2006, p. 30-31, grifo do autor entre aspas, grifo nosso em italico)

que, caracterizando-se

[...] o texto da publicidade como fragmentado [...], transferindo ao interlocutor o papel
de complementar a informacéo, [...] em nome da criatividade, h& de se flexibilizar em
relacdo as normas, pois ndo se cria seguindo modelos ou acompanhando manuais, porém
vale diferenciar, mesmo no contexto criativo, 0s conceitos de “desvio” e “erro”:
enquanto o primeiro estabelece uma alteracdo do padrdo de norma culta da lingua
determinado pela gramatica, o segundo altera a norma linguistica geral do idioma, sem
qualquer referéncia a intencionalidade ou propésito que justifique.

Abrimos parénteses aqui para um comentario acerca do termo que grifamos na citacdo:
retomamos Bakhtin (1992b, p. 291), para quem o interlocutor em um discurso assume, com
relacdo a esse discurso, uma atitude responsiva ativa, concordando ou discordando — total ou
parcialmente —, completando, adaptando, aprontando-se para executar, etc.

Voltando a Sandmann (1993, p. 84, grifo nosso), de acordo com o autor, “textos
publicitarios comuns séo formados por frases incompletas, destacando-se, alem da auséncia de

conetivos, [...] a falta de verbos.” Isso, contudo, salienta o autor, ndo significa auséncia de coesao

*Em geral, concebe-se propaganda como o ato de divulgar ideias, conceitos e valores sem fins lucrativos; e

publicidade, como fazer isso, mas com objetivo de lucro por parte do anunciante.
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e de coeréncia.

O caréter deliberado de tais acOes é salientado por Martins (1997, p. 29, grifo do autor):
“novas formas de linguagem vém sendo pesquisadas pelos redatores publicitarios e experts no
assunto, voltados [...] para a aplicacdo de recursos linguisticos oriundos da Semantica, Semidtica,
Estilistica e da Retdrica.” Em outras palavras, podemos dizer, eles baseiam-se em pressupostos
das Teorias do Texto e do Discurso.

Martins (2009, p. 123) faz remissdo a estudos da area da neurofisiologia, os quais,

segundo ele,

[...] comprovaram que nossa capacidade de memorizar sons e tudo a eles relacionados
(ritmo, compassos arc.) € muito maior que a capacidade de retengdo de imagens. D4-se a
estas capacidades diferentes 0os nomes de retencéo ecoica (para sons; palavra derivada de
eco) e retencdo icbnica (para imagens; palavra derivada de icone).

O autor argumenta que, na redacdo publicitaria, “pontuacdo, escolha de palavras,
arquitetura das frases, eventuais rimas etc., tudo isso faz o texto ser ‘musical’, o que ajuda
bastante na fluidez da leitura e na memorizacdo da mensagem.” (MARTINS, 2009, p. 123, grifo
do autor com apostrofos [originalmente aspas], grifo nosso em italico).

Remetendo a Baudillard, Martins (1997, p. 120) lembra que o discurso da publicidade “€
o discurso do consumo, e sobretudo do consumo simbdlico, isto é, 0 que se consome Sdo
significados, sdo as ideias”. Assim, segundo o autor, “torna-se evidente e logico que, em
publicidade, o importante é criar ideias e, consequentemente, dar-lhes formas concretas e bem
estruturadas.”

Tratando de discurso e consumo, Fairclough (1995, p. 202, grifo do autor) aponta trés

acOes do trabalho ideoldgico da publicidade:

1.Construcdo de relagdes: o discurso ideoldgico personifica uma representacéo
ideolégica da relagdo entre o produtor/publicitario do produto que esta sendo
anunciado e a audiéncia, o que facilita o 'trabalho' ideol6gico principal.

2.Construcdo de imagens: os textos publicitarios atraem suas audiéncias a partir dos
elementos ideolégicos em seus MR,* a fim de estabelecer uma ‘imagem' para o
produto que esté sendo anunciado.

* MR (membros recursivos): representagdes prototipicas, como “as formas das palavras, as formas gramaticais das
frases, a estrutura tipica de uma narrativa, as propriedades dos tipos de objetos e de pessoas, a sequéncia esperada
para eventos em um tipo particular de situagao, e assim por diante.” (FAIRCLOUGH, 1995, p. 11).
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3. Construcdo do consumidor: os textos publicitarios, usando como veiculos as 'imagens'
que as audiéncias lhes 'ajudam' a gerar para produtos, constroem posi¢fes de sujeito
para ‘consumidores' como membros de comunidades do consumo; e este, como ja
sugeri, € o trabalho ideoldgico principal da publicidade.

Ressaltando a importancia dos textos publicitarios, citamos Carvalho (1996, p. 10):

[...] o papel da publicidade, vista aqui, em termos gerais, como sindnimo de propaganda,
é tdo importante na sociedade atual, ocidentalizada e industrializada, que ela pode ser
considerada a mola mestra das mudancas verificadas nas diversas esferas do
comportamento e da mentalidade dos usuarios/receptores.

Complementam essa citacdo as palavras de Pinto (1997, p. 18, grifo do autor):

N&o nos parece possivel ja, alegando razdes de menoridade cientifica ou
artistica, fechar os olhos ao percurso ascendente destas novas formas de discurso que
arrebatam o interesse e a atengdo das novas geragdes. Pelo contrario, desistindo de
visOes redutoras que catalogam os discursos em “mais nobres” e “menos nobres”, ou
menos dignos de anélise e reflexdo cientifica, é forcoso abrirmo-nos a ideia de que um
novo paradigma cultural que prevé novas formas de textualidade e novas formas de
interacdo entre o texto verbal e outras formas de linguagem, como, por exemplo, a
linguagem visual e a linguagem informatica, parece querer insinuar-se, pelo que,
vinculados a este mundo que é nosso e com ele inevitavelmente comprometidos,
devemos ajudar a criar modelos de reflexdo e analise capazes de decodificar as
mudancas que nele se verificam.

As questdes aqui trazidas quanto as caracteristicas e os propdsitos dos textos publicitarios
nos proporcionam subsidios para que possamos tratar melhor do aspecto enunciativo que é nosso
enfoque: os efeitos de sentido que a fragmentacao de frases por ponto pode suscitar na construgédo
de textos desse género.

Feito o levantamento bibliogréafico, antes de chegarmos as analises de textos publicitarios,
apresentamos, na préxima secdo, um breve apanhado da trajetéria que percorremos em nossa

pesquisa.
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6 APONTANDO PERCURSOS DE PESQUISA

Nesta secdo, apontamos 0s percursos percorridos na elaboracdo desta pesquisa, desde sua

concepcao até sua consecucao.
6.1 No meio do caminho tinha um ponto

Parafraseando Drummond*® no titulo desta subsecdo, expomos a seguir como surgiu e
como se foi solidificando nossa pesquisa.

Sempre tivemos interesse por tratar dos mecanismos que envolvem a producdo de um
texto. Em especial, de um texto escrito. E, num texto escrito, da pontuacdo como um todo. A
principio, tudo no maior rigorismo das normas. Tanto que, em outros momentos, jamais
ousariamos uma pontuacao final como a que empregamos nas frases que antecedem esta. Mas eis
que, numa das tantas atividades com textos, em nossa formac&o no curso de Letras,** deparamo-
nos com um impasse diante da analise e revisdo de um texto publicitario. Apegada que éramos
aos “rigores da lei” da pontuacdo, calcada essencialmente em critérios sintaticos, insistiamos na
inadequacdo do caso de fragmentacdo que se nos apresentava. Eis que fomos convencida por
nossa professora® de que, para tal género de texto, era perfeitamente possivel tal emprego de
pontuacéo.

Passado algum tempo, ja professora da mesma Instituicdo em que nos graduamos, uma
colega*® comentava conosco sobre a fragmentacéo em textos publicitarios, mostrando-nos alguns
exemplos de uma coleta feita por alunos dela para analise a luz da Linguistica Textual. Dizia a
colega que seria interessante realizar um estudo mais sistematizado sobre o fenémeno.

A ideia ficou adormecida por algum tempo, até que, ao realizarmos a revisao de uma tese
de doutorado na area da educacgdo, deparamo-nos com fragmentacdes em sua escrita as quais
deixamos permanecer, tendo em vista que sentiamos que elas pareciam ativar mais a atencéo do
leitor. Além disso, se propuséssemos uma refaccéo, teriamos periodos extremamente longos, indo

de encontro ao que hoje se preconiza em manuais de redacdo — até mesmo aqueles que pregam

* ANDRADE, Carlos Drummond de. No meio do caminho. In: . Alguma poesia. Rio de Janeiro: Record,
2001. p. 9.

* Faculdade Porto-Alegrense (FAPA), segunda metade da década de 1980.

* Prof2 Dr* Vera Vammacker Pereira.

* Prof2 Dr2 Onici Claro Flores.
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uma formalidade maior.

A partir dai, verificando que o fendmeno ndo se restringia mais ao texto publicitario,
comecamos a coletar um volume consideravel de textos dos mais variados géneros (literarios:
romances, contos, crénicas; jornalisticos: noticias, reportagens, resenhas; cientificos: artigos,
monografias, dissertacGes, teses; etc.), além, é 1dgico, de textos publicitarios. Para alguns deles,
inclusive, chegamos a realizar estudos mais especificos.*” Contudo, por uma questdo, poderiamos
dizer, operacional, resolvemos restringir a analise a textos publicitarios, veiculados em jornais,
revistas, panfletos, outdoors, internet e até televisdo (nestes dois casos, considerando segmentos
escritos constantes nos textos).*®

Perdemos as contas do volume total de textos que fomos recolhendo em suportes diversos.
Nesse processo de coleta, qualquer texto que chegasse a nossa frente era examinado como um
possivel caso a ser estudado. Mais especificamente quanto aos textos publicitarios, lembramos as
solicitacBes de retirada de paginas de revistas lidas, por exemplo, em consultérios médicos; 00s
pedidos de empréstimo para fotocopiar, quando isso nao era possivel; a parada, em plena Estrada
do Mar (Litoral Norte do Rio Grande do Sul) para fotografar outdoor; o aguardo por uma peca
publicitaria ja vista anteriormente na televisdo, com a maquina fotografica em punho, esperando
0 momento em que aparecesse 0 trecho escrito pelo qual esperdvamos.

Numa primeira sele¢do de textos de género publicitério, ficamos com cerca de 500 deles,
dos quais escolhemos 221, de que resultaram os 227 recortes enunciativos que constituem o

corpus de nossa pesquisa.
6.1.2 Chegando ao ponto: o que exatamente investigamos?
Convém esclarecermos os critérios que consideramos para eleger 0s recortes enunciativos

que fazem parte efetivamente de nosso corpus de andlise. Trata-se de recortes em que aparecem o

que convencionamos chamar estruturas frasais fragmentadas.

" Por exemplo:

PRESTES, Maria Luci de Mesquita. A estrutura frasal e a pontuagdo nas histérias em quadrinhos. Philologus,
Rio de Janeiro: CiFeFil, a. 10, n. 28, p. 07-35, abr. 2004. Disponivel em:
<http://www.filologia.org.br/revista/artigo/10(28)01.htm>. Acesso em: 1° maio 2011.

PRESTES, Maria Luci de Mesquita. Ponto final, fragmentagao e discurso: uma analise de/com texto de Orlandi.
Ciéncias & Letras, Porto Alegre: FAPA, n. 45, p. 157-174, jul./dez. 2009. Disponivel em:
<http://www1.fapa.com.br/cienciaseletras/pdf/revistad45/artigo9.pdf>. Acesso em: 1° maio 2011.

Acatamos a sugestdo das Prof* Dr * Leci Barbisan (PUCRS) e Freda Indursky (UFRGS) — a quem reiteramos
nossa gratiddo —, dada quando defendemos nossa Qualificagéo.
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Levando em conta uma perspectiva sintdtica, concebemos como estruturas frasais
fragmentadas, por exemplo, além daquelas que a gramatica ja considera tradicionalmente como
frases nominais, oracdes subordinadas e coordenadas separadas por sinais de pontuacdo final,
bem como sintagmas de fungdo sintatica dita interna separados da oracdo de que fazem parte
também por sinais de pontuacgdo final. E € neste Gltimo tipo de fragmentacdo que nos detemos
nesta pesquisa. E particularmente em casos em que o sinal empregado é o ponto final.

6.2 Ponto por ponto: os passos da analise

Nesta subsecdo, num primeiro momento, comentamos sobre a esséncia da teoria que
direciona nossa pesquisa, para, na sequéncia, darmos uma ideia acerca dos procedimentos de

analise que nela empreendemos.

6.2.1 Seguindo o caminho, encontrando uma fonte e nela bebendo: Bakhtin

Diante das constatacbes de estruturas frasais fragmentadas, fomos em busca de uma
sustentacdo tedrica para embasar nossa analise. Viamos que precisdvamos aprofundar questdes
relativas a pontuacdo e as noc¢des de frase e de enunciado. Nessa busca, nutrimo-nos de muitos
materiais. Para conseguir alguns desses, enredamo-nos na internet, seja para acessar a
documentos disponiveis on-line; seja para adquirir revistas cientificas e livros, novos ou usados —
raridades, inclusive —, de editoras universitarias ou de livrarias; seja para conseguir copias por
comutacdo entre bibliotecas ou pelo contato com autores em cujos textos viamos citados textos
outros que ndo conseguiamos, por outras vias, adquirir. Resultados desse levantamento ja vimos
mostrando nas sec¢Ges anteriores.

Esse processo de busca foi uma experiéncia enriquecedora, em que muito pudemos
aprender, ndo sé para nossa tese em si, mas também para nosso trabalho como professora, em
todos os niveis em que atuamos — dos anos iniciais do ensino fundamental ao pos-graduacéo.
Podemos dizer que foi uma verdadeira aventura. Era como se féssemos um Indiana Jones em
busca de tesouros, de preciosas fontes.

Mas, de tudo isso, nossa fonte principal é Bakhtin, cuja vasta referenciacdo permeia nosso

trabalho. Convém ressaltar que ndo nos referimos a uma “teoria” especifica do autor sobre o
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assunto. Questdes que ele tratou, poderiamos dizer, de maneira mais generalizada —
principalmente acerca de géneros discursivos, da relagdo frase/enunciado e da entonacdo — foram

as que melhor supriram as necessidades teoricas especificas que tinhamos.

6.2.2 Providenciado o abastecimento e seguindo em frente: mé&os a obra

Nesta subsecdo, apresentamos 0 modo como procedemos a analise dos recortes
enunciativos que selecionamos do universo de nosso corpus, salientando tratar-se de uma analise
qualitativa, interessando-nos mormente ndo o nimero de ocorréncias de fragmentacGes, mas a

sua existéncia e os efeitos de sentido que elas podem causar.

6.2.2.1 Com um pé na tradicdo: analise gramatical

Vimos que seria importante, num primeiro momento, mostrar como 0s casos de
fragmentacdo seriam considerados sob a perspectiva da tradi¢do gramatical, ja que, sob tal ponto
de vista, estariamos diante, no minimo, de inadequacdes, para ndo dizer de “erros crassos”.

Assim, agrupamos os recortes enunciativos conforme as fungdes sintaticas que seriam
exercidas pelos elementos fragmentados, ordenando-os segundo a tradi¢do que os classifica em
termos essenciais (sujeito, predicado e predicativo — o qual muitos autores consideram como
integrante), integrantes (objeto direto, objeto indireto, complemento nominal e agente da passiva)
e acessorios (adjunto adverbial, adjunto adnominal, aposto e vocativo). E, dentro dos grupos,

relembramos a(s) regras(s) de pontuacdo relativas a cada funcdo sintatica.
6.2.2.2 Longe de uma pisada em falso: subvertendo regras de pontuacao
Mostradas as regras de pontuacdo, apontamos, para cada funcdo sintatica que estaria

envolvida na fragmentacdo, em que aspecto essas regras foram subvertidas, salientando sempre o

carater deliberado de tal subversao.
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6.2.2.3 Saltando a distancia: efeitos enunciativos da subversdo com ponto final

Para cada caso analisado, buscamos mostrar o que pode ter sido intentado pelo enunciador
com as estruturas frasais fragmentadas, bem como que efeitos de sentido se pode alcancar junto
ao interlocutor — receptor, considerando a Teoria da Comunicagdo — com essas subversdes as
normas.

Em cada caso, procuramos sustentar nossa analise com pressupostos teoricos advindos de
diversos textos de Bakhtin, sem, contudo, deixarmos de, quando considerarmos conveniente,
fazermos mencao a alguma outra perspectiva tedrica que poderia ser lembrada, mas sempre indo
ao encontro da perspectiva bakhtiniana. Mesmo quando, por exemplo, valemo-nos de abordagens
de estudos do meio publicitario para a analise, ndo ha como desvincular tais questdes do que
preconiza Bakhtin. Isso, contudo, ndo significa uma inconsisténcia tedrica, mas, a nosso ver,
reitera a riqueza e a multiplicidade de campo de agdo que tém os pressupostos de Bakhtin para os
estudos em um viés enunciativo. O que fazem esses autores é tratar das especificidades proprias
de cada género, das quais o autor nao se ocupou — e nem havia por que fazé-lo.

Em todas as analises, sempre levamos em conta, reiterando citacdo de Bakhtin (1992b, p.
298) acerca dos textos, que “A obra predetermina as posi¢cdes responsivas do outro nas

complexas condigdes da comunicagéo verbal de uma dada esfera cultural.”

6.2.3 Recordando o percurso, fazendo um balango: uma analise do conjunto

Feita a analise de cada caso, partimos para a realizacdo de uma analise do conjunto de
ocorréncias de estruturas frasais fragmentadas. Procuramos, com isso, apontar para a necessidade
de revermos critérios relativos a concepcBes concernentes a estrutura frasal e a pontuacdo. Tudo

ISso capitaneado por pressupostos enunciativos.
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7 ESTRUTURAS FRASAIS FRAGMENTADAS POR PONTO: ABSTRACOES QUE SE
CONCRETIZAM EM ENUNCIADOS CONSTANTES EM TEXTOS PUBLICITARIOS

Antes de procedermos as andalises, convém retomar o conceito de estruturas frasais
fragmentadas, que é como convencionamos denominar, por exemplo, além daquelas que a
gramatica ja considera tradicionalmente como tais — como frases nominais, oragdes subordinadas
e coordenadas separadas por sinais de pontuacgdo final —, também sintagmas de funcédo sintatica
dita interna separados da oracdo de que fazem parte por sinais de pontuacéo final.

Nas andlises que ora empreendemos, consideramos recortes enunciativos — Bakhtin
[Bajtin] (1997d, p. 157) faz mencéo a plausibilidade de analisarem-se partes, ou fragmentos, de
enunciados — em que aparecem estruturas frasais fragmentadas. De modo particular, em casos em
que se separam elementos que exercam funcdes sintaticas, considerando-se a dita sintaxe interna
e, na dita externa, apenas ora¢des subordinadas. E em que o sinal empregado na fragmentacéo é o
ponto, dito final.

Ratificamos que ndo estamos considerando tal emprego como “errado” ou “vicioso”, mas
como transgressdo deliberada a norma que constitui importante recurso enunciativo para chamar
a atencdo do interlocutor para algum aspecto do enunciado que se deseja salientar.

Reiteramos também que, embora tenhamos encontrado exemplos de estruturas frasais
fragmentadas em textos dos mais variados tipos e géneros, a escolha recaiu em textos
publicitarios por serem aqueles em que elas mais se evidenciam, por terem ampla circulacdo, por
abrangerem uma grande quantidade e variedade de publico, e por resultarem de estratégias de
persuasao que se valem de elementos linguisticos — aos quais se agregam, na maioria dos casos,
recursos visuais, cuja importancia ndo ignoramos, mas que, pelas contingéncias desta tese,
optamos por desconsiderar —, empregados das mais variadas formas pelo enunciador, como
estratégias para convencer o interlocutor, configurando-se em rico material para empreenderem-
se investigacdes sob um viés enunciativo.

Com a escolha por textos de tais géneros, esperamos poder estar dando alguma
contribuicdo para uma necessidade apontada por Gongalves (2006, p. 10): “Uma leitura

linguistica e semiética®® da publicidade é relevante no contexto académico [...] para se discutir

* Linguistica pensada em sentido amplo de estudos da linguagem, n&o se restringindo, por exemplo, a aspectos
sintaticos, mas considerando também aspectos de carater enunciativo. Semidtica concebida na perspectiva de
Peirce (2005), que a concebe como a doutrina que trata de todo e qualquer signo, visto sob a triade composta pelo
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esse tipo de producdo textual, que se apresenta no contexto social com uma funcédo
essencialmente pragmatica.”
Quanto ao poder de persuaséo do texto publicitario, segundo Carrascoza (2007, p. 18-19,

grifo do autor), trata-se de

[...] um exemplo notavel de discurso persuasivo, com a finalidade de chamar a atengéo
do publico para as qualidades deste ou daquele produto/servigo, ou de uma marca em
caso de campanhas corporativas. Seu objetivo preclaro é ndo apenas informar, mas
informar e persuadir, o que ndo é prerrogativa exclusivamente sua.

Para persuadir, ainda conforme Carrascoza (2007, p. 20), o texto publicitario constitui-se
de “uma construcdo que se vale fundamentalmente da retdrica, aqui entendida ndo como
ornamentacao, mas como fonte de elementos amplificadores da forga argumentativa do discurso.”
O autor remete a Aristoteles (2005), na Retorica, e enquadra o texto da publicidade no género
deliberativo: “delibera aconselhando ou desaconselhando para uma acdo futura.”
(CARRASCOZA, 2007, p. 26).

Também entendendo ndo ser a persuasao prerrogativa exclusiva do texto publicitério,

assevera Carvalho (1996, p. 94):

Todo enunciado tende a intervir persuasivamente no destinatario, com o
proposito de modificar suas crengas, suas atitudes e até sua identidade. Os enunciados
que compdem a mensagem publicitaria potencializam essa tendéncia, e para isso contam
com os recursos cotidianos da lingua, acrescidos daqueles que decorrem da preocupacao
estética.

Ratificamos que, apesar de termos optado, para os propositos desta tese, por trabalhar com
recortes enunciativos, ndo desconsideramos que “a publicidade € um universo de signos e uma
técnica de significacdo que depende de uma semiologia e de uma retérica” (QUESNEL, 1974, p.

82, grifo do autor), nem que

representamen (sua materialidade), pelo objeto (referente) e pelo interpretante (significagdo). O autor propde trés
tricotomias, relacionando, respectivamente, o representamen com ele mesmo, com o objeto e com o interpretante.
A segunda tricotomia é a mais proficua em termos de empregos e de estudos. Ela envolve trés categorias. Na
primeiridade, o signo é concebido como icone, representando o objeto por semelhanga (fotografia, escultura,
pintura, entre outros). Na secundidade, é visto como indice, representando o objeto por contiguidade (impresséo
digital, pegada, elementos inferenciais em geral). Na terceiridade, concebe-se-o0 como simbolo, ao representar o
objeto por convencgao (letras, nimeros, palavras, entre outros).
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A relacdo entre os signos, entre texto linguistico e imagem e entre a publicidade
e a situacao de enunciacédo e de recepcao estabelece sentidos particulares a mensagem,
de maneira que, muitas vezes, a referéncia ou a informacdo mais importante fica apenas
sugerida, encontra-se nas entrelinhas do pensamento exposto. E necessario recuperar os
dados implicitos para montar a mensagem completa; o emissor partilha as informacdes
com o seu interlocutor e negocia com ele o papel de completa-las, revelando, de modo
cada vez mais acentuado, a interacdo da publicidade. (GONCALVES, 2006, p. 27).

Indo ao encontro das ideias de Bakhtin (1992b, p. 39), para esse autor, o objeto, a
finalidade e a posi¢do do enunciado determinam seu género. Quem enuncia e para quem se
enuncia sdo determinantes do género, do tom e do estilo do enunciado. Cada tipo de troca
comunicativa € responsavel por organizar, construir e completar, a seu modo, a forma gramatical
e 0 estilo da enunciacfo, ou seja, seu género (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 46).

No que tange a circulacdo e a abrangéncia dos textos publicitarios, € interessante ratificar
que eles sdo bastante representativos da sociedade de consumo em que vivemos: “a onipresenca
da publicidade comercial na sociedade de consumo cria um ambiente cultural proprio, um novo
sistema de valores, cogerador do ‘espirito do tempo’.” (CARVALHO, 1996, p. 11, grifo do
autor). A publicidade, fruto do consumismo, “vem se desenvolvendo ao longo dos tempos,
assumindo caracteristicas proprias e uma forma de ler e de reproduzir a realidade social.”
(GONCALVES, 2006, p. 15).

Reiteram Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 2) que se pode compreender 0 consumo
apenas “se inserido na visa cotidiana: dimensdes simbdlicas e dimensdes materiais sdo
interligadas e ndo isoladas umas das outras.” Ainda segundo os autores, é por meio do consumo
que “falamos de nds: nossa histéria, nossas representacdes de mundo, nosso desejos e medos.”

Eles também ressaltam: “O entrelacamento entre tendéncias sociais e consumo é sempre
mais estreito e direto”: “o consumo e a producdo séo interligados com os tracos que caracterizam
nossa época”. Nao se deve, contudo, “cair na tentacdo de rotular o consumo como escravidao
passiva imposta pelo mercado”, mas “trata-lo como numa estratégia individual de busca de
sentido do mundo, e isso vale para consumidores de todas as classes sociais.” (TEJON;
PANZARANI; MEGIDO, 2010, p. 3).

Nesse sentido, convém reiterar Bakhtin (1992b, p. 313), para quem cada época e meio
social possuem enunciados que Ihes sdo caracteristicos.

Quanto aos procedimentos que adotamos, vemos como importante, a principio, mostrar de

que modo os casos de fragmentacdo seriam considerados sob o ponto de vista da tradigédo
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gramatical, levando-se em conta que, sob tal perspectiva, estariamos diante, no minimo, de
inadequac0es, para ndo falar em “erros crassos”.

Desse modo, agrupamos os recortes enunciativos segundo as funcgdes sintaticas que
seriam exercidas pelos elementos fragmentados. A ordem em que 0S expomos segue a tradi¢ao
(aqui representada mormente por MACAMBIRA, 1993) que os classifica em termos essenciais
(sujeito, predicado e predicativo — considerado integrante muitos manuais de gramatica e livros
didaticos), integrantes (objeto direto, objeto indireto, complemento nominal e agente da passiva),
acessorios (adjunto adverbial, adjunto adnominal e aposto) e termo isolado (vocativo). Dentro de
cada grupo, relembramos a(s) regras(s) de pontuacdo concernente(s) a cada fungéo sintatica.

Ap06s mostrarmos as regras de pontuagdo (aqui representadas em especial por MORENO;
GUEDES, 1988), indicamos, para cada funcdo sintatica que se fragmenta, em quais aspectos
subverteram-se tais regras, enfatizando sempre o carater deliberado dessa subverséo.

Em cada caso analisado, procuramos apontar o que pode ter intentado o enunciador
empregando as estruturas frasais fragmentadas, bem como quais efeitos de sentido pode obter

junto ao interlocutor com tais subversdes as normas, considerando que,

[...] por estar tdo vinculada & historia social, é que a publicidade apresenta-se tdo atrativa
e torna-se, de certa forma, tdo intima de seu publico-alvo, que, na verdade, mais do que
receptor, € um cumplice do emissor, seu parceiro no jogo de interlocugdo, responsavel
por contextualizar, por atribuir coeréncia a enunciados aparentemente incoerentes.
(GONGALVES, 2006, p. 27).

Essa cumplicidade € reiterada por Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 4), para quem, na
perspectiva do marketing, a relacdo entre empresa e cliente trata-se de “um dialogo, no qual
ambos desenvolvem um papel ativo.”

Ratificamos que, embora Bakhtin ndo tenha proposto estudos especificos sobre os casos
que estamos analisando, buscamos, para situagdes que se apresentam, sustentar nossa analise com
pressupostos tedricos assentados em diversos textos do autor, sem, entretanto, deixarmos de,
quando julgarmos conveniente, estabelecermos relacdo com alguma outra perspectiva tedrica que
possa ser aventada, mas sempre com foco na perspectiva bakhtiniana, relacionada ao dialogismo,
a atitudes responsivas ativas. Isso, contudo, ndo significa, na nossa visdo, uma inconsisténcia
tedrica, mas, reitera quéo rico e multiplo campo de acdo tém os pressupostos de Bakhtin para

estudos sob um ponto de vista enunciativo.
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Analisado cada caso em particular, procedemos a realizagdo de uma analise do conjunto
de ocorréncias de estruturas frasais fragmentadas. Objetivamos assim apontar para a necessidade
de promovermos uma revisdo de critérios referentes a concepcdes relativas a estrutura frasal e a
pontuacdo. Isso tudo tendo como guias pressupostos enunciativos.

Importa aqui salientar que, nas andlises, em determinados casos, tratamos cada recorte
individualmente, com suas especificidades; em outros, embora ndo desconsideremos que cada
enunciado seja unico, optamos por analisar alguns deles em grupo, tendo em vista a semelhanca

de suas ocorréncias.

7.1 Fragmentac&o e ponto, dito final

Embora ja tenhamos tratado especificamente de questdes teoricas relativas a enunciado,
estruturas frasais fragmentadas e emprego do ponto, dito final, nessas fragmentacfes, trazemos,
antes das analises, uma sintese dessas ideias.

Importa ratificar que, quanto a forma como se enuncia, para Bakhtin (1992b, p. 315), o
estilo e a composi¢cdo do enunciado sdo definidos pelo objeto do sentido e pela expressividade,
isto €, pela relagdo valorativa estabelecida pelo locutor com o enunciado. O contetdo tematico, o
estilo e a construgcdo composicional sdo amalgamados no todo do enunciado, sendo todos eles
marcados pela particularidade de uma esfera comunicativa (BAKHTIN, 1992b, p. 279).

Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 126) ndo nega que a forma se realiza no material, mas ressalta
que sua significacdo vai além de seus limites. Segundo ele, a significacdo, o sentido da forma,
ndo é referente ao material, e sim ao contedo. A forma deve constituir-se numa valoracdo
concludente do conteddo, aparecendo, em cada um de seus momentos, como resultante da
interacdo social, mas devendo ser concebida também como realizacdo resultante um material
determinado (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 136).

A adequacéo do estilo considera a conformacdo, em termos hierarquico e valorativo, tanto
da forma quanto do contetdo, sendo a escolha de ambos um mesmo ato estabelecido pela posi¢éo
principal do enunciador (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 127). O tom primordial do estilo de
uma enunciacdo e determinado em decorréncia dos interlocutores, o que, por sua vez, vai
determinar sua estrutura formal (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 129).
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Importa também reiterar que, comentando sobre a tendéncia estilistica de uso de frases
curtas nos dias de hoje, Catach (1996, p. 59-61) trata sobre o emprego — que néo se restringe a
textos literarios — do ponto final entre segmentos, funcionando como indicador de limite
disjuntivo para o segmento ulterior e marcando a autonomia do antecedente — funcao atribuida
em outros tempos apenas a sinal de pontuacgéo interna.

Retomamos novamente ainda Grobet (1998, p. 105-106), para quem a dimenséo periodica
revela, diante da dimensao sintatica, uma certa independéncia, a qual, entretanto, € acompanhada
de frequentes superposic¢des. Assim, as estruturas sintaticas podem ser utilizadas como recursos
heuristicos continuos para indicar precisamente os limites das unidades periddicas.

O ato periddico, ao contrario do movimento periédico, é definido como a menor unidade
textual que se apresenta e se percebe como coesiva, distinta e ndo autbnoma. A nocao de coesao,
que se pode perceber simultaneamente nos niveis prosodico, sintatico e do material verbal,
permite que se detecte a continuidade do mesmo ato periddico, independente de suas desordens
internas, nas quais opera a fragmentacdo, marcada por signos de pontuacdo (GROBET, 1998, p.
106-108).

Autores como Bosredon e Tamba (2003); Kuyumcuyan (2006); Noailly (2007, p. 133);
Emmott, Sanford e Morrow (2006a, 2006b); Combettes (2007) comentam sobre a separaragéo,
por ponto, de constituintes sintaticamente dependentes da frase grafica, subvertendo a no¢édo
candnica de frase. Tais segmentos, contudo, ndo sao considerados como autdbnomos relativamente
a outra estrutura, constituindo-se em aditamentos, indicativos de uma continuidade. Essa
mudanca de perspectiva proporcionada pelas fragmentacdes de frase leva o leitor, a partir das
rupturas sintaticas, a atentar para determinados elementos, numa ac¢éo dialdgica de coenunciagéo.

Emmott, Sanford e Morrow (2006a, 2006b) e Combettes (2007) abordam ainda uma
variante dessa fragmentacdo: os miniparagrafos, marcados duplamente pelo ponto e pelo branco
parafrafo.

Mais especificamente quanto aos textos publicitarios, Gongalves (2006, p. 46-47, grifo

N0Ss0) assevera:

[...] a pontuagdo, que gramaticalmente é regida por normas, € utilizada na publicidade a
partir da determinacdo da énfase que se quer atribuir aos diferentes componentes da
oracdo gramatical. [...]

A sociedade tecnoldgica fornece ndo apenas novas formas de compor a
mensagem, mas cria uma cultura diferenciada em relagdo a maneira de se relacionar com
os fatos do mundo e de percebé-los. A frase fragmentada é apenas um exemplo dessa
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visdo de mundo, a aceitabilidade do texto fora dos padrbes convencionais de estrutura
da lingua é um reflexo dessa visdo, marcada pela instantaneidade e principalmente pela
interatividade.

Hilton (2008, p. 9) observa que, na publicidade, alguns erros>® podem seguramente ser
ignorados, mas que, para outros, é preciso o publicitario prestar atencdo. Um erro completamente
aceitavel, segundo o autor, € o fragmento de frase — uma seccdo dela que é mostrada como uma
outra frase, iniciando com maiuscula e terminando com ponto final, mas que nao é uma frase no
sentido gramatical.

Tratando da fragmentacdo, ndo podemos deixar de remeter a Bakhtin (1992b, p. 317-318),
para quem, num enunciado, pode estar incurso algo que poderia ser qualificado como irracional
sob a perspectiva do sistema linguistico, particularmente da sintaxe. Entretanto, ndo deixa de
haver a expressdo, a qual se transmite por meio de uma entonagdo expressiva, que envolve, na
escrita, também o contexto e/ou a situacao transverbal.

Mas vamos entdo as anélises.
7.1.1 Fragmentac0es relativas ao sujeito e ao predicado

No que tange a regramento de pontuacdo, quando se trata do uso da virgula, uma das
regras mais salientadas é que ndo se separa o sujeito do verbo — do predicado, portanto. Em nosso
corpus, contudo, encontramos varios exemplos em que o ponto final, que seria, segundo a norma,
muito menos “autorizado” que a virgula em tal situacdo, aparece separando esses dois elementos,
considerados “termos essenciais da oragdo”.

Quanto a posicdo do sujeito nas frases, convém lembrar que, na ordem direta, em
portugués, ele esta em primeiro lugar: Sujeito + Predicado (verbo + Complemento + Adjunto
Adverbial). Em tal plano, o sujeito aparece “naturalmente” como focalizado, atraindo a atengéo
dos interlocutores. Ao ser separado por ponto final, ressaltam-se mais ainda esse enfoque e essa
capacidade de fazer esses interlocutores atentarem mais para o que ele estd informando. E,
conforme assevera Martins (1997, p. 136), considerando qualquer texto publicitario, é necessario
“primar pelo alto teor de informac&o que encerra”.

Nos proximos exemplos — (01) a (12) —, observamos que o tipo, o tamanho e a cor da

%0 Na concepcéo do autor, considerando o que preconizam as regras gramaticais.
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fonte sdo 0s mesmos, considerando-se cada um dos recortes enunciativos nos textos em que se
inserem. Essa observagdo é pertinente, levando-se em conta que tais aspectos sdo considerados
também sinais de pontuagdo — classificados por Boch (1998) como unidades integradas.

Nestes exemplos, os fragmentos que seriam sujeito sdo constituidos por substantivos
proprios que representam os nomes (marcas) ou de empresas ou de produtos, servindo para
“fixa”-los junto aos interlocutores, potencializando-os como consumidores. Observa Gongalves
(2006, p. 142) ser “comum, na linguagem publicitaria, separar o0 nome do produto de seu
complemento por ponto final, recurso agramatical, porém justificavel pelo efeito de evidenciar o
nome.” Martins (1997, p. 120-121, 136) reitera a importancia de divulgar o nome do produto para
que o publico possa memorizé-lo, buscando conhecé-lo, passando a gostar dele e, por
conseguinte, convencendo-se a consumi-lo.

Nos cinco primeiros exemplos — (01) a (05) —, vemos, numa espécie de relacdo face a face
(FAIRCLOUGH, 1995, p. 211), um chamamento mais direto ao consumidor, marcado pelos
pronomes “vocé” e “sua”, 0 que parece imprimir-lhes uma atitude mais conativa (VANOYE,
1996, p. 53), chamando-o0 mais diretamente a uma atitude responsiva ativa (BAKHTIN, 1992b, p.
291).

(01) America. E do seu jeito.
(Zero Hora, 11 jul. 2008 - publicidade de restaurante.)

(02) Volkswagem. Encaixa
perfeitamente na sua vida.
(Zero Hora, 16 set. 2006 - publicidade de revendedora de automéveis.)

(03) Localiza.
Vai com voce.
(Exame, 07 mar. 2007 - publicidade de locadora de automoveis.)

(04) Nossa Caixa. Abre todas as possibilidades para vocé.
(Veja, 21 jul. 2004 - publicidade de Governo do Estado de SP.)

(05) Always Basico. Absorve 6 vezes mais
do que vocé precisa e custa
bem menos do que vocé imagina.
(Viva Mais, 11 nov. 2005 - publicidade de absorvente.)

(06) Dermacyd Femina Delicata. Equilibra
0 pH da regido intima, ajudando a
fortalecer as defesas naturais da mulher.
(Boa Forma, jul. 2007 - publicidade de sabonete intimo.)
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(07) Guarana
Antarctica.
Combina
com todo
tipo de
comida.
(Zero Hora, 12 jun. 2009 - publicidade de refrigerante.)

(08) Salton Classic.
Surpreende sempre.
(Revista AGAS, jul./ago. 2009 - publicidade de vinho.)

(09) Cheque Especial e SudamerisParcelado.
Resolvem os imprevistos do dia a dia.
(Istoé, 28 fev. 2007 - publicidade do Banco Sudameris.)

(10) Telhas Vogel Original.
Resistem até a inveja de vizinho.
(Correio do Povo, 16 maio 2005 - publicidade de telhas.)

(11) Cartéo do Clube do Assinante.
E um cartdo, mas parece uma
lei de incentivo a cultura.
(Zero Hora, 24 out. 2008 - publicidade de cartdo de beneficios para assinantes do
jornal.)

(12) Anuncio no Caderno Digital.
S6 ndo vem protegido contra o virus do consumo.
(Zero Hora, 24 set. 2008 - publicidade do proprio jornal.)

Casos semelhantes temos a seguir — exemplos (13) a (17) —, s6 que neles acrescenta-se 0
adjetivo “novo”, cujo uso merece comentarios mais especificos. Para Quesnel (1974, p. 83, grifo
do autor entre aspas e nosso em italico), entre as sete principais funcdes que publicidade
desempenha, estd a de inovacdo: “A publicidade deve ‘abrir novos mercados’, lancar produtos
novos ou sugerir ‘novas utilizagées’ de produtos antigos, etc.”

Cordeiro e Silva (2007) incluem esse termo entre 0s marcadores de pressuposi¢do que se
costumam empregar como estratégia argumentativa em textos publicitérios, fazendo pressupor a
existéncia de um outro anterior e a melhor qualidade do que ora esta sendo enunciado. O que
aparece caracterizado como “novo” da a impressao de ser mais eficiente.

As autoras baseiam-se em Ducrot (1987), para quem 0s pressupostos correspondem a
realidades que se supdem serem ja conhecidas do destinatario, como evidéncias partilhadas ou
fatos particulares advindos de seus saberes prévios, assumidos por uma espécie de voz coletiva,
sendo, portanto, da ordem da polifonia argumentativa.

Quanto a pressuposigdo e seu carater discursivo, Vogt (1977, p. 265, grifo nosso) observa
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que ela se constitui em “uma espécie de presuncdo de adesdo dos auditores, por parte do locutor
de um discurso, constituindo-se como premissa da argumentagéo, a que ele se presta” — adeséo
essa gue, no caso dos textos em analise, € objetivo maior da persuasao exercida por eles. E, sem
entrarmos no mérito da distin¢do entre pressupostos e subentendidos, remetemos mais uma vez a
Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 46), para quem cada enunciacao da vida cotidiana se compGe de uma
parte verbal, expressa, e de outra extraverbal, subentendida — considerando-se situacdo e
auditorio.

Essa nocdo de novidade como estratégia de convencimento vai ao encontro de uma das
facetas de nossa sociedade atual: o imediatismo, que faz com que a durabilidade nao se constitua
mais em caracteristica primordial, conforme abordado por Bauman (2001) em Modernidade
liquida.

Ainda levando em conta essa perspectiva de sociedade, remetemos mais uma vez a
Bakhtin (2002b, p. 106), que ressalta que o contexto social concreto € determinante de toda a
estrutura estilistica do discurso, pois o dialogo social reflete no seu proprio discurso, tanto em seu

contetido quanto em sua forma.

(13) Novo gravador de DVD da Philips. Grava, regrava e apaga todos 0s conceitos que
voceé tinha sobre fazer copias.
(Veja, 22 out. 2003 - publicidade de eletrodoméstico.)

(14) Novo azeite
Gallo Extra Virgem.
Concentra o sabor das
melhores azeitonas.
(Istoé Gente, 21 mar. 2005 - publicidade de azeite.)

(15) Nova toalha bem estar Buettner. Enxuga e hidrata.
(Elle, 12 dez. 2007 - publicidade de toalha de banho.)

(16) Nova Linha com Clock Safe Plus.
Transforma qualquer pressdo dentro da panela
em tranquilidade para vocé cozinhar.
(Zero Hora, 20 maio 2007 - publicidade de panela.)

(17) Nova linha Dove Verdo.

Mantém o bronzeado bonito por mais tempo.
(Nova, dez. 2002 — publicidade de cosméticos.)

Nestes proximos exemplos — (18) a (24) —, trata-se ainda de fragmentos que funcionariam

como sujeitos constituidos por substantivos proprios representando 0s nomes (marcas) ou de
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empresas ou de produtos, objetivando “fix&a”-los junto aos interlocutores, buscando potencializa-
los como consumidores. Cabe observar que neles o tipo, o tamanho e a cor da fonte também s&o
0S mesmos, mas, no todo dos recortes, ha um destaque a mais, através da pontuacdo em caixa
alta, a qual, € interessante observar, em termos de netiqueta — conjunto de regras de etiqueta de
uso da internet —, conforme encontramos em diversos links, representa estar gritando. Tanto
que, em tais casos, trata-se de anuncios “gritados” (FIGUEIREDO, 2011, p. 23). Gongalves
(2006, p. 16) ressalta a importancia do aspecto da letra como fator influente na mensagem
publicitaria. Ratifica assim essa sinalizacdo o carater enunciativo da pontuacéo.

Nesse sentido, vemos como plausivel relacionar essa caracteristica a entonacdo, que

envolve, entre outros fatores, a disposicdo das palavras no interior da enunciagdo (BAKHTIN
[BAJTIN], 1998b, p. 61), na qual, em nosso entendimento, se pode inserir também o formato das
letras com que se escrevem essas palavras. Esse recurso, que, reiteramos, se insere na pontuacao
(BOCH, 1998, p. 317), é entonacional e evidencia, como tal, uma atitude de valoragdo do objeto
enunciado (BAKHTIN [BAJTIN], 1997a, p. 40) e de busca de uma reagdo — positiva — do outro
(BAKHTIN, 2002a, p. 215).
O adjetivo “novo” em trés exemplos — (20), (21) e (24) —, mais uma vez se faz presente como
estratégia persuasiva — um marcador de pressuposicdo que aponta para a suplantacdo de algo
pregresso e para a maior qualidade e eficiéncia do que se apresenta como novidade, buscando
assim convencer melhor ao consumo.

Lembrando Bakhtin [Bajtin] (1998a, p. 39): a linguagem, produto da vida social, tem

reflexo no campo semantico e nas formas gramaticais.

(18) MITSUBISHI. NAO E SACI NEM BOITATA, MAS JA ESTA VIRANDO
LENDA NO SERTAO.
(Veja, 21 jul. 2004 - publicidade de fabrica de automoveis.)

(19) MITSUBISHI PAJERO FULL 2009 COM AWC-R.
E MAIS QUE TECNOLOGIA, E INSTINTO.
(O Sul, 18 abr. 2009 - publicidade da concessionaria de veiculos Ramada.)

51 por exemplo, em Introdugéo & netiqueta. Disponivel em:
<http://www.icmc.usp.br/manuals/BigDummy/netiqueta.html>. Acesso em 10 out. 2011.
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(20) CELTA
NOVA
GERACAO.
ENCARA
QUALQUER
PARADA.
(Veja, 19 abr. 2006 - publicidade de automével.)

(21) CHEVROLET S10 COM
NOVO MOTOR FLEXPOWER.
E FLEX QUANDO ABASTECE,
E POWER QUANDO ACELERA.
(Epoca, 12 mar. 2007 - publicidade de automavel.)

(22) CENTRUM SILVER.
CUIDA DA SUA
SAUDE FISICA SEM
ABALAR
A FINANCEIRA.
(Veja, 31 ago. 2005 - publicidade de complemento alimentar.)

(23) LINHA OUTSIDE AGE.
TRIPLICA SUA ENERGIA.
(Caras, 03 jul. 2007 - publicidade de suplemento energético.)

(24) NOVO NIVEA Q10. REDUZ AS RUGAS E A SUA IDADE.
(Veja, 31 ago. 2005 - publicidade de produto de beleza.)

(25) DESODORANTE NIVEA ROLL-ON SENSITIVE.
PROTEGE SEM IRRITAR A PELE.
(Boa Forma, ago. 2000 - publicidade de produto de higiene pessoal.)

No exemplo (26), tipo, cor e tamanho da fonte sdo iguais. Diferentemente dos exemplos
anteriores, ndo é todo o fragmento que funcionaria como sujeito que é separado do fragmento
predicado por ponto final, mas apenas o seu fundamental, ressaltando a marca, procurando fazer
com que o consumidor a retenha mais na meméria. O segundo sinal que separa 0 aposto é uma
virgula, a convencionada para tal funcao.

Com tais recursos, reitera-se a orientacdo para o outro, tdo propalada por Bakhtin (2002a,
p. 215).

(26) LIGHT DA MEDIAN.
SEM SAL E CORANTES,
SO TEM O QUE
OS CABELOS PRECISAM.
(Saude & Beleza, n. 5, out. 2003 - publicidade de shampoos e condicionadores.)



150

No exemplo (27), o fragmento que seria sujeito — cuja énfase é refor¢ada por um tamanho
maior de fonte — ndo é constituido com 0 nome de uma empresa ou produto, mas com o de uma
Medida Proviséria do Governo Federal, a n° 252, de 15 de junho de 2005, que institui o Regime
Especial de Tributacdo para a Plataforma de Exportacdo de Servicos de Tecnologia da
Informagdo - REPES, o Regime Especial de Aquisicdo de Bens de Capital para Empresas
Exportadoras - RECAP e o Programa de Incluséo Digital, dispondo sobre incentivos fiscais para
a inovacdo tecnoldgica e da outras providéncias. Trata-se de uma campanha institucional de
carater explicativo que visa a convencer ndo para 0 consumo, mas para a pertinéncia da acéo
governamental. Conforme Gracioso (1995, p. 24) a propaganda institucional preocupa-se mais

com ideias e conceitos subjetivos, concentrando-se em promessas concretas e imediatas.

(27) MP do Bem.
Faz bem pra quem?
(Correio do Povo, 08 dez. 2005 - publicidade do Governo Federal.)

Outro exemplo de propaganda institucional temos em (28), no qual o fragmento que
funcionaria como sujeito — que faria parte de uma orac¢do na voz passiva sintética, e, estando nela
incluido, encontrar-se-ia posposto ao verbo — aparece em posicdo inicial, reforcando, com a
pontuacdo final, o enfoque a acdo proposta, e, com isso, buscando prender mais a atencdo do
interlocutor.

Deste espera-se que receba e compreenda a significacdo do discurso — que € linguistica —,
e assuma, com relacdo a ele, uma atitude responsiva ativa (BAKHTIN, 1992b, p. 291) — no caso,

positiva.

(28) Investimento na natureza. Quando se faz, todo mundo sente.
(Epoca, 23 jun. 2003 - publicidade do Governo Federal.

No exemplo (29), o tipo de objeto anunciado é bem semelhante ao anterior, mas a posi¢éo
inicial do fragmento que atuaria como sujeito é a “natural”, e h4 o uso de um recurso grafico
diferenciado em todo o recorte enunciativo, o de caixa alta — emprego este que € uma outra

maneira de tentar captar mais a atencdo do interlocutor.

52 Disponivel em: <http://www.normaslegais.com.br/legislacao/tributario/mp252.htm>. Acesso em: 22 abr. 2011.
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Com esse anuncio “gritado” (FIGUEIREDO, 2011, p. 23), tem-se a impressdo de que o0
locutor penetra com mais énfase no horizonte de seu interlocutor (BAKHTIN, 2002b, p. 91).

(29) MAIS ENERGIA
PARA A SAUDE.
E O QUE A UNIAO
DE GAUCHOS,
GOVERNO DO
ESTADO E CEEE
IRA GERAR A
PARTIR DE AGORA.
(Correio do Povo, 16 maio 2006 - publicidade da CEEE.)

No exemplo (30) ndo ha destaque com cor, tipo ou tamanho de fonte diferente; contudo,
nele é interessante verificar que o termo fragmentado ndo seria todo o sujeito, mas apenas uma
parte dele. Tratar-se-ia de um sujeito composto, em que o ultimo elemento seria deslocado para
depois do predicado.

Tal posicionamento ndo é tdo incomum, s6 que o sinal de pontuacdo usual em tais casos é
a virgula. Aqui, posicdo e fragmentac&o por ponto final confluem para focalizar, num conjunto de
acOes positivas atribuidas a Prefeitura de Porto Alegre, o Sul Bazar, por ela apoiado. Busca-se
assim tentar mostra-lo ndo apenas sob o ponto de vista meramente consumista (FAIRCLOUGH,
1995), mas como evento alavancador de beneficios ndo apenas econémicos, mas também sociais.
Essa criagdo de uma imagem positiva é ressaltada em Cidade (2006, p. 13).

Ressalta Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 122) que a palavra realmente pronunciada é
expressao e produto da interacdo social do falante, do ouvinte e daquele de quem ou de que se
fala. Neste caso, a primeira impressdo que se tem é de que esses papéis estdo bem delimitados,
quando, na realidade, ao mudar-se a perspectiva de foco, demonstra-se que o objetivo maior é
colocar o falante também no lugar daquele de que se fala, e numa forma tal que a énfase acaba

por recair sobre ele.

(30) O Centro Popular de Compras (Camel6dromo), novos viadutos, shoppings,
hipermercados e investimentos imobiliarios estdo gerando empregos e renda para a
populacdo de Porto Alegre. Assim como o Sul Bazar, que a Prefeitura apoia e
incentiva.

(Folder publicitario de shopping temporéario de pontas de estoque.)
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Nos exemplos seguintes — (31) a (35) —, os fragmentos que funcionariam como sujeito
ndo sdo constituidos de substantivos proprios indicadores de marcas, produtos ou outros.

No exemplo (31), em que 0 uso de caixa alta (recurso a cuja forca enunciativa ja
referimos) destaca todo o recorte, temos um termo nucleado por uma palavra substantivada que
indica uma categoria genérica de veiculos como produtos a serem comercializados. Ou seja, neste
ainda se trata de produtos, embora ndo especificados em sua marca ou tipo.

Conforme Quesnel (1974, p. 83), entre as tarefas da funcdo informativa da publicidade
estdo “fazer conhecer a existéncia do produto” e “fornecer informacGes” sobre ele.

Ou seja, numa relacdo dialdgica, o discurso é dirigido a outra pessoa, visando a sua
compreenséo e a sua resposta, seja ela efetiva ou potencial (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 54-
55).

(31) SEMINOVOS REVISADOS E COM QUALIDADE GARANTIDA.
E SO NA HYUNDAI CAOA DA PRACA JAPAO.
(Zero Hora, 224 set. 2009 - publicidade de revendedora de automoveis.)

Ja no exemplo (32), também destacado todo em caixa alta, temos um termo nucleado por
um substantivo comum e abstrato que refere ndo um produto, mas uma vantagem oferecida no
processo de comercializa¢do. Ressalta Martins (1997, p. 136) a importancia do uso de “formas
que exaltem as qualidades intrinsecas ou extrinsecas do produto.”

Em tal exemplo chama ainda a atencdo o fato de que, se ndo houvesse fragmentacéo, o
sujeito ocuparia, nas oragdes em que estaria inserido, uma posicdo medial, vindo depois de
complementos nominais, que, por sua vez, também se encontram deslocados, e cuja posic¢éo,
nessa ordem inversa, destaca a comparacao entre outras concessionarias de veiculos e a que esta
anunciando — comparag¢ao mostrada como positiva para esta, diga-se de passagem.

J& Aristdteles (2005, p. 130) ressaltava a importancia da comparacéo por superioridade
como estratégia argumentativa reveladora de virtude. Conforme Cidade (2006, p. 39), ao
comparar-se, permite-se que parametros sejam criados. Quesnel (1974, p. 82) coloca, entre as
tarefas da publicidade, as de “criar a confianca” e “estabelecer a reputacéo”.

Isso faz parte do estilo desse género. E quanto a estilo, conforme Bakhtin (2002b, p. 174),

este se define numa relagdo criativa e substancial entre o discurso, o seu objeto, o proprio falante
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e o discurso do outro, tendendo a estabelecer uma comunicacdo orgénica entre material e

linguagem.

(32) NEGOCIACAO ESPECIAL. PARA OS OUTROS
E OPCIONAL, PARA NOS E ITEM OBRIGATORIO.
(Correio do Povo, 12 jun. 2006 - publicidade da concessionaria de automéveis
CarHouse.)

Neste recorte (33), o fragmento que seria sujeito é constituido por um substantivo comum
que representa genericamente o que produzem as agéncias de publicidade congregadas pela
ABAP. Aqui € interessante observar que se comprova a importancia da fragmentacédo frasal como
estratégia persuasiva na publicidade, j& que o recurso é empregado para promover ela propria.
Estd sendo usada a seu favor uma forma da linguagem que ela mesma prega como sendo
importante material de enunciacdo (BAKHTIN, 2001, p. 79).

(33) Propaganda. Faz diferenca.
(Publicidade veiculada na televisdo, em jul. 2010, pela ABAP — Associacao
Brasileira de Agéncias de Publicidade.)

Nestes dois exemplos — (34) e (35) —, os fragmentos que funcionariam como sujeito se
constituem de substantivos comuns e abstratos designativos de pecados capitais. Em tais casos,
ndo se ressaltam os produtos, mas sentimentos que podem provocar em mulheres as lingeries
anunciadas, evocando-se assim, pela ideia de pecado, a sensualidade relacionada ao produto
anunciado.

Carvalho (1996, p. 23-24), tratando da mulher como receptora/consumidora, comenta que
a imagem publicitaria que se faz dela se vem construindo socialmente de diversas maneiras,
centrando-se as campanhas a ela dirigidas em trés focos: sucesso, vaidade e aparéncia.

Vemos aqui uma relacdo com a ideia de Bakhtin de que o discurso é dial6gico, orientado
para um outro, levando-se em conta a correlacdo socio-hierdrquica existente entre 0s
interlocutores. O autor denomina de orientacdo social da enunciacdo essa dependéncia que a
enunciagdo tem do peso socio-hierarquico do auditério, ou seja, da pertenca dos interlocutores a
uma determinada classe, condi¢cdo econémica, profissdo, posi¢cdo na hierarquia de trabalho —
consideramos aqui plausivel inserir a hierarquia relativa aos géneros sexuais. Tal orientacéo

social se encontra em qualquer enunciagdo do homem, sendo uma das forcas organizadoras vivas
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que, com a situacdo da enunciagdo, constituem a sua forma estilistica e a sua estrutura gramatical
(BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 54-55).

(34) Inveja. E o que vai sentir a sua melhor amiga.
(Criativa, jun. 2006 - publicidade de lingerie Scala.)

(35) Ira. E 0 que vocé vai sentir se chegar em casa com uma so.
(Criativa, jun. 2006 - publicidade de lingerie Scala.)

No exemplo (36), ainda em um recorte com tipo, tamanho e cor da fonte iguais,
novamente um substantivo proprio designativo de produto constitui o fragmento que seria sujeito.
Lembra Carvalho (1996, p. 37) que a imposicao do nome préprio, da marca, é a grande tarefa do
texto publicitério, pois busca fazer do consumidor um aliado — um outro cuja reagdo seja uma
resposta positiva (BAKHTIN, 2002a, p. 215).

Nele chama a atencédo o fato de esse fragmento encontrar-se no meio dos dois fragmentos
que seriam predicados com 0s quais constituiria oracdes. Convém observar que, se inseridos
estivessem em tais oragdes, estariam em posi¢do inicial — em ordem direta, portanto. ESse arranjo
espacial tem a ver também com a diagramacdo, fator importante considerado por Gongalves
(2006, p. 24) na construcdo do texto publicitario. Temos a linguagem e suas formas constituindo
“0 material da enunciacdo” (BAKHTIN, 2001, p. 79).

(36) Vai aonde o guardanapo nao alcanca.
Nokia 2280. Envia e recebe mensagens de texto e e-mail.
(Veja, 22 out. 2003 - publicidade de celular.)

Nos exemplos a seguir — (37) a (42) —, continuamos com situacdes em que os fragmentos
que constituiriam sujeitos sao focalizados em designacdes de produtos, sendo que (39) e (42) tém
acrescido o adjetivo “novo”, marcador de pressuposicdo que, como ja comentado, ressalta a
qualidade do que é anunciado e evoca mais a0 consumo.

Neles o tipo e a cor da fonte séo iguais. O destaque a enfatizar a focalizacéo é feito com
tamanho maior da fonte, em negrito ou com caixa alta em contraponto com caixa baixa.
Observamos que o exemplo (39) esta todo em caixa alta, mas nele levamos em consideracdo

mormente o tamanho maior das letras.
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Mais uma vez lembramos Gongalves (2006, p. 16), que destaca a importancia do aspecto
da letra influenciando na mensagem publicitéaria. Esse fator esta relacionado a entonacdo, a qual
envolve, entre outros aspectos, a disposi¢cdo das palavras no interior da enunciacdo (BAKHTIN
[BAJTIN], 1998b, p. 61).

O tamanho das letras com que se escrevem essas palavras, o grifo em negrito e o uso de
caixa alta sdo recursos que, reiteramos, fazem parte da pontuacdo (BOCH, 1998, p. 317),
constituindo-se como entonacionais.

Eles evidenciam, assim, uma atitude valorativa em relagdo ao objeto enunciado
(BAKHTIN [BAJTIN], 1997a, p. 40), e orientada para o outro (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p.
43) — no caso, o consumidor —, buscando dele uma reagédo positiva (BAKHTIN, 2002a, p. 215).

No caso, o consumo, finalidade maior da publicidade.

(37) Oleo de Améndoas Paixao.
Deixa sua pele tdo macia
como vocé e ele nunca
viram igual.
(Caras, 03 jul. 2009.)

(38) Refrigerantes Sarandi.
Aquece seus negdcios, mas é
bem gelado que faz sucesso.*®
(Revista AGAS, jul./ago. 2009.)

(39) NOVO BLACKBERRY CURVE.
E SMARTPHONE. E RADIO. E NEXTEL.
(Epoca, 03 ago. 2009 - publicidade de servico mével de comunicago.)

(40) Intimus Days. E como sair
do banho a cada 5 minutos.
(Nova, dez. 2002 - publicidade de absorventes higiénicos diarios.)

(41) Linha Philips Walita.
Simplifica o dia a dia
de quem sempre esta
ao seu lado.
(Caras, 02 maio 2008 - publicidade de eletrodomésticos.)

(42) Novo Sistema Dove Brilho Therapy com Serum
Reparador. Restaura a superficie dos fios deixando-o0s
visivelmente mais brilhantes.
(Boa Forma, jul. 2008 - publicidade de produtos cosméticos para cabelos.)

53 Embora a tenhamos percebido, desconsideramos aqui a concordancia em desacordo com a norma, pois importa-
nos o fendmeno de fragmentacéo.
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No exemplo 43, o destaque ao fragmento que funcionaria como sujeito é feito em caixa
alta. Diferente dos exemplos anteriores, o foco esta na designacdo de um equipamento que ndo é
produzido pela empresa que enuncia o texto. O fragmento é constituido de um termo nucleado
por um substantivo comum que nomeia popularmente um aparelho utilizado pela policia
rodoviaria para medir o indice de teor alcodlico de pessoas envolvidas em acidentes, seguido esse
ndcleo por um adjunto adnominal indicativo de um lugar onde tal equipamento € empregado:
uma rodovia federal, a Via Dutra.

Essa focalizacdo se justifica pelo fato de tratar-se de uma peca publicitaria cujo objetivo
imediato ndo é vender um produto, mas mostrar engajamento em uma campanha de prevencao de
acidentes no transito — uma propaganda institucional, portanto, veiculada de maneira a
demonstrar uma preocupacdo maior com ideias e conceitos subjetivos (GRACIOSO, 1995, p. 24)
—, sendo importante salientar que um dos fatores que mais contribuem para que ocorram esses
acidentes € a ingestdo de bebidas alcodlicas e que a AmBev € a maior produtora de cerveja do
Brasil. Trata-se da responsabilidade social, que faz parte do contexto social concreto que ora
vivemos.

E o contexto é determinante ndo s6 da forma, mas também do conteudo do enunciado
(BAKHTIN, 2002b, p. 106).

(43) BAFOMETRO NA DUTRA.
E a AmBev ligando
responsabilidade a
seguranca.
(Istoé, 22 dez. 2004 - publicidade do Programa AmBev de Consumo Responsével.)

No exemplo (44), tipo e cor da fonte também s&o iguais. E também h& um destaque, em
caixa alta, para o fragmento que seria sujeito, mas acrescentando-se outro recurso: o tamanho
maior da fonte. O foco estd em um espaco artistico-musical patrocinado por uma operadora de
telefonia movel e por uma fabricante de aparelhos utilizados em tal tipo de telefonia — espago
esse nomeado por um substantivo proprio em cuja composicdo entram 0s nomes dessas duas
empresas. Embora néo se busque, diretamente, vender 0s servigos e 0s produtos dessas empresas;
indiretamente, se procura alavancar tais vendas, a partir do momento em que as duas Sao

colocadas em evidéncia.
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Com tal estratégia, tanto enunciador quanto interlocutor exercem sua atividade seletiva,

que se constroi de forma determinante e competente (BAKHTIN, 2002b, p. 62).

(44) ESTACAO TIM MOTOROLA.
Estreia, neste final de semana, com Acusticos
& Valvulados e Claus & Vanessa.
(Correio do Povo, 30 jun. 2006 - publicidade de operadora de telefonia moével.)

No exemplo (45), o tipo, o tamanho e a cor da fonte sdo iguais, e o destaque ao fragmento
que funcionaria como sujeito se faz acrescentando-se a caixa alta e o0 negrito, outros dois sinais a
reforcar a dimensdo enunciativa da pontuacdo. Trata-se de termo designativo de um servico
prestado por uma empresa de telecomunicagdes, sendo interessante observar que esse termo
aparece tipograficamente disposto em duas linhas. Na primeira, a palavra “plano”, em caixa alta —
tal qual convencionado para siglas, assim como a sigla que a segue —, salienta para o interlocutor
a ideia de projecdo para o futuro. Essa énfase no planejamento estd relacionada ao tipo de
consumidor que mais diretamente se busca atingir: aquele que habitualmente costuma fazer
ligacBes & noite e no final de semana.>* O termo que aparece na segunda linha do fragmento
sujeito, em funcéo apositiva, € nucleado pelo substantivo “passaporte”, o qual, para além da ideia
de documento, traz efeito de sentido relacionado ao que ele pode proporcionar a seu detentor — no
caso, autorizacdo para ir além dos limites (de tempo e financeiros) que normalmente se impdem
para o uso de telefonia.

Remetendo a Bakhtin (1992b, p. 308), fica reiterado que a relacdo valorativa com o objeto
do discurso, qualquer que seja, também vai ser determinante na escolha dos recursos lexicais,
gramaticais e composicionais do enunciado. Ressalta o autor (1992b, p. 326) que o enunciador
seleciona todos os recursos linguisticos que julgar necessarios, influenciado pelo destinatario e

pela possivel resposta que este possa dar.

(45) PLANO DDI
Passaporte 21. E o plano com a melhor
tarifa para quem liga a noite e nos finais
de semana.
(Superinteressante, nov. 2002 - publicidade da empresa de telecomunicacdes
Embratel.)

> Na época em que o texto foi veiculado, costumava haver um diferencial de tarifas para ligacdes feitas nos periodos
mencionados.
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Nos exemplos que seguem — (46) a 51) —, um dos destaques que se acrescenta a
fragmentacdo por ponto final do que seria sujeito é o uso de cores diferenciadas. Essa estratégia,
de acordo com Cidade (2006, p. 13), é uma das que se volta para o impacto grafico que um
anuncio impresso pode causar, visando a atingir o interlocutor. O colorido — recurso que € objeto
de estudo bastante explorado pela semidtica — também é considerado por Boch (1998) como sinal
de pontuagdo. O uso de cores é mais um sinal a confirmar a forga enunciativa da pontuag&o.

Tal emprego esta estreitamente ligado as formas proprias desse género, a sua entonacgao
expressiva (BAKHTIN, 1992b, p. 303), na busca de conseguir do interlocutor uma atitude
responsiva ativa (BAKHTIN, 1992b, p. 291).

No exemplo (46), o tipo e o tamanho s&o 0s mesmos, mas, no destaque do fragmento que
constituiria sujeito, este aparece em azul escuro, e o fragmento que seria predicado, em azul

claro.

(46) Hellmann’s Light.
E light. E sério.
(Istoe, 28 fev. 2007- publicidade de maionese.)

No exemplo (47), tipo e tamanho de fonte sdo iguais, mas o fragmento que funcionaria

como sujeito é destacado em vermelho, e o que seria predicado aparece em preto.

(47) Cartdo premiado Claro.
Tem mais de
R$ 10 milhGes
em prémios.
(Correio do Povo, 06 nov. 2004 - publicidade de operadora de telefonia mével.)

No exemplo (48), o tipo utilizado é o mesmo. Mas o fragmento sujeito aparece destacado

na cor verde e em fonte maior. No restante, o preto € a cor.

(48) Palm Centro da Vivo.
Facilita seu trabalho para vocé
ter mais tempo para se divertir.
(Epoca, 04 ago. 2008 - publicidade de empresa de telefonia mével.)
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No original do exemplo (49), sob um fundo de cor cenoura, o fragmento sujeito — tanto o

fundamental quanto o aposto que o explica, ambos separados por ponto final — esta em amarelo ¢

em fonte maior. O restante esta na cor branca.

(49)

Mini Residencial Premiavel.

O faz-tudo da sua casa.

Protege sua casa contra incéndios, raios, oferece
servicos de chaveiro, eletricista, limpeza, guarda
e vocé ainda concorre a R$ 25 mil.

(Panfleto do Banco Itau.)

Nos exemplos (50) e (51), tipograficamente, nos originais, os fundamentais dos

fragmentos que constituiriam sujeito sdo destacados em tamanho maior e em vermelho. Os

fragmentos que seriam apostos de sujeito e os fragmentos que funcionariam como predicado

estdo escritos em preto, com excecdo de expressdes que se encontram nesses fragmentos que

seriam apostos, as quais aparecem também em vermelho (aqui, por questbes operacionais, em

sublinhado), ressaltando tipos de servicos prestados, a que se acrescentam aspectos favoraveis

desses servicos — valores econdmicos acrescidos de valor pessoal, associados a uma empresa

(GRACIOSO, 1995, p. 24) —, salientando-se a funcdo informativa da mensagem publicitaria

(QUESNEL, 1974, p. 83).

(50)

(51)

Bradesco empresas

Um banco completo, com solucbes

de Cash Management adequadas

as necessidades da sua empresa.

Entende seu neg6cio por completo.

(Isto€, 22 ago. 2007 - publicidade de banco.)

Bradesco empresas

Um banco completo, com

Solucdes de Crédito adequadas

as necessidades da sua empresa.

Entende seu neg6cio por completo.

(Istoé, 19 set. 2007 - publicidade de banco.)

No exemplo (52), em todo o recorte enunciativo, tipos, tamanhos e cores de fonte séo

variados, além de se alternarem caixa alta e minasculas — algo que reitera a multiplicidade de

usos do produto anunciado, que chega a ser adjetivado, prosopopeicamente, como “poligamo”.
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Segundo Gongalves (2006, p. 24), trata-se de uma “iconizagdo do texto”, em que “a palavra
ganha vida”, deixando de ter puramente “seu valor convencionalmente simbolico™: o texto da
publicidade impressa, como reflexo da sociedade na qual se insere, reflete o “dinamismo da vida
humana, pelo desenho das letras, da escolha da fonte, da diagramacéo”.

Conforme Bakhtin (2002b, p. 106), quaisquer palavras e formas que fazem parte da
linguagem constituem-se em “vozes sociais e historicas”. E o signo esta indissoluvelmente ligado
a situacdo social em que se encontra inserido, ndo podendo ser dela separado, pois a ela se

vincula sua natureza semidtica (BAKHTIN, 1992a, p. 62).

(52) UM PAPEL poligamo.
CASA com
impressora,
COPIADORA,
ESFEROGRAFICA
& TESOURA.
(Istoé, 28 fev. 2007 - publicidade do papel Report.)

No exemplo (53), o fragmento que funcionaria como sujeito, salientado todo em caixa
alta, é constituido de um fundamental que vem antecedido do que seria um aposto composto,
também separado por ponto em situacdes em que a regra de pontuacdo indicaria como sinal
adequado a virgula. A posicdo em que se encontra esse fundamental e o destaque em vermelho,
enguanto o restante do recorte enunciativo aparece em preto, focaliza essencialmente o evento

anunciado.

(53) 38 TIMES. 11 PAISES. 10 ANOS. UMA SO PAIXAOQ:
COPA TOYOTA LIBERTADORES.
E a Toyota, ha 10 anos, patrocinando a paix&o pelo futebol na América Latina.
(Correio do Povo, 21 jun. 2007 - publicidade de torneio de futebol.)

No exemplo (54), relacionado a0 mesmo evento, o fragmento que constituiria sujeito
também estd a ele relacionado; porém, diferentemente do anterior, hd uma focalizacdo no
patrocinador, ja que, na segunda linha, hd um destaque em tamanho maior e na cor vermelha, ao

passo que o restante se encontra em preto.
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(54) COPA TOYOTA LIBERTADORES 2007.
EATOYOTA, HA 10 ANOS, PATROCINANDO
A PAIXAO PELO FUTEBOL NA AMERICA LATINA.
(Correio do Povo, 07 jun. 2007 - publicidade de torneio de futebol.)

Nos dois casos, mais uma vez vemos como fator determinante da mensagem publicitaria
as questdes relacionadas a forma das letras e a diagramacdo (GONCALVES, 2006, p. 24) na
busca de uma resposta positiva do interlocutor (BAKHTIN, 2002a, p. 215).

Indo para os dois ultimos exemplos desta subsecdo, no (55), o tipo, a cor e o tamanho da
fonte sdo iguais, e o destaque em negrito € empregado em todo o recorte enunciativo; no (56), o
tipo e a cor da fonte também séo iguais, mas o fragmento que funcionaria como sujeito aparece
em tamanho maior e em negrito, e o restante em italico. O que os diferencia dos exemplos
anteriores € que os fragmentos que funcionariam como sujeito sdo constituidos de oracGes
reduzidas de infinitivo.

Trata-se de campanhas institucionais em que se salientam acdes — e oragdes, com verbos,
ajudam a potencializa-las — que buscam consolidar uma imagem positiva e uma boa reputacdo
das institui¢des anunciantes (QUESNEL, 1974, p. 82).

Isso tem a ver com uma arquitetonica ativa do acontecer na relacdo entre os interlocutores
(BAKHTIN [BAJTIN], 1997, p. 80).

(55) Investir em cultura. N&o é favor, é nossa obrigacao.
(Almanaque Brasil de Cultura Popular: revista de bordo da Tam, n. 12, mar.
2000 - publicidade cultural da Volkswagen sobre Anita Garibaldi.)

(56) Ir além.
E o minimo que podemos fazer por vocé.
(Revista [de bordo] Gol, ago. 2008 - publicidade de Park Suites, Hotels &
Resorts.)

7.1.2 Fragmentac0es relativas ao predicativo

Outra regra relativa a virgula refere-se a ndo separar-se o verbo dos complementos: objeto
direto e objeto indireto (alguns autores também consideram como tal o predicativo). Mas também
encontramos exemplos com segmentos que exerceriam tais funcdes sintaticas separadas por
ponto final.

Nos exemplos a seguir — (57) a (59) —, temos casos de fragmentos relacionados ao
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predicativo do sujeito. Neles tipo, cor e tamanho da fonte sdo iguais, e teriamos casos de
predicativos compostos em que a parte fragmentada é a que contém o conector. Em (58) €
interessante observar que a escrita, como se fosse de uma crianca recém-alfabetizada, funciona
iconicamente como uma metafora, ja que se quer dar a impressdo de o enunciador ser um bebé.
Quanto a regras de pontuacdo, para (57) ndo ha recomendacao de uso de ponto algum, sequer de
virgula, possibilidade colocada nos manuais para (58) e (59), mas sem obrigatoriedade.

Reitere-se que, com a fragmentacdo no lugar onde acontece, sdo enfatizados ambos 0s
elementos que entram na composi¢do; que, com a pausa depois do primeiro segmento, esse tem a
atencdo do interlocutor voltada para si. Este, por sua vez, tendo que retomar a sequéncia, atenta
também para o segundo elemento. Eles estdo centrados na funcdo informativa da publicidade
(QUESNEL, 1974, p. 83), sendo que, no ultimo, também é evidenciada a funcdo de busca de
lideranca (QUESNEL, 1974, p. 82), procurando valorizar o consumidor como “exigente e que
sabe o que quer” (CIDADE, 2006, p. 93). Quanto aos dois primeiros, salienta-se 0 aspecto
sensorial (CIDADE, 2006, p. 27).

A compreensdo e a avaliacdo desses enunciados, buscando o acordo do interlocutor, estdo
impregnadas de valoracdes sociais (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 123).

(57) [...] Afinal, a beleza esta nos olhos
de quem vé&. E nas méos de quem trata.
(Zero Hora, 20 out. 2008 — publicidade do Instituto Vitta, de cirurgia plastica e
medicina estética.)

(58) Ela é um cheirinho gostoso. Ou entéo
uma voz que me faz dormir bem
devagarinho.
(Méeg, ed. n. 29, [s. d.] — publicidade das malhas Malwee, com bebé e méae.)

(59) AS COMBINACOES SAO INFINITAS.
OU UNICAS.
(Veja, 22 out. 2003 - publicidade de concessionaria de automoveis.)

Nos exemplos (60) e (61), temos também casos de fragmentacdo do que seriam
predicativos do sujeito compostos, mas neles a composicdo seria feita com mais de dois
elementos.

Em (60) o segundo e o terceiro componentes também sdo introduzidos por conectores
aditivos, numa gradacdo, em que se descartam datas importantes nas quais costumeiramente se

ganham presentes, no intuito de reforcar algo contrariamente positivo e colocado como se um
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presente fosse: um aumento de linha de crédito.

Essa estratégia privilegia duas fungdes da publicidade: a de incentivo e a de expansdo do
consumo (QUESNEL, 1974, p. 83). Graficamente, essa gradacdo também & representada,
iconicamente, pelo emprego de tonalidade de cor diferente e de tamanho maior da fonte.

Também ¢ estratégia icOnica interessante, embora o elemento em questdo ndo seja objeto
especifico de andlise nesta subsecdo, o fato de o Ultimo segmento do recorte aparecer em outra
parte do foélder — montado com duas dobras, resultado trés partes —, num caso de miniparagrafo
(EMMOTT; SANFORD; MORROW, 2006a, 2006b). *® E, para acessar esse segmento, é preciso
abrir o panfleto, como se se estivesse abrindo um pacote de presente.

Com tais usos, conforme Gongalves (2006, p. 24), a palavra deixa de ter valor apenas
simbolico, passando a ganhar vida.

De acordo com Bakhtin (2002b, p. 96), a lingua é meio vivo e concreto, nunca sendo
Unica. S6 o é enquanto sistema gramatical abstrato constituido de formas normativas, abstraindo-
se suas percepcdes ideoldgicas concretas e a permanente evolucdo histérica da linguagem viva.
Os elementos da lingua se unem a orientacédo intencional e ao sistema geral que caracteriza estes
ou aqueles géneros, adequando-se as nuancgas e as entonacgdes proprias desses géneros.

Quanto a regras de pontuacdo, o que tradicionalmente se recomendaria seria 0 uso de

virgulas.

(60) Hoje ndo é Natal. Nem
Ano-Novo. Muito menos
Dia dos Namorados. Mesmo assim,

vocé vai ganhar um
presente.

[troca de parte do folder]

A Credicard acaba
de aumentar a sua

linha de credito.
(Mala direta de operadora de cartdo de crédito.)

% Como o texto publicitario tem uma diagramacéo diferenciada, consideraremos miniparagrafos apenas quando
encontrarmos um espagamento maior entre um segmento e outro, ndo apenas o que seria uma “simples” troca de
linha.
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No exemplo (61), os componentes da sequéncia fragmentada do que seria um predicativo
composto sdo separados por ponto em situacdes em que a gramatica recomendaria 0 uso de ponto
e virgula, pois, internamente, cada um desses elementos que entrariam em composicao ja se
encontram separados com virgula.

O que leva a essa separacdo interna é o emprego de “mas”, operador argumentativo que
ndo apenas opde ideias, mas também conduz o enunciado a determinadas conclusbes (VOGT,
1989): a criatividade poderia levar a ter argumentos menos firmes, ao que a agéncia responde
com consisténcia; o fato de estar ha pouco tempo no mercado poderia ser indicativo de falta de
estabilidade, ao que ela responde com solidez; o diferencial que a caracteriza é partilhado com
seus clientes, reiterando sua dedicacao a eles.

Trata-se de publicidade em que se ressaltam duas fungdes: a de lideranca, consolidando
reputacao, e a de expansao de negdcios (QUESNEL, 1974, p. 82-83).

Aqui cabe lembrar que a linguagem, sendo produto da vida social, a reflete no campo
semantico e nas formas gramaticais. E, inversamente, ela ao mesmo tempo, influi, de forma
significativa, no desenvolvimento da vida social e econdmica (BAKHTIN [BAJTIN], 1998a, p.
39).

(61) NEOGAMA/BBH.
Indicada por ser criativa, mas consistente. Nova, mas sélida.
Diferente, mas principalmente capaz de criar diferenciagéo para seus clientes.
(Veja, 25 out. 2006 - publicidade de agéncia de publicidade.)

Nos trés exemplos a seguir — (62) a (64) —, temos casos de fragmentos que funcionariam
como predicativo do sujeito. Eles parecem bastante semelhantes a apostos. Essa semelhanca é
comentada por Macambira (1993, p. 341): “A distincdo entre aposto, adjunto adnominal e
predicativo € puramente gramatical: conceitualmente os trés se equivalem”, no sentido de
acrescentarem algo a outro termo. Corroborando essa semelhangca com aposto, nos trés casos,
seria possivel, conforme as regras de pontuacdo, por questdo de énfase, empregar uma virgula
antes desses predicativos.

Em (62) e (63), o verbo se antepbe ao sujeito. Com isso, consegue-se, como efeito de
sentido, no primeiro exemplo, indicar a proximidade do evento, e, no segundo, a disponibilidade
ja existente do livro. E, com o sujeito posposto, o fragmento predicativo se liga mais diretamente

a ele, enfatizado pela pontuacao final. No primeiro caso, a énfase dada busca salientar a faixa
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etaria de publico a que o evento anunciado se destina, especialmente pelo fato de que a realizacéo
de eventos dessa monta ndo € usual para tal tipo de publico, dando-lhe sensacgdo de exclusividade
— caracteristica distintiva bastante evidenciada na sociedade de consumo. No segundo, é
enfatizada a constituicdo do livro anunciado: sendo veiculado em um jornal destinado
essencialmente a adultos, pressupbe-se que fotos sejam mais atraentes a esse publico que
desenhos.

Nos dois ha outro tipo de destaque: o uso de caixa alta, que, iconicamente, tem uma forca
maior de chamamento ao interlocutor, pois, como ja mencionamos, € indicativo, em
correspondéncia com a oralidade, de elevagdo da voz — em termos de netiqueta, por exemplo,
equivale a gritar. Em publicidade, reitere-se, se chama antncio “gritado” (FIGUEIREDO, 2011,
p. 23).

(62) VEM Al O UNDERAGE STAGE. SO PRA GALERA QUE TEM ENTRE 12 E 18
ANOS.
(Zero Hora, 27 maio 2009 — publicidade de show de rock patrocinado pela Claro.)

(63) CHEGOU O
LIVRO DO
JOGO DOS
7 ERROS.
SO COM FOTOS.
(Diério Gaucho, 16 fev. 2008 - publicidade de publicacdo.)

No exemplo (64), o tamanho e o tipo da fonte s&o iguais. Diferentemente dos outros dois,
tem o sujeito em ordem direta, topicalizando-se o nome do produto anunciado. E, com o ponto,

faz-se chamar a atencdo para as qualidades desse produto.

(64) O Black esté de volta. Com cdmera de video
e foto integrada, display colorido, abertura
em slide e design ainda mais ousado.

(Veja, 31 ago. 2005 - publicidade de celular.)

Nos trés vemos predominando as fungdes da publicidade de incentivar e de informar
(QUESNEL, 1974, p. 83).

Remetendo a Bakhtin [Bajtin] (1998a, p. 39), lembramos que, para o autor, auxiliados
pela linguagem, sdo criados e formados os sistemas ideoldgicos, e, a0 mesmo tempo, ela é

criadora e formadora da consciéncia de cada ser humano, cuja vida interior se cria dependente
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dos meios que servem para expressar essa linguagem.

No exemplo (65), o fragmento que seria predicativo do sujeito, além do destaque com o
ponto final, aparece grafado em cor diferente. Esse uso de cores diferenciadas causa o que Cidade
(2006, p. 13) denomina “impacto grafico”. E o indicativo de mudanca denota o que Quesnel
(1974, p. 83) chama de funcdo de inovacdo. Alem disso, o fragmento aparece em outra parte do
panfleto — montado com duas dobras, do que resultam trés partes —, 0 que configura um caso de
miniparagrafo (EMMOTT; SANFORD; MORROW, 2006a, 2006b). Os trés tipos de destaque
dados a este fragmento salientam o aspecto positivo dessa mudanca, buscando a adesdo do
interlocutor.

Observa Bakhtin (1992b, p. 312-313) que as significacdes lexicograficas das palavras da
lingua asseguram sua utilizacdo comum e a compreensdao mutua da totalidade dos usuérios da
lingua; contudo, a utilizacdo da palavra em situacGes de comunicacdo verbal ativa se encontra

sempre marcada pela individualidade e pelo contexto, expressando juizos de valor.

(65) O Programa Fidelidade
mudou.

[troca de parte do folder]

Para melhor.
(Mala direta de O Boticario.)

No exemplo (66), a segunda oracdo tem sujeito subentendido, recuperado na primeira:
“relaxar”. E a ela que se relacionam os fragmentos que funcionariam como predicativo do sujeito,
constituidos de oracdes reduzidas de infinitivo. Em termos de pontuacgdo, seguindo as regras,
esses elementos seriam separados por virgulas, sendo interessante observar que o adjunto
adverbial oracional de finalidade, que se relaciona a toda a sequéncia, ndo aparece fragmentado.
Segue-se, no caso, a risca, a regra de pontuagdo que diz que adjunto adverbial, em ordem direta,
fica na posicéo final da oracdo, sem sinal algum de pontuacéo a marca-lo, a ndo ser uma virgula,
se desejar-se dar algum tipo de énfase a esse termo.

Trata-se de publicidade que explora o sensorial (CIDADE, 2006, p. 27) — no caso, a
sensacdo de prazer (CARVALHO, 1996, p. 10) que um momento de relaxamento pode

proporcionar nessa rotina tao estressante que hoje se vive.
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Isso nos faz lembrar que tanto os enunciados quanto os géneros do discurso carregam em
si a historia da sociedade (BAKHTIN, 1992b, p. 285), toda enunciacdo é produto da situacdo
social (BAKHTIN, 2001, p. 79).

(66) Relaxar é libertar-se do passado recente. E acalmar a mente. Aliviar o corpo.
Deixar o pensamento de lado para entrar em harmonia e colocar cada coisa de novo
no seu lugar.

(Revista da Panvel, fev. 2005 - publicidade de farmacia.)

No exemplo (67), temos um caso relacionado a fragmentacdo do predicativo do objeto.
Seria mais um caso de composi¢cdo em que o elemento fragmentado € o que contém o conector.
Quanto a pontuacdo recomendada pela gramatica, seria o caso de uma virgula, fazendo dupla
com a que ja aparece antes e encerrando assim o adjunto adverbial de comparacéo.

E quanto a essa comparacao, é interessante observar que o texto faz remissao a um casal
de atores, bastante conhecido no meio televisivo, Jalia Lemmertz e Alexandre Borges, que,
diferentemente da média de outros casais desse meio, estdo juntos ha bastante tempo e fazem o
tipo “familia”. Essa imagem que eles passam ao publico é argumento que auxilia na venda de
produtos relacionados ao lar, como os que fazem parte de um enxoval. Trata-se de uma
mensagem publicitaria com forte funcdo incentivadora, conforme (QUESNEL, 1974, p. 83).

E mais uma vez vemos evidenciado o vinculo entre situagdo social e signo (BAKHTIN,
1992a, p. 62), num verdadeiro “intercAmbio comunicativo-social” (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b,
p. 45).

(67) E asua chance de ganhar um enxoval completo e deixar a sua casa linda
e fashion, assim como a Jdlia. E um charme, assim como o Alexandre.
(Claudia, out. 2007 - publicidade de toalhas de banho.)

7.1.3 Fragmentac0es relativas ao objeto direto

Retomando a regra, ja mencionada, referente a virgula, de que ndo se separa verbo de
complemento, trazemos aqui casos que contradizem essa recomendacdo, em que encontramos
exemplos relativos ao que seriam objetos diretos separados por ponto.

Quanto a posicdo desses complementos na oragdo, convém lembrar que, na ordem direta,

em portugués, eles aparecem depois do verbo. Nos exemplos seguintes, temos recortes
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enunciativos com fragmentos, nessa posi¢do, que funcionariam como objeto direto.

Nos exemplos (68) a (72), tipo, cor e tamanho da fonte sdo iguais, sendo que o segundo
encontra-se destacado também em caixa alta, reiterando o imperativo que aparece nessas
construcdes, que € representativo da interacdo face a face proporcionada pela publicidade, num
direcionamento direto ao interlocutor (FAIRCLOUGH, 1995, p. 171), fazendo salientar a sua
funcdo incentivadora (QUESNEL, 1974, p. 83), com o predominio de uma perspectiva conativa
(VANOYE, 1986, p. 53).

Nos exemplos em que é empregado o verbo “aproveitar” — (69) a (72) —, busca-se passar a
sensacdo de algo que néo vai durar por muito tempo, e, nos seus complementos, aparece sempre
algum detalhe que denota uma vantagem financeira, numa demonstracdo de uma das metéaforas
do nosso cotidiano moderno tratadas por Lakoff e Johnson (2002, p. 50-51): “tempo é dinheiro”.

Nesse sentido, remetemos a Bakhtin (2001, p. 79), que salienta que toda enunciacao e, por
conseguinte, todos os recursos nela empregados resultam da interacdo entre os interlocutores e da
situacdo social em que ela surge.

Sintaticamente, convém salientar que s6 em (68) teriamos todo o fragmento como objeto
direto. Em (69) a (72), a fragmentacdo € introduzida por termo que exerceria essa funcdo, mas

seguido de predicativo do objeto, e, no ultimo, ainda de um adjunto adverbial de lugar.

(68) Experimente.
As novidades que sairam do forno.
(Epoca, 03 ago. 2009 - publicidade de lanches do McCafé.)

(69) APROVEITE.
COMPUTADORES DE
ULTIMA GERACAO COM
PEN DRIVE GRATIS.
(Zero Hora, 02 nov. 2008 - publicidade da CompuJob.)

(70) Aproveite. Bénus em
12 parcelas mensais de
R$ 50 de Claro para Claro.
(Correio do Povo, 12 dez. 2005 - publicidade de operadora de telefonia mével.)

(71) Aproveite. Toda a Linha de Importados da VVolkswagen
€Om 0 mesmo prego de agosto.
(Zero Hora, 13 dez. 2008 - publicidade de rede autorizada de veiculos.)

(72) Aproveite. Honda Civic com apenas 0,99%
de juros a.m. na Kaizen RS.
(Zero Hora, 29 out. 2005 - publicidade de concessiondria de automdveis.)



169

No exemplo (73), interessa observar que o todo do recorte enunciativo ndo constituiria
sintaticamente uma frase de estrutura sujeito mais predicado. Haveria apenas um sujeito, cujo
nucleo seria também o fundamental de um aposto, que dele ficaria fragmentado e dentro do qual
haveria um adjunto adnominal oracional que, por sua vez, teria seu predicado verbal também
seccionado, depois de um adjunto adverbial de afirmacéo, sucedendo-lhe, apds o ponto final, um
objeto direto — que nos interessa aqui, em especial — e um predicativo do objeto.

Observando o aspecto iconico, todo o recorte se encontra em caixa alta, recurso indicativo
de uma entonacdo mais alta. E, na primeira linha, o negrito ressalta mais ainda esse aspecto,
focalizando o nome da empresa e o fato de ela ser colocada como diferente das outras do mesmo
meio — infere-se que essas outras ndo liquidam de verdade. Ressalta-se assim a fungdo de
antagonismo comercial da publicidade, em que se busca “neutralizar a concorréncia”
(QUESNEL, 1974, p. 82).

Com tal fragmentacdo, enfatizam-se duas marcas: a da revendedora e a dos veiculos que
ela comercializa. E a principal funcdo publicitéria, segundo Péninou (1974, p. 94, grifo do autor),
é a “imposicdo de um nome.”

Remetendo a Bakhtin (2002b, p. 64), a totalidade dos elementos composicionais de um
conjunto verbal — entre eles, linhas, palavras — expressam a forma apenas como articulagdes. As
etapas da atividade verbal geradora séo momentos de uma atividade que aglutina o conteudo a
partir do exterior. Esses momentos sdo determinados pela atividade do autor — a qual é orientada
sobre o contelldo —, mesmo que penetrem nesse conteldo, dotando-lhe de uma forma adequada

esteticamente.

(73) GUAIBACAR. A UNICA REVENDA QUE LIQUIDA MESMO.
TODA A LINHA VOLKSWAGEN 2007 COM PRECOS EXCLUSIVOS.
(O Sul, 22 maio. 2007 - publicidade de concessionéaria de automoveis.)

No exemplo (74), o que seria um objeto direto é composto por elementos que entram na
caracterizacdo do produto quanto a sua atuacao no organismo de quem o consome. Iconicamente,
o fato de o verbo vir em tamanho de fonte maior parece reiterar o papel nuclear que se atribui a
ele em um predicado verbal.

No que tange a descrigdo, ela denota a funcdo informativa da publicidade como estratégia
de convencimento (QUESNEL, 1974, p. 83).
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Quanto ao tipo de produto anunciado, é interessante ressaltar tratar-se de algo cuja
necessidade de consumo reflete bem a sociedade em que vivemos, na qual o culto ao corpo é
caracteristica marcante. E, conforme Quesnel (1974, p. 83), a publicidade “traduz as aspiragdes e
as insatisfacdes, as preferéncias e os preconceitos da nova classe média, em busca de critérios, de
normas e de padrdes culturais”.

Consideram-se assim as posi¢cOes responsivas dos interlocutores na complexidade de

condicdes de comunicacdo verbal em determinada esfera cultural (BAKHTIN, 1992b, p. 298).

(74) Rep0e. Os liquidos e sais minerais perdidos com o suor.
(Zero Hora, 22 jan. 2007 - publicidade do isotbnico Gatorade.)

Nestes outros exemplos — (75) a (81) —, a posi¢do do fragmento ainda é a da ordem direta,
mas se trata de casos com o que seriam objetos diretos compostos em que a fragmentagdo é de
alguma parcela do termo que exerceria tal funcdo, e ndo dele todo. Nos cinco primeiros, teriamos
complementos verbais com dois nucleos cada um, e as partes fragmentadas sdo as iniciadas por
preposicao.

Nos trés casos seguintes — exemplos (75) a (77) —, tipo, tamanho e cor de fonte sdo iguais.
Em (75), com a fragmentacdo, distinguem-se dois planos: no primeiro, aponta-se para a
preferéncia musical do interlocutor em potencial; no segundo, para a necessidade de ele adquirir
ingresso para um show. A persuasdo é trabalhada, de forma incentivadora (QUESNEL, 1974, p.
83), no plano da emocdo e, pode-se dizer, também no da razdo, lembrando-se que o espetaculo
ndo é gratuito.

(75) Mostre que vocé tem samba no pé.

E ingresso na mao.
(Zero Hora, 15 out. 2009 - publicidade de show.)

E em (76), procurando reiterar as facilidades de compra oferecidas ao cliente, 0s
complementos do que estaria “faltando apenas” para concretizar uma compra sdo representados
por itens que seriam considerados os mais simples. No caso da escolha da cor, parece ser o
“elementar”. Mas, salientado ap6s um ponto, 0 que seria um elemento coordenado, nucleado por
“brinde”, se soma, voltando a indicar que se trata de negécio realmente vantajoso.

Vé-se salientada aqui a funcdo incentivadora da publicidade (QUESNEL, 1974, p. 83).
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(76) Falta vocé
escolher a cor.
E o brinde:
emplacamento
ou bancos
em couro.
(Correio do Povo, 26 ago. 2004 - publicidade de concessionaria de automéveis.)

Em (77) h4 uma remissdo ao passado, lembrando as dificuldades que existiam para
conseguir a impressdao de boas fotos. O segundo segmento é aquele em que se apresenta a
alternativa mais incobmoda que havia, no sentido de ter de deslocar-se de um lugar a outro. O
primeiro é aquele em que se apresenta a mais comoda, considerando-se o fator deslocamento.
Contudo, ndo haveria tanta comodidade assim, pois acarretaria a necessidade de possuir todo um
aparato profissional, o que demandaria também mais custos. Com a aquisicdo do produto
anunciado, entdo, o consumidor veria afastado de vez o desconforto do deslocamento, e, sem ter
que sair de casa nem gastar tanto, poderia usufruir dos beneficios de imprimir fotografias com
qualidade profissional.

Vale-se, neste recorte, de uma remissdo a outro tempo, que, por conseguinte, teria outras
caracteristicas, seria outro micromundo (BAKHTIN, 1992b, p. 313), no caso, mostrado como
menos vantajoso do que aquele que se estd vivendo, em que se pode usufruir do produto
anunciado.

Percebe-se aqui predominando a fun¢do inovadora da publicidade (QUESNEL, 1974, p.
83).

(77) Antigamente, conseguir fotos com qualidade profissional significava ter seu
préprio laboratério fotogréfico. Ou uma ida a uma loja de revelag&o.
(Veja, 22 out. 2003 - publicidade de impressoras HP.)

Nos exemplos (78) e (79), o tipo e a cor S0 0S mesmos, mas encontramos tamanhos de
fonte diferentes.

No primeiro, trabalha-se a partir de uma expressao feita que € bem prépria dos nossos
dias: “ndo perca tempo nem dinheiro” — metafora da vida cotidiana ressaltada em Lakoff e
Johnson (2002, p. 50-51). Salienta Carvalho (1996, p. 84) que o uso de formulas fixas na
publicidade, na integra ou modificadas, facilita “a comunicacdo, estabelecendo uma certa

familiaridade com o leitor”. Na releitura feita, a parte modificada aparece, em segundo lugar,
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fragmentada, em tamanho maior, apontando, também iconicamente, para a importancia do
servigo oferecido: divulgacdo midiéatica.

E o interessante € que — lembrando aqui um outro ditado: “0 que ndo € visto ndo é
lembrado” —, nesse caso, “ndo perder midia” é uma metonimia — também considerada por Lakoff
e Johnson (2002, p. 94) como exercendo funcdo ativa em nossa sociedade — de “ndo perder
dinheiro”. E, ainda conforme os autores, “tempo ¢ dinheiro” ¢ uma das metaforas mais correntes
em nosso meio. Carvalho (1996, p. 74-75), tratando de textos publicitarios, salienta a
funcionalidade do uso de figuras de linguagem.

Remetendo a Bakhtin (1992b, p. 301), a lingua materna ndo € aprendida nos dicionarios e
nos manuais de gramatica, mas a partir de enunciados concretos por nés ouvidos e reproduzidos
em situacGes de comunicacgdo verbal que vivemos com os individuos que nos cercam.

Com o uso de tais recursos, salienta-se a funcdo incentivadora da publicidade
(QUESNEL, 1974, p. 83).

(78) Néo perca tempo.
Nem midia.
(Info, out. 2006 - publicidade da Colecé&o Info.)

Em (79) a primeira parte é a que se destaca em tamanho maior, procurando-se mostrar,
também iconicamente, vantagens da empresa de telefonia em relacdo a suas concorrentes, numa
comparacdo de superioridade — embora essas concorrentes ndo sejam citadas explicitamente —,
marcada pelo adjetivo “melhor”. Tal recurso é revelador das funcbes de lideranca e de
neutralizacdo da concorréncia (QUESNEL, 1974, p. 82) que o texto publicitario esta tentando
afirmar.

Apartado por um ponto, em tamanho menor, o segundo segmento, fragmento que contém
0 que seria um elemento da composicdo do objeto direto, parece demonstrar conter algo que,
embora se some as vantagens oferecidas ao cliente, se mostra em um segundo plano, podendo-se
até cogitar ser ofertado também por outras operadoras, mas sem conseguir alcancar o diferencial
ja ressaltado de qualidade de sinal e de vantagem financeira. Essa possivel aproximagdo com
caracteristicas que também poderiam ser atribuidas a outras operadoras cogitar-se-ia ser

corroborada pela alternativa apontada ao final do primeiro segmento com a expressao “ou igual”.
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(79) A Vivo tem o melhor sinal

por um preco melhor ou igual.

E atendimento online

rapido e personalizado.

(Zero Hora, 17 jul. 2008 - publicidade de operadora de telefonia celular.)

Considerando as escolhas lexicais que comentamos nos dois exemplos anteriores,
relembramos Bakhtin (2002b, p. 96), para quem essas escolhas resultam de uma orientagdo
intencional e estdo relacionadas as nuangas dos géneros em que se inserem.

Estratégia semelhante quanto a jogo com tamanhos de fonte diferenciados e uso de ponto
encontramos na publicidade desta outra operadora de telefonia mével — exemplo (80). A
organizacdo sinttica e os efeitos de sentido buscados, contudo, se diferem. Sintaticamente,
temos, no primeiro segmento, uma frase candnica, do tipo que se costume dizer “completa”,
iniciada com um adjunto adverbial de instrumento que topicaliza 0 nome de um produto
oferecido, seguida de sujeito e predicado, no qual aparece um objeto direto composto, cujo ultimo
elemento da sequéncia € ligado aos anteriores pela conjuncao “e”.

O segundo segmento parece mostrar-se como uma espécie de apéndice, num plano
secundario. Em nivel sintatico, pode-se cogitar que se trata de mais um componente a agregar-se
ao objeto direto.

Quanto ao efeito de sentido provocado pela organizacdo em dois segmentos, é possivel
interpretar que, em primeiro plano, se colocam os servigos oferecidos, que se constituem nas
vantagens maiores para o consumidor. Com uma interessante inser¢do do termo “amigos”, num
apelo sensorial (CIDADE, 2006, p. 27), evoca-Se a importancia desses Sservicos para o
estabelecimento e a manutencdo de relagdes interpessoais. E do encontro da felicidade e da
autorrealizacdo, portanto, as quais, conforme Tejon, Panzarini e Megido (2010, p. 3), séo
buscadas também através do consumo — fato que a publicidade constantemente explora.

Em segundo plano, sdo apresentadas as ofertas, que, provavelmente, tém tempo
delimitado, mas que colaboram para que se possa usufruir melhor dos servicos ofertados, que se
apresentam como ilimitados.

Remetendo a Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 46): para cada tipo de intercambio

comunicativo, se organiza a forma gramatical e estilistica da enunciacao.
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(80) Com ClaroChip, vocé tem imagens,
cinema, amigos e internet.
E superofertas para a sua alegria ficar completa.
(Zero Hora, 26 out. 2005 - publicidade de operadora de telefonia mével.)

No exemplo (81), tipo, tamanho e cor de fonte sdo iguais, mas aparece o recurso de caixa
alta, como que a indicar um tom exclamativo de uma enunciagdo atribuida a um sujeito que seria
frequentador das salas de cinema do shopping.

O objeto direto seria composto de trés nucleos, e no fragmento estdo os dois ultimos —
seguindo a regra, dever-se-ia ter empregado no lugar do ponto, separando elementos que exercem
a mesma funcdo sintatica em um composto. Diferentemente dos casos anteriores, a segmentacado
ndo aparece apds o conector. A fragmentacdo, neste recorte enunciativo, parece colocar, num
primeiro plano, algo que é pessoal desse frequentador: sua preferéncia cinematogréafica; e, num
segundo, aquilo que as salas de cinema Ihe podem oferecer para usufruir desse lazer, que pode
proporcionar prazer — sentimento que motiva o consumo (no caso, de servico), conforme Tejon,
Panzarini e Megido (2010, p. 5).

Vemos assim confirmada a tendéncia do falante de orientar o seu discurso o locutor, que
por sua vez, penetra no horizonte seu ouvinte, construindo a sua enunciacdo (BAKHTIN, 2002b,
p. 91).

(81) EU TENHO O TIPO DE
FILME PREFERIDO.
O CINEMAE ATEO
LUGAR PRA SENTAR.
(Zero Hora, 14 maio 2009 - publicidade do Bourbon Shopping.)

Nos exemplos seguintes, os objetos diretos estdo em ordem inversa, aparecendo em
posicao inicial, recurso que, por si, ja enfatiza os termos que exercem tal funcdo. Essa énfase,
reiterada pela fragmentagdo com ponto final, chama mais a atencdo do interlocutor para essa
parte do recorte enunciativo, buscando fazer com que ele retenha melhor a informacgéo constante
nesse segmento .

Nos exemplos (82) a (86), os fragmentos que funcionariam como objeto direto séo
constituidos de nomes que designam produtos. A imposi¢do desses nomes, conforme Carvalho

(1996, p. 37), buscando fazer “do consumidor um aliado, é a grande tarefa da mensagem
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publicitaria. Ao divulgar o objeto, e sua marca, contribui para o conhecimento dos objetos do
cotidiano.” Neles predominam as fungfes informativa e incentivadora da publicidade
(QUESNEL, 1974, p. 83).

Reitera-se assim ser o0 enunciado expressdo e produto da interacdo social entre quem
enuncia, para quem se enuncia e de que(m) se enuncia (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 122).

Em (86) ndo ha destaque referente a tipo, tamanho ou cor. Em (87) h& o destaque em
negrito para o termo nuclear do fragmento que seria objeto direto. Ja em (88), o destaque que
reforca a énfase no elemento fragmentado € uma cor diferenciada. Nesses trés, salienta-se 0 uso
de verbo no imperativo no segundo segmento, caracteristica de uma funcdo de linguagem
predominantemente conativa (VANOYE, 1986, p. 53).

Em (89) e (90) — como em (82) — também ndo ha um destaque diferenciado a reforcar o
ponto na fragmentacdo, mas os verbos que aparecem na segunda parte desses dois ndo se
encontram no imperativo, e a funcdo de linguagem que predomina é a referencial.

Afora essas questdes de carater comum a esses recortes, encontramos algumas
especificidades em cada um que convém observar. Em (82), como se trata de produto novo, o
convite a descoberta. Em (83), a multiplicidade signica do verbo “experimentar”, ja que o
preservativo tem aroma relacionado a alimento. Em (84), o trocadilho entre o verbo “agilizar” e o
nome do veiculo. Em (85), a relacdo entre a palavra “galerinha” e 0 nome do produto: Havaianas

Kids. Em (86), a fidelizagdo de consumidores aos produtos.

(82) Eos. Descubra.
(Zero Hora, 23 jun. 2009 - publicidade de automdvel importado, fabricado pela
Volkswagen.)

(83) Blowtex
Aromatizada tutti-frutti.
Experimente.
(Fluir, dez. 2005 - publicidade de preservativo.)

(84) Chevrolet Agile.
Agilize e venha conhecer.
(Zero Hora, 20 out. 2009 - publicidade de concessionaria de automoveis.)

(85) Havaianas Kids.
Toda galerinha usa.
(Veja, 21 jul. 2004 - publicidade de calcado.)
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(86) Leites Especiais Elegé.
Os consumidores mais
atentos ja conheciam.
(Veja, 12 set. 2007.)

Nos exemplos (87) e (88), também temos enfatizados nomes de produtos nos fragmentos
relacionados a objetos diretos antepostos. Contudo, eles ndo estdo sozinhos nessas segmentagoes.

Em (87), considerando sintaticamente, teriamos um objeto direto em dois fragmentos: no
primeiro, reforgado por tamanho maior de letra, temos salientado o nome do produto, que
funcionaria como nucleo de objeto direto; no segundo, teriamos um aposto. Quanto ao tamanho
maior de letra, iconicamente, isso pode ser relacionado a esse algo mais que o plano anunciado
oferece.

No que tange ao fragmento que seria aposto, ele vem reiterar o carater apositivo dos
termos aditados em geral, conforme propde Neveu (2000, 2001).

Neste recorte enunciativo, predomina a funcdo de inovacdo (QUESNEL, 1974, p. 83),

sendo o advérhio “sé” um indicativo de exclusividade.

(87) Multi Renda.
A previdéncia
que paga 13 rendas
anuais para sempre.
S6 o Santander
Banespa tem.
(Folder publicitario de banco.)

Ja em (88), em que ndo ha destaques relativos a fontes tipogréaficas, o fragmento comporta
elementos que exerceriam duas fungdes sintaticas: objeto direto e adjunto adverbial de lugar,
indicando, respectivamente, 0 nome do produto e o da concessionaria.

Neste recorte vemos predominando as funcdes incentivadora e inovadora da publicidade
(QUESNEL, 1974, p. 83). Indicativo de inovagdo temos no adjetivo “novo” — marcador de
pressuposicdo, conforme Vogt (1977). De incentivo, com o convite a “voar” até a loja, acéo que
remete metaforicamente também as caracteristicas do produto oferecido, um veiculo apropriado a

pratica de esportes radicais.
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Indo ao encontro de Bakhtin (2002b, p. 96): todos os elementos da lingua — no campo do
Iéxico, no da semantica, no da sintaxe ou em qualquer outro — estdo ligados a orientagdo

intencional e ao sistema de cada género.

(88) Novo EcoSport
na Ribeiro Jung.
Venha voando para conhecer.
(Zero Hora, 06 nov. 2007 - publicidade de revendedora de automéveis.)

Nos exemplos (89) a (91), salientam-se, nos fragmentos que constituiriam objeto direto,
ndo nomes de produtos — embora eles aparecam no segundo —, mas beneficios que se oferecem
aos clientes em negociagdes de compras, predominando a funcéo incentivadora da publicidade
(QUESNEL, 1974, p. 83), reiterada pelo uso do prefixo “super- nos dois primeiros casos e pelo
de caixa alta em todo o recorte, no terceiro, o que lhe confere um carater de andncio “gritado”
(FIGUEIREDO, 2011, p. 23).

Com o uso do imperativo nesses exemplos, se chama mais diretamente o interlocutor,

buscando dele uma reacgdo positiva (BAKHTIN, 2002a, p. 215) mais imediata,

(89) Superavaliacdo do seu usado.
Antes de fechar
qualquer negocio, venha até
a CarHouse e confira.
(Correio do Povo, 21 abr. 2005 - publicidade de concessionéria de automéveis.)

(90) CondicGes superfacilitadas
para Corolla e Fielder. Aproveite.
(Zero Hora, 16 out. 2007 - publicidade de revendedora de automdveis.)

(91) ULTIMA SEMANA COM REDUCAO
TOTAL DO IPI. APROVEITE.
(Zero Hora, 24 set. 2009 - publicidade da concessionaria de automéveis
Panambra.)

Nos exemplos (92) e (93), os fragmentos constituiriam objetos diretos compostos. No
segundo, é interessante observar dois aspectos: no lugar de uma virgula ou de um conetivo, ha
um travessdo entre os dois elementos que entram na composi¢do. Alem disso, o fragmento
completaria explicitamente o verbo do segundo segmento e, implicitamente, o do terceiro. Nos
dois, tipo, tamanho e cor de fonte séo iguais em todo o recorte, acrescentando-se, no segundo, 0

recurso de caixa alta, o que Ihe confere uma caracteristica de antncio “gritado” (FIGUEIREDO,
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2011, p. 23).
Reiterando Bakhtin (2002, p. 37), cada género tem nuangas e entonacGes que lhe séo
préprias.
(92) COROLLA 2010, PREGO ESPECIAL E SUPERAVALIAGAO

DO SEU USADO NA TROCA. SO A CARHOUSE TEM.
(Zero Hora, 13 jun. 2009 - publicidade de concessionaria de automdveis.)

(93) Capital de Giro — Financiamento de 13° salario.
Sua empresa quer. O Banco do Brasil tem.
(Istoé, 22 out. 2003 - publicidade de banco.)

Nos dois préximos exemplos — (94) e (95)—, os fragmentos que funcionariam como objeto
direto sdo constituidos do que seriam oragdes objetivas diretas reduzidas de infinitivo que
completariam o verbo “poder”, considerado por Luft (1987, p. 406-407), em casos como 0S que
seguem, como transitivo direto.

Em termos de significado do verbo “poder”, em (94), estd relacionado a “ter ocasido,
ensejo de”; jA em (95), a “estar em condigdes de”. O primeiro estd mais relacionado as
possibilidades proporcionadas pelas novas tecnologias. O segundo tem a ver mais diretamente
com as questbes econbmicas, com 0 surgimento de uma nova classe média, 0 que gera novas
categorias de consumo.

Nesse sentido, propondo uma nova categorizagdo para “luxo”, Tejon, Panzarini e Mejido
(2010, p. 31), dizem que “luxo é acessibilidade e tecnologia”.

Em (95) convém ainda observar o emprego do advérbio “agora”, marcando a
pressuposicdo de que antes essa possibilidade ndo existia, e 0 destaque em caixa alta e em
tamanho de fonte maior ndo para o fragmento que seria objeto direto, mas para aquele em que se
faz o chamamento ao consumidor, funcionando iconicamente como que estando a “gritar” o
“empoderamento”® deste.

Lembrando Bakhtin [Bajtin] (1998a, p. 23): a linguagem, resultado da convivéncia
humana, é reflexo de questdes econbmicas e sociopoliticas.

Em ambos percebe-se uma predominancia das fungdes da publicidade de incentivo e de
expansdo do consumo (QUESNEL, 1974, p. 83).

56 S Lo x . . 5 . Lo

A definicdo de empoderamento é proxima da noc¢do de autonomia, pois se refere a capacidade de os individuos e

grupos poderem decidir sobre as questdes que lhes dizem respeito”. (HOROCHOVSKI; MEIRELLES, 2007, p.
486).
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(94) Ter a melhor solugdo em telecomunicagfes em uma Unica empresa. Com a
Embratel, vocé pode.
(Veja, 09 abr. 2003 - publicidade de operadora de telefonia fixa.)

(95) Ter uma casa em cpndominio fechado.
AGORA VOCE PODE.
(Folder publicitario da DHZ Construgdes.)

Nos exemplos seguintes, os fragmentos que constituiriam objetos diretos também
aparecem em posicdo inicial; porém, se ndo estivessem fragmentados, encontrar-se-iam em
posicdo medial, seguidos por termos que exercem outras funcBes sintaticas — nestes recortes,
sucedidos de adjuntos adverbiais.

No caso destes slogans constantes em publicidades institucionais da Rede Globo, pelos
termos que compdem os fragmentos que seriam objetos diretos — duplamente topicalizados,
reitere-se, pela posicéo inicial e pelo ponto —, veem-se dois enfoques de exaltacdo a empresa: um
que podemos dizer direto, apontando para suas qualidades, e um que podemos dizer indireto, pois
aponta para acOes positivas de responsabilidade social — as quais, por vezes, conforme Mendonca
(2004, p. 8), podem constituir apenas a¢des de marketing social — por ela empreendidas. Como se
pode ver, os casos indiretos predominam, na tentativa de reiterar esse papel social exercido pela
organizacao.

E interessante atentar ainda para os efeitos de sentido que pode suscitar o uso dos termos
que fazem parte do segundo segmento em cada slogan.

Com “a gente”, procura-se indicar uma aproximagdo existente entre enunciador e
interlocutor, amalgamados, por suas afinidades, em um “nos” — relacdo dialdégica eu/tu. Com o
verbo “ver”, parece querer-se reiterar a veracidade do que se esta enunciando.

Com “por aqui”, é possivel ir além da noc¢do de lugar passada pelo conjunto (considerado
locugdo por muitos autores), e pensar na nogdo de instrumento que, isoladamente, pode
representar a preposicdo “por”, aliada ao advérbio “aqui”, déitico que pode apontar a0 mesmo
tempo para dois lugares: a televisdo enquanto organizacgéo e a televisdo enquanto aparelho — que,
por sua vez, se pode interpretar como uma metonimia de casa, ja que ela esta na grande maioria
dos lares, e, por vezes, exerce papel central em muitos deles.

Como o primeiro caso ja indica, a funcdo da publicidade predominante nestes recortes € a
de lideranga (QUESNEL, 1974, p. 83).

Fazendo remissdo a Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 46): toda enunciagdo é composta de uma
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parte expressa e de uma subentendida, levando-se em conta a situacéo e o auditorio.

(96) Lideranca. A gente vé por aqui.
(Epoca, 04 ago. 2008 - publicidade da Rede Globo.)

(97) Cidadania. A gente vé por aqui.
Saude. A gente vé por aqui.
Solidariedade. A gente vé por aqui.
Preservagdo Ambiental. A gente vé& por aqui.
Cidadania. A gente vé por aqui.
Educacdo. A gente vé por aqui.
Cultura. A gente vé por aqui.
Valor Publico. A gente vé por aqui.
Direitos da Crianga. A gente vé por aqui
MPB. A gente vé por aqui.
Qualidade. A gente vé por aqui. (Slogan usado na anunciacao do prémio da novela
Caminho das indias).
Copa do mundo. A gente vé por aqui. (Copa do Mundo FIFA 2010)
Responsabilidade Social. A gente v& por aqui.
Copa Solidaria. A gente vé por aqui.
(Slogans que fecham pegas publicitarias institucionais da Rede Globo veiculadas
nos intervalos da programacéo. Disponivel em:
<http://audienciadatv.wordpress.com/2010/07/12/veja-0s-slogans-da-tv-globo/>.
Acesso em: 05 fev. 2010. [Sem imagem.])

No exemplo (98), fosse uma frase candnica, em ordem direta, 0 objeto direto ocuparia um
lugar antes de um objeto indireto. O fragmento que seria objeto direto, anteposto, enfatiza uma
sensacdo importante que pode ser proporcionada pelo produto anunciado. No segundo segmento,
é possivel interpretar que, sem um elemento que se interponha entre eles, a proximidade dos
termos que indicam a empresa anunciante (“Bedding”) e o interlocutor (“vocé”) constitui uma
metafora de uma aproximacao entre os seres por eles representados.

Finatto (2001, p. 645) defende que “diferentes estudos sobre metafora podem convergir,
positivamente, para uma percepcao linguistico-cognitiva do fenémeno, a qual supera uma visao
meramente estilistica.”

Nesse anuncio “gritado” (FIGUEIREDO, 2011, p. 23), salienta-se a funcdo inovadora da
publicidade (QUESNEL, 1973, p. 83), ao mostrar-se algo como exclusivo, indo mais ao encontro
da “procura de gratificacdo” que caracteriza o consumidor atual (TEJON; PANZARANI;
MEJIDO, 2010, p. 26).

Numa remissdo a Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 123), lembra o autor que a vida atua sobre o
enunciado, impregnando-o desde o interior da enunciagdo com valoragdes sociais basicas, sem as

quais ndo pode existir qualquer enunciacdo plena de sentido.
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(98) CONFORTO NATURAL. SO A BEDDING TEM PARA VOCE.
(Zero Hora, 20 out. 2010 - publicidade de camas box.)

Tanto no exemplo (99) quanto no (100), o fragmento que constituiria objeto direto, na
oracdo que completaria, ocuparia, em ordem direta, posi¢do final, mas se trataria de oragédo
subordinada subjetiva seguida de predicado, que funcionaria como oragdo principal. Assim, na
frase candnica, estaria o termo fragmentado em uma posic¢éo medial.

A posicdo inicial, reitere-se, coloca em primeiro plano, no exemplo (99), uma promocao;
em (100), na realidade, todos os produtos disponibilizados na loja, sob a metonimia de “presente
de Natal Centauro”.

As duas pecas publicitarias trabalham buscando proporcionar satisfacdo ao consumidor
(CIDADE, 2006, p. 27). Na primeira, explora-se 0 aspecto negativo de perder a oportunidade de
adquirir o que esta sendo anunciado, que vai gerar insatisfacdo. Na segunda, o lado positivo de
adquirir, que vai resultar em satisfacéo.

No segundo caso, é interessante observar a estratégia de estimular o consumo apelando
para o sentimento de satisfacdo que um outro vai ter beneficiando-se desse ato. Um unico ato
teria assim um triplo poder de satisfacdo: no comprador, pelo acdo da compra em si; no outro, por
receber de presente o fruto da compra; e novamente no comprador, pela reacdo positiva do outro.

Consoante Bakhtin (2002b, p. 91), a compreensdo ativa vai determinar diversas inter-

relacBes complexas com o compreendido, fornecendo-lhe novos elementos e enriquecendo-o.

(99) Feirdo de Fabrica nos Distribuidores Ford.
Quem perder vai ficar uma arara.
(Zero Hora, 28 jan. 2007 - publicidade de revendedora de automoéveis.)

(100) PRESENTE DE NATAL CENTAURO.
QUEM GANHAR VAI AGRADECER MUITO.
(Panfleto da loja Centauro.)

Nos exemplos (101) a (106), é fragmentado apenas o que seriam os nucleos de objetos
diretos, salientando-se as denominagdes dos produtos que sdo oferecidos. A Unica exce¢do € em
(105), no qual ao nucleo se antepde o adjetivo “novo”, reforcando a necessidade de inovacao que
se impde pela publicidade (QUESNEL, 1974, p. 83).

Lembrando Carvalho (1996, p. 37): “A imposi¢cdo do nome proprio (marca), fazendo do

consumidor um aliado, é a grande tarefa da mensagem publicitaria.”
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Nos exemplos (101) a (104), esse buscar fazer do consumidor um aliado se reitera pelo
uso do imperativo e de pronome possessivo — caracteristicas ressaltadas em Carvalho (1996, p.
13). Quanto ao possessivo especificamente, ele parece reforcar a sensacdo de empoderamento
(HOROCHOVSKI; MEIRELLES, 2007, p. 486) do consumidor.

O discurso se orienta para o discurso-resposta, ainda ndo dito, mas solicitado e j& esperado
(BAKHTIN, 2002b, p. 89).

Graficamente, nos quatro, tipo e tamanho de fonte sdo iguais. Nos trés ultimos, alia-se a

fragmentacdo por ponto a saliéncia pelo uso de uma cor diferente.

(101) Cartéo
Panvel.
Faca ja o seu.
(Revista da Panvel, fev. 2008 - publicidade de rede de farmécias.)

(102) Cartdo Colombo Visa. Faca ja o seu.
(Mala-direta das Lojas Colombo.)

(103) Consorcio Itad.
Faca ja o seu.
(Correio do Povo, 20 ago. 2005 - publicidade de banco.)

(104) MaxiConta
Universitéria Itad.
A melhor relagéo
custo-beneficio p vc ;)
Abra ja a sua.
(Folder publicitario de banco.)

Quanto aos exemplos (105) e (106), é interessante observar que, no primeiro, o apelo se
da mais diretamente pelo “reforco ao individualismo” (CARVALHO, 1996, p. 13). Ja4 no
segundo, pelo reforgo a necessidade de insercdo do individuo no “grande publico™, cujo sistema
de valores se traduz pelas aspiragdes e preferéncias que se colocam como padrdo da nova classe
média (QUESNEL, 1974, p. 83) — uma das facetas do que Tejon, Panzarani e Mejido (2010, p. 7-
8) chamam de “marketing de incluséo”.

O enunciado, reitera Bakhtin (1992b, p. 355), pressupde uma compreensdo ativa, contém

um juizo de valor.

(105) Novo LG MusiCam.
Existem muitos motivos para vocé ter um.
(Zero Hora, 30 out. 2005 - publicidade de operadora de telefonia mével.)
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(106) PEUGEOT 206.
TODO MUNDO QUER TER UM.
(Veja, 22 out. 2003 - publicidade de automdvel.)

7.1.4 Fragmentac0es relativas ao objeto indireto

Nos exemplos constantes nesta se¢do, temos casos de fragmentos relacionados ao objeto
indireto. Quanto as regras de pontuacao, reiteramos a que diz que nao se separa 0 verbo de seu
complemento.

De (107) a (111), considerando-se o modelo de frase candnica, o objeto indireto esta em
ordem direta, apés o verbo.

No exemplo (107), tipo, cor e tamanho da fonte sdo iguais. E interessante observar o
recurso de valorizacdo do produto através da metafora “obra” — fazendo mencdo a todo o
processo de producdo que resulta em uma garrafa do uisque —, em uma paréafrase — recurso
salientado em Carvalho (1996, p. 13) — a exclusividade dos direitos autorais. No fragmento que
funcionaria como objeto indireto, essa sensacao de exclusividade direcionada ao consumidor —
num reforco ao individualismo préprio da publicidade, segundo Carvalho (1996, p. 13) — é
salientada.

Relembrando Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 115): um enunciado, como um todo de sentido

pleno, é composto de uma parte que se realiza verbalmente e de uma que se subentende.

(107) Os direitos sobre esta obra estdo reservados.
Para vocé.
(Cult, [s. d.] - publicidade do whisky Chivas.)

Nos exemplos (108) a (110), aparece o que seriam objetos indiretos compostos em que a
parte fragmentada é a que contém o conector. Nos dois primeiros, constatamos um reforco ao
chamamento ao consumidor atraves do anuncio “gritado” em caixa alta (FIGUEIREDO, 2011, p.
23), que é mais reforcado ainda no primeiro, com o recurso do negrito.

Em (108), reiterando a importancia da diagramacdo para “hierarquizar informacGes”
(FIGUEIREDO, 2011, p. 23), ¢ interessante observar que se soma ainda o destaque em tamanho
maior no primeiro segmento, em que se descreve 0 prémio mais importante. No segundo

segmento, se descreve — com 0 perddo da redundancia — o prémio secundario. Mas ele também
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recebe um destaque: o emprego da cor amarela, a mesma das camisetas da selecdo brasileira,

prémio que se estd anunciando. Tais destaques, reiteramos, tém um caréater icnico.

(108) CONCORRA A UMA
SALA NESCAFE, COM
TV 40” E SOFA,
TODOS OS DIAS.
E A MAIS CENTENAS DE CAMISETAS

OFICIAIS DA SELECAO BRASILEIRA.
(Diario Gaucho TV+Novelas, 07 jun. 2010 — publicidade de café solvel.)

Na sequéncia, temos em (109) um recorte de uma campanha institucional em que o
interlocutor é chamado a algum tipo de acdo social. Depois, em (110), temos um recorte de
campanha comercial representativa de uma tendéncia de consumo atual relativa as novas
tecnologias.

Nos dois exemplos, o conectores que introduzem os fragmentos sdo “nem” e “e” — com
equivaléncia a “nem”. Para tais casos, se faculta, conforme os manuais, o uso de uma virgula
antes dos conetivos. E interessante observar que, com a fragmentagdo por ponto, enfatizam-se
ambos 0s elementos que entram na composicdo. Com a pausa apds o primeiro, esse tem chamada
a atencdo para si. Com atencdo renovada, o interlocutor do enunciado atenta também para o
segundo elemento.

Ainda quanto ao exemplo (110), sintaticamente, observa-se que o fragmento seria uma
oracao ao mesmo tempo coordenada aditiva e subordinada objetiva indireta.

Reiterando Bakhtin (2001, p. 79): a enunciacdo € caracterizada pela relacdo de
reciprocidade entre os falantes e pelo ambiente em que se d&, o que vai determinar a escolha das
palavras, da estrutura frasal e da entonacdo que lhe serdo pertinentes.

(109) A EDUCACAO SOZINHA
NAO ACABA COM A
VIOLENCIA. NEM COM
A DESIGUALDADE.
MAS EXPERIMENTE
TENTAR RESOLVER
ESSES PROBLEMAS
SEM ELA.
(Zero Hora, 28 abr. 2009 — propaganda da campanha Todos pela Educacao.)
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(110) A Vivo ndo para de inovar.
E de oferecer uma
banda larga mével 3G
cada vez melhor para voce.
(Zero Hora, 11 set. 2008.)

Analisando o recorte (111), deparamo-nos com o uso de uma férmula fixa (CARVALHO,
1996, p. 84). O fragmento, sintaticamente, conteria outros elementos coordenados que fariam
parte de um objeto indireto composto.

Considerando a férmula fixa, ela tem uma conotacdo negativa, indicando que algo acaba
por ndo ser solucionado, e sem que haja qualquer tipo de punicdo aos culpados. E empregada
geralmente para situacdes que envolvam questdes de cunho politico. Mas aqui ela é utilizada em
um sentido denotativo, indicando um dos produtos oferecidos por um restaurante. Outros
produtos que ele oferece aparecem nomeados no fragmento, demonstrando a variedade do
cardapio — reforcada pelo uso de reticéncias —, reiterando o carater denotativo do que esta sendo
enunciado e completando uma chamada para que as pessoas frequentem o restaurante — chamada
essa enfatizada pelo andncio “gritado” em caixa alta (FIGUEIREDO, 2011, p. 23).

Lembra Bakhtin (1992b, p. 312) que, no processo de elaboragdo de um enunciado,
costumamos buscar palavras de outros enunciados aparentados.

(111) SUA FESTA
PODE TERMINAR
EM PIZZA.
RISOTOS, FILES...
(Vitrine, 24 out. 2008 - publicidade de restaurante.)

Nos exemplos (112) a (114), o termo fragmentado — em posi¢ao inicial; ordem inversa,
portanto — funcionaria como complemento para dois verbos: um transitivo direto e outro
transitivo indireto.

Quanto a essa posigdo inicial, tal recurso, aliado a fragmentagdo com ponto — em (113)
acresce-se ainda o destaque com cor diferente —, faz com que se coloquem em evidéncia a marca
e 0s produtos anunciados. Como lembra Péninou (1974, p. 95, grifo do autor), “a funcdo
publicitaria primordial” é a “imposi¢édo de um nome.”

Trata-se, entdo, em cada um dos casos, de um fragmento que seria objeto direto e objeto

indireto a0 mesmo tempo. Interessa observar que, nesses casos, ndo se transgride —
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deliberadamente — regra apenas de pontuagdo, mas também de regéncia, pois, conforme orientam
manuais de gramatica, verbos com regéncias diferentes ndo podem receber um mesmo
complemento. Nestes casos, tanto “confiar” quanto “anunciar” regem complementos introduzidos
pela preposicdo “em”; e “precisar”, pela preposicéo “de”.

Para Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 43), a lingua ndo é imutavel nem se da apenas pela
fixacdo de regras e excec¢des gramaticais.

(112) Volkswagen. VVocé conhece, vocé confia.
(Amanha, abr. 1999 — publicidade de fabrica de automdveis.)

(113) Guia Casa, Decoracdo e Construgéo.
Quem Ié aproveita cada centimetro.
Quem anuncia aproveita cada centavo.
(Zero Hora, 02 set. 2009 — publicidade de encarte especial de jornal.)

(114) Crédito MultiUso Bradesco.
Precisou, tem.
(Panfleto de banco.)

7.1.5 Fragmentac0es relativas ao complemento nominal

Nesta secdo, trazemos casos de fragmentacdo relacionados a complemento nominal. Em
todos os exemplos, os fragmentos se encontram em posicao final, conforme a ordem direta em
uma frase canbnica. No que tange a pontuacdo, convém lembrar que a regra diz que nao se separa
0 nome de seu complemento sequer por virgula.

Nos exemplos (115) a (118), temos o recurso do anuncio “gritado” (FIGUEIREDO, 2011,
p. 23). Neles também se observa que, em relacdo aos segmentos que os antecedem, os fragmentos
que funcionariam como complemento nominal indicam uma mudanca de perspectiva, fortemente
marcada pelo ponto — ressaltando-se a entonagédo expressiva (BAKHTIN, 1992b, p. 303).

No recorte (115), a principio, tem-se a ideia de uma proposta comum de sair para jantar
em algum restaurante, mas o raciocinio se rompe, e toma um novo rumo: a proposta, na

realidade, é de uma viagem para o exterior, que aparece sob a metonimia de “jantar fora do pais”.

(115) NESTE DIA DOS NAMORADOS,
LEVE SEU AMOR PRA JANTAR FORA. DO PAIS.
(Diério Gaucho TV+Novelas — 14 jun. 2010 — publicidade de promocéo do
Shopping Total para o Dia dos Namorados.)
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No recorte (116), as mudangas de perspectiva colaboram com os efeitos de sentido que se
quer causar com o jogo feito a partir da oposicéo entre perto e longe, marcado também pelo uso
de tamanho maior de fonte. A ideia que se tem com esses advérbios é de distancia espacial, mas
se quebram essas perspectivas, e se mostram, com os fragmentos — que seriam, sintaticamente,
complementos verbais compostos — outras, relacionadas ao bem-estar que o local pode
proporcionar, que sao colocadas em um primeiro plano, em detrimento dos possiveis ébices que o
distanciamento geografico poderia gerar. Colabora ainda nesse sentido o espaco que ha entre os
dois blocos, no qual aparece uma imagem do empreendimento imobiliario, configurando-se caso
de miniparagrafo (EMMOTT; SANFORD; MORROW, 2006a, 2006b).

Nesse sentido, conforme Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 24), o consumo hoje esta
intimamente ligado a busca de melhora da qualidade de vida, e, por conseguinte, do nivel de
satisfacdo pessoal.

Referenciando Bakhtin (1992b, p. 303): as formas do género estdo relacionadas as

circunstancias, a posicédo social e ao relacionamento entre os interlocutores.

(116) O TERRA VILLE E PERTO.
DA QUALIDADE DE VIDA, DA NATUREZA, DO PARAISO.

[imagem]

E LONGE. DO TRANSITO, DA POLUICAO, DO BARULHO.
(Zero Hora, 06 jun. 2008 - publicidade de condominio fechado localizado
distante da regido central de Porto Alegre.)

No exemplo (117), relativo a uma propaganda institucional, num primeiro momento, é
dado a entender que o Ceara esteja recebendo apenas valores financeiros, que sdo importantes,
mas que ndo se comparam a importancia da dgua, ja que costuma ter regides assoladas por secas.
Essa primeira impressdo, contudo, é dissipada ap6s o ponto, com a presenga do fragmento que
contém o que seria 0 segundo elemento a compor um complemento nominal. Assim, se ressalta a

importancia tanto dos investimentos quanto da agua para o estado nordestino.

(117) O CEARA ESTA RECEBENDO UMA ENXURRADA DE NOVOS
INVESTIMENTOS. E DE AGUA TAMBEM.
(Veja, 21 jul. 2004 - publicidade de Governo do Estado do Ceard.)
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Em (118) o primeiro segmento € construido no sentido de fazer o interlocutor pensar, a
principio, que a apresentadora vai despir-se, o que pode despertar-lhe maior interesse. Apds um
ponto e um espaco em branco, contudo, se “corrige o rumo”, e, no fragmento seguinte, se
esclarece que ela vai é viajar, desvendar lugares diferentes e mostrar aos telespectadores 0s
resultados do que encontrar. Sintaticamente, o fragmento contém o que seria 0 complemento do
substantivo “partes”, que aparece no segmento anterior, e um vocativo. Encontramos aqui, bem
marcado, o que Emmott, Sanford e Morrow (2006a, 2006b) denominam miniparagrafo.

Ao pressupor-se um interesse maior do puablico masculino, o jogo feito com as palavras,
aliado & imagem, leva-se em conta a forca socio-hierarquica do auditério (BAKHTIN [BAJTIN],
1998b, p. 55).

(118) FERNANDA LIMA
VAI MOSTRAR
PARTES QUE VOCE
NAO CONHECE.

DO MUNDO,
SEU TARADO.
(Capricho, 05 maio 2002 - publicidade de programa de televiséo.)

No recorte (119), encontramos, no segundo e no terceiro segmento, dois fragmentos que
funcionariam como um aposto do fundamental “natureza”. Nesse aposto, por sua vez, haveria,
para o substantivo “modo”, um complemento nominal composto, o qual é fragmentado antes do
conetivo “e”. Esse fragmento, por seu turno, comporta também uma oracdo adverbial de modo
reduzida de infinitivo.

Com a fragmentacdo, o interlocutor atenta para trés elementos importantes que
representam a empresa: natureza, criacdo e producdo. Vai-se assim ao encontro do que salientam
Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 25): percebe-se uma “progressiva orientagdo do consumidor
para produtos e servicos evoluidos (ndo s6 no sentido tecnoldgico) que agregam valores mais
marcantes, [...] o viver bem, de modo equilibrado e de maneira sustentavel.”

Relembrando Bakhtin (1992b, p. 313): a época e 0 meio social vao caracterizar 0s

enunciados.
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(119) Em cada produto, vocé encontra um pouco da nossa natureza. Do nosso modo de
criar. E de produzir, pensando sempre nas préximas geragdes. Esse é 0 nosso jeito
de desejar um feliz Brasil em cada presente. Hoje e no futuro.

(Natura, dez. 2007 - publicidade de produtos de cosmética.)

7.1.6 Fragmentac0es relativas ao agente da passiva

N&o encontramos, nos manuais, uma regra de pontuacdo especifica relacionada a essa
funcdo sintatica. Se considerarmos, consoante Macambira (1993, p. 257), que “o agente da
passiva ¢ um sujeito disfar¢ado” e que esse agente aparece quando se 1€, “as avessas”, uma
oracdo com verbo na verbo na voz ativa;®’ se consideramos ainda que a sua posi¢do, em ordem
direta, € depois da locucdo verbal, vemos que se devem considerar para ele as regras de uso de
virgula relacionadas ao sujeito e aos complementos verbais, em que ndo se usa esse sinal para
separa-los.

Em todo nosso levantamento de corpus de textos publicitarios, s6 encontramos um
exemplo com fragmentacdo relativa ao agente da passiva.”® E ele ndo se encontra no que
constituiria uma frase candnica, com sujeito e predicado. O recorte em que esta funciona como
titulo, ou chamada, que, conforme Figueiredo (2011, p. 13), é o elemento que visa a chamar a
atencdo do consumidor no primeiro contato que mantém com o andncio.

Também é interessante observar que aparece relacionado a um verbo no participio, que
seria o principal, estando eliptico o auxiliar “ser” do que constituiria uma locucdo verbal de voz
passiva analitica.”® Tratar-se-ia de um agente da passiva composto, em que o termo fragmentado
seria 0 segundo componente coordenado, introduzido pela conjungéo “e”.

Nesta propaganda de carater institucional, ressaltam-se caracteristicas da natureza do
Brasil, que, sendo tropical, é dotado de consideravel quantidade de luz natural. E se exalta a
importancia da empresa de geracdo e de transmissdo de energia como que a complementar o
papel de nossa privilegiada natureza, continuando a iluminar o pais mesmo quando o Sol ndo esta

brilhando em nosso territorio. Nessa funcdo de agente — aqui considerando-se ndo apenas o

> Exemplo dado por Macambira (1993, p. 257): “Deus criou o mundo.” (voz ativa), lida as avessas, vira “O mundo
foi criado por Deus.” (voz passiva).

® Em Prestes (2009, p. 172), tratando de textos de género académico, encontramos varios exemplos com
fragmentagdo relativa ao agente da passiva, dentre 0s quais destacamos o seguinte: “Ideologia e inconsciente
estdo materialmente ligados. Pela lingua, pelo processo que acabamos de descrever.” (ORLANDI, Andlise de
discurso: principios e procedimentos. Campinas: Pontes, 1999. p. 47).

% Conforme Macambira (1993, p. 257, grifo do autor), “o verbo ser constitui elemento secundério da passiva
participial, e pode haver agente da passiva sem a presenca do verbo ser”.
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carater sintatico —, 0 nome da instituicdo — que constituiria 0 nlcleo — aparece ressaltado em
caixa alta, o que faz o interlocutor atentar ainda mais para essa marca, imposi¢édo que, segundo
Péninou (1974, p. 94), é a principal funcdo da publicidade.

Enfatiza a importancia atribuida a empresa a fragmentacdo com ponto final, que é
potencializada pelo espaco bem maior entre os dois segmentos que constituem o recorte
enunciativo, numa situacdo que se configura como de minipardgrafo (EMMOTT; SANFORD;
MORROW, 2006a, 2006b).

Quanto a posicdo desses segmentos, que aparecem dentro de uma imagem (paisagem),
eles parecem também constituir legendas das partes dessa imagem em que se encontram.

Reiterando Bakhtin (1992b, p. 308), a relacdo valorativa com o objeto do discurso é
determinante na composic¢do do enunciado, buscando-se sempre, por parte do interlocutor, uma
atitude responsiva ativa (BAKHTIN, 1992b, p. 291).

(120) Brasil, iluminado por natureza.
[na parte superior de uma paisagem — céu claro]

[do meio para a parte inferior da paisagem — préximo & imagem de uma torre de
transmissdo de energia]

E por FURNAS.

(Istoé, 01 out. 2008 - publicidade da empresa mista de energia Furnas.)

7.1.7 Fragmentac0es relativas ao adjunto adverbial

Uma das regras de uso da virgula diz que ela deve separar um adjunto adverbial
deslocado, ou seja, que ndo esteja na ordem direta em portugués, aparecendo, portanto, no inicio
ou no meio da oracdo. Algo interessante a observar-se nessa regra é o fato de o tamanho
(extensdo) do adjunto adverbial ser fator interveniente, ja que, se for curto, mesmo deslocado,
ndo deve ser pontuado. A grande questdo é que nenhum manual diz qual é a exata medida, qual é
a fronteira entre um adjunto adverbial curto e um extenso.

No exemplo (121), fosse uma frase sem fragmentacgéo, teriamos, em posic¢do inicial, um
adjunto adverbial de tempo composto. Seguindo o que preconizam para tal caso as regras de
pontuacdo em uma dimensdo sintatica, deveriam ser empregadas virgulas, considerando-se duas
justificativas: separar itens de uma série de elementos que exercem a mesma funcdo e separar

adjunto adverbial deslocado. Vemos, contudo, pontos finais sendo utilizados, o que leva o
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interlocutor a atentar para o detalhe de cada item e a chegar a dimensdo da amplitude de
compromisso com o telespectador que o enunciador quer transmitir, buscando cativar seu
auditorio de enunciacdo (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 46).

Esse efeito de sentido, saliente-se, é potencializado pelo continuum em ordem crescente

como 0s itens sdo organizados e pelo andncio em estilo “gritado” (FIGUEIREDO, 2011, p. 23).

(121) 24 HORAS POR DIA.
7 DIAS POR SEMANA.
DURANTE 15 ANOS.

E A GLOBOSAT
SO PENSA EM VOCE.
(Istoé, 24 out. 2007 - publicidade de emissora de televisdo a cabo.)

Nos recortes enunciativos (122) a (124), também temos fragmentos que seriam adjuntos
adverbiais de tempo deslocados. Em (122) e (124), seriam casos de adjuntos adverbiais curtos,
que prescindiriam sequer de virgula. Em (123) duas virgulas seriam recomendadas, tendo em
vista que teriamos, dentro do adjunto, um aposto.

Em (122) e (123), os espagos em branco reforcam a fragmentagdo, constituindo
miniparagrafos (EMMOTT; SANFORD; MORROW, 2006a, 2006b).

Fazendo remissdo a Bakhtin (1992b, p. 312), a expressividade e a entonacdo tipicas do
enunciado ndo tém a forca normativa das formas da lingua, mas a do género, que é mais livre.

Ainda nos recortes (122) e (123), o recurso de caixa alta € aliado na chamada: no
primeiro, reforcando a exiguidade do prazo; no segundo, o ineditismo da data.

O recorte (124), em caixa baixa e sem 0 uso do imperativo como nos outros dois, parece
denotar uma atitude mais “light”, ressaltando a importancia da data, mas sem pressionar tanto, até

porque a distribuicdo dos folderes é bem antecipada, dando tempo as pessoas de realizarem sua
compra.

(122) SO HOJE.
PAGUE POUCO E LEVE MUITA TECNOLOGIA.
(Zero Hora, 24 abr. 2008 - publicidade de computadores.)

(123) 2 DE NOVEMBRO.
FINADOS.
VENHA BALANCAR O ESQUELETO. .
FESTA DE 25 ANOS DA IPANEMA FM E OPINIAO.
(O Sul, 31 out. 2008 - publicidade de show.)
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(124) Dia dos Pais. D& Malbec.
(Folder publicitario de O Boticario.)

Nestes exemplos — (125) a (128) —, temos a fragmentacdo do que seriam adjuntos
adverbiais oracionais. Para todos 0s casos, 0 uso de virgula seria recomendado. Em (127) e (128),
teriamos casos de oragdes subordinadas coordenadas entre si, requerendo entre elas também o
uso de virgulas. Em tais casos, sendo esses elementos extensos, a fragmentacdo permite que o
interlocutor possa deter-se mais em cada item.

Nos exemplos (127) e (128), como temos imagem interposta entre segmentos, esse
espacamento constitui caso de minipardgrafo (EMMOTT; SANFORD; MORROW, 20064,
2006b).

Ainda no exemplo (126), reforca o0 chamamento o uso de caixa alta, que parece ser um
icone (metéfora) do som alto que caracteriza as festas. Temos assim um exemplo “vivo” de
anuncio “gritado” (FIGUEIREDO, 2011, p. 23).

E por falar em figura, chamam a atencdo, no exemplo (128), as metonimias, que apontam,
num primeiro momento, nao diretamente para as questdes financeiras envolvidas, mas para o
bem-estar que pode ser proporcionado atraves delas, aspecto do consumo que se reflete na
publicidade, conforme Tejon, Panzarani e Mejido (2010, p. 25).

Lembrando Bakhtin (2002b, p. 59): a forma e o conteudo do discurso — sua estrutura

estilistica — sdo determinados pelo contexto social concreto.

(125) Quando o progresso preserva. E maravilhoso.
(National Geografic, nov. 2005 - publicidade de camera fotografica.)

(126) Se a educacdo do seu filho for tnica.
Ele também vai ser.
(Correio do Povo, 10 dez. 2004 - publicidade do SINEPE.)

(127) ANTES DE PEGAR
O CANUDO.

[imagem de um diploma — canudo]

OU DEPOIS DE

PEGAR O CANUDO.

A FESTA E SEMPRE

NO BARBAZUL.

(Vitrine Zap, ano I, n. 3 - publicidade de casa noturna.)
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(128) Para fazer
um Itad
de descobertas.
Para colecionar
um ltad
de lembrancas.
Para provar
um ltad
de sabores.
Para abrir
um Itad
de sorrisos.

[imagem de um cartdo de crédito]

Vocé precisa de um ltaucard.
S6 ele tem um Itad de vantagens.
(Veja, 14 jun. 2006 - publicidade de banco.)

Estando em posicdo final, independente de tamanho, segundo a regra, ndo se separa por
virgula o adjunto adverbial, a ndo ser, conforme admitem alguns manuais, que se queira dar
alguma énfase ao termo. Nos casos que seguem, temos exemplos do que seriam adjuntos
adverbiais — das mais diversas subclassifica¢des, tanto em sua forma que poderiamos denominar
nominal quanto em sua forma oracional — em posicao final, separados por ponto final.

Nos exemplos (129) e (131), tipo, cor e tamanho da fonte ndo apresentam diferencas. Sdo
casos de fragmentos que seriam adjuntos adverbiais de tempo.

Em (129) é reiterado o aumento do indice de audiéncia de uma emissora de televis&o,
chamando a atencdo do interlocutor para a constancia desse fato e, por conseguinte, buscando
manter a fidelidade de quem assiste a sua programacdo e atrair novos telespectadores. Busca-se
demonstrar a valorizacdo que se da ao auditorio (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 64).

(129) A audiéncia da RBS TV aumentou. De novo.
(Zero Hora, 29 abr. 2007 — publicidade de emissora de televisao.)

Em (130) salienta-se a frequéncia da oferta de voos de uma empresa aérea como um

atrativo para o interlocutor utilizar seus servicos.

(130) A COMPANHIA AEREA MAIS
VERDE DO BRASIL ESTA
VOANDO PARA SAO PAULO.
DIARIAMENTE.
(Zero Hora, 12 out. 2008 — publicidade da Webjet.)
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Em (131), ao ser destacada a rapidez na entrega de um empreendimento — convém
observar que, além da pontuacdo final, separa o fragmento um espa¢o maior entre um segmento e
outro, constituindo miniparagrafo (EMMOTT; SANFORD; MORROW, 2006a, 2006b) -,
também se estd reforcando a eficiéncia das empresas por ele responsaveis e procurando atrair
interlocutores que sejam potenciais compradores dos imdveis que estdo sendo oferecidos.

Com o uso do termo “s6”, busca-se imprimir uma caracteristica de exclusividade as duas
empresas, firmando sua imagem e sua reputacdo (QUESNEL, 1974, p. 82).

Remetendo a Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 126): a forma se realiza no material, mas sua
significacdo ultrapassa seus limites.

(131) SO6 a Wagnerpar e a Goldsztein Cyrela
poderiam langar um empreendimento como
0 Enseada Lagos de Xangri-la.

Em breve.

(Zero Hora, 16 dez. 2008 — publicidade de condominio fechado no litoral
gaucho.)

Nos exemplos (132) a (134), temos o adveérbio “sempre” em fragmentos formando o que
seriam adjuntos adverbiais de tempo. Esse uso procura reforcar o compromisso que tém as
instituicdes, reiterando sua credibilidade, demonstrando serem merecedoras da ‘“confianca”
(QUESNEL, 1974, p. 82) dos clientes.

Lembrando Bakhtin (2002b, p. 96): a escolha de palavras, entre outros elementos da
lingua, resulta de uma orientacédo intencional.

(132) Sua vida merece crédito. Sempre.
(Veja, 31 ago. 2005 - publicidade de banco.)

(133) Nosso compromisso é buscar a melhor solu¢do médica para sua vida. Sempre.
(Zero Hora, 09 jun. 2009 - publicidade do Hospital M&e de Deus.)

(134) Ourocard ¢é do Banco do Brasil.
Leve com vocé. Sempre.
(Panfleto de banco.)

No exemplo (135), no primeiro segmento, anuncia-se o importante fato do recebimento de
um prémio. O segmento que lhe sucede, que constituiria um adjunto adverbial de tempo, tem seu

significado potencializado pela fragmentagdo. E como se fosse um superlativo a reforcar a
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reputacdo e a lideranca (QUESNEL, 1974, p. 82) da empresa, buscando conservar e ampliar seu
auditorio de enunciagio (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 46).

(135) A confianga Companhia de Seguros é Top de Marketing. Mais uma vez.
(Zero Hora, 08 nov. 2007 - publicidade de seguradora.)

Nos exemplos (136) e (137), temos fragmentados o que seriam também adjuntos
adverbiais de tempo. A separacdo por ponto favorece uma melhor fixacdo de data na mente do
interlocutor, reforcando um aspecto informativo da publicidade (QUESNEL, 1974, p. 83).

(136) EXPERIMENTE A NOVA
RENNER DO IGUATEMI.
A partir de 31 de maio.
(Mala direta de loja.)

(137) A melhor cobertura do Pan é na Band.
A partir de 13 de julho.
(Veja, 11 jul. 2007 - publicidade de emissora de televisao.)

Algo semelhante temos nos dois exemplos a seguir — (138) e (139) —, s6 que com 0 que
seriam adjuntos adverbiais de lugar, procurando entdo fixar na mente do cliente o local para onde
ele deve dirigir-se.

No caso (139), é interessante observar também o emprego de caixa alta em todo o recorte,
como gue num brado, e 0 emprego do pronome “sua” antes de “concessionaria”, estimulando no
cliente um sentimento de pertenca. Lembrando Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 44), é
importante “criar um grau de intimidade e de relacionamento cada vez maior entre o consumidor
e a marca ou o produto.”

A enunciagdo, reitera Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 59), reflete a situacdo, mas nao

passivamente.

(138) A sua restituicdo do
Imposto de Renda ja chegou.
Aqui no Bradesco.
(Panfleto do Banco Bradesco)
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(139) PRORROGAMOS
AS CONDICOES DO

FEIRAO DE FABRICA.
NA SUA CONCESSIONARIA CHEVROLET.
(Correio do Povo, 23 nov. 2005 - publicidade de concessionario de automaveis.)

Nos exemplos seguintes (140) a (143), temos uma espécie de variacdo hibrida entre os
tipos de fragmentacéo apresentados nos dois blocos anteriores, pois num s6 fragmento aparece 0
que seriam adjuntos adverbiais de tempo e de lugar. No exemplo (142), constatamos também
fragmentos que seriam apostos, mas ndo os analisamos aqui, tendo em vista que casos de
aposicado serdo objeto de analise mais adiante, em outra subsecao.

Quanto a pontuacdo interna nesses fragmentos, é interessante observar que, de (140) a
(142), conforme reza a regra, a virgula é empregada para separar termos que exercem mesma
funcdo sintética, o que ndo acontece com (143), em que constatamos uma segunda “subversdo”: o
ndo uso de um sinal considerado obrigatorio.

Em (140) e (141), com o destaque em caixa alta, temos anuncios “gritados”
(FIGUEIREDO, 2011, p. 23), embora no segundo o adjunto adverbial apareca em tamanho
menor — 0 que também acontece em (143), S0 que, neste caso, 0 anuncio esta em caixa baixa.

Relembrando Bakhtin [Bajtin] (1997a, p. 39), no enunciado, a palavra é empregada em
sua plenitude: como conceito (aspecto semantico), como imagem (aspecto expressivo e

ilustrativo), considerando-se também a entonacao.

(140) O MELHOR DA MIDIA VAI ESTAR LA.
DIA 25 DE JUNHO, NA REPUBLICA DE MADRAS.
(Zero Hora, 21 jun. 2008 - publicidade do prdprio jornal.)

(141) A FIAT CONVOCA VOCE
PARA UMA EXPERIENCIA EMOCIONANTE.
NESTE FIM DE SEMANA, 19 E 20 DE MAIO,
NO ESTACIONAMENTO EXTERNO DO SHOPPING IGUATEMI.
(Correio do Povo, 17 maio 2007 - publicidade de concessionaria de automoveis.)

(142) Cia Zaffari e Bourbon Country [logotipos]

Convidam vocé para o show de Edgar Pozzer.

A masica romantica da Italia, os grandes boleros, as grandes cangoes.
Numa voz que o Rio Grande gosta cada vez mais.

Dia 29 de julho, as 18h, no Universo dos Vinhos.

(Panfleto do Shopping Bourbon Country.)
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(143) Descubra como tudo comecou.
Dia 24 nos cinemas.
(Veja, 22 out. 2003 - publicidade de cinema.)

Nestes dois outros exemplos — (144) e (145) —, o fragmento que funcionaria como adjunto
adverbial de tempo,® diferentemente dos que analisamos anteriormente, ndo serve para fixar
melhor uma data na mente do interlocutor, mas para indicar a tradicdo das instituicOes
anunciadas, reiterando sua reputacdo junto ao publico e a confianca que este nelas deposita

(QUESNEL, 1974, p. 82). Reitera-se assim a importancia do vinculo com o auditério (BAKHTIN
[Bajtin], 1998b, p. 61).

(144) Tradig&o com vanguarda. E com este principio que a Cultura Inglesa vem
trabalhando desde 1934.

[]
Afinal, inglés é Cultura. Ha setenta anos.
(Veja, 21 jul. 2004 - publicidade de curso de idiomas.)

(145) Toda essa historia € a histdria da Radio Guaiba. Perseguindo os fatos e trazendo o
mundo para os gaichos. Ha 50 anos.
(Zero Hora, 15 abr. 2007 - publicidade de emissora de radio.)

No exemplo (146), temos um fragmento que constituiria também um adjunto adverbial de
lugar, mas com um objetivo diferente daquele com que foi empregado nos exemplos ja analisados
envolvendo esse tipo de adjunto, pois o objetivo ndo é enumerar lugares especificos para compra
de produto, mas — a semelhanca do que comentamos na analise imediatamente anterior — para
indicar a consolidacdo da marca (PENINOU, 1974, p. 95-96) nos mercados nacional e mundial.

A percepcdo dessas diferencas estd relacionada, conforme Bakhtin (1992b, p. 302), a
sensibilidade que temos ao todo discursivo.

(146) OS ALTOS NIVEIS DE VENDAS E DE SATISFACAO COMPROVAM
A QUALIDADE HYUNDAI. NO BRASIL E NO MUNDO.
(Istoé, 16 set. 2009 - publicidade da Hyundai.)

Ja no recorte (147), temos um fragmento com o0 que seria, numa frase candnica,

% Embora tais oraces ndo aparecam nos manuais como adverbiais de tempo, vemos plausivel considera-las como
tais, baseando-nos em Macambira (1993, p. 335-336), que propde, para casos em que haja duvida, realizar

transformagdes para casos semelhantes ja consagrados como sendo adjuntos adverbiais. No caso, poderiamos
substituir por “durante muitos anos”.
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classificado, indubitavelmente, como uma oracéo adverbial temporal. Com o espagcamento que ha
entre um segmento e outro — 0 primeiro estd na parte superior do texto, o segundo, na inferior,
com imagens e outras pequenas informacdes entre eles —, temos, em tal fragmentacéo, de acordo

com Emmott, Sanford e Morrow (2006a, 2006b), caso de miniparagrafo.

(147) Aproveite para elevar o seu padréo.

Enquanto o preco ta 14 embaixo.
(Correio do Povo, 10 maio 2007 - publicidade de revendedora de automéveis.)

Salientam-se, com os dois segmentos do exemplo anterior, duas tendéncias de consumo
da atualidade, conforme Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 24):

A exclusividade ndo é mais caracterizada pela raridade de encontrar um bem, mas sim
pela experiéncia de consumo Unico e raro que aquele bem oferece. E o preco alto se
transforma em acessibilidade. Hoje é possivel oferecer estética, qualidade e experiéncia
exclusiva com pregos acessiveis.

Reitere-se, como ressalta Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 60), que a situacdo e o meio social
exercem importante papel na criagdo do enunciado.

Nestes dois proximos recortes — (148) e (149) —, temos casos de fragmentos constituidos
pelo que seriam adjuntos adverbiais de modo compostos. No primeiro, acrescenta-se ao destaque
com o ponto o emprego de tamanho maior e de cor diferente para os fragmentos.

Nos dois casos, se negam, por inferéncia, outros modos: no primeiro, um outro tratamento
estético doloroso; no segundo, despesas que se tem com outros cartdes de crédito. Para Bakhtin
[Bajtin] (1998b, p. 60), todo enunciado s6 se efetua com algo subentendido.

Busca-se assim neutralizar a concorréncia, ativando a funcdo da publicidade de
“antagonismo comercial” (QUESNEL, 1974, p. 82).

(148) Relaxa e preenche
as linhas e rugas
mais profundas.
Sem agulhas.
Sem toxinas.
(Cartela promocional com amostra do produto Renew, da Avon.)
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(149) Através do E-40, sua empresa recebe inimeras vantagens, além dos beneficios
diretos extensivos aos seus profissionais. Sem custos adicionais. Sem taxa de
adesdo. Sem anuidade.

(Maringéa Turismo, 2007/2008 — publicidade de cartdo de crédito.)

Nos exemplos (150) e (151), temos fragmentos que seriam adjuntos adverbiais de
comparagdo. Tanto num quanto noutro, se fazem comparagdes entre elementos de categorias
diferentes. Sdo comparacgdes em nivel figurado.

Em (150), ao comparar-se 0 servico prestado por uma organizacdo de plano de satde com
0 cuidado que um pai tem por seu filho, se esta querendo mostrar para o cliente o qudo bem
assistido e protegido ele esta, optando por tal plano. Evocando-se esse papel de protetor atribuido
ao pai pela sociedade, se esta ratificando a importancia de “trabalhar também alguns elementos
culturais de grande valor como a familia” (CIDADE, 2006, p. 96). Lembrando Bakhtin (2001, p.

79), a situacao social determina a enunciacao.

(150) Cuidar da sua vida
é 0 que a Unimed
faz melhor.
Igualzinho ao seu pai.
(Zero Hora, 20 ago. 2008 - publicidade da Unimed.)

Em (151), numa sinestesia, € feita uma comparacdo entre as sensacdes positivas —
reiteradas pelo uso de caixa alta — de uma data festiva e as de saborear um café com um creamer
em po. O fragmento que seria o adjunto adverbial de comparacdo traz 0 nome desse produto,
enfocando-o. E, segundo Péninou (1974, p. 95), impor um nome € a principal funcdo da
publicidade. Demonstra-se assim uma atitude valorativa para com o objeto (BAKHTIN
[BAJTIN] (19974, p. 40).

(151) NO ANIVERSARIO DA CIDADE

O DIA GANHA UM SABOR TODO ESPECIAL.
ASSIM COMO O CAFE COM COFFEE-MATE.
(Correio do Povo, 26 jun. 2007 - publicidade de café.)

No exemplo (152), temos um fragmento que seria um adjunto adverbial de meio, ou
instrumento. E interessante verificar que, na realidade, ndo é a poténcia do veiculo que vai fazer

deixar passar a oportunidade de adquiri-lo em condi¢fes mais favoraveis, mas, através dessa
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metonimia, se enfatiza essa caracteristica. No todo desse recorte, vemos mais uma vez enfatizada
uma metéfora da vida cotidiana preconizada por Lakoff e Johnson (2002, p. 50-51): “tempo é
dinheiro”.

Assevera Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 59) que diferentes situacfes determinam diferentes

sentidos para uma mesma expresséo verbal.

(152) Uma oportunidade dessas passa muito rapido.
Principalmente com este motor de 140 cavalos.
(Motor Show, ago. 2009 — publicidade do automével Astra.)

Em (153) o fragmento comporta dois adjuntos adverbiais: de meio, ou instrumento, e de
afirmacdo. Nesse caso, internamente, os adjuntos adverbiais estdo separados, conforme
convencionado para tal funcdo, por uma virgula.

Com a fragmentacéo, enfatiza-se o papel da marca de refrigerante de tipo cola — Pepsi —,
buscando-se, através do adjunto adverbial de instrumento, encorajar o interlocutor a nao so
promover mudancas em diversos campos da sua vida, mas, principalmente, a mudar de marca de
bebida, ja que outro refrigerante desse tipo, a Coca Cola, é lider de mercado.

Tudo isso é potencializado com o emprego do adjunto adverbial de afirmacdo seguido de
ponto de exclamacdo. E de todo o recorte estar em caixa alta, em forma de anuncio “gritado”
(FIGUEIREDO, 2011, p. 23).

Bakhtin (2002b, p. 64) salienta a importancia do aspecto entonacional para
compreendemos a expressao advinda das relagcdes do falante como o contetido do enunciado.

(153) E HORA DE MUDAR.

COM PEPSI, SIM!
(Zero Hora, caderno Kzuka, jun. 2010 - publicidade de refrigerante.)

No exemplo (154), temos um fragmento que seria um adjunto adverbial de modo o qual
procura levar o interlocutor a atentar mais para uma caracteristica importante da concepg¢éo de
arquitetura em que se baseia a mostra anunciada. Reforca essa énfase o uso de ponto de
exclamacdo ao final, constituindo-se numa forma gramatical e estilistica da enunciagédo
(BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 46).
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(154) Usamos e abusamos de
pilares na decoragdo.
De uma forma bem natural!
(Zero Hora, 09 out. 2008 — publicidade de mostra de arquitetura.)

No exemplo (155), temos, no fragmento, o que seria um adjunto adverbial de excluséo
(MACAMBIRA, 1993, p. 331). No primeiro segmento, metaforicamente, se faz mencéo a agosto
ser 0 més de mulheres feias — ou, pelo menos, mal-vestidas. No segundo, como que se faz uma
correcdo de rumo, e se aponta para uma excecdo/solucdo: vestir roupas da Brasil Sul faz as
mulheres sairem da condicdo de bruxas. Enfatiza-se assim a marca, buscando-se a consumidora
como aliada e reiterando-se a ideia de que “para se bem sucedida, a mulher precisa estar sempre
bela” (CARVALHO, 1996, p. 24, 37). Isso demonstra a orientacdo social dessa enunciagao
(BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 55).

(155) Agosto é
0 més das
bruxas.
Menos
para quem
usa
Brasil Sul.
(Boa Forma, ago. 2000 - publicidade de colecéo de roupas.)

Macambira (1993) ndo categoriza adjunto adverbial de inclusdo. Contudo, vemos como
plausivel considerar essa categoria, na qual incluimos o fragmento constante no recorte
enunciativo (156). Em tal caso, ele é introduzido pelo operador argumentativo “até”, que,
segundo Koch (1987, p. 106), é um dos que “estabelecem a hierarquia dos elementos numa
escala, assinalando o argumento mais forte para uma concluséo”.

Neste exemplo, no primeiro segmento, salienta-se o poder de influéncia da revista. No
segundo, se reitera como ela se apresentara, em diversos aspectos, apontando-se para um que
aparentemente ndo seria influenciavel: o formato. Busca-se mostrar uma consolidacdo de
lideranca (QUESNEL, 1974, p. 82).

(156) Esta edicdo
vai virar tendéncia.
Até no formato.
(Caras, 01 out. 2008.)
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Nos exemplos seguintes, temos fragmentos que constituiriam ora¢des subordinadas
adverbiais.

No recorte enunciativo (157), o termo fragmentado seria uma oracdo adverbial
concessiva. Salientando-se que o fato de ser desconhecida ndo é impedimento para que uma
pessoa possa ser bem atendida pela entidade, busca-se reforcar a importancia que ela diz atribuir
a seus usuarios e, assim, procurar atrair mais adesdes a seus planos.

Indo ao encontro disso, lembram Tejon, Panarani e Megido (2010, p. 7) a importancia de
uma abordagem gue envolva “o emocional e o atendimento diferenciado”.

Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 61, grifo nosso) faz questdo de salientar o vinculo que existe

entre a enunciacao, a situacdo em que ela se da e o auditério envolvido.

(157) A PESSOA QUE ESTA AO SEU LADO AGORA
E MUITO IMPORTANTE NA SUA VIDA.
MESMO QUE VOCES NUNCA TENHAM SE VISTO ANTES.
(Zero Hora, 07 abr. 2009 — publicidade da UNIMED, entidade de assisténcia
médica particular.)

Nos exemplos (158) e (159), os fragmentos seriam oragOes adverbiais finais. Nos dois
recortes enunciativos, temos publicidade relacionada a moda. Conforme Carvalho (1996, p. 24-
25), as pecas publicitarias destinadas as mulheres “sdo centradas no sucesso, na vaidade e na
aparéncia”, constituindo-se como “estratégia para conquistar o publico por meio da projecdo e da
identificacdo”. E essa construcdo de identidade, como comprovam esses dois recortes, se constroi
desde a infancia.

Conforme Bakhtin [Bajtin] (1998a, p. 39), a linguagem, sendo produto da vida social, a
reflete tanto no campo semantico quanto nas formas gramaticais.

No recorte (158), podemos perceber como se incute, ja na infancia, a ideia de cal¢ados
como objetos de desejo, lembrando que calgados femininos séo objeto de consumo bastante em
evidéncia em nosso tempo, tornando-se até objeto de “culto”. Conforme Tejon, Panzarai e
Megido (2010, p. 26), pesquisas sobre novas categorias de consumo revelam: “Em primeiro lugar
entre acessorios e objetos de desejo estdo os calgados”.

O primeiro segmento, além de evidenciar a caracteristica feminina da vaidade, quer dar a

entender que a amizade também € valorizada. Mas, no segundo segmento, se confirma a
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preponderancia da vaidade, ao revelar-se que a verdadeira finalidade da aproximacéo é poder
trocar os calgados, salientando-se a marca desses objetos que sdo uma espécie de agregadores
nessa relacdo. E, asseveram Tejon, Panzarai e Megido (2010, p. 52), “as marcas podem ativar 0s

sistemas de percepcao e reacdo comportamental em nivel profundo.”

(158) A gente adora se arrumar juntas.
Pra poder trocar nossos Dakotinha.
(Smack, maio 2004 - publicidade de calgado infantil.)

No recorte (159), de uma loja de vestudrio e acessorios, também essa
construcdo/afirmacdo da vaidade feminina se mostra, pois o publico-alvo abrange da adolescente
a mulher adulta, finalidade que se salienta com o fragmento constante no quarto segmento, em

gue também se coloca em evidéncia a marca.

(159) Maior, mais bonita, mais charmosa.
A Spezzato se reinventou e esta de loja
nova no lguatemi. Junto com a colecéo
feminina adulta, agora vocé encontra
também as linhas jovens Giove e Teen.
Para deixar as mulheres de todas as idades
dentro das tendéncias e do estilo Spezzato.
Mais uma marca exclusiva do Iguatemi
que se renova para voce.
(Zero Hora, 28 set. 2009 - publicidade de shopping center.)

Na peca publicitaria que constitui o exemplo (160), é interessante observar 0 jogo que se
faz com o tamanho diferenciado dos tipos e com o emprego de negrito.

No primeiro segmento, em tamanho maior, no alto da pagina, se utiliza, na integra, uma
férmula fixa (CARVALHO, 1996, p. 86).

No segundo — que vem no meio da pagina, ap06s uma imagem, constituindo um
miniparagrafo (EMMOTT; SANFORD; MORROW, 2006a, 2006b) —, se coloca um fragmento
que seria, pela conjuncdo, uma oracdo adverbial temporal, mas que parece ter uma carga
semantica maior de condicdo — poder-se-ia cogitar que se constituiria numa juncao
temporal/condicional. Nesse fragmento, se salienta um aspecto negativo e comprometedor; dai
apresentar-se iconicamente em tamanho menor. Mas, para evitar esse aspecto negativo, no

segmento seguinte, se ressalta, em negrito a importancia de o cliente escolher a empresa
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anunciante, mais uma vez destacando-se a marca, como uma espécie de assinatura, ao final
(FIGUEIREDO, 2011, 43).
E na entonacéo, conforme Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 118) que o falante se relaciona com

seus interlocutores.

(160) Pequenos detalhes

fazem a diferenca.

[imagem]

Principalmente

quando comprometem

seu resultado.

Portanto, na hora de escolher a sua provedora de
solugdes de impressdo, decida pela melhor: Simpress.
(Info, ago. 2007 - publicidade de empresa do ramo gréfico.)

Nesta campanha institucional que aparece como exemplo (161), buscando-se apoio para
auxiliar criancas em situacdo de vulnerabilidade social, no primeiro segmento, faz-se referéncia a
um menino como se chamando Luiz Inacio — numa clara men¢do ao ex-presidente Luiz Inacio
Lula da Silva, que, de retirante nordestino e torneiro mecénico, tornou-se a autoridade maxima do
Brasil — e se utiliza também o recurso de formula fixa (CARVALHO, 1996, p. 86): “ser alguém
qguando crescer”. No segundo segmento, com o fragmento, que seria uma oracdo adverbial
condicional, invoca-se o interlocutor a acdo, a responsabilidade social. A assumir uma atitude
responsiva ativa (Bakhtin, 1992b, p. 291).

(161) O Luiz In&cio vai ser alguém quando crescer.
Se vocé deixar.
(Pais & Filhos, mar. 2005 - publicidade do Fundo Cristdo para Criancas.)

7.1.8 Fragmentac0es relativas ao adjunto adnominal

Casos de fragmentacdo relativos ao adjunto adnominal sdo trazidos nesta secao.

No que tange a pontuacdo, uma das regras referentes a virgula diz que néo se separa o
nome de seu caracterizador.

Costuma-se classificar o adjunto como termo acessorio. Nos dois primeiros exemplos,
vemos isso bem representado, pois temos antes deles estruturas que formariam frases candnicas —

com a dita completude que normalmente se lhes atribui.
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Em (162) a fragmentacdo serve como estratégia para marcar uma mudanca de enfoque.
Na frase inicial, enfoca-se “vestir uma camisa” — peca de vestuario propria de uma campanha
publicitdria de uma empresa de confeccbes —, levando-se a entender denotativamente a
expressao. Entretanto, esse foco é desviado com a presenca de um fragmento que seria um
adjunto adnominal em cuja composicdo entram substantivos abstratos designativos de
caracteristicas positivas ndo do produto em si, mas desejadas para o pais — como metonimia das
pessoas e das instituicbes que dele fazem parte —, 0 que leva a que o termo “vestir uma camisa”
passe a ser interpretado conotativamente, no sentido de aderir a uma causa.

Essa mudanca de enfoque faz com que possamos observar uma espécie de misto entre as
publicidades comercial e institucional, numa busca de demonstracdo de responsabilidade social.

De acordo com Mendonca (2004, p. 8), o desenvolvimento da cultura da responsabilidade
social tornou-se, a partir da década de 1990, como que um imperativo na gestdo de empresas que
desejem manter-se competitivas em seus mercados. Ainda segundo o autor, ha quem afirme
tratar-se apenas de estratégia de marketing social, sem resultados tangiveis, ao que os defensores
da responsabilidade social revidam, argumentado que “ou ajudam de fato a promover o bem-estar
social, independentemente da participagdo dos governos locais, regionais e federais, ou
emborcam junto com as populacBes.” E nesse contexto que entram “acdes em prol do meio
ambiente, da educacdo, da saude, enfim, do resgate da qualidade de vida as pessoas, para que elas
continuem e, em alguns casos, até voltem a ser cidaddos e consumidores.” De acordo com
Quesnel (1974, p. 93), “a publicidade tanto pode servir para uma mudanca sociocultural quanto
para a integracao tecnocultural”.

Essas discussfes sdo permeadas pela linguagem, que é resultante da atividade humana
coletiva e reflete na totalidade de seus elementos a organizacdo econémica e a sociopolitica da
sociedade que a gera (BAKHTIN [BAJTIN], 1998a, p. 23).

(162) A Forum convida o pais a vestir uma camisa.
De fé, respeito, honestidade, esperanca e luta.
(Veja, 09 abr. 2003 - publicidade de moda.)

No exemplo (163), o fragmento funcionaria como uma oracdo adjetiva restritiva
desenvolvida. Nele também a fragmentagdo constitui estratégia para marcar uma mudanca de

enfoque.
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O recorte inicia com uma frase que d& a entender que, por tratar-se de dom, cozinhar é
uma atividade restrita a um determinado grupo de pessoas. Com o fragmento que seria adjunto
adnominal, contudo, modifica-se a perspectiva, apontando-se para a possibilidade de essa
atividade estar ao alcance de todo e qualquer individuo — gracas ao livro de receitas.

Conforme lembra Kende (1974, p. 64-65, grifo do autor), o antncio publicitario busca
“atingir o maior nimero possivel de clientes”, inserindo-se “em ‘suportes’ cujas mensagens sao
lidas, vistas ou ouvidas pelo publico visado e conforma-se a psicologia desse publico para melhor
‘atingi-lo’ (respeitando certas conveniéncias)”.

Observa Bakhtin (1992b, p. 296) que as pausas estilisticas, vistas como fatos gramaticais
deliberados, acontecem no interior do enunciado, advindo de célculos do enunciador, estando

relacionadas a questfes psicoldgicas e a circunstancias externas.

(163) Cozinhar é um dom.
Que absolutamente
todo mundo tem.
(Epoca, 03 ago. 2009 - publicidade de livro de culinaria.)

No exemplo (164), o fragmento que funcionaria como adjunto adnominal é formado por
uma oracdo adjetiva restritiva reduzida de participio. Com essa fragmentacdo, o interlocutor tem
sua atencdo voltada tanto para a chamada quanto para a deferéncia que sao feitas a ele.

Dentro desse fragmento, o uso do advérbio “especialmente” e do pronome “vocé€” ddo a
cada interlocutor a ilusdo de que o andncio “se dirige a ele individualmente e, ao mesmo tempo, o
faz ter consciéncia de ser membro de uma polis.” (CARVALHO, 1996, p. 17).

A palavra, lembremos, ndo s6 nomeia 0 objeto como uma determinada presenca, mas
também a marca, por meio de uma entonacao, que decorre do fato da pronunciacgdo, revelando
atitude valorativa para com o objeto (BAKHTIN [BAJTIN], 1997a, p. 40) e visando a reacdo do
outro (BAKHTIN, 2002a, p. 215).

(164) Conheca os Projetos Manlec. Feitos especialmente para voce.
(Folder publicitario de loja de mdveis, eletrodomésticos e eletroeletrénicos.)

No exemplo (165), no quarto segmento, temos um fragmento que constituiria um adjunto

adnominal relacionado a um substantivo constante no terceiro fragmento, o qual constituiria um
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aposto. Trata-se de uma composigdo do que seriam duas oragdes adjetivas restritivas coordenadas
entre si, sendo que a segunda funcionaria como principal de uma subordinada objetiva direta, a
qual, por sua vez, seria principal de uma adverbial condicional.

Situando historicamente, no ano de 2004, o time de futebol gadcho — que ja fora inclusive
campedo mundial, em 1983 — foi rebaixado para a segunda divisdo do futebol brasileiro, cujo
campeonato disputou em 2005, vindo a ser campedo em partida surpreendente, na qual, com
quatro jogadores a menos, ainda conseguiu vencer — episodio que ficou conhecido como a
“Batalha dos Aflitos”, em alusdo ao nome do estadio do adversario, o Nautico, de Recife-PE.

Na peca publicitaria de que retiramos o recorte, a qual serve como mensagem de fim de
ano a torcida, é feita alusdo a esse episodio. E € na fragmentacdo do que seria um adjunto
adnominal que se ressaltam a relacdo entre o clube e a torcida, bem como uma caracteristica a ele
atribuida, decantada em seu hino: a imortalidade,®* a qual é estendida ao torcedor, evocado com o
pronome “vocé” e amalgamado a agremiacdo esportiva, formando um “n6s” (representado pelo
possessivo “nosso”) — relagdo plenamente enunciativa.

Com o0 uso de tais pronomes, busca-se que o torcedor, que recebe e compreende a
significacdo desse discurso — que € linguistica —, responda positivamente — assuma uma atitude
responsiva ativa (BAKHTIN, 1992b, p. 291) —, que sinta orgulho de seu time e o apoie ainda
mais no ano seguinte.

Essas estratégias de relacdo face a face (com o uso dos pronomes) e de combinacdo de
géneros discursivos (no caso, mensagem de congratulacbes com peca publicitaria) sdo
comentadas por Fairclough (1995, p. 171) quando aborda textos publicitarios.

Trata-se de enunciagfes concretas, que se ddo no processo de interacdo social entre os
interlocutores e cujas significacdo e forma sdo definidas pela forma e pelo carater de tal interacdo
(BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 122-123).

(165) Temos certeza de que este ndo foi apenas mais um ano em nossa histéria. Foi um
marco. Uma ben¢&o. Que selou o amor incondicional entre o clube e torcida e
provou, mais uma vez, que tendo vocé ao nosso lado somos imortais. Um ano
fora de série, pode acreditar.

(Zero Hora, 23 dez. 2005 - publicidade do Grémio Foot-Ball Porto-Alegrense.)

61 «[...] anos de gléria / tens imortal tricolor / os feitos da tua histéria / canta o Rio Grande com amor” (mUsica e

letra: Lupicinio Rodrigues). Disponivel em: <http://www.gremio.net/page/view.aspx?i=hinos&language=0>.
Acesso em: 15 nov. 2011.
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No exemplo (166), graficamente, temos uma representacéo iconica dos dois mundos que o
anincio sobre uma nova novela promete retratar. Num primeiro plano, temos referéncias a
pessoas de classe social mais elevada feitas em cor diferenciada, em caixa alta. Num segundo
plano, em caixa baixa, sdo feitas as remissdes a pessoas de classe social inferior.

Nos dois blocos grandes do texto, temos fragmentagdes relacionadas a adjuntos
adnominais oracionais. No primeiro, trata-se do que seria uma composicdo com trés oracgdes
adjetivas restritivas, sendo a segunda e a terceira separadas entre si e da primeira por ponto final
— e esta, por sua vez, tendo, em seu predicado, um objeto direto composto também fragmentado
com esse tipo de ponto. Em termos de regras de pontuacgdo, a recomendacao seria de separar as
oragBes por ponto e virgula, pois, na primeira, os elementos que comporiam o objeto direto ja
deveriam estar separados por virgulas. No segundo bloco, o adjunto adnominal é composto de
quatro oracOes adjetivas restritivas, sendo que, para a Gltima, ainda temos uma oracdo que lhe
serve como uma incisa. A segunda, a terceira e a quarta sdo separadas entre si e da primeira por
ponto final. No que se refere a regras de pontuacéo, dever-se-iam empregar virgulas para separar
todos 0s casos.

O uso desses elementos caracterizadores, comparando-se 0s dois mundos que serdo
representados em uma nova novela, evidenciam primordialmente duas fung¢Ges da publicidade: a
informativa e a de manutencéo de lideranca (QUESNEL, 1974, p. 83).

No Brasil, as novelas sdo um habito consagrado. Essa peca publicitéria, portanto, traz um
apelo essencialmente social.

E, concebida em sua esséncia social, considerando-se a relacdo entre a enunciacdo e o
meio social que a circunda, a palavra na vida, evidentemente, ndo se centra nela mesma, mas
advém da situacdo extraverbal da vida, mantendo com ela um vinculo muito estreito. E preciso
considerar ainda que a vida mesma completa a palavra diretamente. E ndo se pode separar a
palavra da vida sem que haja perda de sentido (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 113).

(166) TEM GENTE QUE COMPRA ROUPAS DE LUXO.
JOIAS CARISSIMAS. CASACOS DE PELE.
SAPATOS ITALIANOS. COMPRA ATE HELICOPTERO.
E PAGA TUDO A VISTA.

[NAO PERCA, NESTA SEGUNDA, DIA 24,
O ENCONTRO DESTES DOIS MUNDOS.]
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Tem gente que s vai a feira depois do meio-dia.

Sé compra no atacado.

Pechincha tudo. Faz as compras do més e olhe Ia.

E mesmo assim s6 quando tem promogéo.

(Veja, 26 abr. 2006 - publicidade de langcamento da novela Cobras & Lagartos.)

No exemplo (167), temos mais um caso de fragmentacdo em cuja composi¢cdo entrariam
adjuntos adnominais oracionais. Sao quatro oracfes adjetivas restritivas, sendo que as trés
ultimas sdo separadas entre si e da primeira por ponto final. E a Gltima ainda é separada de uma
incisa. Também em tal caso, em se tratando de pontuacdo, a regra recomendada é a do uso de
virgulas para separar elementos de mesma funcao sintatica.

Neste anuncio, se expdem qualidades que se dizem desejadas para a sociedade como um
todo, mas, na verdade, se quer dizer serem caracteristicas do atendimento prestado pelo plano de
salde. Isso no intuito de consolidar a imagem da empresa e de criar ou manter a confianca do
consumidor (QUESNEL, 1974, p. 82), num apelo diretamente relacionado a fatores psicologicos.
E, de acordo com Cidade (2006, p. 41), quando se trabalha “com as variaveis psicologicas do
consumidor, tais como motivos, atitudes, convicgdes, interesses, valores, personalidade e
autoconceito, caminha-se para o amplo sucesso de uma pega”.

A palavra, unidade real da comunicacdo, em sua esséncia, € concreta e socioldgica.
Entretanto, mesmo que seu enfoque principal seja o socioldgico, ndo se podem desconsiderar 0s
enfoques abstratos, como o linguistico-formal e o psicoldgico. Esses dois pontos de vista sdo
necessarios; porém, por si mesmos, isoladamente, s&o inertes (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p.
122).

(167) N6s sonhamos com um mundo onde é comum ligar sé para
saber se esta tudo bem. Onde as pessoas estdo sempre
dispostas a ouvir. Onde cada um tem um compromisso com
0 bem-estar de todos. Onde pensar no outro ndo tem hora
ou lugar. Seja o outro quem for.

(Zero Hora, 07 abr. 2009 - publicidade de plano de salde.)

7.1.9 Fragmentac0es relativas ao aposto

Apesar de nossa analise ndo ser quantitativa, é interessante observar que o nimero maior

de estruturas frasais fragmentadas com o0s quais nos deparamos no levantamento do corpus
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refere-se ao aposto, embora os casos trazidos especificamente para esta se¢do sejam em nimero
equivalente ao de exemplos apresentados para sujeito e predicado. Os fragmentos, em tais casos,
parecem mais “naturais”. Creditamos tal ocorréncia ao carater eminentemente explicativo dessa
funcdo sintatica. E fornecer explicacbes € caracterizar — aspecto relevante em um texto
publicitério, relacionado preponderantemente a sua funcéo informativa (QUESNEL, p. 83).

Reiteradamente, para Bakhtin (1992a, p. 114; [BAJTIN], 1998b, p. 77), a forma e o estilo
eventuais da enunciacdo sdo determinadas pela situacdo em que estd inserida e por seus
participantes mais imediatos.

Convém ainda lembrar Noailly (2007, p. 136), para quem qualquer aditamento marcado
por um ponto exerce funcéo apositiva, numa espécie de “renovacao sintatica”.

O aposto, como o préprio nome diz, é 0 que se apde, e o faz junto a qualquer funcao
sintatica, inclusive a outro aposto. No que concerne a sua posicdo na frase, recordemos, ela é
bastante eclética, reflexo dessa sua relagdo com as outras fungdes sintaticas. Isso, por sua vez, se
reflete no regramento para sua pontuacdo. Se ele se encontra em inicio de frase, a regra é
empregar uma virgula depois dele. Se esta em posicao final, é possivel empregar, antes dele, uma
virgula, dois pontos ou um travessdo. Em posicdo medial, ele pode vir entre virgulas, travessdes
ou parénteses — todos sinais de pontuacéo interna.

Nos exemplos a seguir — (168) a (177) —, temos uma mesma estrutura no primeiro
segmento: comegam com 0 verbo “chegar”, seguido do sujeito. A partir do segundo segmento,
temos, na fragmentacdo, o que seria aposto desse sujeito. Essa construcdo € bastante proficua em
textos publicitarios.

O mercado esta sempre em busca do novo, e 0 verbo “chegar” faz pressupor essa
novidade: se chegou, é porque antes ndo existia. E, como lembra Quesnel (1974, p. 83), uma das
funcBes da publicidade € a de inovacdo, que se traduz por langar produtos novos, novas versoes
de um mesmo produto, ou até sugerir novas utilizacbes para produtos ja existentes.

Bakhtin (1882b, p. 283) vincula, de maneira indissociavel, o estilo a unidades
composicionais, a tipos de estruturacao.

Observamos ainda que, em todos 0s casos, 0 sujeito posposto traz uma marca, um nome.
Em dois casos, a nogdo de novidade é ratificada pelo uso do adjetivo “novo”. O conteddo dos
fragmentos, por sua vez, pde em evidéncia as caracteristicas positivas do que estd sendo

anunciado. Vemos assim, nesses casos, confirmado Péninou (1974, p. 94, grifo do autor), para
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guem a publicidade resulta de trés atos fundamentais:
a) nomear: “conferir uma identidade através de um nome;
b) qualificar: “estabelecer uma personalidade através de uma gama de atributos”;
c) exaltar: “garantir uma promogcéo através de uma celebracéo do nome e do carater”.
Observamos ainda que em (175) a caracterizacdo pelo aposto é reforcada pelo uso de
negrito. Em (176) e (177), temos fragmento dentro do fragmento, o que constituiria aposto do

aposto.

(168) Chegou Sensa¢es ao Forno.
O primeiro snack de batata assado
que agrada até os gourmets.
(Boa Forma, jul. 2008 - publicidade da Elma Chips.)

(169) Chegou o Viaja Mais Melhor Idade. O turismo de portas abertas para a melhor
idade.
(Veja, 12 set. 2007 - publicidade do Ministério do Turismo.)

(170) Chegou o Guia da Satde Familiar. Uma obra elaborada pelo mais renomado
instituto europeu de medicina, The British Medical Association.
(Motor Show, jul. 2008 - publicidade da publicacdo.)

(171) Chegou CONSUL MASTER.
A primeira geladeira
da categoria com agua
gelada na porta.
(Veja, 21 jul. 2004 - publicidade de eletrodoméstico.)

(172) Chegou a nova Metalatex Repelente da Sherwin-Williams. A primeira e Unica
tinta que coloca beleza e durabilidade em suas paredes ao mesmo tempo que
mantém os insetos bem longe delas.

(Casa Claudia, nov. 2007 - publicidade de tinta.)

(173) Chegou a escova Luminosa
Diamante da Vita-A.
Efeito ultra liso e brilho
tridimensional
para seus cabelos.
(Minha Novela, 2007 - publicidade de produtos para cabelos.)

(174) Chegou o Samsung X836. A trilha sonora da sua vida.
(Correio do Povo, 21 jun. 2007 - publicidade de telefonia movel.)

(175) Chegou o novo Sempre Livre Dry Max. O ultrafino mais seco do mercado.
(Capricho, 29 out. 2006 - publicidade de absorvente higiénico.)

(176) Chegou Knorr Meu Arroz.
O tempero que deixa 0 seu arroz
sempre branquinho, soltinho e
com sabor caseiro. Enfim, prefeito!
(Caras, 03 jul. 2009 - publicidade da Knorr.)
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(177) Chegou Sol.
Uma cerveja como vocé
sempre teve vontade de pedir.
Nem forte, nem fraca.
No ponto.
(Folder publicitario de cerveja.)

Caso semelhante ao do conjunto anterior temos no exemplo (178), s6 que com o verbo
“vir”, indicando que algo novo esta por chegar.

(178) Vem ai + Canoas. O jornal semanal que traz informagéo sobre Canoas, com
noticias, curiosidades, muito espaco para os leitores e um classificados préprio,
s6 com ofertas da regido. Tudo com a credibilidade do Grupo RBS.

(Zero Hora, 16 maio 2009 - publicidade de novo caderno no jornal.)

Nos exemplos (179) a (183), temos casos de fragmentos que seriam apostos de sujeitos
em ordem direta.

Em (179) o que seria 0 nucleo do sujeito aparece fragmentado em primeiro lugar,
destacando a marca. Na sequéncia, vem o que seria um aposto do sujeito, ressaltando como que
um slogan do produto, caracterizando sua importancia para consumidores de qualquer faixa
etaria, reiterando destinar-se ao “grande publico” (QUESNEL, 1974, p. 83). Essa caracterizacdo
se completa no predicativo constante no terceiro segmento. Lembrando Macambira (1993, p.
341): “A distincdo entre aposto, adjunto nominal e predicativo é puramente gramatical;

conceitualmente, os trés se equivalem”.

Relembrando, para Bakhtin (2002b, p. 59) a forma € a expressao verbal de uma relacéo
com o contetdo que se d& de maneira subjetiva e ativa.

(179) La Serenissima. O leite essencial para todas as idades. E a melhor fonte de calcio,
um importante nutriente para a formacdo dos 0ssos e dos dentes, além de ser um
alimento rico em proteinas. E s6 uma empresa com mais de 75 anos de tradi¢do
no mercado de laticinios pode trazer um produto tdo saudavel e saboroso.

(Tititi, n. 411, 28 jul. 2006, p. 43 - publicidade de leite.)

Em (180) o fragmento que seria um aposto de sujeito também é uma espécie de slogan,
mas, diferentemente do do caso anterior, ele ndo aparece imediatamente entre o fundamental e o

verbo — ha o que seriam fragmentos de sujeito e de predicado —, e, mais ainda, encontra-se depois
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de um espacamento, o que lhe confere uma caracteristica de miniparagrafo (EMMOTT;
SANFORD; MORROW, 2006a, 2006b), potencializando ainda mais a possibilidade de retencdo
de seu contetdo na mente do interlocutor.

Conforme Bakhtin [Bajtin] (1997a, p. 39), a expressao exige a plenitude da palavra, que

se d& por seus aspectos conceitual, imagético e entonacional.

(180) Vitalat. Contém Omega 3 e é
enriquecido com vitaminas C, E e B6.

O leite da Parmalat do corag&o.
(Istoé, 22 out. 2003 - publicidade de leite.)

Em (181) e (182), temos, em cada um, no primeiro segmento, uma frase candnica. Os
fragmentos que seriam apostos aparecem depois dos pontos que fecham essas frases.
Normalmente, no primeiro exemplo, estaria entre “Porto Alegre” e “reuniu”; no segundo, entre
“SW4 2009” e “é”. Essa posicdo em que aparecem da a impressao de que a aposicao teria como
escopo toda a frase, mas, seriam sim casos de aposto de sujeito. Com essa construgdo, 0
interlocutor tem a possibilidade de reter melhor o conteudo das informacfes constantes nos
fragmentos, até porque sdo extensos. Em (182) é interessante observar ainda que temos caso do
que seria aposto de aposto também fragmentado por ponto, salientado melhor cada detalhe e
favorecendo ainda mais essa retengéo.

Quanto aos detalhes que se quer ressaltar em cada texto, o primeiro, uma publicidade
institucional, focaliza aspectos culturais e sociais de inclusdo — essa muito em voga em varios
discursos na atualidade. O segundo focaliza as caracteristicas que o distinguem como um objeto
de luxo, dito tradicional, “como mostra de poder financeiro e superioridade.” (TEJON;
PANZARANI; MEGIDO, 2010, p. 31).

Uma enunciacdo concreta, ressalta Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 122), s6 se da no processo
de interacéo social entre os participantes do enunciado, sendo sua significacdo e sua forma geral

definidas pela forma e pelo carater de tal interacéo.

(181) O Il Festival de Inverno de Porto Alegre reuniu milhares de pessoas, professores e
artistas do Brasil e do mundo. Um grande evento cultural acessivel a todo
publico, com entradas francas ou a precos populares, gragas ao incentivo de
parceiros e patrocinadores.

(Veja, 10 abr. 2008 - publicidade de festival de musica.)



214

(182) A nova SW4 2009 é a combinagdo perfeita de sofisticacdo e elegancia com forga
e desempenho.

Um carro que impressiona em cada detalhe. Conforto, poténcia, luxo e desejo.
Muito desejo.

(Zero Hora, 08 nov. 2008 - publicidade de veiculo automotivo.)

Os dois recortes que seguem — (183) e (184) — séo de textos publicitarios que fogem de
uma regra generalizada de textos curtos. Como nédo se trata de uma venda direta de produto, mas
da exaltacdo dos feitos de um clube de futebol, tal finalidade justifica essa extenséo
(FIGUEIREDO, 2011, p. 34). Aqui é justo a profusao de informagdes positivas que faz o torcedor
interessar-se mais pelo texto. lconicamente, a quantidade de aspectos levantados é sentida como
correspondente a grandeza do clube.

A ampliacdo da lingua escrita leva a que, em todos os géneros, se aplique um novo
procedimento no modo de organizar o todo verbal e se modifique o lugar a ser reservado ao
interlocutor, acarretando uma maior ou menor reestruturacdo e renovacdo dos géneros do
discurso (BAKHTIN, 1992b, p. 285-286, grifo nosso).

No recorte (183), temos fragmentos que seriam um aposto composto relacionado ao
sujeito constante no segundo segmento, que Se encontra posposto; o que faz com que esteja mais
préximo das caracterizacfes positivas que dele sdo enumeradas. Numa pontuacao de acordo com
as regras normativas, como cada item dessa sequéncia ja possui virgula, dever-se-ia empregar

ponto e virgula para separéa-los, mas a opcao por pontos faz com que se dé saliéncia ao contetido
de cada um deles.

(183) Ha exatos 103 anos, era fundado o Grémio Foot-Ball Porto Alegrense. Naquele
momento, entrava em campo um dos maiores clubes de futebol do Brasil. Um
time de uma torcida apaixonada, que faz do amor incondicional a sua maior forca.
Um time de conquistas heroicas, que incontaveis vezes superou na raga 0s mais
temiveis desafios. Um time de personagens inesqueciveis que escreveram o seu
nome em paginas de gléria, nos mais distantes campos de batalha. O tricolor
imortal da Azenha, que faz sua histdria ainda maior cada vez que sai do vestiério
para as quatro linhas do gramado.

(O Sul, 15 set. 2006 - publicidade de time de futebol.)

No recorte (184), temos dois paragrafos representando duas realidades diferentes vividas
pelo clube em um mesmo ano.
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No primeiro paragrafo, faz parte do primeiro segmento uma frase candnica, a cujo adjunto
adverbial de finalidade oracional remete o fragmento constante no segundo segmento, que seria
um aposto salientando dificuldades, mas reiterando a superacao.

No segundo paragrafo, também faz parte do primeiro segmento uma frase candnica, ja o0s
trés fragmentos que vém depois dela constituiriam um aposto composto relacionado ao
predicativo do sujeito: “diferente”, representando que realmente a situagdo modificou-se. E
interessante observar que cada item desse aposto também se constroi a partir de dois planos: um
positivo e um negativo. No que concerne a pontuacao, teriamos, de acordo com a norma, que
empregar, também neste aposto, ponto e virgula, mas a fragmentacdo parece imprimir um

dimensionamento maior a cada superagéo destacada.

(184) Quando 2005 comegou, la ia 0 Grémio disputar a 22 divisdo. Um desafio
gigantesco, repleto de dificuldades e que todos nds teriamos que superar juntos
para voltarmos ao nosso lugar entre os maiores do Brasil.

[-]

Hoje, as vésperas do ano novo, tudo é diferente. Onde havia receio, ha confianga.
Onde havia incerteza, hé esperanca. Onde havia duvida, ha lembranca de uma
jornada heroica e vitoriosa.

(Zero Hora, 23 dez. 2005 - publicidade de time de futebol.)

Outros fragmentos que constituiriam apostos de sujeito temos a seguir — exemplos (185) a
(189). Todos eles estdo relacionados a pronomes demonstrativos que constam em frases
candnicas que aparecem em segmentos que vém depois deles.

Nesses apostos, a anteposicao, por si, ja enfatiza as caracteristicas descritas ou 0s produtos
nomeados (PENINOU, 1974, p. 94) que constam nos segmentos, mas a fragmentacdo com ponto
potencializa essa énfase. Em (188) temos ainda o destaque para todo o recorte em caixa alta, o
que reforca o chamamento ao cliente, em forma de anuncio “gritado” (FIGUEIREDO, 2011, p.
23).

A linguagem, reforca Bakhtin [Bajtin] (1998a, p. 23), é orientada para 0 “outro’. O falante
e 0 ouvinte séo participes conscientes da enunciacdo, na qual ocupam posicdes interdependentes.

(185) O maior mix, com mais de 300 lojas e 50 marcas exclusivas. Muitas opc¢des de
gastronomia e as pessoas mais interessantes de Porto Alegre. Esse é o Iguatemi, o
melhor lugar para vocé encontrar tudo de melhor que Porto Alegre tem.

Comegando pelo estilo.
(Folder publicitario de shopping center.)
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(186) Beneficios a saude, praticidade nas embalagens, muito sabor e qualidade. Estes
sdo atributos que destacam a Pia no mercado.
(Agas, jul./ago. 2009 - publicidade de industria alimenticia.)

(187) Venda Especial de Pronta Entrega.
Esta € sua chance de levar a loja

inteira para dentro de casa.
(Casa Claudia, nov. 2007 - publicidade de loja de méveis.)

(188) Caixas de som em forma de tacas de champagne.
Isso é que é som cristalino.
(Casa Claudia, nov. 2007 - publicidade de eletrodoméstico.)

(189) VISA ELECTRON.
SO FALTAVA ISSO PARA
VOCE FAZER COMPRAS
DE UM JEITO MAIS RAPIDO,
SEGURO E SEM PAGAR TARIFAS.
(Revista da semana, 03 set. 2007 - publicidade de cartdo de débito.)

No exemplo (190), também temos, no primeiro segmento, um fragmento que seria um
aposto de sujeito, no qual se destacam triplamente — pela posicdo, pela caixa alta e pelo ponto —
duas caracteristicas que atraem o consumidor na atualidade (TEJON; PANZARANI; MEGIDO,
2010, p. 31), mas muitas vezes ndo andam juntas em um mesmo produto: tecnologia de ponta e
preco acessivel. E, no segundo segmento, encontramos, como argumento a reforcar que isso é
possivel e acontece com o produto anunciado, uma formula fixa (CARVALHO, 1996, p. 86) a
partir de uma lei da fisica.

Valendo-se de tais recursos na construcdo da enunciacéo, reiterando com Bakhtin [Bajtin]

(1998b, p. 61), se busca um vinculo maior com o auditorio.

(190) ALTA TECNOLOGIA E PRECO BAIXO. E, 0S OPOSTOS
DEFINITIVAMENTE SE ATRAEM.
(Info, ago. 2007 - publicidade da Itautec.)

Nos exemplos a seguir — (191) a (211) —, temos fragmentos que constituiriam aposto de
objeto direto.

Nos recortes (191) a (200), no primeiro segmento, temos frases candnicas com o objeto
direto em posicdo final, na ordem direta, portanto. E nesse objeto temos sempre um designativo
de uma marca. Na sequéncia, temos um fragmento, que seria um aposto do objeto, a indicar

caracteristicas positivas que possam estimular o consumidor.
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E interessante observar que, com a “quebra” na sequéncia indicada pelo ponto, retém-se
melhor na memdria o que vinha imediatamente anterior, a marca, e se da, a partir dai, uma
atencdo mais especifica para o que vem depois, enfatizando-lhe e promovendo também uma
maior retencdo de informacao.

A expressdo, para Bakhtin (1992b, p. 317-318, grifo nosso), é transmitida por uma
entonacao expressiva, que envolve, na escrita, ainda o contexto e/ou a situagéo transverbal.

Nos exemplos (191), (196), (199) e (200), isso tudo se potencializa, respectivamente, pelo
uso de tamanho maior de fonte, de cores diferenciadas e de caixa alta. Vemos ai ilustrados os trés
atos fundamentais da representacdo publicitaria, conforme Péninou (1974, p. 94): nomear,
qualificar e exaltar. Em (200) ressalta-se ainda como estratégia de convencimento o emprego do
adjetivo novo, que, conforme Cordeiro e Silva (2007), visa a dar a impressdo de ser mais

eficiente

(191) Faca um HiperPoup Bradesco.
O novo jeito de poupar.
(Panfleto do Banco Bradesco.)

(192) Vocé esta recebendo o Cartdo de Débito Bradesco
Visa Electron. A opcdo completa para pagar suas compras
com praticidade, economia e seguranga.
(Panfleto do Banco Bradesco.)

(193) Assine EXAME. A revista mais lida por quem toma decis6es.
(Panfleto da Editora Abril.)

(194) Escolha Varilux. A melhor visdo para todas as distancias.
(Istoé, 22 dez. 2008 - publicidade de lentes de contato.)

(195) Use sempre o seu Cartdo Eletrdnico Itad. Pratico, moderno e seguro. Feito para
vocé pagar tudo.
(Veja, 24 dez. 2003 - publicidade de banco.)

(196) Conheca o novo Windows Server 2008.
O servidor sem limites.
(PC Magazine, abr. 2008 - publicidade de sistema operacional.)

(197) Para acertar no tom, leia Estilo.
O guia de moda para seu dia a dia.
(Claudia, out. 2007 - publicidade de publicacéo.)
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(198) Conheca também a linha
Brilho Luminoso Diamante.
Shampoo, Condicionador, Leave In,
Mascara e Tratamento de Choque.

(Minha Novela, 2007 - publicidade de produtos para cabelos Diamante da Vita-
A)

(199) Faca um Vida Mais Segura Bradesco.
Um seguro com mais protegdo para vocé.
(Panfleto do Banco Bradesco.)

(200) VENHA CONHECER O NOVO FORD EDGE.
VALIOSO COMO TUDO QUEM E INESQUECIVEL.
(Folder publicitario de veiculo automotivo.)

Nos exemplos (201) e (202), também temos uma frase candnica seguida de fragmento que
constituiria um aposto de objeto direto; contudo, diferentemente dos casos anteriores, eles ndo
envolvem uma afirmacdo de marca, mas uma retomada e uma reiteracdo de algo constante no
segmento anterior.

Um enunciado da vida real, um todo pleno de sentido, é composto de uma parte realizada
verbalmente e do subentendido (BAKHTIN [BAJTIN], 1997c, p. 115).

No recorte (201), o fragmento retoma o item anterior acrescido de um intensificador e
destacado em negrito, iconicamente reiterando 0s inumeros casos bem-sucedidos de reproducédo

assistida e, por conseguinte, metonimicamente, seus “resultados”: os filhos.

(201) A busca pela exceléncia em
reproducao assistida
dé resultado.
Muito resultado.
(Zero Hora, 24 maio 2009 - publicidade de clinica de reprodugdo assistida.)

No exemplo (202), o primeiro segmento é duplamente destacado — em caixa alta e
tamanho maior de fonte —, iconicamente reforcando o pronome “tudo” e indicando o grande
leque de possibilidades que a localizacdo do empreendimento pode proporcionar a quem nele
instalar-se. O fragmento que seria um aposto retoma este “tudo” e o redimensiona para

representar aquilo que é de interesse mais especifico de cada cliente em potencial, 0 que também
€ marcado iconicamente por caixa baixa.
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(202) A AV. CARLOS GOMES TEM TUDO.
Tudo o que mais interessa a sua empresa ou atividade profissional.
(Zero Hora, 10 nov. 2007 - publicidade de empreendimento imobiliario.)

Em (203) também a frase que aparece no primeiro segmento aparece em destaque, com
tamanho maior e em cor diferenciada. Os fragmentos que constituiriam um aposto oracional
composto também indicam um tipo de especificacdo, mas, diferentemente do exemplo anterior,
isso ndo é feito através de uma repeticdo, mas de uma relacdo hiperonimica, reiterando diversos
habitos do gadcho e, por final, salientando o nome do produto anunciado — sua assinatura
(FIGUEIREDO, 2011, p. 43) —, numa reafirmacéo do carater identario desse povo, conhecido por
conservar suas tradi¢Ges e por seu “bairrismo”.

Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 60) destaca que a situacdo e o meio social determinam a
estrutura da enunciagao.

(203) Familia gaticha tem muitas tradicGes.
Fazer um bom churrasco no domingo talvez seja a principal delas. Ver o por do
sol do Guaiba. Pegar a Freeway no verdo. Visitar a feira do Livro, mesmo que
seja s6 para encontrar 0s amigos. Tomar um mate na Reden¢do. Dangar uma
Chula, um Macanico ou uma Rancheira, ou pelo menos conhecer alguém que
saiba dancar. Ter orgulho dos politicos, mUsicos, artistas, escritores e tantas
outras personalidades que ja revelamos para o Brasil. Beber agua mineral Itati.
(O Sul, 22 nov. 2008 - publicidade de dgua mineral.)

No recorte (204), € interessante observar que, no segundo segmento, também temos uma
frase canénica, se considerarmos um sujeito de tipo oculto, ou subentendido. Contudo, pela
relacdo que se estabelece com o segmento anterior, vemos que tratar-se-ia de um aposto oracional
relacionado ao objeto direto oracional que se lhe antepde, retomando seu contetdo e
redimensionando-o, no sentido de estimular o interlocutor a tentar realizar seu sonho. Estimulo
esse potencializado pelo tipo de chamamento: um andncio “gritado” (FIGUEIREDO, 2011, p.
23).

Quanto ao objeto anunciado, Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 13) salientam que, com
a formacdo de uma nova classe média, um dos grandes mercados em potencial é o da habitag&o.

E a orientacdo social que sempre se faz presente em qualquer enunciacdo (BAKHTIN
[BAJTIN], 1998b, p. 54).
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(204) A GENTE SABE QUANTO
CUSTA REALIZAR O SONHO
DA CASA PROPRIA.
CUSTA MENOS DO QUE
VOCE IMAGINA.
(Correio do Povo, 14 ago. 2004 - publicidade da Porto Seguros.)

Nos proximos exemplos — (205) a (212), os fragmentos que seriam aposto de objeto direto
encontram-se no primeiro segmento, posi¢ao que, por si, ja confere énfase a seu contetdo. No
segundo segmento, temos, em todos o0s casos, frases candnicas

De (205) a (207), o fragmento contém o nome do produto anunciado, cuja imposicao,
reiteramos com Péninou (1974, p. 95), é funcdo primordial da publicidade. E interessante
observar que, quanto ao contetdo do segundo segmento, em (205) se exalta o produto colocando
0 consumidor como que numa situagéo de vassalo. Em (206) e (207), os produtos ndo deixam de
ser exaltados, mas a deferéncia recai sobre o consumidor, reverenciando-o como merecedor do
melhor e do exclusivo e prometendo-lhe como recompensa potencial a satisfacdo de seu ego
(CIDADE, 2006, p. 27). E a influéncia do “peso sdcio-hierarquico do auditorio” (BAKHTIN
[BAJTIN], 1998b, p. 54-55, grifo do autor).

Observe-se também que a orientacdo social sempre se faz presente em qualquer
enunciacdo. Ela é uma das forcas organizadoras vivas que, em conjunto com a situacao
enunciativa, constituem tanto sua forma estilistica quanto sua estrutura puramente gramatical
(BAKHTIN [BAJTIN], 1998b, p. 54-55).

Quanto a destaques gréaficos, ressaltam-se 0 uso de caixa alta em todo o recorte (207) e 0
emprego de negrito, no segundo segmento do (208), na palavra “misturar”, como que alertando,
dizendo ao consumidor que ele ndo esta enganado quanto a possibilidade ndo costumeira de usar

dois perfumes simultaneamente.

(205) Black Princess. Reverencie esse sabor.
(Caras, 03 jul. 2009 - publicidade de panela.)

(206) HYUNDAI AZERA.
VOCE MERECE O MELHOR.
(Epoca, 03 ago. 2009 - publicidade da Hyundai.)

(207) Capricho Day & Night do Boticario.
Vocé mistura os dois e tem
sempre um perfume diferente.
(Capricho, 05 maio 2006 - publicidade de produto de cosmética.)
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Nos exemplos (208) e (209), os fragmentos que seriam opostos pdem em evidéncia as
caracteristicas, respectivamente, de um produto e de um servico. O segundo segmento, em
ambos, inicia com uma mesma estrutura: “[marca] tem tudo”. Enfatiza-se, assim, a marca — pela
posicdo do sujeito — e superdimensionam-se — pelo uso do pronome — sua acdo e seu poder de
satisfacdo ao cliente.

Com tal emprego, parece inverter-se a ordem prioritaria de intervencdo da publicidade
asseverada por Péninou (1974, p. 94): nomear, qualificar e exaltar > qualificar, nomear e exaltar
— 0 que ndo deixa de constituir uma poderosa estratégia de persuaséo.

Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 61) coloca entre os constituintes da forma da enunciagéo,

nesta ordem, a entonacao, a escolha da palavra e sua disposi¢ao no interior dessa enunciagéo.

(208) Garra, seguranca, controle e durabilidade num Unico pneu. Cinturato P4 tem tudo
0 que vocé exige de um pneu e mais a forca da marca Pirelli.
(Veja, 24 dez. 2003 - publicidade de pneus.)

(209) AMPLA COBERTURA,
AGILIDADE E
MONITORAMENTO TOTAL
DA SUA ENCOMENDA.
AVIALOG TEM TUDO PRA
VOCE FICAR TRANQUILO.
(Zero Hora, 01 out. 2009 - publicidade de empresa de logistica.)

Nos exemplos (210) e (211), os fragmentos que funcionariam como apostos do objeto
direto seriam constituidos por orac@es apositivas reduzidas de infinitivo.

Em (210) temos uma publicidade comercial em que o uso de caixa alta potencializa o
chamamento ao cliente. Em seu primeiro segmento, temos uma metonimia: como que passando-
se por cima de todo o processo de compra, ja se focaliza no retornar para casa, 0 que, por sua vez,
parece constituir uma metéafora de rapidez no atendimento e facilidade para comprar.

Essa sensacdo de rapidez € novamente evidenciada no segundo segmento, com a metafora
do “grande prémio”, como se se vencesse uma corrida automobilistica. Também é possivel
interpretar, para tal caso, o prémio como uma recompensa, “merecida”, por ter escolhido comprar
um carro da marca anunciada, causando assim a satisfacdo de seu ego (CIDADE, 2006, p. 27).

Nenhuma enunciacgéo, reitere-se com Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 60), pode ser efetuada,
em geral, sem algo subentendido.
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(210) VOLTAR PRA CASA NUM RENAULT DA IESA.
VOCE MERECE ESSE GRANDE PREMIO.
(Zero Hora, 19 out. 2009 - publicidade de revendedora de automéveis.)

Em (211), numa demonstracdo de responsabilidade social (TEJON; PANZARANI;
MEGIDO, 2010, p. 14), temos uma das pecas de uma campanha institucional de combate ao
crack, droga com alto poder de destruicdo, consumida, num primeiro momento, apenas por
pessoas de baixa renda, e que hoje ja tendo usuarios também junto a pessoas com melhor poder
aquisitivo — expansdo de consumo essa que veio a gerar a campanha.

Cada época e meio social possuem enunciados que lhe ddo o estilo (BAKHTIN, 1992b, p.
313).

Nessa peca publicitaria, o apelo direciona-se a um problema familiar que pode advir de
seu uso. No primeiro segmento, em primeiro plano, se ressalta uma atitude violenta que um
usuario pode ter com sua prépria genitora. Como que a reforcar que se trata de uma atitude
reprovavel, esse segmento é grafado em preto. Na sequéncia, aparece um conselho para evitar
que aconteca o que foi dito antes. E esse segmento é grafado em vermelho, como que a enfatizar

a violéncia do possivel ato.

(211) Bater na prépria mée. Nao experimente essa sensagao.
(Zero Hora, 09 jun. 2009 - publicidade da campanha Crack nem pensar, RBS-
Comunicag0es.)

Nos recortes (212) e (213), temos dois casos de fragmentos que funcionariam como
apostos de objetos indiretos. Neles, respectivamente, pela posicdo inicial em que aparecem, séo
topicalizados 0 nome de um produto e o de uma empresa governamental — estratégia que leva em
conta especialmente que “as marcas podem ativar 0s sistemas de percep¢do e reacgdo
comportamental em nivel profundo.” (TEJON; PANZARANI; MEGIDO, 2010, p. 52).
Graficamente, no recorte (212), enfatiza-se a marca com a grafia em caixa alta.

No segundo segmento do recorte (212), salientam-se as vantagens pessoais que pode ter
um investidor. No do recorte (213), metonimicamente, se coloca todo o Brasil como beneficiado
pela agdo da empresa.

Relembrando, consoante Bakhtin (2002b, p. 91), o falante orienta o seu discurso para o

outro, construindo sua enunciagédo no territorio desse outro e sob a percepgao dele.
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(212) Fundo
Recompensa.
Vocé pode
ganhar mais,
investindo neste
Renda fixa.
(Panfleto do Banco Santander.)

(213) FURNAS. O Brasil conta com essa forca.
(Istoé, 01 out. 2008 - publicidade da empresa estatal Furnas.)

Nos exemplos (214) e (215), temos recortes em que os fragmentos exerceriam a funcéo de
aposto do predicativo do sujeito.

Em (214) o segmento inicial contétm uma frase candnica em ordem direta, com o
predicativo em posicéo final, que recebe, na sequéncia, a aposi¢éo.

Em (215) o elemento apositivo aparece fragmentado em primeiro plano. E a frase que Ihe
segue, embora também candnica, esta € em ordem inversa, de modo a colocar lado a lado aposto
e fundamental. Em tal exemplo, observa-se ainda um terceiro segmento, com 0 que seria um
aposto de sujeito, mas esse ndo é, aqui, especificamente, objeto de analise.

Embora a fragmentacdo enfatize os segmentos que seriam apostos, ndo ha como negar que
essa énfase é sentida como maior no exemplo (215), pela posicéo inicial e pelo destaque em
negrito, caracterizando fortemente seus atributos (PENINOU, 1974, p. 94) para poder vender
mais. J& no (214), embora também se trate de publicidade comercial, parece estar predominando
a funcéo informativa (QUESNEL, 1974, p. 83).

Ressalta Bakhtin (1992b, p. 326) que o locutor seleciona todos os recursos de que precisa,
influenciado pelo interlocutor e por sua possivel resposta.

(214) Agora sdo dois voos diarios para Frankfurt.
Um partindo de S&o Paulo e outro do Rio de Janeiro.
(Veja, 11 jul. 2007 - publicidade de companhia aérea.)

(215) Répido, flexivel e muito resistente. Assim é o
Drywall. Um sistema de placas de gesso para
construgdo de interiores que ja é sucesso
no mundo inteiro.

(Casa Claudia, nov. 2007 - publicidade de material de construcéo.)

Nos exemplos (216) e (217), os fragmentos constituiriam apostos de complemento
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nominal. Nos dois casos, eles aparecem apds frases candnicas e reiteram um dos ultimos
elementos dessas frases.

Em (216) a retomada ¢ feita para reforcar as caracteristicas positivas do produto — que o
fazem ser conhecido nacionalmente — e apontar para o fato de que ndo é necessario sair de Porto
Alegre para sabored-lo. Com tal estratégia, se estd mais diretamente buscando a expansdo do
consumo (QUESNEL, 1974, p. 83), a consolidagio do auditorio (BAKHTIN [BAJTIN], 1998b,
p. 46).

(216) Pare um pouquinho a correria
do dia a dia para saborear a
tradicdo dos doces de Pelotas.
Os mais deliciosos e
renomados doces do Brasil,
com toda sua riqueza de
sensagdes, pertinho de vocé.
(Panfleto da doceria Pedago de Céu — Porto Alegre/RS.)

Em (217), com a retomada ap6s o ponto, se indica uma mudanca de foco. No primeiro
segmento, se coloca uma perspectiva religiosa de espirito natalino, que é revertida no segundo,
mostrando que o verdadeiro intento da publicidade é realmente comercial, de incentivo ao
consumo (QUESNEL, 1974, p. 83) — marca de nosso tempo, de nosso meio social, que se refle
nos enunciados (BAKHTIN, 1992b, p. 313).

(217) NATAL E UMA EPOCA
DE AMOR AO
PROXIMO.
AO SEU PROXIMO
CARRO ZERO KM.
(Correio do Povo, 24 nov. 2005 - publicidade de concessionaria de automoveis.)

Nos exemplos (218) a (225), temos fragmentos que funcionariam como apostos de
adjuntos adverbiais. Todos eles vém ap0s frases canénicas em ordem direta, estando, portanto, 0s
adjuntos em posicao final. Com tal segmentacao, a “parada” provocada pelo ponto proporciona
reter melhor a informac&o do que vinha imediatamente anterior e atentar mais para o contetdo do
fragmento.

O discurso, segundo Bakhtin (2002a, p. 196), convém reforcar, da-se a conhecer na

entonacao e na construcao sintatica.
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Nos recortes (218) a (221), os adjuntos adverbiais que receberiam aposicdo séo de
instrumento.

Em (218) a (220), o nucleo desses adjuntos homeia uma marca. E, também nos trés, os
apostos enumeram caracteristicas positivas dos produtos anunciados. Em (218) ainda o primeiro
segmento é salientado em caixa alta, “chamando” mais diretamente primeiro para a compra.
Vemos entdo ilustrados, mais uma vez, os trés atos fundamentais da representacdo publicitaria,

consoante Péninou (1974, p. 94): nomear, qualificar e exaltar.

(218) ouU VOCE ANDA NA LINHA, OU VOCE ANDA DE VECTRA GT.
Um carro com design moderno e diferenciado, motor 2.0 Flexpower,
GPS de série, 3 anos de garantia, rodas de aluminio,
ar-condicionado, trio elétrico e alarme. Conhega 0 Vectra GT.
(Epoca, jun. 2008 - publicidade de automdvel.)

(219) Sua alegria agora vai se multiplicar com o Flutuador 4x1.
Cloro, algicida, clarificante e cloro de agdo imediata em um Unico produto.
Sua piscina limpa, cristalina e saudvel por até 1 més.
(Casa Claudia, nov. 2007 - publicidade de produto de limpeza.)

(220) Livre-se de manchas indesejaveis do seu rosto com
Limpa Pele. Eficaz no clareamento de sardas, pintas,
sinais do tempo e outros tipos de hiperpigmentacéo.
(Malu, 10 nov. 2005 - publicidade de produto cosmético.)

Em (221) o fragmento que seria aposto faz uma retomada do termo imediatamente
anterior ao ponto, mas para retificar uma ideia primeira, indicando uma mudanca de perspectiva.
Quando se Ié o primeiro segmento, tem-se a ideia de que a a¢ao proposta € de “linha-dura”, mas,
na realidade, se trata da cor de uma lingerie a ser utilizada como “arma” de seducdo para uma
outra acdo bem diferente — a eficacia do apelo ao sexo e a seducdo em anuncios é comentada por
Cidade (2006, p. 39).

Quanto ao que se subentende, mais uma vez lembramos Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 60),

observando que o subentendido € elemento fundamental para que a enunciacéo se efetive.

(221) Namorado desligado, eu trato
a base de choque. Rosa-choque.
(Capricho, 29 out. 2006 - publicidade de lingerie.)

Nos exemplos (222) e (223), temos fragmentos que constituiriam apostos de adjuntos

adverbiais de lugar.
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Em (222) a ideia de lugar, no primeiro segmento, tem sentido denotativo. Em tal
segmento, € interessante observar ainda o emprego de “agora”, pressupondo inovacdo, fator
importante na publicidade (QUESNEL, 1974, p. 83), e de “ainda mais”, pressupondo uma
qualidade do jornal de ja trazer anteriormente um alto grau de informatividade. No fragmento, o
emprego do possessivo faz o leitor ter a sensacdo de ser também muito importante, como é a
cidade. Essa importancia é reiterada ainda pelo uso de caixa alta em todo o recorte.

A compreensdo e a resposta, conforme Bakhtin (2002b, p. 91), se fundem, condicionadas

dialeticamente e reciprocamente, ndo existindo uma sem a outra.

(222) AGORA VOCE VAI
SABER AINDA MAIS
O QUE ESTA
ACONTECENDO
EM UMA CIDADE
MUITO IMPORTANTE.
A SUA.
(Zero Hora, 16 maio 2009 - publicidade de novo caderno no jornal.)

No caso (223), no primeiro segmento, a principio, o adjunto adverbial de lugar parece
apontar sO para o sentido denotativo de locais de atuacao “comercial” da empresa. Apds o ponto,
com o fragmento que seria um aposto, se redefine essa ideia, e se da a ela uma outra dimensdo —
sem que se perca a primeira —, de atuacdo social. E, como lembram Tejon, Panzarani e Megido
(2010, p. 55), ndo se pode deixar de considerar que “prevalece uma geracdo de consumidores que

[...] reserva maior atencdo a responsabilidade social das empresas.”

(223) A Petrobras chega a lugares
onde quase ninguém consegue chegar.
Aos sonhos de milhares
de jovens, por exemplo.
(Istoé, 12 nov. 2008 - publicidade da Petrobras.)

Em (224) trazemos um caso de fragmento que seria um aposto de vocativo. Interessa
observar que esse fragmento vem anteposto, com tamanho de fonte maior e em vermelho — cor
que caracteriza a industria automobilistica e a equipe de competicdo que a representa —, fatores
que potencializam ainda mais o poder de fixacdo, na mente do interlocutor, da ideia de que a

equipe ndo venceu sozinha, mas gragas a colaboracdo dos seus torcedores, que passam a ser
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considerados também membros da equipe.

Lembra Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 128) que, no material verbal, as relacdes entre os
interlocutores se refletem e se fixam.

Como se pode perceber, essa publicidade tem como fungdo predominante consolidar uma
imagem de lideranca (QUESNEL, 1974, p. 82).

(224) Uma equipe camped nas pistas, milhdes de vencedores nas ruas.
Parabéns Ferrari pela conquista do Campeonato de Construtores da F1.
(Motor Show, dez. 2008 - publicidade da Shell.)

7.1.10 Fragmentacdes relativas ao vocativo

O vocativo € um termo considerado ‘“assintatico” (MACAMBIRA, 1993, p. 351).
Conforme o autor, semanticamente, serve para chamar 0 outro — tem carater enunciativo,
portanto.

Reitera Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 54) que todo discurso é dial6gico e se dirige ao outro
— & sua compreensao e a sua resposta efetiva ou potencial.

Em se tratando de pontuacdo, as regras referem-se a duas situacdes: aquela em que o
vocativo faz parte da frase, sendo recomendado separa-lo por virgula; e aquela em que ele fica
sozinho, muitas vezes em linha separada, caso em que os sinais recomendados sdo 0s dois pontos
ou — em situagdes, podemos dizer, mais exaltadas — o ponto de exclamagéo.

Observavamos, contudo, em Prestes (2004, p. 20), que, numa frase como “Rapaz! preste
mais atencdo ao trabalho, sim?”, coletada aleatoriamente em um manual de pontuacdo, e em
situacOes semelhantes a essa, “0 ponto de exclamacdo ndo funciona como sinal de pontuacéo
externa, mas de pontuacéo interna, equivalendo entdo a uma virgula [...] ou a dois pontos”.

Nos exemplos (225) e (226), se considerarmos essa possibilidade, estamos diante de
fragmentos que funcionariam como vocativo. Corrobora essa ideia o fato de, em ambos 0s casos,
esses segmentos receberem o refor¢o de algum outro tipo de destaque: em (224), tamanho de
fonte maior; e em (225), tamanho de fonte maior e negrito.

Eles enquadrar-se-iam, assim, nesta categorizacdo: “Titulo ou chamada é a frase que tem
por objetivo chamar a atengdo do consumidor em seu primeiro contato com o andncio.”
(FIGUEIREDO, 2011, p. 13, grifo do autor).
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(225) NAMORADOS

DO BRASIL.

FALEM COM TARIFA

ZERO COM SEU

AMOR, DE TIM

PRA TIM, ATE

O FINAL DO ANO.

(Correio do Povo, 08 jun. 2005 - publicidade de operadora de telefonia mével.)

(226) Aposentado
ou Pensionista

do INSS.

Vocé pode ter direto

a uma revisao

de aposentadorial

(Selegdes, abr. 2005, p. 141 — publicidade da Alves & Dias.)

7.1.11 Fragmentacdes relativas a todos os componentes sintaticos

Fechamos nossa andlise com um exemplo-mor em termos de fragmentagdo. Em (227)
estdo separados por ponto final os seis elementos que entrariam na construgdo de uma Unica
frase. Quanto as regras de pontuacao, a ndo ser depois de “vezes”, em gue seria possivel, mas nao
obrigatdrio, colocar uma virgula, para separar um adjunto adverbial deslocado — ndo muito
extenso —, nenhum outro sinal far-se-ia necessario.

Iconicamente, o numero de fragmentos coincide com o de parcelas em que o cliente pode
pagar suas compras. E como se se estivesse visualizando o proprio parcelamento — como uma
imagem a estimular ao consumo, buscando provocar uma sensacdo de facilidade para o
pagamento.

Asseveram Tejon, Panzarani e Mejido (2010, p. 7) que ‘“fatores como urgéncia,
praticidade, necessidade real, crédito, parcelamento e escala de valores de um produto propiciam
diferencas de comportamento do consumidor”.

Trata-se do poder de sugestdo apontado por Friedmann (1974, p. 167), que suscita o
“prazer de consumir”, através de informacdes cujo sucesso reside, em grande parte, “na
plasticidade da sensagédo”.

Como assevera Gongalves (2006, p. 8), na publicidade, a palavra passa a ter valores que
vao além de sua significacdo léxica, assumindo um feitio iconico bastante forte, em que “a forma

leva a apreenséo do conteudo subjacente”.
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Essa apreensdo se da, conforme Bakhtin (1992b, p. 294), na alternéncia de interlocutores,
no didlogo real, no qual se estabelecem fronteiras bem demarcadas entre os enunciados nas
diversas esferas da atividade e da existéncia dos homens, conforme as variadas atribui¢es da
lingua. As condicdes e situacOes diversificadas da comunicacédo se caracterizam de modo diverso,

adotando formas também variadas.

(227) Em. Seis. Vezes. Fica. Facil. Pagar.
(Encarte da rede de farméacias Panvel — abr./maio 2005.)

7.2 Um olhar sobre o conjunto

Feitas as analises mais especificas, langamos agora um olhar sobre o conjunto.

Comuns a todos o0s casos, vimo-nos diante de situagdes em que constituinte(s) do que
seria uma frase candnica — caracterizada na tradicdo sintatica gramatical por iniciar com
mailscula e terminar com algum sinal de pontuacdo final e por ter sentido completo —
encontram-se separados por ponto do(s) segmento(s) com que constituiriam essa frase. Nesses
casos, a marca grafica persiste, mas, considerando-se os fragmentos, a propalada completude ndo
se da. A isso convencionamos chamar estruturas frasais fragmentadas.

Em tais casos, contudo, podemos perceber incompletude apenas em nivel sintatico, pois,
enunciativamente, trata-se de estratégias que visam, em esséncia, a prender mais a atencdo do
interlocutor, seja para reter melhor, seja para reafirmar ou redefinir determinadas informagdes
consideradas relevantes — como procuramos mostrar detalhadamente nas subsegdes anteriores. E
no todo do enunciado que o sentido se completa.

Isso porque, levando-se em conta Bakhtin (1992b, p. 287), as frases sdo unidades da
lingua, considerada como sistema, ao passo que o enunciado é unidade real da comunicacdo
verbal. Ainda segundo o autor, € s6 dentro de um contexto que a frase vai alcancar plenitude de
sentido, isto €, apenas dentro do enunciado. A frase é um elemento significante do enunciado
(BAKHTIN, 1992b, p. 306-307).

Adverte Bakhtin (1992a, p. 141) ser a frase somente a representacdo de um pensamento
relativamente acabado, sendo que considera-la como unidade completa constitui-se apenas
pretensdo de uma analise linguistica.

Um enunciado é um todo de sentido, e sua compreensdo sO se da em uma relacéo
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dialégica (BAKHTIN, 1992b, p. 351, 354). O falante orienta o seu discurso para 0 outro, procura
penetrar no horizonte de seu ouvinte, em cujo territério e sob a percep¢do do qual constréi sua
enunciacao (BAKHTIN, 2002b, p. 91).

E essa estruturacdo de enunciados varia de acordo com as circunstancias, a posic¢ao social
e o relacionamento entre os parceiros, manifestando-se em diversos tipos, ou géneros do discurso,
0s quais organizam nossa fala. Nao falamos estruturando frases isoladas, mas sim enunciados
(BAKHTIN, 1992b, p. 301-303).

Considerando serem 0s géneros tipos relativamente estaveis de enunciados (BAKHTIN,
1992b, p. 279), podemos perceber que, na estruturacdo de textos de género publicitario, €
bastante proficuo o emprego de enunciados construidos com estruturas frasais fragmentadas
(CARVALHO, 1996; GONCALVES, 2006; FIGUEIREDO, 2011). Isso faz parte do seu estilo,
que, conforme Bakhtin (1992b, p. 283-284), se vincula de maneira indissociavel a unidades
temaéticas e composicionais (estruturacdo) do enunciado, entrando como elemento constitutivo do
género.

Nesse tipo de estruturacdo, fragmentaria, entra o emprego do ponto, o qual estd
intimamente ligado a entonacdo expressiva. De acordo com Bakhtin (1992b, p. 312), a
expressividade e a entonacgdo tipicas que correspondem a um género ndo possuem a forca
normativa das formas da lingua, mas a for¢a normativa do préprio género, que é mais livre.

Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 61) coloca a entonacdo entre os elementos fundamentais que
constituem a forma da enunciacdo. Através da entonacdo ativa, o individuo falante assume um
juizo de valor, torna sua atividade uma avaliacdo expressa (BAKHTIN, 2002, p. 64-65).

A entonacdo, assevera Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 61), exerce um papel essencial na
construgdo da enunciacio. E através dela que se estabelece o vinculo entre enunciagio, situagio e
auditorio.

Conforme o autor, a entonacdo conduz a palavra para além de suas fronteiras. Ela se
encontra em posicao limitrofe entre o verbal e o extraverbal, entre o dito e o ndo dito. E através
dela que a palavra estabelece relagdo com a vida. E justamente através da entonacio que o falante
mantém relacionamento com os ouvintes. A entonagdo é primordialmente social (BAKHTIN
[BAJTIN], 1997c, p. 118).

Toda entonacgéo, segundo Bakhtin [Bajtin] (1997c, p. 122), orienta-se em dois sentidos: ao

ouvinte, que se torna um aliado ou testemunha, e ao objeto do enunciado, que funciona como
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uma espécie de terceiro participante ativo. Essa dupla orientacdo é que vai determinar e atribuir
um sentido a todos os aspectos da entonacdo. Isso abrange também os outros aspectos de um
enunciado, mas se manifesta com maior facilidade na entonacdo, por seu carater mais sensivel,
flexivel e livre.

N&o nega Bakhtin [Bajtin] (1998b, p. 64) que toda entonagdo tem necessidade de palavras
que lhe correspondam. Ela aponta, determina a cada palavra o lugar que deve ocupar na oragao; a
oracdo, na frase; a frase, na enunciacdo completa. O discurso se mostra na entonacdo e na
construcdo sintatica (BAKHTIN, 2002a), mas, adverte o autor, tanto a palavra quanto a frase,
como unidades da lingua, ndo possuem entonacdo expressiva, a qual s6 tem existéncia no
enunciado (BAKHTIN, 1992b, p. 310).

A frase, reitera Bakhtin (1992b, p. 315), como unidade da lingua, tem uma entonacéo
gramatical propria, mas esta ndo esta relacionada a expressividade. Trata-se de uma entonacéo
gramatical particular indicativa de conclusédo, explicacdo, demarcacdo, enumeracao, etc. Mas € s
no todo do enunciado que vai haver a entonagdo expressiva.

Nos recortes enunciativos que analisamos, ha frases candnicas, que tém essa entonacédo
particular citada por Bakhtin. Mas, e os fragmentos a elas relacionados? E o casos em que
nenhum segmento do enunciado constituiria frase em tal acepcao?

A sintaxe, numa perspectiva mais tradicional, ndo d& conta deles, pelo menos em manuais
de gramatica. Quando muito, em manuais de redacdo ou de pontuacdo, se faz breve comentario
sobre a questdo, como que sem querer comprometer-se com essa “transgressao”.

Os tedricos da publicidade ressaltam o fendmeno, exaltando seu poder de énfase e
persuasao, mas nao adentram — até porque ndo se trata de sua seara — em especificidades de
cunho mais linguistico.

E os tedricos da area da linguistica que estudam pontuacdo ndo costumam debrucar-se
também especificamente sobre o ponto que marca tal fragmentacdo, mas dentro de um universo
que considera usos de todos os sinais de pontuacéo.®

Em estudos considerando a frase, vamos encontrar questdes mais especificas relativas a
fragmentacdo. Esses estudos costumam tratar os fragmentos em suas possiveis relacdes sintaticas

com outros segmentos e comentam sobre o carater dialégico, polifénico, provocado pela énfase

62 Observamos aqui que ndo estamos dizendo que esse aspecto fragmentario marcado pelo ponto nao seja trabalhado.
Reconhecemos que o é; porém, costuma-se estuda-lo ndo de modo especifico e mais aprofundado, mas como um
dos itens que fazem parte de um rol de analise de diversos sinais de pontuagao.
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marcada pelo uso do ponto. Ou seja, essas abordagens — embora algumas ndo se digam inserir-se
numa perspectiva de linguistica da enunciagdo — consideram essa fragmentagdo sob um viés
enunciativo.

Em nossa pesquisa, procuramos apresentar, em mindcias — por vezes, de forma exaustiva,
até; reconhecemos — a fragmentacdo do que seria uma frase candnica em textos publicitarios.
Além de mostrarmos em que aspecto especifico do funcionamento sintatico e, por conseguinte,
de pontuacdo, acontece a transgressao ao modelo candnico e as regras que 0 regem; procuramos
colocar-nos na posicdo de um outro diante dos efeitos de sentido que cada fragmentacdo pode
suscitar, e expor nossas percepcdes. E vemos que é nesse “miudinho” que nosso trabalho se
difere dos demais a que tivemos acesso — nenhum deles, diga-se de passagem, produzidos no
Brasil, onde, pelo menos que saibamos, ainda ndo se fez pesquisa semelhante.

Diante dos casos que analisamos, vimos reiterada a perspectiva enunciativa bakhtiniana
especialmente no que se refere a relagdo frase/enunciado, ao dialogismo, mesmo que Bakhtin ndo
tenha produzido trabalhos especificamente sobre pontuacgdo e fragmentacdo. Para nds ele langou
sementes, que hoje geram frutos nos mais variados campos de estudo. Vemos que ha “um dedo”
desse extraordinario estudioso em cada um dos estudos mais especificos sobre o fenbmeno que
expusemos no levantamento bibliografico, mesmo que o autor ndo seja neles referenciado.

Embora estudos nomeiem os termos fragmentados — como, por exemplo, unidades
tipogréficas autbnomas (BOSREDON; TAMBA, 2003), anexos (GAUTIER, 2006), aditamentos
(KUYUMCUYAN, 2006; NOAILLY, 2007; COMBETTES, 2007), fragmento de sentenca
(EMMOTT; SANFORD; MORROW, 2006a, 2006b) —, isso ndo faz com que tenhamos uma
nova categorizacdao das fungdes sintaticas ou uma nova proposta de conceito de frase, e, por
conseguinte, uma nova proposta de analise sintatica. E a ideia de incompletude ainda persiste.
Talvez seja por isso que nesse campo se acabe por ignorar tais ocorréncias, cujos estudos
poderiam fazer de muitos linguistas “prisioneiros” (BAKHTIN, 1992, p. 297) — ousamos aqui
um trocadilho e uma metafora: num legitimo “campo de concentragdo”.

Levando em conta Bakhtin (1992a, p. 141) — para quem ficar nos limites das categorias
gramaticais efetivas da linguistica ndo permite que se possa trabalhar com a enuncia¢do completa
—, diante de quaisquer das ocorréncias que procuramos esmiucar nas subsecdes anteriores,
independente de onde e do que e o ponto teria fragmentado sintaticamente, consideramos que,

mesmo que tenhamos feito mencgéo a outros estudos, o que vale mesmo reputar € a perspectiva
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bakhtiniana do acabamento especifico do enunciado, resultante da alternancia entre os
interlocutores. Alternancia que ocorre — julgamos pertinente repetir literalmente a citacdo —
“precisamente porque o locutor disse (ou escreveu) tudo o que queria dizer num preciso
momento e em condigBes precisas.” (BAKHTIN, 1992b, p. 299, grifo do autor em italico, grifo
NOSso em negrito).

Relembrando ainda Bakhtin (1992b, p. 299), uma frase, inteligivel e com acabamento, se
for s6 uma frase, e ndo constituir um enunciado, ndo podera originar uma reagdo de resposta. Ser
inteligivel ndo significa ser um todo. A totalidade de um enunciado “ndo se presta a uma
definicdo de ordem gramatical ou pertencente a uma entidade do sentido.”

O todo aqui envolve ndo sé o que estd materializado na escrita, mas toda a situacdo e
todos os envolvidos na enunciacdo — quem enuncia, para quem e de que(m) se enuncia — e 0S
efeitos de sentido que se podem alcancar.

Para que esse todo se determine, conforme Bakhtin (1992a , p. 140), nenhuma categoria
linguistica convém. Como tais, essas categorias sO sdo aplicaveis dentro da enunciagdo. A
categoria frase, por exemplo, é apenas uma definicdo como uma unidade no interior da
enunciacao, mas de modo algum como entidade global.

Embora categorizar ndo seja conveniente, de acordo com Bakhtin (1992a, p. 140), para a
analise do todo do enunciado, cogitamos que, se tivéssemos que considerar uma categorizacao
sintatica para os casos de fragmentacdo que analisamos, uma possiblidade seria levar em conta o
conjunto fragmentado ndo na categoria de frase, mas na de periodo. Este ndo como sinénimo de
frase verbal, como nos passam 0s manuais de gramatica, mas retornando, entdo, a ideia de por¢do
mais ampla ou até de totalidade de texto que era marcada, na ldade Média, pelo periodus
(HOUDART; PRIOUL; 2006, p. 27-28) — convém, nesse sentido lembrar que a nocao de frase,
tal como a concebemos hoje, é, de acordo com Seguin (1993), uma “invencdo do século XVIII” e
tem uma relagdo muito forte com a escolarizacdo. Corroboram ainda essa possibilidade as
consideracOes de Grobet (1998) acerca de médulo periddico.

Seria possivel pensar o conjunto de fragmentos que — se ndo houvesse a fragmentagdo —
comporia uma frase canénica como um periodo fragmentado. Cada fragmento, por sua vez,
poderia receber a denominacdo que teria na frase, como fragmento frase — para casos em que o

segmento, mesmo tendo outro que se perceba como exercendo funcao sintatica em relacéo a ele,
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por si, constituiria uma frase candnica —, fragmento sujeito, fragmento predicado, fragmento
ndcleo de objeto direto, e assim por diante.

Vejamos como isso funcionaria para alguns dos casos que analisamos.

(01) )
America. E do seu jeito.
(Zero Hora, 11 jul. 2008 - publicidade de restaurante.)

Periodo fragmentado: America. E do seu jeito.
Fragmento sujeito: America.
Fragmento predicado nominal: E do seu jeito.

(44)

ESTACAO TIM MOTOROLA.

Estreia, neste final de semana, com Acustico

& Valvulados e Claus & Vanessa.

(Correio do Povo, 30 jun. 2006 - publicidade de operadora de telefonia movel.)

Periodo fragmentado: ESTACAO TIM MOTOROLA. Estreia, neste final de
semana, com AcUstico & Valvulados e Claus & Vanessa.

Fragmento sujeito: ESTACAO TIM MOTOROLA.

Fragmento predicado verbal: Estreia, neste final de semana, com Acusticos &
Valvulados e Claus & Vanessa.

(102)
Cartdo Colombo Visa. Faga j4 o seu.
(Mala-direta das Lojas Colombo.)

Periodo fragmentado: Cartdo Colombo Visa. Faga ja o seu.
Fragmento nucleo de objeto direto: Cartdo Colombo Visa.
Fragmento frase: Faga ja o seu.

(214)

Agora sdo dois voos diarios para Frankfurt.

Um partindo de S&o Paulo e outro do Rio de Janeiro.
(Veja, 11 jul. 2007 - publicidade de companhia aérea.)

Fragmento frase: Agora sdo dois voos diarios para Frankfurt.
Fragmento aposto oracional composto: Um partindo de Sdo Paulo e outro do Rio de
Janeiro.

(227)
Em. Seis. Vezes. Fica. Facil. Pagar.
(Encarte da rede de farmécias Panvel — abr./maio 2005.)



235

Periodo fragmentado: Em. Seis. Vezes. Fica. Facil. Pagar.
Fragmento sujeito oracional: Pagar. Em. Seis. Vezes.

[?] Sujeito Indeterminado

Fragmento predicado verbal: Pagar. Em. Seis. Vezes.
Fragmento ndcleo do predicado verbal: Pagar.
Fragmento adjunto adverbial: Em. Seis.Vezes.

Fragmento ndcleo do adjunto adverbial: Vezes.
Fragmento conetivo: Em.

Fragmento adjunto adnominal: Seis.

Fragmento predicado nominal (orag&o principal): Fica. Facil.
Fragmento conetivo: Fica.

Fragmento nucleo do predicado nominal: Facil.

Feito esse pequeno exercicio, vemos que isso ndo traria contribuicdo alguma para
demonstrar a verdadeira dimensao que o conjunto fragmentado tem enunciativamente.

Nossas analises buscam mesmo, em esséncia, € ndo continuar deixando escondido ou de
lado o fenémeno da fragmentacdo. Ao exp6-lo, ndo intentamos negar a incompletude sintatica
como tal, mas procuramos uma melhor maneira de “conviver” com ela, tdo inegavelmente
presente em nossos dias — em textos de tipologias diversas, reiteramos, embora tenhamos optado
por analisar s os publicitarios —; porém, renegada.

E, para que tenhamos “convivéncia pacifica”, precisamos considerar a completude que s6
se realiza plenamente no enunciado, na relacdo entre os interlocutores, em atitude responsiva
ativa (BAKHTIN, 1992b, p. 291).

O que importa em tais situacdes ndo é a fronteira gramatical, da frase, mas a do
enunciado, resultante da alternancia entre os interlocutores. Em todos os textos que analisamos
percebe-se claramente o acabamento especifico do enunciado: os enunciadores escreveram tudo o
que queriam dizer em cada situacdo, de modo a alcangarem uma atitude responsiva ativa de seus
interlocutores.

Vemos que, em textos publicitarios, esse dizer tudo ndo significa dizer utilizando-se de
tudo, mas do essencial. Podemos perceber isso especialmente quando as fragmentagdes que
analisamos apresentam-se em estrutura nominal. O enunciador, ao valer-se desse recurso, leva o
interlocutor a chegar de modo mais direto ao foco do que esta querendo expressar.

Tal focalizagdo é potencializada pela pontuacdo final. Esse uso em situagdes em que a
gramatica ndo recomendaria leva a uma leitura em entonacéo tal que, ao dar uma “paradinha”, o
interlocutor, “de f6lego novo”, pode atentar mais para o foco do que esta sendo enunciado. Para

que possa ter uma melhor atitude responsiva ativa.
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8 CONCLUSAO

Ao término desta tese, cremos ter atingido nosso objetivo de mostrar, pelo viés
bakhtiniano de enunciado, que o uso de estruturas frasais fragmentadas em textos publicitarios
escritos trata-se de uma transgressdo, feita deliberadamente, de regras de pontuacdo — ditadas
eminentemente por critérios sintaticos —, constituindo-se esse recurso em estratégia enunciativa
cujos efeitos de sentido tém a finalidade de atrair mais a atencéo do interlocutor (consumidor),
buscando sua adeséo.

Reiteramos que o que importa, nas situacfes que analisamos, nao € a fronteira gramatical,
da frase canbnica, mas a do enunciado, que resulta da alternéncia entre os interlocutores. No
conjunto dos textos analisados, percebemos claramente, na incompletude sintatica, o acabamento
especifico do enunciado: os enunciadores escreveram tudo o que desejavam dizer em cada
situacdo, buscando alcancar uma atitude responsiva ativa dos interlocutores.

Observamos que, em textos publicitarios, dizer tudo ndo significa dizer utilizando tudo,
mas o essencial. E possivel perceber isso em especial quando as fragmentacdes por nos
analisadas se mostram em estrutura nominal. O enunciador, valendo-se de tal recurso, leva o
interlocutor a chegar mais diretamente ao foco do que estd querendo expressar. E isso é
fundamental para vender bem um produto ou uma ideia — tarefa primordial da publicidade.

Essa focalizagdo se potencializa pelo uso do ponto final. Tal emprego em situacdes nas
quais a gramatica ndo recomendaria leva a uma leitura em cuja entonacdo o interlocutor da uma
pausa e, na retomada da sequéncia, acaba por atentar mais para o que esta sendo enunciado. Por
ter uma melhor atitude responsiva ativa.

Esperamos, com nosso trabalho, poder ter dado alguma contribuicdo para os estudos
enunciativos. Em especial para os de perspectiva bakhtiniana.

Vemos que o fendbmeno da fragmentacdo ainda tem muito a ser explorado, abrindo
perspectivas futuras de analise sob outros enfoques e em textos de outros géneros.

Outras questdes relativas a pontuacdo como manifestacdo enunciativa também podem
proporcionar interessantes pesquisas.

Constatamos a necessidade de promovermos uma revisdo de critérios referentes a

concepcdes relativas a estrutura frasal e a pontuagdo. Guiados por pressupostos enunciativos.
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Devemos considerar os reflexos disso tudo nos novos padrdes de textos escritos que
passam a instalar-se. Do uso de longos periodos que chegaram a constituir a “boa escrita” ha ndo
tanto tempo, passamos pela eleicdo de frases curtas como representativas do “bem-escrever”, e
encaminhamo-nos para a “boa convivéncia” com as estruturas frasais fragmentadas — ndo todas e
quaisquer, diga-se de passagem, mas, reitere-se, as feitas deliberadamente, procurando do
interlocutor uma melhor atitude responsiva ativa. E isso ndo s6 em textos publicitarios, mas nos
de quaisquer géneros, veiculados nos mais variados suportes.

Somos de opinido que tais questdes precisam ser revistas no ensino de Lingua Portuguesa,
sendo objeto de abordagem nos estudos gramaticais — essencialmente os sintaticos — e de
producdo escrita. E 0s manuais — as gramaticas, os livros didaticos e os destinados mais
especificamente a redacdo e/ou a pontuacdo — devem dedicar-se mais a esse fendmeno, e ndo
apenas mostrarem algo superficial, “s6 de passagem” — quando o fazem, j& que muitos nem
sequer tocam no assunto.

Também percebemos que a entonacdo merece mais atengdo nos estudos bakhtinianos,
tamanha a sua importancia como expressdo de nossa atitude para com o objeto da enunciacao.

Enfim, vemos que Bakhtin continua a abrir-nos muitos caminhos para novas pesquisas.
Parece que sua fonte é inesgotavel. H4 muito ainda que nela beber. E muitos pesquisadores com
sede de investigar. Entre os quais continuamos incluida.

Terminar aqui ndo é colocar ponto final.



238

REFERENCIAS

ALLEN, Robert. Punctuation. New York: Oxford, 2002.
ANIS, Jacques et al. L écriture: theories et descriptions. Bruxelles: De Boeck Université, 1988.
ARISTOTELES. Retdrica. 2. ed. rev. Lisboa: Imprensa Nacional; Casa da Moeda, 2005.

ARNOUX, Elvira N.; STEFANO, Mariana di; PEREIRA, Cecilia. La lecturay la escritura em la
universidad. Buenos Aires: Ed. UBA, 2002.

AUTHIER-REVUZ, Jacqueline. Observacgdes sobre a categoria da “ilhota textual”. In:
Entre a transparéncia e a opacidade: um estudo enunciativo do sentido. Porto Alegre:
EDIPUCRS, 2004. p. 191-215.

BAJTIN, Mijail M. Sobre la polifonia en las novellas de Dostoievski. Entrevista a Zbiquiew
Podgorzec. In: ZAVALA, Iris M. BAJTIN y sus apdcrifos. Barcelona: Antropos, 1996. p. 117-
127.

BAJTIN, Mijail M. Hacia uma filosofia del acto ético. In: BAJTIN, Mijail M. Hacia una filosofia
del acto ético, De los borradores y otros escritos. Barcelona: Antropos, 1997a. p. 07-81.

BAJTIN, Mijail M. Autor y héroe em la actividad estética. In: BAJTIN, Mijail M. Hacia una
filosofia del acto ético, De los borradores y otros escritos. Barcelona: Antropos, 1997b. p. 82-
105.

BAJTIN, Mijail M. La palabra em la vida y la palabra em la poesia: hacia uma poe€tica
socioldgica. In: BAJTIN, Mijail M. Hacia uma filosofia del acto ético, De los borradores y otros
escritos. Barcelona: Antropos, 1997c. p. 106-137.

BAJTIN, Mijail M. De los borradores. In: BAJTIN, Mijail M. Hacia uma filosofia del acto ético,
De los borradores y otros escritos. Barcelona: Antropos, 1997d. p. 138-180.

BAJTIN, Mijail M. ¢Qué és el lenguaje? In: BLANCK, Guillermo. (Ed.). ¢ Qué és el lenguaje?
Buenos Aires: Almagesto, 1998a. p. 11-41.

BAJTIN, Mijail M. La construcion de la enunciacion. In: BLANCK, Guillermo. (Ed.). ¢Qué és el
lenguaje? Buenos Aires: Almagesto, 1998b. p. 43-78.

BAKHTIN, Mikhail M. Marxismo e filosofia da linguagem. Sao Paulo: Hucitec, 1992a.
BAKHTIN, Mikhail M. Estética da criagdo verbal. S&o Paulo: Martins Fontes, 1992b.
BAKHTIN, Mikhail M. O freudismo: um esboco critico. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.

BAKHTIN, Mikhail M. Problemas da poética de Dostoievski. 3. ed. Rio de Janeiro: Forense,
2002a.



239

BAKHTIN, Mikhail M. Questdes de literatura e de estética: a teoria do romance. 5. ed. Sdo
Paulo: Annablume, Hucitec, 2002b.

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

BEGUELIN, Marie-José et al. De la phrase aux énocés: grammaire scolaire et descriptions
linguistiques. Bruxelles: De Boeck Duculot, 2000.

BEGUELIN, Marie-José. Clause, période, ou autre ? La phrase graphique et la question des
niveaux d'analyse. Verbum, v. 241, n.2, p. 85-107, 2002.

BENVENISTE, E. Problemas de linguistica geral. 4. ed. Campinas, SP: Pontes; Ed. UNICAMP,
1995. v. 1.

BENVENISTE, E. Problemas de linguistica geral. 2. ed. Campinas, SP: Pontes; Ed. UNICAMP,
2005. v. 1.

BESSONAT, Daniel. Enseigner la... “ponctuation”?(!) Pratiques, n. 70, p. 9-45, juin 1991.

BLOOMFIELD, Leonard. Um conjunto de postulados para a ciéncia da linguagem. In:
DASCAL, Marcelo. (Org.). Fundamentos metodolégicos da Linguistica: concepcles gerais da teoria
linguistica. Sdo Paulo: [s. n.], 1978. v. I, p. 45-60.

BOCH, Francoise. La fleche: une marque (de ponctuation?) ignoree. In: DEFAYS, Jean-Marc;
ROSIER, Laurence; TILKIN, Francoise. (Ed.). A qui appartient la ponctuation? Paris: Duculot,
1998. p. 317-335.

BOSREDON, Bernard; TAMBA, Iréne. Aux marges de la frase écrite: analyse d’unités
typographiques autonomes. L ‘information grammaticale, n. 98, p. 28-38, 2003.

BRAIT, Beth. Estilo. In: BRAIT, Beth. (Org.). Bakhtin: conceitos-chave. So Paulo: Contexto,
2005. p. 79-102.

BRAIT, Beth; MELO, Rosineide de. Enunciado/enunciado concreto/enunciagéo. In: BRAIT,
Beth. (Org.). Bakhtin: conceitos-chave. Sdo Paulo: Contexto, 2005. p. 61-78.

BUBNOVA, Tatiana. Bajtin en la encrucijada dial6gica (datos y comentarios para contribuir a la
confusion general). In: ZAVALA, Iris M. Bajtin y sus apocrifos. Barcelona: Antropos, 1996. p.
13-72.

BUBNOVA, Tatiana. Prefacio. In: BAJTIN, Mijail. Yo también soy: fragmentos sobre el otro.
México: Taurus, 2000. p. 13-26.

CAMARA JUNIOR, Joaquim Mattoso. Manual de expressdo oral e escrita. 9. ed. Petropolis:
Vozes, 1986.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. A evolugdo do texto publicitario. 8. ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2007.



240

CARTER, Ronald; NASH, Walter. Seeing through language: a guide to styles of English writing.
4. ed. Oxford: Blackwell, 1995.

CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da seduc&o. S&o Paulo: Atica, 1996.
CATACH, Nina. La ponctuation. Langue Francaise: la ponctuation, n. 45, p. 16-27, 1980.
CATACH, Nina. Retour aux sources. Traverses, n. 43, p. 33-47, 1988.

CATACH, Nina. La ponctuation et ’aquisition de la langue écrite: norme, systéme, stratégies.
Pratiques, n. 70, p. 49-59, juin 1991.

CATACH, Nina. La ponctuation. 2° éd. Paris: PUF, 1996.

CATACH, Nina. La ponctuation et les systémes d’écri:[ure: gledans ou dehors? In: DEFAYS,
Jean-Marc; ROSIER, Laurence; TILKIN, Frangoise. (Ed.). A qui appartient la ponctuation?
Paris: Duculot, 1998. p. 31-43.

CEREJA, William. Significacdo e tema. In: BRAIT, Beth. (Org.). Bakhtin: conceitos-chave. S&o
Paulo: Contexto, 2005. p. 201-220.

CHOMSKY, Noam. Structures syntaxiques. Paris: Seuil, 1969.

CHACON, Lourenco. Ritmo da escrita: uma organizacdo do heterogéneo da linguagem. Séo
Paulo: Martins Fontes, 1998.

CHERUBIM, Sebastido. Dicionario de figuras de linguagem. Sdo Paulo: Pioneira, 1989.
CHOCIAY, Rogério. Pontuagao: ponto por ponto. Cotia: ibis, 2005.

CIDADE, Marco Aurélio. Redacéo publicitaria: o que faltava dizer. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.
CLARK, Katerina; HOLQUIST, Michael. Mikhail Bakhtin. Sdo Paulo: Perspectiva, 1998.

COMBETTES, Bernard. Les ajouts aprés le point: espects syntaxiques et textuels. In:
CHAROLLES, Michel et al. (Org.). Parcours de la phrase: mélanges offerts a Pierre Le Goffic.
Paris: Ophrys, 2007. p. 119-131.

COMPILADOR. Notas aclaratorias. In: BAJTIN, Mijail M. Estética de la creacion verbal. 1.
reimpr. Buenos Aires: Siglo Veintiuno, 2005.

CORDEIRO, Isabel Cristina; SILVA, Paula Tatiana da. Argumentacao e leitura no discurso da
propaganda. [2007]. Disponivel em:
<http://www.faccar.com.br/eventos/desletras/hist/2007_g/textos/02.htm>. Acesso em: 10 ago.
2011.

COSTA, Maria Rosa. A pontuacao. Porto: Porto Ed., 1994.

DACANAL, José Hildebrando. Manual de pontuacao: teoria e préatica. Porto Alegre: Soles, 2007.



241

DAHLET, Véronique. Ponctuation et énonciation. Guyane: Ibis Rouge, 2003.

DAHLET, Véronique. A entonago no dialogismo. In: BRAIT, Beth. (Org.). Bakhtin: dialogismo
e construcdo do sentido. 2. ed. rev. Campinas: Ed. UNICAMP. 2005. p. 249-264.

DAHLET, Véronique. As (man)obras da pontuagdo: usos e significados. Sdo Paulo: Humanitas,
2006.

DIAZ, Alvaro. Aproximacion al texto escrito. 4. ed. Antioquia: Ed. Univ. Antioquia, 1999.
DUBOIS, Jean et al. Dicionario de linguistica. 2. ed. Sdo Paulo: Cultrix, 1986.

DUCROT, Oswald. Esbogo de uma teoria polifonica da enunciagéo. In: . O dizer e o dito.
Campinas, SP: Pontes, 1987. p. 161-218.

DUCROT, Oswald. Polifonia y argumentacion. Cali: Univ. Cali, 1988.

EMMOTT, Catherine; SANFORD, Anthony J.; MORROW, Lorna I. Sentence fragmentation:
stylistic aspects. In: BROWN, E. K.; ANDERSON, A. (Ed.) Encyclopedia of Language &
Linguistics. Boston: Elsevier, 2006a. p. 241-251.

EMMOTT, Catherine; SANFORD, Anthony J.; MORROW, Lorna I. Capturing the attention on
readers? Stylistic and psychological perspectives on the use and effect of text fragmentation in
narratives. Journal of Literary Semantics, n. 35, p. 1-30, 2006b.

FAIRCLOUGH, Norman. Language and power. n™ impr. London: Longman, 1995.

FARACO, Carlos Alberto. Linguagem & dialogo: as ideias linguisticas do circulo de Bakhtin.
Curitiba: Criar, 2003.

FIGUEIREDO, Celso. Redacdo publicitaria: seducdo pela palavra. 3. reimpr. Sdo Paulo:
Cengage, 2011.

FIGUERAS, Carolina. Pragmatica de la pontuacion. Barcelona: Octaedro, 2001.

FINATTO, Maria José Bocorny. Metaphors in scientific and technical languages: challenges and
perspective. D.E.L.T.A., n. 26: especial, p. 645-656, 2001.

FIORIN, José Luiz. Interdiscursividade e intertextualidade. In: BRAIT, Beth. (Org.). Bakhtin:
outros conceitos-chave. Sdo Paulo: Contexto, 2006a. p. 161-194.

FIORIN, José Luiz. Introdugdo ao pensamento de Bakhtin. S&o Paulo: Atica, 2006b.

FLORES, Valdir do Nascimento. Bakhtin e Saussure: convergéncias e divergéncias. In:
BEVILAQUA, Ceres Helena Ziegler; VIANNA, Vera Lucia Lenz; PIRES, Vera Lucia. Bakhtin:
dialogos inconclusos. Santa Maria: PPG Letras UFSM, 2002. p. 21-26. (Ensaios, n. 5).

FLORES, Valdir do Nascimento; TEIXEIRA, Marlene. Introducéo a linguistica da enunciacao.
Sé&o Paulo: Contexto, 2005.



242

FREITAS, Ernani Cesar. A enunciacdo em texto jornalistico: o uso das categorias de tempo,
espaco e pessoa. ReVEL, v. 9, n. 16, p. 1-25, 2011. Disponivel em:
<http://www.revel.inf.br/site2007/_pdf/20/artigos/revel _16 a_enunciacao_em_texto_jornalistico.
pdf>. Acesso em: 26 dez. 2011.

FRIEDMANN, Georges. Os mitos e o dilema. In: MARCUS-STEIFF, Joachim et al. Os mitos da
publicidade. Petrépolis: Vozes, 1974. p. 158-176.

GARCIA, Othon M. Comunicacédo em prosa moderna. 15. ed. Rio de Janeiro: Fund. Getulio
Vargas, 1992.

GAUTIER, Antoine. Unité et disconinuite: une approche épistemologique et systématique de la
phrase. Tese (Doutorado em Langue Frangaise) — Ecole Doctorale VV — Concepts et Langages,
Université Paris IV — Sorbone, Paris, 2006.

GONCALVES, Elizabeth M. Propaganda e linguagem: anélise e evolucdo. Sdo Bernardo do
Campo: Univ. Metodista, 2006.

GRACIOSO, Francisco. Propaganda institucional: nova arma estratégica da empresa. S&o Paulo:
Atlas, 1995.

GROBET, Anne. Le role des ponctuants dans le marquage des unites périodiques: a la lumiére
d’un exemple tir¢ de Fin de partie de Samuel Beckett. In: DEFAYSS, Jean-Marc; ROSIER,
Laurence; TILKIN, Francoise. (Ed.). A qui appartient la ponctuation? Paris: Duculot, 1998. p.
99-116.

HALLIDAY, M. A. K. An introduction to functional grammar. London: Arnold, 1985.

HILTON, Bill. An introduction to media style. 2008. Disponivel em:
<http://www.billhiltontraining.com/mediastyle.pdf>. Acesso em: 15 nov. 2011.

HOLQUIST, Michael. Glossary. In: BAKHTIN, M. M. The dialogic imagination: four essays. 5"
pap. print. Austin: University of Texas Press, 2004. p. 423-434.

HOROCHOVSKI, Rodrigo Rossi; MEIRELLES, Giselle. Problematizando o conceito de
empoderamento. In: SEMINARIO NACIONAL MOVIMENTOS SOCIAIS, PARTICIPACAO E
DEMOCRACIA, 2., 2007, Florianépolis. Anais... Floriandpolis, UFSC, p. 485-506. Disponivel
em: < http://www.sociologia.ufsc.br/npms/rodrigo_horochovski_meirelles.pdf>. Acesso em: 26
dez. 2011.

HOUDART, Olivier; PRIOUL, Sylvie. La ponctuation: ou I’art d’accommoder les textes. Paris:
Seuil, 2006.

JONES, Leo. Progress to proficiency. 4. ed. New York: Cambridge, 1993.

KENDE, Pierre. A publicidade e a informacao do consumidor. In: MARCUS-STEIFF, Joachim
et al. Os mitos da publicidade. Petropolis: Vozes, 1974. p. 63-78.



243

KOCH, Ingedore G. Villaga. Argumentacéo e linguagem. 2. ed. S&o Paulo: Cortez, 1989.

KUYUMCUYAN, Annie. Un probleme de punctuation? Des complément aprés le point. In:
COLLOQUE INTERNATIONAL LES LINGUISTIQUES DU DETACHEMENT, Nancy:
Université de Nancy, 2006.

LAKOFF, George; JOHNSON, Mark. Metaforas da vida cotidiana. Campinas, SP: Mercado de
Letras, 2002.

LE GOFFIC, Pierre. Grammaire de la phrase francaise. Paris: Hachette, 1993.
LE GOFFIC, Pierre. La phrase “revisitée”. Le Francais Ajourd 'Aui, n. 145, p. 97-107, 2001.

LEBLANC, Julie. La ponctuation face a la,théogie de I’énonciation. In: DEFAYS, Jean-Marc;
ROSIER, Laurence; TILKIN, Francoise. (Ed.). A qui appartient la ponctuation? Paris: Duculot,
1998. p. 87-98.

LEON, Jacqueline. Proposition, phrase, enoncé: parcours historique. L ‘information
grammaticale, n. 98, p. 5-16, 2003.

LITTLE, Greta. Punctuation. In: MORAN, Michael; LUNSFORD, Ronald. Research in
composition and rhetoric. London: Greenwood Press, 1984. p. 372-385.

LUFT, Celso Pedro. Dicionario pratico de regéncia verbal. Sdo Paulo: Atica, 1987.

MACAMBIRA, José Rebougas. A estrutura morfo-sintatica do portugués. 7. ed. Sdo Paulo:
Pioneira, 1993.

MACHADO, Irene. Géneros discursivos. In: BRAIT, Beth. (Org.). Bakhtin: conceitos-chave. Sdo
Paulo: Contexto, 2005. p. 151-166.

MANGUENEAU, Dominique. Doze conceitos em analise do discurso. Séo Paulo: Parabola,
2010.

MARCHEZAN, Renata Coelho. Dialogo. In: BRAIT, Beth. (Org.). Bakhtin: outros conceitos-
chave. S&o Paulo: Contexto, 2006. p. 115-132.

MARCUSCHI, Luiz Anténio. Géneros textuais: definicdo e funcionalidade. In: DIONISIO,
Angela Paiva; MACHADO, Anna Rachel; BEZERRA, Maria Auxiliadora. Géneros textuais &
ensino. Rio de Janeiro: Lucerna, 2002. p. 19-36.

MARTINET, André. Elementos de linguistica geral. 8. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1978.
MARTINS, Jorge S. Redacdo publicitaria: teoria e pratica. Sdo Paulo: Atlas, 1997.

MARTINS, Zeca. Redacéo publicitaria: a pratica na préatica. 2. ed. rev. e ampl. S&o Paulo: Atlas,
2009.

MENDONCA, Fernando. O que é responsabilidade social? FAE Business, n. 9, p. 8-10, set. 2004.



244

MERRIAM-WEBSTER’S. Guide to ponctuaution and style. 2. ed. Springfield: Merriam-
Webster, 2001.

MILLAN, José Antonio. Perdon imposible: guia para una puntuacion mas rica y consciente.
Buenos ires: Del Nuevo Extremo, 2005.

MONTEIRO, José Lemos. A estilistica. Sdo Paulo: Atica, 1991.

MORENO, Claudio; GUEDES, Paulo Coimbra. Curso basico de redagao. 4. ed. Sdo Paulo:
Atica, 1988.

MOSTERIN, Jests. Teoria de la escritura. Barcelona: Icaria, 1993.

NEVEU, Franck. De la syntaxe a I’image textuelle: punctuation et niveaux d’analyse
linguistique. La licorne: la punctuation, n. 52, p. 201-215, 2000.

NEVEU, Franck. Détachement et construction de la reference: aspects de la syntaxe détachéeen
frangais, et autres questions de grammaire pour 1’analyse des textes. Document de Synthese pour
I’obtention de I’habilitation a diriger des recherches. Université Nancy Il, UFR de Sciences du
Langage, Nancy, 2001.

NEVEU, Franck. L’ajout et la problématique appositive: détachement, espace phrastique,
contextualité. In: AUTHIER-REVUZ, Jacqueline; LALA, Marie-Christine. (Org.). Figures
d’ajout: phrase, texte, écriture. Paris: Presses Sorbonne Nouvelle, 2007. p. 111-122.

NOAILLY, Michele. L’ajout aprés um point n’est-il qu’um simple artifice graphique? In:
AUTHIER-REVUZ, Jacqueline; LALA, Marie-Christine. (Org.). Figures d’ajout: phrase, texte,
écriture. Paris: Presses Sorbonne Nouvelle, 2007. p. 133-145.

ORLANDI, Eni P. Anélise de discurso: principios e procedimentos. Campinas, SP: Pontes, 1999.

ORLANDI, Eni P. Discurso e texto: formulacdo e circulagdo dos sentidos. Campinas, SP: Pontes,
2001.

PARKES, M. B. Pause and effect: an introduction to the history of punctuation in the West. Los
Angeles: University of California Press, 1993.

PASSOS, Alexandre. Arte de pontuar: notacdes sintéticas. 5. ed. Rio de Janeiro: Tecnoprint,
1967.

PEIRCE, Charles Sanders. Semi6tica. Sdo Paulo: Perspectiva, 2005.

PENINOU, Georges. O sim, 0 nome ¢ o carater. In: MARCUS-STEIFF, Joachim et al. Os mitos
da publicidade. Petropolis: VVozes, 1974. p. 94-114.

PERROT, Jean. Ponctuation et functions linguistiques. Langue Francaise: la ponctuation, n. 45,
p. 67-78, 1980.

PINTO, Alexandra Guedes. Publicidade: um discurso de seducdo. Porto: Porto Ed., 1997.



245

PONZIO, Augusto. La revolucion bajtiniana: el pensamiento de Bajtin y la ideologia
contemporanea. Madrid: Catedra, 1998.

POPIN, Jacques. La ponctuation. Paris: Nathan, 1998.

PRESTES, Maria Luci de Mesquita. A estrutura frasal e a pontuagdo nas histérias em quadrinhos.
Philologus, a. 10, n. 28, p. 7-35, abr. 2004. Disponivel em:
<http://www.filologia.org.br/revista/artigo/10(28)01.htm#_ftn1>. Acesso em: 06 nov. 2011.

PRESTES, Maria Luci de Mesquita. Ponto final, fragmentacao e discurso: uma analise de/com
texto de Orlandi. Ciéncias & Letras, Porto Alegre: FAPA, n. 45, p. 157-174, jul./dez. 2009.
Disponivel em: <http://www1.fapa.com.br/cienciaseletras/pdf/revista45/artigo9.pdf>. Acesso em:
1° maio 2011.

QUESNEL, Louis. A publicidade e sua “filosofia”. In. MARCUS-STEIFF, Joachim et al. Os
mitos da publicidade. Petropolis: Vozes, 1974. p. 79-93.

SANDMANN, Antonio. A linguagem da propaganda. Sdo Paulo: Contexto, 1993.
SAUSSURE, Ferdinand de. Curso de linguistica geral. 16. ed. Sdo Paulo: Cultrix, 1991.
SAUSSURE, Ferdinand de. Escritos de linguistica geral. Sdo Paulo: Cultrix, 2004.
SEGUIN, Jean-Pierre. L invention de la phrase au XVIII® siécle. Paris: Peeters, 1993,

SERCA, Isabelle. La parentheése: troisieme dimension du texte proustien. In: DEFAYS, Jean-
Marc; ROSIER, Laurence; TILKIN, Frangoise. (Ed.). A qui appartient la ponctuation? Paris:
Duculot, 1998. p. 117-129.

SHAW, Harry. A complete course in freshman English. New York: Harper, [s.d.].

SILVESTRI, Adriana; BLANCK, Guillermo. Bajtin y Vigotski: la organizacion semidtica de la
conciencia. Barcelona: Antropos, 1993.

SMITH, Marisa Magnus. A pontuacdo como ponto de convergéncia entre o leitor e o escritor. In:
POERSCH, José Marcelino (Org.). Pontos de convergéncia entre leitura e escritura. Porto
Alegre: EDIPUCRS, 1993. p. 53-82.

SMITH, Marisa Magnus. Por uma pragmatica da pontuagéo: um estudo dos sinais de pontuacéo
em textos referenciais opinativos. Tese (Doutorado em Letras -Linguistica Aplicada) - Faculdade
de Letras, Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 1998.

SOUZA, Geraldo Tadeu. Introducéo a teoria do enunciado concreto do Circulo Bakhtin/
Volochinov/Medvedev. 2. ed. S&o Paulo: Humanitas, 2002.

STAM, Robert. Bakhtin: da teoria literaria a cultura de massa. 2. impr. S&o Paulo: Atica, 2000.

STEFANINI, Jean. Sur la notion de phrase et son histoire. Recherches sur le frangais parlé, n. 3,
p. 7-18, 1981.



246

STELLA, Paulo Rogério. In: BRAIT, Beth. (Org.). Bakhtin: conceitos-chave. Sdo Paulo:
Contexto, 2005. p. 177-190.

STERN, Mirna. Puntuacion. In: NEGRONI, Maria Marta Garcia (Coord.). El arte de escribir
bien en espafiol. Buenos Aires: Santiago Arcos, 2004. p. 28-68.

TEJON, José Luiz; PANZARANI, Roberto; MEGIDO, Victor. Luxo for all: como atender aos
sonhos e desejos da nova sociedade global. Sdo Paulo: Gente, 2010.

TEZZA, Cristovéo. Entre a prosa e a poesia: Bakhtin e o formalismo russo. Rio de Janeiro:
Rocco, 2003.

TODD, Loreto. Cassel’s guide to punctuation. London: Cassel, 1995.

VANOYE, Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas de producao oral e escrita. 6. ed.
Sdo Paulo: Martins Fontes, 1986.

VEDENINA, L. G. La triple fonction de la ponctuation dans la phrase: syntaxique,
communicative et sémantique. Langue Francaise: la ponctuation, n. 45, p. 60-68, 1980.

VESTERGAARD, Torben; SCHR@DER, Kim. A linguagem da propaganda. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1996.

VOELLER. Edward. Punctuation for review and reference. Chicago: Passport, 1998.

VOGT, Carlos. O intervalo semantico: contribuicdo para uma Teoria Semantica Argumentativa.
Séo Paulo: Atica, 1977.

VOGT, Carlos. Linguagem, pragmatica e ideologia. 2. ed. Sdo Paulo: HUCITEC, 1989.

WERTSCH, James V. Prefacio. In: VOLOSHINOV, Valentin N. Freudismo: un bosquejo critico.
Buenos Aires: Paidds, 1999.

ZAVALA, Iris M. La posmodernidad y Mijail Bajtin: una poética dialégica. Madrid: Espasa-
Calpe, 1991.

ZAVALA, iris M. Bajtin y sus apdcrifos o en el-nombre-del-padre. In: ZAVALA, Iris M. Bajtin
y sus apocrifos. Barcelona: Antropos, 1996a. p. 131-148.

ZAVALA, Iris M. Escuchar a Bajtin. Madrid: Montesinos, 1996b.

ZAVALA, Iris M. Bajtin y el acto ético: uma lectura al reverso. In: BAJTIN, Mijail M. Hacia
una filosofia del acto ético, De los borradores y otros escritos. Barcelona: Antropos, 1997. p.
181-224.



247

ANEXOS - Digitalizacées dos textos publicitarios analisados®

83 Alguns textos sao originalmente em preto e branco. Outros aparecem também assim, embora seus originais sejam
coloridos, tendo em vista que ndo eram nossos os originais, sendo-nos disponibilizadas apenas copias em preto e
branco.

As fontes ja apareceram referenciadas no corpo da tese, apds cada recorte enunciativo (ver se¢do 7). Ha textos que
séo fonte de mais de um recorte enunciativo.



(01)

s

Shopping Iguatemi
restauranteamerica.com.br
Sido Paulo » Rio de Janeiro + Porto Alegre

—_—

Sh

America.
E do seu jeito.

AMERICA

erica.com.br

pping Iguatemi « 1
Sdo Paulo « Rio de Janeiro « Porto Alegre

() vowo sauans

248



Vocé encontra Localiza
em todo lugar.

E alugando um carro
com GPS, encontra tudo
0 que quiser depois.

Reservas 24h: 0800 979 2000
www.localiza.com
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www.nossacaixa.com.br

Nao importa qual o tamanho do seu sonho.
Ele cabe na Nossa Caixa.

Nao é de hoje que a Nossa Caixa abre caminhos para a realizacao de
projetos pessoais. Sao décadas de solidez que geraram produtos e servicos
de qualidade, opgoes de crédito sob medida e, o mais importante, clientes
felizes. Afinal, se a Nossa Caixa reune tradigao e modernidade, seguranga
e rentabilidade é pensando na satisfacao de cada um de seus clientes.
Nossa Caixa. Abre todas as possibilidades para vocé.

Nessa Caixa

O banco do coragio de Sio Paulo

RESPEITO POR VOCE
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\fortalecer as defesas naturais da mulher.
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Atendimento ao Consumidor

0800-703-0014 sanofi aventis
www . sanofi-aventis.com.br y




Salton Classic. {x
/ Surpreende sempre:

At

VINICOLA

SALTON

Uma grande descoberta.
www.salton.com.br

[APRECIE COM MODERACAO |
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Imprevistos existem.
Mas, antes disso,

ja existe o Sudameris
pronto para ajudar vocé.

SudamerisParcelado

" SUDAMERIS
pela internet, telefone, § 1ixas ele en itima. jo seu : Unr AMRO REA

Ja o Cheque Especial Sudameris da até 1 dameris.com.br

ites. O Sudameris resolve.

Telhas Vogel Original.
Resistem até a inveja de vizinho.

SN
As telhas Vogel sao resistentes e ndo desbotam. £ por = i
(51) 634.2000 isso que elas tém a marca da qualidade. Escolha a sua. A cmbme e Original |
|




Cartao do Clube do Assinante.
E um cartao, mas parece uma
lei de incentivo a cultura.

TEATRO ADULTO

1

Y

\

TEATRO INFANTIL

Anmincio no Caderno Digital.
S6 nio vem protegido contra o virus do consumo.
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CLUBE DO
ASSlNANIE

Confira a programacao cultural

de 06 a 14 de junho
com descontos especiais para
socios do Clube do Assinante.

CINEMA
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Um dos maigres prazeres
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‘ dar um toque de sabor gspecial
Parg esses Momentos gue
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FOTO GRAPHER PAOLA KUOACKI/MODELO ELitE CROMES?
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!nvolvlda com hidratante a base de Aloe Vera e Vitamina E, g
2 Echan

a toalha Bem Estar possul toque agradavel e efeito calmante, A EVOLUGCAO DA TOALHA.

As propriedades dermatologicamente comprovadas hidratam
e estimulam a circulagao, proporcionando jovialidade e uma
agradavel sensacao de maciez a sua pele. Apés o banho,

passe Bem Estar no seu corpo.

or. ENXUG3 e hidrata.




Nova Linha com Clock Safe Plus.

Transforma qualgquer pressao dentro da panela
em trangiiilidade para vocé cozinhar.
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Nova linha Dove Verao.

Mantém o bronzeado bonito
por mais tempo.

W Cuidado pds-sol
. ok TR para a pele na verdo. | 1
- B e Fdiciio limitada: .
m TP :”m_.- ™ I.A—_- - - m
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MITSUBISHI PAJERO FULL 2009 COM AWC-R.
E MAIS QUE TECNOLOGIA, E INSTINTO.

A TECNOLOGIA AWC-R, EXCLUSIVA DA MITSUBISHI,
TRABALHA COMO SE O CARRO TIVESSE INSTINTO.

INSTINTO DE REACAO, QUANDO O CONTROLE ATIVO DE TRACAO E ESTABILIDADE
MOVIMENTA CADA RODA COM FORCA E VELOCIDADE DIFERENTE S, E ATUA EM
MILESIMOS DE SEGUNDO PARA COLOCAR O CARRO NA TRAJETORIA CERTA
INSTINTO DE PROTECAO, COM O SISTEMA RISE DE ABSORCAO DE IMPAC 108,
BEM COMO OS AIR BAGS FRONTAIS, LATERAIS E DE CORTINA. QUANDO UM VEICULO
PROTEGE VOCE DESSA FORMA, IS50 E MAIS QUE TECNOLOGIA, £ INSTINTO

Melhores opgoes de financiamento. Venha negociar!

Porto Alegre: Av

JANOS DE Novo Hamburgo: Rua
GARANTIA
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PERSlSTIR OS SINTOMAS
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NUTRILATINA

Lider em Suplementos

- P

Seus desafios acabam
de ficar menores.

LINHA OUTSIDE OUTSIDE AGE®.
TRIPLICA SUA ENERGIA.

Alta eficacia. Suplemento energético para superar sua capacidade fisica,
ampliar forca e resisténcia e reduzir desgaste. Unica linha completa para

esportistas de alta performance fabricada com a superior tecnologia Nutrilatina,

* DISPONIBILIZACAD EQUILIBRADA DA ENERGIA » ADEQUADA REPOSIGAD ELETROLITICA
* INOVADORAS DRAGEAS DE SAIS » RETARDA A FADIGA E EVITA EXAUSTAD
* REDUZ CAIMBRAS MUSCULARES « SUPERIOR RENDIMENTD E RESISTENCIA

NUTRILATINA
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Os shampoos
para

xperimente L

LIGHT DA MEDIAN.
SEM SAL E CORANTES,
SO TEM O QUE
0S CABELOS PRECISAM.

e condicionadores Light da \ 1:1 ! nao contém sal ou corantes. Sao ideais

serem usados no clima ical brasileiro, onde cabe precisam de mais cuida-

mente, de substancias mais suaves, diferentes

o tem perfume. Outra parte da linha & perfumada
1e estamos escrevendo

is informacoes: 080 7101 51 ou Contatc Vedian.com.br ou www.Median.com.br
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A GENTE
FAI
QUESTAO
DE PAGAR

UL ERI U127~ 8 Quando se faz, todo mundo sente.

FURNAS é uma empresa que busca seu crescimento dentro dos principios do desenvolvimento sustentavel. Toda riqueza
que geramos provém dos insumos que retiramos da natureza. Por isso, temos politicas pablicas de devolucao destes valores
a0 meio ambiente. £ 0 que acontece nas Unidades de Conservagao onde FURNAS investe recursos financeiros para a sua
regularizacdo fundiaria, preservacdo da flora, elaboracdo de seu plano de manejo e construgdo de sua infra-estrutura, Sdo quatro parques nacionais e
seis estaduais, duas reservas biologicas, duas estagbes ecoldgicas e cinco dreas de protecdo ambiental. Além dessas unidades, também foram
desenvolvidas agdes em trés parques ecoldgicos e um parque distrital. A maior beneficiada com estas acdes ndo é apenas a natureza, mas toda
a sociedade. A preservagdo do meio ambiente possibilita que a ciéncia estude 0s nossos ecossistemas e, até mesmo, que seja desenvolvido o turismo
ecol6gico. Esta é a forma que FURNAS encontrou de celebrar cada nascer do sol e reforcar a importancia de trabalhos que colocam a vida em primeiro
lugar. Mais informagdes www.furnas.com.br. FURNAS. ENERGIA PARA 0 DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL.

CENTRAIS Ministério de p .
%FURNAS WM™ Minas e Energia % -,'%

WO TEORRAL
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O NA HYUNDAI C OA DA PRACA JAPAQ

LA

VEiCuLOS ANO OPCIONAIS COR PLACA OFERTA CADA
AZERA 07/08 COMPLETO/21.000 KM PRATA 1002144 62.000,00
COROLLA XLI MEC. 1.6 07/07 COMPLETO PRETO INP7795 45.900,00
3 FIELDER XE MEC. 06/07 COMPLETO/50.000 KM PRATA INK2852 41.900,00
A FUSION 06/06 COMPLETO/32.000 KM PRETO ING9419 49.000,00
e PALIO FIRE FLEX 1.6 08/09 COMPLETO/4 PORTAS/18.000 KM CINZA 10Y2329 29.900,00 o,
POLO 1.6 08/08 COMPLETO/8.900 KM PRETO 10C4210 38.900,00 R
! PEUGEOT 307 SEDAN FELINE 08/09 COMPLETO/COURO/22.000 KM PRATA 1021956 §2.900,00 "
YR SORENTO EX 3.8 V6 AUT. 08/08 COMPLETO/30.000 KM PRETO 10Z7942 83.900,00
wx:;q TUCSON GL AUT. 06/06 COMPLETO/COURO PRATA IPR2929 52.900,00 '
| TUCSON GL AUT. 06/06 COMPLETO/COURQ/29.000 KM PRATA INRS581 52.900,00 J e
A : TUCSON GL AUT. 06/06 COMPLETO/COURO/33.500 KM PRATA vJ2020 52.900,00 ! 2
TUCSON GL AUT. 06/07 COMPLETO/COURO/28.000 KM PRATA INV2698 56.000,00
p g TUCSON GLS 2.0 07/07 COMPLETO/12.300 KM PRETO JClhoos §7.900,00
'A‘ 2 TUCSON GLS 07/07 ESTRIBO LATERAL/COURO/26.300 KM PRETO I0D3369 58.900,00
e TUCSON GLS AUT. 07/08 COMPLETO PRATA 10J7122 59.900,00 SN
VECTRA SEDAN ELEGANCE 08/08 COMPLETO/AIR BAG/ABS/19.500 KM PRATA ITH1963 45.900,00 3
B XSARA PICASSO EXCLUSIVE 07/08 COMPLETO PRETO JCW5050 46 .900,00 v

NEGOCIAGAO ESPECIAL. PARA 0 OUTROS ™~

e o R OPGIONAL PARA NOS £ [TEM OBRIGATORIO. Comale oo 5
COROLLA COM NEGOCIAGAO ESPECIAL. T — m;ﬁ::;‘aﬁ'; : gmm g
Corolla XLi g
i COROLLA XLI é
A Partir de RS

MEU CARRO £ N2 1 51‘ g 0 0 00
PAIKAO MUNDIAL y
MAIS UM GTIMO MOTIVO PARA SE TER UM TOYOTA

Av. Sertério, 1717 (51) 2121.1800 Passo Fundo (54) 3316.3200 Novo Hamburgo (51) 3553.5200 Santa Maria (55) 2101.1800

Sowis 5 Sapinta 3 St s 6 Wil o BraslOeste, 3463 A lgnicio Tris, 761 s do Acampamenio, 713 www.carhouse.com.br
yromsbeplo g Lojas abertas neste sabado das 8h as 18h30min

Financiamento Banco Toyota Sujeito a aprovagdo de crédito. Pregos e taxas podem sofrer alterages sem prévio aviso em fungio do mercado. Promog3o vélida até 16/06/06 ou até o término do estoque. Fotos ilustrativas. Valor referente ao Corolta XLi Cimbio Manual. * A Toyota &
a (nica montadora brasileira que oferece 3 anos de garantia de fabrica para toda a linha, sem limite de quilometragem para uso particular e até 100.000km para uso comercial. Consulte o livrete de garantia ou o site da Toyola para obter mais informagdes.

(33)

Propaganda. Faz diferenca.
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www_fontesarandi.com.br
Contato Comercial: (51) 2121 00.50
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Heeasemy e NIEXTEL

Mir ™1 M1
LIV Y 1L
YUV (] L.

E SMARTPHONE

CAMERRA 2.0
MP3
INTERNET

DESIGN, ESTILD,
TECNOLOGIA,
CONECTIVIDRDE
TUDO O QUE UOCE
QUERIA NUM S0
APARELHD

E moderno e compieto: Wi-Fi, e-mail corporativo
e pessoal, MMS, internet, GPS, camera 2.0, video,
MP3, Bluetooth, certdo de meméria de até 16 GB
Edicdn de documentos Word, Excel, PowerPoint,
Teclado Qwerty & TrackBall que imits os
mouimentos do mouse. Nextel @ inteligente
E ilimitado. € direto. € pode ser pre vocé

BEM-VINDO RO CLUBE

nextel.com.br
0800 300 301
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Como sair
g% > minulos.
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’r Linha Philips Walita.

Simplifica o dia-a-dia
de quem sempre esta
ao seu lado.

Mix Philips Walita
Seu potente motor
de 400 W facilita

o preparo de
vitaminas, sopas,
purés e muitos
outros pratos
saudaveis e gostosos.

~ Batedeira
Philips Walita

Liquidificador
Philips Walita
Mais que um liquidificador,
um verdadeiro multiuso na
sua cozinha, Além de uma

superpoténcia, possui
a jarra mais resistente
do mercado.
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BAFOMETROS NA DUTRA.

E a AmBev ligando
responsabilidade a

segurancga.

ESTAGAO TIM MOTOROLA.

Estréia, neste final de semana, com Acusticos
& Valvulados e Claus & Vanessa

Estd-comegando mais uma gdicdv-da Estagdo 1IM Motorola ¢m Gramado
A pantir deste fim de schiana e durante o s de wlho, nm palco-com muitas m.mu
espera voce na Rua Coberta em Gramado. E a Fstacao TIM Motorola continug até dia 20
de-agosto com remonstracdes e ofertds éxcliisivas Motorolaio channoso Ristra ﬁrl’ﬂ

Confira a programacdo deste final de semana:

3006 “sexda 21h Glans & Vanessa
U107+ Sdbado 24N Acustieas & Valvoldncs
02/07 = domingo 5h Teatro Intachit - Grupo-So Rinde: di Bofiecos

£ naauaca, dia 05 3520k ury show d8 MPB com Man Willdheh

Gramado /ﬂwf..f

faz bem.

)

s
ESTACAD TIM MOTOROLA

@

MOTOROL A Viver sem tronteiras




(45)

Baseado em fatos reais.

Planos de Tarifas do 21. 0 21 tem sempre
um plano adequado para vocé falar mais
€ pagar bem menos e ainda ganhar mithas
no Programa Embratel Smiles®.

A economia pode chegar a até 62%.

PLANOS DDD

Toda Hora 21, Sao trés tarifas. Uma para
0 dia, uma para a noite e outra para o fim
de semana. |deal para quem quer a
simplicidade de saber quanto vai gastar
com ligacoes para qualquer lugar do Brasil.

Sempre 21. Ideal para quem faz DDD
no horario comercial. Sao apenas 3 tarifas
economicas para telefones fixos,

independente do horario e dia da semana.

Opcao 21. £ ideal para quem liga mais
para dentro do estado, principalmente a
noite, e quer tarifas superecondmicas.

Muito Mais 21. E ideal para quem faz
DOD todo més. Vocé pode comprar blocos
de minutos com um tamanho sob medida

*Para ganhar Milhas Smiles

Inscreva-se no Programa Embratel Smiles.
Vilido para clientes residenciais, axceto
para o Plane Muito Mais 21

T000S 08 COMPRratves da economia
referem-5¢ 30 Plano Basico da Embratet

0800 900 021

www.embratel.com.br

para o seu gasto.

Além disso, existem blocos especificos
para o horario comercial, noite, final de
semana e também para ligagoes
destinadas a celular.

PLANO DDI

Passaporte 21. E 0 plano com a melhor
tarifa para quem liga a noite e nos finais
de semana. Quanto mais DDI voce fizer,
menos vai pagar. Com uma economia que
pode chegar a até 48%.

0 21 faz o melhor por vocé, Faz um 21,

21

A EMPRESA BRASILEIRA DE TELECOMUNICACOES
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3 colheres

Hellmann's Light

1 colher «

Hellmann's Light.

1
~ |

(;;V ) Sero.
(47)
KT
Cartao Premiado Claro.

Tem mais de
R$ 10 milhdes 7

em prémios. g ot /




Palm Centro da Vivo. |

Facilita seu trabalho para vocé
ter mais tempo para se divertir. =~ |

CortSes Contat.SIM Contatos

%

« Acesso a e-mails
e internet

« Visualiza e edita arquivos
de Word e Excel

« Visualiza arquivos
de PowerPoint e PDF

» MP3 Player ) /

h
h W '\‘ m
A {,r V

no Vivo Escolha 650
+ pacote Vivo Smart Mail ilimitado

Va até uma loja ou revendedor Vivo e compre o seu. . . ;
www.vivo.com.br VIVO Sinal de qualidade.

ia Bak n e S«‘H;xpr‘ oferta vilida para compras na Pnum

lular Novo. Consulte o Regulamento nas lojas proprias da Vi
e planos e aparelhos sujeita a permanénecia minima de 12 me:
ses para troca de aparetho, para planes individuais (esta ofe:

de e-mail dispon mediante contratacio do servico V!

nao é valida para aquis
Zap ou Vivo Smart Mail.
Word, Excel e PuvmyPanm 530 mar

SM Chip. wsuite disponi 58! GSM em sua re
) apenas de arquivos jA previamente criados no Microsoft Word e Excel. Imagens meramente ilustrativas.

Corpor

284



285

(49)

Mini Residencial Premiavel.
O faz-tudo da sua casa.

Protege sua casa contra incéndi
ios, raios, oferece
:o:;?:s de chaveiro, eletricista, limpeza, guarda
ainda concorre a RS 25 mil todo més.

Bradesco Empresas

Um Banco completo, com solugoes
de Cash Management adequadas
as necessidades da sua empresa.

Entende seu negécio por completo.

Empresas

Bradesco




Bradesco Empresas

Um Banco

Solugoes
as necessidades d

Entende seu negocio P!
-~

completo, com
de C?édito adequadas
a sua empresa.

or completo.

. .
lano empresario para

em,
Presas da <onstrucao cjyj)

Bradesco ®

Empresas

www.bradescoempresas.com.br

(52)
(©)
SUZANO
i /
UM PAPEL pohgamo.
ESFEROGRAFICA
Report MultiUso® O papel que serve para tudo. !

Anote. Papel My 'Uso é Report’

286
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E a Toyota, ha 10 anos, patrocinando a paixao pelo futebol na América Latina.

iy .;_;\ 38 TIMES. 11 PAISES. 10 ANOS. UMA SO PAIXAO: COPA TOYOTA unmmnﬂmmw
w' s

TOYOTA
LIBERTADORES

1D Awot de paizie

que demonstraram garra, emogao e amor pela
. BTy T @ TOYOTA
m mm u'm.!s 2.01. www.toyota.com.br

E A TOYOTA, HA 10 ANOS, PATROCINANDO

WWWCMMmehmlﬂﬁmmﬂmtmm @TOYOTA

287
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CONS

\
I
D

A Volkswagen investe R$ 27 milhoes nas mais variadas manifestagoes
culturais no Brasil: cinema, teatro, literatura, artes plasticas e musica.

Investir em cultura. Nao é favor, é nossa obrigacéo. |
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- JPERIOR
M CATEGORIA SU ———
MOSPEDAGE

E——
ﬁ Diferente dos outros.

Park Suites Igual a vocé.

Hotels & Resorts

* Park Suites ITC - Sdo Paulo, SP
Rua Fidéncio Ramos , 420
Fone: (5511) 2197-7650

Reservas 0800 S5 5855 | Grande SP 3365-4775 | www.atlanticahotels.com.br
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Malwee (7053.050 (ornditaem obpraG.o
&
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AS COMBINAGOES SAO INFINITAS.
0U UNICAS. i

| s concessiondria
mals préxi

“WARIA LUG DE MESQUITA PRESTES
—et e

PORTO ALEGRE RS

91150-080
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* nas bancas e livrarias

gl.com.br
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SL65

Designed for life

&

Produto compativel com a tecnologia GSM. Fotos ilustrativas.

www.siemens.com.br/sl65

NOVO SIEMENS SL65.PURO BLACK.

fo black esta de volta. Com cdmera de video
| efoto integrada, display colorido, abertura
| em slide e design ainda mais ousado: -
“Black ¢ imagem, black é som, black é estilo,
black é tendéncia. Nao é por acaso que os
outros vao seguir o black.

SIEMENS
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(65) R

. 7 . CORREIOS
O Boticario weressoesee

ProgamaFidelidade OMNION

—_—

\4 e

Maria Luci Mesquita Prestes
R Terezinha Turcato, 557

Costa E Silva - Porto Alegre - RS
91150-060
®

FECHAMENTO AUTORIZADO - Pode ser aberto pela ECT |

\x

*}

Para melhor:
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66)

PVt

TUDO PARA VOCE CRIAR O SEU RITUAL DE BEM-ESTAR.

PARA SEDUZIR PARA ENERGIZAR PARA RELAXAR
Ylang Ylang com Rosas Laranja com Gengibre Lavanda com Petit Grain
f)s sentidos s&o a conexao com o fisico. T Energia € a transformacdo em astado puro,a Relaxar é liberar-se do passado recente.'/\,
O ponto de encontro entre ideal e real R A Eacamaramenie. Alviarocopo. |

/

. inh :
Abrindo a mente, se abre caminho paratirar Debiar o o cla ladlo e siiree ),

" & quear tecede 3 aca EDQKJJ?@V'S’: e preparar o
o melhor dos impulsos, estimulos, - 3
espintc ra buscar novas aterndivas e aceiar A harfioniae o ¥ coa
- B e | ) DUS natl S € ace
sensacoes e desejos. IOTOING o e 2

de novo no seu lugar.
como uma dadiva o que ha porwir

VENDA EXCLUSIVA NA PANVEL.

Ofertas ndo validas para filiais dos Supermercados Zaffari  Ofertas validas de 01/02/2005 até 28/02/2005, enquanto durarem 0s estoques, salvo erros de impressdo.  Condigdes validas para aquisicao de, no méximo, 6 unidades por diente de cada um dos produtos anunciados.

N
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125 enxovais
sorteados nos 125
anos da Karsten

01 jogo de cama percal 180 fios

tamanho queen

ol de Autorizagio CAIXA 12 604282007

Centit

_01 jogo de cama percal 200 fios

(tamanho queen

02 jogos de cama percal 180 fios

tamanho soliteiro

A Sortelo, o/nfo7

_01 colcha percal 200 fios com
02 porta-travesseiros (tamanho gueen

_o1 edredom percal 200 fios

tamanho queen

02 jogos de banho com 5 pecas

_o1 toalha de mesa quadrada < :
o1 toalha de mesa redonda /I i
_08 guardanapos de tecido = . b2 >

=
s
2z

Va até uma loja
e participe.

Vocé pode concorrer na compra de qualquer produto Karsten.
Consulte o regulamento nos pontos-de-venda ou no site www.karsten.com.br., a rs ten
£ a sua chance de ganhar um enxoval completo e deixar a sua casa linda |

e fashion, assim como a Jdlia. E um charme, assim como o Alexandre. cama_mesa_banht
/
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Experimente.
As novidades que Seiram do forno. |

Pe;a tseilicom MiXde Salada
paraiacompantiar.
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Dé um Claro com

R$ 600 de bénus

neste Natal.

oveite. Bénus em
12 parcelas mensais de
R$ 50 de Claro para Claro.
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5006 de antr:
e salds en 24 meses
sem juros

- Na Volkswagen,
o délar ainda esté R$ 1,57.

=

Aproveite. Toda a Linha de Importados da Volkswagen
com o mesmo preco de agosto.

Toxo de 0,99;;

S50% de entrada
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i;dg\ Civic com apenas 0,99%

Honda Civic LX Transmissio Manual - 2006
Preco vigente: RS 53.980,

Preco especial: RS 51.985, a vista

Baner
Entrada de 60% para 18 meses « Entrada de 70% para 24 meses * Entrada de 80% para 36 meses 0"““.

Av. Ceard, 155. POA - Fone: 3337.0044

i .
B B

¥ PERFEITA
&
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www.gatoradeom.br
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Mostre que vocé tem samba no pé.
E ingresso na mao.

e 23 de outubro = 21t

o Hits DA

BANCO TOYOTA

TERRASOL CaxiasdoSul MOTOLANDIA Lajeado &5

m RANTA anas

BR 116, Km 145 - 54 229.2220 RS 130, Km 38 - 51 3714.5555 AN

* Corolia XEi automético 04/04 (03 un.): preco a vista RS 53.500,00. Entrada RS 29.750,00, saldo em 36x R$ 664,54 + 3x intermediarias de R$ 5.850,00 para Dezembro/04, Dezembro/05 € Dezembro/06.
Taxa de 1.97% ao més. TA.C. R$ 190,00 inclusa. Cadastro sujeto a aprovaco. Frete e pintura inclusos. Promocao vélida até 27/08/04 ou até o final do estoque. Fotos ilustrativas, para fins publicitarios.

N——
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Nao perca tempo.

Nem midia

alrton Lepes

p—
%..ﬁn mu o
DAE ACAO ENTRE wo-Ove
OMPARAL e remmOs
GRAVADORE® SeaTurvos

& precisa saber para o

Conheca as vantagen

Garanta seu exemplar

Sempre um novo titulo nas bancas.

Ou compre pela internet: wwweinfo abril com br

Pelo tolefone: (11) 21998881

Por e-mail: produtose abril com br

Produto anunciado sujeito a disponibilidade de estoque.

o, mfo

wwwjmo.abril.com.b‘r
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: www.panambranet.com
PREMIUMED) IMPORTS i

A N A M B R A

Eos. Descubra.

Panambra &V

Porto Alegre - Azenha, 85 « (51) 32181800 - Carlos Gomes, 1501 - esq. Bagé + (51) 3378.3100 | Caxias do Sul | Bento Gongalves I Pelotas Mais perto de vocé

Eot 08/09 (IF73W3 & vista @ porte de #3 15990000 Imagem meramente dustrativo. Ofsria wshda ot 23/06/2009 *Nimero de uridades dupaniveis para vonda em 22/04/2005, data de berago deste ondncio.
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Aromatizada Tutti-fruttt.

Experimente.

Faca Bonito.
Faca com Blowtex.

www.blowtex.com.br
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WWW.SINOSLAT Com DY

311

e
0 lancamento mais
esperado do ano esta te
esperando na Sinoscar.

ISR

Agilize e venha conhecer.

Sinoscar

TR
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| WP |
Sao superdivertida

i
£
5.’

lindas e cheias de estilo.]
|

| O unico defeito ¢ que
nao fem no seu numero.

s“"’w.‘ mevem
avn o\*“‘“

'

nas.com.br
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eleva

| eites Especiais Elegé.
Os consumidores mais
atentos ja conheciam.

Multi Renda.
A Previdéncia
que paga 13 rendas
anuais para sempre.

S6 o Santander
Banespa tem.
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Novo EcoSport
na Ribeiro Jung.
- Venha voando para conhecer.

o bt

Fiesta Sedan 1.0 Flex |

2008
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& TOYOTA

|
Superavaliagdo do seu usado. COROLLA XEi e FIELDER
Antes 0o Tachar | Sacen e

ou automatica controle remoto
Motor 1.8 WTI 16v Rodas de liga leve
qualquer negocio, venha até | Drconviie Ao
CD player Conjunto elétrico

a CarHouse e confira. | feosasseeo Airbag duplo

CarHouse ©® ToYOTA

MAIS UM OTIMO MOTIVO PARA SE TER UM TOYOTA

| Av. Sertério, 1717 (51) 2121.1800 Passo Fundo (54) 317.3388 Novo Hamburgo (51) 553.5200
LsasmesciianatesssiL s CERARNIBIICRA NGRS

NOVO TELEFONE
Santa Maria

(55) 2101.1800
N T AR AR B 4

Www. carhouse.com.br

L ‘J‘IA ERN N SIS T R e
(90)

26317102007 cu 2 Wi 05 stoques, 3 s seirtes odeios 0708 Fex
iy &-’anwm mumm}

RS 2
ko de

=) Kois |

sk seere CarHouse ) TOYOTA
:T"thﬂmm:ux“m\mm:UWIGM m'::umvmi e mass inlormagdes. .

L MAIS UM O'I'IIIOHO;HWPAMSETEIHIHW:)‘I‘A
W ww.carhouse.com.br
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—

VENHA FAZER UM TEST DRIVE.
£5 | (OROLLA 2010, PRECO ESPECIAL E SUPERAVALIAGAO

szm==—_ D0 SEU USADO NA TROCA. SO A CARHOUSE TEM.

Tk e - e .
- e 2 e

%M ESPACO PARA SETE PASSAGEIROS,
U MON_‘[‘IIEVD_;E BAGAGEM E NENHUMA TA) g

>

R

5

G Mo - -
.l = e *"— - “” it
L 4
gl .
I g — ‘—&"i s

-

Porto Alegre: Av. Padre Cacique, 538 = | 1
SEATO OE SEGUNDA A SEXTA BAS 54 AS 19430, SA8400 DASi

P — T —— o I S F
FES e aame -
S T T A T

———  e—
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2

EMPRESARIAL

".v,l::-':"'

BanCO DO BrASIL -

v Pl

- F. e~

A razao social de uma empresa pode ser Ltda.,

318

_ W — — IR Ak,
Em 3'--! o — Y

Paulo Olivelra

-

Especialista

em Crédito

as solugdes que o banco dela oferece nao.

 Capital de Giro — Financiamento de 13¢ salario.
Sua empresa quer. O Banco do Brasil tem.

" bb.com.br



>
»

s o
APV

a ;;: %

e’

A Embratel oferece o mais completo portfélio de servicos em telecomunicacdes, com a maior cobertura nacional e
internacional, e uma infra-estrutura 100% digital. Por isso, é a empresa mais preparada para criar solu¢des adequadas
para qualquer tipo e tamanho de empresa. Ninguém oferece produtos e servicos em telefonia de longa distancia,
telefonia local, transmissdo de dados e Internet tao acessiveis, seguros e confidveis como a Embratel. Ter a melhor
solu¢do em telecomunicacdes em uma (nica empresa. Com a Embratel, vocé pode.

Ligue para a Embratel e conheca as melhores solugdes: 0800 901 021 ou acesse www.embratel.com.br
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Ter uma casa em condo:mmo fechado.

AGORA VOCE PODE.

Casas de 2 e 3 dormitorios.
Sequranga e lazer com economia.

Referente a casas do 2 dormitBrios.
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A Favorita:
66% de telespectadores,
100% de lideranca:

{ @ RPEDE (ZORO

s’

Uideranca. A gente vé por ogui.

T
E
Q
3

=
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L 3
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[ 3 X %
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£
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3
=
£
&
o
(=]
s

(97)
[Sem imagem. Listagem da internet. Conferir no corpo do trabalho, na se¢do 7.1.3.]
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{coNFORTO NATURAL sé A BEDDING TEM PARA VOCE. :
| . Conjunto Kapok Casal 5 | \v
. Cama Articulada a7 o Langamento Exclusivo b

Motorizada com 1 &L = - : R T beddln }
Colchio Incluso = - *Fibra Natural Levissima o& Ao § store g i

| * Resistente 4 Deterioragi € Quintino,732-POA !
> *Repelente a Agua §

" & { 3328.8900
- l I90 |cama. 3

www.bedding.com.br |

3 partr de:
: “499‘ 35egunchxs:xu9ha|9h
Amndp“.hwmmpumuhhm“wwwboddlngcombr » | Sabados: 10h s 17h ,
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PRESENTE DE NATAL CENTAVRO.
QUEM GANHAR VAL AGRADECER MUITO,

Cartao

Panvel.

[Faga [& 0 sl

Vantagetss pase
{08 ek

¢ £
RS 1 — 3 « Cada compra vale pontos + Descontos exclusivos. ane
3 para trocar por qualquer produto. « Gratis e sem anuidade.
'NOCARTAO PONTOS * Pode pagar em até 6X sem juros. - Até 40 dias para pagar. Vocé sempre bem

No cartao . T
com desconto e &2 &5 =
e semjuros. el 2> &F

o compeas comm o CartioTorwed  perce i 6 de S 1000

RS 30,00

Man rmercados Zaffari. Ofertas vlidas de 01/02/2008 até
29/02/2 dades por clente de cada um dos Produtos AUNCHA0S
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Cartao Colombo Visa.

24x com juros reduzidos na Colombo.

lombo

, 12341234 1234 123y LQLT'
% ' : o ; e ot VISAQR

- ;
Ligue 4003 6158 (capitais) e 0800 880 6158 (interior) ou vé até a Colombo mais perto de vocé. ) 4 CE'OI'IIbO V'SA

(103)
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MaxiConta
Universitaria itau.

A melhor relagao
custo-beneficio p vc;)
Abra ja a sua.

om.br | 0800 0363636

Novo LG MusiCam.
Existem muitos motivos para vocé ter um.

Chegou LG MusiCam.
MP3 player com comando externo,
som 3D estéreo e cartdo mini SD de 64Mb.

Captura videos e ainda tem camera

vist

ClaroPerfeito 1200
fotografica de 1.3 Mp, com flash e zoom. = $ 129.90 me

00 minuto:
om
as moveis ou fixas com no D @ stro. Ha o Pe e a to/document

Pefmanéncia minima e multa conforme ¢ 2 i pare N Y ilustre
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Os direitos sobre esta obra estao reservados.
Para voce.

(107)

I

7’

CHIVAS REGAL.YOU EITNER HAVE o YO0lL nonT

. 7 2Apregie possa quadidade com responsabilidade. .o
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A EDUCAGAO SOZINHA
VIOLENCIA. NEM COM
A DESIGUALDADE.

NAO ACABA COM A
ESSES PROBLEMAS

MAS EXPERIMENTE
TENTAR RESOLVER
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No ambiente, servicos de muita_qualidade, personatizac
Vocé s6 tem que agendar stuafesta; o restore com it
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Quem Ié aproveita cada centimetro. ophion s’ Lt Aot
Quem anuncia aproveita cada centavo. s feutinghey

Construgao. Encartado somente no dia 23
de setembro, guarta-feira, em Zero Hora.*

Circulagao em Porto Alegre e Grande Porto Alegre. 4 q
ZERO HORA

A sua restituicao do
Imposto de Renda ja chegou.
Aqui no Bradesco.

ok "'\\ﬂ‘
/-\; - : s
e -~

e N

*Sujeito a analise e aprovacao de crédito.

> L

Brade«

) Bradesco ¥

Wulilsc

¢ Yedito

Crédito MultiUso Bradesco.
Precisou, tem*.

Bradesco

Bradesco
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NESTE DIA DOS NAMORADOS,
LEVE SEU AMOR PRA JANTAR FORA. DO PAIS.

coxcorraa ) viacesparacurik BUENOS AIRES covoseuavor

O1A DOS NAMORADOS
B MO PN GT

VISA cvec

(116)

O TERRA VILLE E PERTO.

A QUALIDADE DE VIDA, DA NATUREZA, DO PARAISO.

i e

A 307m2
TERRENO 1000m2
AREA SOCIAL c/ vananoa 92!!&? 5l

JARDIM PRIVATIVO

TERRA VILLE

BELEM NOVO GOLF C1

ProntoCasal "1 VINCIA (51) 3277‘8899 bl

AV. JUCA BATISTA, 8000

333


http://www.joaosilveira.com/wp-content/uploads/2011/06/namorados_anuncio1.jpg
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ROV WVESTENTES.EDEAGUA Ay
\\

EIXAO DAS AGUAS. ;
SEGURANCA HIDRICAE | E O GOVERNO

DESENVOLVIMENTO PARA 9" “. DO ESTADO
P F?)ITALEIA CONSTRUINDO
g , UM NOVO CEARA.

% ! GOVERNO 0o
%) EstADO o CEARA




335

(118)

FERNANDA LIMA
VAl MOSTRAR
PARTES QUE VOCE
NAO CONHECE.

DO MUNDO,
SEU TARADO.

ATITUDE




336

(120) (213)

FURNAS agora vai gerar mais 4.823 MW, o equivalente ao

consumo de 12 milhdes de brasileiros. E o Brasil estd ganhando muito mais que energia. Todos os projetos

de FURNAS passam por estudos de impacto ambiental, considerando a preservacao da fauna e da flora,

a qualidade da agua e, claro, o bem-estar das comunidades beneficiadas pelas obras. Mais energia, mais™
qualidade de vida, mais responsabilidade ambiental. Isso sim é aceleracdo do crescimento.

FURNAS. O Brasil conta com essa forca.

Ministério de >4
FURNAS Eletrobrés €7 Minas e Energia g&u‘ﬁ

CENTRAIS ELETRICAS SA GOVERNO FEDERAL
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com Esporte, £ ento Jovern, Feminino e Adulto, Jornalismo, Cultura, Educacdo, Filmes e Séries,
além do melhor o8 la carte.

Nao & por acas: fongo de seus 15 anos de atividade, cansolidou-se como a maior programadora GOBOSAT
de TV por assinatura da América Latina CoA N A TS
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UELETO. P
RO EE;pANEMA FME OgPINIALD.

ME
20 BANDAS pUEEBRANDD Tupo! puANDO? A PARTIR DO

ONDE? ANFITEATRO pOR-DO-SOL. ENTR ADA FRANEA.

TO-DIA.

MAIS DETALHES EM NNN.IPANEMA.L‘.UM.BR

EIDE OU BALDE FAEAD ZE po BELD

CARTOLAS JULIO RENY JUPITER MARA

MARCELO NOVA

MUTUCA
CHARLES MASTER WANDER WILDNER IZMALIA

CLUBE DO BALANED

NEI LISEOA
TONY DA GATORRA IDENTIDADE

ps THE DARMA LOVERS

AFROREGEAE TONHO CROCDCO LOCOMOTORES YANTO LAITANDO
= CIRCO BIRASSOL

ESPACO VIVO + DEZ BANDAS ESCOLHIDAS PELOS OUUINTES ATRAUVES DO SITE DA IFANEMA.

Apresentacio — Patrocinio: _ @ 4 |
- RY =T a2k 4 'y’ jo: | @& & 949
PEPS] IVO N & PiA Ba:I:sul'“ o Foro Alegre  STIAM Pp\@%‘ﬁ] m

O Boticario

Impossivel errar no presente
de alguém que € igualzinho a vocé.

malbec
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OLYMPUS

Foto tirada com o sistema £-), objetiva 14-s4mm, tripé e filtro de densidade neutrs graduada

/ - .
/' Quando o progresso preserva. E maravilhoso.

— O Sistema SLR Série E de Olympus, crizdo para ser 100% digital, com
lentes intercambidveis e filtro de ondas supersénicas que mantém o
sensor livre de poeira, permite capturar a esséncia de uma paisagem
e fazer a beleza durar para sempre. Por isso, quando vocé quer criar
uma imagem capaz de levar alguém a uma viajera no tempo, escolha
a Série E de Olympus.

fan Macdonald-Smith
Fotégrafo

Internacionalmente
reconhecido, o fotégrafo
lan Macdonald-Smith é
autor de cincolivros e
criou a “The Global Ar-
chive Foundation™, com o
objetivo de manter ima
gens que demonstram
como o mundo mudou

EVOLT E-300

(€)2005 Olympus Imaging America Inc. Olympus 8§ uma marca registrads de Olympus Corparaton WWW.OIym pus.com.br
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Se a educagdo do seu filho for Unica.

Ele também vai ser.

ssa formagdo dura para a vida inteira.
, tanto no lado intelectual quanto pessoal, -
‘muito importante pensar bem antes de escolher
ior qualidade. E o que o seu filho merece.

£ 7 X PO

(127)

ANTES DE PEGAR
O CANUDO.

OU DEPOIS DE
PEGAR O CANUDO.

A FESTA E SEMPRE
NO BARBAZUL.

0 melhor ambiente, o melhor som, o
melhor servico e bebidas exclusivas.
Nos temos tudo pronto para que a sua
festa de arrecadacao de fundos ou de
formatura seja inesquecivel

Fale conosco. Antes ou depois de se

formar, a sua preocupacao vai ser s6 a de

se divertir.

Trés Ambientes  Estacionamel

Equipamentos Multimidia  Seguranca

Av. ltaqui, 57- Petr6polis Atendimento: 3331.6180 e atendimento@barbazul.com.br barbazul.com.br
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A GENTE NAO ESTA
REPETINDO A NOTICIA.
A NOTICIA E QUE ESTA

SE REPETINDO.

A audiéncia da RBS TV aumentou. De novo.

o

(=]
o
@
b

e % ?1& a2

43%

=
-
e
SHARE DE AUD!

A COMPANHIA AEREA MAIS
VERDE DO BRASIL ESTA
VOANDO PARA SAO PAULO.
DIARIAMENTE.

\WEBJET. AGORA COM VOOS DIARIOS SAINDO DE PORTO ALEGRE PARA SAQ PAULO.

AWebjet j& opera nas principais cidades do Brasil: Belo Hotizonte, Brasilia, Campo Grande, Culab, Curitiba,
Fortateza, héus, Maceis, Notal, Porto Alegrs, Porto Segura, Recife, Rio de Janeiro, Saivadar & $30 Paulo (Guaruihos).

Ligue 0300 21 01234"
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# PERCORR! IMPORTANTES
CAPITAIS BRASILEIRAS. MAS FOI
O MAE DE DEUS QUE DEVOLVEU
MINHA QUALIDADE DE VIDA.

=
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Quem tem Ourocard
leva a vida leve.

Leve porque tem limite Gnico.

Vocé compartilha o limite de crédito dos seus
cartdes Ourocard. Isso mesmo. O limite vale para o
Ourocard Visa e para o Ourocard MasterCard. Na
hora da compra, é s6 escolher qual dos dois
prefere utilizar, seja pelas condigdes de pagamento,
para participar de promogodes exclusivas ou pela
data de compra. E aproveite*: vocé pode ter dois
Qurocard, um Visa e outro MasterCard, pelo prego
de um. A anuidade do segundo cartao & gratis.

Leve porque tem limite parcelado.

E um limite especifico para compras parceladas
com o Ourocard. Vocé aumenta seu limite para
parcelamentos, transferindo seu limite de CDC para
o cartao em um terminal de Auto-Atendimento BB,
na Central de Atendimento BB ou em sua agéncia.

Leve porque tem o BB Crédito Parcelado Cartao.

Vocé conta com uma linha de crédito especial para
financiar o saldo devedor da sua fatura. Com
condicoes facilitadas para pagar tudo em dia.

E pode ficar tranquilo: logo apds contratar o BB
Crédito Parcelado Cartao**, automaticamente vocé
ja libera seu limite de crédito para novas compras.

Ourocard é do Banco do Brasil.
Leve com vocé. Sempre.

*Promogao valida para o Ourocard Internacional, Gold e Platinum com
fungao crédito ativa.
**Sujeito a aprovagaoc cadastral,

A Confianca Companhia de Seguros ¢ Top de Marketing. Mais uma vez.

A Confianca Companhia de Seguros acaba de conquistar, pelo segundo ano i
Top de Marketing ADVB, Uma prove de que o conflonga depositada e a volorizagdo dos h
corretores e clientes, rendem bons frutos & Companhia & o tedos que constroem, diea-dio, o sucesio

da seguradora,

, 0 prémio

Landsd

COMPANNIA DF SEGURDS
Empreso do Grupo GBOEX
www.confiancaseguros.com.br

parla
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NTE A NOVA

EXPERIME
IGUATEMI.

RENNER DO

A partir de 31 de maio.

oa8 tom saueall. a Ranner tem {odos 0 REN

(138)
[Ver com 114.]
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r‘a PRURRBGAMUS

B L. CONDICOES DO
| = FEIRAU DE FABRICA.

(140)




—~

RS e

A FIAT CONVOCA VOCE
PARA UMA EXPERIENCIA EMOCIONANTE.

NESTE FIM DE SEMANA, 19 E 20 DE MAIO,
ff‘)')Hf r":}r.:’::.‘

NO ESTACIONAMENTO EXTERNO DO SHOPPI

¢

eo ? "'QJ”"S Poare, |

> "’!d~
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({1}
Cia Zaffan et

Convidam vocé para o show de Edgar Pozzer.

A musica romantica da Itdlia, os grandes boleros, as grandes cang¢des.
Numa voz que o Rio Grande gosta cada vez mais.

Dia 29 de julho,as 18h, no Universo dos Vinhos.

VTR

Bourbon Country

Av.Tulio de Rose, 100 - ao lado dos cinemas.

(143)

Descubra’como tudo comecou.”
_Dia 24 nos cinemas.

ELUIZ FERNANDO GUIMARAES FERNANDA TORRES MARISA ORTH EVANDRO MESQUITA #

Sl www.globo.com/osnormaisofilme censura 14 anos .
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il Precos e condicoes lmperd:vels’

MOTOLANDIA Lajeado TERRASOL Caxias do Sul
RS 130, Km 38-513714.5555 1  BR116,Km 145-543220.2220

i www.motolandia-lajeado.com.br

TIGUATO O progo ta i embabxo,

qualguer momento. Toyota é adnican antia Y todaa finha, sem imita de Km para uso particular @ atd 100.000 km para uso comercial. Cons

§
2
b
..
3
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Ampliacao do prazo de pagamento das passagens aéreas para até 43 dias.

Atraves do E-40, sua empresa recebe inimeras vantagens, além dos beneficios diretos extensivos aos seus profissionais.
Sem custos adicionais. Sem taxa de adesdo. Sem anuidade

Beneficios para a empresa

Maior prazo para pagamento.

Grande melhoria do float e fluxo de caixa.

Unica Fatura Mensal - reducao da carga administrativa

22 beneficios diretos para a sua empresa.

Relatorios Gerenciais On-Line customizados com acesso via INTERNET.

Beneficios para os profis = ’
Sggiﬂ]o ‘dAe ;Cidemes pessoais m rin a’ t rismo
Seguro de viagem e bagagem. a g u

Assisténcia médica e hospitalar. . ]

Assisténcia farmacéutica. www.maringaturismo.com.br

Assisténcia odontologica Emergencial. mac.cliente@maringaturismo.com.br
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DA CIDADE

ERSARIO
R TODO ESPEC
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SABO

¢ COM COFFEE-M
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E HORA DE
C /NECTAR

E HORA DE MUDAR.
COM PEPSI, SIM!

WWW.PEPSL.COM.BR

(154)

ZL)WWVOG' & ﬂéM&Mv\/Odf ﬂlé
Zw&w N alaoo'w»pazo

De 25 de a9de nol Villa Horn - Rua Ludovico Cavinato,
em frente ao estacionamento da Festa da Uva, em Caxias do Sul.
De tergas a sextas, das 14h as 21h. Sabados e domingos, das 11h as 21h.
Patrocinio Participagio Especial

MOSTRA b g
g (m&cla - fﬁﬂ!&ﬁ ‘ 3 GOLDSZTElN nBRAZ"- REALTY

% Serra Apoio Coordenagio Realizagio
!

Tema: A ustentéavel : >
.?Fumwzr limpo . @ Meber Saccaro e
C2anqummeTos

p b
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Agosto e
0 Més aas
bruxas.
Menos

TR L
Brasil Sul

Esta edicao
vai virar tendeéncia.
Até no formato.

FORMATO AMPLIADO: 27,5 X 37,9 CM - MAIS DE 250 PAGINAS
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Universo Dakotd - www.dakotinha.com.br Vool mais que menina.
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Pequenos detalhes
fazem a diferenca.

Portanto, na hora de escolher a sua provedora de
solu¢oes de impressao, decida pela melhor: Simpress.

Voce sabe quals s30 o3 detalhes que fazem toda a diferenca em uma solugdo de impressdo? Nao? Entso, ique
Stenio: para que o andamento do seu Projeto seja m sucesso, & preciso conbecé-los. Por isso, na hora de contratar a
5Ua provedora, escolha a Simpress, a Unica empresa do segmento capaz de cuidar de 1odos estes detalhes e oferecer
05 melhares servicos. A prov disto ¢ que ela fol elaita, por dols anos consecutivos (2005 & 2006), a methor empresa
na categonia “Outsourcing de Impressdo para 0 Mercado Corporative” e, também, a melbor na categoria “Hardware:
Impressoras e multifuncionais®{2005). Além disso, conquistou pela segunda vez a posicao de numera 1 no ranking
das makores empresas do setor, assegurande a lideranga no mercado de outsourcing de impressio para escritdrios,
Se vocd quer trazer sobugbes de ponta para o seu negacio, invista na melhar provedora & 1enha todo o controle ¢
gestdo de servicos, sem precisar peeder tempo com preocupagoes. Agende UMa visita com a nossa equipe « traga
Otimos resultados em solugdes de impressio para sua ompresa, com a garantia de sucesso em cada detalhe,

Os detalhes tambem fizeram da Simpress
a empresa malis premiada do segmento:

Distribuidor Oficial no Brasil
RICOH www.simpress.com.br + 0800 7077235 » atendimento@simpress.com.br
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O Luiz Inacio vai se_'"' i
Se voceé deixar.

Como o Luiz Inicio, milhares de outras criangas estao so esperando sua ajuda para
realizarem o sonho de, um dia, serem alguém na vida. Basta apadrinhar uma de nossas
criangas,apartirde 37 reais mensais, paraque muitos futuros Professores,Engenheiros,
Advogados, Arquitetos, Médicos e, quem sabe, até Presidentes, possam tero direito de

realizarseussonhos.
Apadrinhe. Deixe uma crianga ter um futuro melhor.

nuando crescer.

|
- Fundg";: A0 para ‘
\ Y 4 Criangas
y d CCF-B-u-l

————

@ @ Ligue e apadrinhe:

o (S 0800 900 110

& wrma Sas quaire mw & comtamplads com o Primio 2
e vt A o B e e www.apadrinhamento.org.br
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{

3

A Forum convida o pais a vestir uma camisa. |
De Fé, Respeito, Honestidade, Esperanca e Luta.
Vivemos um momento histérico de unido pelo social. Vista essa camisa e ajude _~,
0 A CAMISA quem nao tem o que vestir. Lucro 100% revertido para o Projeto Brasil Sem Frio. ® F 0 R u M
DO BRASIL A vendanas lojas autorizadas. Para saber mais acesse WWW.forum.com.br



Melhor do

que comer
uma lasanha,
€ saber que
- foivoce

Cozinhar @€ um dom.

Que absolutamente
todo mundo tem.

® ©
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[\Ver com 157.]
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Chegou Sensacoes ao Forno.

O primeiro snack de batata assado

T

301 = TR
=Y B UUTTIIL LY.

S( ﬂ&dgocg Sensagoes

[ Do fo no direto ,)ara o pacote.
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ViajaMais

MELHOR IDADE

Conhecer o Brasil ficou mais facil.

Chegou o Viaja Mais Melhor Idade. 0 turismo de portas abertas para a methor idade

l 0 Ministério do Turismo desenvolveu um programa para democratizar 0 acesso ao turismo para aposentados Ministério
Le pensionistas. E 0 Viaja Mais Melhor Idade.Sao diversos pacotes com pregos promocionais e condicdes de do Turismo
pagamento facilitadas para a melhor idade conhecer destinos fantasticos por todo o Brasil. Eles ja estdo a . -
venda no estado de Sao Paulo e no Distrito Federal. Mas os beneficios vao aparecer por todo o Pais: onde tem 2
turista, tem geracao de mais emprego e renda.

Al ot OO
GOVERNO FEDERAL
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Leve a serio 0 que pode
te surpreender um dia!

Chegou o Guia da Saude Familiar. Uma obra elaborada pelo mai
instituto|europeu de medicina, Jhg British Medical Associatio

Uma colecao imperdivel, com

17 livros ricamente ilustrados,
que traz para vocé informacoes
importantes sobre as doencas.
que mais afetam o dia-a-dia da
sua familia. Em cada volum

vocé vai saber como recpﬁﬁi

as doencas, 0s princjpais sifitomas
formas de prevepitou tratar, além
de como seu

influenciar sya sat

Receba em sua c co
conforto, mais este beneficioda
Editora Trés aos seus assihg

O T 0 g \

TN O F N e

Ou RS 48,00 a vista.

Vocé pagara RS 2,82 por livro

Garanta a sua Colecao Guia da Saude Familiar.

Acesse: www.assine3.com.br/gsf ou ligue: (11) 3618-4566, Sao Paulo.
Outras Capitais: 4002-7334. Demais Localidades: 0800-775-0098. e 2° a 6, das 9h00 4s 18h00

Preco e condigbes exciusivas para pagamento com seu cartao de crédito ou débito em conta corrente

Vocé recebe os livros em 4 lotes: Lote 1 - Dor nas Costas, Stress, Asma, Indigestao e Ulcera. Lote 2 - Doencas do Coragao, Osteoporose, Depressao, Intestinos.
Lote 3 - Diabetes, Cancer, Cuidados com a Pele e Sol, Pressdo Arterial. Lote 4 - Cuidados com a Mama, Tiredide, Alimentos
e Nutrigao, Culdados com a Prostata, Menopausa & Reposigao Hormonal. Atencio: a sequéncia de entrega dos livros eventualmente poderd sofrer alteragdo,
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Chegou CONSUL MASTER : / . www.consul.com.br

A primeira geladeira | Dol
3 | Descongelar ficou fac

da
CateQOfla Com égua € 5O apertar um bota
ge’ada na porta que o refrigerador

faz tudo saznh

Agua gelada na porta
Apraticidade
que VOce sempre quis

A escolha
Onsu da mulher
brasileira.
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‘.SHERVL;iN~
WiLLIAMS.

Metalatex Repelente. Um produto com a qualidade Sherwin-Williams.
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Y t[}, -"UJ ]
Wy INOVACAO

CHEGOU A ESCOVA LUMINOSA
DIAMANTE DA VITA-A,

EFEITO ULTRA LISO E BRILHO
TRIDIMENSIONAL
PARA SEUS CABELOS. |

)

0 Unico sistema de finalizacdo luminosa que da a seus
cabelos o maximo em brilho e efeito ultra liso. com
hidratacao & condicionamento

Gracas & tecnologia do exclusivo Lumini System 30 de
sua fdrmula, todas as {alhas da estrutura capitar sao
preenchidas com nutrientes atvos, tornando a superficie
harmoniosamente lisa e abnhada ~ o que favorece a
reflexdo da luz em forma tridimensional e confers aps
seus cabelos um resultado surpreendente.

- Experimente a Nova Escova Luminosa
Diamante e prepare-se para brilhar.

Conheca também alinha

Britho Luminoso Diamante.
Shampoo, Condicionador, Leave In,
Mascara & Tratamento de Chogque

LR TOM, Lot Ry, |

SERVICO DE ATENDIMENTD AD CONSUMIDOR
o de Janeirs: (21 3463-9010 « Demns Estados DR00 234004 «
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O g

> Fechado, & MP3 Player.
" Aberto, é celular.
Fechado ou aberto, é lindo.

[Chegou 0 Samsung X836. A trilha sonora da sua vida.

Samsung X836 Samsung D836
Samsung C506 * MP3 Player com cartio de memaria de 512 M * Cimera com 2.0
:Q-n * Cloers com 1.3 megapieel megapixels com roum

* MP3 Player com cartie

ke ertiitens) 8 S Yiew o0
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‘
4 em/)rel/w'e

Protegdo O toda piova

hegou o novo Sempre Livre Dry Max®. O ultrafino mais seco do mercado.

T S SRR



- Sabor: caseiro
v Branquinho
¥'Soltinho

. :

@

Clwaow Knorr Mew Arroz.
0 tempero que deixa 0 sew qrroz
\ sempre. f:rqu, soltinlo e
‘ com sabor caseiro. Enfum, perfeito!

hego®

Todw refeicao
é W
cpo'rb'uud ade
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I'a'Serenissima’

La Serenissima. O leite essencial para todas as idades. E a melhor fonte de célcio, um importante
nutriente para a formagao dos ossos e dos dentes, além de ser um alimento rico em proteinas. E s6 uma
empresa com mais de 75 anos de tradi¢io no mercado de laticinios pode trazer um produto tdo
saud4vel e saboroso. Produzido com o mais rigoroso controle de qualidade, La Serenissima ¢ um leite
nutritivo feito com matéria-prima selecionada. Como vocé pode ver,
ndo € A toa que La Serenissima estd entre os leites mais puros do mundo.

SIC: 0800 014 4950 | www.laserenissima.com.br
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Ciclo de cinema, 19 shows,

7 cursos, 12 mil espectadores.
Até os numeros merecem
aplausos.

Foi um espeta’culoz O Il Festival de Inverno de Porto Alegre reuniu milhares de
pessoas, professofes e artistas do Brasil e do mundo. Um grande evento cultural
acessivel a todo publico, com entradas francas ou a pre¢os populares, gracas ao
incentivo de parceiros e patrocinadores. )

Obrigado a todos que participaram e até 2008.

Patrocinio:

Apoio cultural: m
SESCES

Viver sem fronteiras

(N ) -

Festival de Inverno
de Porto \|('gr('

o A

Mais cultura na cidade.
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NOVA Sw4 2009.

Q NOVO DESIGN IMPRESSIONA,
Q CONFORTOQ IMPRESSIONA,
VOCE DENTRO DELA IMPRESSOO_,NA

4

2NN %
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Www. gremie. net
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BONITOS, GOSTOSOS E
MUITO BONS DE VENDA

Beneficios a saude, praticidade nas embalagens, muito sabor e qualidade. Estes sao atributos
que destacam a Pia no mercado. Mas o mais importante deles interessa especialmente a vocé.

E que os produtos Pia sao muito bons de venda. As pesquisas de preferéncia confirmam isso.

Visite-nos na Expoagas.




Venda Especial de Pronta Entrega.

Esta é sua chance de levar a loja
inteira para dentro de casa.

Mais de mil pesas

para pronta entrega

S ESFERA

MOVEIS .

paio, 1.510 - Tel. 11'3032-6955 - Manobristas no local
. Monteiro da Silva, 1.229-Tel. 11 3062-0799
DE&D Shopping -Tel. 11 5105-7755
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Protejn sua awdicdo, OUCA COM LN

Caixas de som em forma de tacas de champagne.
Isso é que é som cristalino.

Novo Home Theater LG Black Label Series. Design e sofisticagdo como nenhum outro.

www.lge.com.br
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2
VISA ELECTRON.

SO FALTAVA ISSO PARA
VOCE FAZER COMPRAS

DE UM JEITO MAIS RAPIDO,
SEGURO E SEM PAGAR TARIFAS".

O seu Visa Electron é o mesmo
cartdo que vocé usa nas transacoes
bancérias. Ele é aceito em todos os
lugares e vocé nao paga tarifas”
adicionais nas suas compras do
dia-a-dia. E bem mais pratico que
usar cheque. E tudo isso do jeito
mais rapido e seguro que existe
digitando a sua senha

Cartdo de Débito Visa Electron.
Vocé tem, entéo use

190)
 ALTA TECNOLOGIA E PRECO BAIXO. E, 0S

ITAUTEC INFOWAY MINITORRE COM PARCELAS MENSAIS DE RS 26,40,

A ltautec recomenda o Windows Vista® Home Basic,

Itautec InfoWay
Not

_— vagycan
Tl=Tecnologia Itautec ‘

e

36 Rs 3 D5 s cunssmons

ou RS 1.799,00 A vista

e

e

: 121444
i CACESSE

e

ATAUTEC
ESTA PRESENTE
EM MAIS DE
2.700 CIDADES.

DEFINITIVAMENTE SE ATRAEM.

Itautec InfoWay
Minitorre

Colgo da atertar 390
*Processader iner Coluren® 0 311
(250 K L2 euctie, 10 Ghes, 333 i1
oL

enes on
+ Moltor 8 inchiso.

36x 1 26,40 s s woes-

ou RS 799,00 A vista

Codigo da sherta 51312
. Intel* Xeon' 5030

* Manitor nbo Inchuse.

Xeon

36759911 1t i s

0u RS 2.999,00 4 vista

inside

Dual-core.
Do more.

P
K
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e e VS

i il 2 Ny e v ——————
ral Invista nos seus planos. "
(\ Faca um HiperPoup Bradesco. |
\ O novo jeito de poupar.

3

\
\
-

O HiperPoup é uma nova forma de poup%iFTe vai ajudar
vocé a realizar os seus planos, com muita facilidade e seguranca.

Veja como é facil investir no HiperPoup:

* Estd disponivel para todo cliente pessoa fisica.

* A aplicacao pode ser feita a partir de R$ 100,00.

* A remuneracao € superior a da Poupanca.
Lembrando, vocé tem liquidez com rentabilidade didria
ap6s o primeiro més de aplicac@o. Se quiser ganhar mais,
basta aumentar o tempo de permanéncia no
HiperPoup e contar com uma aliquota de IR menor.

em 4/10/2005.

e

Para investir, vd até uma Agéncia Bradesco ou para mais
informagdes acesse www.bradesco.com.br.

uso exclusivo do Bradesco,
d |

O HiperPoup é uma modalidade de certificado de depésito bancdrio (CDB)
e conta com a garantia do FGC (Fundo Garantidor de Crédito).

Bradesco P

Bradesco

Nio jogue este impresso em via puiblica.

Vocé esté recebendo o Cartio de Débito Bradesco
isa Electron. A op¢ao completa para pagar suas compras S
com praticidade, economia e segurancga.

Praticidade Completa. E

* Mais pratico e rapido do que preencher cheques.
* Aceito em milhares de estabelecimentos nacionais e internacionais.
* N&o é preciso apresentar documentos.

Economia Completa.

 Economiza na tarifa” de taldo de cheques por folha utilizada.
* \/océ nao paga nada a mais para utilizar seu cartdo em compras.
 Economiza na tarifa® de saques excedidos no BDN.

*Para saber o valor da tarifa vigente, consulte a “Tabela de Tarifas Maximas
de Servicos — Pessoa Fisica” no site www.bradesco.com.br

Seguranca Completa.

e O cartao substitui as grandes somas de dinheiro na carteira.

» A utilizacdo de sua senha pessoal garante mais seguranga.

* Emissao de comprovante no momento da compra para
controle pessoal.

@ 100% Reciclado  4025.9264 - 04/2006

Além desses beneficios, seu Cartdao de Débito Bradesco Visa Electron
sempre possui promogoes exclusivas para vocé. Acesse o site
www.bradescocartoes.com.br e conheca as promocoes vigentes.

Bradesco >

Cartoes

392
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Faca agora sua assinatura de VEJA com um superdesconto.

=]
0s recados
ameacadores
que ele manda
a0 governo
Seu secretario

particular A - »
Sua economia equivale a5 meses de assinatura,

foi autorizado

ou 23 semanas, gratis!
MELHOR OPCAO
pDEASg,  EXCLUSIVO PARA ASSINANTES -
5\5; Navegue livremente pelo site A t
< /, Wwivs)a; com. bt Comprando avulso, vocé pagaria R$ 744,60 R$ 372,30
% DESCONTO (s ssva 2% 15%
T Pagamento tinico R$57510 | R$31500
o £ riiio fals Parcelado - Cartéo ou débitoem conta* | 9xR$ 6390 | 6xR$ 5250
Vocé economi | Rste950 | Rss7,30
Edicoes Especiais gratis lancadas

“Paroelamentos sem juros

durante 3 sua

assinatura

{/ Assine EXAME. A revista mais lida por quem toma decisées(.;

Vocé economiza R$ 146,80, o que equivale a 16 edicdes gratis. i

Assinante EXAME tem pacote de beneficios Asine EXANE o garanta
* 5 anudrios gratuitos  Gaia As Molhoros

* Acesso total ao Portal EXAME www.portalexame.com.br #oma Yool Trabalher 2008,
* EXAME News: a newsletter eletronica.

© que equivale a mais um beneficio de RS 52,10 gratis para vocé assinante.

MELHOR 0PCAO

~
y
0 CUSTO DESSA PRAGA PARA Um exemplar avalso custa hoje RS 8% RS 8%
05 NEGOCIOS E PARA 0 PAIS Conprandosubo, v agari RS 4080 RS20 |
E “ Assinando j, ganha um desconto de % 1% ik )
0 prego para voch
10 cartao ou debito em conta ¢ SRS 950 SRS 900
msw anes ESNAME
Economia R6 146,80 R 3640 Decisiva.

PAISAGENS

Visao panoramica * Adaptacao inigualavel

estes & o ter pressa de

cheg

Escolha Varilux. A melhor visdo para todas as distancias. |

Com as lentes progressivas Varilux Panamic, vocé Além disso, a adaptacao € inigualavel. E para comprovar
tem, em uma dnica lente de 6culos, visdo precisa sua autenticidade, as Lentes Varilux sdo entregues com
e instantanea a todas as distancias. Seu campo de um certificado de origem. Consulte seu especialista
visdo ganha uma verdadeira dimensao panoramica. e escolha a melhor solugado: Lentes Varilux.

VARILUX'

Varilux. A melhor solucao para vista cansada. www.varilux.com.br

Para uma loja especializada, ligue 0800 211017 ou visite nosso site * SAC: 0800 70 77 082
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Cartao Eletronico Itaq.
Feito para vocé pagar tudo.

5899 lbe8 2‘}10 215%
SSRCY Y - 02/05
JOSE AUSUSTO muuo ey )

. r
Cartao Eletrénico (l)tau Muito mais pratico e seguro que dinheiro.

O Cartao Eletronico Itad é o jeito mais pratico e seguro de ter dinheiro
sempre a mao. Com ele, vocé paga todas as suas compras nos
estabelecimentos conveniados as redes MasterCard Maestro® e Redeshop®,
sem cobranca de tarifas por transacao, além de movimentar sua conta
corrente em todas as Agéncias e Caixas Eletronicos Itad. Use sempre o seu I t a u feito
Cartao Eletrénico Ital. Pratico,moderno e seguro. Feito para vocé pagar tudo. para

vocé

196

Microsoly

Conheca 0 novqWinddwsse rve\‘ 2008.

O servidQg sei

Windows Server

145 com & palavri ialotk pars & nimero 7114 bix
o O VRS S 008 g e cdan
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Suas roupas falam

muito sobre voceé.

Para acertar no tom, leia Estilo.
O guia de moda para seu dia-a-dia.

Of PRODUTON £ OF TRUGLES PARA FAZER

100 $83ISks

LINDOS E COLORIDOS

JOGO DUPLO
versates

qQue vocd usa no frio e
Que encaram o verdo

Amplo ou Adesivo
O SHAPE CERTO

PAN mNSFORMAHL
BASICOREM SUPERPRODUGOES §

(198)
[Ver com 173.]
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Fors e

Ford Fusion 2.31 2000 cat. UAAS) o RS 59,600,008
sotasham 24 0% 8., na Modasaace Lasuia con 30 don .
Ford Credic o

modantade

Bradesco Vida e Previdéncia

\Faqa um Vida Mais Segura Bradesco.
\Um seguro com mais prote¢ao para vocé.

Consulte sempre seu Corretor
de Seguros. E mais seguro.

www.bradescoprevidencia.com.br

Bradesco Vida e Previdéncia

G
{FORD FIESTAHATCH 1.0}=

[ 26.900]

+Banco Traseiro Bipartido
+PATS - Sistema Antifurto
+Parachoque na cor do Veiculo
+Luz Elevada de Freio
+Roda 14"
-
R A
CD PLAYER
COM MP3

(FORD FIESTA SEDAN 1.0} =
| 2009 remonimssn.

[R$ 29.200]

PLAYER
COM MP3

ek de Fibeca Font (vt 1 081032000 ou encuanic durate o estoque) Flesta Hlch 1.012000 (ca. FAKO) a par do RS 26.900.00  vista.
42000 cat SAKS) 8 are do K8 £5 200 00 vl ordEcoSpor ) 6 LT reesye 2000 et ETAD) bt o RS 50530 23 vt 0 s
d6s) (1) Toda Linha Pord com Zero do Entrada. Sa 2 do furos

L
arbncia Cust Eletvo Toa (CET) 8 pa 0o 1 S35 5.1 — 26,155 .. Sravts o Praglama
Para este chcuio fo consideraco 0 valo fnancado do Fiesta Haich 1,01 2008 cat FAKS- (RS 26.900.00) com Zoro de envace, inanciamento na

atbrangam ot
vonda drota

v, N3o abranger seguro. acessérics. documentarso o sorigos de despachants. ManulonsA0 ou QUSKIUBT oo Vo Fresacs palo Dwtdoe
& 3rovesso do cidio Eses Condses do inancamais podem mmmr\--m «do com 3 9i80 ¢ 0 paf do crélo o consumior Estas oeras ndo

1 porce 155).

Velculos destinagos s locadoras. su i tost i
Coniratos de. BMC S A

e S o o, soucre 0 s S =% VIVA 0 NOVO

396
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m Centro de exceléncia,
2 A cctiltados

Udd

A AV. CARLOS GOMES TEM TUDO. ]

Tudo o que mais interessa @ sua empresa ou atividade profissional.
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/ .
Familia gaucha tem

muitas tradicoes.

Fazer um bom churrasco no domingo talvez seja
a principal delas. Ver o pér-do-sol do Guaiba. Pegar a
Freeway no verdo. Visitar a Feira do Livro, mesmo que
seja s6 para encontrar os amigos. Tomar um mate na
Redencdo. Dangar uma Chula, um Maganico ou uma
Rancheira, ou pelo menos conhecer alguém que
saiba dancar. Ter orgulho dos politicos, mdsicos,
artistas, escritores e tantas outras personalidades que

jd revelamos para o Brasil. Beber dgua mineral Itati.

Itati. A dgua mineral da familia gaucha.

A GENTE SABE QUANTO
CUSTA REALIZAR 0 SONHO
DA CASA PROPRIA.

CUSTA MENOS DO QUE
VOCE IMAGINA.

Com o Conséreio Parto Seguro, vocd compea o imdvel que quiser=—

residencial ou comercial, novo ou usado - além de poder construir

& reformar. Vook paga em parcelas sem juros, pode usar 0 FGTS" e

aindalem duas grandes vantagens: o Plano Aluguel + Fcil™*, que
anto vocé estive

& 0 Lance Diluido™. Tudo com a garantia de uma das maiores

soguradoras do pals.

Valores em Reais / Prazo: 144 meses
Crédito_ | Parcelas | Crédito _ Parcelas | Crédito | Parcelas
T
3000000 | 25788 | 7000000 | 80172 | 12000000 | 103152
4000000 | 34384 | 8000000 | 68788 | 13000000 | 1.41748
5000000 | 980 | 10000000 | 85980 | 15000000 | 120040

[ ——

SRR

0800-707.1717 -sosensin.
o ™y
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A monarquia acabou.
N as a legido de siditos que réverencia
este sabor ¢ cada Veg mator.

2

back Princess Gold ¢ wma cerveja nobrr em fodos a5 aspectes.
E ums preciosidade que nascen a partiv de wma seceita de
mwite swiesse nos lempos do imperio, Flaborada com

ingredientes selecronades ¢ especiass, Rlack Princess Gold possur aroma
¢ sabor wmicss, que conguisiam mais ¢ mats admiradores o aada dis.

Somense a Cervoieria Fetropoilis poderta oferecer tanta qualsdade ¢ purria

Black Princess. ‘Reverencie esse sabor. '

|SE FOR DIRIGIR, NAO BEBA.|
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Cintuzato F°<¥

Garra, seguranga, controle e durabilidade num tnico pneu. Cinturato P4
tem tudo o que vocé exige de um pneu e mais a forga da marca Pirelli. POTENCIA NAO £ NADA SEM CONTROLE.
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VOLTAR PRA CASA NUM RENAULT DA IESA.
VOCE MERECE ESSE GRANDE PREMIO.

403



Bater na propria mie, Mae cxperimentc essascnsacio

0 crack ¢ uma droga tdo devastadora que pode viciar logo na primeira vez.

£ quem procura o crack em busca de novas sensagdes tem que estar preparado

para viver experiéncias aterrorizantes. Entre os usudrios da droga, sio comuns

os casos de vieléncia, de prostituigdo, de roubos ¢ assassinatos,

dentro ¢ fora de casa. Ndo vale a pena passar por sofrimentos desse tipo.

Ndovale a pena experimentar o crack. www.cracknempensar.com.br.

Fundo
Recompensa.

Vocé pode
ganhar mais,
investindo neste [
Renda Fixa. e

2N

(213)
[\Ver com 120.]
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Relaxar

Usando Drywall Placo voce pode!

Rapido, flexivel e muito resistente. Assim é o =
| Drywall. Um sistema de placas de gesso para “*3
; construcao de interiores que ja é sucesso no pe

- P
l mundo inteiro. Com Drywall, sua obra fica mais 5
- .
limpa, mais pratica e vocé sabe exatamente ,4‘;\ i
5 - 7S » o
quanto vai gastar. Na hora de reformar ou S -
\ - v

construir, escolha o melhor para sua casa:

escolha paredes e forros em Drywall Placo.

0800 019 2540 ) U, . [

NwWw.placo.com.pr oo X _'__f_'_! e
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Para se sentir nas nuvens,
que tal um pedaco de céu?

Pare um pouquinho a correria
do dia-a-dia para saborear a
tradicao dos doces de Pelotas.

Os mais deliciosos e
renomados doces do Brasil,
com toda sua riqueza de
sensacoes, pertinho de voce.

(217)
@ TOYOTA

NATAL £ UMA EPOCA
DE AMOR A0
PROXIMO.

A0 SEU PROXIMO : f =
CARRO ZERO KM. SorshENE Svtomdlice Corolla X Automtico a partir de RS 57.000,00

com seguro total de 1 ano lacamento gratis.

COROLLA 2006 XLI : 4 :
E XE| COM SUPERCONDIGOES. Ak i« e con ok

ARANTIA DE 3 ANOS DE FABRICA

Saldo em 36X de RS 740,98
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vou votf ANM NA LINHA, DU VOCE ANDA NO VECTRA GT.

7 “Um carro com ﬂesngn modemo e diferenciado, motor 2.0 Flexpower,
/ !

| GPS de série, 3 anos de garantia*®, rodas de aluminio,
ar-condicionado, trio elétrico e alarme. Conheca o Vectra GT.

Apartis de RS 59 W%Aﬂ apenans para Wt 0 € modeto 2009, na configupacdo REK. E;V’[mﬂ;m%Bmhlg‘ CONTE COMIGD 4 d
o pintura 9.‘6\41 # segf os opciorals mm valida até 31/8/2008 (onsult 03 e itens [ntegrantes y

! conforme CHEVROLET
manual do ;xmpnz'xv 0, Bxteto par o 9r) Que tem garantiy de 1 an fle segurana
Este veiculo estd em conformidade com o' Vmwmu e Controle da Poliigio uo At pof V tores - PROCONVE
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hth reflete sua alegria.

sl

B \ Sua alegria agora vai se multiplicar com o Flutuador 4x1.
~"2 R Cloro, algicida, clarificante e cloro de agao imediata em um unico produto. © onfianca pura
g% Sua piscina limpa, cristalina e saudavel por até 1 més. www. hth.com.br

0800 0 112200
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- _

ADICIONE MAIS SAUDE NO SEU DIA-A-DIA. NUTRI IN NATURA
E NATURAL, RICO EM FIBRAS EAJUDA A PERDER PESO.

Nutri In Natura é um complemento alimentar a base de
cereais, rico em fibras que aceleram seu metabolismo
deixando vocé de bem com a vida todos os dias.

XGRAF

-
Masers Dévaiar Frodidos Nataas « Alswrticns (it - Wa Serts Catrina, 00, 9 Urierta, Ulsderss, 57 - (N9 296,008 775,111
At Erio ME 6000007 < Resp feonca D M C LMoy - OO G B75-S1 - REG NS 4 005 LIXEE 3014 - tndisara Braséesy

ESCURAS NAO TEM REMEDIO:
USE LIMPA PELE.

Livre-se das manchas indesejaveis do seu rosto com
Limpa Pele. Eficaz no clareamento de sardas, pintas, |
sinais do tempo e outros tipos de hiperpigmentagio. |

Nutri In Natura / Limpa Pele

0800 4009760 oott;

atciag- Latoranic, de Prochies Fiemachaces Yav O Jesas machade, 27 Contra, LaganiySE - Tel, (70 631.3045 - CNP2I2 208 457/00001-88 inistie Bressely - Farm. Respanstrel Ova. Gadrgla Kesta Ottvers Rodgues CFF-SE456-T M1 000853,
Aieiricgimurn 6 ores sbcals  jeembe oo qmeanisilchn quakge o :ﬁ-&mmmﬁnnmmnm h LS, (4 0 TS O M QuesTI S 30,

dos clics e spertiins. - amm DR COTE iR Regecunitiliane Casonal 6o dematio en ocatzan e Ineg evies coma
) CAO3E e MARCaS arRcns fever s ) e fars, a=hiem £330 rACIenIEn a0 is0 m«a-thmnuaumummt o m [0ngo parkag,
Nio: n-—- T e aametagho s m-m- ebagic s/ bermbicio me ser eslonta e o 80 &
m—ma NG Mesc 0 ummn_pﬁuumtmam g e il s o ‘-..;.mm‘“';“"m
0

“‘“___ Apao e prokstons oloras etk Viar 3 hipersansidiicdach S0 DRt 3 O,

W-u-nm-mm - POSOLOG 6 « e o i’ G

mmu-—n N o Cootuto, ; -mmu-uwmon
fevesanacts de gutinah;. - I%m_ MENT brage 1 o 0.3 ONQETIAZE) 030 HIUSOCH UT| asCLISCimenno kartslrls 43 pele na rea ratach Exte excuseciment

“Todo medicamento dove s anfido lora do skcance das criangas” - “Ndo use medicamentos sem o conbeckriento d seu midico, Pods ser peIigusD par i Sa0E"
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>> Namorado desligado, eu trato /
a base de choque. Rosa-choque.

-

gua®

inda (156)

¥

2.4
&~

Pink (74)

é;

intia (73)

Flor (69) Rosa (44)

kHO caprIcHO

Mareyn
ese0 v 2
222 APRICHY)
10 cores Sk .
de arrasag m

Téo unica quanto vocé

www.marcyncapricha.combr

Produsds sob lcance de Abril More

(222)
[Ver com 178.]
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http://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=propaganda+A+Petrobras+chega+a+lugares&source=images&cd=&cad=rja&docid=g7Po_4Cq-58ReM&tbnid=5oMDrwD8_m8avM:&ved=0CAUQjRw&url=http%3A%2F%2Fwww.bemparana.com.br%2Fmercadocriativo%2Findex.php%2F2008%2F10%2F28%2Fpetrobras-empresa-dos-sonhos%2F&ei=gCsQUZbZAonS9ASzsICQCQ&psig=AFQjCNG4aupLv6fPoDXpLTRzoa8XX4Wg2A&ust=1360100587933485
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Uma equipe campea nas pistas, milhoes de vencedores nas ruas.

Parabéns Ferrari pela conquista do Campeonato de Construtores da F1°!

Uma parceria técnica de mais de 60 anos e a mesma paixao por desempenho superam limites nas pistas da F1° para

gerar melhores produtos para as ruas. A tecnologia Shell, testada nos carros da Ferrari, desenvolve produtos de alto

desempenho como a gasolina Shell V-Power e o lubrificante Shell Helix Ultra, criados para oferecer a melhor performance
para milhGes de carros, inclusive o seu.
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NAMORADOS
DO BRASIL.

FALEM COM TARIFA
ZERO COM SEU
AMOR, DE TIM

PRA TlM ATE

O FINAL DO ANO. Fe 4

)mwmm
4
1'

.n‘, 9 90
i
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1 Se vocé é aposentado ou pensionista
do INSS e o seu beneficio foi concedido
em qualquer data assinalada no quadro
abaixo, vocé pode ter direito a uma revisao
de valores. E s6 se cadastrar pelo site
ou pela nossa central de atendimento.
Vocé podera receber valores de até
R$ 11.700,00 liquidos referentes aos

atrasados e 0 pagamento devera ocorrer

integralmente a partir de 1 ano.

!
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wiww.alvesedias.com.br k-

» Independentemente do periodo de concessio,
ndo terdo direto ao referido reajuste os beneficios

incluidos nos seguintes casos: Central de

a. Ex-combatentes e ex-ferroviarios; Atendmlento

b. Os anistiados céd. 58; o 8 O 0 -

c. Trabalhador rural; =
7272212 Alves+Dias

d. Qualquer caso que jd tenha ajuizado agio.

~—~
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Y O EING @ GUOUS WIS, TV JUYUE POPET 10 GI0U,  FUIUS TTETGITIENIE ISUaUVaS.

0 parcelamento méximo

itido € de 6 vezes. As vendas de Perfumaria terao a parcela minima de RS 10,00, Para as vendas de Perfumaria e Medicam
0.00. Para venda a vista em cartdes de crédito (1 vez) nao hé valor minimo. BANRICOMPRAS - 6x para compras a partir de RS 30,00.

entos a parcela minima é de




