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DA PEDAGOGIA POR IMAGENS A FORMAGCAO DA OPINIAO PUBLICA. Cristiane Ludwig,
467 Amarildo Luiz Trevisan (orient.) (UFSM).
O projeto de pesquisa Pedagogia das Imagens Culturais e a Formagdo da Opinido Publica Critica,

desenvolvido no Centro de Educacdo da Universidade Federal de Santa Maria objetiva recuperar, na educacdo, a
expectativa depositada pela Escola de Frankfurt na dindmica da formagdo cultural (especialmente na versdo de
Theodor W. Adorno), partindo de pontos basicos sobre essa discussdo no ambito da Filosofia da Educagdo. O
proposito ¢ auxiliar os profissionais da educagdo a decodificar pedagogicamente as imagens produzidas tanto pela
formagao cultural (Bildung), especialmente as metaforas, alegorias e metonimias - quanto pelas mercadorias culturais
(simbolos, signos e icones), através da hipotese de discussdo de uma Pedagogia das Imagens Culturais, visando a
desenvolver a formacdo de uma opinido publica comprometida com a reflexdo critica sobre a cultura das imagens.
Para o esclarecimento da problematica adotou-se como enfoque metodoldgico a hermenéutica filoséfica, com base
nas propostas de Habermas e Gadamer, propondo uma hermenéutica do conceito de formacao da opinido publica, no
sentido de desenvolver mediagdes interpretativas que incitam o desvelamento da dimensdo formativa da educag@o.
Até o presente, identificou-se, a partir de pressupostos filosoficos utilizados na pesquisa, a necessidade de
enfrentamento e desarticulagdo das abstragdes provocadas pela vigéncia do paradigma da representacdo, que atua
como fundamento do logocentrismo ocidental. Sob essa visdo, torna-se necessario refletir sobre a difusdo de imagens
da formagdo cultural, através da estética e da hermenéutica, uma vez que se trata de um campo fecundo do saber
filosofico-educativo. Dessa forma, recuperando a capacidade critico-reflexiva dos profissionais da educagdo, talvez
seja possivel viabilizar uma educagdo comprometida com a formagdo da vontade publica esclarecida, valorizando a
virada cultural proposta pelo paradigma do agir comunicativo. (PIBIC).
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