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Qualquer crianga sabe que o tempo ndo existe, que é mera invengdo
dos homens. O tempo ndo é mais que uma sucessdo interminavel de
bateres de coragBes alimentados por gestos de ternura. Os seres
humanos que sdo criangas crescidas renascem a todo o momento.
Cada manhd é um pretexto para recomecar.

JOSE PACHECO, Para os filhos dos filhos dos nossos filhos, 2008.



RESUMO

Esta tese aborda dois grandes temas da contemporaneidade: o jornalismo infantil e o
consumo. Examina o discurso jornalistico produzido para criangas pelo meio mais tradicional
do jornalismo, o impresso. Toma como objeto de pesquisa a Recreio, Unica revista semanal
brasileira direcionada para o publico infantil e que vem sempre acompanhada de um
brinquedo e de parte de um colecionavel, potencializando-se como objeto de desejo de
consumo dos pequenos leitores. O objetivo principal deste estudo € compreender como o
discurso jornalistico da revista Recreio busca acionar o desejo de consumo das criangas. A
pesquisa desenvolve teoricamente 0os campos do consumo, principalmente a partir das visdes
de Campbell (2006); da infancia, pelas noc¢des de Nietzsche (2001), Foucault (2006), Deleuze
(1992) e Buckingham (2007); e do jornalismo como discurso, embasada nas reflexdes de
Maingueneau (2008) e Charaudeau (2009), entre outros. Utiliza a Analise do Discurso como
metodologia para examinar 23 edicGes subsequentes, que correspondem a seis meses da
publicacdo e compreendem todo o periodo de uma cole¢do de brinquedos que acompanha a
Recreio, 0 que é considerado pela prépria revista como um ciclo completo da publicacdo. A
pesquisa conclui que o jornalismo infantil praticado pela revista Recreio é fortemente
interdiscursivo e constituido pela relacdo do Discurso Jornalistico (tomado como seu
“discurso primeiro”) com o Discurso Publicitario, o Discurso Didatico Cientifico, o Discurso
de Entretenimento e o Discurso Sobre a Revista. E por meio das relacdes entre esses discursos
que o jornalismo infantil revistativo da Recreio busca acionar o desejo de consumo das
criancas.

Palavras-chave: Jornalismo Infantil; Consumo; Revista Recreio; Analise do Discurso;
Interdiscurso.



ABSTRACT

This dissertation handles two great contemporary issues: the journalism for children and
consumerism. It examines the journalistic discourse produced for children in its most
traditional medium, the printed journalism. Our object of research is Recreio, the only weekly
Brazilian magazine aiming young readers which also comes with a toy and part of a
collectible, thus reinforcing itself as a desirable object of consumerism for these readers. This
study's main objective is to understand how the Recreio magazine's journalistic discourse
seeks to activate a desire for consumption in children. The research theoretically develops the
fields of consumerism mainly through Campbell's views on this point (2006); concerning
childhood, through Nietzsche's notions (2001), as well as Foucault's (2006), Deleuze's (1992)
and Buckingham's (2007); also considering journalism as discourse, based on Maingueneau
(2008) and Charaudeau's ideas (2009), among others. The methodology used the Discourse
Analysis to examine 23 subsequent editions, which correspond to six months of publishing
and comprehend the entire period of a collection of toys accompanying Recreio, considered as
a complete cycle of this publication by the magazine itself. The research found that the
journalism for children practiced by the magazine is strongly interdiscursive and constituted
by the relation between the Journalistic Discourse, the Scientific Didactic Discourse, the
Entertainment Discourse and the Discourse About the Magazine. It is through the relation
between these discourses that Recreio's journalism for children seeks to activate their wish for
consumption.

Keywords: Journalism for children; Consumerism; Recreio Magazine; Discourse Analysis;
Interdiscourse.
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1. INTRODUCAO

As pesquisas sdo normalmente motivadas por questfes pessoais. No meu caso, nao foi
diferente. Depois de concluir minha dissertacdo na area das Letras examinando o discurso da
revista Veja — onde eu trabalhava na época —, minha vontade era fazer o doutorado na minha
area de origem, a Comunicacdo. Mais especificamente, eu desejava estudar o jornalismo a
partir do olhar da comunicacdo. Durante meu mestrado, fui apresentada a Analise do Discurso
(AD) francesa, e meu objetivo passou a ser relacionar a AD com as teorias do jornalismo.

No ano em que comecei meu doutorado, meu filho, Lucas, tinha 15 anos, e minha
filha, Sofia, oito. Eu ja havia acompanhado a relacdo do Lucas com a midia durante toda sua
infancia e via como a Sofia estava construindo a sua relacdo com a televisdo, a internet, as
revistas. Fui constatando, como milhares de outras mdes, as diferencas que existiam nas
abordagens da midia para meninos e para meninas. Além disso, vi que alguns
comportamentos se repetiam e que outros eram totalmente diferentes.

Observando meus filhos e seus amigos, comecei a perceber empiricamente que todas
as criancas tém coisas em comum no seu desenvolvimento, mas sdo também diferentes entre
si, e isso acontece consequentemente na relacdo de cada um com a midia. Um dos pontos que
mais comegou a me chamar atencdo foi a forma como a midia tentava estimular o desejo de
consumo das criancas, normalmente através da publicidade. Passei a questionar, no entanto,
se o jornalismo infantil ndo estava também desempenhando esse papel, o que parecia bem
distante da imagem social idealizada da profissdo que escolhi, a de jornalista.

A discussdo que trago nesta tese de doutorado parte, entdo, da relacdo das criangas
com dois grandes temas: o jornalismo e o consumo. Com esse recorte, ficam fora do meu
olhar, em primeiro lugar, todos aqueles sujeitos infantis que nao se relacionam com a midia.
Mas proponho uma discussdo ainda mais especifica: trato do jornalismo infantil impresso, o
que faz com que o grupo de criancas relacionadas ao meu tema de interesse se delimite mais
claramente. Isso porque esta pesquisa se inscreve dentro da area da Comunicagdo, mas mais
especificamente dentro dos estudos que buscam entender como se constrdi o jornalismo nas
suas rotinas e, principalmente, como vao sendo desenvolvidas suas producdes narrativas.
Pretendo compreender como se produz jornalismo impresso para criangas hoje no Brasil.

Quando se fala na relacdo da crianca com a midia, 0s meios que se destacam — ndo por

acaso — sdo a televisdo e a internet. O motivo claro para que isso aconteca é o fato de as
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criangas passarem muito tempo assistindo televisédo e, as que tém condic¢des financeiras,
ocuparem grande parte de seus dias também com a internet’. E por essa raz&o que a maioria
dos estudos que relacionam infancia e midia trata desses meios. Meu interesse, no entanto, é
sair dessa ldgica e buscar aquele que ¢ o meio mais tradicional dentro do jornalismo — o
impresso — e examinar o discurso jornalistico produzido por ele para esse publico. Para isso,
escolhi como objeto de pesquisa a revista Recreio.

A revista Recreio, uma publicacdo da Editora Abril, foi criada em 1969 — quando eu
tinha trés anos — e ficou circulando nacionalmente até 1981, época em que fez parte das
minhas leituras rotineiras. Depois de um periodo de auséncia, voltou a ser publicada em 2000
e se mantém até hoje. Nas duas figuras a seguir é possivel ver uma capa da revista do ano de
1972 e outra de 2011. As duas sdo muito diferentes editorialmente e esteticamente, mas é
interessante perceber que ambas destacam que, junto com a revista, ha um brinquedo “gratis”.
Em 2013, a revista continua, toda semana, vindo acompanhada de um brinquedo, embora isso
ndo seja destacado como chamada na capa. O préprio saquinho do brinquedo, com cores

fortes e brilhantes, se destaca bastante, embalado junto a revista.

! De acordo com o Painel Nacional de Televisores (IBOPE - 2007), a crianca brasileira, entre 4 e 11 anos, passa,
em média, 4 horas, 50 minutos e 11 segundos por dia assistindo a programacdo televisiva. Uma pesquisa
realizada em 2010 pela Symantec, chamada de Norton Online Family Report, revelou que as criangas brasileiras
navegam na internet 78,4 horas por més (18,3 por semana). Fonte: <http://noticias.r7.com/tecnologia-e-
ciencia/noticias/criancas-brasileiras-batem-recorde-de-uso-da-internet-no-mundo-20100713.html> Acesso em 22
de janeiro de 2012.



Figura 1: Capa da revista Recreio, edicdo 162, de 16 de agosto de 1972.
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UM BRINQUEDO LEGAL!
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Figura 2: Capa da revista Recreio, edi¢do 586, de 02 de junho de 2011.
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Em 2010, a Recreio teve uma tiragem semanal média de 98.6982 exemplares e, de
acordo com a Editora Abril®, pretende atingir criancas na faixa entre os seis e 0s onze anos. E
a Unica revista semanal® brasileira para o publico infantil, e esse é um dos principais motivos
de sua escolha como objeto de estudo. Além disso, a revista € uma das midias mais
apropriadas para o desenvolvimento do jornalismo segmentado. Ela depende do ato de
compra (ao contrério da maior parte dos meios digitais e eletrdnicos) de um publico
especifico. Portanto, ela é totalmente direcionada ao publico que me interessa como
pesquisadora.

Como foi dito, alem de discutir o jornalismo em si e o jornalismo de revista, este
trabalho langa o olhar para outro tema em sua relagdo com a infancia: o consumo. Hoje as
criancas sdo consideradas um grupo consumidor e, como serd aprofundado mais adiante, por
isso mesmo estdo tornando-se cada vez mais interessantes para a midia. Minha proposta é
verificar como o jornalismo infantil se relaciona com esse tema, o consumo infantil, em sua
forma de construcdo. Nesse sentido, a revista Recreio, como podera ser visto no decorrer do
trabalho, também é um objeto de pesquisa bastante adequado. Ela, como ja foi dito, vem
sempre acompanhada de um brinquedo, o que ja demonstra sua potencialidade como objeto
de desejo de consumo dos pequenos leitores.

Para tratar das criangas em sua aproximagao com a midia e com 0 consumo, no
entanto, é necessario também examinar o préprio conceito de infancia. Nesta pesquisa, ndo
busco idealizar ou criticar a infancia de nenhuma das épocas, mas sim provocar uma
discussdo sobre a infancia como uma eterna metamorfose, com caracteristicas que se mantém
ao longo da historia e outras que se modificam muito com o tempo e em diferentes culturas.
Depois de iniciar meus estudos, passei a compreender que a infancia, embora tenha
caracteristicas proprias, nunca foi uma sé. Por isso utilizo a expressdo “infancias” quando
trato do tema. Mesmo hoje, em uma Unica cultura, encontramos criancas muito diferentes
entre si. O menino que pede esmolas em uma esquina de uma grande metropole brasileira e
mora em uma favela ndo pode ser igual aquele que tem no seu quarto um computador, uma
televisdo, um aparelho de som e, ainda, um celular, muitas vezes utilizados todos ao mesmo

tempo.

2 Fonte: IVC < www.aner.org.br>. Acesso em 13 de outubro de 2012. O IVC, como fonte oficial, aponta essa
média de tiragem semanal. Na entrevista que serd apresentada mais adiante, a diretora de redacdo da revista
Recreio, Fernanda Santos, diz que a revista tem 150 mil leitores semanais e atinge criangas de seis a onze anos.

® Fonte: <www.assine.abril.com.br/portal/revista>. Acesso em 22 de janeiro de 2012.

* N4o estéio sendo consideradas as revistas de histérias em quadrinhos.
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A infancia € um tema de interesse de Varios setores sociais, embora as pesquisas sobre
criancas possam ser consideradas recentes no Brasil. Areas como a Educacio e a Psicologia
apresentam inumeros trabalhos sobre os sujeitos infantis, cada uma com seu olhar especifico.
Hoje, no entanto, é praticamente impossivel ignorar a importancia que as midias tém na vida
das criancas. Muitas hoje passam mais tempo em companhia dos meios de comunicagéo do
que com a sua familia ou seus amigos. Isso faz com que o interesse por essa relacdo fique
cada vez maior.

No campo da Comunicacdo, onde essa convivéncia da criangca com a midia pode ser
examinada bem de perto, os estudos que olham para a infancia sdo recentes. No jornalismo,
ainda mais. Algum tempo atrés, as criangas ndo eram consideradas como “competentes” para
serem entrevistadas nas pesquisas qualitativas de recepcdo. Hoje comecam a ser vistas de
outra forma. Na publicidade, existe atualmente uma forte discussdo sobre a regulamentacéo
das propagandas infantis. Por um lado, alguns pesquisadores percebem o potencial de
consumo desse novo grupo fortalecido socialmente, como serd exposto mais adiante, e
discutem estratégias para capturar o interesse desse publico. Outros se questionam sobre como
educar as criangas para um consumo saudavel e consciente — até mesmo com auxilio da
midia. Muitos, por exemplo, relacionam a obesidade infantil com o sedentarismo provocado
pela televisdo e pela internet.

Algumas organizac6es, como a Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI) e
o0 Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, ndo sO sao agentes importantes no
debate que envolve o consumo infantil e, consequentemente, a relacdo das criancas com a
midia, como também sdo 6rgdos de pressdo no controle da publicidade direcionada para
criangas. A mesma logica industrial da qual a publicidade faz parte, no entanto, mobiliza o
jornalismo a acionar o desejo de consumo, 0 que me interessa particularmente.

Na area do jornalismo, a bibliografia sobre o tema € pequena e ndo identifiquei
nenhum trabalho que apresente a mesma preocupacao que motiva minha pesquisa, ou seja,
que tente compreender como o jornalismo infantil busca acionar o desejo de consumo das
criangas. Utilizo aqui o verbo acionar no seu significado comumente utilizado na area da
Psicologia e também na Educacdo. Acionar, no caso, é colocar em movimento algo que ja esta
presente. N&o é possivel acionar algo que ja ndo apresente um potencial para ser colocado em
acao. Para a psicologia, o ser humano, por exemplo, sé tem seus sentimentos mais profundos,
como raiva ou desejo, acionados quando eles ja estdo latentes, prontos para serem

despertados.
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Dessa forma, pensar que o jornalismo possa “acionar” o desejo de consumo das
criancas significa ndo acreditar que o jornalismo tenha um poder de provocar sozinho esse
sentimento. Os pequenos sdao motivados por suas varias relacdes — que serdo aprofundadas
adiante —, e o jornalismo é uma delas, que pode, entdo, apenas acionar sentimentos que ja
circulam e sdo valorizados socialmente. Além disso, utilizo a expressdo “busca acionar”
porque, em meu estudo, ndo faco pesquisa de recepgdo com as criangas, por isso ndo tenho
como afirmar se esses desejos sdo realmente acionados ou ndao. Por meio da analise da revista,
posso apenas verificar como o jornalismo busca acionar esse sentimento.

A partir de minha observacdo empirica, percebi que a maioria das revistas para
criancas e dos cadernos infantis de jornais traz em suas pautas muitos assuntos que se
relacionam ao consumo, seja de produtos, como games, DVDs, roupas, brinquedos, seja de
produtos culturais que, no mercado, estardo associados a outros produtos, como sites, filmes,
seriados, desenhos, os quais se multiplicardo em brinquedos, jogos, acessoérios ou roupas com
0s personagens preferidos da garotada. Esses assuntos, no entanto, sdo apresentados as
criancas em produtos jornalisticos — como é o caso da Recreio — como noticias ou
reportagens, portanto, como jornalismo infantil. Na verdade, esse formato se assemelha ao
discurso presente em outras revistas segmentadas (para mulheres, para homens etc.), que
consideram o leitor como um consumidor. Mas 0s pequenos leitores j& estdo sendo letrados
para esse formato de jornalismo presente principalmente nas revistas — mesmo que ndo se
saiba se isso significa que, ao crescerem, esses cidaddos desempenhardo um papel de leitor
com exigéncias e habitos semelhantes aos que tém hoje. Ou seja, a busca pelo acionamento do
desejo de consumo pode ser facilmente identificada nos discursos das revistas segmentadas,
porém minha intencdo é tentar desvendar como isso é feito especificamente na revista
Recreio.

Antes mesmo de iniciar minhas pesquisas, pude perceber que existia uma mistura de
discursos na revista Recreio, que a publicacdo ndo era composta apenas pelo discurso
jornalistico tradicional. Ainda sem me aprofundar no estudo da publicacdo, eu conseguia
visualizar que ela trazia, ao mesmo tempo, brincadeiras, noticias, curiosidades, dicas,
ensinamentos, temas comportamentais, ou seja, uma série de assuntos que, teoricamente,
interessavam as criangas. Dessa forma, constatava que existia um interdiscurso na revista,
uma soma de discursos vindos de diferentes lugares, mas ainda ndo conseguia perceber que
lugares exatamente eram esses. 1sso passou a ser uma busca dentro de meu trabalho: quais os
diferentes discursos que estdo presentes na revista? E de que forma esses discursos — ou parte

deles — sdo construidos para atingir a crian¢a em relacdo ao seu desejo de consumo?
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Esse publico atualmente tem forte poder de decisdo no consumo das familias
brasileiras, e hoje, ndo por acaso, € alvo de todas as midias. Entretanto, como a midia mais
tradicional de todas — a impressa — esta se comportando na contemporaneidade para atingir 0s
leitores mirins? Essa € a preocupacdo presente na minha pesquisa. Além disso, é bom frisar
que o jornalismo é um género discursivo particular que, com seus critérios de noticiabilidade
e modos de abordagem, acaba por determinar o que ¢ considerado ‘“normal” ou ndo na
sociedade.

E importante destacar que a pesquisa que proponho sobre infancia e consumo
apresenta um olhar jornalistico a partir de uma visdo construcionista, com a qual me
identifico, associada a Andlise do Discurso (AD) francesa, escolhida como metodologia para
este estudo. A Teoria Construcionista, utilizada em estudos jornalisticos desde a década de
1970 em oposicdo as visbes mais positivistas da area (que enxergam o jornalismo como
espelho da realidade), se insere no paradigma construtivista. A partir dessa légica, toda a
representacdo € uma construcdo subjetiva da realidade, e essa visdo pode ser facilmente
relacionada com os conceitos da AD, como sera visto mais adiante.

Considerando o que foi exposto até entdo e relacionando essa discussdo com o objeto
de estudo desta pesquisa, a revista Recreio, ja é possivel afirmar que o discurso — ou 0
interdiscurso — dessa publicacdo de certa forma produz e oferece as criangas leitoras um
conhecimento particular sobre os fatos do mundo. Por isso, a importancia de tentar
compreendé-lo.

A partir dessas reflexdes e de conceitos que ainda serdo aprofundados, identifico os
seguintes pressupostos para desenvolver minha tese: a) o jornalismo é um género discursivo
com forte poder normativo; b) o consumo passou a adquirir grande importancia na sociedade
contemporanea, sendo hoje uma das principais atividades de lazer da sociedade; ¢) hoje as
criancas sdo, em grande parte, responsaveis pela decisdo do que é consumido em lares
brasileiros; d) a infancia é construida histérica e socialmente; €) por suas caracteristicas, a
revista € um dos meios mais adequados para o desenvolvimento de um jornalismo
segmentado; f) a interdiscursividade € uma das caracteristicas marcantes do jornalismo
produzido pela revista Recreio. No quadro desses pressupostos, proponho 0 seguinte
problema de pesquisa: como o discurso jornalistico da revista Recreio busca acionar o
desejo de consumo das criangas?

Esses pressupostos encaminham o objetivo geral desta tese, que é justamente
compreender como o discurso jornalistico da revista Recreio busca acionar o desejo de

consumo das criancas. Esse objetivo mais amplo se desdobra nos seguintes objetivos
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especificos: a) identificar os discursos presentes na revista Recreio; b) problematizar as
caracteristicas e os modos de constitui¢do desses discursos; ¢) compreender o funcionamento
desses discursos no eixo de uma problematizacdo sobre os valores contemporaneos,
especialmente o consumo.

Para atingir esses objetivos, esta tese estd organizada da seguinte forma. No segundo
capitulo, sera apresentado o0 objeto de estudo escolhido, a Recreio. Para isso, além de realizar
pesquisa bibliografica — da qual destaco Machens (2009) para recuperar a histéria da primeira
fase da publicacdo —, entrevistei a atual diretora de redacéo da revista, Fernanda Santos, para
compreender as rotinas de producgéo da Recreio hoje.

Antes de chegar na andlise da revista, no entanto, foi necessario fundamentar
teoricamente o tema estudado. Trata-se de um assunto contemporaneo complexo e de extrema
importancia que exige muita reflexdo. Para isso, determinei duas abordagens teoricas a serem
feitas. A primeira versa sobre infancias e desejos, que apresento no terceiro capitulo, no qual
discuto conceitos de infancias e a relagdo das criangas de hoje com seus desejos. Entre os
varios autores que utilizei para essa discussdo, destaco Buckingham (2007), para a
compreensdo da infancia de hoje, e Foucault (1995, 2003, 2006, 2009) e Deleuze (1992), para
pautar a forma como as infancias sdo consideradas nesta pesquisa e a sua relagdo com o
desejo. Além disso, neste mesmo capitulo, abordo a questdo da cultura do consumo na midia,
pois € dentro desse contexto que aparece 0 desejo de consumo das criangas na
contemporaneidade. Nesse sentido, utilizo principalmente as reflexdes de Buckingham (2007)
e de Campbell (2006).

A segunda abordagem tedrica é relacionada diretamente com o jornalismo. O olhar
sobre o jornalismo infantil e sobre a revista como veiculo de segmentacdo é apresentado no
quarto capitulo. Nele, é discutido o conteudo que é oferecido atualmente nas midias — e
particularmente pelo jornalismo — para as criangas e € destacada a histéria do jornalismo
infantil no Brasil. Autores da area do jornalismo ajudam a compreender, nesse capitulo, o0s
conceitos jornalisticos relacionados com o objeto de estudo desta pesquisa.

O quinto capitulo apresenta a metodologia utilizada para a analise da revista, por isso
trata do jornalismo como discurso e, mais especificamente, trata do interdiscurso no
jornalismo. A perspectiva escolhida foi da Analise do Discurso (AD) francesa. Para isso,
foram utilizados autores fundantes, como Pécheux (1993, 1995) e Foucault (1995, 2003,
2006, 2009), autores mais contemporaneos, como Maingueneau (2008) e Charaudeau (2009),
e autores brasileiros, como Benetti (2007, 2008, 2010) e Orlandi (1996, 2000). No entanto,
Charaudeau (2009) se destaca por suas reflexdes aproximarem bastante a AD da area da
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comunicagédo. Por isso, seus conceitos foram a base para constru¢cdo da metodologia desta
tese.

Por fim, no capitulo seis, apresento a analise da revista Recreio, seguida, no capitulo
sete, pelas consideracdes finais desta pesquisa. Unindo reflexBes sobre jornalismo, infancia e
consumo, considero estar tratando de temas muito atuais e importantes para a sociedade.
Minhas considerac¢des pretendem contribuir para que outras pesquisas dentro desses temas de

interesse possam ser realizadas.
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2. REVISTA RECREIO

Este capitulo tem como objetivo apresentar o objeto de estudo deste trabalho. A revista
Recreio é uma publicacdo da Editora Abril que foi criada em 1969 e ficou circulando
nacionalmente até 1981. Depois de um periodo fora de circulagdo, voltou a ser publicada em
2000, se mantendo em vendas até hoje. Primeiramente, apresentarei a revista como ela é
atualmente. Em seguida, voltando no tempo, mostrarei como era a Recreio em sua primeira

fase.

2.1. Estrutura e caracteristicas

Com uma tiragem semanal média de 98.698° exemplares em 2010, a revista Recreio
pretende atingir criancas na faixa entre os seis e 0s onze anos. Sua venda em bancas é maior
do que por assinatura®. A revista é lida por criancas das classes A, Be C’.

Unica revista semanal brasileira para o pablico infantil, ela vem sempre acompanhada
por pelo menos um brinquedo. A partir de marco de 2000, quando voltou a ser publicada, a
revista comecou a distribuir cole¢des gratis de brinde junto de suas revistas, sendo esse um
dos principais motivos de seu sucesso. Desde o relancamento, ja foram distribuidas mais de
30 colegdes diferentes. Cada uma dura em torno de 20 dias, embora algumas colegdes tenham
duracdo menor.

Em agosto de 2011, quando realizei entrevista com a diretora de redacdo Fernanda
Santos®, nas regides Sudeste e Sul a revista apresentava a colecéo de brinquedos denominada
Insectron e trazia também, em cada edicdo, algumas paginas de uma pequena enciclopédia

colecionavel sobre insetos e outros artrépodes’®. E comum que cada colecdo seja acompanhada

> Fonte: IVC <www.aner.org.br> Acesso em 03 de marco de 2012.

® Em marco de 2011, a tiragem da revista foi de 113.380 exemplares, a circulacdo liquida, de 75.627, sendo
25.188 por assinatura e 50.439 por venda avulsa. Fonte: 1IVC <www.publiabril.com.br>. Acesso em 03 de
fevereiro de 2012.

" De acordo com a publiabril, os leitores da revista sdo divididos nas seguintes classes sociais: 38% classe A,
40% classe B, 22% classe C. Fonte: <www.publiabril.com.br/upload/files/0000/0415/RECREIO_GIRLS.pdf>
Acesso em 3 de fevereiro de 2012.

® Fernanda Santos concedeu entrevista especialmente para esta pesquisa no dia 03 de agosto de 2011 na redagio
da revista Recreio, em S&o Paulo. A entrevista serd aprofundada a seguir e estd completa ao final da tese
(APENDICE 1).

¥ Nos anuncios na propria revista, essa publicacio é chamada de “livro Insetos e outros artrépodes” e a colegio
insectron teve duragdo de 23 edicGes (606 a 628).
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de parte de um coleciondvel, de diferentes temas, que se completa ao final da colecdo. Na
figura a seguir, sdo apresentados alguns brinquedos da colecéo Insectron. Cada um representa
um personagem, com nome proprio criado pela revista e apresentado tanto na Recreio Online
(como é chamado o site da revista), quanto em um encarte no meio da prépria revista

impressa, que sera apresentado em seguida.

Figura 3: Brinquedos da cole¢do Insectron.

»

Fonte: <www.galeria.rlcpress.com.br> Acesso em: 03 de fevereiro de 2012.

Na figura a seguir, estdo a capa dura que foi entregue ao leitor junto com a edicdo 606
da revista (a primeira da cole¢do Insectron) e algumas paginas da enciclopédia (ou livro) que
acompanha, a cada edicdo, a revista. O leitor, ao comprar Recreio semanalmente, ganhava em
cada edicdo um brinquedo, no caso um insectron, e ia montando a publicagdo denominada
Insetos e outros artrépodes. Essa mesma légica se repete a cada colecdo. Depois da Insectron,

foram lancadas as colecdes Desafio Alien, Reino dos Dragdes e Mitologia™®.

10 Até a conclusdo deste trabalho.
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A seguir, pode-se ver (Figura 5), um andncio publicado na propria Recreio que

indicava o insectron e as paginas do livro que estariam na revista da semana seguinte.

Figura 5: Anuncio da edic¢do 621 da revista Recreio.

Emon%llbril

Atualmente, a revista Recreio tem 36 paginas (32 mais as quatro de capa), além de um
encarte de oito paginas, no meio da revista, totalizando 44 paginas. Esse encarte traz uma
histéria em quadrinhos que tem como personagem principal o brinquedo que acompanha a
revista. Na época em que foi feita a entrevista com Fernanda Santos, a historia tinha como
personagem principal o insectron que vinha junto com a revista. 1sso se repete a cada colegdo.
Ou seja, existe uma relacdo entre o brinquedo e a histéria em quadrinhos apresentada. Cada
histéria em quadrinhos tem um titulo proprio.

Na Figura 6, pode-se ver a primeira pagina de um encarte da época da colecdo
Insectron — que mostra como montar o brinquedo — €, na Figura 7, uma pagina da historia em
quadrinhos desse mesmo encarte, em gue, curiosamente, a personagem consulta a publicacao
denominada Insetos e outros artrépodes.



Figura 6: Primeira pagina do encarte da edicdo 606 da revista Recreio.
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O encarte ndo tem suas paginas numeradas. De acordo com a diretora de redagdo da
revista, 0 motivo de isso acontecer € o fato de ele ser distribuido primeiro junto com as
revistas das regides Sul, Sudeste e Centro-oeste. O mesmo encarte das revistas de encalhe
nessas regides sdo reaproveitados posteriormente nas revistas distribuidas no Norte e
Nordeste, quando a colecdo equivalente de brinquedos para montar é langada nessas regides e
uma nova colecdo inicia nas regides Sul, Sudeste e Centro-oeste. Os brindes, entdo, sdo
sempre diferentes entre essas duas grandes partes do Brasil. Portanto, a revista em cada uma
dessas duas grandes regibes vem acompanhada por uma colecdo diferente por motivos
econdmicos, ou seja, para 0 reaproveitamento garantido (j& que, ocasionalmente, podera
acontecer de mudar o nimero de péginas da revista).

Algumas se¢des da revista sdo fixas, como Curiosidades, Piadas e Mural. A matéria
de capa é sempre a mais extensa, com cerca de trés ou quatro paginas. A capa, na maioria das
vezes, trata de algum tema relacionado a outras “midias”: televisdo, cinema, games, livros ou
sites™, como também foi observado por Correia (2012), que fez uma comparacéo das duas

épocas da Recreio™.

A versdo atual da revista tem como temdtica central de seu plano editorial divulgar
lancamentos de produtos dirigidos ao publico infantil. Cinema, televisdo e games
sd0 0s principais assuntos, sempre abordados com alguma antecedéncia, detalhes
dos produtos que serdo langados, o enredo comentado e a descri¢do dos principais
personagens, da mesma maneira como acontece nas se¢fes cultura ou televisdo dos
jornais ou revistas adultas (CORREIA, 2012, p.10).

Correia (2012) guestiona se essa opcao seria adequada para uma publicacdo que tem
como objetivo despertar o interesse pelo conhecimento em seu publico. Ha capas, entretanto,
que tratam de curiosidades, de animais ou outros temas. Suas paginas sdo extremamente
coloridas, com fotos grandes e muitas ilustracdes. A revista apresenta textos variados:
explicacbes sobre animais, curiosidades sobre temas cientificos, caracteristicas do corpo
humano, piadas, cartas de leitores, temas comportamentais etc.

Pode-se ver na Figura 8 um exemplo da secdo Curiosidades e, na Figura 9, um

exemplo de matéria de capa.

1 Esse dado ser4 mostrado, posteriormente, na analise da revista.
12 A histéria da Recreio, com aprofundamento na primeira fase, sera apresentada ainda neste capitulo.



Figura 8: Secéo Curiosidades da edig¢éo 621 da revista Recreio.
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Para compreender como funciona a redacdo da Recreio hoje, optei por entrevistar a
diretora de redacdo da revista, Fernanda Santos e, dessa forma, também pude conhecer a
redacdo da revista que é objeto de meu estudo®®. O objetivo também foi poder cruzar as
informacdes obtidas na entrevista com a metodologia escolhida para analisar a revista em si, a
Andlise de Discurso (AD) francesa. Na fotografia abaixo, esta Fernanda Santos no dia da

entrevista, na redacdo de Recreio.

Fotografia 1: Fernanda Santos, diretora de redacéo da revista Recreio em 03 de agosto de 2011.

Fonte: Acervo da autora

Exercendo a funcdo desde janeiro de 2011, Fernanda Santos pdde explicar todas as

etapas de producéo da revista, tendo uma visdo geral do processo, inclusive pelo fato de ter

3 Existem vérios tipos de entrevistas e diferentes classificacdes para elas. Segundo Rosa e Arnoldi (2008), ao se
considerar o nivel de estruturacdo das questdes formuladas, as entrevistas podem ser classificadas em
estruturadas, semi-estruturadas ou livres. Por considerar o mais adequado, optei por utilizar o método da
entrevista semi-estruturada com a diretora de redacdo de Recreio. Nesse tipo de entrevista, as questdes sao
formuladas de maneira a permitir que o entrevistado verbalize seus pensamentos de forma livre. “O
questionamento é mais profundo e, também, mais subjetivo” (ROSA ¢ ARNOLDI, 1995, p. 31). Existe um
roteiro de topicos, mas as questdes sdo flexiveis. Muitas vezes acontece de o entrevistado querer corresponder as
expectativas do entrevistador e, com isso, dar respostas estereotipadas. Nesse sentido, Vilela (2006) destaca a
importancia de se adotar estratégias que diminuam os riscos da artificialidade. Embora a assepsia total seja
impossivel, a autora aponta algumas condi¢des da realizagdo da entrevista para atenuar esta situagcdo. Uma delas
é que seja realizada no territorio do entrevistado, por isso o local escolhido foi a redagdo da revista Recreio.
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sido contratada para reestruturar a revista a partir de uma visdo mais jornalistica, como ela
afirma. O espaco da redacgdo, por si sO, ja é bastante diferenciado, inclusive das demais
redacdes da Editora Abril. As paredes sdo cobertas de paginas e brinquedos da revista. Ha
prateleiras cheias de brinquedos coloridos e as mesas dos jornalistas também tém os
brinquedinhos que s&o distribuidos com a revista montados ao lado dos computadores. O
ambiente é bastante descontraido.

A sequir, é possivel ver, nas fotografias apresentadas, a redacao da revista Recreio no

dia em que foi realizada a entrevista com Fernanda Santos.

Fotografia 2: Profissionais da arte na redagéo da revista Recreio em 03 de agosto de 2011.

Fonte: Acervo da autora
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Fotografia 3: Profissionais de texto na redacéo da revista Recreio em 03 de agosto de 2011.

Fonte: Acervo da autora

Na entrevista com a diretora de redacéo, ficou evidente que ela assume um papel de
“defensora” da revista, demonstrando envolvimento e até “paixdo” pelo projeto que dirige.
Ela contou que as reunides de pauta sao realizadas nas tergas-feiras pela manha. Nas tardes de
terca, uma nova reunido ¢ realizada para discutir apenas a “parte visual” da revista, como ela
chama. Ela afirma que “[...] essa é uma revista de arte, acima de tudo. E uma arte que precisa
ser muito bem pensada, muito bem ilustrada” (SANTOS, 2011).

A partir dessas reunifes, os reporteres comecam a trabalhar. A diretora afirma que os
reporteres fazem reportagem na rua, mas ha também “pautas frias”, que s@o realizadas dentro
da redagdo. Ela destaca o chamado “Painel de Criangas”, composto por cerca de 300 criancas
inscritas no site da revista que opinam sobre o contetdo da publicacdo, dando, inclusive,
sugestdes de pauta. A cada més, a equipe da Recreio faz uma reunido presencial com essas
criancas. Todas sdo convidadas, mas comparecem aquelas que quiserem. Em julho de 2011 —
altimo encontro que havia sido realizado antes da nossa entrevista —, por exemplo, tinham
participado 20 criancas. Os pequenos leitores sdo recebidos com bolo, brigadeiro e outras

guloseimas e conversam sobre a revista.
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As paginas de passatempos s3o feitas com adiantamento. “A gente ja tem uma certa
gaveta'™ (SANTOS, 2011). Na segunda-feira acontece o fechamento™. A diretora diz que a
secdo que as criancas mais gostam é Curiosidades'® (ja visualizada na Figura 8), que
apresenta respostas de perguntas curiosas enviadas pelos leitores. Uma secéo criada depois da
entrada de Fernanda na equipe foi Piadas, que, de acordo com a diretora de redagéo, as

criangas “amam”. Na Figura 10, essa pagina pode ser conferida.

Figura 10: Secéo Piadas da edicgéo 621, da revista Recreio.
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Leonardo
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— Desde ontem duas pessoas muito
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- Onde, senhor?

INA E VOCE!
'as pra gente: Revista RECREIO - PIADAS
Av. dz_is Nagoes Unidas, 7221 « 6° andar - Sdo Paulo - SP « CEP 05425-902
E-mail: recreio.abril@atleitor.com.br

Y “Gaveta” é um jargdo jornalistico para denominar matérias, normalmente atemporais, que ficam prontas
previamente para serem publicadas quando houver necessidade.

15 “Fechamento” é um jargdo jornalistico utilizado pra denominar o dia em que a produgdo total de uma
publicagdo € concluida, sendo enviada para impressdo na grafica.

16 Em agosto de 2011, quando foi realizada a entrevista, a secdo Curiosidades tinha duas paginas. No final de
2012, a secdo ja ocupava trés ou quatro paginas da revista, dependendo dos andncios.
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Nas segundas-feiras, todas as paginas da edi¢do sdo expostas em uma das paredes da
redacgdo, e a equipe analisa a ordem das paginas e as cores utilizadas. “Quando assumi aqui, a
revista tinha muita cor escura. Estava ha dez anos sem mudar o projeto grafico e editorial”
(SANTOS, 2011). A sequir, é possivel ver, na Fotografia 4, as paginas da edi¢cdo 597 (de 18

de agosto de 2011) expostas na parede da redagéo.

Fotografia 4: Paginas da edi¢do 597 da revista Recreio expostas na parede da redacao.

Fonte: Acervo da autora

Para decidir sobre as mudancas editoriais, sdo realizadas, além das conversas com as
criangcas do “Painel”, pesquisas profissionais, com empresas contratadas. De acordo com
Fernanda Santos, a revista depende das colecOes e foi pensada para criancas de ambos o0s
sexos, entre seis e doze anos de idade. No entanto, ela considera esse publico muito amplo, e
que nessa faixa etaria meninas ¢ meninos nao se relacionam muito bem. “As cole¢des, em
geral, sdo mais masculinas, porque se forem femininas, 0os meninos ndo compram. Entdo é um
drama, tanto que fizemos a Recreio Girls, que ¢ para essa menina de agora” (SANTOS,
2011)". A capa da primeira edicio da Recreio Girls pode ser conferida na figura a seguir.

7 De acordo com Santos (2011), o editor da Editora Abril, Victor Civita (proprietario da editora), aprovou o
primeiro nimero da Recreio Girls e decidiu que outras edi¢oes fossem produzidas. Em 2011, entdo, foram
publicadas trés Recreio Girls. De acordo com o site publiabril, o pablico da revista é de meninas, de seis a onze
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Figura 11: Capa da primeira edigcéo da Recreio Girls.
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Segundo Fernanda Santos, sua percepcdo é de que o publico da revista Recreio é 70%
masculino e 30% feminino — embora as pesquisas oficiais*® apontem para 67%/33% — e o
foco de leitor com o qual ela trabalha é de oito ou nove anos. Para a diretora, as meninas sao
mais flexiveis e aceitam mais matérias masculinas. Ja, se ela comegar a fazer pautas muito
femininas, os meninos deixam de comprar a revista. “Nao posso falar de princesa na revista e
nem tem como. [...] Eles vao reclamar. Eu posso desfidelizar. [...] Imagina que ele vai mostrar
para um amiguinho que tem uma revista em que tem uma matéria de princesa. Eles odeiam
mesmo” (SANTOS, 2011).

anos, das «classes A, B e C, com wuma tiragem de 28 mil exemplares. (Fonte:
<www.publiabril.com.br/upload/files/0000/0415/RECREIO_GIRLS.pdf> Acesso em 3 de fevereiro de 2012.)
Até junho de 2012, mais duas edigdes haviam sido lancadas, sendo que a edi¢do nimero 5 teve a tiragem de 22
mil exemplares e a sexta ja estava sendo preparada, com uma pesquisa no site para a escolha de quem estaria na
capa. (Fonte: <http://www.publiabril.com.br/noticias/866> Acesso em 14 de outubro de 2012.)

'8 Segundo o site publiabril, o publico da revista Recreio é formado por 67% de ptblico masculino e 33% de
publico feminino; 60% do Sudeste, 15% do Sul, 13% do Nordeste, 6% do Centro Oeste e 5% do Norte. Fonte:
<http://www.publiabril.com.br/marcas/recreio/revista/informacoes-gerais> Acesso em 14 de outubro de 2012.
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Holthausen (2008), ao estudar os valores e ideologias de género nas revistas Princesas
Disney e Recreio, concluiu que as duas publicagdes acabam reforgando versoes estereotipadas

do feminino e do masculino:

As caracteristicas ideoldgicas femininas e masculinas presentes nas revistas
demonstram a visdo estereotipada que a sociedade atual ainda mantém a respeito do
ideal masculino e feminino. As revistas criam o estere6tipo de seu publico-alvo e
vendem estas revistas. O fato de as revistas terem boa aceitacdo social e serem
vendidas e lidas demonstra que a realidade feminina e masculina ndo mudou tanto
como possa parecer. Continua sendo “natural” que as coisas continuem a funcionar
como antes. (HOLTHAUSEN, 2008, p.95)

Segundo Fernanda Santos, existe uma curva de venda que comeca no topo quando
uma colecgdo € lancada. No primeiro nimero da cole¢do, ha uma campanha de langcamento, a
revista € acompanhada de uma capa dura da enciclopédia nova que € lancada junto e,
dependendo da colegdo, acompanha também um album de figurinhas ou outro brinde. “E um
pacote de diversdo por R$ 10. Entdo, obviamente, esse primeiro nimero é um estouro de
venda e ai ele vai diminuindo, porque, se conseguiu quatro brinquedinhos, ja esta legal para
brincar” (SANTOS, 2011). A partir, entdo, da quinta ou sexta edicdo da colecdo, a curva de
venda comeca a baixar. Como ja foi dito, cada colecdo dura cerca de 20 semanas.

Fischberg (2007) fez um estudo para tentar descrever e analisar modos de interacéo
entre criancgas e veiculos jornalisticos a elas destinados. A pesquisadora objetivava conhecer
as opinides das criancas sobre materiais jornalisticos impressos e analisar suas formas de ler.
Para isso, criou dois grupos de leitura em escolas (uma publica e outra privada) e utilizou
como objeto de estudo o caderno infantil Globinho e a revista Recreio. Durante as leituras da
revista, um dos pontos que chamaram a atengé@o das criancas foi o0 preco de capa, mas elas
mesmas perceberam que ele estava atrelado ao fato de a publicacdo vir acompanhada de um

brinquedo.

O preco da revista, considerado muito alto pelos alunos das duas escolas, foi
motivo de debate acalorado depois de uma leitura individualizada. Algumas
criangas se disseram impressionadas “por ter gente que gasta tanto com uma
simples revista”, mas uma menina, de 12 anos, na escola particular, lembrou que o
preco elevado pode ser explicado pelos brindes que ela reconhece que sdo “bons” e
sdo distribuidos na compra da publicagdo. Toda “Recreio” tem um brinde em cada
edicdo, muitos deles distribuidos em séries colecionaveis.

Tommy, 12 anos: Agora me diz, quem é que paga R$ 9,95 [ele confere o preco na
capa] por essa revista e fica feliz? Isso é jogar dinheiro fora!

Carolina, 12 anos: Mas ela vem com brinde e tem muita crianga que gosta. Acho
que tem gente que s6 deve comprar pelo brinde mesmo (FISCHBERG, 2007,
p.102, grifos da autora).
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Fichberg (2007) concluiu gque as criancas ndo podem ser consideradas leitoras passivas
e verificou que elas sentem falta nas publicagdes infantis de conteddos considerados
tradicionalmente mais jornalisticos.

A diretora de redacédo acredita que quem decide pela compra da revista sdo os pais. De
acordo com ela, a Recreio tem como concorrentes o McDonald’s (que oferece brindes), as
historias em quadrinhos e os chocolates e balas dos pontos de venda. A revista custa R$ 10,00
nas bancas e tem uma assinatura, na opinido da jornalista, cara. “E a assinatura mais cara da
Editora Abril, é mais cara que a Veja'® (SANTOS, 2011). Por isso, segundo ela, se o pai da
crian¢a ndo v€ um “valor agregado” a revista, ele ndo compra. A crianga pede principalmente
pelo brinquedo, mas o pai precisa encontrar contetdo qualificado na revista, s6 dessa forma
ele considerara a compra importante para seu filho.

A Recreio, como ja foi mencionado, possui um site’®. Seu contetdo ¢ diferente do da
publicacdo impressa, embora no site exista uma versdo da revista impressa. De acordo com
Fernanda Santos, apenas 10% dos leitores da revista acessam o site. Isso significa que o leitor
da revista ndo é o mesmo do site. As pesquisas ndo conseguiram identificar por que isso
acontece. O perfil dos leitores do site é de 77% de meninos e 23% de meninas, sendo que
55% esté na faixa etéaria entre nove e onze anos.?!

A equipe da Recreio, na data em que visitei a redacdo, era composta por quatro
profissionais na area da arte, sendo um o editor de arte; um editor, que trabalha tanto na
versdo impressa quanto na online; uma editora freelancer; duas repérteres; uma estagiaria; e a
diretora de redacdo. Dependendo da época sdo contratados profissionais para desenvolver
produtos especificos. Fernanda Santos diz que seu maior objetivo, ao entrar para Recreio, foi

“agregar conteudo” a revista.

Quero que a revista ndo se guie s6 pela colecdo. Claro que eu quero uma colecéo
legal, e claro que isso ndo vai mudar. Ela vai continuar com esse tripé: a colegdo, a
revista e a enciclopédia. Mas é claro que eu quero que as criangas comecem a ver
que tenho mais assuntos, entdo mudamos a capa inteira. Antes era uma foto e uma
chamada, ou seja, nada. Agora tenho foto, chamada, tenho entrevistas
exclusivissimas (SANTOS, 2011).

!9 De acordo com a Editora Abril, a assinatura anual da revista Veja custa a vista R$ 392,00, mas se o leitor
assinar também o conteido digital, pagara a vista R$ 540,00. A assinatura anual da Recreio, apenas impressa,
custa R$ 492,00. Fonte: <www:.assineabril.com.br> Acesso em 14 de outubro de 2012.

0 endereco do site da revista é www.recreio.com.br.

2 De acordo com o site publiabril, os dados de 2010 do site sdo de 1,1 milhdo de page views, 86 mil unique
visitors e 23 minutos de time spent. (Fonte: <www.publiabril.com.br/upload/files/0000/0415/
RECREIO_GIRLS.pdf> Acesso em 3 de fevereiro de 2012.) No entanto, o publiabril anunciou que o site da
Recreio atingiu 190 mil unique visitors no més de junho de 2012, representando um crescimento de 150% no
ano. O recorde se estendeu tambhém as page views: foram 5,2 milhdes de acessos, um crescimento de 250% em
2012. (Fonte: <http://www.publiabril.com.br/noticias/962> Acesso em 14 de outubro de 2012.)
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A diretora de redacdo acredita que a revista pode ser considerada jornalistica por ser
“direta, objetiva, clara, leve e bem humorada”?. Em relacdo aos entrevistados pela revista, ela
afirma que para crianga “tanto faz” quem ¢ a fonte consultada para a matéria. Por isso, elas
ndo sdo explicitadas no texto. Normalmente, quando uma fonte é consultada, hd uma pequena
notinha, no final da matéria, com um corpo de letra menor, indicando quem deu a consultoria.
Muitas vezes, no entanto, ndo ha referéncias as fontes. Na figura a seguir, € possivel ver, na

secdo Curiosidades, a indicacao das fontes consultadas no pé da pagina.

Figura 12: Detalhe da pagina 5 da edicéo 621 da revista Recreio com indicagdo das fontes
consultadas (“consultoria”) para a secao Curiosidades.

normais, sem a aceleragao do processo. 1a1s
analises tém até nome: “Teste de Vida de
Prateleira’. E as fbricas sempre reduzem um
pouco o periodo de vida apontado pelas provas
para terem uma margem de seguranca.

CONSULTORIA: WILSON FERNANDES (DA CLINICA DE EQUINOS DA USP) E GUINNESS
WORLD RECORDS. FONTES: HOW STUFF WORKS E RECREIO CORPO HUMANO (ED. ABRIL).

As proprias criangas, apesar de serem ouvidas no “Painel de Criangas”, e de terem
espacos para exporem sugestdes, davidas, pedidos ou opinifes no site e mesmo na publicacéo
impressa — como é o0 caso das se¢es Curiosidades e Mural —, quase nunca séo incluidas
como fontes nas matérias. Correia (2012) destaca que, apesar dos diferentes canais de
interacdo com os leitores, a revista acaba ndo explorando todo o potencial existente para atrair
a participacdo das criancas, como, na opinido da autora, acontecia no primeiro periodo da
revista, “assim perde a chance de ser uma referéncia entre as midias, criando essa abertura e
possibilitando o exercicio do direito ativo das criangas” (CORREIA, 2012, p.13).

Depois que realizei a entrevista com Fernanda Santos para este estudo, a revista
Recreio sofreu algumas modificagcdes em seu projeto grafico. No entanto, nenhuma mudanga
foi tdo significativa, até o final da construcdo deste estudo, no sentido de modificar

radicalmente as praticas relatadas e o contetdo oferecido pela revista para as crianc;a323. Para

22 A discussdo sobre a revista Recreio poder ser considerada jornalistica ou nao seré feita no capitulo 4 desta
tese.

2 Antes de concluir a tese, no dia 18 de janeiro de 2013, enviei email para a diretora de redacéo de Recreio,
Fernanda Santos, pedindo que me informasse sobre as possiveis modificacGes ocorridas na revista depois de
nossa conversa. Em sua resposta (APENDICE 2), a jornalista informou que o projeto gréafico havia sido
modificado novamente na metade de 2012, que haviam sido lancadas trés colecdes inéditas no periodo e
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completar a apresentagcdo do objeto escolhido, julguei necessério voltar um pouco no tempo
para conhecer sua historia, ou seja, para explicar como foi o primeiro periodo da revista, de
durou de 1969 a 1981.

2.2. A primeira fase da revista

A primeira revista lancada pela Editora Abril no Brasil tinha como publico-alvo as
criancas. No dia 12 de julho de 1950, chegava as bancas a revista em quadrinhos O Pato
Donald. A publicacdo foi a primeira de muitas que se direcionava ao publico infantil
(CORREIA, 2012). A revista Recreio, também destinada as criancas, foi criada pela Abril em
1969 e ficou conhecida, segundo Correia (2012), como a “revista brinquedo”. Ela trazia em
suas paginas histdrias de autores hoje conhecidos, curiosidades folcloricas e regionais, temas
cientificos e didaticos tratados de forma lidica com muitas ilustracGes.

De acordo com Machens (2009, p.9), um de seus maiores méritos foi impulsionar a
literatura infantil brasileira, ja que, antes de sua existéncia, o universo de livros infantis
brasileiros era muito restrito, “[...] tanto em nimero de autores e ilustradores quanto na
quantidade de leitores com acesso aos livros infantis”.

Recreio representou uma ruptura em relacdo aos modelos classicos de literatura
infantil que antes eram predominantes no Brasil. Ndo s6 langou autores que respeitavam as
criancas com suas diversidades, como exerceu grande influéncia sobre novas geracGes de
leitores. A revista introduziu em suas paginas uma linguagem narrativa mais préxima a oral.
Aproximou as ilustraces dos textos, hoje praticamente indissocidveis em livros e outras
publicacdes direcionadas as criangas. Além disso, incentivou novos comportamentos, como o
feminismo e o antipatriarcalismo, considerados tabus na época.

Um dos principais motivos para gque a publicacdo unisse todas essas caracteristicas foi

o fato de ter surgido em um periodo bem especifico da histdria brasileira.

produzidos alguns livros. Um deles, sobre insetos — relacionado ao corpus que é analisado nesta tese —, contou
com a participagdo de um biologo, que trabalhou dentro da redacgdo. Foram criados eventos e foi fechada uma
parceria com a “National”, nas palavras de Fernanda Santos, para a produgdo de enciclopédias de animais, atlas e
livros de dinossauros. Foi também produzido o primeiro jogo online da Recreio, chamado “Mundo Gaturro”, e a
audiéncia do site foi triplicada (de agosto de 2011 para janeiro de 2013), segundo a jornalista.
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O periodo de seu apogeu coincidiu com o momento histérico que o pais
atravessava, em virtude do Ato Institucional n° 5 de 13 de dezembro de 1968, que
desencadeou severa repressdo intelectual nas diversas formas de expressdo e
comunicacdo: radio, televisdo, jornal, literatura e sistema de ensino, que nao
comungassem com a ideologia difundida pelo regime militar (MACHENS, 2009,

p.9).

O regime militar interferiu radicalmente nas condic¢des de producéo cultural e artistica
do pais. Recreio, nesse sentido, passou a ser uma op¢ao de livre expressdo — talvez de maneira
mais discreta — de escritores que desejavam resistir a esse periodo de repressdo. A maioria das
obras publicadas para criancas antes de 1969 seguia um modelo de comportamento
conformista. A crianca tinha que aceitar passivamente as regras, as ideias e 0s valores
moralistas presentes na sociedade. Machens (2009) lembra, por exemplo, que as meninas nao
podiam subir em &rvores e 0s meninos nao podiam chorar. A autora destaca que a revista
passou a questionar comportamentos como conformismo, obediéncia, submissdo a autoridade,
dominacdo do mais fraco pelo mais forte, 0 modelo de crianca bem comportada, o texto
moralizante e o patriarcalismo.

Era comum a revista tratar de datas significativas no calendario nacional e explorar
personagens e regionalismos das diferentes partes do pais (CORREIA, 2012). A primeira
editora da revista Recreio foi Sonia Robatto, e WIladir Igayara era o chefe de arte das
publicacBes infantis na Editora Abril. Mas varios outros autores ainda novatos — conhecidos
como herdeiros de Monteiro Lobato®® — passaram a colaborar com a publicagdo. Esses
escritores renovaram a literatura infantojuvenil no pais, trazendo discussdes sociais da época

para 0 mundo das criangas, assim como Lobato fez no seu tempo.

Eles se preocuparam com a valorizagdo da funcédo lldica e renovadora da palavra,
despertando a curiosidade e a imaginagdo das criangas, respeitando a inteligéncia
delas, dando-lhes ndo apenas a oportunidade de se divertirem, mas também de
crescerem, ampliando a cosmovisdo de seus leitores ao tematizar os atuais
problemas brasileiros, ao levar o pequeno leitor a reflexdo e a critica (MACHENS,
2009, p.41).

* Em 1921, Monteiro Lobato publicou A menina do narizinho arrebitado, revolucionando a literatura infantil
brasileira, ja que passou a valorizar temas tipicamente brasileiros em uma linguagem simples e agradavel, que as
criancas pudessem compreender. Ao mesmo tempo, Lobato misturou imaginacdo e realidade, considerando a
crianga capaz de compreender os fatos do mundo. Seu sucesso foi tanto que, durante alguns anos, poucos autores
infantis se destacaram depois dele. Entretanto, a forma de escrever de Lobato foi bastante contestada por fugir da
conduta moralista da época, e a maioria dos autores que surgiram pds-Lobato esqueceu que as criangas eram
sujeitos inteligentes, passando a tentar molda-las a partir de textos com li¢cdes de moral. Foi com a revista
Recreio, entdo, que surgiram novos autores que voltaram a acreditar no potencial de leitura das criangas, por isso
eles foram chamados de herdeiros de Lobato (MACHENS, 2009).



41

Entre os autores que passaram a escrever para a Recreio é possivel destacar Ana Maria
Machado, Carlos Lombardi, Flavio de Souza, Joel Rufino dos Santos, Marina Colasanti, Ruth
Rocha, Sonia Robatto e Sylvia Orthof. Alguns — como Ana, Ruth e Joel — colaboraram desde
0 inicio da publicacdo. Os ilustradores Waldir lgayra, Walter Ono, Helena Alexandrino e
Rogério Borges também merecem destaque.

De acordo com Sonia Robatto, que foi entrevistada por Machens (2009) em seu estudo
sobre a Recreio, a proposta da publicacdo quando foi criada era de ser uma revista infantil de
carater brasileiro, que valorizasse o0s textos coloquiais, aproximando a linguagem escrita da
oral. Um dos diferenciais era ter um carater pedagdgico, mas de forma ténue. O publico-alvo
— diferente da Recreio de hoje — eram as criangas que estavam comecgando a aprender a ler, ou
seja, bem pequenas, de quatro, cinco, seis anos. Além disso, a publicacdo tinha que ser isenta
de preconceitos, abordando temas que fizessem parte do cotidiano das criancas, de forma
ludica.

A proposta era tratar as criangas em plano de igualdade com os adultos, e a
criatividade dos pequenos leitores deveria ser estimulada. Foi assim que nasceu a ideia das
segoes ao estilo “Leia e Pinte” ou “Recorte e Brinque”. Quem criou essas se¢des foi a
escritora Ruth Rocha, que foi orientadora pedagdgica da revista durante trés anos, no seu
inicio. Foi tdo grande o sucesso dessas secBes — as vezes bastante sofisticadas — que

professores passaram a utiliza-las em sala de aula.

[...] na verdade, ndo tinhamos uma selecéo de autores, nos tinhamos uma selecéo de
textos. A gente recebia o texto, a gente lia. A gente usava um critério que Marisa
Lajolo cita num juri a que ela pertenceu, que era o critério “arrepio na espinha”, que
na verdade tem uma coisa que a gente, quando gosta de literatura, a gente I& e sabe
se é bom (ROCHA® apud MACHENS, 2009, p.44).

Além disso, o conteudo era pensado para incentivar a relagdo de proximidade entre
pais e filhos: “[...] as maes comegariam lendo para seus filhos e montando brinquedos em
conjunto com eles; depois os pequenos continuariam sozinhos” (CORREIA, 2012). As capas
da revista ndo tinham, de acordo com Correia, uma padronizacdo. Em algumas edic¢des o
destaque era a historia central, em outras, o brinquedo que acompanhava a revista recebia
maior divulgagéo, por exemplo.

Ruth Rocha® (apud MACHENS, 2009) conta que as historias publicadas eram

escolhidas com muito critério. Elas deveriam ter inicio, meio e fim bem definidos e tinham

% Entrevista cedida a Machens (2009).
% Entrevista cedida a Machens (2009).
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que provocar a crianga a refletir. Textos com mau portugués eram imediatamente eliminados.
E interessante destacar que, no mesmo ano em que a revista foi lancada, 1969, a Faculdade de
Letras da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) iniciava o curso regular de
Literatura Infantil, e outras véarias universidades passavam a incluir o tema em seus curriculos.
A partir do final da década de 1970, Seminérios Latino-Americanos de Literatura Infantil
passaram a anteceder as Bienais do Livro, sendo definitivos para o desenvolvimento do
género (CUNHA, s/d). Ou seja, 0 cendario era perfeito para o surgimento de uma revista
voltada ao publico infantil.

Mesmo com um mercado favordvel, como todo produto comercial, a revista Recreio
necessitava de uma estratégia adequada para seu lancamento. De acordo com Robatto®’
(apud. MACHENS, 2009), Vitor Civita, presidente da Editora Abril na época, escreveu uma
carta de apresentacdo da Recreio que foi encartada, junto com o primeiro nimero, em todas as
revistas femininas da editora. A publicacdo foi langcada em maio de 1969 com periodicidade
quinzenal, mas, como teve muito sucesso, a partir do numero 11 passou a ser semanal e logo
alcancou uma tiragem muito alta. De acordo com Moraes® (apud. MACHENS, 2009, p.45),
atingiu 250 mil exemplares por semana e passou a ser traduzida na Argentina, na Espanha e
na Italia.

Como conta Machens (2009), a revista passou por varias fases. A primeira, de 1969 a
1970, teve Sonia Robatto como editora, Ruth Rocha como orientadora pedagodgica e Waldir
Igayara como responsavel pela parte grafica. Em 1971, Sonia Robatto e Ruth Rocha sairam da
revista e Claudio de Souza assumiu a direcdo. Ele modificou as principais caracteristicas da
revista, reduziu seu tamanho e direcionou a Recreio para dois publicos: criangas em fase de
alfabetizacdo e criancas ja alfabetizadas. Nessas edi¢Ges, havia duas histdrias, cada uma
focada em um desses publicos.

Claudio de Souza também mudou os autores convidados, e a tiragem despencou dos
250 mil exemplares semanais para 25 mil. Em 1973, a tiragem da revista ja tinha caido para 5
mil exemplares por semana, e Claudio de Souza pediu para Ruth Rocha voltar a trabalhar na
publicacdo. De 1976 a 1981, entdo, Ruth Rocha tornou-se primeira assistente e, depois,
editora da revista. Foi a partir de 1976 que Sylvia Orthof e Marina Colasanti, entre outros,

passaram a escrever para a revista.

%’ Entrevista cedida a Machens (2009).
% MORAES, Carlos. (Org.). Tempos de Recreio. In: BASTOS, Dau. (Org.) Ana e Ruth: 25 anos de literatura.
Rio de Janeiro: Salamandra, 1995, p.5.
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A escritora Ana Maria Machado, que escrevia para a revista, explica as caracteristicas

dos textos produzidos para a Recreio:

[...] legitimacdo do tom da oralidade e coloquialismo, um registro muito mais solto
e flexivel do que o padrdo da linguagem em vigor, conforme assinalou Regina
Zilbermann. E de um amplo uso de metaforas e simbolos, na criacdo de um texto
ambiguo, polissémico, carregado de alusdes e significados ocultos, capaz de ser
decifrado em varias camadas distintas, por leituras diversas, desde a da crianga
pequena que neles vive a aventura ou as peripécias do enredo (MACHADO?® apud.
MACHENS, 2009, p.50).

Correia (2012) também destaca o fato de a Recreio daquela época construir seu
conteudo em conjunto com os leitores. “[...] houve diversas iniciativas que comprovam isso.
Desde o Correio dos amiguinhos de Recreio até as mesas redondas, pesquisas de opiniao,
jornaizinhos, concursos e em alguns casos as criangas mandavam suas historias e entrevistas
para a revista, os quais eram publicados” (CORREIA, 2012, p.11).

Em 1981, Ruth Rocha ainda dirigia a revista quando a Editora Abril decidiu acabar
com a publicacdo. Durante duas décadas, o mercado brasileiro de revistas infantis ndo teve
grandes movimentacdes (CORREIA, 2012), e nenhum titulo, além dos quadrinhos da Turma
da Ménica, conseguiu muito sucesso. Em 2000, a Editora Abril completava 50 anos, mas ndo
era lider no mercado infantil, justamente o nicho no qual iniciou suas atividades. Ao mesmo
tempo, o Censo indicava que ja havia 20 milhGes de criancas entre cinco e dez anos no
Brasil®. Foi nesse cenario que a Abril decidiu assumir a lideranca no mercado com uma
publicacdo propria, e assim surgiu a nova Recreio.

Sonia Robatto, primeira editora da revista, diz que a Recreio de hoje é totalmente

diferente da que foi produzida em sua primeira fase:

A nova Recreio ndo tem nada a ver com a antiga. Os textos normalmente fecham os
assuntos numa péagina Unica ou dupla. A Recreio nova ¢ dividida em 42 assuntos.
Tem publicidade, o que a nossa revista ndo tinha. Cada fasciculo da revista tratava
de um tema e a partir desse tema eram feitos 0s jogos e brincadeiras. Ndo ha termo
de comparagdo, com a linha editorial, com a faixa etaria e com o contetdo, das duas
revistas (ROBATTO apud. MACHENS, 2009, p.50).

Chama atencdo o fato de a revista em sua fase anterior ndo contar com publicidade,
uma das principais caracteristicas da Recreio atual e de praticamente todas as revistas

contemporaneas. E possivel perceber que ja existia uma mistura de discursos, da literatura, do

# Entrevista cedida a Machens (2009).
% Fonte: IBGE, Censo 2000. Contagem da populagio.
3! Entrevista cedida a Machens (2009).
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entretenimento etc., mas ndo havia a valorizagdo do consumo por meio de publicidade. O
brinquedo que acompanhava a revista também tinha uma proposta bem mais lGdica, menos
consumista. Se a revista em seu primeiro periodo tinha essas caracteristicas apontadas, €
proposta deste estudo tentar desvendar quais as caracteristicas da revista atual, lembrando
que, se a primeira revista “falava” de seu tempo e das criangas daquela época, a atual
certamente “fala” dos dias de hoje e da infancia contemporanea. Por isso, ¢ preciso
compreender os conceitos de infancias e refletir sobre os desejos infantis, assuntos que serdo

apresentados no préximo capitulo.
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3. INFANCIAS E DESEJOS

Olhar para as criancas ¢ uma tarefa que pode ser considerada ainda recente nas
pesquisas brasileiras. Na area da Comunicacdo — e especialmente no jornalismo —, 0s
trabalhos sobre infancia s&o mais escassos, apesar da importancia que esse grupo social tem
adquirido na contemporaneidade. Na histéria da humanidade, foi no final do século XIX que
algumas disciplinas, principalmente dentro das ciéncias humanas, passaram a elaborar um
conjunto de saberes sobre a infancia (KOHAN, 2007). Hoje, areas como Filosofia, Sociologia,
Psicologia e Educacédo abrigam pesquisadores que se interessam por esse tema.

A proposta inicial deste capitulo é fazer uma revisdo tedrica sobre o conceito de
infancia até alcancar as perspectivas de Michel Foucault e Gilles Deleuze, autores que pautam
a forma como esse grupo estd sendo considerado nesta pesquisa. Além disso, o capitulo

discute as infancias contemporaneas e os desejos infantis, incluindo o desejo de consumo.

3.1.  Mudltiplos conceitos de multiplas infancias

Dornelles (2008) destaca que, antes dos séculos XVI e XVII, o termo infancia ainda
ndo havia sido criado com o sentido que lhe € atribuido hoje. De acordo com a autora, a
maioria dos estudos que trata do aparecimento da infancia no Ocidente toma como ponto de
partida os trabalhos de Philippe Aries na década de 1960. Muito antes disso, porém, 0s
filésofos gregos Platdo e Aristoteles ja se ocupavam da infancia, mas de uma forma muito
diversa da atual. Como resgata Kohan (2007), Platdo considerava as criancas seres inferiores
aos adultos, e Aristoteles, adultos em poténcia. “Nesse sentido, para Aristdteles toda a crianga
é inacabada, incompleta, imperfeita por natureza e essa falta de completude estende-se aos
planos ético e politico” (KOHAN, 2007, p.108).

Mais tarde, dois filésofos de referéncia comecaram a pensar sobre a nocéo de infancia
como separada da idade adulta. S&o eles John Locke (1632-1704) e Jean-Jacques Rousseau
(1712-1778). Para Mar6po (2008), Locke também via as criangas como versdes incompletas
dos adultos. Ele chamava a fase infantil de “estado imperfeito” e afirmava que as criangas sao
todas “fracas e impotentes, sem conhecimento ou entendimento” (LOCKE, 1998, p. 432).
Para ele, esses “defeitos” sdo supridos na medida em que o ser humano cresce. Ja Rousseau

tinha outra concepgdo: criticava o desconhecimento dos adultos sobre as criangas. Para ele,
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adultos e criangas eram semelhantes, mas ndo idénticos. “A teoria rousSeauniana parte do
respeito a infancia para defender uma educacdo de acordo com a dindmica prépria de cada
idade, que ndo imponha as respostas corretas, mas que ajude as criancgas a resolverem os seus
proprios problemas” (MAROPO, 2008, p.38).

Com O Emilio ou da educag&o®?, Rousseau deu 0 primeiro passo para que se passasse
a respeitar o desenvolvimento infantil. “A natureza quer que as criangas sejam criangas antes
de serem homens” (ROUSSEAU, 1995, p.108). Dornelles destaca que, com Rousseau, o
desenvolvimento da crianca passou a ser visto como um processo evolutivo que ocorre
naturalmente e que pode ser cultivado pelo amor e por um ambiente propicio: “Rousseau nao
vé a crianca como um adulto em miniatura. Pelo contréario, ele a vé como 0 comego e a
origem do adulto” (DORNELLES, 2008, p.35). Portanto, foi o discurso do filésofo suigo que
comecou a produzir a visao do sujeito infantil moderno, que pode ser educado e controlado

pelo adulto.

De Locke as Réflexions sur [’educacion de Kant, e depois do impulso decisivo dado
por Rousseau com seu livro Emilio, instala-se um “sistema da infincia” que institui,
ou melhor, a constitui literalmente, com suas prerrogativas; e, no mesmo
movimento, dita os deveres e as condutas do adulto para com ela (SCHERER,
20009, p.18, grifos do autor).

Outro fildsofo que ira contribuir com um novo pensamento sobre a infancia é
Nietzsche (1844-1900), principalmente em Assim falou Zaratrustra® (2001). Para o autor
alemao, a crianga “¢ a pura afirmagao de um novo inicio, de uma pura criagdo. N&o ha espirito
mais afirmativo, criativo e livre, no Zaratrustra, do que uma crianga” (KOHAN, 2007, p.108).
De acordo com Kohan (2007, p.111), “em quase todos os filosofos contemporaneos mais
influenciados por Nietzsche pode-se encontrar ecos dessa concepcao da crianga como criagao,
e nio como algo a ser criado”. E exatamente o caso de Foucault, que terd sua visdo
aprofundada posteriormente.

Mesmo com visdes de diferentes pesquisadores precursores em relagdo ao assunto, foi
Philippe Ariés que se tornou referéncia no tema ao publicar, em 1960, Histdria social da
crianca e da familia. Como primeiro autor a apresentar a infancia numa perspectiva historica,

ele diz que a ideia de infancia como uma fase diferenciada da adulta é um fenbmeno recente.

%2 pyblicado originalmente em 1762.
%3 Assim Falou Zaratrustra foi escrito entre 1883 e 1885 em quatro volumes e publicado, ap6s a morte do autor,
em apenas um.
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A descoberta da infancia comecgou sem ddvida no século XIlII, e sua evolugdo pode
ser acompanhada na historia da arte e na iconografia dos séculos XV e XVI. Mas 0s
sinais de seu desenvolvimento tornaram-se particularmente numerosos e
significativos a partir do fim do século XVI e durante o século XVII (ARIES, 2006,
p.28).

De acordo com o autor, na Idade Média as criancas ndo se diferenciavam dos adultos
em suas rotinas. Assim que eram consideradas capazes de dispensar a ajuda das mées ou das
amas, poucos anos depois de um desmame tardio (aproximadamente, aos sete anos),
passavam a conviver com os mais velhos de igual para igual. “A partir desse momento,
ingressavam imediatamente na grande comunidade dos homens, participando com seus
amigos jovens ou velhos dos trabalhos e dos jogos de todos os dias” (ARIES, 2006, p.193). A
grande mudanca, na visdo do autor, ocorreu no inicio dos tempos modernos, quando a
educagdo passou a ser uma preocupacao social. “Esse interesse animou um certo nimero de
eclesiasticos e juristas ainda raros no século XV, mas cada vez mais numerosos e influentes
nos séculos XVI e XVII, quando se confundiram com os partidarios da reforma religiosa”
(Ibidem, 2006, p.194). Nesse mesmo periodo, a familia passou a adquirir o status de
instituicdo como é conhecida hoje. Portanto, para o autor francés, “a familia e a escola
retiraram juntas a crianga da sociedade dos adultos” (Ibidem, 2006, p.195).

A origem da infancia, no entanto, esta longe de ser um tema pacifico entre os
estudiosos. Kuhlmann Junior (1998), por exemplo, lembra que Pierre Riché e Daniele
Alexandre-Bidon identificaram a existéncia do sentimento de infancia ja na Idade Média. O
préprio Ariés faz uma autocritica de seu trabalho, citando autores que o sucederam — como
Flandrin e Davis — e questionaram suas reflexdes*. Conta, por exemplo, que ele mesmo
reconheceu em épocas anteriores a ldade Média a existéncia de comunidades que se
organizavam em classes de idade, inclusive com ritos de passagem. Para ele, seu maior
equivoco foi tentar encontrar a origem absoluta da infincia. “Se tivesse que escrever este livro
hoje, eu me precaveria melhor contra a tentagdo da origem absoluta, do ponto zero, mas as
grandes linhas continuariam as mesmas” (ARIES, 2006, p.XV).

Buckingham (2007) contribui para essa discussdo sobre a origem controversa da
infancia fazendo a ressalva de que a historia da infancia que conhecemos é uma histoéria das
representacdes. Foi principalmente através delas que Aries construiu suas teorias. “Até por

volta do século XII, a arte medieval desconhecia a infancia ou ndo tentava representa-la. E

% Essa autocritica pode ser encontrada no prefacio da segunda edicéo brasileira de Histéria social da crianca e
da familia (2006).
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dificil crer que essa auséncia se devesse a incompeténcia ou a falta de habilidade. E mais
provavel que ndo houvesse lugar para a infancia nesse mundo” (ARIES, 2006, p. 17).

Apesar de importante, constatar que as criancas ndo eram representadas
artisticamente, como fez Aries (2006), ndo garante que a infancia ndo existia, ja que
dificilmente a historia seria contada (e representada) pelas proprias criangas. “Até que ponto
podemos ler as representagdes culturais da infancia como reflexos da realidade da vida das
criangas?” (BUCKINGHAM, 2007, p.54). E inegavel que os estudos de Ariés foram
fundamentais para dar inicio as reflexdes sobre a infancia, o que acabou provocando o
interesse de pensadores do mundo inteiro. Além disso, ele € um dos autores mais conhecidos
no campo da historia das criancas. Ponderaces como as de Buckingham, entretanto,
provocam a reflexd@o sobre a impossibilidade de se determinar com exatiddo quando a infancia
passou a ter o sentido que lhe é atribuido hoje.

Determinar o inicio de um fenémeno social, por sinal, ndo é nada fécil. Nesse sentido,
ao comentar reflexdes de Nietzsche, Foucault diz que o filésofo alemdo considerava as
expressoes “invencdo” e “origem” como opostas. “A invengdo — Erfindung — para Nietzche e,
por um lado, uma ruptura, por outro, algo que possui um pequeno comeco, baixo, mesquinho,
inconfessavel” (FOUCAULT, 2003, p.15). Foucault interpreta que, nas palavras de Nietzsche,
as invengdes sdo fabricacdes. “A solenidade de origem, é necessario opor, em bom método
historico, a pequenez meticulosa e inconfessavel dessas fabricacdes, dessas invengoes”
(Ibidem, 2003, p.16). Ele conclui, por exemplo, que o conhecimento foi inventado, ou seja,
ndo tem uma origem absoluta. O mesmo pode ser dito sobre a infancia e tantos outros
conceitos que vao sendo fabricados aos poucos, por meio de pequenos fatos sociais.

Se, na década de 1960, Ariés levantava a questdo sobre o surgimento da infancia, foi a
partir da década de 1980 que varios autores, principalmente nos Estados Unidos (ELKIND,
2003%; WINN, 1984; MEYROWTZ, 1985; SANDERS, 1995), passaram a se preocupar com
a possibilidade do seu fim. Um autor de grande importancia para essa discussdo é Neil
Postman, que em 1982 publicou O desaparecimento da infancia. Ele defende que a inféancia é
um artefato social e ndo uma necessidade bioldgica. Para o autor, ela foi descoberta no século
XV e hoje esta sendo eliminada. E a midia estaria ligada a esses dois momentos — questao que
interessa particularmente a esta pesquisa. Postman (1999) acredita que a infancia foi
provocada pela invencdo da impressdo com tipos moveis por Gutenberg, que determinou

transformacdes radicais nas condicOes de vida intelectual da civilizacdo ocidental.

% publicado originalmente em 1981.
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Antes de existir a leitura, 0 modo oral de se contar o que acontecia provocava um
compartilhamento do momento de aquisicdo de informac6es. J& ler € um ato isolado, e esse
individualismo foi, para Postman, uma das sementes da criacdo da infancia, pois formou uma
divisdo entre os que sabiam e os que nao sabiam ler. No final do século XVI, os livros ja
ofereciam uma gama enorme de assuntos. Além disso, as formas de narrativas se
diversificaram, exigindo novas habilidades por parte dos leitores. Um novo tipo de
consciéncia foi sendo desenvolvido. As pessoas que liam passaram a ter nocdes de clareza,
sequéncia, conceitos, e a oralidade medieval foi ficando em segundo plano.

“O que aconteceu, simplesmente, foi que o Homem Letrado tinha sido criado. E, ao
chegar, deixou para tras as criangas” (POSTMAN, 1999, p.50). A prensa tipografica, portanto,
acabou por inventar a idade adulta, que passou a ter que ser conquistada. As crian¢as tinham
que aprender a ler para tornarem-se adultos e descobrirem os segredos do mundo adulto. Para
isso, precisariam de educacdo, e as escolas foram reinventadas, tornando a infancia uma
necessidade. Com isso, outros produtos surgiram, como, por exemplo, as roupas infantis.

Bujes (2012) lembra que entre os séculos XVI e XVIII ocorreu um movimento
crescente de escolarizacdo infantil que atingiu, em um primeiro momento, criancas das
camadas mais privilegiadas da populacdo. Mais para o final desse periodo, surgiram as
creches e instituicdes destinadas as criangas menores e pobres, com o objetivo de protegé-las
do abandono e até¢ da morte. “Tudo isso contribuiu para que se disseminasse pela sociedade
um novo modo de entender as criangas e se estabilizasse um conceito de infancia” (BUJES,
2012, p.55-56).

A autora afirma que essas modificagdes sociais forcaram a necessidade de se atribuir
caracteristicas proprias as criangas, ou seja, de defini-las de forma diferenciada dos adultos.
Os atributos que passaram a ser relacionados a infancia foram imaturidade, bondade,
inocéncia, fragilidade. Esse discurso proprio dos filosofos humanistas passou a definir a
“identidade infantil” da época. Bujes (2012) destaca que, para que as criangas se
enquadrassem no processo de disciplinamento das escolas e nessa nova identidade, era preciso
distancié-las do que passou a ser considerado “adulto”. “Em suma, foi preciso ‘infantiza-las’.
E essa foi, sem davida, uma operagdo que tornou claras — e reforcou — as possibilidades de
exercicio do poder dos adultos sobre as criangas” (Ibidem, 2012, p.56).

Postman (1999) lista, no entanto, fendmenos que evidenciariam que hoje a infancia
esta sendo eliminada, como o aumento do uso de drogas por criangas, o inicio da puberdade
cada vez mais cedo, os altos indices de gravidez entre adolescentes e as idades cada vez

menores dos atletas e das modelos. E o autor destaca que as criancas estdo desaparecendo
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também da midia. “Quero dizer que quando sdo mostradas, sdo representadas como adultos
em miniatura, & maneira das pinturas dos séculos treze e quatorze” (POSTMAN, 1999,
p.136). Para ele, com o acesso facilitado aos contetdos da televisdo — e hoje poderia se
acrescentar a internet —, qualquer crianca pode entender praticamente tudo o que os adultos
dizem ou sentem. Quase todos os “segredos” do mundo adulto desapareceram. Por isso, na
opinido de Postman (1999), a sociedade, principalmente por causa da televisdo, deixou de
diferenciar adultos e criancas.

A preocupacdo do autor e de outros citados evidencia a ansiedade que existe
atualmente em relagdo as mudancas sociais que ocorreram nas Ultimas décadas e que
provocaram também alteraces na relacdo de poder entre adultos e criancas. Ao refletir sobre
a ideia da “morte da infincia”, no entanto, Buckingham (2007) critica o peso que esses
autores — principalmente Postman — ddo as midias eletrénicas, especialmente a televiséo.
“Dessa perspectiva, a tecnologia ¢ vista como auténoma em relacdo a outras forgas sociais,
exercendo sua influéncia sem depender dos contextos e propdsitos em que ¢ usada”
(BUCKINGHAM, 2007, p.58). Ele também acredita que a oposicao tdo forte entre a imprensa
e as midias eletrénicas baseia-se num conjunto de pressupostos empiricos que podem ser
contestados.

“Em ultima analise, as afirmagdes de Postman e outros se apoiam em uma visao do
publico das midias como uma massa homogénea. As criancas, em particular, sdo vistas
implicitamente como passivas e indefesas diante da manipulagdo das midias”
(BUCKINGHAM, 2007, p.60). Além disso, a televisdo é considerada como se passasse longe
da cognicdo, ou seja, como se ndo exigisse nenhum investimento intelectual, emocional e
imaginativo por parte da crianga. Ao contrario disso, em suas pesquisas, Buckingham
percebeu que as criancas e os jovens “desenvolvem um conjunto de competéncias criticas,
uma forma de ‘alfabetizagdo midiatica’, que sdo capazes de aplicar mesmo a suas leituras de
textos ou géneros com os quais tém pouca familiaridade” (Ibidem, 2007, p.267).

De qualquer forma, as preocupagdes com as modificacfes ocorridas em relagdo a
nogdo de infancia e ao contato das criangas com a midia sdo importantes e interessam
particularmente a esta pesquisa. Em primeiro lugar, porque falam também — e talvez até mais
— dos adultos (e de seus temores) do que das proprias crian¢as. Em segundo, porque mostram
que a relacdo que se estabeleceu entre as criancas e a midia pode nos dizer muito sobre a
contemporaneidade como um todo, o que justifica um olhar atento a essa relacdo. “[...] a
questdo das criancas e das midias ndo é apenas um tema localizado, estando, ao contrario, no

coragéo dos debates contemporaneos sobre cultura e comunicagdes” (Ibidem, 2007, p.62).



51

Essa preocupagdo vem ao encontro também da visdo construcionista que predomina
nas reflexdes desta pesquisa. Ou seja, a midia e especialmente o jornalismo ndo sdo
responsaveis absolutos pelas transformacdes sociais, ja que 0s sujeitos — ai incluindo as
criancas — ndo sdo passivos, mas existe uma relacdo intensa entre midia e sociedade, uma
estimulando a outra em seu desenvolvimento. Existe uma relagdo de construcéo social. Cabe
lembrar as palavras de Berger e Luckmann (1996), que propuseram uma sociologia do
conhecimento que compreende a realidade humana como uma realidade socialmente
construida: “[...] todos os universos simbolicos e todas as legitimagdes sdo produtos humanos,
cuja existéncia tem por base a vida dos individuos concretos e ndo possui status empirico a
parte dessas vidas” (BERGER e LUCKMANN, 1996, p.172).

Ao contrario, entretanto, de tentar compreender quando a infancia surgiu e discutir se
ela estd desaparecendo ou ndo, é possivel acrescentar a essa discussdo olhares para outras
questBes. Um dos autores que pode ajudar nesse sentido, como ja foi anunciado, é Michel
Foucault (2006), o qual trata da produgéo do sujeito infantil como resultado de uma relagédo de
poder. Na sua visdo, o adulto esta sempre tentando capturar as criangas com vistas a seu
gerenciamento, ndo as deixando escapar daquilo que é normatizado — e, portanto, menos
temeroso — pelo mundo adulto. Outro pensador que pode contribuir para o entendimento do
conceito de infancia é Gilles Deleuze (1992). Jédar e Gémez tratam do conceito de “devir-
crianca” proposto por Deleuze, “concebido como processo criativo pelo qual as minorias se
metamorfoseiam e escapam do controle social” (JODAR e GOMEZ, 2002, p.31).

A novidade que Foucault e Deleuze trazem para quem pesquisa a infancia é a de que é
menos importante entender quando ela passou a existir, ou decretar o seu final. E preciso,
acima disso, pensar como as nogOes de infancia se modificam através da histéria e nas
diferentes culturas, apesar dos discursos que insistem em impor uma generalizacdo sobre o
que significa ser infantil, justamente com o objetivo de seu gerenciamento. Dornelles (2008)
propGe que a infancia ndo tenha chegado ao seu fim, mas a um novo comecgo que se repete e
se repete, cada vez de uma forma diferente. Nesse sentido, Buckingham (2007) auxilia na
reflexdo ao afirmar que a infancia deve ser compreendida, justamente, como uma construcéo

social.

Isso ndo quer dizer que os individuos reais que chamamos de criangas de alguma
forma ndo existam, ou que sejam sé produto da imaginacao coletiva. O que se quer
dizer é apenas que a idéia de infancia e os pensamentos e emocgfes que estdo
vinculados ndo sdo dados ou fixos: ao contrério, estdo sujeitos a um continuo
processo de definicdo — a uma luta social do significado (BUCKINGHAM, 2007,
p.149).
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Meurer (2002) contribui nessa discussdo ao dizer que o sentido social do termo
infancia ndo desaparece simplesmente pelo fato de em nivel tedrico ser detectada a fragilidade
entre 0 conceito e 0 objeto. Nas praticas cotidianas, € possivel perceber a presenca da
infancia. Mas Buckingham (2007, p.21) esclarece bastante esse debate ao afirmar que
“infancia ¢ um termo mutavel e relacional, cujo sentido se define principalmente por sua
0posicdo a uma outra expressdo mutavel, ‘idade adulta’”. Dornelles ¢ Bujes (2012, p.14)
concordam com essa visao quando dizem que “assim, compreender que a infancia tem um
significado diferente, sendo marcada em cada sociedade e em cada época por sinais proprios,
possibilita que se atribua a esse conceito o cardter de uma construgdo social e se ponha em
questdo a sua universalidade”. Momo (2012) chega a dizer que, por esses motivos, ¢ quase
impossivel falar sobre infancia. “Ao mostrar como sdo as criangas, evidencia-se COmo apenas
é possivel falar sobre elas em momentos datados e circunscritos as condi¢fes culturais
especificas de sua produgao” (MOMO, 2012, p.44).

N&o se pode enxergar nem mesmo a infancia nos dias de hoje no Brasil como uma s6.
A contemporaneidade é repleta de infancias que nos escapam, como propde Dornelles (2008).
A autora afirma que ndo é mais possivel tratar de uma s6 infancia como a preconizada pela
modernidade. Hoje, as infancias sdo mdltiplas e vdo desde as criangas de rua até as que
passam horas no celular, ou assistindo a televisdo, ou ainda em frente ao computador em seus
quartos. Esses exemplos de infancia sdo justamente alguns dos que escapam da compreensao
e do controle dos adultos e, por isso mesmo, provocam tanta ansiedade. “As ideias que
geralmente os adultos expressam sobre todas essas infancias vao na direcdo de que elas sdo
perigosas e/ou espertas demais, em todos os casos, assustadoras...” (COUTINHO, 2012,
p.127).

Uma das formas de refletir sobre as infancias contemporaneas é pensar sobre o que
desejam as criancas de hoje, j4 que o desejo delas passou a ser valorizado. “Na era dos
anticoncepcionais, boa parte dos filhos é planejada e desejada — a crianca ganha valor e
espago na sociedade” (LANGE, GIOVANETTI, ARAUJO E SCHNEIDER, 2009, p.36). E é
esse 0 recorte proposto por esta pesquisa: tentar refletir sobre as infancias a partir de seus

desejos.
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3.2.  Infancias e desejos contemporaneos

Existem muito caminhos para se pensar sobre o desejo. Desde uma concepgéo
psicanalitica, iniciada pelos estudos de Freud e Lacan — que relacionam o desejo com a falta —
, até abordagens estratégicas de marketing, que pretendem diferenciar necessidade, desejo e
demanda, como apontam Kotler e Armstrong (2005, p.4): “Desejos sdo a forma que as
necessidades humanas assumem quando séo particularizadas por determinada cultura e pela
personalidade individual™.

O caminho escolhido nesta pesquisa para refletir sobre o desejo, porém, é aquele
trilhado por Deleuze e Foucault. A filosofia de Deleuze era conhecida como filosofia do
desejo. Desejo esse que se refere a necessidade que as minorias tém de construir uma linha de
fuga, de escapar quando se sentem excluidas e encarceradas por uma normatizacdo da qual
ndo fazem parte. Essas minorias, no entanto, ndo se caracterizam pela quantidade. A maioria é
aquela que estd por dentro de um modelo considerado socialmente aceito. “Ao passo que a
minoria ndo tem modelo, ¢ um devir, um processo” (DELEUZE, 1992, p.214). Kohan explica

que Deleuze distingue dois tipos de temporalidade: a do devir e a da historia.

De um lado, est4 o continuo: a histdria, chrénos, as contradi¢des e as maiorias; do
outro, o descontinuo; o devir, aién, as linhas de fuga e as minorias. Uma
experiéncia, um acontecimento interrompem a histdria, a revolucionam, criam uma
nova historia, um novo inicio. Por isso, o devir é sempre minoritario (KOHAN,
2007, p.92).

Kohan (2007) diz que as distin¢cdes que Deleuze faz entre histéria e devir ajudam a
pensar a infancia de duas formas. Uma ¢ a infancia da continuidade cronolégica, das etapas do
desenvolvimento. E a infancia considerada pelas politicas publicas, pelos estatutos, por
algumas areas da salde e muitas vezes pelas escolas e até pela midia. A outra infancia é de
uma temporalidade diferente, a infancia minoritaria, como ruptura, como revolucéo,
resisténcia e criagdo. E a infancia que busca o desejo e tenta encontrar uma linha de fuga. De
acordo com o autor, 0s dois espacos, as duas temporalidades, ou seja, as duas infancias devem
ser consideradas. Uma e outra ndo s@o excludentes. E Deleuze, como explica Kohan (2007,
p.96), define essa segunda temporalidade: “O devir-crianca é uma forma de encontro que
marca uma linha de fuga a transitar, aberta, intensa”. E essa visdo da crianca como devir,
como inovacao, resisténcia e ruptura, proposta por Deleuze, que se aproxima das reflexdes de

Foucault.
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Foucault (2006) apresenta a ideia de resisténcia dependente a nogdo de liberdade,
através de relacfes de poder e, consequentemente, de verdade. Para ele, s é possivel exercer
0 poder sobre sujeitos livres. E o caminho para o individuo conseguir resistir é se
autogovernando, o que implica o cuidado de si e dos outros. De acordo com Foucault (20086,
p.266), “ha todo um conjunto de relagdes de poder que podem ser exercidas entre individuos,
no seio de uma familia, em uma relagdo pedagdgica, no corpo politico”. Ou seja, as relagdes
humanas estdo sempre permeadas por jogos de poder, com cada individuo procurando dirigir
a conduta do outro. Foucault acrescenta a essa discussao seu entendimento de que as relacdes
de poder sdo moveis, reversiveis e instaveis. Elas permitem que os sujeitos encontrem

estratégias para modifica-las.

Temos que deixar de descrever sempre os efeitos de poder em termos negativos: ele
‘exclui’, ‘reprime’, recalca’, ‘censura’, ‘abstrai’, ‘mascara’, ‘esconde’. Na verdade
0 poder produz; ele produz realidade; produz campos de objetos e rituais da
verdade. O individuo e o conhecimento que dele se pode ter se originam nessa
producdo (FOUCAULT, 2009, p.185).

A excecdo se da quando um grupo social ou individuo provoca um estado tal de
dominacdo que bloqueia essa relacdo de poder, impedindo qualquer reversibilidade do
movimento. Em um estado de dominacdo dessa ordem, as préaticas de liberdade ndo existem.
Portanto, para Foucault, a ética ¢ a propria pratica da liberdade. “A liberdade ¢ a condigdo
ontologica da ética. Mas a ética ¢ a forma refletida assumida pela liberdade” (FOUCAULT,
2006, p.267). Foucault, portanto, aponta que s6 é possivel haver relacGes de poder quando os
sujeitos sdo livres. Se um dos sujeitos estiver totalmente dominado por outro, permitindo que
ele exerca uma violéncia ilimitada, ndo é possivel haver relacdes de poder. E preciso que
exista, em um dos lados, pelo menos uma certa forma de liberdade que possibilite a
resisténcia. E é exatamente isso que acontece com grande parte das criancas. Por serem pura
criacdo e devir, elas, quando suficientemente livres, sdo livres justamente para resistir, para
encontrar linhas de fuga do mundo e do controle adulto.

O pensamento de Deleuze pode ser relacionado a essa ideia de resisténcia proposta por
Foucault, como explicam Jédar e Gomez (2002, p.32): “Quando se trata de encontrar uma
saida é que se aprende. E ali, onde a vida se torna impossivel, que ela cresce. E ali que se
constréi uma linha de fuga que consegue escapar a sobrecodificagdo”. Nietzsche (1992) diz
que a unica patria pensavel e habitavel tem por nome o lugar onde vivem nossos filhos. Ou
seja, “€ na terra de nossos filhos, na qual se foge da forma Homem e se abre a possibilidade

de explorar linhas de fuga e experimentar devires, que buscamos repara¢io” (JODAR e
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GOMEZ, 2002, p.33). Essa “terra de nossos filhos” é compreendida por Jodar e Gomez como
a propria crianga. 1sso porque a crianga, ou o devir-crianga, pode escapar a imagem Homem

que nos represa e nos sobrecodifica.

Devir é um processo. Até mesmo quando é uma crianga que devém, ela entra em
um devir-crianga, pois devir ndo é reivindicar um estado ja codificado e
identificado; tampouco é chegar a alcancar um estado predefinido e reivindicado
por meio de copia, do adestramento ou da imitagdo. [...] Assim, a ‘criang¢a’ do
devir-crianca ndo é um sujeito nem um objeto da educacdo, mas uma figura da
alteridade, isto é, Outrem que expressa um mundo possivel para as formas de viver
e pensar a educacio (JODAR e GOMEZ, 2002, p.35).

Portanto, € interessante pensar que a crianga vista dessa forma é a possibilidade de
uma outra educacdo, de uma outra forma de relacdo, que experimenta e explora a linha de
fuga desse devir-crianga e, dessa forma, escapa e se desterritorializa da forma Homem. Ao
relacionarmos, entdo, os pensamentos de Nietzsche, Foucault e Deleuze, podemos perceber
gue a crianga, se ndo vive em um estado absoluto de dominacdo, sera sempre um devir, estara
num estado de criacdo, encontrando linhas de fuga para alcancar justamente seus desejos.
Jodar e Gomez (2002) apontam quatro caracteristicas que compdem o complexo processo de
devir-crianca: 1) sdo de soar e sabem de sabor; 2) ocupam o espaco em intensidade; 3) séo
portadoras de uma lingua menor; 4) possuem uma vitalidade criadora.

Sobre a primeira caracteristica, Jodar e Gémez (2002) explicam que a crianca € uma
habitante das margens da casa e também das margens da linguagem, pronta para saber,
aprender e criar. Quanto a ocupar 0 espaco em intensidade, basta pensar que a crianca enxerga
a rua como um espaco de brincadeira, sempre diferente de si mesmo, de acordo com suas
préprias intensidades e vontades. A terceira caracteristica trata da lingua das criancas que
escapa da formalizacdo. E, por fim, a crianga tem uma vitalidade imensa. “Seu saber ¢ o do
desejo e da alegria” (Jodar e Gomez, 2002, p.42). Essas caracteristicas revelam a alteridade da
crianca e apontam, portanto, para a possibilidade de uma outra educacdo, tema de interesse
dos autores, mas também para uma outra forma de relagdo com a crianga em qualquer espaco,
como o do jornalismo infantil. O desafio dos educadores — e dos jornalistas — € perceber essas
caracteristicas e considera-las.

E possivel dizer que essas caracteristicas fazem parte de qualquer infancia,
independente da condicdo social, pois elas estdo dentro de uma concepgdo mais ampla, que
respeita a nocdo de transformacOes sociais e historicas. No entanto, € preciso tambem
considerar que diferentes infancias existem. Para se fazer uma pesquisa que envolva as nogoes

de infancias, ndo é possivel ver a crianga como uma sé, e também ndo se pode separa-la em
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suas relagcdes. Nao se pode compartimentar e pensar a crianga somente em sua relacdo com a
familia, ou somente em sua relacdo com a escola, por exemplo. As infancias — que ja séo
varias — sdo formadas por um complexo de relagbes que incluem, na contemporaneidade, a
midia, tema que interessa aos pesquisadores da area da comunicacao.

Atualmente, a crianca que tem uma condicdo econdmica basica®® esta imbricada
principalmente em sua relacdo com essas trés “instituicdes”: familia, escola e midia. Todas
elas, com suas caracteristicas proprias, tentam governar o ser infantil e, de certa forma,
controlar essas caracteristicas que compdem o complexo processo de devir-crianca. EXiste
uma constante tentativa de controle de um lado e resisténcia, tentativa de fuga, de outro.

E importante pensar, no entanto, que as criangas precisam realmente do cuidado do
adulto para viver. N&o é possivel para uma crianca cuidar de si plenamente desde 0 momento
em que nasce, e esse jogo entre buscar linhas de fuga para tentar governar-se e efetivamente
precisar da protecdo dos adultos — inclusive legalmente — € um constante dilema da infancia.
Nesse sentido, quando Foucault trata do “cuidado de si”, retoma o pensamento dos filosofos
gregos, mas pega para si 0 tema, relacionando-o com nocGes de jogos de poder, liberdade e

verdade que tanto Ihe interessam.

N&o é possivel cuidar de si sem se conhecer. O cuidado de si é certamente o
conhecimento de si — este € o lado socrético-platbnico —, mas é também o
conhecimento de um certo nimero de regras de conduta ou de principios que séo
simultaneamente verdades e prescrigdes. Cuidar de si € se munir dessas verdades:
nesse caso a ética se liga ao jogo da verdade (FOUCAULT, 2006, p.269).

O cuidado de si implica relagdes complexas com os outros. E essas relagcdes séo, na
visdo de Foucault, sempre de poder. Pensando sobre as criangas, poderiamos ver esses
“outros” como, principalmente, a familia, a escola e a midia. Mas, como j4 foi dito, Foucault
acrescenta a essa discussdo seu entendimento de que as relagdes de poder sdo moveis,
reversiveis e instaveis. Essas relacfes de poder permitem que 0s sujeitos encontrem
estratégias para modifica-las. O devir-crianga é exatamente esse desejo constante de romper
essas relacbes de poder, inclusive com a midia, ou até através dela, jA& que hoje a

interatividade entre crianga e midia — especialmente a internet — é potencializada.

% Momo (2012) desenvolveu um estudo etnografico com criancas pobres em escolas de Porto Alegre mostrando
que, mesmo pertencendo as camadas mais baixas da sociedade, essas criangas eram “formadas, fabricadas”, em
suas palavras, pela midia e pelo consumo, configurando novos modos de ser crianga na atualidade. “As criangas
das escolas estudadas demonstram que é possivel ser high tech sem ter computador em casa, ser consumidor
guase sem dinheiro, experimentar a vida glamourizada das estrelas da midia e da TV, sendo apenas espectador
dos espetaculos da telinha” (MOMO, 2012, p. 36). Portanto, seria possivel até arriscar a afirmar que todas as
criangas que frequentam escolas possuem atualmente relagfes bésicas com trés “institui¢cdes”: familia, escola e
midia. Esse estudo de Momo sera retomado mais adiante.
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Buckingham (2007), porém, destaca uma questdo que problematiza esse raciocinio:
“[...] devemos resistir a tentacdo de romantizar as preferéncias infantis como se elas fossem
sempre uma forma de ‘resisténcia’ ou ‘subversdo’” (BUCKINGHAM, 2007, p.234), ou seja,
que as criangas estejam sempre se rebelando contra a cultura dos adultos. O autor argumenta
que essa visdo, no minimo, negligencia o desejo constante das criancgas de ter acesso aquilo
que consideram “prazeres de adulto”. Mas, se, de um lado, querer pertencer ao mundo adulto
¢ uma forma de valoriza-lo e até defini-lo como o padréo, o préprio fato de as criancas
quererem ter esse acesso pode também ser considerado como uma espécie de subversdo, ja
que isso, normalmente, ndo é bem aceito pelos adultos. N&o se trata de dizer que as criangas
sdo sempre incondicionalmente rebeldes, mas que elas possuem caracteristicas ja
mencionadas as quais as tornam um grupo em eterno devir, em constante desejo. Mesmo que
uma crianca necessite do olhar adulto — e ela necessita —, estara sempre, desde que tenha
condicGes de liberdade, tentando criar e se aproximar da sua propria governabilidade. Seu
desejo é o de saber.

Apesar desse entendimento, surge uma guestao intrigante. Se as crian¢as sao tdo vivas
e estdo sempre demonstrando seu desejo de aprender e viver, por que muitas vezes nao se
interessam pela escola, ou pelos veiculos jornalisticos, espacos ricos em informacéo,
aprendizado e conhecimento? Talvez porque as escolas e o jornalismo infantil, em diversas
ocasides, ndo levem em conta essas caracteristicas do devir-crianga. Fendler (2000) destaca,
por exemplo, que atualmente ndo é mais suficiente o professor assumir a tarefa de formar o
intelecto e regular o comportamento dos alunos. Ele hoje tem a tarefa de ensinar o “desejo de
aprender”. Se pensarmos no jornalista, ele teria que ensinar o desejo de se informar.
Refletindo sobre educagdo, Dornelles (2008, p.69) questiona: “Poderdo esses desejos serem
satisfeitos na escola?”” Essa pergunta faz todo sentido quando problematizamos sobre de quais
desejos estamos falando e de quais relacGes vao satisfazé-los. Podemos, entdo, perguntar:
quais os desejos infantis que a midia e o jornalismo atendem e quais deveriam atender? Por
isso, a importancia de considerar todas as relacBes presentes na infancia e pensar quais delas
tém a possibilidade de satisfazer os desejos infantis, ou nao.

Buckingham (2007, p.240, grifos do autor) provoca:

[...] serd necessario também um exame muito mais rigoroso daquilo que se supde
serem necessidades culturais das criangas, e do modo como as midias poderiam ou
ndo atender a elas, o0 que ira exigir uma diferenciacdo entre desejos e necessidades e
um reconhecimento de que essas Ultimas nem sempre sdo tdo facilmente
identificadas pelos préprios individuos em questéo.
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Se é comum ouvirmos dizer que a familia transferiu para a escola algumas
responsabilidades que antes eram suas, hoje é possivel dizer que algumas dessas
responsabilidades estdo sendo transferidas também para a midia, pois as criangcas passam
muitas horas em contato com ela, talvez até mais do que com sua familia e com a escola®’.
Dessa forma, a midia também passou a ser um espaco do gerenciamento infantil e também um
local onde as criangas tentam “‘satisfazer” suas necessidades e seus desejos.

Campbell (2006) discute essa relacdo entre necessidade e desejo na sociedade atual,

tratando também sobre quem cumpre essa funcéo de satisfazé-los e até de aponta-los.

Na verdade, o que aconteceu € que a autoridade do antigo “especialista”, aquele que
dizia o que cada um “precisava” ¢ cuja autoridade advinha sobretudo de seu papel
institucional, foi rejeitada, sendo substituida pela dos “gurus” ou “iluminados”,
pessoas cujo papel é ajudar os outros a descobrir o que eles realmente “querem” ou
“desejam”(CAMPBELL, 20006, p.55, grifo do autor).

A discussdo sobre os experts, ou sobre quem passou a ter autoridade a falar para ou
sobre as criancgas é feita por Bujes (2012). A autora volta um pouco no tempo e diz que 0
papel de autoridade na modernidade classica sobre os temas sociais era dos intelectuais
(filésofos, pensadores) que aos poucos foram sendo substituidos pelos experts. A midia
passou a dar voz aos especialistas. Especialmente em relacdo a infancia, foram convidados a
falar adultos socialmente considerados responsaveis por elas: pedagogos, médicos,

psicologos, nutricionistas, assistentes sociais, entre outros.

[...] a eles cabe dizer da importancia da infancia como momento determinante para
0 desenvolvimento, a eles se delega a produgdo da solucdo mais adequada para
fazer frente as necessidades infantis, a eles se apela para o argumento de
convencimento aos recalcitrantes (BUJES, 2012, p.73).

Bujes afirma que a sobrevivéncia do conceito da ‘“crianca em desenvolvimento” se
deve, na sua opinido, a autoridade dos experts. “A eles ¢ atribuido um papel relevante: falar a
verdade sobre os seres humanos para justificar as formas de intervencao/regulacdo que sobre
eles sdo exercidas” (BUJES, 2012, p.75). No campo dos cuidados e da educagéo da crianca, a
realidade ndo e diferente.

Mas se levarmos em conta a importancia que a midia e, em especial, o jornalismo
adquiriram hoje e relacionarmos isso a fala de Fernanda Santos (2011), diretora de redacéao de

Recreio, a qual afirma que para as criancas ndo interessa quais as fontes ouvidas para

%" De acordo com o Painel Nacional de Televisores, IBOPE, 2007, a crianca brasileira, entre quatro e onze anos,
passa, em média, 4 horas, 50 minutos e 11 segundos por dia assistindo a programacdo televisiva.
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construcdo das matérias, pois € a revista que esta falando, poderiamos pensar que a propria
midia e, no caso, 0 jornalismo — e mais especialmente ainda cada determinado produto
jornalistico em relacdo ao seu publico especifico — esta assumindo esse papel de “expert” —
como trata Bujes —, ou de “guru” — como afirma Campbell —, que acaba por “mostrar” para as
pessoas 0 que elas desejam, ou devem desejar. Portanto, 0s experts e gurus estdo sendo
substituidos pela propria midia especializada, que toma para si a autoridade de dizer o que
deve ser desejado.

Correia (2012, p. 13) observou isso na propria Recreio: “Foi possivel perceber que
mesmo a revista Recreio, um produto dirigido as criangcas e que pretende ser a revista de
escolha desse publico, apresenta uma visdo adultocéntrica, principalmente por querer ser
especialista a agradar ao leitor de qualquer maneira”.

Mas pensar na midia e no jornalismo como quem indica os desejos de seu publico sé
faz sentido se aceitarmos o que Campbell (2006) defende: na sociedade contemporanea a
satisfacdo das vontades tomou o lugar do atendimento das necessidades, como serad
aprofundado mais adiante. Para ele, o consumismo hoje, por estar mais preocupado em saciar
vontades do que necessidades, tem uma relagdo maior com o0s sentimentos e as emocdes, ou
seja, com os desejos.

Ao pensarmos nas reconfigura¢@es sociais que vao ocorrendo na sociedade, é possivel
perceber que existe um circulo constante nessa relagdo entre as criangas e a midia que esta
ligado a satisfacdo de desejos — entre eles aparece fortemente o do consumo — e, por isso, a
emoc0Oes e sentimentos. Atualmente, os pais criticam, mas muitos usam a midia para que ela
se ocupe de seus filhos. As criangas interagem com a midia cada vez mais e querem estar em
contato com ela, mesmo que elas prdprias tenham criticas em relacdo a midia. Ja a midia hoje
também “precisa” das criangas como publico. Mas nem sempre foi assim, como serd visto a

sequir.

3.3.  Ascriangas e a cultura do consumo na midia

Nos ultimos 50 anos, o consumo passou a adquirir uma importancia progressiva na
sociedade, e cada vez mais produtos direcionados a diferentes publicos sdao oferecidos. “Fazer
compras tornou-se um passatempo bastante procurado, ficando em segundo lugar apenas em
relagdo a assistir televiséo, e as oportunidades de fazer compras séo cada vez mais variadas e
disponiveis” (BUCKINGHAM, 2007, p.211). Um dos motivos do consumo ter se tornado tao
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importante na contemporaneidade é justamente o fato de ter se estreitado a sua relacdo com a
“satisfagdo” de desejos — e ndo somente de necessidades, mesmo que seja dificil de separa-los
totalmente.

Essa crescente importancia fez com que surgissem estudos nas mais diversas areas —
como Antropologia e Sociologia, apenas para citar algumas — sobre o consumo. Alguns
autores sao bastante criticos em relagdo as praticas de consumo na contemporaneidade. Outros
sdo mais moderados. Na atualidade, um dos autores com visdo mais radical em relacdo ao

13

consumo ¢ Zygmunt Bauman. Ele afirma que hoje “[...] os compradores desejardo obter
mercadorias para consumo se, e apenas se, consumi-las for algo que prometa satisfazer seus
desejos” (BAUMAN, 2008, p.18). Para uma maior compreensdo dessa questdo na
contemporaneidade, Bauman propGe uma diferenciacdo entre consumo e consumismo. Para

ele, o consumo ¢é algo banal, uma atividade que as pessoas fazem todos os dias.

Se reduzido a forma arquetipica do ciclo metab6lico de ingestdo, digestdo e
excrecdo, o consumo é uma condicdo, e um aspecto, permanente e irremovivel, sem
limites temporais ou historicos; um elemento insepardvel da sobrevivéncia
bioldgica que nés humanos compartilhamos com todos 0s outros organismos Vvivos
(BAUMAN, 2007, p.37).

Sob esse ponto de vista, 0 consumo tem raizes tdo antigas quanto 0s seres vivos. Para
Bauman (2008), qualquer modalidade de consumo, de qualquer época passada, pode ser
compreendida como uma versdo ligeiramente modificada das versdes anteriores. O autor
acredita que hoje, no entanto, vivemos um momento pos-ruptura, denominada por ele de
“revolucao consumista”. Essa transformagdo teria ocorrido quando o consumo se tornou uma
atividade central na vida da maioria das pessoas, se transformando em consumismo. O desejar
e 0 experimentar a emogdo do consumo passaram, para Bauman, a sustentar a economia do

convivio humano.

Pode-se dizer que o “consumismo” é um tipo de arranjo social resultante da
reciclagem de vontades, desejos e anseios humanos rotineiros, permanentes e, por
assim dizer, “neutros quanto ao regime”, transformando-0s na principal forca
propulsora e operativa da sociedade, uma forca que coordena a reproducdo
sistémica, a integracdo e a estratificacdo sociais, além da formagdo de individuos
humanos, desempenhando ao mesmo tempo um papel importante nos processos de
auto-identificacdo individual e de grupo, assim como na selecdo e execugdo de
politicas de vidas individuais (BAUMAN, 2008, p.41, grifos do autor).

Portanto, para Bauman (2008), diferente do consumo, que seria uma simples atividade

dos seres humanos como individuos, o consumismo & um atributo da sociedade. Canclini
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(2010, p.61), apesar de seguir outra logica de pensamento, contribui para essa reflexdo
afirmando que “ndo sdo as necessidades ou gostos individuais que determinam o que, como e
quem consome”. Para o autor, o desejo de possuir algo novo ndo surge irracionalmente e de
repente. Ele depende de uma cultura coletiva. Além disso, o consumo pode ser relacionado
também com a constituicdo de diferentes grupos dentro dessa coletividade. Os individuos e 0s
grupos sociais acabam hoje por definir suas identidades muito pelo consumo, como seré visto

no decorrer deste trabalho.

As lutas de geracOes a respeito do necessario e do desejavel mostram outro modo
de estabelecer as identidades e construir a nossa diferenca. VVamos afastando-nos da
época em que as identidades se definiam por esséncias a-historicas: atualmente
configuram-se no consumo, dependem daquilo que se possui, ou daquilo que se
pode chegar a possuir (CANCLINI, 2010, p.30).

Portanto, esse crescimento do consumo ocorreu junto com outras importantes
transformacdes sociais que foram fortalecendo diferentes grupos. Canclini (2010, p.14) chega
a propor uma reconceitualizagdo do consumo “como um espago que Serve para pensar, € no
qual se organiza grande parte da racionalidade econémica, sociopolitica e psicoldgica nas
sociedades”. Enxergar o consumo dessa maneira significa compreender que quem consome
estd ocupando e reconfigurando o espacgo social. “Em outros termos, devemos nos perguntar
se ao consumir ndo estamos fazendo algo que sustenta, nutre e, até certo ponto, constitui uma
nova maneira de ser cidaddos” (CANCLINI, 2010, p.42).

Nessa linha de raciocinio, € possivel pensar que, para ser considerado cidaddo, o
sujeito precisa ser consumidor. E por isso que os grupos considerados consumidores v&o se
modificando na sociedade. Grupos que consomem passam a ser valorizados socialmente, ou
vice-versa: grupos que sdo considerados socialmente adquirem também o poder de consumir.
Essas modificacdes sociais sdo ndo soO registradas pela midia, como construidas também por
ela. Se antigamente a crianga ndo consumia, hoje isso mudou. Se antigamente a midia nao
valorizava tanto a crianca como receptora, isso também se modificou, e é esse 0
aprofundamento que proponho neste momento.

A partir das décadas de 1950 e 60, movimentos sociais passaram a agitar 0 mundo
com o principal objetivo de buscar espaco para grupos historicamente submetidos — ou, como
definiria Deleuze (1992), para minorias. Na medida em que esses grupos antes
desconsiderados se fortaleceram, passaram a ser alvo do mercado. Essas transformacoes
acabaram por abalar a unidade social basica da familia e, com isso, outras instituicbes

ganharam forga, como, por exemplo, a midia. “Na segunda metade do século XX, novos
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sujeitos sociais € novos sujeitos consumidores entrardo em cena” (MIRA, 2004, p.252). Essa
relagdo entre a constituicdo de grupos como socialmente significativos e o papel que eles
passam a desempenhar como consumidores é bastante importante, pois, numa sociedade
capitalista, essas condi¢bes sdo indissociaveis. E a midia e o jornalismo auxiliam esse
processo, se direcionando a esses Novos grupos.

Um exemplo de puablico que adquiriu voz e acabou tendo uma forte midia e
especialmente um destacado jornalismo segmentado é o das mulheres. No final do século
XIX, elas ja estavam no mercado de trabalho e surgiam movimentos feministas reivindicando
outros direitos. Nos anos 1960, as mulheres lutavam por espago numa sociedade que exigia
conciliacdo da maternidade com a profissdo, e essa nova identidade passou a ser evidenciada
por revistas femininas. Junto com a imprensa segmentada, desenvolveram-se também
produtos direcionados a elas. Esse processo ocorreu com outros grupos, com faixas etarias
cada vez mais baixas. Foram se criando segmentacdes dentro de segmentacdes. Hoje, as
mulheres de 40 anos geralmente ndo Iéem as mesmas revistas que as adolescentes de 15 anos.
“E possivel estender e afunilar a lista até chegarmos a grupos muito pequenos — e se
quisermos ir ao extremo, até chegar a cada individuo em particular” (SCALZO, 2003, p.49).

Se o consumo passou a ter valor social nos ultimos 50 anos, foi apenas nas duas
ultimas décadas que o mercado se direcionou com mais intensidade também para as criangas.
Depois dos adolescentes, chegou a hora de as criancas serem descobertas como um grupo

consumidor de peso.

A reducéo das familias, a frequéncia dos divércios e das familias monoparentais e o
aumento geral de renda de consumo (embora desigualmente distribuida),
combinados com a nova “valorizagdo” simbolica da infincia, tém dado mais voz as
criancas nas decisfes de compras domésticas (BUCKINGHAM, 2007, p.212).

Além dessas, Souza Junior, Fortaleza e Maciel (2009) destacam outras mudancas
sociais, como a ociosidade de muitas criangas e a terceirizacdo da criacdo dos filhos, que
também fazem com que os pequenos passem a desempenhar o papel de consumidores. Loyola
(2008, p.2) lembra que “o mercado infantil representa um segmento com grande potencial de
consumo, cujo comportamento estd em constante evolugdo, revelando o desafio do
entendimento das caracteristicas deste publico”. AS criancas, por sinal, constituem um grupo
de alto interesse das empresas, pois ndo s6 consomem como tém poder de influéncia no

consumo de seus pais. Além disso, sdo os adultos que consumirdo no futuro.
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Nos Estados Unidos, o mercado para criangas € calculado em 10 milhGes de doblares
por ano, e a influéncia das criancas nas compras domeésticas supera os 130 bilhdes de ddlares
anuais (BUCKINGHAM, 2007). No Brasil, uma pesquisa realizada pela TNS/InterScience,
em 2003, revelou que 80% do que é comprado em uma casa passa pelo crivo das criancas®.
Bauman (2008) destaca que as criangas passaram a ter voz como consumidoras antes mesmo
de terem seus direitos legais constituidos. Ele afirma que houve uma mudanca de estratégia de
marketing das empresas, passando do ponto de vista dos pais para 0 ponto de vista da crianca.
O autor completa dizendo que, antes mesmo de aprenderem a ler, ja se estabelece uma
“dependéncia das compras” nas criangas. E essa dependéncia, como ja ¢é praticamente de
senso comum, seria estimulada pela midia. Momo (2012) reforca essa ideia quando diz que é
a rede midiatica de consumo que mobiliza o desejo das criangcas. A autora afirma que a
sociedade de consumo “capacita” todos, inclusive as criangas, para que sejam consumidoras.

Entretanto, é importante destacar que a midia ndo desempenha apenas um papel
negativo em relagdo aos grupos sociais consumidores. Canclini (2010, p.59), por exemplo, vé
“[...] os processos de consumo como algo mais complexo do que uma relagcdo entre meios
manipuladores e ddoceis audiéncias”. Como acontece em relagdo a qualquer grupo, a midia
acaba tendo uma funcdo no minimo dupla: ela tanto auxilia no fortalecimento de identidade e
na defesa dos direitos de cidadania desses grupos, como acaba por estimular ainda mais o
consumismo j& presente na sociedade. Com as criangas ndo foi diferente, o fato de elas terem
passado a ser consideradas consumidoras fez com que a midia reagisse e a0 mesmo tempo
ampliasse esse processo.

Buckingham (2007) diz que a ansiedade que os adultos vivem hoje em relacdo a
insercdo das criangas na cultura do consumo pode ser associada as antigas preocupacdes que
existiam sobre o trabalho infantil no final do século XIX. Ndo por acaso, Bauman (2008), que
parece ser 0 autor mais critico em relacdo a esse tema, diz que 0 consumismo passou a existir
no momento em que 0 consumo assumiu um papel-chave que antes era exercido pelo
trabalho. Buckingham (2007, p.211, grifo do autor) apresenta uma visdo mais moderada e
trata da importancia da relacdo da crianga com a economia para que se possa compreender o
proprio significado de infancia nas diferentes épocas e culturas: “[...] a relagdo das criangas
com a economia € um aspecto-chave de tensdo na aparente transicdo do status de crianca (no

ambito da “natureza”) para o adulto (no ambito da ‘cultura’)”.

% Dado retirado da reportagem intitulada “O poder de compra na mio das criangas”, publicada no caderno Nosso
Mundo Sustentavel (ano 1, nimero 17, p.4), do jornal Zero Hora de 21 de junho de 2010.
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Vale destacar que as criangas passaram a ser consideradas um grupo consumidor
praticamente na mesma época da abertura politica dos paises para 0os mercados globais.
Canclini (2010) assinala que, a partir dos anos 1980, as culturas nacionais e regionais se
fragilizaram e a globalizacdo ganhou forca. As “criangas consumidoras”, portanto, surgiram
junto com a abertura de um amplo mercado, no qual personagens de desenhos infantis,
cantores a atrizes mirins podem ser admirados e compartilhados literalmente por todo mundo,
considerando também a facilidade tecnoldgica para que isso ocorra atualmente. Giroux
(2004) destaca, por exemplo, a enorme rede de produtos fabricados pela Disney e distribuidos
para todo o mundo, e Momo (2012) lembra que é dificil encontrar, mesmo no Brasil, artigos
para criangas — como roupas, materiais escolares e até brinquedos — que nao estejam ligados a
produtos e icones da midia. E aqueles que fogem a regra normalmente ndo sdo os preferidos
das criancas.

Essa relacdo que se estabelece atualmente entre crianga, midia e consumo — e que
mostra como a crianga € parte de uma configuracdo social mais ampla — pdde ser comprovada
na pesquisa realizada por Momo com criancas pobres de escolas da periferia de Porto Alegre,
ja citada neste trabalho. Ela constatou que os artefatos que aparecem mesmo nessas escolas
em que as criancas pertencem a familias de baixo poder aquisitivo sdo aqueles mais presentes
na midia, principalmente na televiséo. No momento em que eles deixam de ser visiveis na

midia, passam a ser desinteressantes para as criancas.

Criancas que nem sequer dispdem de condigdes minimas de saneamento basico em
suas casas conhecem o funcionamento e a finalidade de artefatos sofisticados
(como notebooks, celulares digitais, iPods) tanto quanto criancas de condigdes
econdmicas privilegiadas ou tanto quanto adultos. Elas aprendem cedo com a midia
a dominar a ‘gramatica’ tecnologica, e cada vez mais seus desejos se afinam com
aqueles que sdo amplamente reconhecidos e valorizados nos mais diversos pontos
do globo — trata-se da prépria tecnologizacdo dos desejos (MOMO, 2012, 36-37).

Canclini (2010, p.62) ajuda a compreender essa questdo quando afirma que existe uma
I6gica na construcdo dos significados de status e nas maneiras de comunicé-los: “[...] nas
sociedades contemporaneas, boa parte da racionalidade das relagdes sociais se constroi, mais
do que na luta pelos meios de producéo, pela disputa em relacdo a apropriagdo dos meios de
distingdo simbdlica”. A logica desse raciocinio estd em ver os bens como objetos de distingdo
nédo por satisfazerem necessidades e sim pela sua escassez e pela impossibilidade de todos os
possuirem. Todos os membros de uma sociedade, no entanto, precisam compartilhar os

mesmos sentidos dos bens.
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[...] se estes s6 fossem compreensiveis a elite ou & maioria que os utiliza, ndo
serviriam como instrumentos de diferenciagdo. Um carro importado ou um
computador com novas funcfes distinguem os seus poucos proprietarios visto que
guem nado pode possui-los conhece o seu significado sociocultural (CANCLINI,
2010, p.63).

Para Canclini (2010, p.63, grifo do autor), entdo, “[...] no consumo se constroi parte da
racionalidade integrativa e comunicativa de uma sociedade”. Leitao, Lima e Machado (2006,
p.14-15) aprofundam essa questdo quando afirmam que ndo basta dizer que o consumo se
movimenta através de balizas simbolicas: “E preciso ir adiante, mostrando o consumo como
ferramenta tedrica de crucial importancia para pesquisadores de diversas areas do
conhecimento, visto que ndo ha vida social sem objetos, sem escolhas, sem desejos”.

A proposta desta pesquisa €, em parte, “ir adiante”, pensando na rela¢do das criangas
com 0 consumo e, mais ainda, por estar dentro do campo do jornalismo, pensando na triplice
relacdo crianca-consumo-midia. Mas é valido destacar que, ao pensar no sujeito infantil,
pode-se refletir sobre a sociedade de consumo e sua relagdo com a midia como um todo.
Momo (2012, p.38) sugere que a propria infancia pode ser a expressdo dos modos de ser
sujeito no mundo contemporaneo, “[...] um mundo que valoriza ¢ engaja seus membros
segundo a sua condi¢do de consumidor”.

Quando se pensa na sociedade de consumo e nessa triplice relacdo crianga-consumo-
midia, a primeira a ser considerada vila é a publicidade. Muitas vezes, as criancas sdo vistas
apenas como indefesas e vulneraveis diante dos poderes persuasivos dos publicitarios.
Considerando a importancia dos cidaddos em sua relacdo com a economia ou COmMoO
consumidores em uma sociedade que relaciona o ser com o ter, a propaganda passa a ser a
principal acusada por criar “falsas necessidades” e por estimular que as pessoas tentem
suprimir suas frustracBes diarias desejando e consumindo algo. E evidente que deve haver
uma preocupacdo em relacdo a forma como a publicidade se dirige as criancas, mas é
necessario lancar um olhar mais atento a essa questdo para tentar compreendé-la melhor.

Strasburger, Wilson e Jordan (2011) destacam pesquisas nos Estados Unidos que
mostram que os comerciais podem, sim, ter efeitos poderosos sobre os desejos das criancas,
embora indiquem que exista uma diferenca de percepcdo entre as variadas faixas etarias.
Criancas de até dois anos tém muito mais dificuldade de diferenciar o que é ou néo
publicidade na televisdo. E, por incrivel que possa parecer, nos Estados Unidos existem canais

de televisdo exclusivos para bebés, como lembra Belloni (2010, p.64):
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[...] apesar dos conselhos de pediatras e psicologos, que dizem ser desejavel que
menores de 2 anos ndo sejam expostos a telinha, 53% das criangas de 0 a 3 anos
assistem diariamente a televisdo por uma hora. Desses telespectadores precoces,
30% tém aparelho receptor no quarto, que 66% sabem ligar sozinhos (BELLONI,
2010, p.64).

Em relagdo ao comportamento das criancas, Belloni ressalta que essas criangas
pequenas imitam espontaneamente 0 comportamento visto nos programas que assistem. Mas a
boa noticia é que a grande maioria (77%) imita comportamentos altruistas, contra apenas 27%
que imitam comportamentos agressivos®°. Teoricamente, quanto mais crescem, mais criticos
os sujeitos ficam. “Quando as criangas chegam aos primeiros anos do ensino fundamental,
vao gradualmente tomando conhecimento sobre as inteng¢fes que estdo por trds dos anuncios e
as taticas utilizadas nos comerciais” (STRASBURGER, WILSON e JORDAN, 2011, p.107-
108). Dessa forma, vao tornando-se mais céticas com as mensagens publicitarias.

Na visdo de Buckingham (2007), dizer que a publicidade cria falsas necessidades
significa, em primeiro lugar, determinar que existam necessidades inegavelmente verdadeiras.
Por outro lado, a partir de suas pesquisas, ele ndo consegue, assim como Canclini (2010),
identificar as criancas como vitimas impotentes frente a manipulacdo publicitaria. O autor
afirma, por exemplo, que a propaganda pode influenciar a escolha de consumidores por
marcas, mas nao consegue estimular a compra por uma quantidade maior de um produto. A
familia ou o grupo de amigos tém um poder de influéncia bem maior do que a publicidade. O
autor também critica a l6gica de que os adultos sdo implicitamente consumidores conscientes
e as criangas, ndo.

A relacdo entre os infantes e os adultos com a midia também é tema de reflexdo de
Dornelles (2008). Entre as diferentes infancias, um grupo destacado pela autora é o da cyber-
infancia. Fazem parte dela aquelas criancas que tém, em seus quartos, computadores com
internet, televisdo a cabo e outros aparelhos que as mantém constantemente conectadas ao
mundo virtual. Espacos como esse — podem ser citados também os shoppings, as lan houses,
ou locais semelhantes — reconfiguram a infancia contemporanea. Como diz Dornelles (2008,
p.80): “E nele que se abrem as comportas do mundo antes secreto do adulto que inventava
uma infincia moderna preconizada como puramente ingénua e protegida”.

Belloni (2010) destaca que, mesmo que muitas pesquisas ja ndo considerem as

criancas passivas em relacdo as midias, a maioria dos estudos mostra que elas ndo so fazem

% Belloni (2010) faz um apanhado de vérias pesquisas, realizadas em diferentes paises, sobre a relagdo das
criangas com as midias. Esses dados se referem a uma pesquisa realizada, nos Estados Unidos, pela Kaiser
Foundation, em 2003, disponivel em <http://www.kff.org/entmedia/3378.cfm> e publicada na Revue Sciences
Humaines, n. 193S, maio de 2008.
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parte da vida infantil, mas que vém transformando os modos de pensar, de aprender e até de
sentir e se relacionar com o outro. Muitas criangas hoje ndo pedem licenca para pensar e agir.
Conhecem coisas que antes s6 eram possiveis aos adultos. Isso quando ndo tém mais
conhecimento do que os adultos, principalmente no que se refere a tecnologia. “As criangas
contemporaneas fazem parte de uma geracdo gque nasceu em contato com as tecnologias e
descobriu 0 mundo por meio de diferentes midias” (DORNELLES, 2012, p.84). Dornelles
destaca que os ciberinfantes se comunicam em tempo real por meio da tecnologia, seja por
email ou pelas redes sociais. A autora defende que, ao fazer uso dessas possibilidades virtuais
interativas, as criangas da contemporaneidade encontram novos modos de se socializar e até
de se produzir como sujeitos.

Belloni segue na mesma linha de pensamento quando afirma que as midias eletrénicas
vém funcionando, atualmente, como dispositivos muito eficazes de socializacdo das novas

geracoes.

[...] ndo apenas porque ocupam a quase totalidade do tempo livre das criancas, mas
também porque fornecem os conteldos (herdis, personagens, mitos, valores e
representagdes) com as quais elas vao construir seu imaginario e suas proprias
representagdes (BELLONI, 2010, p.61).

Justamente por utilizarem as novas tecnologias com tanta facilidade e por elas
acabarem ajudando a construir a prépria forma de ser das criancas na contemporaneidade, é
qgue os infantes acabam escapando do controle dos adultos atuais, que ndo cresceram
vivenciando essas mesmas experiéncias. E também por isso que &s vezes essas crian¢as mais
“ligadas” sdo vistas como anormais € provocam medo nos adultos.

Ainda refletindo sobre a cyber-infancia, Dornelles (2008) traz a sua relacdo com o
consumo, destacando que as criancas de hoje aprendem que consumir é adotar um estilo de
vida, ¢ ter “felicidade” e, portanto, poder. Isso define, para a autora, a cultura do consumo. Os
discursos produzidos na escola, na midia e até dentro dos nucleos familiares reforcam esse
pensamento e, consequentemente, fabricam novos modos de ser infantil, produzem sujeitos
consumidores de objetos que estdo sempre se atualizando, sempre mudando para um mais
novo. Pode-se dizer que, mesmo que nem todos 0s sujeitos reajam da mesma forma em
relacdo a esse discurso — ja que o publico ndo é homogéneo —, ele acaba produzindo sujeitos
com desejo de consumo e, para saber consumir, a crianga precisa se informar, como diz
Dornelles (2008, p.95): “O cyber-infante deve tornar-se um expert e sabedor do seu desejo”. E

onde a crianca ird buscar essa informacgdo? Principalmente na midia, que passou a ser a
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melhor fonte de informagao sobre “seus” desejos. Canclini (2010), por exemplo, destaca que
muitas pessoas, principalmente as mais jovens, para responder suas perguntas de cidad&os
recorrem ao consumo e aos meios de comunicacdo e ndo a organizacOes politicas, muito
desacreditadas. Ao buscar na midia constantemente informacdes sobre seus desejos, 0s
meninos e as meninas passam a saber coisas que os adultos desconhecem.

Essa busca constante pelo novo, pela nova informacao, de um novo desejo, € bastante
discutida pelos autores que se interessam pelo tema do consumo. Canclini (2010, p.32) fala da
cultura do efémero, lembrando que “muito do que ¢ feito atualmente nas artes circula de
acordo com as regras das inovagdes e da obsolescéncia periddica”. Para ele, ndo ¢ o impulso
experimentador, como os de épocas de vanguarda, que provoca essa rotatividade. Na opinido
do autor, as manifestacdes culturais se renderam aos valores que dinamizam o mercado e a
moda: “consumo incessante renovado, surpresa e divertimento” (CANCLINI, 2010, p.33).

Bauman (2008, p. 63, grifos do autor) traz a sua explicacdo, bastante enfatica, para a
troca constante de desejos na atualidade:

A sociedade de consumo tem como base de suas alegacdes a promessa de satisfazer
o0s desejos humanos em um grau que nenhuma sociedade do passado pAde alcangar,
ou mesmo sonhar, mas a promessa de satisfagdo sé permanece sedutora enquanto o
desejo continua insatisfeito; mais importante ainda, quando o cliente ndo esta
“plenamente satisfeito” — ou seja, enquanto ndo se acredita que o0s desejos que
motivaram e colocaram em movimento a busca da satisfacdo e estimularam
experimentos consumistas tenham sido verdadeira e totalmente realizados.

Tratando das criancas, Momo (2012, p.37) fala de um constante estimulo ao consumo

por parte da midia e um eterno estado de insatisfacdo das criangas.

Os artefatos, os assuntos dos quais falam, as préaticas, 0s grupos de que participam e
os desejos que manifestam mudam o tempo todo, de modo que tais criancas
parecem nunca atingir a linha de chegada e estar em constante estado de
insatisfacdo. Nesse modo de viver que se caracteriza pela urgéncia, a Unica opgao
parece ser a obtengéo de tudo, a0 mesmo tempo, agoral

Campbell (2006) aprofunda essa reflexdo ao lembrar da relagdo que existe entre
consumo e identidade, para ele uma questdo central na forma de vida atual. O autor diz que
normalmente nas discussdes sobre consumismo se da énfase ao fato de que consumir € uma
forma de construcdo da identidade. Por outro lado, ele afirma que um dos questionamentos
basicos dos seres humanos ¢ “quem sou eu?”’. Pois Campbell defende a ideia de que o

consumo e as mudancas frequentes de gostos do que € consumido estdo longe de evidenciar
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uma crise de identidade daquele que consome. Ao contrario, ele acredita que € consumindo
que o sujeito resolve esse “dilema” da sua identidade.

O que define mais claramente uma pessoa, ou seja, o que mostra melhor sua “real”
identidade, na opinido de Campbell, sdo seus gostos, suas preferéncias, ou seja, seus desejos.
E numa combinacio especifica de gostos que encontramos realmente a definicdo de quem
somos. “E ai que percebemos que mnossa exclusividade como individuos — nossa
individualidade — realmente existe” (CAMPBELL, 2006, p.52). Por isso, para ¢le, a atividade
de consumir pode ser considerada um caminho vital para o autoconhecimento. Dessa forma, o
mercado — aquilo que é vendido — se torna fundamental para o processo de reconhecimento de
quem somos.

Mas o autor vai mais longe. Para ele, é evidente que o que compramos diz algo sobre
quem somos. O que ele sugere “[...] € que o verdadeiro local onde reside a nossa identidade
deve ser encontrado em nossas reagdes aos produtos € ndo nos produtos em si” (CAMPBELL,
2006, p.53). Vivemos uma nova forma de compreensdo do que significa “identidade”. As
pessoas compram para descobrir quem sdo, mas, mais do que isso, 0 ato de consumir, para
Campbell, fornece ao sujeito a comprovacdo basica de sua existéncia, e assim ele resolve o
“problema” de sua identidade (do “quem sou eu?”).

A principio, o raciocinio de Campbell ndo faria sentido ao pensarmos, como ja foi
apontado, que as pessoas — e especialmente as criancas e 0s jovens — mudam muitas vezes de
gostos e passam a comprar coisas diferentes daquelas que antes apreciavam. Se ao comprar
elas ja teriam resolvido sua angustia sobre quem realmente sdo, por que mudar? Para ele, a
resposta para essa pergunta estd na fungao ontologica que o atual consumismo preenche. “[...]
¢ através da intensidade do sentimento que os individuos adquirem a confianca de que
necessitam para superar sua angustia existencial e se convencerem de que estdo de fato
‘vivos’” (CAMPBELL, 2006, p.57). Portanto, enquanto o desejo — € a compreensdo daquilo
que ndo deseja — auxilia o sujeito a definir quem ele é, o proprio fato de ele desejar
intensamente € que o ajuda no convencimento de que ele realmente existe.

Dessa forma, mudar de gosto ndo significa que a pessoa tenha falhado na tentativa de

encontrar sua identidade.

Pelo contrario, como os desejos e as preferéncias que definiram aquela identidade
foram intensamente experimentados naquele momento, isso “prova” que ela era
“real”, assim como a intensidade dos novos desejos demonstra, de modo
semelhante, a autenticidade do novo self “substituto” (CAMPBELL, 2006, p.58,
grifos do autor).
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Portanto, a identidade dos sujeitos é algo em constante desenvolvimento,
principalmente na infancia e na adolescéncia. Sdo o desejo constante e o despertar de um
desejo que antes ndo existia que fazem com que as pessoas se sintam “reais” e Unicas. Para
IS0, é necessario que 0s sujeitos — e as criangas particularmente — tenham um espaco onde se
informar sobre seus possiveis desejos. E ai que entra a midia e, especialmente, o jornalismo.
Buckingham (2007, p.239) afirma que a infincia contemporanea estd “inextricavelmente
vinculada a cultura de consumo”. Isso significa que as necessidades ¢ os desejos das criangas
acabam sendo expressos ¢ definidos nessas relacdes com mercadorias materiais, “[...] assim
como pelos textos mididticos produzidos comercialmente e que permeiam sua vida”
(BUCKINGHAM, 2007, p.239).

Por motivos ja apontados, os textos midiaticos normalmente estudados que possuem a
caracteristica de acionar desejos sdo os publicitarios. O que percebo é que o discurso
jornalistico atualmente também apresenta esse tipo de construcdo. Hoje, quando se pensa na
midia, é também por meio do jornalismo — e ndo s6 pela publicidade — que as criancas se
informam sobre aquilo que desejam ou supostamente devem desejar consumir. Na verdade, o
gue se vé na midia é um hibridismo entre diversos discursos — da publicidade, da ficcdo, do
jornalismo.

Essa “mistura” de discursos faz com que as criangas tenham certa dificuldade de,
qguando muito pequenas, diferenciar um do outro. “Quando as criangas aprendem a
discriminar um anuncio de um programa de TV, geralmente fazem isso com base nas
caracteristicas perceptivas, mais do que nas propriedades conceituais das duas mensagens”
(WILSON e JORDAN, 2011, p.75). Esses autores exemplificam dizendo que, em pesquisas
nos Estados Unidos, as criancas pré-escolares e da primeira série afirmam que sabem que um
segmento, em particular na televisdo, € um comercial principalmente pela duracdo da
mensagem. Para elas, existe a percepcao de que 0s comerciais sdo curtos. Buckihgham (2007)
ressalta que, atualmente, a comercializa¢do de produtos, como brinquedos, por exemplo, ndo é
mais considerada atividade secundaria e sim primaria. Ou seja, as indudstrias lucram muito
mais com brinquedos, games, roupas e outros itens que sdo comercializados a partir de um
filme, por exemplo, do que com o proprio filme.

Bryant (2009) diz que a partir da década de 1990 o relacionamento entre fabricantes de
brinquedos e os criadores de conteudos para programas infantis na televisdo comecgou a se
fortalecer. Mas a partir do ano 2000, com as multiplas midias, essa relagdo se consolidou e
nédo para de crescer. Para o autor, antes de langar um produto no mercado de entretenimento

infantil, as empresas ja precisam pensar nas possiveis associacdes da marca com os diferentes
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meios de comunicagdo. “A colocagdo de produtos em todas as midias, desde a televisdo até
filmes e videogames, foi uma solucdo popular para essa questdo da propaganda” (BRYANT,
2009, p.42). Como essa relacdo entre comercializacdo e midia infantil é muito forte, os
criticos académicos e ativistas dos Estados Unidos, de acordo com Buckingham (2007,
p.227), chamam os desenhos animados de “antincios com tamanho de programas”.

O mesmo poderia ser falado em relacdo aos programas jornalisticos infantis na

televisao € até em relacdo as revistas infantis.

A BBC publica um grande nimero de revistas e livros vinculados aos seus
programas infantis de maior sucesso, um nimero cada vez maior de programas
infantis € patrocinado por fabricantes de brinquedos ‘educativos’ e o conteudo das
revistas infantis de passatempos estd permeado por formas indisfarcaveis de

promocdo de produtos, tais como videos musicais, brindes e ‘noticias’ sobre
langamentos de produtos (BUCKINGHAM, 2007, p.228).

E exatamente essa relacdo entre jornalismo infantil e desejo de consumo o interesse
maior desta pesquisa. Que as criangas ja sdo consideradas sujeitos consumidores, disputados
por VArios servigos comerciais, parece ndo existir mais ddvida — mesmo que, na maioria das
vezes, quem permita que isso aconteca sejam os adultos. O que cabe ser discutido é como o
jornalismo se insere nessa logica e como ele passa a tentar acionar o desejo de consumo das
criancas.

A principio, 0 que se constata, pelo que afirma Buckingham (2007, p.247), é que ndo
existe atualmente interesse das criancas e dos jovens pelo jornalismo da forma como ele esta
sendo produzido hoje (pelos noticiarios de televisdo, por revistas e jornais que ndo sejam de
entretenimento): “Particularmente nos Estados Unidos, a leitura dos grandes jornais e a
audiéncia dos principais telejornais estdo caindo drasticamente nessa faixa etaria”. O autor
diz que pesquisas britanicas também sugerem que o interesse dos jovens por jornais e
telejornais é minimo. “Apenas 6% de toda a audiéncia dos jovens para a televisdo se inclui
nessa categoria, enquanto sua leitura de jornais concentra-se nas paginas de entretenimento,
esportes e matérias especiais” (BUCKINGHAM, 2007, p.248).

O pesquisador, porém, diz que isso ndo pode ser creditado na conta dos jovens e das
criangas. “A aparente rejeicdo dos jovens a politica e ao jornalismo pode também ser
entendida como um reflexo de seu sentimento de exclusdo do campo da politica e das formas
dominantes de discurso” (BUCKINGHAM, 2007, p.249). O mesmo pode ser dito sobre as

criangas.
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E possivel relacionar esse pensamento as ideias ja comentadas de Foucault e Deleuze a
respeito da resisténcia e do devir. Para Buckingham, o jornalismo direcionado para as criancas
estd longe de exercer sua missdo — talvez histdrica — de produzir uma cidadania informada.
Para que isso aconteca, seria necessario que o discurso jornalistico levasse em conta o fato de
que as criancgas, apesar de serem consideradas socialmente como consumidoras, ndo possuem
direitos politicos tdo desenvolvidos quanto os adultos — como também aponta Bauman (2008)
— e que possuem uma caracteristica constante do devir.

Entender as caracteristicas gerais do jornalismo infantil como segmento e do veiculo
revista como um dos mais adequados para abrigar o jornalismo segmentado é o proximo

passo a ser dado e que seré apresentado no capitulo seguinte.
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4. JORNALISMO INFANTIL

As midias com as quais as criangas mais se relacionam atualmente, por motivos ja
apontados, sdo a televisdo e a internet. O radio, os jogos web e o0 videogame sdo também
meios que j& fazem parte da rotina de muitas criangas. Todos s&o alvos de criticas, mas
também sdo dispositivos eficazes de socializagdo das novas geragdes. A televisdo é a primeira
opcao de entretenimento das pessoas em geral, seguida pelo consumo (BUCKINGHAM,
2007). Para as criancas nao € diferente. Segundo Belloni (2010), uma pesquisa realizada no
Distrito Federal, entre 2000 e 2005, indicou que as criancas preferem os programas de
televisdo voltados para sua faixa etéria. Ainda em relacdo a programacdo na TV, 40%
responderam que ddo preferéncia aos desenhos animados, seguidos pelas telenovelas, com
20% de preferéncia, pelos programas infantis sem desenhos (16%) e pelos programas
humoristicos (11%).

Quando se fala em jornalismo infantil, no entanto, ndo sdo os meios eletronicos e
digitais os mais lembrados. E claro que ja existiram e existem programas de televisdo que
trazem informacdo jornalistica para criangas, assim como existem centenas de sites com 0s
mais variados temas de interesse dos infantes. Mas a informacéo direcionada para crianca € o
jornalismo infantil sempre foram mais relacionados com 0s meios impressos, como 0S
suplementos infantis encartados nos grandes jornais ou as revistas infantis, que é o caso de
Recreio. Refletir sobre como é produzido o jornalismo infantil impresso no Brasil e
compreender por gque a revista € 0 meio mais adequado para abrigar o jornalismo segmentado
sdo os objetivos deste capitulo.

Uma das questdes que merece ser discutida é justamente se essas informacdes que
aparecem nos impressos infantis podem ser consideradas jornalisticas ou ndo, visto que
normalmente ndo ha, nessas publicacdes, noticias de todas as editorias habitualmente
presentes nos impressos direcionados ao publico em geral, principalmente sobre os
acontecimentos mais factuais, do dia a dia**. Por outro lado, como se trata de um jornalismo
segmentado, é natural que esse tipo de veiculo apresente assuntos mais focados. Assim como
uma revista de cultura falard somente sobre cultura, por ser direcionada a um publico que se
interessa pelo tema, ou uma revista feminina tratard de algumas pautas e nao de outras, por

falar para um publico especifico, uma publicacdo direcionada a criancas também tratara

“0 Esta questdo, relacionada diretamente & revista Recreio, sera retomada mais adiante neste capitulo.
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somente de assuntos de interesse desse publico. Nao é, portanto, necessariamente por sua
delimitacdo tematica que as publicaces segmentadas deixam de ser jornalisticas.

O que talvez ainda ndo esteja bem claro sdo quais 0s temas que interessam as criancas
leitoras. Quando um jornalista se especializa em uma area para falar com um publico
especifico, ele pode fazer parte daquele grupo (por exemplo, uma mulher que escreve para
uma revista feminina), ou tentar compreendé-lo de fora para se comunicar com ele. Escrever
para criancas, no entanto, € uma tarefa dificil para um adulto, pois qualquer um que o fizer
ndo fara parte do grupo para o qual esta escrevendo, mas necessariamente ja o fez um dia.

Todos os jornalistas tém imaginarios relativos a sua propria infancia e, ao mesmo
tempo, sobre a infancia de hoje, e é a partir disso que eles se comunicam com as criangas. A
questdo se complexifica porque, como ja foi discutido, a concepcéo de infancia ndo é simples.
“[...] as criancas formam um grupo muito especial de pessoas a serem estudadas: elas se
desenvolvem e mudam a uma velocidade e intensidade sem paralelo no ciclo da vida humana”
(LEMISH, 2009, p.100). Cohn (2009) destaca que ainda existe a tendéncia de os adultos
tratarem as criangas como se elas soubessem menos do que os adultos, enquanto, na opinido

da autora, elas sabem outras coisas:

[...] precisamos nos desvencilhar das imagens preconcebidas e abordar esse
universo e essa realidade tentando entender o que ha neles, e ndo o que esperamos
que nos oferecam. Precisamos nos fazer capazes de entender a crian¢a e seu mundo
a partir do seu proprio ponto de vista (COHN, 2009, p.8).

Block (2004) lembra que as revistas infantis representam a cultura dos adultos
organizada para as criancas. O autor, que analisa revistas dos Estados Unidos, destaca
também que sdo os adultos que compram as revistas e as levam para dentro de casa. Para ele,
nas publicacdes infantis, o mundo apresentado é quase sempre monocultural, ou seja, as
revistas falam muito pouco das diferentes culturas existentes. A cultura ocidental branca € a
que predomina nos temas tratados. Nas publicacGes brasileiras ndo é diferente. O contetdo

adequado para as criancgas, portanto, ainda € um tema que merece muita discussao.

4.1. Conteldo para as criangas

Se o objetivo deste trabalho fosse saber o que criangas gostariam de receber de
informagdes por parte das midias, obviamente elas precisariam ser ouvidas. Existem variadas

metodologias que ja foram e podem ser aplicadas em pesquisas para tentar descobrir 0 que as
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criancas desejam receber de contetdo da midia. Considerar os infantes como capazes de
expor sua opinido sobre os temas do mundo mostra que j&4 estd acontecendo uma
transformacéo na forma de enxergar as criancas na sociedade, como aponta Sarmento (2007,
p.19):

[..] mudanca de uma perspectiva mais pragmatica, que enfatizava a logica da
reproducdo social e colocava as criangas no papel de destinatarios das politicas
educativas e das praticas pedagodgicas orientadas pelos adultos, para uma outra
perspectiva paradigmatica que considera a categoria social da infancia como
susceptivel de ser analisada em si mesma, que interpreta as criangas como actores
sociais de pleno direito e que interpreta os mundos de vida das criancas nas
multiplas interaces simbdlicas que as criancas estabelecem entre si e com o0s
adultos.

Fazer pesquisa com criangas, no entanto, ndo é uma tarefa simples. Requer um
planejamento e o emprego de métodos adequados, que engajem as criangas em atividades
prazerosas e verdadeiras. Ao serem ouvidas, elas precisam ser consideradas sujeitos
participantes da vida social da sua maneira. Mas elas também sdo sujeitos em formacao, o que
torna essa decisdo de qual contetdo disponibilizar para 0s pequenos um tema extremamente
complexo.

Fatima Ali (2009), por exemplo, acredita que ndo adianta perguntar ao leitor — seja ele
da idade que for — o que ele gostaria de ver em uma revista. “Ele n3o sabe. Mesmo que
soubesse, teria dificuldade de dizer o que realmente pensa ou sente ao participar de uma
pesquisa ou mesmo em conversas informais” (ALI, 2009, p.34). A autora, que passou pela
redacdo de diversas revistas em sua vida profissional, diz que é preciso compreender o leitor
além dos seus desejos expressos. Em suas palavras, ¢ preciso descobrir seus “desejos
latentes”, mesmo que ele ndo saiba quais s&o — 0 que pode até ser considerado pretensioso,
pois é o jornalista, ou a revista (expert), dizendo qual o desejo do leitor. Essa tarefa indica que
o diretor de redacdo de uma revista e sua equipe fagcam pesquisas informais, por telefone, por
meio de encontros com leitores ou até encartando questionarios na publicacéo.

No Brasil, muitas pesquisas que indicam quais informagdes as criangas querem — e
precisam — receber tém caracteristicas mercadologicas, ou seja, sdo realizadas pelas proprias
empresas de comunicagdo, ou por institutos contratados por elas, para criagdo de seus
produtos. Ali (2009) diz que esse tipo de pesquisa € quase um luxo, acessivel apenas para

grandes empresas. Esse é o caso da Editora Abril, que publica a revista Recreio®". Nesses

* 'No encontro com a diretora de redagdo de Recreio, Fernanda Santos (2011), em conversa informal apés a
entrevista concedida para esta pesquisa, ela comentou que a Editora Abril contrata pesquisas constantes com
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casos, 0 objetivo final é principalmente o sucesso nas vendas das publicagdes ou de outros
produtos e ndo o interesse pela formacdo das criancas. Pode ser esse um dos caminhos para
compreender sobre o que as criancas desejam se informar e até para formar criancas leitoras.
Mas leitoras de qué?

Uma pesquisa realizada pela Agéncia de Noticia dos Direitos da Infancia (Andi)*
destaca que um dos problemas dos suplementos infantis que circulam nos grandes jornais
brasileiros é tentar falar, ao mesmo tempo, com criangas que tém entre sete e doze anos. A
compreensdo e 0s interesses de uma crianca de sete e de outra de doze anos sdo muito
diferentes. A pesquisa indica que, ao tentar alcancar esses dois extremos em uma mesma
matéria, 0s suplementos correm o risco de ndo falar com ninguém. O ideal, de acordo com 0s
consultores da pesquisa, seria enfocar um mesmo tema com discursos dirigidos aos dois
extremos. “Quando o nivel de exigéncia para compreensdo estd acima ou abaixo das
habilidades do leitor, ele se frustra e tende a abandonar a leitura” (ANDI, 2002, p.36). Além
disso, ha suplementos que ndo deixam claro se estdo falando com as criancas ou com seus
pais, ou, ainda, com ambos.

Chamam a atencdo na pesquisa, também, os dados referentes as fontes consultadas
para as matérias. Em 62,7% delas ndo foi possivel identificar quem eram as fontes de
informacgdo. Essa caracteristica também foi apontada pela diretora de redagdo Fernanda
Santos (2011) em relacdo a revista Recreio, quando ela diz que para crianga “tanto faz” quem
fornece a informacdo. Isso reforca a ideia ja destacada de que a propria publicacdo assume o
papel de expert frente a crianca leitora. Quanto as opinides presentes nas matérias, em 76,43%
delas ndo h& nenhuma fonte dando sua opinido sobre o assunto tratado.

Ainda em relacdo ao conteudo abordado pelos suplementos infantis dos grandes
jornais, a pesquisa da Andi afirma que muitas vezes as informacGes aparecem de forma
descontextualizada e distante do mundo da crianga. A pesquisa detecta que varias vezes 0s

assuntos ndo sdo tratados de forma clara e direta.

criancas para planejar e a avaliar o trabalho da revista. Também os préprios encontros com os leitores da Recreio
(Painel do Leitor) podem ser considerados como pesquisas informais.

“2 A Andi realiza pesquisas periddicas sobre infancia, muitas delas relacionadas com a midia e que podem ser
consultadas em seu site. A pesquisa citada foi realizada pela Andi em parceria com o Ministério da Educacao e
com o apoio do Instituto Ayrton Senna e da Unicef. Foram analisadas 138 edicdes (média de quatro edi¢Bes por
suplemento), veiculadas no primeiro semestre de 2001, de 36 suplementos infantis encartados em jornais de 28
cidades de 13 diferentes estados do Brasil. Disponivel em: <http://www.andi.org.br/infancia-e-
juventude/publicacao/a-midia-dos-jovens-10a-edicao>. Acesso em 12 de janeiro de 2013.
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Em alguns cadernos infantis aparecem, por exemplo, manchetes de duplo sentido
ou titulos de impacto grandiloquente. Sao recursos prejudiciais, uma vez que, ao
contrario dos adultos, as criangas tendem a ndo compreender ironias ou exageros
estilisticos — apelos comuns nos jornais adultos — assimilando esses recursos ao pé
da letra. A ironia é ruim porque através dela “afirma-se para negar e nega-se para
afirmar”, ou seja, tudo o que ndo se deseja, sobretudo nos cadernos infantis, onde a
clareza é uma imposicdo da natureza do veiculo e do seu publico-alvo. E
indesejavel que uma crianca leia titulos do tipo: “Nem toda crianga tem direito a
infancia” ou “Irmao também pode ser amigo”, mas essas ironias apareCem em
veiculos analisados na presente pesquisa (ANDI, 2002, p. 31)

Outra constatacdo do estudo é referente a mistura de textos publicitarios e
jornalisticos. A pesquisa indica que 79,3% das mensagens comerciais aparecem de forma

velada nas edigGes infantis. Ou elas s&o publicadas como se fossem “reportagens”,

[...] ou sdo veiculadas de modo explicito em matérias feitas pelo jornal com
objetivos mercadoldgicos, em geral sem assinatura do autor. Andncios publicitarios
tradicionais estdo presentes em 49% dos cadernos infantis monitorados. Em mais
de 21% das edicdes analisadas, eles ocupam mais de uma pagina da publicacdo. Na
avaliagdo dos consultores, € um espa¢o muito grande. Ocupa cerca de 25% da
média de seis péginas dessas publicacdes, com evidente prejuizo para a abordagem
de contetdo editorial (ANDI, 2002, p. 32).

Como os estudos de publicagfes infantis sdo recentes no Brasil — principalmente os
que envolvem a recepgdo —, ainda ndo estd claro o qué exatamente as criancas desejariam
obter de informagdes. Fischberg, em pesquisa ja comentada®, oferece uma pista quando
aponta que as criancas desejariam ter mais acesso a assuntos considerados jornalisticos, em
parte contradizendo o que afirma Buckingham (2007), quando afirma que as criangas rejeitam

aquilo que € considerado jornalismo.

Foi possivel notar também, nos debates e nos trabalhos feitos pelas criangas, que
seu grande interesse estd direcionado a temas que consideramos do “mundo
adulto”. Elas sabem e declaram, inclusive, que esses assuntos ndo se encontram,
necessariamente, nos impressos voltados para o publico infantil. Desta forma,
consomem tudo aquilo que se destina a um publico de faixa etaria mais elevada que
a sua, ndo apresentando dificuldades de compreensdo em relagdo aos textos, quando
se trata de midia impressa (FISCHBERG, 2007, p.137

*% Fischberg (2007) realizou uma pesquisa de campo, de base qualitativa, com 59 criangas com idade em torno
de 11 anos, em duas escolas com realidades distintas no Rio de Janeiro: uma publica e a outra privada. O
objetivo era analisar como se dava a leitura de publicac8es infantis por essas criangas. Para isso foram escolhidos
o suplemento Globinho e a revista Recreio, objeto de estudo desta pesquisa.
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Outra constatacdo da pesquisa de Fischberg (2007) é que as criangas gostam de ver
outras criangas como “personagens44” das reportagens e até como reporteres. Também se
destaca o fato de elas escolherem para ler as matérias muito por influéncia das imagens. Elas
apontaram 0s passatempos, as piadas e as historias em quadrinhos como formatos que as
interessam. Especificamente em relacdo a Recreio, que foi um dos objetos de estudo, as
criancas apontaram também os brindes como atrativos para a compra.

O que se pode afirmar é que existe na maioria das publicagdes impressas infantis um
hibridismo de temas e uma complementaridade entre as midias. Belloni (2010) realizou uma
pesquisa com jovens e criangas na grande Floriandpolis, em 2003, e constatou que 0s amigos
e as midias sdo as maiores fontes de informacdo para descobertas de novos sites a serem
consultados: 76% dizem descobrir novos sites gracas aos amigos e 47% mencionam as midias
(TV e radio, 25%; revistas e jornais, 22%). Apenas 8% indicam os professores e 3%, 0s pais
como fonte de informacgdo sobre novos sites. Para a pesquisadora, esses dados demonstram
ndo sé a complementaridade das midias, mas também indicam que ndo h& uma concorréncia
direta entre elas. Nesse sentido, cabe lembrar que a diretora de redacdo de Recreio Fernanda
Santos (2011) afirmou que os leitores do site ndo sdo exatamente 0s mesmos da revista em
papel.

Atualmente, muitos jornais brasileiros publicam suplementos infantis. A pesquisa da
Andi (2002) analisou 36%. Os trés principais jornais de referéncia no pais possuem
suplementos infantis semanais, que circulam encartados aos sabados. O Estadinho completou
25 anos em 2012, com comemoracfes e exposicdes de seu material. A Folhinha teve sua
primeira edigdo publicada em 1963, com o nome de Folhinha de S. Paulo. Em 1987, foi
adotado o nome atual (DORETTO, 2010)*. O Globinho é o mais antigo suplemento infantil
do Brasil ainda em circulacdo. Surgido em 1938, na época era encartado na edicdo vespertina
de sexta-feira. “Além de historias em quadrinhos, o veiculo também organizava séries de
reportagens sobre grandes personalidades, tendo sido Abraham Lincoln o tema do primeiro
numero” (FISCHBERG, 2007, p.37).

* No jornalismo, sio chamadas de “personagens” aquelas pessoas (fontes) entrevistadas que vivenciaram
alguma situagdo ou tema que esta sendo tratado na matéria. A pessoa serve como exemplo daquela situagao
vivenciada muitas vezes também por varias outras.

** Na pesquisa, ndo é explicitado como foi feita a escolha desses suplementos e se eles representavam, na época,
a totalidade de suplementos infantis em jornais brasileiros.

*® para aprofundamento da histéria e do jornalismo infantil desenvolvido pela Folhinha e pelo Estadinho, ver
Doretto (2010).



79

Em Porto Alegre, o jornal Zero Hora foge a regra ao publicar ndo um suplemento, mas
uma secdo chamada “Para seu filho ler”*’ dentro do corpo do préprio jornal. S&0 pequenos
textos diarios, que se relacionam a algumas noticias do jornal. O texto para as criancas fica ao
lado de uma noticia “para adultos” escolhida no dia. Outras experiéncias de maior ou menor
sucesso sdo ou ja foram realizadas pelos jornais brasileiros. O formato revista, no entanto, foi

destacado na pesquisa de Fischberg (2007, p.75) como o mais adequado para as criangas:

Assim como na escola publica, esse tipo de veiculo impresso, a revista, muito mais
do que o jornal, desperta o interesse e a curiosidade das criancas. Muitas até ja
haviam afirmado que o jornal deveria ser como uma revista: ter folhas melhores,
ser encadernado, ser mais colorido, entre outros. O fato de ser segmentado faz com
que as criancas saibam bem os titulos que lhes interessam porque sabem
exatamente o que vao encontrar em cada tipo de publicacéo.

A propria historia do jornalismo infantil no Brasil destaca a revista como veiculo
impresso adequado para esse publico. O inicio do jornalismo infantil impresso no Brasil
ocorreu, como poderé ser visto a seguir, do desenvolvimento e da mistura de dois outros tipos
de narrativas que passaram, com o0 tempo, a ser direcionados para as criangas: a literatura

infantil e as histérias em quadrinhos.

4.2.  Histéria do jornalismo infantil

Para contar a historia do jornalismo infantil impresso, € preciso primeiramente
entender a evolugdo da literatura infantil. Na Antiguidade, as lendas e fabulas eram
direcionadas somente para 0s adultos. Na Idade Média, as narrativas de romances de cavalaria
ganharam forca, porque contavam historias de grandes herdis numa época em que 0 povo
precisava de lideres. Essas historias foram sendo repassadas oralmente. “Na Idade Média
todas as classes da populacdo adoravam o0s contos. Foi a partir do século XVIII, com a
burguesia, que os contos foram destinados as criancas e usados como forma de manipula-las”
(MACHENS, 2009, p.13). Essas narrativas correspondiam também ao desejo que a
populacédo tinha de formulacdo de regras morais claras, que fugissem das exigéncias apenas
espirituais e religiosas.

Até chegar as criangas, no entanto, as narrativas percorreram um longo caminho. Em

1605, Miguel de Cervantes publicou D. Quixote de la Mancha, baseado em histdrias de

*" Sobre a seg#o, ver Furtado (2011)
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cavalaria, mas ridicularizando-as, e, assim, marcando o inicio do romance moderno
(MACHENS, 2009). Foi entre 1668 e 1694 que La Fontaine publicou 12 livros formados por
cerca de 230 fabulas, a maioria baseada em Esopo, satirizando a sociedade francesa e, ao
mesmo tempo, ensinando determinados valores. “Seus livros viraram sucesso mundial e
popular entre as criangas, devido a sua linguagem simples e direta” (Ibidem, 2009, p.16). Mas
foram os contos de fada de Charles Perrault, escritor francés, que passaram a ser considerados
0s primeiros registros da literatura para criancas (VARAO e BEMFICA, 2009). Ele publicou,
em 1697, Contos de Mamae Gansa e, em 1699, Contos de fadas, imortalizando narrativas
tradicionais e introduzindo a magia e o encantamento em histérias como A Bela Adormecida,
Chapeuzinho Vermelho e A gata borralheira.

Os contos de As mil e uma noites, uma coletdnea de historias orientais, foram
compilados entre os séculos XIlI e X1V e traduzidos, inicialmente para o francés, por Antoine
Galland entre 1707 e 1717 (MACHENS, 2009). Fazem parte da coletanea as historias de
Aladim e a lampada maravilhosa e Ali Baba e os 40 ladr6es. Em 1709, Daniel Defoe
publicou As aventuras de Robinson Crusoé, um dos romances mais lidos da literatura inglesa.
Em 1726, Jonathan Swift publicou As viagens de Gulliver, uma satira a sociedade inglesa que
encantou as criangas. Em 1787, August Buerger publicou As aventuras do Bardo de
Minchhausen, com suas narrativas fantasticas.

Jacob e Wilhem Grimm, estudiosos da gramética e da mitologia aleméd e conhecidos
como irmdos Grimm, coletaram, entre 1812 e 1815, contos populares que eram passados
oralmente no estado de Hessen, na Alemanha, e publicaram 210 contos, entre eles Branca de
Neve e o0s sete andes e Jodo e Maria. Suas historias tornaram-se conhecidas pelas criangas e
imortalizadas em todo o mundo. Também nos anos 1800, outro autor tornou célebres algumas
narrativas infantis. Hans Christian Andersen, da Dinamarca, é autor de 156 contos. Em suas
historias, bichos e objetos eram humanizados, como é o caso de O patinho feio, O soldadinho
de chumbo e A pequena sereia. “A grande aceitagdo dos contos de fadas provocou
consequéncias importantes na evolucdo da literatura infantil: impds o predominio do ludico
sobre o0 aspecto instrutivo e contribuiu para a defini¢do de um género especificamente voltado
para as criangas” (MACHENS, 2009, p.19).

Ainda no século XIX, o italiano Carlos Lorenzini, conhecido como Collodi, escreveu
Pinoquio, em 1883. Em 1865, Lewis Carroll escreveu Aventuras de Alice no pais das
maravilhas e, em 1872, Através do espelho e o que Alice encontrou 4. Carroll introduziu uma
grande modificacdo na literatura infantil ao considerar o ponto de vista da crianca e utilizar o

nonsense em suas histdrias, modificando a légica predominante até entéo.
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Na histéria da literatura infantil, pode ser citada, também, a russa Sophie
Rostoppchine Ségur, conhecida como Condessa de Ségur, que escreveu 20 livros para
criancas que se tornaram leitura obrigatoria entre as meninas francesas de boa educacao nas
décadas de 1940 e 1950. Seu oitavo livro, publicado em 1860 e chamado Os desastres de
Sofia, foi sucesso internacional. E, em 1911, o escocés James Barrie publicou As aventuras de
Peter Pan. “Nao podemos nos esquecer de mencionar a importancia das ilustragdes, que
comecaram a aparecer na literatura infantil a partir dos meados do século XIX; talvez as mais
famosas tenham sido as que sir John Tenniel fez para os livros de Lewis Carroll”
(MACHENS, 2009, p.22).

Vardo e Bemfica (2009) lembram que, no século XIX, alguns paises ja davam grande
espaco para a literatura infantil enquanto que, no Brasil, ela apenas comecava a surgir,
principalmente com o objetivo de fortalecer a imagem da escola e do pais no periodo
republicano. De acordo com Machens (2009), durante todo o século XIX, a literatura infantil
no Brasil se resumiu a livros escolares e traducgdes. As ilustracbes comegaram a ter grande
importancia nessa época, pois eram utilizadas para ajudar os pequenos leitores a entender as
historias. No final do seculo XIX, Figueiredo Pimentel escreveu Os meus brinquedos e O
livro das criancas (1898) e reescreveu varias historias portuguesas com uma linguagem mais
adequada para as criangas brasileiras. Existia um incémodo, por parte de varios autores, com a
importacéo de livros didaticos (MACHENS, 2009).

E importante destacar que, junto com a literatura infantil, as historias em quadrinhos
também foram embrido das revistas jornalisticas para criangas*®. De acordo com Varéo e
Bemfica (2009), As aventuras de Nh6 Quim, ou Impressdes de uma viagem a corte, criada
pelo italo-brasileiro Angelo Agostini, foi a primeira historia em quadrinhos do Brasil. Ela
comecou a ser publicada no jornal Vida Fluminense, em 30 de janeiro de 1869, e mostrava a
vida de um caipira simples que viajava para a corte e se envolvia em confuses. Mas foi outro
personagem de Agostini, 0 Zé Caipora, com suas histdrias, que fez mais sucesso entre adultos

e criangas.

8 Como curiosidade, é interessante citar que, na edicdo 614 da revista Recreio, na secdo Curiosidades, em que
as criangas enviam perguntas para a redacgdo, o leitor Marcelo Guimardes, por email, pergunta qual foi a primeira
histéria em quadrinhos existente. Segue a resposta: “A primeira HQ feita do jeito que a gente conhece, com
quadros em seqliéncia e balGes, se chamava Menino Amarelo (Yelow Kid) e foi criada pelo norte-americano
Richard F. Outcault, em 1896. Ela contava as aventuras de um garoto de Nova York, chamado Mickey Dugan,
gue sempre vestia camisoldo amarelo (dai o nome dos quadrinhos). As tirinhas sairam no jornal New York
World até 1898”. Esse personagem tem destaque no jornalismo, por vir do nome dele a expressdao “jornalismo
amarelo” (no Brasil transformado para jornalismo marrom) para designar a imprensa sensacionalista. Nesta tese,
no entanto, me deterei na historia dos quadrinhos nacionais.
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Zé Caipora esteve presente nas paginas centrais da Revista llustrada, direcionada aos
adultos, entre 1883 e 1888. A publicagéo, junto com outras, representava uma imprensa de
combate. “[...] tecia criticas a politica e a sociedade com suas matérias, charges e caricaturas.
Agostini com a série supracitada, entre varios outros de seus trabalhos em arte sequencial,
ironizava os costumes, sobretudo os da Corte no ultimo quartel do século XIX”
(CAVALCANTI, 2006, p.1). Zé Caipora voltou a ser publicado na revista Don Quixote, em
1901, e em O Malho, em 1905 (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.86).

Os quadrinhos nessa época ganharam o mundo, e especialmente na Franca as revistas
que publicavam quadrinhos faziam enorme sucesso entre as criangas. A primeira revista
semanal francesa direcionada para as criancas se chamava Le Jeudi da Jeunesse. Foi langada
em 30 de abril de 1902 e era editada por Tallandier. Era uma publicacdo “[...] cheia de
imagens, com histdrias em quadrinhos, capas e paginas centrais a cores, romances escritos por
autores contratados pela editora” (CARDOSO, 2008, p.4). Outra revista do mesmo estilo que
fez bastante sucesso na Franca foi Semaine de Suzette. Le Jeudi da Jeneusse e Semaine de
Suzette foram algumas das revistas francesas que inspiraram a criacdo da publicacdo que ficou
marcada como sendo a primeira revista infantil de quadrinhos no Brasil (CARDOSO, 2008).
A revista semanal O Tico-Tico foi lancada no Rio de Janeiro em 11 de outubro de 1905,
editada pela empresa O Malho. O nome da revista foi uma homenagem ao passarinho tico-tico
(VARAO e BENFICA, 2009).

Cabe lembrar que, embora O Tico-Tico tenha se tornado o marco das publicacbes
infantis, antes da sua criacdo, em 1898, quando a Revista llustrada deixou de circular no
Brasil, foi lancado O Jornal da Inféncia, “[...] publicada em 14 de abril de 1898, lembra pela
conformacdo grafica e até pelo titulo, por uma questdo linguistica, uma das suas velhas
congéneres francesas Les Jounal des Enfants publicado em 1838” (CARDOSO, 2008, p.5).
Mas, mais tarde, como O Tico-Tico acabou ganhando uma importancia muito grande, passou
a ser considerado como a primeira revista infantil brasileira.

Os idealizadores da revista O Tico-Tico, de acordo com Cardoso (2008) foram Luis
Bartolomeu de Souza e Silva, que comandava O Malho; o historiador Manuel Bomfim; o
jornalista Renato de Castro e o poeta Cardoso Junior. “O Tico-Tico educava ao mesmo tempo
que divertia e tornou-se emblematico na imprensa brasileira” (CARDOSO, 2008, p.1). A
revista foi publicada até dezembro de 1958 e muitas pesquisas foram realizadas sobre ela, ja

que teve influéncia na formacédo de pelo menos trés geracdes de brasileiros.



83

Essa revista, repleta de textos e atividades, foi pioneira no incentivo ao
desenvolvimento das habilidades manuais e das qualidades de observacdo das
criangas. Também contribuiu para libertar essa literatura nascente da influéncia
estrangeira. Nos seus primeiros nimeros foram abordados temas patridticos e
folcléricos (MACHENS, 2009, p.28)

O Tico-Tico mereceu uma homenagem de Carlos Drummond de Andrade, que na sua
infancia era leitor da revista. Bem mais tarde, ja adulto, o escritor, em uma cronica, lembrava
nostalgicamente da revista como a “segunda vida dos meninos” de seu tempo (A REVISTA
NO BRASIL, 2000, p.146). Suas tiragens variaram de 20 mil a quase 100 mil exemplares
(ALI, 2009).

De acordo com Vardo e Benfica, O Tico-Tico tinha participacdo dos leitores, que
enviavam fotos, desenhos e textos para a redacdo, o que indicava uma primeira diferenciagao
das revistas com os livros infantis. “Possuia também edi¢les especiais, que eram educativas,
das quais participavam pais e professores” (VARAO e BENFICA, 2009, p.11). Para os
autores, a partir d’O Tico-Tico, passaram a existir também outras caracteristicas proprias das
revistas que fizeram com que elas se diferenciassem dos livros. Ainda havia poucas
informacBes tratando de acontecimentos. Predominavam as historias, 0s passatempos e a
educacdo. Mas nessa e nas revistas que surgiram logo depois, como a Revista do Sesinho®,
criada por Vicente Guimardes (conhecido como Vovd Felicio), em 1947, “[...] nota-Se a
presenca de se¢Oes com informacGes atuais, culturais e de lazer, de modo a acompanhar,
respeitar os valores e interesses familiares da sociedade, agradando leitores e aumentando a
venda” (VARAO e BENFICA, 2009, p.12).

A Revista do Sesinho é publicada mensalmente até hoje pelo Servico Social da
IndUstria (Sesi) e faz parte da metodologia de ensino das escolas da Rede Sesi. Todos 0s
alunos, apos utilizarem a publicacdo na escola, podem levar a revista para casa. Sesinho é o
nome do personagem principal da revista, e suas historias ttm como pano de fundo diferentes
temas da educacdo. Além dos quadrinhos, todas as edi¢cBes trazem dicas de brincadeiras,
passatempos e contedos de cultura geral. Seu publico-alvo sdo criangas de quatro a quatorze
anos e sua tiragem é de 1 milhdo de exemplares mensais. Além das escolas do Sesi, outros 12
mil enderecos recebem gratuitamente a revista, como empresas, ONGs e universidades. Sua
publicacdo foi interrompida em 1960, voltou a circular como CD-ROM em 1995 e, em 2001,

foi relangada em papel.

® A Revista do Sesinho e informagBes sobre a publicagdo estdo disponiveis em:
<http://www.sesi.org.br/portal/main.jsp?lumChannelld=8 A81818B14AC7B9C0114ACECA6B440A3>. Acesso
em 12 de janeiro de 2013.
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De acordo com Machens (2009), no século XX foram publicados no mundo mais
livros para criangas do que em todos os outros séculos reunidos. No Brasil, em 1915, foi
lancado o primeiro volume da Biblioteca Infantil, organizada por Arnaldo de Oliveira Barreto.
Foi uma traducdo de Andersen: O patinho feio. “Sua importancia foi a inovag¢ao do aspecto
grafico, introduzindo ilustragdes em cores de Francisco Richter e capas coloridas”
(MACHENS, 2009). Nessa época, no Brasil, a literatura infantil e as revistas destinadas as
criancas — que podem ser consideradas o inicio do jornalismo infantil — foram se
desenvolvendo em paralelo e até se entrecruzando.

Foi a partir de Monteiro Lobato, no entanto, que a literatura infantil brasileira ganhou
realmente uma identidade. Em 1921, ele publicou sua primeira obra, chamada A menina do

narizinho arrebitado.

Lobato acreditava que s6 as criangas poderiam modificar o mundo vigente ja tdo
corrupto, oligarquico e nacionalista e decide apresentar os problemas, que, até
entdo, ndo eram considerados apropriados ao publico infantojuvenil, como guerras,
politica, ciéncia e nacionalizacdo do petréleo, numa linguagem simples, clara e
agradavel, a fim de que seus leitores os pudessem compreender (MACHENS, 2009,
p.29).

Monteiro Lobato acreditou na inteligéncia das criancas. Seu sucesso foi tdo grande
que, durante muitas décadas, poucos autores se destacaram na literatura infantil brasileira.
Podem ser citados, entre outros, Erico Verissimo, José Lins do Rego, Mario Quintana e Lucia
Machado de Almeida. As mudancas provocadas por Monteiro Lobato fizeram com que as
publicacdes infantis passassem a ser mais realistas, “[...] representando o comeg¢o de um
jornalismo dedicado as criancas e a despedida do conhecido ‘era uma vez’” (VARAO e
BEMFICA, 2009, p.6). Ou seja, Monteiro Lobato incluiu em suas histérias uma nova forma
de tratar da realidade para as criangas que acabou influenciando nas producdes jornalisticas
infantis que vieram depois.

Entre as publicacdes de sucesso que surgiram no periodo em que Monteiro Lobato
escrevia seus livros, pode ser destacado o Suplemento Juvenil, lancado em 1934 por Adolfo
Aizen. A publicacdo semanal tinha quadrinhos de herois e outros personagens, mas também
trazia textos e contos. Com uma tiragem de 200 mil exemplares, manteve o sucesso até a
criagdo, em 1937, de seu maior concorrente, O Globo Juvenil, de Roberto Marinho. A
publicacdo de Marinho, que deu inicio a Rio Grafica Editora, além de quadrinhos, trazia
contos, curiosidades historicas, calendario de eventos, fabulas e provérbios. Em sua redagéo,

trabalhava o dramaturgo Nelson Rodrigues, a quem cabia traduzir os bal6es dos quadrinhos,
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embora ele ndo soubesse falar inglés (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.151). A revista era
trissemanal e teve algumas modificagcdes de formato até fechar, em 1954, quando a editora
resolveu criar uma revista para cada personagem das historias em quadrinhos (VERGUEIRO,
s/data).

As décadas de 1930 e 1940 foram marcadas pela grande producéo de historias em
quadrinhos de super-herdis. Cabe relembrar que foi em 1938 que surgiu O Globinho,
publicado até hoje. Em 1950, o Pato Donald, como ja foi dito, ganhou sua revista na Editora
Abril. “Na euforia nacionalista dos anos JK (1956-1961) os leitores adoraram o Pereré, de
Ziraldo, que em 1960 saltou de O Cruzeiro para um titulo s6 dele” (A REVISTA NO
BRASIL, 2000, p.153). Foi também nos anos 1960 que Mauricio de Souza estreou como
quadrinista no Brasil. Varias outras historias em quadrinhos foram surgindo e ainda fazem
sucesso no mercado brasileiro. Em 1963, como ja foi destacado, foi lancado o suplemento
infantil do jornal Folha de S. Paulo.

Depois do periodo de Lobato e dos poucos autores infantis que surgiram no Brasil
durante aquela época, no entanto, foi instaurado, a partir de 1964, o regime militar, que
acabou por reprimir grande parte das manifestac6es artisticas e culturais no pais, prejudicando
0 desenvolvimento do jornalismo infantil naquela época. Machens (2009), como ja foi
ressaltado, acredita que o surgimento da revista Recreio, em 1969, foi responsével pela
ruptura de uma forma de escrever e de pensar sobre a crianca durante um periodo em que a
literatura infantil — como de resto toda a producdo cultural e artistica brasileira — era
controlada pela ditadura militar. VVarios autores da literatura infantil surgiram impulsionados
pela revista Recreio daquela época, que representou, entdo, o ressurgimento da literatura e do
jornalismo infantil ao mesmo tempo. A revista atual, como também j& foi apresentado, é
bastante diferente da Recreio daquela época.

Vardo e Benfica destacam que as primeiras edi¢es das publicacdes infantis pioneiras
no Brasil ndo apresentavam caracteristicas jornalisticas além da periodicidade. “E
imprescindivel lembrar, entretanto, que as antigas publica¢fes infantis tém inquestionavel
importancia para o estudo desta segmentacdo” (VARAO e BENFICA, 2009, p.14). Como os
demais campos do jornalismo, o infantil também possui uma histéria para seu
desenvolvimento. Na opinido das autoras, aos poucos, 0s suplementos dos jornais e revistas

infantis passaram a adquirir caracteristicas jornalisticas.
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O reconhecimento destas publica¢fes como jornalismo infantil pode ser observado
a partir da inclusdo de matérias com caracteristicas jornalisticas nos semanarios. As
alteracbes nos formatos e conteGdos semandrios estavam relacionadas as
necessidades de acompanhar a evolucdo da sociedade, de se manter no mercado
editorial e aos interesses do publico-alvo. Estas mudancas transformaram as
publicacdes infantis em jornalismo infantil, pois obrigaram essas publicacfes a
apresentar em suas edi¢fes materiais que condiziam com a proposta e com o titulo
que conquistaram (VARAO e BENFICA, 2009, p.14-15).

Hoje, no formato impresso, além dos suplementos infantis de jornais ja citados,
existem poucas revistas infantis no Brasil®®. Recreio é a (nica semanal que é vendida em
banca. Além da Revista do Sesinho, j& apresentada, existe a revista Ciéncia Hoje das
Criancas, conhecida como CHC. Ela € produzida pelo Instituto Ciéncia Hoje e se define
como a primeira revista brasileira sobre ciéncia para criancas. Foi criada em 1986 e possuli
também um site®*. Cerca de 60 mil escolas publicas do pais recebem a revista em suas
bibliotecas. A TV Cultura criou uma série, baseada na revista, que se chama Pequenos
Cientistas e que é exibida, atualmente, aos sdbados e domingos, pela TV Ra Tim Bum, um
canal a cabo. Além disso, algumas secdes da revista foram transformadas em livros pela
Companhia das Letrinhas. A revista tem 11 edi¢des anuais.

Também circula no Brasil a revista Nosso Amiguinho. Ela € publicada mensalmente
pela Casa Publicadora Brasileira, editora que pertence a Igreja Adventista do Sétimo Dia. Ela
foi criada em 1952, mas seu primeiro nimero foi lancado oficialmente no ano seguinte. Em
1986, passou a ser publicada também em Portugal e, em 2010, a editora estadunidense
Review and Heral Publishing Association langou a versdo em inglés da revista, com o titulo
My Best Friends Magazine. A revista pode ser comprada pela internet®’. Sdo vendidas nas
bancas ainda outras revistas especiais, sem periodicidade fixa, algumas com temas Unicos, ou
exclusivamente de entretenimento, por exemplo, com figuras para pintar e recortar.

Como pode ser visto, a Unica revista semanal infantil brasileira atualmente em
circulacdo é a Recreio. A CHC, além de mensal — na verdade sdo 11 exemplares por ano — é
dedicada a um Unico tema, a ciéncia, ¢ as demais revistas sdo vinculadas a “institui¢des”.
Com a abertura do mercado para esse publico-alvo, mais uma vez cabe reforcar a importancia
de estudar a revista Recreio para tentar compreender como, neste momento, esta sendo

produzido o jornalismo infantil impresso no formato revista. Antes de tentar compreender se

%0 N#o estéio sendo consideradas as revistas de histérias em quadrinhos, ja que o tema de interesse desta pesquisa
é o jornalismo.

. 'Os dados apresentados sobre a CHC foram retirados do site da revista, disponivel em
http://chc.cienciahoje.uol.com.br/sobre-a-chc/ Acesso em 13 de janeiro de 2013.

52 A revista é comercializada no seguinte endereco eletronico:
<http://www.clubedonossoamiguinho.com/p/assinaturas.html>. Acesso em 12 de janeiro de 2013.
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caracteristicas jornalisticas podem ser observadas na Recreio, é importante entender por que a

midia revista é uma das mais adequadas para a segmentac&o.

4.3. Revista: o veiculo da segmentacao

E possivel pensar na revista a partir de sua historia. As Variedades ou Ensaios de

Literatura é considerada a primeira revista brasileira.

Quem chamaria aquilo de revista? Nem mesmo seu editor, o tipdgrafo e livreiro
portugués Manoel Antonio da Silva Serva: ao coloca-las a venda, em Salvador, no
més de janeiro de 1812, Silva Serva apresentou As Variedades ou Ensaios de
Literatura como “folheto” — embora o termo “revista” ja existisse desde 1704,
quando Daniel Defoe, o autor de Robinson Crusoe, langou em Londres A Weekly
Review off the Affairs of France (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.16).

Foram so6 dois nimeros publicados, mas que marcaram o pioneirismo. De acordo com
Nascimento (2012), assim como As Variedades, as primeiras revistas brasileiras eram mais
institucionais e eruditas, muito diferentes das publicacbes de hoje. Somente no inicio do
século XX as revistas passaram a ter caracteristicas que as diferenciaram realmente dos
jornais. Na verdade, foram os jornais que se modificaram, separando o material literario em
suas paginas e valorizando os acontecimentos. Com esse movimento, as revistas acabaram
sendo espaco de publicacdo de textos mais literarios durante um tempo. Dessa transformacéo
surgiram as chamadas revistas ilustradas.

Muitas outras revistas foram lancadas no Brasil®

até que se chegasse ao marco do
jornalismo de revista com O Cruzeiro, criado em 1928 por Carlos Malheiros Dias, integrando
o grupo de Assis Chateaubriand, os Diarios Associados. “Considerada como pioneira na
reportagem, a revista, que circulou até 1975, consolidou-se no género com a dupla Jean
Manzon e David Nasser, nos anos 40” (NASCIMENTO, 2012, p.17). O Cruzeiro deu valor
ndo sO a reportagem, mas também ao fotojornalismo e a ilustracdo. Na década de 1950, a

revista chegou a vender 700 mil exemplares por semana (SCALZO, 2003).

O jornalista deixou o fundo da redagdo, ganhou a rua, passou a criar matérias para
além do ramerrame. Esporte, politica, artes e espetaculos, consumo, modos de vida
— nenhum meandro da realidade brasileira deixou de ser desde entdo frequentado
pelo olhar atento das publicacBes, muitas das quais pagaram prego alto por sua
intromissdo (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.22).

53 para aprofundamento da histéria das revistas no Brasiil, ver A revista no Brasil (2000) e Tavares (2011).
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Mais tarde, algumas publicagOes se tornaram fendmenos editoriais. Manchete, da
Editora Bloch, surgiu em 1952, valorizando muito o aspecto grafico e fotografico. O Cruzeiro
deixou de circular na década de 1970, com a derrocada do império de Chateaubriand, e
Manchete sobreviveu até a década de 1990. Nessa época, as revistas semanais ilustradas
comecaram a perder publico e o grupo Bloch entrou em decadéncia (SCALZO, 2003).

Em 1966, a Editora Abril lancou Realidade, que chegou a atingir 500 mil exemplares e
foi considerada uma das revistas brasileiras mais conceituadas de todos os tempos. “A revista
tornou-se conhecida pela abordagem investigativa dos fatos e foi considerada exemplo de
qualidade jornalistica” (NASCIMENTO, 2012, p.17). Em 1976 fechou, nao resistindo ao
regime militar e a cobertura mais agil da televisdo e das revistas semanais (ALI, 2009). Sua
sucessora, na Editora Abril, foi a revista Veja, lancada em 1968. Ela lutou durante sete anos
contra 0s prejuizos e a censura até acertar sua formula (SCALZO, 2003). As vendas
comecaram a melhorar em 1971, quando passou a ser vendida por assinatura. Hoje tem uma
tiragem superior a 1 milhdo de exemplares por semana e é a quarta revista de informacgao mais
vendida no mundo, atras das norte-americanas Time, Newsweek e US News & World Report.
Existem outras revistas que se destacaram depois de Veja e sobrevivem até hoje, como Epoca
e Istoé.

O objetivo, neste momento, no entanto, ndo é conhecer profundamente a histdria da
revista, mas tentar compreender como ela acabou se transformando em um veiculo de
segmentacdo. A partir dos anos 1950 e 1960, a revista ja havia se consolidado como veiculo,
mas comecava a se criar a necessidade de atender publicos diversificados. Comecou a se

delinear naquele momento o conceito de segmentacéo.

O novo fendmeno, a segmentacdo, veio sublinhar outros recortes da sociedade. A
familia, o homem e o adolescente, por exemplo, ganharam titulos especificos. Em
muitos casos assistiu-se a um desdobramento & maneira da boneca russa, com
revistas a gerar revistas, dando ainda mais capilaridade ao formidavel universo da
revista brasileira — fruto maduro e sumarento de As Variedades, aquele mago de
folhas de papel impresso que o pioneiro Silva Serva pusera a venda quase dois
séculos antes (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p. 22).

Mira (2001) destaca que os anos 1970 e 1980 marcaram um novo periodo na historia
das revistas no Brasil. Os titulos mais referenciais ainda atingiam grandes publicos, mas a
necessidade de desenvolver conteidos mais nacionalistas comegava a desaparecer. “Em
outras palavras, a nacdo vai perdendo sua importancia como referéncia para a construcao da
identidade de individuos ou grupos” (MIRA, 2001, p.97). O mercado de revistas passa, entdo,

a se dirigir para segmentos especificos. Scalzo (2003, p.49) explica que quem trabalha com
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revista acaba percebendo que € preciso estabelecer um foco para a publicagdo. “[...] sabe-se
que quem quer cobrir tudo acaba néo cobrindo nada e quem quer falar com todo mundo acaba
nao falando com ninguém”. A autora diz que os tipos mais comuns de segmentacdo sao os
seguintes: por género (masculino e feminino), por idade (infantil, adulta, adolescente),
geogréfica (cidade ou regido) e por tema (cinema, esportes, ciéncia etc.).

J& Ali (2009) define um tipo de revista como de consumo. Entre elas estdo as revistas
de interesse geral, ou revistas semanais de noticias, e as revistas segmentadas, que, na
definicdo de Ali, sdo divididas em segmentadas por publicos (como mulheres, homens,
professores, criangas) e segmentadas por interesses (como automobilismo, fotografia,
culinéria). Além das revistas de consumo, Ali classifica as revistas em mais quatro grupos:
revistas profissionais (dirigidas para publicos de determinadas profissdes), revistas de
empresas e organizagdes, suplementos de jornais — mais comuns em formato de revista fora
do Brasil — e, por fim, zines (revistas de baixo custo).

A divisdo que Ali (2009) faz entre revistas segmentadas por publico e segmentadas
por interesse é semelhante a distingdo que € feita entre jornalismo segmentado e jornalismo
especializado. O primeiro faz referéncia ao publico leitor, o segundo, ao tema tratado pela
revista. As pautas escolhidas pelas revistas dao visibilidade as tematicas sociais que
atravessam e ao mesmo tempo diferenciam os grupos, evidenciando, portanto, o0 que tem e o
que ndo tem valor social para diferentes sujeitos e seus pares em uma determinada época. “E
preciso [...] reconhecer que é a partir de certas tematicas que perpassam a sociedade, alocadas
desde certos ambitos da vida social, do interesse coletivo e individual, que a segmentacao
‘ganha vida’” (TAVARES, 2011, p.134).

A forma como Ali (2009) classifica essa diferenciacdo entre revistas segmentadas por
publico e por interesse — ndo utilizando o termo jornalismo especializado — € bastante 1dgica,
pois, em ambos 0s casos, a revista € direcionada e pensada para um determinado publico, ou
seja, para um segmento da populagdo. No primeiro caso, para um grupo que se aproxima por
alguma caracteristica — muitas vezes fisica — comum a todos (como género, idade, localizagédo
geografica etc.), e no segundo, que se aproxima por todos terem um interesse por um mesmo
tema, ou por terem um mesmo gosto (como culinaria, automaveis, fotografia etc.). Mesmo as
demais classificacbes que a autora faz (revistas profissionais, de empresas e organizacoes,
suplementos de jornais e zines) acabam se direcionando para publicos especificos. Apenas as
revistas de interesse geral saem dessa légica e, mesmo assim, sdo divididas em editorias, que

jaindica o quanto o jornalismo, principalmente o de revista, & segmentado.
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Dentro da segmentacdo é possivel segmentar mais ainda, chegando a grupos muito
pequenos. Seria possivel, inclusive, fazer uma revista apenas para uma pessoa. Mas a internet
acabou assumindo esse papel de se direcionar para um individuo, ja que é possivel
personalizar as entradas na rede e escolher os caminhos que serdo percorridos. Scalzo (2003)
acredita que a revista fica num meio termo, ndo fala com todo mundo (como fazem a televisao
e o jornal), mas também ndo individualiza o leitor, como pode fazer a internet. A revista, ao se
direcionar a um grupo, faz com que a identidade daquele grupo seja reafirmada.

Mira (2001) lembra que a segmentacdo é uma estratégia através da qual se procura
atingir novos nichos de mercado. Portanto, as divisdes dos grupos que consomem revistas ndo
sdo estanques. Novos grupos surgem a cada época, e, para Mira, as variaveis que recortam
esses nichos sdo sociais. Para se tornarem segmentos de mercado, no entanto, esses grupos
tém que ter potencial de consumo. SO assim passardo a ser considerados como nicho. Mira
defende que existe hoje uma reorganizacao das divisdes sociais, em que se combinam velhas e
novas categorias. Algumas diferenciagdes, na opinido da autora, refletem a velha estrutura de
classes. Outras correspondem a ainda mais antiga divisdo entre o mundo masculino e
feminino, cuja transformacéo é um dos fenbmenos mais relevantes da historia contemporanea.
Basta ver como 0s homossexuais ja sdo considerados como um nicho de mercado, inclusive

pelas editoras de revistas.

Outras, ainda, se referem a uma distingdo ndo menos antiga, entre jovens e velhos,
mas que vem se modificando rapidamente, resultando numa inverséo das posicoes
de poder entre as geragdes. E um momento de rearticulagio dos valores sociais, dos
espacos publico e privado, em especial da familia (MIRA, 2001, p.215).

Isso explica por que as criancas hoje tém revistas destinadas exclusivamente a elas
como grupo de consumo. N&o sao revistas apenas com brincadeiras ou textos literarios, como
eram as primeiras revistas infantis, mas publicacGes que tratam de temas relacionados com a
realidade, com outras produgdes culturais e com o consumo. Ou seja, que apresentam e falam
do mundo para um grupo com valor social e com capacidade de consumo.

Mira (2001) complementa dizendo que a segmentacdo da producdo cultural dos
ultimos anos € resultado de uma especificacdo cada vez maior de ofertas que cruza trés
variaveis bésicas — classe, género e geracdo — com outras variaveis que formam o que hoje se
chama de estilo de vida. Esses novos grupos precisam se afirmar mostrando o que 0s
diferencia dos outros grupos. A revista, nesse ponto, ganha forca, pois ela pode ser um espaco

de expressdo e de reafirmagdo desses novos grupos. Da mesma forma, 0 consumo passa a
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adquirir uma dimensdo de enorme importancia na vida dos individuos para construirem suas
identidades. Mira conclui, portanto, que existe uma relacdo entre o processo de segmentagéo
do mercado e a reorganizacao das divisdes ou identidades sociais. Como esse fenbmeno tem
acontecido em paralelo com o movimento da globalizacdo, as pessoas passam a viver
experiéncias semelhantes em varios lugares do mundo ao mesmo tempo, fazendo com que
grupos — como 0s das criangas — consumam as mesmas coisas em diferentes paises. Por isso
as “féormulas” de revistas podem se repetir, com algumas poucas adaptacfes, em locais
diferentes do planeta.

Essas configuracbes de grupos estdo em constante transformacdo, porque séo
construcdes historicas, e um dos motivos que fazem com que a revista seja um veiculo
apropriado para a segmentacdo é que ela, com suas caracteristicas, consegue acompanhar a
mudanga acelerada dos segmentos. “Por mudar muito rapidamente, adaptando-se as novas
realidades dos publicos leitores, talvez nenhum outro veiculo mostre isso tdo claramente como
as revistas” (MIRA, 2001, p.217).

Reginato (2011) lembra que as revistas sdo criadas — e muitas vezes modificadas —
justamente para fidelizar os consumidores especificos do seu segmento de mercado. A
pesquisadora afirma que as revistas podem selecionar sua audiéncia com um custo de
producdo muito mais baixo do que, por exemplo, a televisdo e o cinema. E reafirma que esse
processo de segmentacdo das publicacBes apresenta caracteristicas que vdo além das
mercadoldgicas. “[...] existe uma forte relacdo identitaria entre os grupos que leem
determinada revista, sendo que é comum as pessoas se autodefinirem — ou demarcarem o seu
estilo de vida — pelas revistas que leem” (REGINATO, 2011, p.30).

As proéprias caracteristicas fisicas da revista fazem com que ela consiga acompanhar

seu publico e até sirva como objeto de identificacao.

A revista é um meio de comunicacdo com algumas vantagens sobre os outros, é
portétil, facil de usar e oferece grande quantidade de informag&o por custo pequeno.
Entra na nossa casa, amplia nosso conhecimento, nos ajuda a refletir sobre nés
mesmos e, principalmente, nos da referéncias para formarmos nossa opinido (ALI,
2000, p.18).

Benetti (2013) afirma que as revistas segmentadas sdo dirigidas a interesses pontuais
de seus leitores. O jornalismo de revista, portanto, é propicio para que o leitor se sinta fazendo
parte de um grupo. Ao carregar uma revista na rua, a0 mostrar uma revista para seus amigos,
ao ser assinante, ao sentir aquela revista fazendo parte de sua rotina, o leitor comunica: “eu

pertenco ao grupo de pessoas que se interessa por esse tema que essa revista trata”, ou seja,
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“eu faco parte desse grupo”. “Ao ler uma revista, o leitor se posiciona em um lugar também
pleno de sentidos: quem sou, 0 que desejo, como me satisfaco, o que venho fazendo com
minha vida, como me planejo para o futuro, o que julgo importante” (BENETTI, 2013, p.51).
Para ser o tipo de produto que é, a revista precisa ter caracteristicas bastante proprias.
Tavares (2011, p.47-48, grifos do autor) busca a origem do termo para comecar a definir o

que é revista.

Etimologicamente, podemos tomar o termo “revista” 1) pelo sentido dos elementos
que o compdem, 2) verbalizando-o, ou entdo, 3) buscando sua filiacdo. Se dividida
“re-vista” — ou verbalizada — “revistar” — a palavra sugere o seguinte significado:
uma acdo de ver de novo — de verificagdo, de exame, de interpretacdo. No sentido
de uma filiagdo terminoldgica, o termo é apontado como vindo do inglés review,
originado do latim Revidere (ver de novo). Como meio de comunicag¢do é comum,
em inglés e francés, o uso do termo Magazine.

A pesquisa de Tavares ajuda a pensar a revista como um produto que vai oferecer algo
além do que os outros meios j4 oferecem, vai rever os acontecimentos de forma mais
aprofundada, mais interpretada, com mais tempo de pesquisa, com mais fontes. Ou ainda, vai
oferecer algo diferente do que é exposto pelos outros veiculos: outro contedo, com outros
objetivos e em uma materialidade diferenciada.

Scalzo diz que é dificil conceituar o que € uma revista, mas arrisca uma definicao que,
de acordo com ela, ndo pode ser considerada completa: “Uma revista ¢ um veiculo de
comunicagdo, um produto, um negdcio, uma marca, um objeto, um conjunto de servigos, uma
mistura de jornalismo e entretenimento” (SCALZO, 2003, p.11). A autora complementa, com
mais uma defini¢do: “Revista ¢ também um encontro entre um editor e um leitor, um contato
que se estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a
construir identidade, ou seja, cria identificacGes, da sensacdo de pertencer a um determinado
grupo” (SCALZO, 2003, p.12). Nessa segunda conceituagao, ela inclui o leitor como um dos
protagonistas na construcdo de uma revista. Tanto pela relacdo que precisa ser estabelecida
entre ele e os jornalistas que produzem o veiculo, como pela relagdo que se da entre todos os
leitores, no sentido de se sentirem pertencentes a um grupo, como afirmam os autores ja
citados. Por isso, para Scalzo, a segmentacao faz parte da propria esséncia da revista, o0 que é
extremamente facilitado pelas prdprias caracteristicas materiais da revista.

Muitos leitores guardam ou colecionam revistas porque seu papel € mais duravel e ela
é grampeada ou colada, aproximando-se do formato de um livro. As revistas, em sua maioria,
séo bonitas, com capas coloridas que chamam a atencdo. S&o mais faceis de folhear do que o

jornal e duram mais. Além disso, os projetos editoriais bem construidos fazem com que 0s
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leitores se acostumem com a estrutura de cada uma das revistas, se identificando com algumas
delas. Apesar dos jornalistas que trabalham em revistas tentarem ndo repetir formulas de uma
edicdo para outra, eles nao rompem com aquilo que ¢ reconhecido pelo leitor. “Buscam
equilibrio entre o familiar e a surpresa que € uma das marcas registradas da revista” (ALI,
2009, p.18).

A diferenciacdo material da revista comeca pela capa, que, como define Scalzo (2003,
p.62), “[...] precisa ser o resumo irresistivel de cada edi¢do, uma espécie de vitrine para o
deleite e a sedugdo do leitor”. Boas capas seduzem os leitores, provocam a vontade da leitura
da revista. Muitas capas sdo tdo facilmente identificadas pelo publico que seu logotipo nem
precisa estar todo visivel, como é o caso das capas de Nova, que muitas vezes tem seu
logotipo encoberto pela fotografia da mulher em destaque. “A isso se chama identidade
visual” (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.24). Ali (2009) chega a afirmar que a capa da
revista € o elemento isolado mais importante para estabelecer a imagem da revista. Seu
logotipo, para a autora, torna-se o selo de identificagéo da publicagéo. Ele deve ter contraste e,
se colocado no canto superior esquerdo da capa, maximiza seu impacto visual. “A capa deve
atrair o leitor a distancia pelo contetdo e pelo impacto visual. Cores vivas sdo melhores que
as apagadas” (ALI, 2009, p.70).

No caso de Recreio, a capa é sempre muito colorida, chamando a atengéo das criancas
nas bancas ou nas prateleiras préximas aos caixas de supermercado. As cores sao fortes e o
logotipo é tdo grande e chamativo que ocupa toda a extensdo da capa na parte superior. O
fundo azul e verde contrasta com as letras amarelas, com contorno preto. A letra i tem o
formato de um raio, com o pingo vermelho, tornando o logotipo muito colorido. Como a foto
ou a ilustracdo da capa normalmente é também muito colorida, as letras da manchete sdo
quase sempre brancas, amarelas — como o logotipo — ou de outra cor mais neutra para
contrastar com o colorido do restante da capa. O logotipo da revista pode ser conferido na

figura que segue.
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Figura 13: Logotipo da revista Recreio

Ao mesmo tempo em que a capa da revista é a cara de sua identidade visual, ela ndo
pode ser muito parecida de um nimero para o outro, caso contrario o leitor ndo perceberéa que
uma nova edicdo esta nas bancas e pode deixar de compra-la. No caso de Recreio, é possivel
considerar ndo somente a capa em si como “um pequeno outdoor” (BENETTI, STORCH e
FINATTO, 2011) da nova edi¢do da revista. A embalagem em plastico transparente, deixando
a mostra a embalagem menor e brilhante que contém o brinquedo novo da semana, forma um
conjunto com a capa — com um layout e uma manchete também inéditos —, chamando a

atencdo da crianca, como pode ser conferido na fotografia seguinte:
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Fotografia 5: Revista Recreio exposta na estante perto de um caixa de supermercado.

v I

Fonte: Acervo da autora

E importante frisar, no entanto, que, apesar da importancia da capa, ela ndo garante o
retorno do leitor a publicacdo. Isso se dara por meio do contetdo editorial. Se ele ndo for do
agrado do leitor, esse ndo voltard a comprar a revista. Capa, conteddo e design se
complementam, formando uma estrutura Unica. “O design € o meio de levar as ideias da
pagina para a mente do leitor, silenciosamente, claramente, memoravelmente. O texto sozinho
ndo consegue isso. O design em si, por sua vez, ndo faz os leitores comprarem a revista ou
voltarem a I1&-1a” (ALI, 2009, p.96). E o conjunto — que, no caso de Recreio ainda é formado
também pelo brinquedo — que faz o leitor se sentir satisfeito com a revista.

Scalzo (2003) diz que o objetivo do design na revista € a comunicacao, € tornar as
paginas mais atrativas e mais faceis de ler. A partir do design é que as paginas sao
organizadas para orientar a leitura. Ali (2009) contribui afirmando que os layouts das paginas
ndo devem ser “congestionados”, ndo deve haver excesso de fotos, de cores, de ilustragdes.
No entanto, ela destaca que revistas com linguagem jovem tendem a ter um design sem
hierarquia: colunas irregulares, fotos cortadas, imagens sobrepostas etc. Essa mesma l6gica
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poderia ser aplicada a revistas direcionadas ao publico infantil. “Tudo bem se ¢ legivel, atrai o
leitor € o leva a leitura. Se ndo, ndo funciona nem para os jovens” (ALI, 2009, p.144). Na
revista Recreio, 0 design é caracterizado por varias cores, textos pequenos, com varios
subtitulos e com muitas ilustracfes ou fotos. No entanto, existe uma hierarquia bem marcada
no layout das paginas. E possivel identificar claramente qual o titulo da matéria, a linha de
apoio e a relacdo entre as ilustracBes e os textos, como pode ser exemplificado com a pagina a
seguir, que possui varias fotos, varios pequenos textos e muitas cores, mas que, mesmo com
todos esses elementos, apresenta uma hierarquia grafica bem clara e bem préxima a de uma

publicacdo direcionada a outros tipos de publicos.

Figura 14: Paginas 8 e 9 da edicdo 627 da revista Recreio
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Periodicamente, as revistas precisam modificar sua linguagem visual. O que determina
a periodicidade das modificacGes é o tipo de publico. Scalzo (2003) lembra que revistas para
adolescentes, que sdo inquietos e gostam de novidades, precisam ter seu projeto grafico
renovado constantemente. Em relacdo a Recreio, que se dirige a um publico infantil — também
inquieto —, Fernanda Santos (2011) contou em sua entrevista que, desde o dia em que assumiu
a direcdo de redacdo, vérias modificagcbes no projeto grafico foram feitas. A Ultima foi
realizada na metade de 2012. Como ja foi ressaltado, ela considera a arte um ponto
fundamental da revista para atrair seu publico.

A Recreio possui muitas ilustragdes em suas paginas. “Desenhos ilustrativos, quadros,
gréaficos e até mesmo tabelas chamam a atengdo do leitor porque diferem do ambiente de texto
em torno” (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.190). Uma das diferencas da ilustracao para a
fotografia é que o ilustrador precisa saber exatamente do que se trata a matéria, pois um editor
podera escolher entre varias fotos no momento de editar uma reportagem, mas a ilustracéo
normalmente j& é pensada especificamente para cada texto e ndo serdo criadas varias opgoes.
Na revista Recreio, 0 setor da arte trabalha em conjunto com os jornalistas responsaveis pelos
textos. Além disso, ha secdes, como Cadé? em que sequer existe texto, como pode ser

conferido na figura a seguir. S8o se¢des de entretenimento formadas somente por desenhos.
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Figura 15: Paginas 22 e 23 da edicdo 624 da revista Recreio

As ilustracdes sdo fundamentais na construcdo de sentido das péginas da revista
Recreio, mas também fazem parte, com maior ou menor intensidade, em varias outras revistas
brasileiras, atuais ou do passado. A primeira revista a utilizar a ilustragdo no Brasil chamava-
se Museo Universal, lancada em 1837 (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.67). No século
XI1X, a ilustragdo j& havia adquirido grande importancia no jornalismo impresso brasileiro. A
secdo As Garotas, criada pelo desenhista mineiro Alceu Penna, estreou na revista O Cruzeiro
em 1938 e fez enorme sucesso por 26 anos. “Vinham elas, lindas e modernas, acompanhadas
de quadrinhas, historietas romanticas, anedota sem malicia, mero pretexto para exibi-las, tdo
graciosas, em meio a artigos e reportagens” (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.65). O texto
nao tinha autor fixo, mas os desenhos das “gardtas” se mantinham. Desde entdo, a ilustragdo
tem sido utilizada para acompanhar varios tipos de textos em jornais e revistas.

Na passagem para 0 seculo XX, a ilustracdo se firmou mais ainda nas revistas
brasileiras. Os desenhos estavam nas capas das revistas da belle époque, como A llustracdo
Brazileira, Fon-Fon! e A Cigarra. “Raramente a arte, nessas ilustragdes, se ligava ao
contetdo da revista” (A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.67). A capa néo tinha praticamente
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nenhuma relacdo com o tema principal tratado pela revista, e artistas brasileiros comegaram a
se destacar ilustrando capas. Di Cavalcanti, por exemplo, participante da Semana da Arte
Moderna de 1922 e grande caricaturista, criou capas marcantes no inicio do século.

Foi também em O Cruzeiro que a ilustracdo se uniu a literatura, 0 que provocou uma
revolugédo no visual das revistas, pois o desenho passou a fazer parte da estrutura editorial das
publicagdes. “Fixou-se ali uma maneira: enquanto a fotografia acompanhava as reportagens, a
ilustragdo contracenava com os textos literarios ou humoristicos” (A REVISTA NO BRASIL,
2000, p.71). A revista O Senhor, no final dos anos 1950, provocou outra mudanca quando fez
com que artistas plasticos passassem a trabalhar integralmente no projeto grafico da revista.
Quando, em 1964, O Senhor deixou de circular, houve um vazio no campo da ilustracdo.
Somente nos anos 1980 é que a ilustracdo ganhou novo espaco nas revistas, desta vez em
Playboy, acompanhando artigos, contos eréticos e até reportagens, 0 que se tornou comum
posteriormente.

Hoje, a ilustracdo pode ser vista em muitas revistas brasileiras, com maior ou menor
frequéncia, dependendo do projeto grafico e do publico-alvo. Na Recreio, ela faz parte da
esséncia do projeto editorial. Aparece na maioria das paginas, acompanhando reportagens,
textos curtos de curiosidades, enquetes, brincadeiras ou paginas com temas educativos. No
encarte ja citado, ela aparece em forma de histéria em quadrinhos. De certa forma, a
ilustracdo € um ponto que liga a revista a origem do jornalismo infantil. Tanto a literatura
infantil quanto as histérias em quadrinhos, que foram o embrido das revistas infantis
jornalisticas, valorizam as ilustracdes. A ilustracdo é a forma mais concreta de representacao
da linguagem ludica da revista Recreio, pois agrada o publico infantil, sendo a expressao
grafica da alegria (do devir-crianca). Ela ajuda a dar sentido aos textos e a toda a proposta
editorial da revista, chamando a atencdo das criancas e auxiliando na sintonia que se
estabelece entre a revista e seu publico.

A Recreio, portanto, € uma revista segmentada, com caracteristicas proprias, que
fazem com que ela se direcione e agrade a um publico especifico, que ha pouco tempo passou
a ser considerado como um nicho de mercado. A presenca determinante das ilustragdes é
apenas uma dessas caracteristicas. As pautas escolhidas, o estilo do texto e o design da revista
formam um conjunto que caracteriza o jornalismo dito de revista, ou 0 que Tavares (2011)

9554

chama de “jornalismo revistativo™" especifico da Recreio. Entretanto, a forte presenca de

desenhos e a escolha de tematicas didaticas e de entretenimento — mesmo que entre outras —

% A nogio proposta por Tavares (2011) de “jornalismo revistativo” sera aprofundada no topico seguinte deste
capitulo.
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provocam um questionamento importante em relagcdo a Recreio: ela pode ser considerada uma

revista jornalistica? E essa a discussio proposta a seguir.

4.4. Jornalismo na revista Recreio

Ao se pensar sobre o que é oferecido aos leitores por uma revista segmentada por
publico — caso da Recreio — ou por tema, logo se percebe que se trata de um produto (e de um
conteudo) totalmente diferente de um jornal diadrio. Todas as caracteristicas ja destacadas
sobre o veiculo revista indicam que ela ndo ¢ igual a um jornal. “Mais que contar o que
acontece no mundo — funcdo primeira da imprensa didria — a revista comenta, opina e
interpreta sobre assuntos variados, buscando uma visdo mais aprofundada dos temas e fatos
que envolvem o ser humano (sejam eles naturais ou sociais)” (TAVARES, 2011, p.49).

No caso de Recreio, 0 que acontece é justamente isso: a revista oferece, entre outras
propostas de textos e de ilustraces, comentarios, opinides, interpretacdes de temas de
interesse das criancas. Existem, sim, secGes que sdo puro entretenimento, mas em varias
outras paginas existe informacdo dirigida para as criancas. Por outro lado, seria possivel
questionar se a Recreio trata esses temas com aprofundamento, como observa Tavares em sua
analise sobre o veiculo revista, j& que ela oferece textos curtos e com uma linguagem
simplificada. Em relagdo a essa questdo, é preciso considerar o publico-alvo da revista. Se ela
é dirigida a criancas, precisa ser construida de forma a atingi-las, e o aprofundamento se da
pela propria escolha das tematicas e pela forma como os textos buscam atingir seus leitores,
que ndo sdo pensados por outras publicacfes, aquelas ndo dirigidas ao publico infantil. Ou
seja, aquilo que interessa as criangas — ou que pelo menos a equipe da revista imagina que
interessa — € tratado de forma muito mais aprofundada na Recreio do que em outros veiculos
impressos.

Na se¢do Curiosidades, por exemplo, em gue as perguntas intrigantes das criangas séo
respondidas, sdo construidas respostas curtas, mas com conteddo embasado em pesquisas
jornalisticas e em entrevistas com fontes especializadas — mesmo que essas ndo aparecam em
destaque. Muitas das respostas sdo desconhecidas pelos préprios adultos, o que indica um
aprofundamento nos temas pautados. A diferenca é que esses temas ndo sao comumente de
interesse dos adultos (ou pelo menos ndo sdo normalmente externados pelos adultos como
interessantes). O mesmo se repete em outras se¢Oes. Algumas, inclusive, trazem informacdes

de lancamentos de filmes, de programas de televisdo ou de games, da mesma forma como o
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lancamento desses e de outros produtos culturais sdo noticiados para os adultos em diferentes
midias jornalisticas.

Sendo assim, é possivel defender que a revista Recreio faz, como varias outras revistas
segmentadas, um tipo especifico de jornalismo. As revistas, diferentemente dos jornais, criam
uma intimidade com o leitor, muitas vezes, inclusive, tratando-o por vocé. Assim, elas
assumem praticamente o papel de um amigo, mas com um conhecimento diferenciado, com o
poder da informagdo. “A revista ¢ como uma pessoa, um companheiro que esta la para levar-
Ihe informacdo e ajuda. [...] A revista fala sobre o que interessa ao leitor, levando em
consideracdo seus desejos e expectativas, expressando suas esperangas e preocupacoes” (ALI,
2000, p.19).

Tavares (2011, p.53-54) também defende que a revista oferece um tipo especifico de

jornalismo:

[..] quando se fala em revista de um ponto de vista midiatico, uma nocéo
sintetizadora pode ser construida: trata-se de um produto jornalistico (também
referido materialmente como meio, veiculo, suporte) e no qual se faz um tipo de
jornalismo. Neste sentido, podemos dizer que a revista, “por ela mesma”, indica um
tipo de processo comunicativo que se liga a sua propria materialidade e na maneira
como esta se relaciona com as inscrigdes (textuais e visuais) que lhe caberéo, a uma
periodicidade, a um contexto mercadoldgico, a uma pratica jornalistica. N&o
havendo ai, no entanto, uma ordenacéo, sobre quem determina quem, mas uma
reciproca determinag&o.

Cabe destacar, dentro da fala do autor, a questdo da periodicidade, que é uma das
marcas dos produtos jornalisticos que os diferencia fortemente, por exemplo, da literatura ou
dos livros didaticos, que também trazem informag&o. O leitor de uma revista ja sabe quando
ela estara nas bancas, ou quando ela chegara em sua casa, caso ele seja assinante. No caso da
revista Recreio, o leitor ndo s6 espera a revista, como aguarda também o novo brinquedo que
a acompanha, para completar sua colecdo. A periodicidade ajuda a criar um vinculo entre o

leitor e a revista. Tavares (2011, p.55) completa:

A producéo noticiosa para revista, independentemente do contetido que venha a ser
publicado, esta ligada a uma periodicidade e a uma materialidade. Jornalistas e
editores em sintonia com suas competéncias e necessidades profissionais,
produzem e operam de acordo com tempos e espacos de uma midia impressa
especifica que, portanto, demarca outras légicas de objetivacdo da realidade.

Uma das logicas que é rompida, ou adaptada na revista, € a da relagdo com o tempo
presente. No jornal didrio, a novidade tem grande valor. Benetti (2009, p.286) diz que “o

jornalismo toma para si, como dever institucional, o papel social de narrar a novidade”. Mas a
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mesma autora destaca que no jornalismo de revista a nogdo de presente é estendida. O atual é
sinbnimo de contemporaneo e ndo de novo, e o0 sentido sobre 0 que é ser contemporaneo esta
poderosamente inscrito no jornalismo de revista. “Ele diz o que importa saber agora € como
deve agir, ou se imagina agindo, o0 sujeito que esta de acordo com o espirito do seu tempo”
(BENETTI, 2013, p.46). Portanto, 0 que interessa na revista, como contetdo (principalmente
na revista segmentada) ndo € a noticia em sua concepcdo tradicional de novidade imediata, de
relato de um acontecimento factual, mas sim aquilo que vai ajudar seus leitores a se
localizarem no espaco, a se posicionarem, a agirem ou se imaginarem agindo em consonancia
com o espirito de seu grupo e de seu tempo.

Traquina (2008) considera tanto a novidade quanto o tempo como valores-noticia
utilizados pelos jornalistas para definir se um acontecimento entrard em pauta ou ndo. “A
previsibilidade do esquema geral das noticias deve-se a existéncia de critérios de
noticiabilidade, isto é a existéncia de valores-noticia que 0os membros da tribo jornalistica
partilham” (TRAQUINA, 2008, p.63, grifo do autor). Ele define o conceito de noticiabilidade
como “o conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento
jornalistico, isto é, possuir valor como noticia” (TRAQUINA, 2008, p.63). Portanto, 0s
critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de valores-noticia que determinam que um
acontecimento pode se tornar noticia.

Em sua classificacdo, Traquina distingue os valores-noticia de sele¢do e os valores-
noticia de construcdo. Os de selecdo referem-se aos critérios que os jornalistas utilizam na
hora de escolher um acontecimento como candidato a se transformar em noticia, deixando
outros fatos de lado. O autor ainda subdivide esse grupo em critérios substantivos (que dizem
respeito a avaliacdo direta do acontecimento em relagdo a sua importancia) e critérios
contextuais (que dizem respeito ao contexto da producdo da noticia). “Os valores-noticia de
construcdo sdo qualidades da sua construcdo como noticia e funcionam como linhas-guia para
a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser realcado, o que deve ser omitido, o que
deve ser prioritario na construcao do acontecimento como noticia” (TRAQUINA, 2008, p.78).

A novidade e o tempo, para Traquina (2008), sdo valores-noticia de selecdo
determinados a partir de critérios substantivos, ou seja, que sdo considerados pelo jornalista
na avaliacdo direta do acontecimento. A novidade é apontada pelo pesquisador como questéo
central para os jornalistas. Na revista Recreio, o novo aparece, como ja foi destacado,
principalmente no momento em que sdo divulgados produtos culturais que estdo sendo
langados. Ja a forma como Traquina discorre sobre o valor-noticia tempo pode ser relacionada

com as reflexdes j& expostas de Tavares (2011) e Benetti (2013).
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Para Traquina, o fator tempo pode ser considerado de trés maneiras diferentes na
producdo jornalistica. Em primeiro lugar, como atualidade. “A existéncia de um
acontecimento na atualidade ja transformada em noticia pode servir de ‘news peg’, ou gancho
(literalmente, ‘cabide’ para pendurar a noticia) para outro acontecimento ligado a esse
assunto” (TRAQUINA, 2008, p.81). Em segundo lugar, o proprio tempo ou data especifica
pode servir como gancho para uma noticia. Noticia-se o aniversario de acontecimentos, por
exemplo. Ainda nessa modalidade, ha as noticias relacionadas a dias comemorativos, como o
Dia das Maes, o Natal ou o Dia das Criancas. Algumas dessas datas sdo utilizadas como
gancho na revista Recreio para a producdo de textos das mais variadas formas™. Por fim, o
fator tempo é um valor-noticia, segundo Traquina (2008), de uma terceira maneira e a que
mais se aproxima das colocacfes de Tavares (2011) e Benetti (2013): no entendimento do
fator tempo de uma forma mais estendida. Um assunto pode ter um impacto tdo forte que
permanece com valor-noticia durante um tempo mais dilatado. Esses assuntos sdo muitas
vezes tratados pelas revistas, tanto as de informacéo geral quanto as segmentadas, obviamente
anguladas de forma a se dirigir para seu publico-alvo.

Mesmo sem Recreio oferecer a seus leitores noticias na sua forma mais tradicional,
com conteudos mais factuais, varios outros valores-noticia de critérios substantivos apontados
por Traquina (2008) podem ser percebidos nas paginas da revista de uma maneira singular, o
que reforca a proposta de que Recreio é jornalistica. Alguns deles sdo a notoriedade (fatos
que envolvem celebridades), a relevancia (acontecimentos que tém impacto na vida das
criancas), a notabilidade (ou qualidade de um acontecimento ser visivel ou tangivel), o
inesperado (que pode ser encontrado em algumas matérias com temas surpreendentes) e a
proximidade (em termos geograficos ou culturais). S&o menos comuns serem reportados na
Recreio fatos que envolvam morte, infracdo, conflito ou escandalo, outros valores-noticias
classificados pelo autor™® que, aparentemente, ndo devem ser considerados, pela equipe da
revista, adequados para os infantes pela sua conotagdo mais negativa.

Charaudeau (2009, p.74-75), que aproxima a Andlise do Discurso da comunicagéo,
ajuda a compreender como a escolha dos critérios é determinada e acaba determinando o tipo

de meio (de revista) que é produzido:

% por email (em 18 de janeiro de 2013 — APENDICE 2), a diretora de redacéo de Recreio, Fernanda Santos
destacou a importancia do Dia das Criangas para a revista: “Expandimos a marca para eventos e durante dois
anos fizemos o Recreio no Parque, um final de semana anterior ao dia das criangas, que entrou no calendario da
prefeitura. Virou um evento extraordinario para a familia”.

*® Em Traquina (2008), é possivel encontrar o aprofundamento dos critérios de noticiabilidade e dos valores-
noticia propostos pelo autor.
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O nuamero incalculavel de acontecimentos suscetiveis de tornarem-se informagéo, o
fato de que nenhum organismo de informacdo pode estar presente em todos 0s
lugares do mundo onde algo acontece, além das restricdes de tempo de fabricacdo
(a informacéo se constrdi rapidamente) e de espaco de difusdo (algumas paginas
num jornal e meia hora de radio e de televisdo), obrigam a instancia midiatica a
dotar-se de meios que lhe permitam abranger 0 maximo de acontecimentos,
seleciona-los e verifica-los. E na escolha dos critérios que regem tais atividades que
se pde em jogo a imagem de marca de cada organismo de informagcéo.

Mesmo que o autor esteja se referindo as midias mais ageis (e menos segmentadas),
como o radio, a televisao e até o jornal, em que a abrangéncia de assuntos divulgados precisa
ser mais ampla, é possivel relacionar a sua afirmacdo a construcdo de uma revista
segmentada, como é o caso de Recreio. A escolha desses critérios vai ser determinada pela
imagem que a revista quer passar de si mesma. Portanto, a ldgica jornalistica de selecdo dos
fatos é semelhante (ndo igual) em qualquer produto jornalistico. E interessante pensar que um
dos pontos que faz com que a Recreio — e outras revistas segmentadas — seja jornalistica é
essa semelhanca da logica de selecdo dos fatos, e 0 que a torna Unica, segmentada, com
caracteristicas proprias, a torna a revista que €, é justamente a selecdo, a escolha do que sera
publicado.

O que também reforca o fato de a revista Recreio poder ser considerada como
jornalistica sdo as outras etapas de sua constru¢do, marcada, como explicou Fernanda Santos
(2011) em sua entrevista, pelas rotinas proprias da profissdo: reunides de pauta, coleta de
dados envolvendo pesquisas, entrevistas com fontes qualificadas, redacdo, obtencdo e criacdo
de imagens, edicdo, distribuicdo e circulacdo, chegando até o leitor. Tavares (2011, p.57)

ajuda a fortalecer essa convicgao:

As revistas também ndo fogem a uma l6gica de producédo jornalistica bem como
estdo assumidamente edificadas num processo que tange a elaboragéo de uma pauta
e a apuracéo de dados e fontes, que enreda procedimentos redacionais e discursivos,
bem como adequagdes editoriais, critérios de noticiabilidade etc.

O que se pode afirmar, portanto, é que a revista Recreio € uma publicacdo jornalistica,
mas que assume um carater singular, o qual difere da légica do jornal diario e se aproxima da
forma como sdo construidas outras revistas segmentadas. A duvida sobre ser jornalistica ou
ndo talvez surja justamente do estranhamento da forma como o publico infantil vem sendo
considerado na contemporaneidade. Estranhamento esse que pode ter ocorrido também
guando outros publicos passaram a ter voz, como o das mulheres, por exemplo.

Por suas caracteristicas proprias, o jornalismo produzido pela Recreio pode ser

chamado de “revistativo”, como Tavares propde chamar a qualidade e¢ a identidade do
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jornalismo de revista. O autor ndo nega o termo “jornalismo de revista”, mas propde o

2 ¢

“jornalismo revistativo” “como um tipo de jornalismo que instaura e compde um (e esta
envolto por) processo comunicativo (e jornalistico) proprio, sua ‘revistagdo’, e que, frente a
outros processos que lhe seriam ‘concorrentes’, suscita algumas distingdes” (TAVARES,
2011, p.64). Distingdes essas que j& foram explicitadas. Sendo assim, classificada no contexto
jornalistico, Recreio pode ser considerada como um tipo de midia que pratica o jornalismo
voltado para um publico (ou segmento) especifico, com temas de interesse desse publico.

Por fim, é possivel pensar — e ja se aproximando das nocGes de analise do discurso que
serdo apresentadas no préximo capitulo — que todo discurso depende de condicgdes especificas
da situagdo de troca na qual ele surge. “A situagdo de comunicagdo constitui assim o quadro
de referéncia ao qual se reportam os individuos de uma comunidade social quando iniciam
uma comunicacdo” (CHARAUDEAU, 2009, p.67). Ou seja, 0S sujeitos que querem se
comunicar entre si devem levar em conta os dados da situacdo da comunicagdo. Quando 0s
sujeitos t€ém um conhecimento reciproco das “regras” da situagdo de troca linguageira — COMO
denomina Charaudeau (2009) — pode-se dizer que eles estdo ligados por uma espécie de
acordo prévio sobre os dados desse quadro de referéncia. Esse reconhecimento matuo das
condic@es de realizacdo da troca linguageira € chamado por Charaudeau (2009) de contrato de
comunicagdo. As condicdes externas ao discurso que determinam esse contrato sdo a de
identidade (quem fala com quem), de finalidade, (para que se fala), de propdsito (do que se
fala) e de dispositivo (como se fala, ou qual canal se utiliza).

Benetti e Hagen (2010, p. 2), acompanhando o autor, afirmam que no jornalismo se

estabelece um contrato de comunicagéo especifico:

O jornalismo é uma pratica discursiva articulada por muitos sujeitos: o jornalista, o
leitor, a fonte, 0 veiculo, o anunciante. Nessa pratica, o jornalismo ocupa um lugar
de enunciag@o a partir do qual esta autorizado a “tratar dos fatos do mundo”, e os
sentidos que ele deseja construir s6 tém alguma chance de se concretizarem se o
leitor reconhecer a legitimidade e a singularidade daquele lugar de enunciag&o.

Portanto, o contrato de comunicacdo estabelecido pelo jornalismo é singular, e o
contrato estabelecido por cada publicagdo com seus leitores tem também suas caracteristicas
especificas. A revista Recreio ndo foge a essa logica. A troca linguageira que ela estabelece
com seus leitores segue as mesmas “regras” de outras publicacdes jornalisticas e, a0 mesmo
tempo, tem particularidades que a definem como a revista que €, dirigida para o publico
infantil. Fica claro, no contrato que se estabelece, quem fala para quem, com qual objetivo e

sobre que tema. A Recreio é o dispositivo, o canal utilizado para a troca linguageira, na qual o
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jornalista assume uma posi¢do de poder, de quem detém a informacdo que julga a certa (e
desejavel) para o publico ao qual se dirige.

No entanto, o discurso jornalistico possui uma outra caracteristica que interessa muito
a esta pesquisa: a de ser um discurso pelo qual circulam sentidos construidos em outros
lugares (BENETT]I, 2009). Ele se constitui pelo interdiscurso, e € justamente nessa mistura,
organizada de forma especifica a fazer crer — seu capital simbdlico (BERGER, 1996) — que o

jornalismo constréi seu discurso.

Esses discursos sdo recompostos segundo as ordenagdes e exigéncias préprias do
jornalismo, sdo reatualizados, reorganizados e dispostos em uma dinamica particular.
A existéncia de um contrato de comunicagdo reconhecido por jornalistas, fontes e
leitores permite que o jornalismo se estabeleca como um género discursivo diferente
dos outros, também midiaticos, como a publicidade, as novelas, os seriados. Na raiz
desse contrato, esta a exigéncia de fornecer (e obter) informagdes veridicas [...]
(BENETTI, 2009, p.295).

O discurso jornalistico, portanto, é composto de interdiscursos. A forma como o
discurso da Recreio é construido e como o jornalismo infantil produzido por ela aciona o
desejo de consumo das criangas, assim como quais interdiscursos podem ser percebidos na
revista, € o que deve ser desvendado. Para isso, no proximo capitulo, apresento a metodologia

escolhida para responder a esses questionamentos: a analise do discurso (AD) francesa.
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5. METODOLOGIA: ANALISE DO DISCURSO

Parto do principio, como ja anunciei, de que o jornalismo € um discurso, e, como diz
Benetti (2008), é um género discursivo, com caracteristicas proprias. Existem varias
defini¢cdes e abordagens para “género”. Benetti lembra que, em geral, entre os autores que
pesquisam o jornalismo, 0s pontos de vista mais comuns nessa discussdo sédo o funcional —
que trata dos géneros informativo, opinativo e, as vezes, interpretativo — e o textual quando
trata 0s géneros a partir das caracteristicas dos textos, dividindo-os entre noticia, reportagem,
editorial, entre tantos outros.

Na opinido da autora, esses pontos de vista nem mesmo combinados “contemplam as
relacdes intersubjetivas e de poder que efetivamente constituem um género” (BENETTI,
2008, p.15). Ela considera mais adequada uma abordagem comunicacional para tratar dos
géneros do discurso, ou seja, que ultrapasse a nogdo de texto. 1sso porque o ponto de vista
comunicacional torna possivel a relacdo com as condi¢des de producdo especificas, assim
como as condicdes de circulacdo e interpretacao.

Para exemplificar esse entendimento sobre género, podemos lembrar as pesquisas
citadas anteriormente que mostram que as criancas identificam um comercial na televiséo pela
sua duracdo, que é menor do que a do programa que estao assistindo. Ora, essa percepcao das
criangas vai muito além do texto ou do contetido que esta sendo apresentado. Fica claro que as
condicdes de producao e circulacdo daquele género discursivo — no caso o publicitario — é que
possibilitam um tipo de interpretacdo por parte das criancas. O jornalismo possui outras
condigdes internas e externas a ele que o determinam como género discursivo. Cabe lembrar,
no entanto, que essas caracteristicas ndo sdo rigidas e acabam se misturando, tornando os
discursos hibridos ou até modificando as caracteristicas primeiras de cada um desses géneros.

Varios autores enxergam o texto ndo apenas pelas suas caracteristicas linguisticas, mas
sim como algo que € atravessado pela exterioridade, ou seja, como um discurso. Podem ser
citados Bakhtin, Pécheux, Maingueneau, Charaudeau, entre outros. O que existe em comum
nessas visdes é que esses autores, mesmo com abordagens diferentes em relagdo ao discurso,
levam em consideracdo as relagdes historicas e sociais que os discursos carregam consigo,
dando importancia também a memoria, que interessa particularmente a discussdo aqui
proposta, ja que memdria e interdiscurso estdo intimamente ligados.

Compreendendo, entdo, o jornalismo como um género discursivo, é possivel partir

para o entendimento do que é interdiscursividade. No entanto, para que se possa entrar no
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debate sobre interdiscurso e jornalismo, cabe antes conceituar no¢des basicas da perspectiva
escolhida: a Andlise do Discurso (AD) francesa. Isso se torna necessario nao sé para delimitar

0 quadro teorico da AD, mas tambem para esclarecer no que ela difere de outras perspectivas.

5.1.  Analise do Discurso e jornalismo

Sentido, sujeito, lingua, discurso, ideologia, histdria sdo nocgdes extremamente
relacionadas umas com as outras no ambito da AD. Este trabalho se baseia nos conceitos que
foram primeiramente desenvolvidos na Escola Francesa de Analise do Discurso por Pécheux
e seu grupo de trabalho, a partir do final dos anos 60, e também nas nogdes propostas por
outros tedricos que se relacionam com a AD, como Foucault, Maingueneau e Charaudeau,
cada um com suas visdes sobre o discurso. Autores brasileiros, como Orlandi e Benetti, sdo
também importantes para a compreensdo da AD. Para comecar a compreender melhor a AD,
0 seguinte trecho de Leandro Ferreira (1998, p. 203, grifos da autora) retine alguns conceitos

fundamentais:

O discurso é um objeto tedrico na AD. Isto significa que ele é entendido, em
primeiro lugar, como um lugar de reflexdo. Pécheux define-o como “efeito de
sentido entre interlocutores”. Mais do que um resultado, o discurso vai definir um
processo de significacdo no qual estdo presentes a lingua e a histéria, em suas
materialidades, e o sujeito, devidamente interpelado pela ideologia. Vé-se, portanto,
que o discurso é um ponto de contato crucial onde se articulam os diversos fios que
compdem seu tecido; verdadeira instancia de producdo de sentidos, em cuja
materialidade (discursiva) se confrontam o linguistico e o ideoldgico.

Nesse trecho, a autora consegue relacionar varios conceitos importantes para a AD,
mostrando como, de fato, eles estdo interligados. A AD ndo trata da lingua, embora ela
também seja importante. Trata, obviamente, do discurso. Para Orlandi (2000), discurso é
palavra em movimento. “Na analise de discurso, procura-se compreender a lingua fazendo
sentido, enquanto trabalho simbélico, parte do trabalho social geral, constitutivo do homem e
da sua historia” (ORLANDI, 2000, p.15). A AD leva em conta as condi¢gdes de producdo da
linguagem a partir da relacdo que se estabelece entre a lingua e os sujeitos que falam, em
situacOes especificas em que aquele discurso faz sentido. O analista busca as regularidades na
linguagem relacionando-as a sua exterioridade.

Ao contrario de outras metodologias e teorias, a AD ndo considera a linguagem

transparente. Ela ndo tenta encontrar um sentido escondido dentro de um texto. A questéo
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para a AD é: como este texto significa (ORLANDI, 2000). Para isso, a AD considera a
exterioridade constitutiva do discurso. “O discurso ¢, assim, opaco, ndo-transparente, pleno de
possibilidades de interpretacdo” (BENETTI, 2007, p.108). Considerando essas premissas, ndo
é possivel pensar no discurso jornalistico como objetivo. Especificamente para compreensao
do discurso jornalistico, a AD é extremamente rica, ja que foge do entendimento da
transmissdo da informacdo como algo linear: emissor, mensagem, receptor, se comunicando
em um processo serializado e ordenado. “Na realidade, a lingua ndo ¢ s6 um codigo entre
outros, ndo ha essa separagdo entre emissor e receptor, nem tampouco eles atuam numa
sequéncia em que primeiro um fala e depois o outro decodifica etc.” (ORLANDI, 2000, p.21).
O processo de significacao se realiza o tempo todo e a0 mesmo tempo.

Berger (1996) contribui para essa discussdo quando compreende o discurso
jornalistico pelo poder de constituir e ndo s6 descrever aquilo que esta representando. “Para
trabalhar o jornalismo esta perspectiva € determinante, pois deixa de reivindicar a
imparcialidade ou a neutralidade na passagem do acontecido para o editado e reconhece a
noticia como processo de construcdo de um acontecimento pela linguagem” (BERGER, 1996,
p.189). Ao mesmo tempo, a autora alerta que essa perspectiva enfatiza uma tensdo sempre
presente na pratica jornalistica: “[...] € na crenga da superposi¢ao entre o real e o texto ou na
linguagem como descritiva dos fatos que reside a credibilidade da imprensa” (BERGER,
1996, p.189). E, para a autora, como ja foi citado, o capital do campo do jornalismo é,
justamente, a credibilidade.

Franciscato (2005) afirma que, ao considerarmos o jornalismo como um ato discursivo
(j& que ele é um ato de enunciar discursivamente um contetdo para um publico), estamos
reconhecendo que existe uma temporalidade nesse ato de enunciar. Para o autor, o jornalismo
estd vinculado ao tempo presente. Para Charaudeau (2009, p.133, grifos do autor), as midias
(e eu diria especialmente o jornalismo) tentam aproximar ao maximo “[...] dois momentos
opostos na cadeia temporal: instante do surgimento do acontecimento> instante da producéo
midiatica> instante da saida do produto midiatico> instante do consumo da noticia”. A
consequéncia desse esforco é que a nocdo de instantaneidade provocada por alguns meios,
como o radio, a televisdo e, agora, a internet, contribuem para que o publico identifique
acontecimento e relato como algo tinico. “Compreender a atividade jornalistica supde, no
entanto, desvencilhar-se deste ponto de vista, para reconhecé-la enquanto um processo de
producdo de sentido” (BERGER, 1996, p. 189). E ¢ dessa maneira que o jornalismo ¢

compreendido neste trabalho.
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Partindo da proposta de Benetti (2007) de que a AD é especialmente produtiva para
dois tipos de estudos no jornalismo — mapeamento de vozes e identificagdo de sentidos —, a
analise que apresentarei posteriormente se serve da AD para perceber sentidos de discursos
externos que se mostram visiveis e se entrelacam com o discurso jornalistico da revista
Recreio.

Para que se possa fazer a analise, no entanto, é necessario chegar ao conceito
especifico da AD que se relaciona com a questdo estudada: o de interdiscurso. Cabe relembrar
que a AD estabelece uma relagcdo com a Teoria Construcionista, pois toda a “[...] metodologia
deve ser condizente com a logica de uma perspectiva teorica” (BENETTI, 2007, p.109).
Como ja foi anunciado, a Teoria Construcionista é utilizada em estudos jornalisticos desde a
década de 1970 em oposicao as visdes mais positivistas da area, que enxergam o jornalismo
como espelho da realidade. “Nao ha lugar para essa crenga no Construcionismo, que se insere
no paradigma construtivista, segundo o qual toda a representacdo € uma construcao subjetiva
da realidade” (BENETT]I, 2007, p.110).

E possivel perceber que a AD esta em sintonia com a Teoria Construcionista, pois
ambas levam em conta a exterioridade e a subjetividade, ou seja, a relacdo do sentido com o
sujeito. “A vida cotidiana apresenta-se como uma realidade interpretada pelos homens e
subjetivamente dotada de sentido para eles na medida em que forma um mundo coerente”
(BERGER e LUCKMANN, 2009, p.35). O jornalismo é um modo de conhecimento. O
discurso jornalistico possui caracteristicas proprias que possibilitam a producdo de um
conhecimento particular sobre 0 mundo e ao mesmo tempo incorpora conhecimentos de
outras areas, de outros discursos. E justamente essa relagdo, esse interdiscurso, que acaba por
caracterizar o discurso jornalistico.

Com isso, considero que o discurso da Recreio — formado por um interdiscurso
especifico que sera aprofundado — produz e oferece as criangas leitoras um conhecimento
particular sobre os fatos do mundo. Estudar como se da esse interdiscurso € uma forma de
perceber como essa construcdo vem sendo feita, ou seja, de compreender como 0s discursos
externos ao discurso jornalistico proprio para uma revista — ou revistativo (TAVARES, 2011)
— sdo atualizados na rotina da revista Recreio, direcionada aos futuros leitores adultos. Ao
fazer essa contextualizacdo teorica, busco também focar no problema apresentado, que se

relaciona com o consumo.
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5.2. O interdiscurso na perspectiva da Analise do Discurso

A Andlise do Discurso francesa considera que o discurso tem uma relagdo intrinseca
com sua exterioridade, que o constitui. Por isso, ele é incompleto, com constitutivas falhas. O
texto ¢ decorréncia de um movimento de forgas que lhe ¢ exterior e anterior. “O texto ¢ a
parte visivel ou material de um processo altamente complexo que inicia em outro lugar: na
sociedade, na cultura, na ideologia, no imaginario” (BENETTI, 2007, p.111). Por isso, as
condicdes de producdo de um discurso sdo tdo importantes para a AD, e por isso foi tdo
importante conhecer a redacdo da revista Recreio para realizar este estudo.

Orlandi (2000) explica que, em relacdo as condi¢cdes de producdo de um discurso,
pode-se considerar tanto o contexto imediato, quanto o contexto amplo. No caso da revista
Recreio, o contexto imediato € a redacgdo, os jornalistas que trabalham na revista, 0 momento
em que a publicacdo esta sendo produzida etc. O contexto amplo é o que traz para o discurso
sentidos presentes na sociedade, na historia e também mobilizam a memoéria. Ambos séo
importantes para a construcdo do discurso e sdo externos a ele. Cabe ao analista perceber que
existe uma camada visivel (0 texto) e outra camada discursiva, determinada historica e
ideologicamente, e que s6 pode ser percebida através da analise. Para se chegar a essa camada
discursiva, no entanto, é preciso compreender dois conceitos fundamentais para a AD, o de
interdiscurso (ou meméria discursiva) e o de Formacao Discursiva.

A linguagem é sempre dial6gica, como dizia Bakthin (1979). Benetti (2007) explica
qgue o dialogismo pode ser pensado em dois planos que interessam particularmente ao
jornalismo: o da relacdo entre discursos e o da relacdo entre sujeitos. O interdiscurso diz
respeito ao primeiro plano, ou seja, o da relacdo entre os discursos, e estad associado aos
estudos de sentido, que é o caso deste trabalho. Pensar na relacdo entre discursos significa
pensar na heterogeneidade discursiva.

A questdo da heterogeneidade foi bastante discutida pela autora Jaqueline Authier-
Revuz. Lembrando Bakhtin, Authier-Revuz (1990, p.26) afirma que “as palavras sdo, sempre
e inevitavelmente, ‘as palavras dos outros’. Ao considerar a questdo sob a perspectiva da
psicandlise, a autora chega a conclusdo de que “sempre sob as palavras, ‘outras palavras sao
ditas’” (1990, p.28). Authier-Revuz baseia seus estudos em Bakhtin, partindo da premissa do
autor de que a fala ndo € um ato individual, ou seja, de que a palavra nunca € neutra, isenta de

outros.
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Partindo do dialogismo, Bakhtin elaborou a teoria da polifonia, que se baseia na
l6gica de que vérias vozes falam simultaneamente num mesmo texto®. A partir dessas
reflexdes, Authier-Revuz passou a distinguir dois tipos de heterogeneidade: a heterogeneidade
mostrada, que indica a presenca do outro no discurso do locutor; e a heterogeneidade
constitutiva, que consiste em uma “modalidade implicita que esgota a possibilidade de captar
linguisticamente a presenca diluida do outro no um” (AUTHIER-REVUZ, 1990, p.32). Para a
autora, a heterogeneidade é sempre constitutiva do discurso, mas, quando ndo é mostrada, é
ndo analisavel.

Para Authier-Revuz, a heterogeneidade mostrada pode apresentar-se em duas formas:
marcada e ndo-marcada. Em sua forma marcada, ela é da ordem da sintaxe, enquanto a
heterogeneidade constitutiva estd ligada a ilusdo-esquecimento numero 1, proposta por
Pécheux (1995)%, que faz com que o sujeito do discurso tenha a ilusdo de ser a fonte, a
origem, de seu dizer. Segundo Indursky (1997, p.40), a heterogeneidade mostrada em sua
forma marcada é vista na materialidade linguistica (discurso direto, discurso indireto, aspas).
Ja a modalidade ndo-marcada é da ordem do discurso, ela ndo é visivel na materialidade
linguistica. Exemplos seriam o discurso indireto livre, a ironia, a metafora, o jogo de palavras.
E uma forma que joga com a diluicdo do outro no um. Esse “outro” pode ser percebido ou
n&o.

Maingueneau (2008) traz outro olhar para a questdo da heterogeneidade discursiva.
Ele lembra a divisdo proposta por Authier-Revuz (1990) entre heterogeneidade constitutiva e
heterogeneidade mostrada e cria sua hipotese sobre o tema: “Nossa propria hipotese do
primado do interdiscurso inscreve-se nessa perspectiva de uma heterogeneidade constitutiva,
que amarra, em uma relacdo inextricdvel, o Mesmo do discurso e seu Outro”
(MAINGUENEAU, 2008, p.31).

Para explicar o que compreende sobre “interdiscurso”, o autor substitui o termo por

uma triade: universo discursivo, campo discursivo e espacgo discursivo. Para Maingueneau

%" Este trabalho ndo tem como objetivo estudar as vozes (ou sujeitos) presentes no discurso de Recreio, mas sim
o0s sentidos provenientes de diferentes discursos que constroem o discurso da revista, embora essas duas nogdes
sejam bastante interligadas. Apenas como contribui¢do para a compreensdo do tema, cabe lembrar que Benetti
(2007) destaca que o discurso é constitutivamente dialdégico, mas ndo necessariamente polifénico. Quando
Bakhtin (1979) tratava da polifonia, sua reflexo era a respeito da presenca de diferentes vozes, ou discursos em
um Unico discurso, mas Benetti (2007) afirma que, ao mapear as vozes presentes em um discurso, muitas vezes
se percebe que essas vozes, apesar de pertencerem a locutores diferentes, acabam por enunciar a partir de uma
mesma perspectiva, afirmando o mesmo, reafirmando sentidos e ndo caracterizando o discurso como polifénico.
Esse, muitas vezes, ¢ o caso do discurso jornalistico, que “ouve” varias fontes (vozes) que reafirmam sempre um
mesmo sentido, ndo dando espaco para vozes contrastantes.

%8 Segundo Pécheux (1995), é possivel distinguir duas formas de esquecimento no discurso. O esquecimento
ntmero dois é da ordem da enunciacéo. Ao falarmos, o fazemos sempre de uma forma e ndo de outra, mas temos
a ilusdo que aquilo que falamos so poderia ser dito com aquelas palavras e ndo com outras.
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(2008, p.33), universo discursivo & o “conjunto de formagdes discursivas™ de todos 0s tipos
que interagem numa conjuntura dada”. Ele explica que se trata de um conjunto finito, mas de
pouca utilidade para o analista. O universo discursivo apenas define uma extensdo maxima de
sentidos a partir da qual serdo construidos os campos discursivos que serdo estudados.

Campo discursivo ¢ definido pelo autor como “um conjunto de formagdes discursivas
que se encontram em concorréncia, delimitam-se reciprocamente em regido determinada do
universo discursivo” (MAINGUENEAU, 2008, p.34). Quando fala de concorréncia,
Maingueneau ndo esta considerando apenas sentidos contrastantes. Para ele, concorréncia
significa tanto o confronto quanto a alianga, ou seja, sdo discursos que se relacionam e
possuem a mesma funcdo social. SO divergem pelo modo como essa funcdo social sera
desempenhada. A delimitacao desses campos ndo é dbvia. Cabe ao analista fazer escolhas.

No caso do estudo que aqui proponho, podemos pensar no discurso da midia (como
um todo) como o universo discursivo, e o discurso do jornalismo infantil — especificamente o
presente na Recreio — como o campo discursivo de interesse. “E no interior do campo
discursivo que se constitui um discurso, e levantamos a hipdtese de que essa constituicao
pode deixar-se descrever em termos de operacfes regulares sobre formacGes discursivas ja
existentes” (MAINGUENEAU, 2008, p.34). Esse campo ¢ formado por diversos discursos,
por isso ele é considerado heterogéneo. Todos se relacionam, e esses discursos podem se
colocar em hierarquia, podendo uns se sobressair a outros —, mas ndo de forma estanque,
considerando que o poder é circular.

E a partir dai que se definem os espacos discursivos, ou seja, subconjuntos de
formagc6es discursivas que o analista ira encontrar diante de seu problema de pesquisa. E por
meio desses espacos discursivos e de suas relacdes que um discurso é caracterizado. Pensar a
heterogeneidade discursiva dessa forma é considerar que a presenca do interdiscurso esta no
préprio coracdo do intradiscurso, que sdo os sentidos relacionados e presentes no préprio
discurso, ou no texto. Orlandi diz que, compreendendo o interdiscurso dessa forma, se
entende que a exterioridade se inscreve no interior da textualidade. Para ela, “interdiscurso €
todo o conjunto de formulagdes feitas e ja esquecidas que determinam o que dizemos. Para
que minhas palavras tenham sentido € preciso que elas ja fagam sentido” (ORLANDI, 2000,
p.33).

Antes de apresentar quais 0s espacos discursivos especificos encontrados dentro do

discurso jornalistico infantil da revista Recreio, considero importante discutir (e desconstruir)

%9 0 conceito de formagao discursiva sera apresentado e discutido em seguida.
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o0 conceito de formacéo discursiva (FD). Um dos primeiros a se debrucar sobre o conceito de
FD foi Foucault (1995°°), dizendo que ela se estabelece a partir de determinadas regularidades
do tipo ordem, correlacdo, funcionamento e transformacdo. As regras de formacdo
determinam condicfes de existéncia, coexisténcia, modificacOes e desaparecimento de uma
reparticdo discursiva dada. Uma FD é essencialmente lacunar em funcdo do sistema de
formacdo de suas estratégias, podendo ser individualizada através do sistema, ou de um feixe
complexo de relagcdes que funcionam como regra.

Para o autor, uma FD ndo desempenha o papel de uma figura que para o tempo e
congela-se, ela determina uma regularidade propria de processos temporais. Uma FD “coloca
o0 principio de articulacdo entre uma serie de acontecimentos discursivos e outras séries de
acontecimentos, transformagdes, mutagdes e processos. Nado se trata de uma forma
intemporal, mas de um esquema de correspondéncia entre diversas séries temporais”
(FOUCAULT, 1995, p.82). Para Foucault, o discurso € constituido por um conjunto de
enunciados que provém do mesmo sistema de FD. Um enunciado pertence a uma FD como
uma frase pertence a um texto.

Pécheux e Fuchs (1993) tomam a no¢do de FD concebida por Foucault, mas a
redimensionam de acordo com os principios da AD, relacionando-a e submetendo-a a
ideologia. Num primeiro momento da Anélise do Discurso, Pécheux propunha que uma FD
fosse “[...] um corpus fechado de sequéncias discursivas, selecionadas [...], num espago
discursivo [...] dominado por condigbes de producgdo estaveis e homogéneas” (PECHEUX,
1993, p.312, grifos do autor). Nesse caso, a analise discursiva limitava-se a construir, ainda na
visdo de Pécheux (1993, p.312), “sitios de identidades parafrasticas intersequenciais”. Numa
segunda fase, Pécheux comeca a enxergar a nogéo de FD de outra forma, relacionando-a com
as nocdes de sentido e de sujeito do discurso como abertas, mutaveis. Pécheux, entdo, passa a
conceber que o sentido decorre das relagdes que os elementos linguisticos mantém com outros
elementos pertencentes a mesma FD, logo, ela passa a ser entendida ndo mais como um

dominio de saber fechado.

O sentido de uma palavra, de uma expresséo, de uma proposicéo etc., ndo existe ‘em
si mesmo’ (isto é, em sua relagdo transparente com a literalidade do significante),
mas, ao contrario, € determinado pelas suas posi¢des ideoldgicas que estdo em jogo
no processo socio-histdrico no qual as palavras, expressfes e proposices sdo
produzidas (isto €, reproduzidas) (PECHEUX, 1995, p.160).

% Originalmente em 1969.
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Dessa forma, compreende-se que as palavras, as proposic¢des etc. mudam de sentido de
acordo com as posicdes sustentadas por aqueles que a empregam. Pécheux (1995, p.160)
define como formagao discursiva “aquilo que, numa formacéo ideoldgica dada, isto é, a partir
de uma posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado de luta de classes,
determina o que pode e deve ser dito”. O sentido se constitui, entdo, “a partir das relagdes que
as diferentes expressdes mantém entre si, no interior de cada FD, a qual, por sua vez, esta
determinada pela formagao ideoldgica (FI) de que provém” (INDURSKY, 1997, p.32). O que
define o processo discursivo, de acordo com Pécheux (1995, p.161), é o “sistema de relagdes
de substituicdo, parafrases, sinonimias etc., que funcionam entre elementos linguisticos —
‘significantes’ — em uma formagao discursiva dada”.

Para Orlandi (1996), do ponto de vista da Analise do Discurso, a mera repeti¢ao
(paréafrase) ja significa diferentemente, pois introduz uma modificacdo no processo discursivo.
Quando alguém diz a mesma coisa duas vezes, hd um efeito de sentido diferente a cada
realizacdo, pois se tratam de dois acontecimentos diferentes. Ao mesmo tempo, duas palavras
diferentes podem reafirmar um mesmo sentido. O que vai determinar 0s processos discursivos
sera a FD na qual o sujeito falante se insere. O sentido de um enunciado sempre pode deslizar
e tornar-se outro, de acordo com a Formacao Discursiva a qual esté relacionado, e as palavras,
expressdes ou proposicdes irdo mudar de sentido ao passar de uma FD para outra. Por outro
lado, palavras literalmente diferentes podem ter sentidos semelhantes se estiverem dentro de
uma mesma FD. Isso significa que a AD ndo acredita em sentido literal.

Indursky (1997) diz que a FD € o lugar da constitui¢do do sentido. Toda FD dissimula,
pela aparente transparéncia do sentido, sua dependéncia em relagdo ao complexo dominante
das FDs, subordinadas as formacGes ideoldgicas. Pécheux (1995, p.162) chama esse “todo
complexo com dominante” de interdiscurso, esclarecendo que ele também ¢ submetido a lei
de desigualdade-contradi¢cdo-subordinacdo. O interdiscurso é, entdo, essa relacdo constante
que existe entre os discursos e, ndo sendo um dominio de saber fechado, uma FD se relaciona
constantemente com seu exterior. E o pré-construido® (elemento constitutivo do
interdiscurso) que permite essa relacdo. O pré-construido faz com que se estabeleca uma
relacdo entre o intradiscurso e o interdiscurso, ou seja, entre o que esta no nivel do enunciado
e aquilo que sustenta esse dizer, mas ndo esta diretamente enunciado. Apesar de ter um efeito

de antecedente, o pré-construido € produzido simultaneamente ao construido.

81 A nocéo de pré-construido foi estabelecida primeiramente por Paul Henry, citada por Pécheux (1995, p.99).
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Desse modo, Pécheux (1993, p.314) conclui que “[...] uma FD ndo é um espaco
estrutural fechado, pois ¢ constitutivamente ‘invadida’ por elementos que vém de outro lugar
(isto é, de outras FD) [...]”. Indursky (1997, p.35) diz que “uma FD ¢é uma unidade dividida e
heterogénea. Seu contorno € fundamentalmente instavel, pois ndo ha limites rigidos a separar
os elementos internos de seu saber daqueles que lhe sdo exteriores”. As fronteiras de uma FD
sempre podem ser deslocadas.

Courtine (1981, p.24) contribui para o entendimento dessa visdo de FD heterogénea
quando afirma que ela “ndo é uma tnica linguagem para todos, nem uma linguagem para cada
um, mas varias linguagens em uma unica”. Ou seja, uma FD ¢ heterogénea a si mesma: seu
fechamento € instavel e ndo separa o que lhe é interior do que é exterior, mas se inscreve entre
diversas FDs.

Considerando os conceitos de interdiscurso e de formacdo discursiva apresentados,
cabe relaciona-los com o objeto de estudo que vou examinar, a fim de definir os espacos
discursivos encontrados e de apresentar como a AD serd utilizada como metodologia na

analise proposta.

5.3. Descobrindo o interdiscurso na revista Recreio

Benetti (2007) explica que o analista de discurso, quando define seu objeto de estudo,
precisa partir do préprio texto para tentar identificar as formacdes discursivas que ali estdo
presentes. Como vimos, essas FDs sdo consideradas por diversos autores como regides de
sentido onde somente “aquilo” pode e deve ser dito. Por outro lado, essas regides estardo
sempre em contato com outras, através do interdiscurso. Maingueneau (2008) fala de espacos
discursivos que podem ser encontrados dentro de um campo discursivo. Além disso, o autor
diz que ndo ¢é possivel dissociar um discurso primeiro de outros. “O discurso primeiro ndo
permite a constituicdo de discursos segundos sem ser por eles ameacado em seus proprios
fundamentos” (MAINGUENEAU, 2008, p.39).

Isso significa que podemos considerar que um discurso, na verdade, é formado pela
relacdo entre varios discursos, mesmo que um seja naquele momento dominante. Nao seria
diferente no caso do discurso jornalistico. Na revista Recreio, podemos dizer que existe um
discurso “primeiro”, como diz Maingueneau (2008), que ¢ o discurso jornalistico (com suas

caracteristicas proprias), justamente por se tratar de uma publicacdo jornalistica, com
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condicBes de producdo especificas. Mas esse discurso também € formado por outros
discursos, 0 que o torna heterogéneo como qualquer outro.

Para fazer a andlise da revista Recreio a partir dessas premissas de autores da AD,
passa a ser necessario, em primeiro lugar, identificar quais sdo esses outros discursos
presentes na revista Recreio (ou espacos discursivos), até chegar, ao final, a problematizacdo
sobre o consumo proposta. A revista apresenta textos variados: explicagcbes sobre animais,
curiosidades sobre temas cientificos, caracteristicas do corpo humano, piadas, cartas de
leitores, temas comportamentais etc. Entre todos esses variados textos, busquei identificar
outros discursos (ou espacgos discursivos) presentes no discurso de Recreio além do
jornalistico (o discurso primeiro). E, entdo, na relagio entre diferentes discursos (ou espagos
discursivos), ou seja, no proprio interdiscurso, que se constitui o discurso revistativo do
jornalismo infantil produzido pela revista Recreio.

Para chegar nesses espacos discursivos, foi necessario apresentar a nogao de formacao
discursiva, pois ela torna compreensivel a maneira como a AD passou a enxergar a questdo da
heterogeneidade discursiva e, consequentemente, do interdiscurso, que é fundamental para
este estudo. No entanto, a partir de agora, deixo o termo “formacdo discursiva” de lado e
passo a utilizar apenas o termo “discurso” para cada um dos géneros (ou espagos discursivos)
encontrados no discurso da revista Recreio. Isso se justifica pelo fato, ja anunciado, de as
reflexes propostas por Charaudeau (2009) servirem como eixo da constru¢do metodoldgica
que utilizarei para analisar a revista. Dessa forma, por coeréncia, assumo a denominacao
utilizada pelo autor®?,

E importante reafirmar que o interdiscurso que forma o discurso da Recreio é

especifico e se diferencia de interdiscursos encontrados em outros discursos jornalisticos

%2 Tive a oportunidade de participar de um curso de extensdo ministrado por Patrick Charaudeau, realizado na
Unisinos, entre os dias 5 ¢ 7 de novembro de 2012, denominado “As controvérsias cientificas e a midiatizacdo da
ciéncia”. Na ocasido, o autor explicou por que ndo utiliza a expressdo “formagdo discursiva” e sim apenas
“discurso”. De acordo com ele, quem criou o termo “formacao discursiva” foi Foucault. Entretanto, o termo, ao
ser utilizado por Pécheux, acabou sendo muito relacionado a no¢do de ideologia, e especificamente ao conceito
de ideologia proposto pelo marxismo. Nas palavras de Charaudeau, o termo ficou com “uma doxa muito forte,
como algo que se impde a todos”. Ele explicou que existem diferentes abordagens da AD. De acordo com ele,
alguns autores “entram” pelo texto; outros, como Pécheux, pela ideologia; outros pela critica, como Van Dick.
Charaudeau disse que evita utilizar o termo “formagao discursiva” porque seu interesse maior esta na situagao de
comunicagdo, nas condi¢cdes de troca. Ele prefere, portanto, descartar a ideia de FD e de ideologia e adotar
nogdes como a de imaginarios sociais ou imaginarios coletivos, ou ainda de imaginarios sécio-discursivos, todos
termos mais préximos da sociologia. Os imaginarios surgem, em sua opinido, de acordo com a situacdo de
comunicagdo, e serdo diferentes em cada cultura. Portanto, ele utiliza expressdes como “imaginarios sexistas”,
“imaginarios racistas” etc. E usa expressdes como “discurso publicitario”, “discurso cientifico”, acreditando que
cada um desses discursos tem caracteristicas proprias e modos de funcionamento préprios, deixando de lado o
termo “formacao discursiva”, utilizado por outros autores.
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(também sempre heterogéneos). Desvendar esse interdiscurso ja faz parte do gesto de analise
do pesquisador, o que pode ser relacionado com o pensamento de Benetti (2000, p.73):

A Andlise do Discurso é, entdo, uma linha de investigacdo aberta, construida em
cada pesquisa, segundo critérios elegidos pelo pesquisador. Esses critérios, no
entanto, ndo sdo totalmente arbitrarios, ja que estdo contidos nos préprios discursos
observados, sdo parte constituinte desses discursos.

Quais sdo, entdo, os outros discursos presentes na revista Recreio além do
jornalistico? Ao fazer leituras periddicas da Recreio, percebi nas paginas construidas pelos
jornalistas a existéncia de trés discursos externos que estdo préximos ao jornalistico e que sao
0s mesmos destacados em uma reflexdo especifica apresentada por Charaudeau (2009). O
autor compara o discurso jornalistico®® com outros trés: o propagandista, o cientifico e o
didatico. Para ele, informagdo ¢ “[...] a transmissdo de um saber, com ajuda de uma
determinada linguagem [...]” (CHARAUDEAU, 2009, p.33). Além disso, encontrei outro
discurso na revista que denominei de entretenimento.

Charaudeau afirma que as midias apresentam-se como um organismo especializado
gue tem como meta atender uma demanda social por dever da democracia. Ou seja, para ele,
as midias teriam como objetivo tornar pablico aquilo que ndo se sabe. No entanto, lembra que
esse organismo também segue uma légica comercial. As empresas buscam captar mais
publico do gque suas concorrentes para sobreviver. Além disso, nem sempre as intencdes das
fontes de informac&o coincidem com os interesses publicos. Como é necessario para as midias
que os acontecimentos tratados interessem a um grande numero de cidadaos, “[...] as midias
recorrem a varios tipos de discursos para atingir seus objetivos” (CHARAUDEAU, 2009,
p.60)%*,

83 Charaudeau (2009), na verdade, denomina o discurso noticioso como “discurso informativo”, mas optei por
utilizar o termo “discurso jornalistico” por esta pesquisa estar situada dentro do campo especifico do jornalismo,
considerando as caracteristicas proprias desse discurso. Essa decisdo também se tornou mais confortavel a partir
da minha participacdo no curso de extensao, ja citado, com o autor francés. No curso, tive a oportunidade de
questionar Charaudeau sobre a razdo de ele optar pelo termo “discurso informativo” e ndo por “discurso
jornalistico”, considerando que, em seu livro Discurso das midias (2009), todas as caracteristicas apontadas para
esse discurso indicavam que se tratava do discurso jornalistico. Ele respondeu que, para ele, textos como
divulgacdo de horarios de cinema e outros semelhantes, que estdo normalmente presentes nos veiculos, ndo eram
considerados na Franca como jornalisticos. Por isso, ele optou pela denominagdo “informativo”. No Brasil, no
entanto, esse tipo de texto é normalmente chamado de jornalismo de servigo. Por esse motivo, julguei que
poderia optar pelo termo “discurso jornalistico” em minha tese, ja que estou realizando minha pesquisa dentro do
contexto brasileiro, na area da comunicacdo, e mais especificamente do jornalismo.

® Essas reflexdes de Charaudeau (2009) podem ser relacionadas com as de Maingueneau (2008), quando o
segundo define “universo discursivo”. A partir dessa relagdo, volto a afirmar que o discurso da midia pode ser
considerado o universo discursivo desta pesquisa, pois ele apresenta em um dominio amplo, mas finito,
caracteristicas comuns entre os discursos que o compdem.
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A partir dessa constatacdo, o autor compara o discurso jornalistico com os trés ja
citados. O discurso jornalistico tem em comum com o discurso propagandista®™ o fato de os
dois estarem voltados para um alvo. “O propagandista, para seduzir ou persuadir o alvo, o
jornalistico, para transmitir-lhe saber. Em ambos, a organizacdo do discurso depende das
hipdteses feitas a respeito do alvo [...]” (CHARAUDEAU, 2009, p.60). O imaginario sobre os
receptores, no entanto, em nenhum dos casos garante que os efeitos visados correspondam aos
efeitos produzidos. Mas, assim como se aproximam, os dois discursos diferem-se pelo que
Charaudeau (2009) chama de processo de veridicdo. No discurso propagandista, o status da
verdade é da ordem do que ha de ser, da promessa, enquanto que, no discurso jornalistico, ele
é da ordem do que ja foi: algo aconteceu e precisa ser conhecido. No discurso propagandista,
0 modelo proposto € o do desejo; no jornalistico, € o da credibilidade.

Em relacdo ao discurso cientifico, o discurso jornalistico tem em comum a
problematica da prova. O primeiro, no entanto, exige uma demonstragdo racional, enquanto
que, no segundo, a prova é da ordem da constatacdo, do testemunho, do relato dos fatos. No
discurso cientifico, supBe-se que o destinatario ja seja interessado previamente no tema
tratado, enquanto que, no jornalistico, deve-se levar em conta a dissimetria entre o informador
e o informado.

O discurso jornalistico e o didatico se aproximam na atividade da explicacdo. “Nao ha
uma explicacdo demonstrativa, como a que se encontraria numa obra cientifica, mas uma
explicagdo explicitante” (Ibidem, 2009, p.62). Esses dois discursos tém alvos bastante amplos
e ndo especializados, por isso ndo precisam revelar de maneira complexa uma verdade, mas
apenas coloca-la em evidéncia de forma que se torne simplificada e compreensivel. Essa
atividade é chamada por Charaudeau (2009, p.62) de vulgarizagdo: “Ora, toda vulgarizagao é,
por defini¢do, deformante”. Para o autor, as midias tentam explicar com simplicidade, mas,
mais do que isso, “[...] a vulgariza¢do midiatica é constantemente atravessada por uma Vviséo
de captacdo, isso tende a transforma-la numa vulgarizagdo dramatizada” (Ibidem, 2009, p.62).

Na tabela a seguir, é possivel visualizar o que aproxima e o que distancia o discurso

jornalistico dos outros apontados por Charaudeau.

% Charaudeau considera que o discurso propagandista compreende tanto o publicitario quanto o politico, embora
destaque que cada um tenha suas especificidades.
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Tabela 1: Relagéo entre o discurso jornalistico e outros discursos

Discurso Propagandista

Discurso Cientifico

Discurso Didatico

Aproximacdo com o
Discurso Jornalistico

Os dois estdo voltados para
um alvo. A organizacdo do
discurso depende das hipo-
teses feitas a respeito desse
alvo. Em nenhum dos casos é
garantido que os efeitos
visados correspondam  aos
efeitos produzidos.

Os dois ttm em comum a
problematica da prova.

Aproximam-se na atividade
da explicacdo. Os dois
discursos tém alvos bastante
amplos e ndo especializados,
por isso ndo precisam revelar
de maneira complexa uma
verdade, mas apenas coloca-
la em evidéncia de forma que
se torne simplificada e
compreensivel. Essa ativi-
dade é chamada por
Charaudeau de  “vulgari-
7agao”.

Diferencas do
Discurso Jornalistico

O discurso propagandista
tenta seduzir ou persuadir o
alvo. O jornalistico objetiva
transmitir-lhe saber. No pro-
pagandista, o status da
verdade é da ordem do que ha
de ser, da promessa, enguanto
que, no jornalistico, ele é da
ordem do que ja foi: algo
aconteceu e precisa ser
conhecido. No propagandista,
0 modelo proposto é o do
desejo, no jornalistico, é o da
credibilidade.

O cientifico exige uma
demonstracdo racional,
enquanto que no jornalistico a
prova é da ordem da
constatacdo, do testemunho,
do relato dos fatos. No
discurso cientifico, sup&e-se
que o destinatario ja seja
interessado previamente no
tema tratado, enquanto que
no jornalistico deve-se levar
em conta a dissimetria entre o
informador e o informado.

No discurso jornalistico essa
vulgarizagdo é  constan-
temente atravessada por uma
visdo de captacdo, isso tende
a transformé-la numa vulga-
rizagdo dramatizada.

Fonte: Organizada pela autora a partir de Charaudeau (2009)

Foi a partir da observacédo do objeto de estudo e dessa leitura especifica de Charaudeau

(2009) que consegui, por fim, delimitar os espacos discursivos (ou discursos) presentes na

revista Recreio. Além dos discursos estudados por Charaudeau (2009), identifiquei mais um,

o de entretenimento®, bastante visivel na revista. Optei, em um primeiro momento, por

nomear os discursos da seguinte forma: Discurso Jornalistico (DJ), Discurso Publicitario

% As caracteristicas do Discurso de Entretenimento serdo descritas mais adiante.
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(DP)®’, Discurso Cientifico (DC), Discurso Didatico (DD) e Discurso de Entretenimento
(DE).

Depois de alguns exercicios de analise do objeto, no entanto, decidi incluir em um
mesmo espaco discursivo os discursos didatico e cientifico, pois na revista € muito dificil
separar a demonstracdo, em alguns textos, da explicacdo mais simplificada, caracteristicas
proprias de cada um desses discursos. Nos discursos construidos a partir de explicagdes de
fontes especializadas ndo ha normalmente uma demonstracdo que prove aquilo que esta sendo
dito. Existe, nos textos que tratam de corpo humano, animais, geografia etc., muito mais a
explicacdo simplificada do que a demonstragéo da prova, 0 que poderia me levar a chamar
esse tipo de discurso apenas de Didatico.

Como, no entanto, muitos dos assuntos tratados remetem ao conhecimento cientifico
(por exemplo, fenémenos fisicos, quimicos ou bioldgicos) e ha ainda textos em que a revista
propde experiéncias aos leitores, que levardo a demonstracdo da prova, considerei mais
adequado manter duas denominagdes em um mesmo espaco discursivo. Portanto, nomeei um
dos discursos de Didatico Cientifico (DDC), ficando, dessa vez, com um total de quatro
discursos, todos se relacionando entre si. Entretanto, alguns poucos textos ndo se
enquadravam em nenhum desses géneros. Espacos como o Indice, o Mural (em que as
criangas escrevem para a revista), entre outros que auto-referenciam a revista, acabaram
formando um pequeno grupo de textos que denominei de Discurso Sobre a Revista (DSR)®.

O interdiscurso entre esses cinco discursos formam o discurso da revista Recreio e, por
conseguinte, o discurso do jornalismo infantil “revistativo” desenvolvido pela revista. Sao

eles:

DJ — Discurso Jornalistico

DP — Discurso Publicitario

DDC — Discurso Didatico Cientifico
DE — Discurso de Entretenimento

DSR — Discurso Sobre a Revista

¢7 Charaudeau (2009) engloba, como ja disse, no discurso propagandista tanto o discurso publicitario quanto o
politico. No caso da revista Recreio, é possivel identificar somente a presenca do discurso publicitario — e ndo do
politico, no sentido de visar a eleicdo de um candidato. Por esse motivo, optei pelo termo “publicitirio” e ndo
“propagandista”.

% Existia, também, na edigdo 607, a Ginica com 52 péginas, uma grande cobertura de 14 péginas do evento
“Recreio no Parque” que foi enquadrada como Discurso Sobre a Revista (DSR).
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Unindo, entéo, as reflexdes de Maingueneau (2008), sobre interdiscursividade, com as
de Charaudeau (2009) sobre a relacdo entre discursos, chegamos a seguinte tabela, que

resume a forma como se “organiza” a interdiscursividade na Recreio.

Tabela 2: Universo discursivo, campo discursivo e espacos discursivos da Recreio

Universo Discursivo Campo Discursivo Espacos Discursivos

e Discurso Jornalistico (DJ) -
discurso primeiro

Discurso da revista Recreio o Discurso Publicitario (DP)

e Discurso Didatico Cientifico

Discurso da Midia (Discurso jornalistico infantil
revistativo da Recreio) (bDC)
e Discurso de Entretenimento
(DE)
e Discurso Sobre a Revista
(DSR)

Fonte: Organizada pela autora.

Com base nas consideracdes de Maingueneau (2008), é possivel dizer que, entre esses
discursos, na Recreio, o jornalistico € o discurso primeiro. A partir das reflexdes de
Charaudeau (2009), como ja foi visto, o sentido dominante do Discurso Jornalistico (DJ) é o
do status da verdade e da ordem do que ja foi, tendo como modelo a credibilidade, também
citada por Berger (1996). Os sentidos no DJ sdo construidos a partir de provas testemunhais,
da constatacdo e do relato dos fatos. A explicacdo € simplificada e dramatizada, ja que atende
um alvo amplo. O objetivo é transmitir um saber.

Todos os textos da revista Recreio buscam estabelecer um diélogo direto com o leitor
e transmitir-lhe um saber. Todos, de alguma forma, trazem informac6es, novidades ou fatos
fora do comum. Séo também préximos do leitor. Ou seja, varios critérios de noticiabilidade —
como podera ser visto na analise — sdo respeitados na escolha dos temas tratados pela revista e
varias caracteristicas apontadas pelos autores estudados sobre o veiculo revista séo facilmente
percebidos na Recreio. Portanto, é possivel afirmar que todos os textos podem ser
caracterizados como jornaliticos. Até porque eles sdo construidos a partir de uma ldgica
jornalistica, dentro de uma rotina jornalistica — feito por jornalistas, com utilizacdo de pautas

discutidas em reunifes, com entrevistas, pesquisas etc. Cabe lembrar que, para Charaudeau
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(2009), o discurso jornalistico tem um alvo imaginado e definido e uma Idgica comercial. A
partir dessa légica, ele procura se aproximar de seu alvo para captar mais publico, que é o
caso da Recreio.

O discurso da Recreio, com excecdo do encontrado nos anuncios, &, portanto,
jornalistico. Entretanto, a interdiscursividade existe e nem sempre as caracteristicas do
Discurso Jornalistico sdo as que mais se destacam nos textos da Recreio. Além disso, ndo ha
normalmente na revista, como disse a diretora de redacdo, Fernanda Santos (2011), textos
com lead®, técnica basica de redagdo jornalistica. O Discurso Jornalistico presente na revista
estd sempre atravessado pelos outros apontados: o Publicitario, o Didatico Cientifico, o de
Entretenimento e até o de auto-referéncia. Muitas vezes, as caracteristicas primordiais desses
outros discursos se sobressaem. Como isso acontece € o que desvendarei na anélise.

O Discurso Publicitéario é construido a partir da seducéo e da persuasédo, e o sentido
dominante é o do status da “verdade” do que ha de ser. “[...] a realiza¢do benéfica para o alvo
s6 se concretizara se este se apropriar do dom” (CHARAUDEAU, 2009, p.61). Isso
acontecera por um suposto ato de consumo. Portanto, para o autor, o discurso publicitario
vende um sonho e ndo precisa provar nada.

No Discurso Didatico Cientifico, como aponta Charaudeau (2009), é possivel se
encontrar tanto o sentido da demonstracdo racional que leva & prova a partir de um saber
especializado, quanto uma explicacéo para um alvo amplo.

O Discurso do Entretenimento, acrescentado por mim, é aquele que carrega o sentido
do simples “devir”, da simples vontade da crianga (leitora da revista) de se alegrar e se
divertir, conceito ja aprofundado anteriormente nesta pesquisa. E esse desejo de pura alegria e
de diversdo que pode ser encontrado em muitos textos de Recreio.

Por fim, o Discurso Sobre a Revista € aquele que, por um lado, organiza a publicacdo
e, por outro, mantém uma porta de entrada aberta para o leitor, solidificando o contrato de
comunicacéo estabelecido (CHARAUDEAU, 2009).

Todos esses discursos se entrelacam pelo interdiscurso, como sera visto na analise, e

formam o discurso jornalistico infantil revistativo da Recreio™®. O objetivo é compreender

% ead é o primeiro paragrafo de uma noticia, no qual o jornalista deve responder perguntas bésicas sobre o fato
tratado: O qué? Quem? Quando? Como? Onde? Por qué?.

0 E importante reforcar que a revista possui, ainda, anincios. Nesse caso, trata-se de um género discursivo
préprio, o publicitario, diferente do discurso jornalistico, e que esta presente em todas as publicagdes
jornalisticas. Eles ndo estdo sendo vistos, aqui, como discursos que constituem o discurso jornalistico infantil
revistativo da Recreio. Mesmo assim, por também tornarem visivel a interdiscursividade, alguns deles serdo
mostrados como exemplo no final da analise.



124

como eles se entrelagam e quais sdo predominantes em cada texto, tentanto alcancar, ao final,
a relacdo desse interdiscurso da Recreio com a questédo do consumo.

Como corpus para analise, selecionei 23 exemplares da revista Recreio. N&o objetivo,
dessa forma, como diz Orlandi (2000, p.62), “[...] a exaustividade que chamamos horizontal,
ou seja, em extensdo, nem a completude, ou exaustividade em relagdo ao objeto empirico. Ele
¢ inesgotavel”. A intencdo é o aprofundamento vertical. Pretendo, primeiro, identificar e
comentar discursos predominantes presentes em textos publicados em seis meses seguidos da
revista. Esses seis meses serdo aqueles que compreendem todo o periodo da colecédo
Insectron. Serdo 23 edi¢des seguidas a partir da edi¢do 606, de 20 de outubro de 2011 — até a
edicdo 628, de 22 de marcgo de 2012.

O motivo dessa escolha é o fato de esse periodo corresponder ao que a diretora de
redagdo da Recreio, Fernanda Santos (2011), considera um “ciclo” completo da revista’.
Minha intencdo ser4 encontrar sequéncias discursivas’® presentes nos cinco discursos
dominantes (Discurso Jornalistico, Discurso Publicitario, Discurso Didatico Cientifico,
Discurso de Entretenimento e Discurso Sobre a Revista), e, depois, analisar, a partir das
caracteristicas propostas por Charaudeau (2009) para cada um desses géneros, o0 interdiscurso
de cada um deles com os outros. Vale reforcar mais uma vez que considero todos os discursos

da revista Recreio — com exce¢do dos aniincios — como jornalisticos.

™t A colegdo (ou ciclo) escolhida foi a que estava sendo distribuida no periodo da entrevista realizada com a
diretora de redacéo da revista.
2.0 conceito de sequéncia discursiva sera desenvolvido no capitulo de anélise.
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6. O JORNALISMO INTERDISCURSIVO DE RECREIO

A partir dos discursos identificados e j& comentados, apresento o discurso do
jornalismo infantil revistativo da Recreio, tentando compreender o0s atravessamentos
interdiscursivos visiveis através da andlise. Para isso, farei, em primeiro lugar, uma descri¢do
dos temas abordados nos exemplares que compdem o corpus: 23 edigdes — da edigdo 606, de
20 de outubro de 2011, a edigdo 628, de 22 de marc¢o de 2012.

A Recreio possui algumas secbes fixas, sempre nas mesmas paginas,
independentemente da edicdo. Isso acontece, por exemplo, com o Indice, que fica sempre na
pagina 3, ao lado de uma coluna chamada Passatempo. Existem, no entanto, algumas
cartolas” que se repetem nas publicacdes examinadas, mas ndo necessariamente no mesmo
nimero de pagina. E o caso da secdo Bichos. Outras cartolas variam e aparecem apenas em
algumas publicacdes.

No site comercial da Editora Abril’, destinado & venda de espacos publicitarios de
seus produtos, sdo apresentadas 18 secOes da revista Recreio, da seguinte forma:

o Arte, dicas e instrugOes para as criangas transformarem os materiais mais

inusitados em brinquedos divertidos;

o Aventura, tudo sobre os esportes mais radicais e divertidos;

o Bichos, a cada semana, um animal diferente tem todos os seus mistérios e

curiosidades reveladas;

. Cadé?, o passatempo predileto da criancada tem uma secdo propria.

Encontre alguns objetos perdidos em um cenario maluco;

o Cinema, tudo sobre as principais novidades infantis no cinema, além de

entrevistas com os atores e atrizes prediletos da garotada;

o Como Funciona, curiosidades e principais caracteristicas de objetos pedidos

pelas criancas;

o Cultura, mateérias sobre as exposi¢des mais legais para crian¢as que estdo

rolando no pais;

o Curiosidades, todas as respostas para as perguntas que vocé nem imaginava

ter;

73 “Cartola” ¢ a palavra ou expressio que se utiliza numa publicagio jornalistica, normalmente no canto superior
esquerdo de uma pagina, para identificar o assunto da editoria ou se¢do daquela pagina.

" Fonte: http:/publicidade.abril.com.br/marcas/recreio/revista/informacoes-gerais. Acesso em 24 de fevereiro de
2013.
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o Fique Ligado, matérias com dicas e curiosidades sobre o0s principais topicos
do dia-a-dia das criancas;

o HQs, o universo das cole¢des de brinquedos da Recreio! A secdo semanal
traz toda a histdria e aventura dos personagens que acompanham a revista;

o Mistério, todas as informacdes dos principais mistérios do mundo: Torre de

Pisa, Stonehenge, entre outros;

. Mural, o espaco para os leitores da Recreio enviarem suas cartas, desenhos e
fotos;
o Na TV, todas as curiosidades, novidades e informacdes dos programas de TV

prediletos da garotada;

. Passatempo, a secdo mais adorada da revistal Passatempos especiais
desafiam as criancas de maneira criativa e divertida! S&o diversas opgdes
como: 7 erros, Labirinto, Fique de Olho, entre outros;

o Pelo Mundo, informagdes e curiosidades sobre os mais diferentes e exoticos
paises ao redor do globo;

o Profissdo, curiosidades e fatos sobre todas as profissfes ajudam os pequenos

leitores a escolherem suas futuras carreiras;

o Rolando no Site™, todas as novidades e matérias que rolam na versdo online
da Recreio;

. Tirinhas, artistas convidados publicam suas tirinhas para divertir ainda mais
os leitores.

Encontrei ainda outras cartolas nas edigdes selecionadas, como Espaco, Piadas e Seu
Corpo, entre outras. Além disso, o titulo Cadé?, na revista, € uma das brincadeiras incluidas
na secdo denominada Passatempo e ndo uma cartola especifica’®.

Como j& foi antecipado, parto do principio de que o discurso da Recreio é
essencialmente jornalistico por suas condi¢cdes de producdo. Com excecdo dos espacos

publicitéarios, os demais textos contém informagdes com o objetivo de transmitir um saber

> Na edicdo 606, a secdo com assuntos que seriam tratados no site da revista se chamava Rolando no Site. A
partir da edigdo 615, a mesma secdo passou a se chamar Portal RECREIO.

® Como anunciou a diretora de redacdo em email ja citado, o projeto grafico da revista quando esta tese foi
concluida ja ndo era 0 mesmo das revistas analisadas (da cole¢do Insectron). As principais modificacdes foram:
1) a se¢do Curiosidades, que normalmente tinha duas paginas, passou a ter quase sempre seis paginas; 2) a
revista passou a ndo utilizar mais cartolas. O inicio de uma matéria € marcado com um pequeno raio (igual a
letra “i” do logotipo da revista) em um fundo triangular que muda de cor a cada matéria; 3) tipo de letra utilizada
nos titulos. Ndo houve, no entanto, modificagbes muito significativas em relagdo a conteddos e ilustragdes
publicados.
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para o leitor e apresentam outras caracteristicas préprias da producdo jornalistica. Varios
textos, no entanto, apresentam sentidos e formatos que poderiam fazer com que fossem
enquadrados em mais de um género discursivo (ou espago discursivo). E exatamente esse 0
interdiscurso que constitui o discurso da revista e que caracteriza o jornalismo revistativo
infantil de Recreio.

Para fins de analise, em um primeiro movimento, identifiquei em cada texto do
corpus qual o discurso predominante (de Entretenimento, Didatico Cientifico, Publicitario,
Jornalistico ou Sobre a Revista) que se destacava entre os demais. S6 foram considerados
predominantemente como Discurso Jornalistico aqueles textos que apresentam fortes
caracteristicas jornalisticas, como entrevistas com celebridades, ou outros fatos que se
enquadram claramente nos critérios de noticiabilidade citados anteriormente. Nos demais
textos, procurei sempre verificar qual dos outros discursos — que nao o jornalistico — acaba
predominando. O objetivo é justamente ver quais discursos ndo sé atravessam, mas muitas
vezes se sobrepdem ao jornalistico na revista, para compreender como se da esse interdiscurso
e, portanto, como se caracteriza o discurso da Recreio.

Considerei como predominantemente Discurso de Entretenimento (DE) os textos em
que se destaca o divertimento (Passatempo, HQs, Piadas etc.). Normalmente nas sec¢des de
entretenimento aparecem muitos desenhos coloridos, utilizando o humor, e varios elementos
graficos para chamar a atengdo dos leitores. Os textos escritos sdo pequenos, as vezes s
explicando qual é a brincadeira daquela pagina.

Defini como textos predominantemente de Discurso Didatico Cientifico (DDC)
aqueles sobre histéria, corpo humano, lugares, animais etc. Nas péaginas que tratam desses
temas, normalmente ha fotos ou infograficos explicativos (de fun¢des do corpo humano, por
exemplo), ou mapas e fotos de lugares, ou ainda quadros com dados e caracteristicas daquilo
que estd sendo tratado. Para construir esses textos, na maioria das vezes, os jornalistas
consultam especialistas que tém seus nomes apresentados ao pé da pagina e ndo dentro do
texto.

Como predominantemente Discurso Publicitario (DP), considerei os textos que tratam
de produtos — normalmente culturais — que estdo sendo langados: filmes, games, programas de
TV etc. Nesses discursos, fica bastante clara a interdiscursividade entre o Discurso
Jornalistico e o Discurso Publicitario, pois eles tratam de um fato — geralmente algo que ainda
ira acontecer, como um langcamento de um filme —, mas ao mesmo tempo “vendem um sonho”
(CHARAUDEAU, 2009), um desejo de consumo do préprio produto ou de produtos

relacionados a ele. Por essas ultimas caracteristicas apontadas, considerei esses textos como
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predominantemente Discurso Publicitdrio (DP). Na maioria das vezes, hd fotos de
personagens (dos filmes, programas de TV, desenhos ou seriados) ou imagens dos jogos que
estdo sendo langados.

Por fim, separei em uma categoria Unica quatro se¢des da revista: indice, Mural (com
mensagens e fotos dos leitores), Rolando no site ou Portal RECREIO” e o expediente da
revista. Todas tratam sobre a propria revista, mas ndo sdo anuncios publicitarios. S&o
discursos auto-referenciais muito comuns nos produtos jornalisticos que servem para
organizar a publicacdo e fazem parte do contrato de comunicacdo que a revista estabelece
com seu leitor. Esse grupo de textos é que enquadrei como Discurso Sobre a Revista (DSR).

Para fazer a anlise, examinei 1.020"® péaginas que compdem as 23 revistas do corpus
desta pesquisa. O primeiro passo da analise foi identificar esses diferentes discursos nas
paginas da Recreio. O segundo passo foi separar sequéncias discursivas que exemplificassem
o0 discurso predominante, para, em seguida, mostrar o interdiscurso daquele discurso
predominante com outros (inclusive o jornalistico). Courtine (1981) define “sequéncias
discursivas” como orais ou escritas de dimensédo superior a frase. Sao sequéncias que trazem
em si um sentido que sé pode ser percebido pelo analista de acordo com o objetivo de sua
investigacao.

Como a Anélise do Discurso (AD) é plena de possibilidades de interpretacdo
(BENETTI, 2007), é o proprio objetivo da pesquisa que determina quais as sequéncias
pertinentes e adequadas para serem analisadas. Na AD, a percepcdo para escolher esses
“trechos” entre os textos que formam o corpus da pesquisa, ou Seja, essas sequéncias que
carregam consigo um sentido que se relaciona com a investigacdo que esta sendo feita, é
também um movimento de andlise. O analista busca as regularidades na linguagem,
relacionando-as a sua exterioridade e ao problema de pesquisa.

Antes de entrar na analise das sequéncias discursivas, fiz um levantamento
quantitativo das 1.020 péaginas das 23 edicdes, considerando também anuncios externos,
anuncios da propria Recreio ou de produtos relacionados a ela (como colecionaveis,

enciclopédias, livros, jogos’™ e até produtos de higiene, como xampu com a marca Recreio) e

" Como ja foi dito, da edicio 606 a edicdo 614, a Secdo que anuncia o que saira no site da revista se chamava
Rolando no site. A partir da edicdo 615, a secdo passou a se chamar Portal RECREIO, nome que se mantém até
o0 fechamento desta tese.

"8 Neste nimero estdo incluidas as paginas numeradas e as paginas do encarte (HQs), ndo numeradas, de todas as
revistas. Das 23 edi¢fes que compdem o corpus, 22 tém 44 paginas e uma (a edigdo 607, de 27 de outubro de
2011) possui 52 péaginas. Essa € uma edi¢do especial, com o tema halloween, e com a cobertura do evento
“Recreio no Parque” em comemoragdo ao Dia das Criangas.

¥ 0 jogo que é anunciado na Recreio se chama Cadé?, nome de um dos passatempos da revista, que, na analise,
enquadrei como DE. Nessa brincadeira, o leitor precisa encontrar algumas pequenas figuras numa ilustracéo
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anancios de outros produtos da Editora Abril. Os textos e até os anincios sdo marcados pelo
interdiscurso, mas, para fins de analise, identifiquei qual o discurso que era predominante em

cada pagina a partir, entdo, das seguintes denominacdes:

DP — Discurso Publicitario

DDC — Discurso Didatico Cientifico
DE — Discurso de Entretenimento
DJ — Discurso Jornalistico

DSR- Discurso Sobre a Revista
Anudncios Externos

Anuncios da Editora Abril

Anuncios da Recreio

Depois de feito o levantamento quantitativo, cheguei aos seguintes numeros de

paginas, que podem ser conferidos na tabela a seguir.

maior, normalmente de duas paginas (no mesmo estilo do conhecido livro chamado Onde esta Wally?; ver
Figura 14). O jogo tem a mesma logica da secéo e é produzido pela Estrela. As paginas de andncio desse jogo
foram enquadradas por mim como “Anuncio da Recreio”, embora pudessem ser enquadradas como anuncio
externo, pela presenca da empresa fabricante de brinquedos. Nota-se que o proprio jogo é exemplo de um grande
interdiscurso entre entretenimento, publicidade, aprendizado e jornalismo, embora ndo seja objetivo deste estudo
analisar os produtos relacionados a revista.
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Tabela 3: Numero de paginas de 23 edi¢des (da 606 a 628) da revista Recreio enquadradas em

cada um dos discursos predominantes identificados®

Anuncios Anuncios Anudncios

Total

606 6,6 11
607 6 6,4
608 8,4 6
609 1,6 10
610 8,6 6
611 4 7
612 7,4 7
613 4 8
614 0 10,6
615 3 4
616 8 9
617 5 8
618 3 9
619 9 6
620 0 8,5
621 10 8
622 0 3
623 7 7
624 3 8
625 2 16
626 8 7
627 3 11
628 2 13

13,5
14,5
14,5
16
13,5
13,5
12,5
13,5
16,6
21,1
14,1
17,1
19,5
17,5
15,5
13,5
12,5
13,5
16,5
15,5
14,5
14,5
15,5

DJ DSR
0 | 25
16 | 145
0 | 25
3 |31
0 | 25
34 | 25
0 | 25
0 | 31
0 | 25
0 | 25
0 | 25
0 | 25
0 | 35
0 | 25
595 | 25
0 | 25
16 | 3,5
6 | 25
7 125
0 | 25
4 | 35
2 | 25
2 | 25

Externos
6,4
6,6
8,6
6,3
8,4

10,6
13,6
14,4
13,3
12,4
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44
52
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44

Total 109,6 1895|3489 50,5 73,7

141,6

Fonte: A autora.

[{e]

Na tabela que segue, esses mesmos numeros podem ser conferidos em porcentagens.

8 O projeto grafico da Recreio é construido tendo como base trés ou duas colunas de texto. Quando um discurso
(ou andncio) ocupava metade da pagina, foi considerado o nimero 0,5 de pagina para construcdo da tabela.
Quando, no entanto, ocupava um terco ou dois ter¢os da pagina, para facilitar a conta total dos espagos — pois se
tratam de espacos que teriam que ser representados por ndmeros periodicos (1,3333 e 1,6666) — 0s nimeros

foram arredondados para 1,4 e 1,6.
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Tabela 4: Percentuais equivalentes as paginas de 23 edicdes (da 606 a 628) da revista Recreio

(=o[[o
ao
606
607
608
609
610
611
612
613
614
615
616
617
618
619
620
621
622
623
624
625
626
627
628

DP

15,0
11,5
19,1
3,6
19,5
91
16,8
91
0,0
6,8
18,2
114
6,8
20,5
0,0
22,7
0,0
15,9
6,8
4,5
18,2
6,8
4,5

DDC

25,00
12,31
13,64
22,73
13,64
15,91
15,91
18,18
24,09
9,09
20,45
18,18
20,45
13,64
19,32
18,18
6,82
15,91
18,18
36,36
15,91
25,00
29,55

DE

30,68
27,88
32,95
36,36
30,68
30,68
28,41
30,68
37,73
47,95
32,05
38,86
44,32
39,77
35,23
30,68
28,41
30,68
37,50
35,23
32,95
32,95
35,23

DJ

0,00
3,08
0,00
6,82
0,00
7,73
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
12,50
0,00
36,36
13,64
15,91
0,00
9,09
4,55
4,55

Total 10,7% | 18,58% 34,21% 4,95% | 7,23%

* Numero absoluto do total de paginas analisadas.

Fonte: A autora.

Externos

14,55
12,69
19,55
14,32
19,09
24,09
30,91
32,73
30,23
28,18
13,64
9,09
4,55
4,55
11,36
6,82
9,09
4,55
2,27
4,55
9,09
4,55
9,09

Abril
6,82
3,85
9,09
4,55
4,55
2,27
2,27
2,27
0,00
0,00
4,55
4,55
9,09
4,55
4,55
6,82
9,09
4,55
9,09
9,09
4,55
13,64
9,09

enquadradas em cada um dos discursos predominantes identificados

Anulncios Anudncios Anudncios

Recreio

2,27
0,77
0,00
4,55
6,82
4,55
0,00
0,00
2,27
2,27
5,45
12,27
6,82
11,36
11,36
9,09
2,27
9,09
4,55
4,55
2,27
6,82
2,27

Total

44
52
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
44
1.020
*

13,88%

5,59%

4,82%

A predominéncia do Discurso de Entretenimento (com 34,21%) fica evidente, seguida

pelo Discurso Didatico Cientifico (18,58%) e pelo Discurso Publicitario (10,7%). Isso, de

certa forma, explica por que a diretora da revista, Fernanda Santos (2011), considera a

Recreio uma “revista de arte, acima de tudo”, pois as paginas com Discurso de

Entretenimento s40 as que mais possuem ilustracdes®. No design da publicacéo, os desenhos

81 Vale esclarecer que na expressio “revista de arte”, o termo “arte” foi compreendido aqui como normalmente é
utilizado no meio jornalistico. Nas redacdes, o setor responsavel por fazer as ilustragdes de uma publicacdo é
chamado de Editoria de Arte. N&o se trata de compreender a Recreio como uma revista sobre arte.
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coloridos e bem humorados se destacam. As ilustra¢cGes também estdo bem mais presentes nas
capas do que as fotos®™. De certa forma, essa predominancia também reforca o que foi
apontado: as criancas gostam de brincar, de se divertir e tém interesse pela alegria e pelo
saber. As ilustracdes servem como representacdo desse sentido mais ludico que a revista
carrega. E possivel arriscar e afirmar que as paginas de entretenimento e também as que
provocam a curiosidade do leitor devem auxiliar no sucesso de vendas da revista.

Se a maioria das paginas da Recreio contém predominantemente o Discurso de
Entretenimento, nas capas®, entretanto, é o Discurso Publicitario que predomina, como pode

ser conferido nas proximas duas tabelas.

Tabela 5: Discursos predominantes identificados nas capas de 23 edic6es (da 606 a 628) da
revista Recreio

Edicdo Capa Edicdo Capa

606 DP 618 DE

607 DP 619 DP

608 DP 620 DJ

609 DDC 621 DP

610 DP 622 DJ

611 DP 623 DJ

612 DP 624 DJ

613 DP 625 DDC
614 DE 626 DP

615 DE 627 DDC
616 DP 628 DDC
617 DP

Fonte: A autora.

Tabela 6: NUmeros de capas de 23 edi¢des (da 606 a 628) da revista Recreio enquadradas em
cada um dos discursos predominantes identificados

Capas Quantidade

DP 12
DDC 4
DJ 4
DE 3
Total 23

82 Muitas das capas utilizam fotos de personagens de filmes de animag&o. No entanto, como esses personagens
sdo construidos com a técnica do desenho na sua produgdo original, fica dificil classificar quais capas tém fotos e
quais tém ilustracdes.

8 As capas das 23 edicdes que comp&em o corpus deste estudo est&o disponibilizadas em anexo (ANEXO A).
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Fonte: A autora

A predominancia do Discurso Publicitario nas capas representa um grande destaque
para esse discurso na revista — com os sentidos que ele carrega. Justamente o discurso que tem
como caracteristica basica tentar acionar o desejo de consumo das criangas — questdo central
desta pesquisa — € 0 que mais aparece nas capas. Scalzo (2003) considera a capa como
“sintese 1irresistivel” da revista, € os demais autores estudados também ressaltam a
importancia da capa como a pagina que vai chamar ou ndo o leitor para o restante da
publicacdo. “Uma boa revista precisa de uma boa capa que ajude a conquistar leitores e os
convenca a leva-la para casa” (SCALZO, 2003, p.62). A capa ¢ feita para vender a revista, é
uma espécie de vitrine que precisa seduzir o leitor. Nesse sentido, o fato de que, das 23 capas
das edicGes analisadas, 12 — pode-se dizer metade — tenham sentidos pertencentes
predominantemente ao Discurso Publicitario é bastante significativo, principalmente se
levarmos em consideracdo que a Recreio tem uma venda consideravelmente maior em banca
(em relacdo & assinatura) e é acompanhada por um brinquedo®.

J& 0 nimero de capas com sentidos predominantes do Discurso de Entretenimento e do
Discurso Didatico Cientifico — que sdo as que mais aparecem nas paginas internas da revista —
é pequeno nas edicdes analisadas (trés capas com DE e quatro capas com DDC). Mas chama a
atencdo o fato de que tanto o Discurso Didatico Cientifico quanto o Discurso Jornalistico
(esse 0 menos representativo no interior da revista) comecem a ser destacados nas Ultimas
capas analisadas. Isso, de certa forma, confirma que a diretora de redacdo, Fernanda Santos,
passou a tornar a revista “mais jornalistica”, como ela disse desejar na entrevista concedida
para esta pesquisa. Além disso, a jornalista afirmou que os pais precisavam perceber que ha
“valor agregado” na revista, além do brinquedo e das paginas de entretenimento, para
tomarem a decisdo pela compra da publicagdo. Portanto, a capa precisa encantar também os
pais — que sao o0s que decidem pela compra — e ndo s0 a crianca.

O objetivo deste estudo ndo é se debrucar nos nimeros. Eles servem apenas de ponto
de partida para que se possa, a seguir, analisar os discursos presentes na Recreio. A partir dos
textos, entdo — que sdo a camada visivel que torna a andlise possivel —, é que se alcanca a
camada discursiva. Retomando, a analise foi feita da seguinte forma: foram selecionados
textos, em diferentes revistas que compdem o corpus, em que predominam os sentidos de

cada um dos discursos identificados na revista para, em seguida, mostrar a interdiscursividade

8 Embora néo seja objetivo deste trabalho analisar os objetos “presentes” na revista, fica claro que o proprio
brinquedo, se problematizado como discurso, poderia ser enquadrado tanto como DP — pelo desejo de consumo
gue provoca —, quanto como DE — pela diversdo da brincadeira — e como DDC - pois ele é sempre de montar,
desenvolvendo habilidades motoras da crianca. Ou seja, 0 proprio brinquedo é um exemplo de interdiscurso.
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deles com pelo menos um dos outros discursos®®. Para isso, foram escolhidas algumas
sequéncias discursivas representativas dentro desses textos e elas foram relacionadas as
caracteristicas apontadas por Charaudeau (2009) e por outros autores para cada um desses
discursos. Além disso, foram retomados na andlise conceitos do jornalismo e conceitos
especificos sobre o discurso do veiculo revista.

O ultimo discurso predominante a ser analisado € o Discurso Publicitério, pois é por
meio dele que se chega a questdo central do trabalho: como a revista busca acionar o desejo
de consumo das criangas. Para complementar a analise, sdo mostrados alguns exemplos de
interdiscursos existentes nos anuncios publicados na revista. Ao final da anélise de cada texto,

as paginas das quais ele faz parte podem ser conferidas.

6.1. Predominancia do Discurso de Entretenimento (DE)
Texto 1 — pagina 6, edi¢do 609

Qual é a cidade mais chocante do mundo? A eletricidade. Rafael Menezes — por email.
(SD1%)

Quem faz esta pagina é vocé! Mande piadas para a gente: Revista Recreio. Piadas! (SD2)

A SD1 é uma piada, que carrega o sentido do puro entretenimento e da alegria. Esse
sentido se completa pelo fundo de pagina de cor laranja e do desenho bastante colorido de
criancas gargalhando, com as expressoes de sorriso (“Hahaha! Haha!’) destacadas em azul,
com contorno branco. Por isso, pode ser enquadrada como predominantemente Discurso de
Entretenimento (DE). Como dizem Jodar e Gomez (2002), as criangas tém o desejo do saber e
da alegria, que é atendido no texto apresentado, até porque o texto da piada provoca o riso,
mas também provoca o raciocinio da crianga, que precisa compreender o sentido humoristico
que esta ali presente. Ele s6 é engracado se faz sentido para o leitor, 0 que ja é uma

demonstracdo de um interdiscurso. Se ndo fosse o interdiscurso, a resposta (“eletricidade”)

8 Nao analisei 0 mesmo numero de textos para cada discurso predominante identificado por perceber que, para
cada um deles, existia no corpus escolhido um namero diferente de tipos de textos que conseguia representa-los.
Por exemplo: para os discursos predominantemente de Entretenimento foram selecionados quatro textos. Muitos
outros poderiam ter sido escolhidos, mas julguei que esses quatro davam conta de exemplificar, por sua
regularidade, o que havia de mais significativo na revista em relag&o a esse discurso. A inclusdo de outros textos
tornaria a analise repetitiva. Por isso, para cada discurso predominante foram analisados diferentes nimeros de
textos.

8 Neste estudo, “SD” ¢ utilizada como abreviatura de Sequéncia Discursiva.
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ndo faria sentido na sua literalidade. E preciso compreender que se trata de um jogo de
palavras, de uma brincadeira.

Por outro lado, a SD1 mostra que quem enviou a piada para a redacéo foi uma crianca,
0 que a aproxima do Discurso Jornalistico (DJ), assim como a SD2, que fala diretamente com
os leitores, pedindo a participacdo (a aproximacdo) dos pequenos. A relagdo direta, a
interatividade com os leitores é uma caracteristica do jornalismo revistativo. Como foi visto, 0
veiculo revista se diferencia, por exemplo, dos jornais diarios, por estabelecer essa relagcdo
mais direta com o leitor, inclusive chamando-o por “vocé”, como é o caso das sequéncias
destacadas.

A diretora de redacgdo, Fernanda Santos (2011), destaca, entre as caracteristicas sobre
o texto “mais jornalistico” que ela pretendia desenvolver na Recreio, a leveza e o bom humor
(ao lado da objetividade e da clareza, essas sim caracteristicas mais tradicionais do texto
jornalistico). Essa declaracdo pode ser compreendida se pensarmos que o objetivo do texto
bem humorado da revista é atingir o publico para o qual ela precisa se dirigir. Nesse sentido,
através do texto bem humorado, preenche a necessidade do divertimento, da alegria, do devir,
que toda crianga tem e que ndo é uma caracteristica marcante de outros publicos. Ou seja, um
objetivo jornalistico (e até mercadolégico) do texto de revista é alcangado ndo unicamente
pelo Discurso Jornalistico, mas por meio de um interdiscurso com o Discurso de
Entretenimento.

Na pagina (Figura 16) em que essas sequéncias foram publicadas, hd mais nove piadas
de leitores, com balGes de textos que remetem as histdrias em quadrinhos, o que faz com que

o DE seja claramente o predominante, apesar de existir um interdiscurso visivel.
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Figura 16: P4gina 6 da edicao 609, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
de Entretenimento (DE).

de encher o saleiro? -
amae.

- Ainda nio. E muito

dificil empurrar o sal

Texto 2 — pagina 18, edi¢do 620

Para animar a volta as aulas (SD3)

- Por que vocé nunca faz a licdo de casa? Pergunta a professora ao aluno.
- Porque eu moro em apartamento.
Vitor Rios Calvo, 11 anos - Sdo Paulo — SP (SD4)

As sequéncias fazem parte de uma pagina na qual todas as piadas publicadas se
relacionam com a volta as aulas. A SD3 anuncia isso aos seus leitores, e a SD4 é apenas um
exemplo de piada (entre as oito publicadas) enviada pelos leitores sobre esse tema. Como foi
visto, para Traquina, o fator tempo tem grande valor na produgdo jornalistica. “A existéncia
de um acontecimento na atualidade j& transformada em noticia pode servir de ‘news peg’, ou
gancho (literalmente, ‘cabide’ para pendurar a noticia) para outro acontecimento ligado a esse

assunto” (TRAQUINA, 2008, p.81). O autor diz que uma data especifica pode servir como
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gancho para uma noticia, ou ainda que datas comemorativas ou significativas provocam a
publicacdo de noticias relacionadas a elas.

No caso, as sequéncias destacadas (e a pagina como um todo), ndo fazem parte de
textos de noticia, mas a logica de utilizar uma data (um acontecimento) como gancho em uma
publicacdo se mantém. Na edicdo de 26 de janeiro de 2012, época em que a maioria dos
estudantes do Brasil estd se preparando para voltar as aulas, a equipe da Recreio decidiu usar
esse fato como gancho para publicar piadas sobre ele. Cabe lembrar que a volta as aulas € um
periodo muito significativo para as criancas, considerando o que ja foi tratado sobre as
relacfes bésicas da crianga na contemporaneidade: familia, escola e midia. Mais uma vez,
pode ser percebido um interdiscurso entre DE e DJ.

A seguir (Figura 17), a pagina com o texto analisado.

Figura 17: P4gina 18 da edigdo 620, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
de Entretenimento (DE).
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Texto 3 — pagina 28, edi¢do 610

Encontre os dois dentes que sdo exatamente iguais nesta cena (SD5)

Resposta na pagina 34 (SD6)

As sequéncias escolhidas (além da cartola — “Passatempo” — e do titulo — “Fique de
olho”) sdo as unicas frases que aparecem na pagina, que ¢ repleta de desenhos. A SD5 indica
0 que o leitor deve fazer: encontrar o desenho de dois dentes iguais. A SD6 indica onde o
leitor pode encontrar a resposta. Toda pagina pode ser enquadrada no Discurso de
Entretenimento (DE), pois se trata de uma brincadeira (como também acontece nos
passatempos de sete erros, bastante tradicional e também muito presentes na Recreio),
explicitada na SD5. O interdiscurso aqui pode ser encontrado no préprio desenho, o que
demonstra a forca da ilustracdo na revista Recreio e também exemplifica que a ilustracdo
pode ser considerada um texto (ou um discurso).

Os sentidos presentes no texto escrito e no texto ilustrado se complementam. E
possivel, neste caso, perceber o interdiscurso entre o Discurso de Entretenimento (DE) com o
Discurso Didatico Cientifico (DDC), pois a ilustracdo mostra dentes felizes, uma escova e
uma pasta de dentes. Mesmo que ndo exista um texto escrito, & possivel perceber o Discurso
Didatico Cientifico de que é necessario escovar 0s dentes para que eles fiquem saudaveis. Os
dentes da ilustracao estdo felizes com a presenca da escova e da pasta que vao limpéa-los.

Uma das caracteristicas apontadas por Charaudeau (2009) do discurso didatico é a
ndo necessidade de revelar de maneira complexa uma verdade, mas apenas coloca-la em
evidéncia de forma que se torne simplificada e compreensivel. Isso pode ser percebido nas
sequéncias destacadas e em toda a pagina (Figura 18), com sua grande e colorida ilustracéo.
De forma evidente, simples e compreensivel para o seu publico, a revista afirma a importancia
do cuidado que se deve ter com os dentes. Através da brincadeira (DE), ela ensina (DDC).

Desta forma, o interdiscurso se torna visivel.
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Figura 18: P4gina 28 da edigdo 610, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
de Entretenimento (DE).

2 Passatempo

Texto 4 — pagina 28, edicdo 611

Enigma
Quem e quem nesta cena? Use as dicas para descobrir (SD7)

Tsubasa, Makoto e Kobayashi estdo em pé. (SD7)

Nesta pagina, mais uma vez uma ilustracdo grande se destaca, com personagens
desenhados ao estilo manga, bastante apreciado pelas criangas — principalmente meninos — da
contemporaneidade. A SD8 apresenta 0 nome de alguns dos personagens da cena,
reafirmando que as criancas da ilustragdo sdo “japonesas”, proprias do estilo mangd. Esse
estilo ja estabelece uma relagdo com outras midias: a televisdo (os desenhos animados

japoneses) e as historias em quadrinhos (também de estilo manga).
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As duas sequéncias indicam que se trata de um passatempo, uma brincadeira, portanto
um Discurso de Entretenimento (DE). Autores que estudam a infancia destacam a necessidade
que a crianca tem de se divertir e de ser provocada, estimulada a querer saber. A SD7 deixa
esse sentido bastante explicito. O titulo — “Enigma” — é provocador, e a linha de apoio®’ —
“Quem ¢ quem nesta cena? Use as dicas para descobrir” — completa esse sentido.

Apesar de essas sequéncias serem enquadradas no DE, elas também estimulam o
raciocinio, fazem com que o leitor tenha que se esforcar para pensar e solucionar um
problema, construindo um raciocinio logico, proprio do Discurso Didatico Cientifico (DDC).
Ao leitor é solicitada a problemética da prova, caracteristica apontada por Charaudeau (2009)
para o discurso cientifico. O leitor, ao seguir as dicas, podera provar que cada um dos
personagens desenhados corresponde a um dos nomes apresentados. Mais uma vez, se
estabelece um interdiscurso entre DE e DDC, sem falar na prépria presenca do manga, que
tem seu sentido construido em discursos externos a revista.

A pégina analisada pode ser conferida a seguir.

87 “Linha de apoio™ é o jargdo jornalistico utilizado para denominar a frase localizada logo abaixo do titulo e que
tem como objetivo complementar o titulo com alguma informagéo.
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Figura 19: P4gina 28 da edigdo 611, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
de Entretenimento (DE).

s Passatempo

ENIGMA

Quem é quem nesta cena? Use as dicas para descobrir
lustraciio - Fldvio Ribeiro .
= Tsubasa, Makoto e Kobayashi
estdo em pé.

® Masami, Shibasaki, Kazumi

e Ishikawa estao sentados.

= O que é vermelho em Masami é rosa
em Kazumi.

= Kumazawa usa o mesmo tipo
de 6culos que Shibasaki usa.

® Masami e Tsubasa usam algo amarelo.

= Kobayashi,
Kazumi e Tsubasa
usam relégio.

» Ishikawa esta
entre Shibasaki
e Masami.

Resposta na pdgina 34

Vérias outras sequéncias e outras paginas da Recreio poderiam ser utilizadas como
exemplo de Discurso de Entretenimento (DE). As historias em quadrinhos, por exemplo, sdo
discursos que carregam claramente o sentido do entretenimento e se aproximam, em parte, da
revista em sua antiga fase, que também trazia histérias para seus leitores. O tipo de ilustracéo
e as tematicas, no entanto — sempre relacionadas com os brinquedos que vém junto com a
publicacdo —, sdo totalmente diferentes dos que podiam ser encontrados na primeira fase da
revista. Mesmo com essa extensa possibilidade, julguei que esses quatro textos conseguem
evidenciar a presenca do Discurso de Entretenimento na revista — e a predominancia dele em
diversas paginas. As sequéncias escolhidas visibilizam também o interdiscurso que se

estabelece com os outros discursos identificados na Recreio.
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6.2. Predominancia do Discurso Didatico Cientifico (DDC)
Texto 5 — pagina 5, edicdo 606

Fala ai, Bicho! Por Guilherme Domenichelli. Bidlogo, autor do livro Girafa tem torcicolo?
(Panda Books) e apresentador dos programas Como Cuidar do Seu Melhor Amigo e Passeio
Animal, da TV Ra Tim Bum. (SD8)

Vocé tem ddvidas sobre bichos? Mande pra gente! (SD9)

Por que os touros ndo gostam de vermelho? Jodo Pedro Garcia Cimatti — S0 Paulo — SP.
(SD10)

Eles ndo se irritam com o vermelho, porque ndo enxergam muitas cores. O que deixa o touro
furioso durante as touradas é o movimento provocador que o toureiro faz com a capa. (SD11)

Touros s6 visualizam o preto, o branco e tons de cinza — para alguns cientistas, o animal vé
tonalidades de azul e amarelo. (SD12)

O Texto 5 apresenta sentidos préprios do Discurso Didatico Cientifico (DDC), pois
trata de um saber especializado, tentando torna-lo acessivel. A SD8 apresenta o titulo de uma
coluna (“Fala ai, bicho!”), que € escrita por um especialista, também apresentado na mesma
sequéncia. Nesta coluna, um biélogo responde ddvidas das criancas sobre bichos®.

O titulo apresenta um sentido ambiguo, fazendo uma brincadeira com as palavras. A
palavra “bicho” pode ser compreendida como uma giria (como “cara”), propria de geragdes
anteriores a do publico da revista, e que pode tanto estar relacionada com o leitor — que envia
sua davida — quanto com o especialista — que responde. Os dois “falam” na coluna. Além
disso, a coluna é sempre sobre bichos, tema de interesse das criancas. O “duplo” sentido nao ¢
indicado pela Andi (2002, p.31) para ser utilizado em publicagdes infantis: “Sao recursos
prejudiciais, uma vez que, ao contrario dos adultos, as criancas tendem a ndo compreender
ironias ou exageros estilisticos — apelos comuns nos jornais adultos — assimilando esses
recursos ao pé da letra”. No entanto, brincadeiras com as palavras — como, por exemplo,
troca-letras — podem atrair pelo ladico (préprio do Discurso de Entretenimento). Neste caso,
que ndo tem de uma temadtica noticiosa, é dificil acreditar que uma crianca possa nao
compreender que se trata de um jogo de palavras.

O fato de Guilherme Domenichelli ser bidlogo — e isso estar explicito no texto, na SD8

— confere credibilidade a resposta que ele dara para a pergunta do leitor. Além disso, chama a

8 A coluna Fala af bicho! esté presente da revista 606 a 613. Nas demais edic6es, ela aparece esporadicamente,
sem continuidade. Em 2013, a coluna ja ndo existe mais.
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atencdo que, na apresentacdo do profissional (SD8), é destacada sua relagdo com outras
midias. Ele € também escritor e apresentador de programas infantis na televisao,
demonstrando a forte relagdo que existe entre as midias para esse publico e que a revista
acredita que essa caracteristica é valorizada por seus leitores.

Como existe uma pergunta de um leitor (SD10), a resposta do bidlogo, representada
pelas SD11 e SD12, é obviamente dirigida para um destinatario interessado previamente no
tema, caracteristica apontada por Charaudeau (2009) como prépria do discurso cientifico. No
entanto, pela resposta ter que ser simplificada (SD11), mesmo que vinda de um especialista, a
problemética da prova ndo existe. O bidlogo ndo precisa, nesse espaco, revelar de maneira
complexa uma verdade, mas apenas colocd-la em evidéncia de forma que se torne
compreensivel para as criancas. Essas sao caracteristicas do discurso didatico. O bidlogo nao
necessita provar que nao é o vermelho que irrita os touros, e sim 0 movimento do toureiro. Ele
apenas faz essa afirmacao, sabendo que seu leitor deve acreditar na sua afirmacéo.

Na SD12, o especialista justifica sua resposta, dando maior credibilidade a ela: se o
touro ndo pode enxergar o vermelho, ele ndo pode ndo gostar da cor. Entretanto, é interessante
destacar que sua posicao como especialista (ou cientista) faz com que ele deixe clara uma
divergéncia que existe entre os préprios cientistas, aproximando-se do discurso cientifico: ele
primeiro afirma que os touros sé enxergam o preto, o0 branco e tons de cinza, mas, em seguida,
faz o alerta de que “alguns cientistas” acreditam que o animal vé tonalidades de azul e
amarelo.

Pela temaética e pelas caracteristicas apontadas, o Texto 5 pode ser identificado como
Discurso Didatico Cientifico (DDC). Mas ele apresenta também um interdiscurso com o
Discurso Jornalistico (DJ). A SD9 provoca os leitores a interagirem com a revista (“\VVOcé tem
duvidas sobre bichos? Mande pra gente!”) e a SD10 é o resultado dessa provocacdo: a
pergunta de um leitor. SD9 e SD10 podem ser enquadradas também como DJ justamente por
trazerem sentidos que demonstram a relagdo entre a revista e seus leitores. Essa proximidade é
caracteristica do jornalismo revistativo, utilizada como estratégia de fidelizacdo de seu
publico. A revista conversa com o leitor e ainda fala sobre o que ele quer ouvir.

A ilustracdo da coluna mostra o tema com humor, a0 mesmo tempo em que traz um
pequeno infografico, proprio do Discurso Jornalistico. Na mesma pagina (Figura 20), podem
ser vistas outras ilustragdes também com caracteristicas de infografico, tentando “traduzir”, de

temas cientificos com desenhos.
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Figura 20: P4gina 5 da edicao 606, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
Didatico Cientifico (DDC).
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Texto 6 — paginas 24 e 25, edicao 606

Um lix&o celeste — A terra esta rodeada de objetos que foram abandonados no espago (SD13)

Vocé deve ter visto na TV a histéria do satélite que caiu no Oceano Pacifico, no final de
setembro. Ninguém se machucou, mas vocé sabe mesmo o que aconteceu? Este satélite fazia
parte do lixo espacial: milhares de objetos que estdo ao redor da Terra. (SD14)

A maioria dos objetos esta a até dois mil quildmetros de altura a partir da superficie da Terra
(distancia entre as cidades de S&o Paulo e Salvador) e a Nasa (agéncia espacial norte-
americana) acompanha o trajeto de 500 mil deles, que tém mais de um centimetro de tamanho.
E importante ficar de olho porque esses objetos viajam em alta velocidade (mil vezes mais
rapido do que um carro andando devagar) e podem entrar na rota de naves espaciais e até cair
na Terra. (SD15)

O lixo espacial se formou porque, antigamente, ninguém se preocupava com o0 que seria feito
dos objetos que perdiam a utilidade no espago. Além disso, varias naves e foguetes tinham
partes que se soltavam durante o vdo, como tanques de combustivel, e ficavam perdidas. Hoje,
boa parte do que é enviado ao espaco tem tecnologia para ndo soltar pecas e retornar completo
a0 nosso planeta. (SD16)
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Vocé sabia que... O Brasil ja foi atingido por lixo espacial? Foi em 2008, quando uma bola de
metal (provavelmente o tanque de combustivel de uma nave) de um metro de didmetro (mais
ou menos o tamanho de uma bola e meia de futebol) caiu em Goias. Mas ninguém se
machucou! (SD17)

Consultoria: Alexandre Cherman (astrbnomo da Fundacdo Planetario (RJ); Amaury A.
Almeida e Anténio M. Magalhdes (astrbnomos do Instituto de Astronomia, Geofisica e
Ciéncias Atmosféricas da USP); e Anderson Caproni (professor do Nucleo de Astrofisica
Tedrica da UNICSUL). (SD18)

O Texto 6 apresenta um tema que pode ser enquadrado como didatico cientifico.
Aborda o lixo espacial, como fica claro no titulo e na linha de apoio da matéria (SD13). Todos
0s entrevistados sdo especialistas da area da astronomia e da astrofisica, como pode ser visto
na SD18. Sdo cientistas. Como a diretora de redacdo Fernanda Santos afirmou (2011), as
fontes ndo sdo destacadas, ou seja, ndo aparecem no texto da reportagem. Elas estdo presentes
apenas no rodapé da segunda péagina da matéria, em letras bem pequenas. A diretora diz que,
para crianca, ndo importa quem foram os entrevistados. E a revista que fala, assumindo o
papel de especialista (CAMPBELL, 2006).

E interessante comparar essas fontes especialistas com o bidlogo Guilherme
Domenichelli, visto no Texto 5. A principio, pode parecer uma contradi¢do: por que em um
texto o especialista aparece explicitamente e no outro ndo? O bidlogo do Texto 5 ndo pode ser
considerado como uma “fonte” dos jornalistas da Recreio. Na verdade, ele tem uma coluna,
assim como colunistas de outras revistas, que dao sua opinido ou fazem comentarios sobre
determinado tema, inclusive em um espago grafico destacado e diferenciado. O bidlogo
assume a autoria de sua coluna, mesmo que seu texto passe pela aprovacdo de um editor. O
texto ¢ “assinado” por ele, fazendo com que ele passe a ser visto como alguém que faz parte
da equipe da revista. A propria diretora de redacdo destacou (por email) a importancia da
presenca desse bidlogo dentro da redacéo.

Ja no Texto 6, as fontes foram entrevistadas pelos jornalistas®®, mas elas ndo aparecem
na reportagem, ou seja, ndo sao valorizadas. Portanto, nos dois textos (5 e 6), as fontes ndo
séo visiveis na forma de discurso direto, ou discurso indireto, que seriam, segundo Indursky
(1997), exemplos da heterogeneidade mostrada em sua forma marcada, visivel na
materialidade linguistica. J& a modalidade ndo-marcada € da ordem do discurso, ela ndo é
visivel na materialidade linguistica. Exemplos seriam o discurso indireto livre, a ironia, a

metafora, 0 jogo de palavras (que é o caso do titulo da coluna do bidlogo mostrado em SD8).

% No caso, o texto est4 assinado por Maria Carolina Cristianini, mas certamente, pelas préticas jornalisticas,
outros jornalistas participaram da construcéo desse texto (na escolha da pauta, na edigéo etc.).
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A heterogeneidade discursiva joga com a diluigdo do outro no um. Esse “outro” pode
ser percebido ou ndo. No caso do Texto 6, a voz dos especialistas é diluida. S6 é possivel
identificar que existem outras vozes na reportagem sobre o lixo espacial por causa da SD18,
que é mostrada graficamente com uma letra bem menor do que a do corpo da matéria. Se 0s
cientistas foram “consultados”, suas vozes naturalmente estdo presentes nas outras sequéncias
destacadas, mas a crianca leitora possivelmente ndo perceberd isso e, mesmo que
compreendesse que algumas pessoas foram consultadas, ndo conseguiria identificar quem
disse 0 qué. Para ela, é a revista que fala.

No caso do Texto 5, é a voz dos jornalistas (possivelmente editores que auxiliaram na
construcdo da coluna assinada pelo biélogo), entre outras, que se dilui. A crianga leitora 1€
aquele texto como se ele tivesse sido escrito apenas pelo bidlogo, que assume 0 mesmo papel
do jornalista em outros textos da revista. Ambos — bidlogo e revista Recreio — assumem a
posicao de quem sabe.

Na SD14, pode-se ver que a revista fala diretamente com o leitor. Nessa mesma
sequéncia, fica evidente o “gancho” da reportagem (“VVocé deve ter visto na TV a historia do
satélite que caiu no Oceano Pacifico, no final de setembro”). O fato de ter caido um satélite no
Oceano Pacifico serviu de gancho para a revista publicar um texto sobre o lixo espacial, um
tema cientifico. Fica clara, entdo, a relacdo do Discurso Didéatico Cientifico (DCC) com o
Discurso Jornalistico (DJ), pois foi um acontecimento que provocou a publicacdo da matéria.
De acordo com Charaudeau (2009), no DJ, o status da verdade é da ordem do que ja foi: algo
aconteceu e precisa ser conhecido. Nesse caso, um satélite caiu. Além disso, esse
acontecimento também serviu de gancho para que a Recreio falasse de outro acontecimento
ainda mais antigo, presente na SD17: a queda de uma bola de metal, em 2008, no Brasil.

Na SD16, a revista explica — caracteristica do Discurso Jornalistico e do Discurso
Didatico — como o lixo espacial se formou, e, na SD15, justifica o fato de um satélite ter
caido. Para que o discurso se torne compreensivel para as crian¢as (outro objetivo do Discurso
Jornalistico e do Discurso Didatico), a revista compara dados importantes para o0
entendimento do tema — como a distancia que os objetos estdo da Terra, a velocidade com que
eles se movimentam, o tamanho de um objeto que ja caiu sobre o Brasil — com situa¢Ges ou
objetos mais proximos da realidade das criangas. Isso acontece na SD15 (“distancia entre as
cidades de S&o Paulo e Salvador” / “mil vezes mais rapido do que um carro andando
devagar”) e na SD17 (“mais ou menos do tamanho de uma bola e meia de futebol”).

Para Charaudeau, o Discurso Jornalistico ndo pode pretender nem a cientificidade,

nem a didaticidade. “O discurso cientifico implica a selecdo de um publico muito reduzido,
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ultra-especializado, que possua 0s mesmos instrumentos de raciocinio, a mesma terminologia,
e compartilhe os mesmos conhecimentos da comunidade cientifica em questdo”
(CHARAUDEAU, 2009, p.76). O autor diz que o jornalismo também ndo pode visar a um
discurso perfeitamente didatico, porque a organizacdo do saber do discurso didatico prevé
provas de verificacdo e de avaliacdo do conhecimento, a0 menos que se pense em uma
didaticidade midiatica diferente da escolar. Mas percebe-se que existe um forte interdiscurso
entre 0 DDC e o DJ. O tema € da area cientifica, a forma de explicar 0 que aconteceu se
assemelha ao Discurso Didatico e a motivacdo da publicacdo foi um acontecimento de
interesse jornalistico, que se enquadra em critérios de noticiabilidade como proximidade,
relevancia, novidade, notabilidade e inesperado (TRAQUINA, 2008). Chama a atencéo que a
revista faz questdo de destacar que ninguém se machucou com as quedas de lixo espacial
(SD14 e SD17), mostrando que o critério de noticiabilidade morte (ou sua possibilidade) ndo
é considerado adequado para o publico da revista.
As péginas analisadas, com as sequéncias destacadas, podem ser conferidas a seguir.

Figura 21: Paginas 24 e 25 da edigdo 606, analisadas e enquadradas como predominantemente
Discurso Didatico Cientifico (DDC).

; Espaco
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Texto 7 — paginas 24 e 25, edicao 608

Ciéncia animada — Quem disse que estudar quimica e fisica é chato? Essas ciéncias viram pura
diversdo se vocé aprender com a ajuda de experiéncias (SD19)

Vai afundar? Vocé vai precisar de: papel-aluminio — dois copos de 4gua — uma tesoura sem
ponta — uma régua — uma caneta usada para marcar CD (SD20)

1. Corte dois quadrados de aluminio com dez centimetros nas laterais. (SD21)
2. Amasse um dos quadrados de papel-aluminio até formar uma bolinha compacta. (SD22)
3. Com o outro pedaco de papel-aluminio, faga um barquinho de dobradura. (SD23)

4. Ponha a mesma quantidade de dgua nos dois copos (marque com a caneta). Entdo coloque o
barquinho em um dos copos e a bolinha amassada no outro. Observe 0s dois copos. (SD24)

O que acontece — Como o barquinho contém ar em seu interior, ele se torna menos denso que
a agua (o ar provoca o efeito apesar de o aluminio ser mais denso, ou seja, suas particulas
estarem mais agrupadas do que as particulas da agua). Por isso, o barquinho flutua. Ja no
interior da bolinha de aluminio existe pouquissimo ar. Assim o aluminio se mantém mais
denso do gque a 4gua e a bolinha acaba afundando. (SD25)

Consultoria: Carolina Vautier Teixeira Giongo (professora da Universidade Federal de Sao
Paulo). Fontes: Quimica do dia-a-dia (Ciéncia Hoje); Quimica na Cabeca (Alfredo Luis
Mateus / Editora da UFMG); e Revista Ciéncia Hoje na Escola (SBPC, v.6). (SD26)

As sequéncias destacadas no Texto 7 fazem parte de um conjunto de textos publicados
em duas paginas da Recreio 608, com um titulo Gnico e com uma linha de apoio. Ambos
podem ser conferidos na SD19. As paginas 24 e 25 trazem quatro experiéncias que as criangas
leitoras podem fazer. A predominancia do Discurso Didatico Cientifico (DDC) fica evidente
ja no titulo (“Ciéncia animada™), que determina a tematica das paginas como sendo a prépria
ciéncia; e na linha de apoio (“Quem disse que estudar quimica e fisica é chato? Essas ciéncias
viram pura diversdo se vocé aprender com a ajuda de experiéncias”), que destaca o fato de
que a crianga ird “aprender” com as experiéncias, marcando o texto também como um
discurso didatico. Entretanto, é possivel verificar um interdiscurso com o Discurso de
Entretenimento (DE) ainda na linha de apoio, pois a revista promete para seus leitores que a
quimica e a fisica (“essas ciéncias”) viram “pura diversdo” por meio das experiéncias.

Charaudeau afirma que o discurso cientifico tem a problematica da prova a partir de
uma demonstracdo racional. Essa caracteristica fica muito clara nas sequéncias 20, 21, 22, 23,
24 e 25. Na SD20, a revista anuncia qual o objetivo da experiéncia (“Vai afundar?”) e
descreve quais materiais que a crianca vai precisar. Da SD21 a SD24, Recreio diz, de forma

didatica, o que o leitor precisa fazer, passo a passo, sendo que, ao final desses passos, em
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SD24, ¢ pedido para que o leitor observe o que ird acontecer (“Observe os dois copos”). Por
fim, na SD25, a revista comenta o resultado da pesquisa. Ou seja, aos seguir as orientagoes
propostas pela revista, o leitor consegue chegar a uma prova a partir de uma demonstracao
racional. Como em uma pesquisa, ele faz a experiéncia, observa e chega a uma concluséao
racional, no caso, auxiliado pela revista. Essas sdo caracteristicas tipicas do Discurso Didatico
Cientifico (DDC).

As ilustracbes auxiliam no interdiscurso com o Discurso de Entretenimento (DE).
Nela, aparecem criancas, sorridentes, praticando a experiéncia com prazer, como se fosse uma
brincadeira. Em todos os outros textos das paginas 24 e 25 da edigdo 608 (Figura 22), esses
discursos se repetem, assim como as ilustragcdes coloridas.

E interessante destacar que as fontes consultadas (SD26) ndo sdo somente
pesquisadores, mas também livros e revistas. Além disso, a disposicdo grafica da
“consultoria” nas paginas difere das analisadas anteriormente. Ela estd publicada na vertical,
no canto esquerdo (interno) da pagina 25, ficando ainda mais escondida para os leitores e
reforcando a ideia de que a revista se apropria dos textos publicados.

As paginas mencionadas podem ser visualizadas a seguir.
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Figura 22: P4ginas 24 e 25 da edi¢do 608, analisadas e enquadradas como predominantemente
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Texto 8 — pagina 12, edi¢do 615

Discurso Didatico Cientifico (DDC).

= dois copos com dgua
® uma caixa de sapato

1 = Forre o interior da
caixa de sapato com o
papel-aluminio.

2 = Coloque um dos c?os
com agua no interior da
caixa e tampe-a com 0
filme plastico.

copo com dgua (fora da
caixa) sob a luz solar.

4 = Depois de 15 minutos, |

abra a caixa e verifique em

CltNCIA A NIMADA

| Aiguada ﬁmua fica mais
quente, pois o ar 14 dentro

| foi aquecido pela luz solar

| €0 calor ficou preso gracas |
a0 aluminio e ao filme

| plstico. E o mesmo o que |
acontece no efeito estufa,

| que mantéma Terraem |
temperatura agradavel: a

3.: Sol atravessa a |

| atmosfera e chegaa |
superficie, que permanece

aquecida. E o calor nao |

volta ao espago d;;orque os

| gases aoredordaTerra |

qual dos copos a dgua estd
mais quente. i naio d_‘“ﬂn s.i" —_——
2 » Adicione quantidades O que acontece 1
Vool Ul reciessda iguais do suco de repolho | O suco de repolho muda de
AT a0s cinco copos. Depois, cor em contato com
= duas folhas de repolho |  faga o seguinte: | produtos dcidos e nio
do tipo roxo ® Separe um copo s6 com | acidos. Substancias dcidas, |
® um litro de 4gua suco de repolho. como o suco de limdo e o

= liquidificador

® coador

= colher de chd

* cinco copos plasticos

transparentes
& suco de limao
= vinagre incolor

= sabdo em po
® bicarbonato de sédio

2 & Com a ajuda de um
adulto, bata as duas folhas
de repolho com um litro de
dgua no liquidificador. Coe
e observe a coloragio.

& Em outro copo, ponha
gotas de vinagre incolor.

= No terceiro copo,
adicione uma colher de
cha de sabio em pé.

= No quarto copo, ponha
uma colher de chi de
bicarbonato de sédio.

& No tltimo copo,

adlaone um pouco de r

3 & Mexa bem as misturas
e compare as cores dos
sucos em cada copo.

1 , tornam o sucodo |
repol 'avermelhado, Mas,

| nos copos em que ha sabio
em p6 ou bicarbonato (que
nio sao acidos), a cor do

.fﬂ'.

I
| Suco fica esverdeada. |
|
|

Um dos bichos mais curiosos do mundo, o cavalo-marinho recebeu esse nome por ter uma
cabeca bem parecida com a dos cavalos: ela é alongada e possui até crina. Apesar de ser um
peixe, ele ndo apresenta escamas nem consegue nadar muito bem. (SD27)

Ficha do peixe — Onde vive: em aguas quentes do mundo todo, inclusive no Brasil — Tamanho:
chega a 35 centimetros — Tempo de vida: pode viver até 5 anos — Filhotes: até 500 de uma vez
— Espécies: existem cerca de 40 tipos de cavalos-marinhos, com cores, tamanhos e formatos

diversos (SD28)

Veja mais no site www.recreio.com.br (SD29)

Como ja foi argumentado, considero a revista Recreio uma revista jornalistica,

portanto todos 0s seus textos podem ser enquadrados como jornalisticos. As sequéncias acima

fazem parte de uma secdo (Bichos) que é das que mais claramente apresenta caracteristicas do

Discurso Didatico Cientifico — principalmente didatico, embora a tematica possa ser tratada

.
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também como cientifica. Em vérias edi¢Oes da revista existe a presenca dessa secdo. Nela, um
animal é escolhido e seus habitos e caracteristicas sdo apresentados para os leitores.

A SD27 descreve a anatomia do animal e seus habitos. Vérias outras sequéncias
poderiam ser destacadas no Texto 8 com informagbes semelhantes, sendo, portanto a SD27
apenas um exemplo de construcdo discursiva desse tipo.

Charaudeau (2009) diz que o discurso didatico é explicativo e, por isso, simplificado.
A SD28 ¢ um exemplo dessa simplificacdo, pois a “ficha do peixe” € apresentada em poucas
palavras, de forma resumida. Chama a atencdo que ndo héa referéncia a consultores na pagina,
ao contrario das outras j& analisadas. Nesse caso, 0 discurso passa a ser totalmente de
responsabilidade da propria revista, que assume o papel de expert no tema. E certo que as
informacBes sobre o cavalo-marinho foram pesquisadas pelos jornalistas da revista, mas a
informacdo sobre esta rotina de producéo do texto é silenciada, refor¢cando, mais uma vez, a
declaracdo da diretora de redagédo, Fernanda Santos (2011), de que a equipe da revista ndo
sente a necessidade de informar as criangas de onde vem a informacao.

O destaque dado a SD28, em um quadro separado, com titulo préprio e de cor
diferente do restante da pagina (com letras brancas em fundo vermelho), facilita a leitura. O
quadro chama a atencdo das criangas e torna as informacGes mais facilmente compreensiveis.
Um exemplo de simplificacdo pode ser constatado no inicio da SD28, ao informar o local
onde o peixe vive de forma bem resumida (“em aguas quentes do mundo todo”). A
continuagdo da explicacdo (“inclusive no Brasil”) aproxima o assunto tratado com os leitores,
que sdo brasileiros. Essa estratégia especifica de construcdo textual pode ser relacionada com
a do Discurso Jornalistico. Escolher um animal “curioso”, diferente daqueles que a crianga
pode conviver no seu dia-a-dia, mostra um interdiscurso com o Discurso Jornalistico, que
destaca fatos pouco usuais®™. O cavalo-marinho é, a0 mesmo tempo, diferente e proximo das
criancas, por isso é interessante para esse segmento de publico.

Tavares (2011) afirma que as revistas aprofundam temas de interesse de seu publico
especifico. Mesmo que pareca uma contradicdo, as sequéncias 27, 28 e 29 fazem parte de um
texto que é, ao mesmo tempo, simplificado e aprofundado para o seu publico. Ou seja, 0 texto

é escrito de forma explicativa e, como diria Charaudeau (2009), vulgarizada, para se tornar

% No corpus analisado, os outros animais que aparecem na secéo Bichos s&o: pica-pau, ledo-marinho, corais
marinhos, ema, binturong (0 mais desconhecido de todos) e camelo. Além disso, na edicdo 622, que é toda
dedicada a temas “bizarros”, como define a revista, a segdo Bichos traz varios animais “esquisitos”, e na capa da
edi¢do ha uma foto do “macaco narigudo”. O Uinico animal mais “comum” que aparece na segdo Bichos é o
cachorro (na edigdo 624). Entretanto, os cachorros apresentados sdo aqueles que tém alguma “profissdo”, como
trabalhar com policiais ou guiar cegos. Nesse caso, 0 incomum ndo é o animal escolhido, mas a fungéo que ele
desempenha, reforgando a convicgao de Traquina (2008) de que alguns fatos (ou temas) tém mais valor-noticia
do que outros e por isso sdo selecionados pelos jornalistas.
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compreensivel para as criangas, mas € dificil pensar em outra revista que reservaria uma
pagina inteira para falar sobre o cavalo-marinho. Nesse sentido, ela aprofunda um assunto que
outras publicacfes ndo aprofundariam por nao o considerarem interessante para seu publico.

A SD29 indica um aprofundamento ainda maior do tema no site da revista, outra
estratégia atualmente comum no jornalismo revistativo, que se vale da relagdo entre varias
midias para fidelizar seu leitor. Reginato (2011) trata da importancia que é dada hoje pelas
revistas a fidelizacdo de seus leitores. Além disso, fazer referéncia ao site da Recreio é uma
forma de também divulgar essa outra midia que, como explicou Fernanda Santos (2011), ndo
tem exatamente 0 mesmo publico que a revista de papel.

Por fim, € importante mencionar que contelddos didatico cientificos como o
apresentado no Texto 8 sdo, de acordo com a diretora de redacéo, considerados pelos pais das
criancas leitoras da Recreio um “valor agregado” na revista. Os pais sentem-Se Mmais
confortdveis em comprar a revista sabendo que seus filhos poderao “aprender” com ela, ¢ ndo
sO brincar com o brinde que ela oferece as criancas. Dessa forma, a publicagdo une a
satisfacdo do desejo da alegria, do brincar, com o desejo de saber. Esses dois desejos sdo 0S
apontados por Jodar e Gomez (2002) como caracteristicos do devir-crianca.

As sequéncias analisadas podem ser conferidas na pagina a seguir:
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Figura 23: P4gina 12 da edicdo 615, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso

Didatico Cientifico (DDC).

O cavalo-marinho é um dos mais incriveis animais dos
oceanos e tem muitos segredos para serem descobertos

Texto » Shirley Paradizo - Ilustragdo « Biry - Design «+ Marcia Lea

[ Ficha do peixe

Onde vive w em
4guas quentes do
mundo todo,
inclusive no Brasil

Tamanho & chega
a 35 centimetros

Tempo de vida
& pode viver até
5 anos
Filhotes » até 500
de uma vez
Espécies » existem
cerca de 40
tipos de cavalos-
* | marinhos, com

7€ cores, tamanhos e

formatos diversos

Um dos bichos mais curiosos do mundo,
o cavalo-marinho recebeu esse nome por
ter uma cabeca bem par com a dos
cavalos: ela é alongada e pc i
Apesar de ser um peixe, ele
escamas nem consegue nadar muito bem.

Inimigos a vista

Por ser muito fragil, o cavalo-marinho é
bem discreto e costuma se camuflar entre
pedras, algas e corais pa capar dos
inimigos. Algumas es té conseguem
mudar de cor para se misturar ao
ambiente. O ainda contam com
espinhos e saliéncias que servem para
confundir os predadores.

Preguicoso, eu?

As nadadeiras do cavalo-marinho — que
ficam nas lat e na parte de tras - sao
bem peque se move devagar e
precisa se esf muito para nao ser
arrastado pelas correntezas. Por isso, ele
prefere viver em dguas calmas.

Que fome!

Para se alimentar, o cavalo-marinho
prende sua cauda em algas, corais ou
plantas e fica quietinho esperando a
passagem de larvas de camarées, pequenos
moluscos e outros animais minusculos.
Eles sugam a dgua e comem os bichos.

Papai dedicado

O cavalo-marinho macho possui uma
bolsa como a do canguru, onde a fémea
deposita os ovos. L3, os filhotes nascem e
crescem até serem liberados quando estao
fortes para sobreviverem sozinhos.

Texto 9 — Paginas 12 e 13, edicéo 623

Como funciona (SD30)

Ninguém esté livre de ter aquela dor de barriga dentro de um avido. Para essas emergéncias ou
um simples Xxixi, todas as aeronaves estdo equipadas com vasos sanitarios. Mas eles sdo
diferentes daqueles que vocé usa. Saiba por qué! (SD31)

2. Adeus sujeira! Assim que o passageiro termina de usar a privada, é hora de acionar a
descarga. Ai, entra em ac¢do um aspirador que, sem ter de esvaziar e encher o vaso sanitario de
agua, suga tudo o que esté ali. (SD32)

Pela estrada — Banheiros de 6nibus sdo parecidos com os dos avides. A principal diferenca é
que o reservatorio que guarda a sujeira ¢ menor. (SD33)

Vocé sabia que... - ... uma lei determina que avides tenham um banheiro para cada 50
passageiros? Sem aperto a bordo! (SD34)
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Consultoria: Alvaro M. Abdalla e Paulo C. Greco Jr. (professores de engenharia aeronautica
da USP), Anténio André Filho e Emanuel Borges (engenheiros da TAM), Claudiano Sales e
Fernando Ponzo (engenheiros da Embraer), Luiz C. Goes (professor do Departamento de
Engenharia Mecénica do ITA) e Marcelo F. De Aradjo (mestre em engenharia aerondutica e
mecanica pelo ITA). Fonte: revista Mundo Estranho (edi¢do 89 — Editora Abril). (SD35)

O Texto 9 tem como cartola a expressdo “Como funciona” (SD30). Logo o leitor
consegue compreender que, nessa matéria, ele “aprendera” como ¢é o funcionamento de algo.
O sentido de aprendizado, basico do discurso didético, ja fica evidenciado no inicio da pagina.
Na SD31, que é a linha de apoio, o leitor fica sabendo que o texto explicara o funcionamento
dos banheiros de avides. Isso se complementa com a grande ilustragdo colorida, que ocupa as
duas paginas inteiras e que serve também como um infogréfico, pois cada etapa de
funcionamento do banheiro é exemplificada com desenhos. O uso de infogréficos para
explicar um acontecimento, ou um tema, € uma tendéncia das revistas atualmente. Os
numeros ajudam a identificar cada etapa da explicacéo.

E interessante destacar que o desenho é bem humorado. A menina sentada na privada
estd com um aparelho na mao (um celular, ou um videogame) e um menino aparece com cara
de nojo, ou enjoo, pela situacdo. Segundo a diretora de redacdo, Fernanda Santos (2011),
jornalismo para criangas precisa ser bem humorado.

A explicacdo é caracteristica do discurso didatico. No Texto 9, os sentidos presentes
sdo bem mais préximos do discurso didatico do que do cientifico, embora os consultores
(SD35) sejam ndo s6 professores, mas também engenheiros. Ha ainda o uso de uma revista
como fonte, e ela estd separada dos profissionais entrevistados. Chama a atencdo a grande
quantidade de experts consultados.

Na SD31 é possivel perceber a tentativa de aproximacao do tema — que por si SO ja é
curioso — com o cotidiano das criangas que andam de avido, ou mesmo das que nao tém essa
oportunidade, mas que talvez tenham curiosidade de saber como funciona o banheiro de uma
aeronave. Por isso, a sequéncia trata de uma situacdo bem rotineira: uma dor de barriga, ou a
vontade de fazer xixi durante uma viagem. Até mesmo os adultos podem ter curiosidade sobre
0 tema. Essa aproximacao pode ser relacionada — assim como foi exemplificado no Texto 8 —
com o Discurso Jornalistico. Com a SD33, a revista amplia ainda mais seu publico, pois fala
do mesmo tema, mas relacionado ao 6nibus, um transporte mais popular.

SD32 é um exemplo de sequéncia que explica, de forma simplificada e objetiva, uma
das etapas do funcionamento do banheiro de um avido. Qualquer uma das outras etapas
poderia ter sido escolhida. Observa-se o uso da linguagem coloquial e do ponto de

exclamacdo, ndo s6 nessa sequéncia, mas em muitas outras do Texto 9 e de varios outros



155

textos da revista. Isso acontece também na SD34, que conclui com a frase “Sem aperto a
bordo!”. Palavras como “cocd” e “xixi” sdo utilizadas varias vezes, 0 que seria incomum
numa publicacdo direcionada a outro publico. O ponto de exclamacdo, também pouco
utilizado em publicacdes para adultos, exprime emocdo, como alegria, raiva, surpresa. Seu
uso evidencia a tentativa de aproximar a crianca do texto pelos sentimentos.

Jé a ilustracdo bem humorada, inclusive mostrando o trajeto percorrido pelas fezes da

menina passageira, aproxima o texto do Discurso de Entretenimento.

Figura 24: Paginas 12 e 13 da edicdo 623, analisada e enquadrada como predominantemente
Discurso Didatico Cientifico (DDC).
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BANHEIRO
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Ninguém est4 livre de ter aquela
dor de barriga dentro de um

avido. Para essas emergéncias
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tem pouco ou nada de dgua. h b Vi um caminhdo vai até ele
A para esvaziar o reservatorio.

Depois, o caminhao segue
para outra d‘em do ampono

0 Assim que o passageiro
termina de usar a
privada, é hora de
acionar a descarga.

Ai, entraemagioum |
aspirador que, sem ter
de esvaziar e encher o
vaso sanitdrio de dgua,

e sugatudooqueestdali.

Banheiros de onibus sio parecidos com os
dos avides. A principal diferenca é que o
reservatdrio que guarda a sujeira ¢ menor.

Texto 10 — pagina 28, edicéo 624

Cultura (SD36)

O mestre das pinceladas — fevereiro é 0 més de aniversario do pintor francés Pierre-Auguste
Renoir (SD37)

Se estivesse vivo, um dos mais importantes nomes do impressionismo faria 171 anos. Estamos
falando de Pierre-Auguste Renoir, que nasceu na Franca em 25 de fevereiro. (SD38)
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Arte até o fim - Durante a carreira, Renoir fez cerca de 6 mil telas. E ndo parou nem quando
teve artrite nas maos (doenca que limita 0os movimentos): com um pincel atado ao pulso,
pintou até os Gltimos momentos da vida. (SD39)

E o impressionismo? Foi um movimento que surgiu na Franga nos anos 1860. Os artistas que
0 seguiram abandonaram as regras da época para retratar figuras da maneira como as viam, ou
seja, de acordo com suas proprias impressdes — 0 que as vezes resultava em quadros com
efeito borrado e formas sem muita defini¢cdo. O pioneiro foi o pintor francés Claude Monet.
(SD40)

Impressionante! Trés grandes obras de Renoir (SD41)

Uau! Como foi impressionante esse tal de impressionismo! (SD42)

O Texto 10 se difere dos anteriores classificados como predominantemente Discurso
Didatico Cientifico por tratar especificamente do tema “Cultura”, expresso na SD36. Na
SD37, fica claro o gancho para a publicacdo do texto. Como a edicdo 624 foi publicada em
fevereiro, a equipe da revista decidiu fazer uma pauta sobre o pintor Pierre-Auguste Renoir,
que estaria de aniversario naquele més caso estivesse vivo (“Fevereiro ¢ o més de aniversario
do pintor francés Pierre-Auguste Renoir”). Portanto, a 16gica jornalistica aparece mais uma
vez em um texto que ndo tem os sentidos jornalisticos como predominantes.

Na SD38, novamente o gancho ¢é destacado (“Se estivesse vivo, um dos mais
importantes nomes do impressionismo faria 171 anos”). Nessa mesma sequéncia (e em outras
que poderiam ter sido escolhidas), o texto assume o formato didatico. Como nos anteriores, 0
discurso é simplificado para tornar o assunto compreensivel para as criancas. Na SD39, a
preocupacdo de colocar em evidéncia uma verdade de forma simplificada e vulgarizada fica
mais clara ainda quando a revista explica em poucas palavras o que € artrite (“doenca que
limita os movimentos”).

Também a explicacdo do que foi 0 movimento impressionista (SD40) é feita de forma
resumida, em um quadro com fundo amarelo, destacado no alto da pagina. Por sinal, todos 0s
textos da pagina sdo destacados em quadros, inclusive o que estd representado na SD41
(“Impressionante! Trés grandes obras de Renoir”). A essa sequéncia segue a descricao de trés
obras que tém suas imagens mostradas aos leitores. As obras servem como ilustracdo na
pagina e sdo identificadas com numeros para facilitar ainda mais a compreenséo das criancas.
O fundo da pagina também é ilustrado com o detalhe de uma tela de pintura, aparentemente
de uma obra do proprio Renoir. Dessa forma, a pagina torna-se bastante colorida. Mesmo com
tantos destaques e tantas cores, a pagina apresenta uma hierarquia, que é caracteristica das

revistas, mesmo as dirigidas para o publico jovem ou infantil (ALI, 2009).
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Por fim, outra ilustracdo — desta vez produzida pela revista —, de um menino com um
cachorro, complementa a pagina. Em um baldo — como os de histérias em quadrinhos — esta a
SD42 (“Uau! Como foi impressionante esse tal de impressionismo!”). Mais uma vez o humor
remete ao Discurso de Entretenimento (DE). O sentido da brincadeira, do ladico, esta presente
no trocadilho escrito no baldo e representado na cara de espanto dos dois personagens.

Portanto, as sequéncias analisadas do Texto 10 podem se enquadradas claramente no
Discurso Didatico Cientifico — desta vez praticamente sé didatico —, mas os sentidos
jornalistico e de entretenimento também podem ser encontrados, evidenciando novamente o

interdiscurso.

Figura 25: Pagina 28 da edicdo 624, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
Didatico Cientifico (DDC).
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Os textos aqui mostrados como predominantemente Discurso Didatico Cientifico sdo

apenas alguns exemplos entre 0s varios encontrados no corpus desta pesquisa. Muitos
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propdem experiéncias para as criangas, como foi visto no Texto 7, outros falam do corpo
humano ou de fendmenos naturais. Existe uma regularidade nesses textos: ou a de tentar
provar algum fenémeno racionalmente, ou a de tentar explicar um saber especializado de
forma simplificada. Normalmente, os temas tratados sdo curiosos, fora do comum ou, ao
contrario, extremamente proximos da rotina dos leitores da revista. Essas Ultimas

caracteristicas aproximam esses textos do Discurso Jornalistico.

6.3. Predominancia do Discurso Sobre a Revista (DSR)

Texto 11 — paginas 23, 24, 25, 26, 27, 28 e 29, edi¢do 607

Recreio no Parque (SD43)

Nas proximas paginas, veja tudo o que rolou na festa mais legal de Dia das Criangas do
mundo! Foi no Parque Villa-Lobos, em S&o Paulo, nos dias 8 e 9 de outubro (SD44)

Fim de semana no parque — A festa de Dia das Criangas da RECREIO rolou solta no Parque
Villa-Lobos, em S8o Paulo nos dia 8 e 9 de outubro. N&o faltou brincadeira e animacéo para
guem esteve por l& (SD45)

Dario, de INSECTRON, compareceu com seu skate e deu um show! (SD46)

O parque Villa-Lobos ficou lotado nos dois dias do evento (SD47)

Nosso blogueiro Gabriel Hansen adorou o Labirinto e 0 Cadé? gigantes (SD48)

A atriz Priscila Sol e seu filho Vitor curtiram a enciclopédia da RECREIO (SD49)

Um insetério do Museu de Zoologia da USP trouxe muitas informagfes sobre os bichos da
colecdo INSECTRON (SD50)

Por um mundo melhor — Reciclar é importante para todos! Foi com esse lema que Tang
recebeu o publico no Recreio no Parque. As criancas se divertiram e aprenderam criando
brinquedos com materiais reciclados. E elas também pintaram desenhos de frutas variadas
para pendurar em uma arvore de papel reciclado. Além de se refrescarem com suco Tang a
vontade! (SD51)

Nada melhor do que um suco Tang para refrescar o calor (SD52)

A edicdo 607 da Recreio € a Unica do corpus que possui 52 péginas (as outras tém 44).
O motivo é a comemoracdo do dia das criancas e a cobertura do evento Recreio no Parque,
apresentada da pagina 23 da revista a pagina 36. Considerei o0s textos dessa cobertura como

Discurso Sobre a Revista, pois eles ndo podem ser caracterizados nem predominantemente
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como jornalisticos (como a cobertura de um fato qualquer), nem predominantemente como
publicitérios (pois ndo sdo apresentados na revista como andncio, nem trazem sempre sentidos
predominantes da publicidade), nem predominantemente como de entretenimento (pois a
cobertura envolve mais do que brincadeiras), nem predominantemente como didatico
cientificos (pois a cobertura ndo mostra apenas atividades pedagdgicas ou experimentais). O
evento, como afirmou Fernanda Santos por email, fez parte do calendario da cidade de Séo
Paulo. Apresenta, portanto, uma forte interdiscursividade, mas o que predomina € o sentido de
auto-referéncia a revista.

Para analise, destaquei sequéncias discursivas presentes entre as paginas 23 e 29. As
sequéncias 43 e 44 estao localizadas na “capa” da cobertura. Elas anunciam o nome do evento
e 0 que o leitor ird encontrar nas paginas seguintes. As sequéncias 44 e 45 tém uma estrutura
semelhante a de um lead, respondendo a algumas das perguntas tradicionais de inicio de uma
noticia (O qué? A comemoragdo do Dia das Criancas/ ou o evento Recreio no Parque;
Quando? Nos dias 8 e 9 de outubro; Onde? No Parque Villa-Lobos, em S&o Paulo). Essas
sequéncias poderiam ser enquadradas como Discurso Jornalistico (DJ).

Muitas fotos coloridas estdo publicadas nas paginas selecionadas, cada uma com uma
legenda. A SD46 é um exemplo de legenda e destaca a presenca no evento de uma pessoa que
interpreta um personagem da colecéo Insectron. Existe ai uma relacéo tanto com o brinquedo
que é distribuido com a revista, quanto com a histéria em quadrinhos que é publicada
semanalmente.

A SD47 destaca a presenca de um grande publico no evento, fato comum de ser
evidenciado em textos jornalisticos. A SD48 é a legenda da foto de um menino, blogueiro da
revista, que estd em frente a duas atividades que foram oferecidas no evento. As duas séo
representacdes de “secdes” da revista: Labirinto e Cadé?, ambas predominantemente do
Discurso de Entretenimento. Além disso, existe nesta sequéncia — e na foto — a valorizacéo de
um leitor da revista.

A SDA49 trata da presenca de uma atriz no evento — uma celebridade — com seu filho. A
celebridade é um dos critérios de noticiabilidade substantivos citados por Traquina (2008). A
presenca de alguém famoso em um evento valoriza 0 acontecimento, que passa a ter mais
valor-noticia. Outros artistas sdo destacados em outras legendas nas paginas de cobertura do
Recreio no Parque.

A SD50 anuncia que havia no evento um insetario do Museu de Zoologia da USP.
Nesse caso, é possivel relacionar esse fato com dois discursos identificados na revista: o

Discurso Didatico Cientifico, pois o0 insetario propicia a observacdo e o aprendizado sobre os
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insetos, e o Discurso de Entretenimento, pois 0s brinquedos da colegdo da revista e as
historias em quadrinhos tém como personagens insetos, o que &, inclusive, marcado na SD50
(“Um insetario do Museu de Zoologia da USP trouxe muitas informacgdes sobre os bichos da
colecao INSECTRON™).

Da pégina 28 a 34, todo o espaco foi reservado para 0s patrocinadores e apoiadores do
evento™ informarem o que ofereceram na festa. Destaquei, como exemplo, as paginas 28 e
29, que divulgavam as a¢des do suco Tang. As sequéncias discursivas 51 e 52 foram retiradas
dessas paginas. O Tang teve como “lema” (como pode ser conferido na SD51) a
“reciclagem”, mote de todos os antincios da marca em publicagdes e na TV, com o slogan
“Esquadrao Verde Tang”.

Na SD51, a revista anuncia as atividades que foram oferecidas pelo Tang. S&o
atividades ludicas (de entretenimento) e pedagdgicas, que tentam promover a consciéncia da
preservacdo da natureza. A ultima frase da SD51 (“Além de se refrescarem com sucos Tang a
vontade”) tem sentido semelhante ao da SD52 (“Nada melhor do que um suco Tang para
refrescar o calor”). Essas duas frases carregam consigo claramente o sentido do Discurso
Publicitario, tentando seduzir o leitor. Mesmo que se trate do discurso de um evento que ja
passou — comum ao Discurso Jornalistico — a SD52 esta no presente, ou seja, ela objetiva
persuadir o leitor a tomar o suco. Nesse sentido, tenta acionar o desejo de consumo de Tang.

As duas paginas que divulgam as atividades oferecidas por Tang s&o muito coloridas,
predominando o verde e o laranja, cores caracteristicas da marca. As fotos mostram criancgas
brincando ou tomando o suco. As paginas seguintes seguem a mesma légica, divulgando as
acBes ludicas e pedagdgicas dos patrocinadores e apoiadores®’, a0 mesmo tempo em que
tentam acionar o desejo de consumo dessas marcas.

A cobertura desse evento apresentada nas paginas da Recreio — e o proprio evento em
si — é a representacdo clara do interdiscurso que existe na publicacdo. Ao falar de si mesma
(ou do evento que a caracteriza), a revista evidencia o quanto ela é constituida pelo

interdiscurso entre os discursos identificados nesta pesquisa.

% Os logotipos de todos os apoiadores e patrocinadores do evento estio presentes no rodapé da pagina de
abertura da cobertura do evento, pagina 23.

%2 Os demais patrocinadores utilizaram os seguintes motes para as atividades oferecidas: Ovolmaltine, os cinco
sentidos; Mega Bloks, o mundo de bloco em bloco; Pritt, cola papel e criatividade!, e Cacau Show, chocobichos.
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Figura 26: Paginas 23, 24, 25, 26, 27, 28 e 29, da edi¢do 607, analisadas e enquadradas como
predominantemente Discurso Sobre a Revista (DSR)
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Recreio no Parque

Fim de semana no parque

A festa de Dia das Criangas da RECREIO rolou solta no Parque Villa-Lobos, em Sao Paulo,
nos dias 8 e 9 de outubro. Nio faltou brincadeira e animacao para quem esteve por
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Por um mundo melhor
Reciclar é importante para todos!
Foi com esse lema que Tang recebeu
o ptiblico no Recreio no Parque. As
criancas se divertiram e aprenderam
criando brinquedos com materiais
reciclados. E elas também pintaram
desenhos de frutas variadas para
pendurar em uma arvore de papel
reciclado. Além de se refrescarem
com sucos Tang a vontade!

:
{ anos curtiam

{ | aoficinade
reciclagem

Texto 12 — pagina 31, edicdo 612

Mural (SD53)
Um bolo mal assombrado... e bem gostoso! (SD54)

Os leitores da RECREIO se divertiram no Haloween com a nossa receita de bolo Cemitério
Assombrado (ed. 607). (SD55)

Escreva para Recreio (SD56)

Epa, neném! Erramos (SD57)

A pégina 31 da secdo 612 da revista é dedicada a se¢cdo Mural (SD53), para a qual as
criangas enviam textos e fotos. Trata-se de um espaco de relagdo com os leitores, comum nas
publicacBes jornalisticas®. Essa relacdo esta clara na SD56, que estimula os leitores a
escrever para a revista (“Escreva para Recreio”). Em quase todas as edi¢des, 0s leitores, nessa

secdo, falam sobre a propria Recreio, as vezes enviando fotos com suas colecfes, em outras

% E importante frisar que as “falas” das criangas sio selecionadas e editadas pelos jornalistas da Recreio, como
acontece em qualquer publicacdo jornalistica. Nesse sentido, ndo me propus a analisar essas manifestacdes
como sendo “a voz” das criangas na revista e mantive a mesma logica de analise realizada até entdo, com base
principalmente em Charaudeau (2009).
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enviando desenhos, ou ainda comentando matérias que foram publicadas. Para esta analise,
qualquer edicdo poderia ter sido escolhida, pois existe uma regularidade bem marcante nos
textos da secdo. A escolha recaiu sobre a edicdo 612 porque nela sdo publicadas fotos de trés
leitores que fizeram em casa um bolo que teve sua receita ensinada na edicdo 607 da revista.
Isso fica claro nas sequéncias 54 e 55.

A publicacdo da receita do bolo, na edigdo 607, pode ser enquadrada como um
Discurso de Entretenimento e até como um discurso didatico. Ja a publicacdo das fotos das
criancas na edi¢do 612 mostra 0 quanto a revista valoriza seus leitores e a prépria relacdo que
a publicacdo estabelece com eles. Existe, nesse exemplo, o interdiscurso de uma edi¢do com a
outra.

Por fim, a sequéncia 57 indica um erro cometido pela revista em uma edi¢do anterior —
606 (“Epa, neném! Erramos”). Esse tipo de corre¢do € comum no Discurso Jornalistico,
portanto, o Texto 12 mostra o interdiscurso existente entre o Discurso Sobre a Revista com 0
Discurso Jornalistico, o Discurso de Entretenimento e o Discurso Didatico Cientifico.

A seguir (Figura 27), é possivel conferir a pagina 31 da edicdo 612, com a secdo
Mural, e as paginas 12 e 13 da edi¢do 607, que ensinava a fazer o bolo de Halloween. Cabe
lembrar que Traquina (2008, p.82) destaca a comemoracdo de datas especificas como um
gancho para a publicagdo de textos jornalisticos. “Estes dias sd3o, de novo, ‘cabides’ para
justificar falar do assunto, ou seja, tornam atual constituir esse acontecimento ou assunto em

assunto com valor-noticia”.
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Figura 27: P4gina 31, da edicdo 612, analisada e enquadrada como predominan_temente Discu_rso
Sobre a Revista (DSR); e paginas 12 e 13, da edic¢éo 607, que motivaram a publica¢cdo da pagina
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Texto 13 — pagina 3, edi¢do 618

indice (SD58)

4 Curiosidades (SD59)

O Texto 13 foi retirado da se¢do indice (SD58) e serve como exemplo de um Discurso
Sobre a Revista. Como em qualquer publicacdo jornalistica, o indice tem como objetivo
anunciar ao leitor quais os temas que ele encontrara nas paginas seguintes. A sequéncia 59 é
um exemplo de uma das se¢des anunciadas. Todas as edi¢es do corpus analisado apresentam
o0 indice na pagina 3, ao lado da secdo Passatempo. Essa organizacao faz parte do contrato de
comunicacdo (CHARAUDEAU, 2009) estabelecido entre a revista e seu publico. A crianca
sabe que as secdes estardo dispostas em uma certa ordem, estabelecida pelo projeto gréfico e
editorial da publicacdo. Qualquer mudanca — e elas sdo necessarias periodicamente — deve ser

feita com cuidado para que o leitor ndo se sinta “traido” pela revista.

Figura 28: P4agina 3, da edi¢do 618, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
Sobre a Revista (DSR).
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Texto 14 — pagina 30, edicéo 626

Portal RECREIO (SD60)
www.recreio.com.br (SD61)

Revelamos um diario de bordo da saga de Pedro Alvares Cabral até o Descobrimento do
Brasil; tem cada aventura... (SD62)

O Portal tem mais de 250 piadas de bichos, pontinhos, nome do filme, diferencas e
semelhancas, pegadinhas, o que €, o0 que &, cimulo dos esportes (www.recreio.com.br/piadas).
(SD63)

Texto 15 — pagina 30, edicdo 626

EDITORA ABRIL (SD64)

Recreio — Diretora de Redacdo: Fernanda Santos (SD65)

Os Textos 14 e 15 fazem parte da mesma pagina da edicdo 626 da Recreio. A se¢do
Portal RECREIO (SD60) informa sobre os temas que estdo sendo tratados no site da revista,
ou seja, pode ser enquadrada como um Discurso Sobre a Revista (DSR). A SD62 destaca um
texto publicado na versdo online da publicacdo que tem caracteristicas préprias do Discurso
Didatico Cientifico (DDC), pois fala da descoberta que a revista fez de um diario escrito por
uma crianca que fazia parte da esquadra de Pedro Alvares Cabral. J4 a SD63 anuncia para os
leitores que o site tem 250 piadas, destacando o Discurso de Entretenimento.

Essa secdo, em todas as edicdes que compbdem o corpus da pesquisa, estd ao lado do
expediente da revista (Texto 15). N&o existe um titulo para a coluna que contém o expediente,
mas a SD64 traz o nome da editora que publica a Recreio, indicando que os nomes que
seguem fazem parte da equipe dessa empresa jornalistica. Mais abaixo, como exemplificado
na SD65, ha o destaque para a equipe da propria revista. O expediente, assim como o indice
(Texto 13), € um texto proprio das publicacdes jornalisticas. No caso, serve para informar ao
leitor quem s&o os responsaveis pela revista.

A pégina 30 da edi¢do 626 pode ser conferida a seguir.
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Figura 29: P4gina 30, da edicao 626, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
Sobre a Revista (DSR).
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O Discurso Sobre a Revista (DSR) esta presente em todas as edi¢des da revista e tem
como objetivo ndo s6 organizar a prépria publicacdo, fortalecendo o contrato de comunicacao
(CHARAUDEAU, 2009) estabelecido com as criangas, mas também divulgar a revista,
fidelizando seus leitores. Ele possui um interdiscurso com outros discursos identificados que
fazem parte da Recreio, inclusive o publicitario, pois utiliza estratégias discursivas de venda

da prépria revista.
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6.4. Predominancia do Discurso Jornalistico (DJ)

Texto 16 — paginas 18 e 19 , edicdo 607

Leitores da GALERA RECREIO conversam com o secretario da educa¢do do estado de Séo
Paulo, Herman Voorwald, que falou sobre livros, animais e até relembrou a infancia. (SD66)

Vocé ja pensou gque além dos professores, tem mais gente planejando as aulas? Uma delas é o
secretéario da educacdo paulista, Herman Voorwald, que chefia o ensino nas escolas publicas.
Ficamos curiosos para entender o que ele faz. Por isso, convocamos trés leitores da GALERA
RECREIO para um papo. (SD67)

Raissa - Quais sdo seus projetos para o ensino? Secretério - Reorganizar o ensino fundamental
— do primeiro ao nono ano — e o ensino médio — do primeiro ao terceiro ano. Acabar com a
progressdo continuada, pois nela muitas vezes o aluno passa de ano sem saber. Também
espero implantar tablets nas escolas para utilizar os recursos da tecnologia a favor da
educagdo. (SD68)

Pedro - Do que vocé brincava no recreio? Secretario — Tinha uma quadra, mas ndo tinha bola.
A gente ia a aula de carpintaria, entdo faziamos um toquinho de madeira e jogdvamos com
aquilo! O jogo se chamava “futebol de toquinho”. Voltavamos sujos ¢ suados para a aula, os
professores reclamavam. O toguinho também machucava quando alguém chutava na canela e
no joelho, mas era muito divertido. (SD69)

Aliste-se na galera Recreio (SD70)

O Texto 16, com as sequéncias destacadas, € um exemplo claro de entrevista
jornalistica. Como afirma Charaudeau (2009), o Discurso Jornalistico (DJ) tenta transmitir um
saber para 0 seu publico. O autor trata da entrevista jornalistica explicando que ela se
caracteriza pelo fato de que entrevistador e entrevistado sdo “ouvidos” por um terceiro-

. 4
ausente: o “ouvinte®”

, num dispositivo triangular. Na entrevista selecionada, o entrevistado é
0 secretario da educacdo de Sdo Paulo, Herman Voorwald, e os entrevistadores séo leitores
que fazem parte da Galera Recreio®. Isso fica claro tanto na SD66 quanto na SD67. O
tridangulo se completa com o leitor que comprou a revista.

Uma entrevista com o secretario estadual da educacdo de S&o Paulo, falando de seus
projetos para o ensino (SD68), poderia ser publicada em diferentes revistas, de variadas

segmentagdes. Perguntas como a presente na SD69, no entanto (“Do que vocé brincava no

% Charaudeau (2009) trata do ouvinte pelo fato de estar falando do radio, no qual a entrevista é muito comum,
mas suas reflexfes podem ser transpostas para as outras midias, como a revista.

% A Galera Recreio ¢ assim definida pela revista: “[...] um time de leitores que participa das reportagens,
comenta as edi¢Oes, sugerem novas matérias que querem ler e conhecem um pouco mais como fazemos a revista.
Além disso, os integrantes da GALERA ficam sabendo, antes de todo mundo, sobre algumas matérias que serao
publicadas nas proximas edi¢des. Ah, e olha s6: podem até nos ajudar a definir quais brinquedos virdo com a
RECREIO nas novas colegdes”. Fonte: <http://www.recreio.com.br/blogs/galera-recreio/o-que-e-a-galera-
recreio/> Acesso em 22 de marco de 2013.
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recreio?”), s6 tém sentido em uma revista direcionada para um publico infantil. Ao relembrar
da infancia (o que é anunciado na SD66), o0 entrevistado estd tratando de um tema que
interessa aos leitores de Recreio.

Esse texto € um exemplo que foge a logica defendida pela diretora de redacdo da
revista, Fernanda Santos (2011), que afirma que, para a crianga, ndo interessa quem fornece a
informacdo, sendo essa uma responsabilidade da propria publicacdo. A entrevista € 0 oposto
disso: a fonte é o centro da atencdo. Também é um exemplo contrério ao que acontece na
maioria dos jornais infantis pesquisados pela Andi (2002), que concluiu que em 62,7% das
publicacdes analisadas ndo era possivel identificar as fontes da informagdo. Por sinal, a
entrevista — e essa mais especificamente pelo seu tema — acaba se diferenciando até mesmo da
prépria Recreio, que, quando tem outros discursos predominantes, deixa a fonte da
informacdo — quando aparece — em segundo plano.

J& os entrevistados sdo os préprios leitores, 0 que faz lembrar da pesquisa realizada
por Fischberg (2007), que indica que as criangas gostam de ver outras criangas nas materias.
Portanto, elas também ganham importancia. A valorizacdo dos leitores entrevistadores
(inclusive com foto), por outro lado, também faz parte da I6gica mercadoldgica do jornalismo,
apontada por Charaudeau (2009). Tanto que na SD70 outros leitores sdo convidados a fazer
parte da Galera Recreio, evidenciando um discurso de seducdo e de persuasdo préprio do
Discurso Publicitéario. E como se a revista dissesse: “Se vocé comprar a Recreio e fizer parte
da galera, vocé também terd a oportunidade de aparecer na revista como esses
entrevistadores”.

Charaudeau (2009), ao tratar da entrevista jornalistica, afirma que o entrevistador se
legitima ao tentar fazer com que o convidado revele uma verdade oculta (como € o caso da
brincadeira com a bola de madeira, expressa na SD69). J& o entrevistado marca sua
legitimidade pelo fato de ter algo a dizer que concerne ao bem comum (como fica claro na
resposta sobre seus projetos para o ensino, expostos na SD68). Ja o leitor se legitima como
aquele que esté pronto para saber de algo que nédo sabia, alguma revelagdo. O autor diferencia
as caracteristicas de cada tipo de entrevista, sendo que essa seria um exemplo de “entrevista
politica”%. Charaudeau a define pelo propdsito de tratar da vida cidada e pela identidade do
entrevistado: “Ele, enquanto convidado, ¢ um ator representante de si mesmo ou de um grupo
que participa da vida politica ou cidada, e que tem um certo poder de decisao ou de pressdo”
(CHARAUDEAU, 2009, p.215).

% As outras seriam as entrevistas de especialista, de testemunho, cultural e de estrelas (CHARAUDEAU, 2009).
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Todas essas caracteristicas tornam claro por que a entrevista com o secretéario pode ser
enquadrada como predominantemente Discurso Jornalistico (DJ). Outro argumento para isso é
o fato do discurso selecionado ser bastante simplificado e até dramatizado, pois curiosidades
da vida do secretario sao reveladas. Existe, no entanto, um interdiscurso ja comentado com o
Discurso Publicitario (DP) e também com o Discurso de Entretenimento (DE), pois perguntas
sobre suas brincadeiras podem ser relacionadas com a tematica do ludico, da alegria.

Chama a atencdo que, exatamente quando a revista opta por um discurso mais
jornalistico — talvez seja, dentro do corpus, uma das matérias que possui mais caracteristicas
jornalisticas —, quem ocupa a funcdo de entrevistado ndo séo os jornalistas (ou a revista como
organizagao), mas os leitores, as criangas.

As paginas com a entrevista podem ser conferidas na figura a seguir.

Figura 30: Paginasl8 e 19, da edi¢do 607, analisadas e enquadradas como predominantemente

Discurso Jornalistico (DJ).
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Texto 17 — pagina 18, edicéo 609

Esporte (SD71)

Que meleca — Os russos inventaram um campeonato bem bizarro em que concorrentes duelam
para limpar o nariz (SD72)

Um esporte de limpeza do nariz? Isso mesmo, vocé ndo entendeu errado. O Campeonato
Mundial de Jala Netti (que significa limpeza nasal) nasceu na Russia e esta virando moda, com
disputas que acontecem todos os anos. O esporte tem até federacdo internacional e varias
modalidades. (SD73)

A competicdo deste ano foi realizada em Amsterda, na Holanda, e contou com 21 paises. O
russo Fedor Konyukhov faturou o tricampeonato na categoria 5 litros e o indiano Gurumayi
Patanjali foi o grande vencedor na de 10 litros. Eles, com certeza, sdo os caras de nariz mais
limpo do mundo. (SD74)

O Discurso Jornalistico (DJ) se caracteriza por estar voltado para um alvo, e a
organizacao do discurso depende das hipdteses feitas a respeito desse alvo, embora ndo seja
garantido que os efeitos visados correspondam aos efeitos produzidos. Temas “bizarros”
parecem ser compreendidos pela equipe da Recreio como algo que interessa as criangas. O
Texto 17 é apenas um entre varios exemplos que aparecem no corpus da pesquisa. No caso,
trata-se de um campeonato bastante estranho.

A cartola (“Esporte” — SD71) é uma das tradicionalmente utilizadas em publicagdes
jornalisticas. A linha de apoio (SD72) explica sobre qual esporte o texto tratara, ja o definindo
como “bizzaro”. O “insolito” € considerado por Traquina (2008) como um registro de
notabilidade, um dos critérios de noticiabilidade substantivos utilizados pelos jornalistas para
selecionar os acontecimentos que serdo divulgados. Um campeonato de limpeza de nariz é um
fato insolito, o que justifica o enquadramento desse texto como predominantemente Discurso
Jornalistico (DJ).

As sequéncias 73 e 74 explicam como é esse esporte, respondendo em parte as
perguntas que normalmente devem ser resolvidas em um lead (O qué? O Campeonato
Mundial de Jala Neti; Onde? Nasceu na Russia e o Gltimo campeonato ocorreu em Amsterda,
na Holanda). Charaudeau (2009) diz que, para o Discurso jornalistico (DJ), que busca
transmitir um saber, 0 status da verdade é da ordem do que ja foi: algo aconteceu e precisa ser
conhecido. O Texto 17 é um exemplo dessa lo6gica. Tanto a criagdo do campeonato quanto a
ultima competicdo ja ocorreram e estdo sendo relatadas para os leitores da revista de forma

simplificada, outra caracteristica do DJ.
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O interdiscurso, aqui, ocorre principalmente com o Discurso de Entretenimento (DE),
através da ilustracdo que ocupa a pagina toda e € bem humorada, e de frases dentro do texto,
como a que encerra a SD74 (“Eles, com certeza, sdo os caras de nariz mais limpo do
mundo”). Outras frases poderiam exemplificar também esse bom humor.

A pégina analisada pode ser vista a seguir.

Figura 31: Pagina 18, da edicéo 609, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
Jornalistico (DJ).
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Texto 18 — paginas 24, 25, 26 e 27, edicdo 611

Manu Gavassi fala sobre seu sucesso e d& dicas para quem sonha em ser igual a ela (SD75)

Em 2010, por brincadeira, Manu Gavassi comegou a postar na internet seus videos cantando
masicas do Justin Bieber e da Taylor Swift. Fez tanto sucesso que ela gravou um disco e
conquistou muitos fas! Conversamos com a Manu para descobrir como tudo isso rolou.
(SD76)



174

RECREIO - Sua carreira comegou depois que seus videos estouraram na internet. Como tudo
aconteceu? MANU — Comecei pondo videos no YouTube e, depois de um tempo, passei de
fazer s6 covers de outros cantores para composi¢des que sdo minhas. Até que um produtor
musical viu meus videos e entrou em contato comigo. (SD77):

RECREIO — O que vocé gosta de fazer quando ndo esta4 gravando ou em shows? MANU —
Gosto de ficar com 0s meus amigos porque agora acabo vendo-os bem menos. Entdo, nem que
seja para comer pizza em casa e ver filmes, para mim ja esta perfeito. (SD78)

O Texto 18, como o Texto 16, € uma entrevista jornalistica. Mas, diferente do outro
texto, essa é uma entrevista com uma celebridade. A notoriedade é outro critério de
noticiabilidade substantivo apontado por Traquina (2008). Quanto mais conhecido for o ator
principal de um acontecimento, maior valor-noticia ele terd. Nesse caso, a entrevista € com
cantora Manu Gavassi, de 18 anos, que estd fazendo sucesso, principalmente entre as
meninas. Esse texto, portanto, é mais direcionado as meninas, que sd0 minoria entre 0s
leitores da Recreio. As cores rosa e roxo, que predominam nas paginas, também indicam —
mesmo que se trate de um estere6tipo — o direcionamento para as leitoras.

As sequéncias 75 e 76 anunciam quem serd a entrevistada. Na linha de apoio (SD75),
fica explicita a relacdo que existe da celebridade com as leitoras que “sonham” em ser iguais a
ela. A fama e a “adultizacdo” precoce ¢ tema de debate de varios autores que estudam a
infancia, entre eles Postman (1999), que chega a falar do fim da infancia, como foi visto. As
meninas normalmente amadurecem mais cedo do que 0s meninos, 0 que pode justificar a
publicacdo da entrevista com uma cantora que trata em suas musicas do tema “namoro”, por
exemplo, em uma revista infantil.

As sequéncias 76 e 77 dizem respeito a um tema que é muito proximo das criancas,
que é a internet. Foi a partir de postagens de videos na internet (no YouTube) que Manu
Gavassi tornou-se famosa, 0 que faz com que mais meninas possam se identificar com ela.
Charaudeau (2009, p.216) classifica esse tipo de entrevista jornalistica como “entrevista de
estrelas™: “Seu propodsito diz respeito a vida das personalidades do mundo do espetaculo
(atores, cantores etc.)”. O autor explica que o entrevistado tem necessidade de aparecer na
midia para alimentar sua notoriedade, por isso, ele se presta — alguns mais, outros menos — as
perguntas relacionadas a sua vida particular, como é o caso da SD78. Dessa vez, a revista
assume para si a autoria das perguntas e a matéria esta assinada.

O texto ndo se refere a um show especifico, ou a algum outro acontecimento, a ndo ser
0 de a entrevistada ter se tornado um sucesso. Ha varias fotos de espetaculos e também

referéncias as suas musicas — inclusive a uma que fez parte da trilha sonora de uma novela — e
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a sua participagdo em um seriado como atriz. Nesse sentido, é possivel pensar em um
interdiscurso com o Discurso Publicitario (DP), pois o texto, de certa forma, estimula as
leitoras a consumirem suas musicas e outras producdes culturais.

As paginas com a entrevista de Manu Gavassi podem ser conferidas na figura que

segue.

Figura 32: Paginas 24, 25, 26 e 27, da edicdo 611, analisadas e enquadradas como
predominantemente Discurso Jornalistico (DJ).
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Texto 19 — pagina 15, edicdo 623

quer
MANU » Nio desista,
ndo aceite “nio” como

resposta e estude para

aprender mais sobre o
que vocé quer ser.
Sempre tem algo novo
para aprender, nio
importa a sua idade.

176

No mundo dos recordes — Conheca alguns dos maiores e mais bizarros recordistas do planeta.

Tem bigodé&o, cachorro orelhudo e uma bolacha gigantesca (SD79)

Eu, hein! O indiano Ram Singh Chauhan é o orgulhoso dono do bigode mais longo do planeta.
O incrivel bigode mede 4,29 metros e ndo é cortado desde 1982. Ele se inspirou em Kama

Bheel, o recordista anterior. (SD80)

As sequéncias selecionadas fazem parte da pagina 15, da edi¢do 623, que é a abertura

de uma matéria de quatro paginas sobre recordes. O tema é a capa da revista. A SD79 é

formada pelo titulo e pela linha de apoio da reportagem e anuncia qual assunto seré tratado,

exemplificando, de forma coloquial, com alguns recordistas. Mais uma vez aparece a palavra

“bizarros” para definir o assunto escolhido pela equipe da revista.

Dentro do valor-noticia notabilidade, proposto por Traquina (2008), ele destaca alguns

registros, como o do insolito, ja comentado em relacdo ao Texto 17, e a inversdo, ou o

contrario do que ¢ socialmente considerado “normal”. Os dois registros se aplicam para 0

texto que esta sendo examinado. Os acontecimentos, as pessoas ou objetos que sao descritos

nessa reportagem de capa sao insoélitos e considerados “anormais”, ou fora do comum. Um
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exemplo é a SD80, que fala de um indiano que possui 0 bigode mais longo do mundo. Outro
registro de notabilidade é 0 excesso ou a escassez, que também pode ser relacionado com a
SD80 (o bigode tem 4,29 metros) e com outras sequéncias nas paginas seguintes que nao
foram aqui destacadas.

Por estar dentro da légica dos critérios de noticiabilidade, o Texto 19 pode ser
considerado predominantemente Discurso Jornalistico (DJ). As fotos das pessoas e dos
objetos ajudam a resolver a problematica da prova, uma das caracteristicas apontadas por
Charaudeau (2009) para o DJ. Os textos sao escritos de forma objetiva e simplificada e todos
0s acontecimentos sdo no passado — estdo no livro dos recordes —, portanto, sdo fatos que
aconteceram e precisam ser conhecidos.

E possivel identificar um interdiscurso com o Discurso de Entretenimento (DE), pois
0s acontecimentos, por serem estranhos, acabam sendo divertidos, e isso pode ser percebido
na forma como as sequéncias sdo escritas, como, por exemplo, no inicio da SD80 (“Eu,
hein!”). Ha o interdiscurso também com o Discurso Didatico Cientifico (DDC), pois sdo
assuntos que envolvem velocidades, medidas, forcas, quantidades, tempo, nocdes que sdo
aprendidas em sala de aula. Tratar de assuntos que a equipe da revista imagina ser de interesse
de seu publico € caracteristica basica do jornalismo revistativo.

A pégina 15 da edicdo 623 pode ser vista na figura que segue.
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Figura 33: P4agina 15, da edicao 623, analisada e enquadrada como predominantemente Discurso
Jornalistico (DJ).

Conhega alguns dos maiores e mais bizarros
recordistas do planeta. Tem bigodao, cachorro
orelhudo e uma bolacha gigantesca!

Texto & Shirley Paradizo - Design & Marcia Lea

Este violino feito na Alemanha
O indiano Ram Smgh Chauhan é o orgulhoso tem mais de 4 metros de
dono do bigode mais longo do planeta. comprimento (pouco mais que
O incrivel bigode mede 4,29 metros e nao a altura de um andar de um

é cortado desde 1982. Ele se inspirou prédio). Ele emite um som tio
em Kama Bheel, o recordista anterior. alto que até déi os ouvidos!

FOTOS: DIVULGACAC/GUINNESS

Texto 20 — paginas 26 e 27, edi¢éo 628

Boa noticia: as Cataratas do lguacu estdo entre as Sete Novas Maravilhas da Natureza (SD81)

A disputa foi acirrada! Outros 439 concorrentes estavam na competicdo, mas nao teve para
ninguém: as Cataratas do Iguacu foram reconhecidas como uma das Sete Novas Maravilhas da
Natureza. Realizado pela fundagéo suica New 7 Wonders (Novas 7 Maravilhas), o processo de
eleicdo teve varias etapas, até a votacdo pela internet, com centenas de milhdes de votos.
(SD82)

Para visitar as Cataratas do Iguagu é preciso ir & cidade de Foz do Iguagu, no Parana (SD83)

Isto, sim, é que € um mergulho! (SD34)
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O ultimo texto analisado como predominantemente Discurso Jornalistico (DJ) tem a
palavra “noticia” ja na linha de apoio (SD81). E mais: € uma boa noticia, distanciando-se dos
critérios de noticiabilidade negativos tratados por Traquina (2008). Na forma como o texto é
produzido, pode ser percebida a utilizacdo da dramatizacdo, também prépria do DJ.

O Texto 20 tem como tematica um acontecimento que j& ocorreu e que passa a ser do
conhecimento dos leitores da Recreio. A SD82 explica como ocorreu o fato — a inclusdo das
Cataratas do Iguacu entre as Novas Sete Maravilhas da Natureza — que foi anunciado nas mais
diversas publicacOes brasileiras também pelo critério proximidade, pois se trata de um local
que tem uma parte localizada no Brasil.

A linguagem simplificada, ou vulgarizada como definiria Charaudeau (2009), também
estd presente nesse texto, o que confirma seu enquadramento como jornalistico, mas também
o0 aproxima do Discurso Didatico Cientifico (DDC). A SD83 também evidencia um
interdiscurso com o DDC, pois existe uma explicacdo geogréafica de onde ficam as cataratas,
auxiliada por um pequeno mapa. Outras sequéncias poderiam ter sido destacadas para mostrar
que o Discurso Didatico Cientifico também esta presente no Texto 20.

Por fim, a SD84 mostra que existe ainda um interdiscurso com o Discurso de
Entretenimento (DE). Ela ¢ escrita dentro de um bal&o tipico de historia em quadrinhos, com
0 desenho de um personagem, e se caracteriza como uma piada, da mesma forma como as ja
analisadas nos discursos predominantemente de humor, de brincadeira.

As paginas analisadas podem ser conferidas a seguir.
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Figura 34: P4ginas 26 e 27, da edi¢do 628, analisadas e enquadradas como predominantemente
Discurso Jornalistico (DJ).
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Nos textos analisados como predominantemente Discurso Jornalistico (DJ), todas as
caracteristicas apontadas por Charaudeau (2009) para esse género sdo claramente
identificados. O interdiscurso, no entanto, também fica evidente, mostrando que o discurso
primeiro (o jornalistico) ndo permite a constituicdo de discursos segundos sem ser por eles
ameacados (MAINGUENAU, 2008) ou tensionados.

6.5. Predominancia do Discurso Publicitario (DP)

Texto 21 — paginas 20 e 21, edi¢do 606

Uma garota que sonha em ser cantora conta com uma ajuda extra na série brasileira Julie e 0s
Fantasmas (SD85)

Como muitas meninas de sua idade, Julie adoraria ser cantora. E ela até tem talento. O
problema é que sua timidez e inseguranca a impedem de realizar seu grande sonho. Um pouco
de magia e uma colaboracdo extra direto do além vao ajudar a garota a encarar seus medos na
nova série brasileira Julie e os Fantasmas. (SD86)
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Julie e os Fantasmas estréia no dia 20, as 19h30, no Nickelodeon; e no dia 17 no canal aberto
Band (SD87)

Conversamos com a atriz Mariana Lessa, que interpreta a protagonista Julie. Mari teve de
passar por nada mais que seis testes para conseguir o papel. E deu certo! (SD88)

O Texto 21 € um exemplo de matéria que se repete constantemente na Recreio. Uma
série de televisdo ou um filme esta por estrear, e a revista escolhe o tema como pauta. Por que
esse tipo de texto pode ser considerado como predominantemente Discurso Publicitario (DP)?
Porque todas as caracteristicas que Charaudeau (2009) aponta para esse género podem ser
identificadas. O autor diz que o Discurso Publicitario se aproxima do Discurso Jornalistico
por ter um alvo imaginado e por ndo ter garantia de que os efeitos visados correspondam aos
efeitos produzidos. Mas o Publicitario tenta seduzir ou persuadir o seu alvo, enquanto que,
para o Jornalistico, o objetivo é transmitir-lhe um saber. Mas o que mais caracteriza 0 DP nos
textos que tratam de lancamentos de programas de televisdo ou filmes é que nesse discurso,
diferente do Jornalistico, o status da verdade é da ordem do que ha de ser, da promessa, e nao
de algo que ja aconteceu. O modelo proposto € o do desejo.

A SD85, linha de apoio da reportagem, explica que a série Julie e os Fantasmas sera o
tema tratado. Na SD86, fica clara a tentativa de aproximagdo com o publico da revista
(“Como muitas meninas de sua idade [...]”"), que podera se identificar com a personagem da
série. A mesma sequéncia explica a tematica central do novo programa. Entretanto, € na SD88
que fica claro que a série ainda ndo estreou. Como em todas as matérias da Recreio que
divulgam programas de TV, o dia da estreia, o hordrio e o canal ficam graficamente
destacados em um pequeno quadro — nesse caso, um circulo — com o fundo colorido. Logo, o
discurso € construido com o objetivo de que os leitores da revista tenham desejo de assistir a
série, ou seja, consumi-la. A revista busca acionar o desejo dos leitores de assistir ao
programa de tevé. As fotos auxiliam nesse sentido.

A SD88 introduz uma entrevista realizada pela revista com a atriz Mariana Lessa, que
interpreta a personagem principal da série. As perguntas que seguem sao semelhantes as que
ja analisamos no Texto 18 — enquadrado como predominantemente Discurso Jornalistico —
com a cantora Manu Gavassi, tratando sobre a sua carreira e sobre seus gostos. Por isso, 0
Texto 21 apresenta um interdiscurso com o Discurso Jornalistico, até porque estreias de
produtos culturais também sdo constantemente pautadas por publicagdes jornalisticas.

As paginas analisadas podem ser conferidas a seguir.
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Figura 35: P4ginas 20 e 21, da edi¢do 606, analisadas e enquadradas como predominantemente

Como muitas meninas
de sua idade, Julie adoraria
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talento. O problema é que
sua timidez e inseguranga
aimpedem de realizar
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encarar seus medos na
nova série brasileira Julie e
os Fantasmas.
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apresentacio. Ela
perde a voz no palco na
frente de todos os
alunos do colégio!
Cheia de vergonha, Julie
se tranca em seu quarto
¢ encontra um antigo disco
de uma banda de que
nunca ouviu falar. Ao tocar
o tal disco, ela liberta os
fantasmas desse grupo que
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Texto 22 — paginas 26 e 27, edi¢édo 609

Sonic Generations comemora o0s 20 anos do herdi virtual mais rapido do mundo (SD89)

Texto — Fabio Pancheri, especialista em games e em redes sociais da UOL (SD90)

Ra-tim-bum! Sonic! Sonic! O porco-espinho, que acaba de completar 20 anos de idade,
nasceu como o grande rival de Mario numa época que Nintendo e Sega duelavam feio nos
games. Hoje os dois mascotes sdao grandes amigos. Mas ndo da para negar que, engquanto
Mario se manteve em forma com grandes jogos, o heréi azul perdeu um pouco do félego. Por
iSO, a expectativa é grande em torno do novo game Sonic Generations. (SD91)

O langamento esta previsto para 25 de novembro (SD92)

Plataformas: PC, PS3, Xbox 360 e 3DS (SD93)

Vocé sabia que... Sonic é famoso no basquete americano? O time Seatle SuperSonics é
chamado de Hedgehogs em referéncia ao heréi. O calcado vermelho dele foi inspirado em
Michel Jackson? O cantor usou um sapato igualzinho no clipe da masica Bad. (SD94)

Veja o trailer em www.recreio.com.br (SD95)
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Assim como o Texto 21 foi resultado de uma pauta sobre o lancamento de uma série, 0
Texto 22 trata do lancamento de um game: Sonic Generation. O personagem j& é conhecido
dos leitores e estd completando 20 anos, mas a novidade é o novo jogo, anunciado na SD89.
A SD91 utiliza uma linguagem simplificada e bem humorada no inicio (“Ra-tim-bum! Sonic!

'79

Sonic!”), lembrando um grito comum nas comemoragdes de aniversario, para depois resgatar
a histdria do personagem. Ao final da sequéncia, o sentido presente é o do que ha de ser, da
expectativa (“Por isso, a expectativa ¢ grande em torno do novo game Sonic Generation™).
Essa Ultima caracteristica citada inclui o Texto 22 como predominantemente Discurso
Publicitario (DP).

O sentido do desejo de comprar 0 novo game é completado pelas sequéncias 92 e 93,
que sdo destacadas graficamente em circulos que lembram as argolas que aparecem no jogo.
A primeira anuncia quando serd o lancamento do produto, e a segunda explica em quais
plataformas o leitor podera jogar. A SD95 remete o leitor ao site da revista, onde o desejo de
consumo sera refor¢ado com a visualizag&o do trailer do jogo.

Existe, também, um interdiscurso com o Discurso Didatico Cientifico (DDC), que
pode ser percebido na SD94, onde o leitor recebe algumas informac@es curiosas relacionadas
ao personagem Sonic. Além disso, a SD90 indica que quem escreveu o texto ndo foi um
jornalista, mas sim um especialista em games, uma nova area de conhecimento, que possui
hoje até cursos de graduacéo.

As ilustracGes coloridas e a propria tematica — “games” — podem ser relacionadas com
o Discurso de Entretenimento (DE) e, por fim, ainda existe o interdiscurso com o Discurso
Jornalistico (DJ) pelas informacgdes que passam a ser conhecidas pelos leitores.

As péaginas analisadas podem ser conferidas na préxima figura.
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Figura 36: Paginas 26 e 27, da edi¢do 609, analisadas e enquadradas como predominantemente

Ré-tim-bum! Sonic! Sonic!

eras do mascote. Para os que
h

O porco-espinho, que acaba $6 a fase recente
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que Nintendo e Sega Para se dar bem, nao ha
duelavam feio nos games. grandes truques. Tem que
Hoje, os dois mascotes sio conhecer bem a fase e
grandes amigos. Masniaoda  exploraras oportunidades
para negar que, enquanto que o cendrio oferece para
Mario se manteve em forma  ganhar velocidade, fazer
com grandes jogos, o heréi piruetas e usar golpes
azul perdeu um pouco do iais ~ como o “spin
folego. Porisso, a attack”, aquele em que Sonic
expectativa é grande i
em torno do novo game
Sonic Generations.
Viagem no tempo

O novo Sonic - de olhos
verdes - se encontra com o
Somic gordinho do saudoso

Mega Drive para salvarseus |

amigos. Pronto! Cenario
armado para reunir todas as

Discurso Publicitario (DP).

IVA O PORCO-ESPINHO!

Sonic Generations comemora 0s 20 anos do heréi virtual ™ais rapido do mundo
Texto & Fibio Pancheri, especialista em games e em redes soclais do UOL

pilotagem de Sonic 2 (2 esquerda)

—

Texto 23 — paginas 8, 9, 10 e 11, edicéo 617

Mais do mesmo

Todos os cendrios sao
inspirados em fases que
marcaram a histéria de
Sonic. Encontre argolas em
Green Hill Zone nos
mesmos pontos do game
para Mega Drive. Ja City
Escape, extraida de Sonic
Adventure 2, também é
uma cépia fiel, mas ambos
0s estigios ganharam cara
de um game de alta
definicao. E acdo para
todas as geragdes.

VOCE SABIA QUE...
Sonic é famoso no
basquete americano?

O time Seattle SuperSonics
& chamado de Hedgehogs
em referéncia ao heroi.

O cal¢ado vermelho dele
foi inspirado em Michael
Jackson? O cantor usou

um sapato igualzinho
no clipe da musica Bad

N Ao raieremly p

A fase Green Hill Zone (acima) volta
4 cena 20 anos depois, assim como a

A
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Os esquilos mais famosos do mundo embarcam numa aventura maritima em seu novo filme

(SD96)

Se vocé acha que Alvin, Simon e Theodore j& aprontaram tudo o que podiam para enlouquecer
Dave (0 humano que cuida deles como se fosse um pai), estd enganado! Esse trio volta em
Alvin e os Esquilos 3 e vai deixar um navio inteiro do avesso. (SD97)

O filme Alvin e os Esquilos 3 esta previsto para estrear no dia 6 de janeiro (SD98)

Conversamos com Alvin e pode acreditar: ficar perdido numa ilha deserta deixou até esse

maluco com medo! (SD99)

As regularidades que podem ser percebidas nos textos enquadrados como

predominantemente Discurso Publicitario (DP) ficam mais evidentes a cada reportagem

analisada. No Texto 23, mais uma vez, um filme é anunciado e todas as caracteristicas ja

percebidas podem ser exemplificadas com as sequéncias 96, 97 e 98, essa uUltima também
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graficamente destacada — dentro do desenho de uma boia, remetendo ao tema do filme — e
anunciando a data de estreia.

O diferencial dessa matéria fica explicito na SD99, que informa que a revista Recreio
realizou uma entrevista com Alvin, apresentando, logo em seguida, as perguntas realizadas e
as respostas do esquilo. Ora, Alvin é um personagem de um desenho, portanto ndo pode
conceder uma entrevista. Nesse caso surge a ficcdo, a imaginacdo, o ludico que pode ser
compreendido pela crianca. Isso seria geralmente inadmissivel em uma revista para um
publico adulto: criar uma entrevista com um personagem de um filme. Somente o devir-
crianga permite essa compreensdo por parte dos leitores e justifica a opcdo da revista. E a
proposta de uma brincadeira: a revista imagina 0 que 0 personagem responderia para
determinadas perguntas. A busca do acionamento do desejo de consumir o filme esta presente,
mas dessa vez muito acompanhado, e até reforcado, pelo Discurso de Entretenimento (DE).

As sequéncias analisadas podem ser vistas na figura a seguir.

Figura 37: Paginas 8, 9, 10 e 11, da edigdo 617, analisadas e enquadradas como
predominantemente Discurso Publicitario (DP).
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Texto 24 — paginas 12, 13 e 14, edicéo 621

Nasce o PS VITA! O novo PlayStation de bolso desembarca no Brasil em dois modelos: com
Wi-Fi e 3G ou somente com Wi-Fi (SD100)

Seis motivos para vocé ter o seu (SD101)
Seis jogos que vocé ndo pode perder (SD102)
O PS Vita chega as lojas no dia 22 de fevereiro! (SD103)

Vem ail!l Este é o PlayStation 4, que deve chegar ao Brasil em 2014 (SD104)

Entre todos os textos enquadrados como predominantemente Discurso Publicitario
(DP), o Texto 24 é no qual a busca do acionamento do desejo de consumo fica mais evidente.
O titulo e a linha de apoio (SD100) informam a chegada de um novo aparelho de videogame:
o PlayStation Vita. Em seguida, as sequéncias 101 e 102 dizem explicitamente que o leitor da
Recreio “deve” comprar o novo aparelho (“Seis motivos para vocé ter o seu” e “Seis jogos

que vocé ndo pode perder”).
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A constatagdo feita na pesquisa realizada pela Andi (2002) de que 79,3% das
mensagens comerciais presentes nos suplementos infantis dos jornais brasileiros apareciam de
forma velada pode ser relacionada com essa matéria. O texto tem caracteristicas do Discurso
Jornalistico (DJ) — como todos os outros — por ser informativo, mas trata de uma verdade da
ordem do que ha de ser, ou seja, uma promessa (CHARAUDEAU, 2009). E o modelo
proposto pelo discurso é o do desejo. A revista traz argumentos para que o leitor compre o PS
Vita.

Assim como nas demais paginas analisadas como predominantemente DP, a data em
que o produto chega as lojas é destacada graficamente (SD103), dessa vez, logo abaixo do
titulo e da linha de apoio. Da mesma forma, outro lancamento ainda mais distante é destacado
ao final da reportagem, como pode ser conferido na SD104 (“Vem ai!!! Este ¢ o PlayStation
4, que deve chegar ao Brasil em 2014”). Os trés pontos de exclamag¢do demonstram o
sentimento de alegria e expectativa pelo novo produto.

O interdiscurso se da nesse caso ndo s6 com o Discurso Jornalistico (DJ), mas também
novamente com o Discurso de Entretenimento (DE), pois o texto trata de um brinquedo, um
novo aparelho de game. As ilustracBes tanto representam o ladico da reportagem, quanto
auxiliam no acionamento do desejo de consumo do produto.

O Texto 24 pode ser conferido na figura a seguir.
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Figura 38: Paginas 12, 13 e 14, da edicdo 621, analisadas e enquadradas como
predominantemente Discurso Publicitario (DP).
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Texto 25 — paginas 16 e 17 (reportagem), edicdo 628

Ben 10 de cara nova — O her6i mais alienigena do universo estreia filme com visual radical
(SD105)

Fas de Ben 10, preparem-se! Destruicdo Alienigena, o novo filme do garoto, chega em
formato nunca usado para o personagem: animacao em computacdo grafica de trés dimensdes.
(SD106)

O filme Ben 10: Destruicdo Alienigena esta previsto para estrear no dia 23/3, as 20h, no
Cartoon Network (SD107)

Tudo novo! Fique esperto: desde 5/3, novos episodios da temporada Supremacia Alienigena
estdo sendo exibidos. Rola toda segunda-feira, a partir das 21h, no canal Cartoon Network
(SD108)

Texto 26 - paginas 22 e 23 (anuncio), edi¢cdo 628

A Alianga precisa de vocé — Ben 10 chega em mar¢co com mais for¢ga do que nunca: novos
episadios, um incrivel jogo online e a estreia no dia 23, as 20h, do filme com tecnologia CGl,
Ben 10: Destruicao Alienigena — Vai encarar? (SD109)

cartoonnetwork.com.br (SD110)

Na dltima analise a ser apresentada nesse estudo, me propus a comparar dois textos
presentes na edicdo 628 da Recreio. O Texto 25 € uma reportagem, como as demais ja
apresentadas, que possui todas as caracteristicas proprias do discurso predominantemente
Publicitario. O titulo e a linha de apoio (SD105 e SD106) informam sobre o0 que trata o texto:
o lancamento de um filme para televisdo do personagem Ben 10. Logo em seguida, a historia
do filme é explicada, o que pode ser conferido na SD106. A SD107 é destacada graficamente,
anunciando o dia e a hora da estreia e o canal no qual o filme vai passar e, por fim, a SD108
traz informac@es sobre 0s novos episodios do desenho que serdo exibidos semanalmente.

O Texto 26 estd publicado na mesma edicdo, 628, mas faz parte de um anuncio
publicitario. Como pode ser conferido nas sequéncias selecionadas, as mesmas informacgoes
que constam no texto produzido pelos jornalistas da Recreio aparecem nas SD109, e, na
SD110, o site do canal de televisdo que exibira o filme é divulgado.

Esses dois textos exemplificam o quanto o discurso publicado na revista Recreio é
interdiscursivo, pois textos que pertencem, teoricamente, a dois géneros diferentes — o
Jornalistico (mas com predominancia do DP) e o Publicitario — sdo extremamente parecidos.

Mais do que isso: graficamente as paginas editoriais e publicitarias sdo muito semelhantes. A
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cor predominante € o verde escuro, caracteristico do desenho Ben 10, e a ilustragdo do
personagem é praticamente a mesma nos dois textos, na mesma posi¢do, apenas com um
enguadramento diferente.

Se 0 modelo proposto pelo Discurso Publicitario (DP), segundo Charaudeau (2009), é
0 do desejo, chama a atengdo que esse sentido esteja presente tanto no Texto 25 quanto no
Texto 26. O primeiro, produzido por jornalistas, e o segundo, por publicitarios. 1sso
demonstra ndo s6 a existéncia do interdiscurso, mas que o jornalismo infantil revistativo
produzido pela revista Recreio, em algumas reportagens — as aqui enquadradas como
predominantemente Discurso Publicitario —, busca acionar o desejo de consumo de seus
leitores.

Nas figuras a seguir, é possivel verificar o Texto 25 e o0 Texto 26.

Figura 39: P4ginas 16 e 17, da edicdo 628, analisadas e enquadradas como predominantemente
Discurso Publicitario (DP).
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Figura 40: P4ginas 22 e 23, andncio da edigéo 628.
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6.6. Exemplos de interdiscursividade em anuncios

Para complementar a analise, selecionei alguns anuncios que também evidenciam a
interdiscursividade j& percebida no discurso jornalistico infantil revistativo da Recreio. A
seguir, podem ser conferidos quadro andncios relacionados a prépria Recreio.

O primeiro anuncio selecionado foi publicado na edicdo 609 da Recreio e divulga o
jogo Cadé?, baseado em um passatempo da revista. Existe aqui um interdiscurso entre o
Discurso Publicitario (DP), pois se trata de uma publicidade, e o Discurso de Entretenimento
(DE), uma vez que € um jogo que esta sendo anunciado. Além disso, ha o interdiscurso com o
Discurso Sobre a Revista (DSR), pois 0 jogo é baseado em uma se¢do da revista. O anuncio
pode ser conferido na préxima figura.
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Figura 41: Anuncio publicado na pagina 35 da edigdo 609 da revista Recreio.
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O segundo anuncio, publicado na edi¢do 615, também apresenta um interdiscurso com
o Discurso Sobre a Revista (DSR) e com o Discurso de Entretenimento (DE), mais
especificamente com um passatempo proposto pela revista com a cartola Enigma,
exemplificada no Texto 4. Existe uma relagdo com o Natal, pois a edi¢éo foi publicada no dia
22 de dezembro de 2011. O anuncio divulga uma publicagdo especial da Recreio e ja traz a

brincadeira para os leitores, como pode ser visto a seguir.
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Figura 42: Anuncio publicado na pagina 15 da edi¢do 615 da revista Recreio.
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O terceiro anuncio foi publicado na edi¢do 617 da revista. Nele, varios livros especiais
com a marca Recreio sdo divulgados. Chama a atengé@o que 0s especiais lan¢ados por Recreio
nada mais sdo do que a separagdo, em um unico volume, de alguns dos géneros discursivos
identificados. Como podera ser visto na préxima figura, ha um livro sobre o corpo humano,
caracterizado pelo Discurso Didatico Cientifico (DDC). H& também uma publicacdo especial
com receitas, que poderia ser enquadrada tanto como entretenimento, quanto como didatica.
Ja as outras duas publica¢des sdo especiais de passatempos e poderiam ser enquadradas como
Discurso de Entretenimento (DE). Como se trata de um anuncio, a pagina € essencialmente
Discurso Publicitéario (DP).
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Figura 43: Anuncio publicado na pagina 35 da edigdo 617 da revista Recreio.
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O quarto anuncio selecionado relacionado com a Recreio foi publicado na contracapa
do encarte com a histéria em quadrinhos. Ele chama a atencdo por anunciar produtos que nao
tém nenhuma relacdo com a publicagdo em si. Pode ser considerado interdiscursivo porque é
um Discurso Publicitario (DP) que se utiliza do nome da revista — que carrega consigo
sentidos do Discurso Jornalistico (DJ) — para vender produtos cosméticos, como pode ser

visto na figura a seguir.
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Figura 44: Anuncio publicado na contracapa do encarte da histéria em quadrinhos da edi¢ao
628 da revista Recreio.
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Por fim, selecionei trés anlncios externos, ou seja, de outras empresas, que também
apresentam claramente uma interdiscursividade entre os géneros identificados nesta pesquisa.
O primeiro foi publicado na pégina 2 da edicdo 612. O produto anunciado é o sucrilhos
Kellogg’s. Com a chamada “Onde estd Tony?”, o anuncio propde exatamente 0 mesmo
passatempo que a revista publica com a cartola Cadé?. Portanto, existe uma
interdiscursividade do Discurso Publicitario (DP) com o Discurso de Entretenimento (DE). O

anuncio comentado pode ser conferido a seguir.
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Figura 45: Anuncio do sucrilhos Kellogg’s publicado na pagina 2 da edi¢do 612 da revista
Recreio.
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O anuncio do banco Santander, publicado nas paginas 6 e 7 da edicdo 613 da Recreio,
apresenta um interdiscurso entre o Discurso Publicitario (DP) e os discursos de
Entretenimento e Didatico Cientifico. O anincio traz uma brincadeira e uma histéria em
quadrinhos criada por uma crianga (com sua foto), mas com uma temética educativa: a

economia dentro de casa. A figura a seguir mostra o andncio.
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Figura 46: Anuncio do banco Santander publicado nas paginas 6 e 7 da edi¢ao 613 da revista
Recreio.
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O ultimo exemplo de andncio interdiscursivo é o do suco Tang, publicado nas paginas
16 e 17 também da edicdo 613. O Discurso Publicitario (DP) apresenta um interdiscurso
principalmente com o Discurso Didatico Cientifico (DDC), pois 0 anincio ensina a crianga a
fazer o suco, mas também a fazer um globo de festas, ou seja, ensina a reciclar. O anuncio do

Tang pode ser conferido a seguir.
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Figura 47: Anuncio do suco Tang publicado nas paginas 16 e 17 da edicao 613 da revista
Recreio.

Um dos objetivos deste estudo foi perceber a interdiscursividade que constitui o
discurso jornalistico revistativo da revista Recreio, o que pdde ser evidenciado por meio da
analise. Nos textos enquadrados como predominantemente Discurso Publicitario (DP) foi
possivel compreender como a interdiscursividade da revista Recreio busca acionar o desejo de
consumo das criangas, objetivo primeiro desta pesquisa. Os anuncios apresentados como
ilustracdo serviram apenas para mostrar que a interdiscursividade € tdo forte na revista que até
nos anuncios ela fica evidente. Essa mistura de géneros, que deixa nebuloso para a crianga o
que é um texto editorial — ou produzido pela equipe de Recreio — e 0 que é um texto
publicitério reforca a convicgdo de que é por meio da interdiscursividade que a revista busca
acionar o desejo de consumo de seus leitores.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Escolhi estudar dois grandes temas polémicos na atualidade: o jornalismo infantil e o
consumo. O primeiro é pouco debatido no Brasil, tanto que foi necessario voltar as historias
da literatura infantil e das histérias em quadrinhos para compreender como ele se
desenvolveu. No entanto, ele carrega consigo a polémica da necessidade de conceituar o que é
infancia. Se um jornalista escreve para uma crianga, ele precisa saber 0 que € ser crianca. Ai
encontrei 0 primeiro n6 do meu estudo: infancia € um termo mutavel, muda com o tempo,
com a historia, com a cultura. Portanto, estd sempre em construcéo.

A propria infancia de cada pessoa muda com a memoria. Escolhemos alguns
momentos para lembrar e, mais tarde, lembramos desses mesmos momentos de forma
diferente. Quando adultos, queremos que nossos filhos, nossos sobrinhos, nossos alunos,
tenham uma infancia que se aproxime das coisas boas que vivemos e fiqguem longe das
terriveis, que queremos esquecer. Mas as criangas ndo pertencem a ninguém.

Como uma tese abre muitos caminhos, mas, ao mesmo tempo, exige que o pesquisador
escolha um deles, decidi optar pelas visdes de Nietzsche (2001), Foucault (2006) e Deleuze
(1992) para enxergar a infancia. Pude compreender as criangas como sujeitos com espirito
afirmativo, livre e criativo, como pensava Nietzsche, ou como ruptura, revolucdo, resisténcia
e criacdo, como dizia Deleuze. E claro que, nas praticas cotidianas, € possivel perceber a
existéncia da infancia. Pode-se, inclusive, compreendé-la a partir de uma perspectiva
cronoldgica, que a divide em varias etapas de desenvolvimento. Nao foi esse, no entanto, o
caminho que escolhi. Preferi aceitar a no¢do de devir-crianga, proposta por Deleuze, como um
processo criativo pelo qual as minorias se metamorfoseiam e escapam do controle social.
Essas minorias, como ja foi dito, ndo sdo quantitativas. Fazem parte delas todos os sujeitos
que buscam escapar daquilo que é normatizado.

E principalmente nesse ponto que Foucault contribui, pois ele entende a producéo do
sujeito infantil como resultado de uma relacdo de poder. O adulto estd sempre tentando
capturar a criancga, e ela, tentando construir uma linha de fuga. Foi com essa visdo que tentei
identificar as principais relacdes que as criangas tém hoje e que a colocam diante desse cabo
de guerra. Percebi que atualmente elas vivenciam trés principais ambientes: a familia, a escola
e a midia. A familia e mesmo a escola ja fazem parte da vida das criangas ha muito tempo. Ja

a midia, com a intensidade de hoje, ndo. As criangas passam, em muitos casos, mais tempo
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em companhia da midia do que de seus familiares ou colegas e professores. E a midia indica e
constroi regras e normas sociais. E é exatamente disso que a crianga tenta escapar.

Meu interesse, no entanto, ndo era exatamente sobre a midia, mas sobre a minha area
de origem, o jornalismo, um género discursivo com forte poder normativo. E ai estava o
segundo n6 de minha pesquisa: como o jornalismo, que tem esse poder, se relaciona com as
criangas, que estdo sempre buscando uma linha de fuga, tentando escapar do que é
normatizado? O caminho para desatar esse n6 surgiu quando percebi que essa linha de fuga
pode ser relacionada a outra nocédo: a de desejo. Se nos aprofundamos no conceito de devir-
crianga, concluimos que ele nada mais é do que o desejo de saber sempre mais e também o
desejo da alegria. E por ai que a crianca tenta escapar do poder do adulto. No entanto, ao lado
desse desejo, existem outros, que se retroalimentam.

Algumas escolas ja descobriram isso ha muito tempo e tentam, por meio de
brincadeiras, ensinar. Satisfazendo o desejo de alegria dos alunos, os professores querem
despertar o desejo do conhecimento, que, por si s, ja € latente. Muitas vezes, da certo. Ja as
familias tentam atender o desejo de afeto, de alegria, das criancas, mas precisam também
impor regras, 0 que provoca grandes dilemas. O novo ambiente que ganha cada vez mais
forca ¢ a midia. Como, ou com quais “satisfacdes” de desejos, ela tenta capturar os sujeitos
infantis? A resposta esta, em parte, no segundo grande tema de minha tese, que € ainda mais
polémico do que o primeiro. O consumo passou a adquirir grande importancia na sociedade
contemporanea, sendo hoje uma das principais atividades de lazer da sociedade. Mais do que
isso, hoje as criancas sdo, em grande parte, responsaveis pela decisdo do que € consumido em
lares brasileiros. Existe, portanto, na contemporaneidade, o desejo do consumo, que atinge em
cheio a infancia. Hoje, as criancas desejam saber, as criancas desejam brincar e se divertir,
mas as crian¢as desejam também consumir.

Para pensar o consumo nos dias de hoje, entre varios autores, Campbell (2006) foi
com o qual mais me identifiquei, por conseguir relacionar muito bem o consumismo com a
formagéo da identidade, questdo fundamental para os sujeitos infantis. Para ele, é evidente
gue o que compramos diz algo sobre quem somos, mas a existéncia da nossa identidade esta
nas nossas reagdes aos produtos e ndo nos produtos em si. Portanto, as criangas compram para
descobrir quem séo, mas, mais do que isso, ao consumir, estdo tendo a comprovacao basica de
sua existéncia, e assim “resolvendo o problema” de sua identidade (do “quem sou eu?”).
Portanto, enquanto o desejo auxilia as criancas a definir quem elas sdo, o proprio fato de elas
desejarem intensamente é que as ajuda no convencimento de que elas realmente existem. Isso

implica uma mistura entre o “ser” e o “ter”.
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Para saber o que deseja ter (e, na logica de Campbell, ser), a crianca precisa se
informar. A familia e a escola sdo espacos de informagdo sobre esses desejos, mas a midia,
assumindo o papel de expert, acabou sendo o lugar com maior potencialidade para informar as
criancas sobre 0s seus desejos, inclusive — e talvez, principalmente — o de consumo. Isso nédo
significa que a midia, sozinha, ira efetivamente fazer com que as criangas comprem algum
produto. O desejo de consumo faz parte de um complexo de relagbes. O que a midia pode
fazer é justamente tentar acionar o desejo de consumo das criancas, potencializar algo que ja
esta ai.

Como ja foi apontado, o0 género midiatico que possui mais claramente a caracteristica
de acionar desejos é o publicitario. O que consegui perceber durante a pesquisa, porém, é que
o discurso jornalistico atualmente também tem essa caracteristica. E igualmente por meio do
jornalismo — e ndo s6 pela publicidade — que as criancas se informam sobre aquilo que
desejam ou supostamente devem desejar consumir. Meu objetivo passou a ser, entdo,
desvendar como o discurso do jornalismo infantil buscava acionar o desejo de consumo nas
criancas. Por suas caracteristicas, a revista se apresentou como 0 meio mais adequado para o
meu estudo. Ela depende do ato de compra de seu publico, ou seja, de um segmento
especifico. Além disso, € um veiculo impresso, o formato mais tradicional do jornalismo.

A escolha do objeto de estudo acabou sendo natural, pois a Recreio é a Unica revista
semanal direcionada para criancas no Brasil. Meu passo seguinte foi conhecer melhor a
revista, estudando sua histéria, visitando a redacdo e entrevistando a jornalista Fernanda
Santos, diretora de redacdo da Recreio. Ao conhecer as rotinas da revista e perceber que sua
forma de construcdo € a mesma de qualquer outro magazine, comecei a desatar um terceiro nd
da minha pesquisa: com tantas sec¢fes de brincadeiras, com tantos textos com caréater didatico,
com tantos textos que tentam vender sonhos, como os publicitarios, seria a Recreio realmente
uma revista jornalistica? Encontrei a resposta para essa pergunta primeiro em Traquina
(2008), que lista uma série de critérios de noticiabilidade que sdo considerados pelos
jornalistas no momento de selecionar um acontecimento para ser transformado em noticia. Vi
que varios desses critérios eram utilizados na Recreio. Por fim, Tavares (2011) ajudou com
sua definigdo de “jornalismo revistativo”, afirmando que existem caracteristicas bem
marcantes no meio revista, mas que ndo fazem com que ele deixe de ser jornalistico. Outros
autores contribuiram para a percep¢do dessas caracteristicas.

Por fim, desatados esses nds, consegui chegar ao problema final: como o discurso do
jornalismo infantil revistativo da Recreio busca acionar o desejo de consumo das criangas?

Esse questionamento comecgou a ser esclarecido quando percebi que a interdiscursividade é
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uma das caracteristicas marcantes do jornalismo produzido pela Recreio. Foi folheando as
paginas da revista que me deparei com discursos diferentes que justamente tentavam atender a
todos aqueles desejos que eu ja havia identificado como fazendo parte da vida das criangas.

As péaginas de entretenimento, com jogos, adivinhacdes e piadas, atendiam ao desejo
da alegria, do devir-crianca. As paginas com temas cientificos ou didaticos e ainda as paginas
com textos noticiosos atendiam, de formas diferentes, ao desejo do saber. Por fim, as paginas
que tratavam de games, filmes e televisdo, entre outros — independente dos anuncios —,
atendiam ao desejo de consumo, pois elas tentavam estimular a crianca a ver, a ouvir, a ter
algo. Essa divisdo, no entanto, ndo era estanque. Em todos esses textos havia um hibridismo,
uma mistura, um interdiscurso. Foi com esse conceito, embasado na Anélise do Discurso
(AD) francesa, com leituras de varios autores, que consegui chegar finalmente na analise da
revista.

Busquei na analise, entdo, evidenciar quais os interdiscursos presentes nos textos da
revista Recreio. Foram as reflexdes de Charaudeau (2009) que me ajudaram a relacionar o
Discurso Jornalistico com o Discurso Publicitario e o Discurso Didatico Cientifico. Ainda
agrupei alguns textos como Discurso Sobre a Revista e inclui a categoria que atendia ao devir:
o Discurso de Entretenimento. O Discurso Jornalistico pode ser considerado o discurso
primeiro da revista, mas ele é constantemente atravessado pelos outros — com suas proprias
caracteristicas —, como pdde ser constatado na analise.

Os discursos externos ao Discurso Jornalistico sdo atualizados nas praticas discursivas
da revista Recreio, direcionada aos futuros leitores adultos. Sentidos de entretenimento (de
devir) séo entrelagados com sentidos de aprendizado e de consumo. Todos eles formam o que
hoje podemos chamar de discurso jornalistico revistativo da Recreio. Mais do que apenas
mostrar que esse interdiscurso existe, no entanto, gostaria de lembrar que Charaudeau (2009)
afirma que, entre esses diferentes géneros que identifiquei na Recreio, o jornalistico tem uma
posicdo central, na medida em que os outros, de alguma forma, compreendem a atividade
informativa, central no jornalismo. O sujeito que informa ocupa uma posi¢do forte de
autoridade, pois é detentor de um saber que 0 outro nao possui.

Por isso, o Discurso Jornalistico ndo tem uma relacdo apenas com o imaginério do
saber, mas também com o imaginario do poder. “Toda a instancia de informacao, quer queira,
quer ndo, exerce um poder de fato sobre o outro. Considerando a escala coletiva das midias,
isso nos leva a dizer que as midias constituem uma instancia que detém uma parte do poder
social” (CHARAUDEAU, 2009, p.63). Foucault (2006) também traz consideracfes

importantes sobre relagdes de poder, j& comentadas. Ele afirma que todas as relagcbes humanas
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— e ndo somente as que envolvem criangas — estdo permeadas por jogos de poder, com cada
sujeito procurando dirigir a conduta do outro, ou cada discurso provocando um tensionamento
no sentido de dominar o outro, mesmo que essa relacdo ndo seja fixa. A midia, e
especificamente o jornalismo, detém parte do poder social, como diz Charaudeau, e o
tensionamento ocorre porque o publico ndo é passivo. Essa é uma caracteristica também,
como ndo poderia deixar de ser, do discurso jornalistico da revista Recreio. Ela sabe; os
leitores, ndo. Ela tem o poder de informar e, mais do que isso, de informar sobre o que seus
leitores devem desejar.

Outra caracteristica do discurso da Recreio que pbde ser percebida na anélise é a de
que o status da verdade presente na revista é principalmente da ordem do que ha de ser — o
que vale é o novo, no sentido de que o novo apresentado é aquele que ainda ndo ocorreu —, e
ndo do que ja foi. Charaudeau (2009) diz que essa caracteristica pertence ao Discurso
Publicitario. O Discurso Jornalistico seria da ordem do que ja foi, mas atualizado no presente.
Franciscato (2005, p.175) afirma: “O tempo da noticia ¢ o tempo presente. As noticias nao
estdo primariamente relacionadas nem com o passado, nem com o futuro, mas apenas com o
presente, que € o seu tempo de existéncia”.

E possivel arriscar, no entanto, e dizer que, cada vez mais, o Discurso Jornalistico,
principalmente o impresso, trata do que esta por vir, e ndo somente do que ja foi ou do que é.
Essa pode ser uma das formas que os impressos encontraram de ndo ficar tdo defasados em
relagdo as midias mais ageis. O critério de noticiabilidade “atualidade” no discurso da Recreio
pode ser muito mais relacionado com o futuro do que com o presente. Ou seja, de certa forma,
o discurso jornalistico infantil revistativo da Recreio vem incorporando essa caracteristica da
“venda de um sonho”, da “expectativa”, propria do Discurso Publicitario. Ele, no entanto, ndo
deixa de ser jornalistico, ele apenas se mostra marcado pelo interdiscurso, indicando um
movimento do préprio Discurso Jornalistico.

A presenca dessa caracteristica no discurso do jornalismo infantil revistativo da
Recreio é extremamente significativa, pois a “expectativa” estda muito relacionada com 0
desejo de consumo, que, por sua vez, esté relacionado com a construcdo de identidade, como
diz Campbell (2006), desses sujeitos infantis que leem a revista. A Recreio é um dos espagos
que esses leitores encontram para saber dos seus desejos e, assim, se sentirem “reais”. Cabe
também destacar que o puro devir, o prazer da brincadeira, presente no Discurso de
Entretenimento, estd “misturado” na revista com todos os outros. J& o Discurso Didatico
Cientifico, além de instigar a curiosidade das criangas, conquista 0s pais e 0s professores,

como apontou Fernanda Santos (2011) em sua entrevista, acrescentando um “valor”
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importante para os adultos (o conhecimento), mas que serve também como motivo de “venda”
da revista, ja que séo os pais que, em Ultima instancia, decidem ou ndo pela compra da revista.
Por fim, o brinquedo que acompanha a revista retine todos esses sentidos.

Concluindo, o discurso jornalistico infantil revistativo da Recreio € formado, sim, por
todos os interdiscursos que o constituem. E a partir desse interdiscurso que a Recreio produz e
oferece as criangas um conhecimento particular sobre os fatos do mundo e é também a partir
dele que ela busca acionar o desejo de consumo de seus leitores. No inicio desse trabalho, eu
acreditava apenas que a revista se utilizava do brinquedo e das paginas de entretenimento e de
contetdo didatico para, junto, incluir um outro discurso, o publicitario, a fim de acionar um
outro desejo, 0 do consumo. Hoje ja penso que ndo existe uma mao Unica. Esses discursos
todos se misturam e acionam, sim, o desejo de consumo, mas acionam também o desejo da
leitura. Quem sabe ai as criancas ndo encontram uma linha de fuga para seguirem por outros
caminhos que ndo s6 o do consumismo.

Na introducdo deste trabalho, contei que, quando iniciei meu doutorado, meu filho,
Lucas, tinha 15 anos e minha filha, Sofia, 8. Hoje, ele tem 19 e ela, 12. Os inUmeros e as
vezes intensos contatos que os dois tiveram com a midia e com o jornalismo nesse periodo me
ajudaram também a construir este trabalho. A infancia do Lucas ja me escapou, a da Sofia, me
escapa a cada dia. O Lucas gosta de ler a Piaui, e a Sofia, a Capricho. Muitos interdiscursos
ainda virdo por ai. Espero poder sempre fazer parte deles.
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APENDICE 1 — Entrevista com Fernanda Santos, diretora de redacio da revista Recreio:

Fernanda — Fiz um livro, ja fiz de um tudo aqui também. Antes de vir para a Recreio, que
entrei em janeiro deste ano, era redatora-chefe do site da Contigo. Fazia especiais de Bravo e
Contigo. Eu ia do céu ao inferno (risos). Fazia de livros, de cinema, artistas da Bravo, a Zezé
di Camargo e Luciano, nada contra. Acabei viajando quatro meses com Zezé di Camargo e
Luciano para escrever um livro para eles. O Zezé demorou meses para me dar entrevista, e
quando consegui e fui para a fazenda deles, o gravador ndo funcionava. Tive que anotar tudo.
(risos)

Fernanda, entéo tu estas desde janeiro?

Fernanda — Desde janeiro.

Tenta me descrever como é uma semana de vocés, a rotina de uma semana.

Fernanda — Tenho um video barbaro para isso. A nossa semana comega mesmo na terca-
feira, que € a reunido de pauta. Entdo terca-feira de manha, fechamos segunda. Pela manha
nos reunimos, fazemos nossa reunido de pauta, as vezes fazemos pauta de uma, de duas,
muitas vezes de duas seguidas. A tarde fazemos a nossa reunifo da parte de visual porque essa
é uma revista de arte, acima de tudo. E uma arte que precisa ser muito bem pensada, muito
bem ilustrada. Temos que tomar cuidado para a ilustragdo nédo ser infantil e bobinha demais.
Entdo tudo é pensado. Ai damos o start na revista, 0s reporteres vao para a rua. Tem muitas
reportagens aqui. Tem coisa fria também, mas tem muita reportagem. Tem uma coisa que
acho fundamental que é o painel de criangas que estdo inscritas no site, que sao 300 criangas.
Essas criangas estdo criando o tempo todo, e a cada més a gente faz reunido de pauta com
essas criangas. A gente chama a criancada aqui. Na ultima vez, vieram 20. Foi na semana
retrasada. Em geral a reunido é nas tercas-feiras. A gente chama as criancas aqui, desce com
elas, oferecemos bolo, brigadeiro. E uma bagunca, nfo é uma reunifo de pauta, porque seno
elas ndo gostam. Enfim, toca-se a revista, encomenda-se as ilustracdes, 0s passatempos ja
estdo mais ou menos pensados, a gente ja tem uma certa gaveta. Na sexta-feira é o pré-
fechamento e na segunda é o fechamentdo. O que a gente faz na segunda-feira? A gente faz
um paredéo, a gente faz o forro do espelho. Fazemos o espelho para ver se esta numa ordem
de surpresa, porque ndo pode ser surpresa o tempo todo, mas tambeém ndo pode comecgar com
uma coisa chatinha. Entdo comegamos sempre com Curiosidades, que € a parte que eles mais

gostam na revista.
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Vi que vocés mudaram no numero 591, agora (as Curiosidades) tem uma pagina
inteira...

Fernanda — Exatamente. Essa excepcionalmente a gente cortou porque entrou felizmente um
anincio (risos) Em geral é (...)", gracas a publicidade da revista. Ai a gente cortou uma
pagina, mas por causa das pesquisas, fizemos trés paginas.

Pelas pesquisas, tu queres dizer com as criangas?

Fernanda — Com esse painel que temos. Criamos uma pagina de piadas que elas também
amam. Entdo a gente ja comega com curiosidade e piada e em geral vamos para a chamada de
capa. Esse painel a gente faz toda segunda-feira para ver como é, se tem muita cor com muita
cor. Quando assumi aqui, a revista tinha muita cor escura. Estava ha dez anos sem mudar o
projeto grafico e editorial. Entdo até agora estamos correndo atras do prejuizo de primeiro, de
descobrir direito quem é essa crianca, para quem estamos escrevendo.

Mas isso vocés estéo fazendo por esse painel e esse grupo de criangas?

Fernanda — N&o. Estamos fazendo profissionalmente também, por pesquisas mesmo,
qualitativa e quantitativa.

A idade que vocés pretendem atingir é...

Fernanda — A idade da Recreio, eu ndo gosto de falar isso, mas a idade que a revista foi
pensada é para seis a 11, 12 anos. Seis porque estd comecando a ler, entdo I& junto com o pai.
Mas, seis a 11, 12 anos, meninos e meninas € um mundo. Concorda?

Claro, é muito diferente.

Fernanda — Primeiro porgue eles se odeiam. As meninas odeiam 0s meninos. Aos seis, sete

anos ainda brincam juntos, depois é ddio mortal até comecar o estagio novo.

Tu tens filhos?

Fernanda — N&o, ndo tive. Tenho 150 mil, gracas a Deus (risos). Mas sabe que € bom ndo ter
filhos nessas horas porque eu ndo tenho uma relacdo maternal com a revista, tenho uma
relagdo meio de igual com as criangas, e isso € positivo, por incrivel que pareca. Mas tenho
sobrinho, afilhado, etc. E um universo, meninos e meninas se odeiam depois de certa idade.
Entdo a revista depende das colegdes. As colec¢des, em geral, s&éo mais masculinas, porque se
forem femininas, os meninos ndo compram. Entdo € um drama, tanto que fizemos a Recreio
Girls, que é para essa menina de agora.

Mas ela vai continuar?

“ As poucas palavras ou expressdes que nio ficaram claras na gravacdo da entrevista estdo simbolizadas desta
forma: (...)
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Fernanda — Entdo, o doutor Roberto Civitta viu e gostou, entdo acho que ela vai continuar.
Acho que vai ter uma venda que se pague, que ela consiga se pagar. Tomara.

Mas vocés sabem se sdo mais 0s meninos que léem?

Fernanda — Sabemos que sd@o mais 0s meninos. A pesquisa oficial diz que é 40/60, mas nao é
verdade. Na minha percepcdo é 70/30. Tem poucas meninas lendo mesmo. Poucas meninas
estdo interessadas nas nossas colecdes de mega-feras ou de insetos, que sera a proxima. A de
inseto vai ser muito masculina mesmo, muito de menino. As meninas sdo mais flexiveis
porque elas 1éem alguma coisa. As mulheres sdo mais flexiveis. Entdo elas ainda gostam do
Cadé, matérias de porcos. A gente tenta fazer bem. Entrei agora com Rebeldes na pesquisa
para ver o que acontece, e eles estdo ficando adultos muito rapidos. Mas hoje o meu foco de
leitor € oito, nove anos.

Oito, nove anos, mais meninos?

Fernanda — Mais meninos. Apesar de ndo esquecer. Quando a gente acha que a revista esta
muito masculina, a gente d4 uma ‘pisada’. Nao posso falar de princesa na revista e nem tem
como. Mas posso falar de porquinho, mas posso falar de coisas que...

Mas néo pode falar porque 0s meninos nao vao comprar ou vao reclamar?

Fernanda — NAo. Eles véo reclamar. Eu posso desfidelizar. E tdo delicado isso, que eu posso
acabar desfidelizando o leitor. Imagina que ele vai mostrar para um amiguinho que tem uma
revista em que tem uma matéria de princesa. Eles odeiam mesmao.

Essa participacdo deles é livre, eles vao escrevendo para vocés ou Vocés perguntam?
Fernanda — Livre e também dirigida, estimulada. Livre porque a gente tem o espacinho deles,
tem os comentarios nos blogs, a gente tem blog de literatura. Temos muitos blogs no site, que
estdo fazendo o maior sucesso, por incrivel que pareca. Digo por incrivel que pareca, porque a
ameaca a sobreposicdo de leitor da Recreio com o site é muito pequena. E um mistério: quem
Ié a revista, ndo acessa o site. Apenas 8%, 8,5% Ié, ndo chega a 10%, é muito pouco. Que
interessante né! E outro pablico e a gente esta tentando descobrir isso. Enfim, livre porque
comentam o que acham, e as vezes coloco trés capas: se estou em ddvida, por exemplo, tem
dois desenhos, dois superlancamentos da TV ou tem uma matéria legal sobre monstros que
quero dar na capa, coloco no site e eles decidem.

O site que tu dizes, € o site da revista?

Fernanda — E o site da revista mesmo, que felizmente em 23 de agosto vai virar, vai para

(.).
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A equipe de vocés tem quantas pessoas?

Fernanda — Quatro na arte com o editor de arte, um editor que se divide entre site e revista,
uma editora, duas repdrteres e uma estagiaria. 1sso € na area 52. Tem um pessoal aqui, que sao
duas pessoas que estdo produzindo do zero uma enciclopédia sobre insetos.

Como é isso da (...), dos brinquedos, das pautas, essa relacdo? Vocés que decidem o que
vai ser, como vai ser o brinquedo?

Fernanda — Esse € um campo para mim novo porque quando entrei aqui ja tinham trés
colecdes decididas. Sdo trés colegcdes que devem ser produzidas na China. Mas o que
aconteceu? As colecdes ndo estavam conversando muito com a revista. Uma coisa é a
colecdo, outra coisa € a revista, e a gente acha que ndo é o caminho. Vocé tem que integrar.
No caso de insetos, por isso resolvemos criar uma enciclopédia. No caso da mega-feras a
gente fez uma enciclopédia sobre animais, mas ndo tem uma ligacéo direta.

Mas, de qualquer maneira, sempre tinha o bichinho e as matérias sobre o animal?
Fernanda — Tem uma pégina sobre o animal ou tem uma matéria, se for muito legal, com
(...), uma matéria sobre espaco que tenha a ver com aquilo. Na revista a gente tenta fazer esse
link, mas a enciclopédia ndo estava fazendo. Entdo agora a gente vai lancar um ok.

Essa dos insetos ja estava decidida antes de tu chegares, ou ndo?

Fernanda — N&o. Isso tudo foi estratégico. Os insetos estdo ai, as cole¢bes estdo cada vez
mais dificeis, porque hoje se compra brinquedinhos na 25 de marco. Se o pai ndo ver valor
agregado, se essa revista tem contetudo, “ela pode ser interessante para o meu filho”, ai ndo
compra.

Vocés acham que quem decide a compra é o pai, mée e ndo a crianca?

Fernanda — Essa era uma duvida que a gente tinha. Sabemos que a crianca pede, mas quem
decide a compra é o pai, porque a gente disputa, estou te dando dados bem confidenciais,
alids, confidencial porque tem a pesquisa, € muito triste isso, mas a gente disputa com o
sanduiche do McDonald’s, com o chocolate da banca, com as quinhentas mil HQs, Moénica
jovem. Ai tem R$10, € a assinatura mais cara da Editora Abril, € mais cara que a Veja.

E mais cara por causa do brinquedo?

Fernanda — Sim, por causa do brinquedo. Se eu colocar mais barato, ndo fecho a conta e nao
tem publicidade. Agora esta comecando a ter.

Na publicidade, no caso do McDonald’s, chama-se concorrentes indiretos?

Fernanda — Pois é. E com os Smurfs entdo? No caso do Smurfs, 0 McDonald’s distribuiu
(...). Meu Deus do céu, para eu conseguir um brinquedo, ébvio que o brinquedo passa pelo

Inmetro, mas todos também devem passar, ndo pode ter pontas, tem um monte de coisas que
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ndo pode ter, e 0 McDonald’s vai 1a ¢ da um Smurf desse tamanho que a menina pegou outro
dia.

Mas tu estavas falando da decisdo da compra.

Fernanda — E o pai quem decide. A revista é semanal e a gente descobriu que muitas vezes o
pai mente para o filho. “Ah, a Recreio nao saiu ainda.”

Mas, mesmo assim, a venda em banca € bem maior do que as assinaturas.

Fernanda — A venda em banca € bem maior do que em assinatura. A gente tem uma curva de
colecdo, que a gente chama. Nao sei nimeros anteriores, mas a curva de colecdo comeca no
topo porque tem um langamento, porque tem a capa dura da enciclopédia, os brinquedos, mais
revista, mais um album de figurinhas, mais n&o sei o0 que. E um pacote de diversdo por R$10.
Entdo, obviamente, esse primeiro numero € um estouro de venda e ai ela vai diminuindo,
porgue se conseguiu quatro brinquedinhos, ja esta legal para brincar. Entdo a curva de colecédo
comeca no topo e a dltima (...)

Fica por quanto tempo cada cole¢do?

Fernanda — Cada colecdo fica de 20, 23 semanas. Insetos que é a proxima vai ficar 23
semanas. Mas também vamos comecar a trabalhar com cole¢des um pouquinho menores.
Vejo que as capas sdo sempre mais factuais: um filme que vai ser langado, teve dos
livros e dos diarios ha pouco tempo.

Fernanda — A gente vai ter o primeiro capitulo exclusivo do Diario de Um Banana. Isso é
muito legal.

Como ¢é isso? Por que normalmente € isso? Ja vi lendas...

Fernanda — Venho de jornalismo diério, de internet. Venho de sangue pela noticia (risos).
Sou apaixonada por noticia. Entdo, como tornar a Recreio uma revista quente? Esse € 0
grande desafio. O jeito que temos é acompanhando, dando ou em cima da hora ou adiantando.
Na proxima, fizemos uma quase loucura porque adiantamos, contratamos um cara do UOL,
que é um especialista em games. A gente colocou tudo que ele sabia de games, que vao
chegar por ai, porque eles amam games, mas 0S games que davamos na revista eram
bobinhos, ou seja, tinha a pagina de alguém explicando uma coisa que 0s caras ja sabiam ha
muito tempo atras. Entdo resolvemos fazer isso: vamos adiantar, sempre adiantar. Entdo
qguando ndo temos uma capa factual, adiantamos ou um lancamento e tentamos torna-la
noticia ou fazemos coisas frias mesmo, como 0s monstros mais medrosos. Ai a gente envolve
o0 painel de criangas, a crianca escolhe dez monstros que ela mais ama e a gente da uma capa
de monstros, por exemplo. Agora vamos dar uma capa de desenhos, que a (...) vai fazer. E

mais factual, mas ndo tanto como € o langcamento de Rio ou outro filme.
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Vocés percebem que quando é assim, ela vende mais?

Fernanda — N&o. E um problema. O que acontece? A Recreio é uma revista de colecio, entio
guem manda, infelizmente, é a colegdo, e foi assim durante dez anos, desde que ela foi
relangada no Brasil, ha 11 anos. Ela foi relancada pelo Andres Bruzzone, um argentino que
veio para cé. Antes disso, ela existia como uma coisa tipo “Aventuras na historia”.

Ela era bem mais de brincadeira.

Fernanda — E, de passatempo, e depois teve uma época em que ela foi mais de pesquisa
escolar, ai ela morreu ndo sei por qué. Entdo, a Recreio é uma revista de colecdo. O que a
gente esta testando agora? Como a revista mudou, mudou o planejamento, mudou néo,
fizemos um planejamento editorial, estamos tentando fazer com que professores véem valor.
94% dos professores, em pesquisa fechada, consideram a Recreio 0 maximo, trabalham com
ela na escola. Fomos dar uma palestra no (...), que é um colégio americano, e as matérias
estdo 4. As criancas do(...) Iéem. E muito bom isso. O professor valoriza, o pai tem aquela
coisa assim: a crianca chega, arranca o brinquedo, brinca, monta, joga a revista de um lado e
ai o pai fala: “Ahn? Ai também? S6 um brinquedinho?”. Pelo que vimos na pesquisa, o pai
ndo esta muito interessado, ele ndo tem muito tempo mais para sentar e ler. Entdo joga na
internet sim, que é mais facil, é melhor. Eles estdo bem informados na internet. E o
pensamento deles. Entdo, 0 que acontece? O que eu quero que aconteca, na verdade? Quero
que as capas tenham valor. Quero que a revista ndo se guie so pela colecdo. Claro que quero
uma colecdo legal, e claro que sei que isso ndo vai mudar. Ela vai continuar com esse tripé: a
colecdo, a revista e a enciclopédia. Mas é claro que eu quero que as criangas comecem a ver
que tenho mais assuntos, entdo mudamos a capa inteira. Antes era uma foto e uma chamada,
ou seja, nada. Agora tenho, foto, chamada, tenho entrevistas exclusivissimas. A Carol foi a
unica que fez entrevista com o Méssi. Entdo todo mundo reverberou a entrevista com o Méssi
porque, para nés, também é muito legal nesse ponto, porque conseguimos umas coisas que
outros veiculos ndo conseguem, pois ndo vamos sacanear o cara, entendeu? Isso é muito bom!
Entdo estou querendo que a capa Vire, e parece que existe uma tendéncia de isso acontecer,
sim. Demos capa de Clube Penguin, com duas exclusivas, que a Carol também conseguiu,
duas novidades do Clube, que as criangas ndo sabiam, porque o resto tudo eles sabem, e uma
outra de Carros, que eu acho que acaba vendendo sozinha. Mas ndo que tenha sido uma
diferenca “ohh!”, uma diferenga, que pode ser que a gente esteja fidelizando pelo contetido
editorial mesmo.

E a relagédo com a televiséo? As criancgas ficam muito tempo na televiséo.

Fernanda — Acho que ela fica mais na internet.
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Tu achas que fica mais na internet?

Fernanda — Depende do que vocé descobriu.

Depende da classe, mas mais TV.

Fernanda — Bom, depende...

Em outras pesquisas, casualmente orientei um trabalho sobre a Capricho: por que as
meninas continuam lendo Capricho se tem tudo na internet? Mas elas gostam muito do
papel, de pegar o objeto. Tu achas que com as criancas tem isso, da revista em si, ou é 0
brinquedo que vai levar para a revista depois?

Fernanda — Que o brinquedo leva para a revista é certo. A minha esperanga é que a revista
independentemente do brinquedo, a revista se venda, mas ndo tenho dlvida, ndo tem o que
discutir, a colecdo manda na revista.

Pelo que estou percebendo, a tua entrada na revista teve o objetivo de tornar ela mais
jornalistica, mais noticiosa.

Fernanda — Mais noticiosa, mais quente, mais leve, mais bem humorada. Ela era muito
escura e numa linguagem professoral e chata. 1sso (...) ai vocé pode ter a colecdo mais legal
do mundo que ai também nédo ajuda.

A tua ideia é ter uma linguagem, se tiver que definir, mais jornalistica?

Fernanda — E jornalistica, sim, porque € direta, objetiva, clara, leve e bem humorada. N&o
fago lead para crianga, até faco de vez em quando um lidezinho. No site usamos muita, muita
noticia. O site quero transformar numa coisa... até porque acho que ndo tem.

Queria que tu me falasse um pouquinho sobre a relacdo com as fontes, porque pelo jeito
esta resgatando essa coisa da entrevista exclusiva. Mas eu vejo que normalmente néo
tem aspas nas matérias. Elas usam consultoria. Por que essa op¢ao?

Fernanda — Para a crianca tanto faz, se é da USP, quem falou, a ndo ser que seja alguém do
universo deles, 6bvio. O (Fabio) Pancheri que é o cara de games, ndo é do universo ainda,
mas certamente serd. Entdo o Pancheri serd o cara que entende de games, mas do resto eu
posso por a fotografia, ndo interessa.

Isso é uma percepcao tua ou eles comentam?

Fernanda — Nao, eles comentam. Isso ¢ tudo com base. “As ideias, ndo me interessa quem
fez, quem nao fez”. Eles ndo tém esse valor ainda. Eles tém o valor da novidade, da noticia,
(...) do “ah, que fofo o porquinho!”, do como é que faz uma escavadeira, mas quem esta
ensinando a fazer uma escavadeira € a Recreio. A revista € a fonte deles. A relacdo das
reporteres com as fontes é a melhor possivel, porque tudo é checado, sempre damos

consultoria, e tem que ser desse jeito, infelizmente, injustamente. Uma aspa, um titulo, se eu
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for colocar um titulo “vocé, fulana de tal, faz doutorado”, eu comi quatro linhas. Nao posso
ter quatro linhas, eu tenho que prender essa crianca.

O casamento das fotos, das ilustraces com as matérias e 0s textos, como VOcés
combinam? Como é?

Fernanda — A Débora, que é a estagiaria, faz a selecdo das perguntas, e a gente manda para o
ilustrador.

As criancgas sempre mandam? Deve ter milhares.

Fernanda — Milhares, e sempre tem uma pergunta cabeluda. A pergunta cabeluda tem a
resposta mais engragada, a mais correta e a resposta Recreio.

Mas por qué? As respostas sdo deles, eles que respondem, € isso?

Fernanda — Quando € pergunta cabeluda, sim. N6s fizemos a pergunta, ndo eles. A gente
inverte, porque eles gostam de ser estimulados, desafiados. Por isso que eles gostam tanto de
passatempos, tudo que envolve ter que descobrir, achar.

O que acho que tem em todas € essa questdo com a noticia, essa minha relacdo mesmo com a
noticia. Eu fico louca de ndo dar uma coisa antes, eu fico louca. Entdo acho que é bom isso.

A revista tem sempre um encarte, que a numeracao pula.

Fernanda — Isso aqui é o0 HQ, que sempre vem junto com as cole¢es. Nao falei dele, mas é
muito importante. Isso aqui estd vindo separado porque este ano inauguramos O que
chamamos de dente. Mas € uma coisa absolutamente nova, que consiste em que, para Vocé
ndo ter encalhe, até porque encalhar uma edicdo é uma pena. Para ndo ter encalhe, a gente
lanca uma colecdo no Norte e no Nordeste, e a gente lanca outra cole¢do no Sul e no Sudeste.
Entdo, por exemplo, no Norte e no Nordeste estd saindo uma colecdo agora, Metarmofix, que
esta terminando, enquanto aqui esta na Megafera. Esse caderno é porque na gréfica, para
conseguir conciliar essa loucura, precisamos colocar esse caderno porque daqui a pouco troca
e entra outro. Alias, para o Nordeste ndo entra nada, mas vai uma colecdo de ecodicas, uma
colecdo de ecologia e € por isso que passamos para o caderno central.

O Norte e Nordeste estdo recebendo atualmente esse?

Fernanda — Eles ndo tém ainda o Megaferas, mas daqui a pouco troca. Eles ttm o HQ, as
dicas, sdo mini-enciclopédias.

O HQ néo ¢ esse mesmo, é diferente?

Fernanda — Néo, é diferente.

Vocés fazem isso por que exatamente?

Fernanda — Para economizar.

Porque vocés reutilizam, é isso? Economizar em que sentido?
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Fernanda — Economizar por causa do encalhe. Mandamos tudo para I4, ai encalha e volta.
Entdo o que sobra de 14, j& fazemos a troca. E, sinceramente, que meu chefe ndo me ouca,
acho isso uma bobagem.

Por qué? (risos)

Fernanda — Porque da problema, é inevitavel. Ndo temos uma distribuicdo perfeita. Temos
bem boa, porque € uma coisa assim, o publico é crianga. Qualquer coisa eu vou frustrar e
frustro mesmo. Minha colecdozinha foi para la, ndo gosto.

Depois essa vai ser lancada nas outras cidades?

Fernanda — N&o, porque agora estamos com a Insectron, e enquanto a Insectron é langado
aqui, a Megaferas vai para I&. Mas no ano que vem talvez tudo mude, na hora que acabar
uma.

Esse caderno central, ele é patrocinado normalmente?

Fernanda — Normalmente, ndo. Ele foi patrocinado este ano para minha felicidade. (risos)
Agora tem sim, a Rihappy comprou.

E do préximo também?

Fernanda — Do proximo também.

Entdo est4 dando certo, né? (risos)

Fernanda — Outra coisa: a gente quer ganhar dinheiro, entdo a revista tem o seu espago, o site
tem 0 seu espago que vai crescer, a gente tem certeza disso. Estamos comecgando a fazer uma
coisa agora que a Recreio nunca teve, que séo eventos.

Vi umas fotos, acho que foi num site, de eventos.

Fernanda — Licenciamento de marcas, shampoo. Fizemos uma festa de aniversario, foi
patrocinada e foi bem legal. A proxima sera, com certeza. Conseguimos um feito, que é um
evento que entrou no calendario de Sdo Paulo, que é Recreio no parque. Vai ser na semana do
dia das criancas, dois dias, no fim de semana anterior eu acho, com muitos patrocinadores.
Um evento para criancgas, para pais e filhos, para a familia.

Vocés tém atendimento publicitario?

Fernanda — Tem, mas nem sei como funciona direito. Tem um cargo aqui, que é 0
Alexandre, que é Recreio, que ele representa, mas parece que todo mundo pode vender.
Entdo, ele fechou (...), por exemplo, mais uma outra, tem aqui centralizada, corporativa.

Mas para vocé chega como?

Fernanda — Vendemos a colegéo.
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Por semana vocé fica sabendo como nas outras publicagdes, se sai, se ndo sai?

Fernanda — Quando é colecdo ficamos sabendo. Quando é sé o evento, coisas maiores, até
comemoramos.

E os anuncios?

Fernanda — Os outros fico sabendo na hora e aprovo todos. Todos passam pelo meu crivo.
Tem um cuidado? Lembro que nas (revistas) femininas tem normalmente.

Fernanda — Lembro de Célia Pardi impedir, ndo lembro de outro caso. Eu trabalhava com
ela, inclusive. Lembro dela impedir um anuncio da Valisére porque induzia ao estupro, ai ela
proibiu. Mas eu nunca vi uma outra diretoria de redacgéo fazendo isso.

Acho que até tem um texto dela sobre isso.

Fernanda — Ah, maravilhoso! Virou minha idala (risos).

Entéo, tu vés todos (os anuncios)?

Fernanda — Todos, e assim, 6bvio, ndo vou mentir, sou super flexivel, acho que tem que
vender sim. Nao sou dessas jornalistas “ndo, vamos (...)” que sabemos que tem um monte na
Veja, ndo sou, mas também tém coisas que eu ndo faco.

Mas tu nunca barraste algum?

Fernanda — Barrei agora um, que era uma “mordida” na revista inteira. Quer “morder” a
revista inteira, vocé paga todas as paginas da revista.

E neste sentido que tu barras?

Fernanda — Nao, ndo vem pagar barato. Quer “morder” a revista eu deixo, mas paga caro.
Paga por (...), mas paga. E ai, ndo rolou. Fui falar com o meu chefe, pedi, ele concordou e a
gente brecou.

Algum outro caso de conteudo, ou ndo?

Fernanda — De conteldo sim, as vezes o conteldo ia de encontro a alguma coisa que a gente
tinha, as vezes até algum conteddo da casa mesmo, como alguma coisa que viesse da
Capricho, que as vezes temos que dar porque trocamos as midias. J4, mas ndo por nada,
porque competia com a gente mesmo ou porque falava de namorado, ndo falamos de
namorado. Os guris namoram, podem falar que tem uma namoradinha, mas ndo beijam na
boca.

Normalmente as contracapas sdo da Abril ou de vocés mesmo. Mas ndo e determinado?
Se tiver 0 anuncio externo vai entrar o anuncio externo?

Fernanda — Com certeza. Eles entram... (risos).

A parte de diversdo, passatempo, tem uma equipe que pensa sO isso? Passa por ti

também? Como &?
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Fernanda — Sim, ha uma equipe. Quase ndo passa por mim, é mais o Fabio. Temos uma
equipe de ilustradores, e esses passatempos, enigmas, cadé, sete erros, vinte e um erros
chegamos a fazer, especiais também estamos fazendo muito, ha momentos em que tem um
traco mais engracadinho, em outros tem o traco do (...), que é mais adultinho. O que tenho
brecado, mas também ndo preciso brecar mais porque as pessoas ja entenderam, é coisa muito
infantil mesmo. Eu ndo quero tornar essa revista muito infantil.

Sobre a importancia do leitor: falamos da questdo de que ndo tem importancia quem
falou, quem fez. Mas ouvir as criangas mesmo, vocés ndo pensam em fazer mais isso?
Vocés fazem atraves delas que mandam piadas, elas que mandam as perguntas, mas
entrevistar criangas...

Fernanda — Entrevistamos criangas, sim. Eu introduzi cultura na revista, por exemplo, que €
uma coisa que ndo tinha. E que eu tenho que tomar cuidado porque apesar das mées toparem,
de conhecer um monte de gente que tem filhos na cidade, tenho que tomar cuidado porque é
uma crianca. Entdo ndo posso sair com a crianca para tudo que é lugar, mas em geral sim.
Vamos ver (...), entdo a repdrter vai para a exposi¢do do (...), e 14 tém criancas e ela aproveita
e pergunta: “Tu curtiu?, Nao curtiu? Gostou? O que vocé gostou mais?” Ai colocamos as
opinides delas na revista. Outra coisa que fazemos é torna-las reporteres da revista. Por
exemplo, teve varias coisas, também produzi uma se¢do chamada Profissdes. As profissdes
(...), as profissdes dos sonhos, “quero ser astronauta”. Entdo como se faz para ser astronauta?
Pego as criancas, levo para o Planetario, chamo o nosso Unico astronauta brasileiro e ele da
entrevista. Isso é muito legal também, ai se faz video para o site.

Sobre as secfes: tém algumas que sé@o fixas, que estdo sempre ali, normalmente nas
mesmas paginas, outras ndo. Mas vocés tém um numero X de se¢des ou vocés vao
criando?

Fernanda — Temos varias se¢fes. Primeiro que, diferentemente de revista, que tem as secdes
e as matérias, eu tenho s6 secdes ou sO matérias, tenho retrancas. Tenho varias retrancas:
Ciéncia, Mistério e Como funciona. Se tiver Ciéncia, Mistério e Como funciona na mesma
edicdo, vou estar falando de mistério, mistério, mistério, como funciona e o mistério em si,
como o Triangulo das Bermudas, coisa que eles adoram. Isso eu alterno, se tenho Esporte eu
evito ter um Fazendo arte de alguma coisa, que tenha a ver. Entdo isso eu tento (...) bem.

Por que a revista ficou tanto tempo fora, sem ser editada tu ndo sabes?

Fernanda — Nem ele (Andres Bruzzone) vai saber. Sabe o que acho que foi, sinceramente? O
time estd dando certo e quando isso foi langado ha 11 anos atras era muito diferente, diferente

de qualquer coisa, ndo existia. Entdo foi um sucesso absurdo, as vendas eram absurdas! Eu
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trabalhei na revista Viva, dirigia a Viva mais, que era uma revista de classe C e era uma das
que mais vendia semanais. Mas as vezes isso aqui vendia trés vezes mais que a Viva. E ai, se
estd vendendo vai mexer para qué? SO que tem uma hora que para, ndo que pare de vender,
mas comega a diminuir. Ai a gente fala: “Bom, perai”. S6 que esse ‘perai’ demorou muito na

minha opinido, podia ter sido um ‘perai’ antes.
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APENDICE 2 — E-mail da diretora de redacio de Recreio, Fernanda Santos:

Beleza!

Mudamos o projeto grafico novamente na metade do ano passado e agora a revista esta
redonda

Langcamos 3 colecdes inéditas este ano e produzimos livros, um deles, o de insetos, teve um
bidlogo dentro da redacdo, e o livro ganhou o selo da unicamp

Expandimos a marca para eventos e durante dois anos fizemos o Recreio no Parque, um final
de semana anterior ao dia das criancas, que entrou pro calendario da prefeitura. Virou um
evento extraordinario para a familia

Ano passado tb fizemos uma parceria com a National e lancamos enciclopédias de animais,
atlas, livro de dinossauros...

Enfim, aumentos o portfélio. Tambem com nosso primeiro jogo online, 0 Mundo Gaturro, nos
moldes de Club Penguim; o triplicamos a audiéncia do site

Se precisar de mais informacdes, fique a vontade

E tem minha autorizagdo para publicar a entrevista

Desejo toda sorte e agradeco a preferéncia pela recreio

Um beijo

Fernanda Santos

Diretora de Redacéo - Revista Recreio
Nucleo Jovem - Editora Abril

Tel. 55 11 - 3037 6663 - 7365 7066

>>> Fernanda Santos <MariaFernanda.Santos@abril.com.br> 01/18/13 4:14
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ANEXOS

Anexo A: Capas da revista Recreio, edi¢Oes 606 a 628
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Capa da revista Recreio edicdo 606

R$ 10,00
N606 * Ano 12
20/10/20M

desce, sobe

S Q Como funciona
\ Abril bem pra satide 3 a escada rolante

Os eplsodlos de Dia das Bruxas
mais legais da TV

Receitas, fantasias e enfeites
para o 31 de outubro

Nao! E o espido
Johnny English .
que volta as telonas
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Capa da revista Recreio edicdo 608
A

’ r G

EX[HPLAR DE
VENDA PROlllDA

NDIZES

@ UPER-HI ROIS
oderosa segue osjpassos de Batmany

G comp?nhla efcria a Justica Jovem

s 1000

10/11/20m

Abril

VENDA PROIBIDA

EXEMPLAR DE

Comd‘uma pessoa vira miimi:
A gente conta! E ainda re
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Capa da revista Recreio edicdo 610

DO BEM!

a-Pau édoidao, mas
tem muita coisallegal
‘ paraensinar.
Topa aprender?

VENDA PROIBIDA

EXEMPLAR DE

|ROs pinguins de Happy Feet 2 ;lancam,
té/tentam voar para
eluma grande enrascada
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Capa da revista Recreio edl(;ao 612

VENDA PROIBIDA

EXEMPLAR DE

Kermit e sua turma muito
louca invadem os/cinemas nu
aventura ammaaaaaaaaaal'

DO GATO
(DE BOTAS!)

O felino larga Shrek para
» aprontar todas em sua
primeira aventurano cinema
e T

EXEMPLAR DE
ASSINANTE |
VENDA PROIBIDA
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Capa da revista Recreio edigéo 614
gax,

15/12/20m

\

I
Mostramos

| como era

! uma aldeia
desses

EXEMPLAR DE
VENDA PROIBIDA

,/ Desvendamos os segredos da

Loi ?‘ra do Banheifoje de outras

LML www.recreio.com.br
N?615 + Ano 12 /

22/12/201

VENDA PROIBIDA

Cadé?, Sete Erros, Labirinto... Oito passatempos
inéditos e superlegais! Ho, Iw, ho!
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Capa da revista Recreio edicdo 616

EXEIPIAI DE

VEHI)A PROIBIDA

Gy

Capa da rewsta Recreio edi ao 617

821000 www.recreio.com.| br =3
617 + Ano 12
5/1/2012 -

VENDA PROIBIDA

EXEMPLAR DE

impressionar
seus amigos

Criaturas
bizarras

Conhega
monstros e
| outros seres
! fantdsticos
do Japao
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Capa da revista Recreio edicdo 618

WWW. recrelo com. br

121/2012 /-—-___-—\ e

EXEMPLAR DE
PROIBIDA

VENDA

VAMPIRO O
LOBISOMEM?

Comparamos os poderes destas criaturas
malignas da noite e contamos tudo sobre elas

} EMAIS: Parque de Lego - Xixi no espago « Alien na TV - Passatempos

Capa da reylstaRecrelo edicédo 619

WWW. recrelo com.br ) /7 [

N'619 + Ano 12 ) V_______———-—-—.—____“

EXEMPLAR DE
| VENDA PROIBIDA

Um reporter corajoso e seu'
rnseparavel cao enfrentam
muitos perigos no filme
As Aventuras/de Tintim
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Capa da revista Recreio edicdo 620

R$ 10,00 A

N?620 + Anoli2;
26/1/2012]
N

VENDA PROIBIDA

NX ZERO

Eles contam os segredos do sucesso /
e dao dicas para montar uma bﬁt‘t‘da i

Capa da revista Recreio edicdo 621
E MAIS: Tudo sobre o PS Vita - Camelo - Homens das cavernas - Ben 10
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Capa da reV|sta Recrel‘o edicdo 622

o
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Capa da revista Recreio edlgao 624

N'624 + Ano 12
23/2/2012

paraquedlstas... Conheca estes

EXEMPLAR DE
ASSINANTE |
SPSIRANTE funcionaos exemplares

BDinheiro”
Quer fazer
asuagrana
durar? A

gente ensina

Futebol

As imagens
maismalucas
desse esporte

Muisica

tna TV,
Estreiade
duas séries
cheias de ntmo

‘ EEIB deixar seu cérebro
mais turbinado
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Capa da revista Recreio edicdo 626

' www.recreio.com.br

el
EXEMPLAR DE

VENDA PROIBIDA

' VAMOS

' rtimnnrt’

\ y

e curta as aventuras do lterol
]ohn Carter. nos clnema.s z

NS g : -

@\uﬂlltv“‘&

R$ 10,00
|| N627 + Anc 12
15/3/2012

VENDA PROIBIDA

wi
o
=~
<
a
=
w
>

1 Goveichcoars

Martelem agosto,

 PORD .ENTI@
D/AYINASTA

@ As descobertas, as pesquisas,
os'segredos e/o/futuro/da
exploragaolespacial
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Capa da revista Recreio edicdo 628
[

R$ 10,00
N'628 » Ano 12

22/3/2012

VENDA PROIBIDA

o
<
al
=

O:
Conhega lugares do mundo onde construcoes
sao feitas de esqueletos humanos

T R T, |




