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A pesquisa trata da problematica da producdo televisiva sobre América Latina das grandes redes brasileiras -
Bandeirantes, SBT e Globo - a partir de trés perspectivas: estudo das estratégias de construcdo dos discursos, analise
das mensagens emitidas e pesquisa de recepcdo com telespectadores da TV aberta nacioanal. Partindo de
experiéncias de pesquisa e de testes de hipo6teses, pressupbe-se que as redes brasileiras, por meio dos varios tipos de
programas, estruturam um campo simboélico que apresenta uma imagem fragmentada, descontextualizada,
preconceituosa, superficial e esporadica da realidade latino-americana, colocando-a num lugar secundario. Nossos
objetivos se concentram em detectar como participam os fatores educacionais na comunicabilidade dos
telespectadores, identificar de que forma os telespectadores resignificam, usam e geram opinides e significacdes a
partir do contato com os produtos midiaticos, propiciar a participacdo dos publicos na critica da midia, registrar de
gue maneira as trés redes contribuem para a compreensdo mais aprofundada do mundo ou fabricam produtos e
estratégias, que favorecem a ignorancia e o conhecimento superficial da realidade socioistorica €, enfim, o projeto
busca aprofundar os conhecimentos tedrico-metodoldgicos sobre pesquisa televisual. A pesquisa de recepgdo é feita
levando em consideracdo: alto indice de assisténcia a TV, diversidade étnica e cultural e diferencas educativas
substanciais, visto que educagdo e comunicacdo sdo dimensdes proximas. Para a anélise dos produtos midiaticos,
gravamos uma amostra significativa da producdo das redes televisivas no intervalo de um trimestre, selecionando-se
produtos diversos que apresentem a América Latina. Palavras-chave: Midia televisiva brasileira, América Latina,
Produtos/Recepcdo. (Fapergs/UNIBIC).



