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Muitas sdo as oportunidades de incremento ao turismo que ndo sdo exploradas, em termos de eventos, monumentos
histdricos, promogdes culturais, pontos de lazer e rotas de viagens em locais de grande beleza natural, as quais proporcionariam
beneficios econdmicos e sociais, evidenciando o aumento de circulagdo de pessoas e de empreendimentos voltados a atender este
novo publico. Tendo esta realidade presente, realizou-se um estudo de quatro zonas turisticas do Estado do Rio Grande do Sul. A
metodologia de pesquisa escolhida constitui-se em uma investigacdo exploratéria descritiva baseada num grupo 13 de municipios
pertencentes as zonas do pampa, sul, central e dos vales, sendo 0s mais representativos das zonas em termos de atrativos e
potencialidades turisticas. A coleta de dados realizou-se através de entrevista orientada aplicada aos secretarios municipais de
turismo, gerentes ou proprietarios do setor hoteleiro e agéncias de viagens. A partir dos resultados 100% dos municipios
entrevistados apresentam roteiros turisticos, que sdo comercializados pelas agéncias de viagens e hotéis, embora os mesmos
carecam de melhor divulgacéo. No que se refere a potencial de ampliago da demanda turistica, 82% dos entrevistados da zona do
pampa a classificaram interdependente; 50% dos entrevistados da zona dos vales a classificaram como dependente e 50%
interdependente; a zona sul foi classificada por 50% dos entrevistados como interdependente e 40% independente; e a zona central
100% a consideram interdependente. Porém, apresenta-se uma caréncia de roteiros que integre atrativos das diferentes zonas, bem
como do desenvolvimento de projetos e trabalhos conjuntos para aprimoramento e melhoria dos produtos turisticos existentes e
para exploragdo das potencialidades turisticas contidas nas diferentes zonas. Conclui-se que as zonas carecem de uma politica de
apoio ao desenvolvimento e aprimoramento dos poténcias turisticos existentes, além da caréncia de projetos para a criagdo de
novos produtos turisticos que, consequentemente, esta restringindo a ampliacdo da demanda dos produtos turisticos e o
crescimento e desenvolvimento sdcioecondmico local e regional. (FAPERGS - UFSM).





