Ciéncias Sociais Aplicadas

Sessédo 8
Comunicacao |1

REPETICAO: A GRANDE CARACTERISTICA DO POS-MODERNO. Ana Zélia Santana e Silvana de
06 1 Oliveira, Maricéia Benetti (Orientador) (Projeto: O Neobarroco na estética contemporanea, curso de Comunicagdo
Social, Centro de Educacdo Ciéncias Humanas e Letras, ULBRA - Canoas/RS).

O trabalho que estamos desenvolvendo pretende apresentar um estudo que trata da questdo da cultura
contemporanea. A discusséo bésica é a estética atual com o seu tecido complexo cheio de colagens, citagdes e principalmente
repeticBes. Em esséncia esta é um pesquisa qualitativa que busca o complexo-critico. E, neste contexto, o pensamento de CAPRA
oferece uma visdo holistica do processo da vida. Isto significa perceber que tudo e todos estdo interligados de uma maneira
intrinseca, é conceber o "mundo como um todo interligado, e ndo como uma colegéo de partes dissociadas" (1996:25). Uma das
premissas basicas deste estudo, desenvolvido até este momento, é que o pés-moderno sustenta a evolucdo do pensamento
holistico. Outra premissa, vista até agora, é a repeti¢do. Para CALABRESE estamos na estética da repeti¢do e ela ndo significa um
aspecto de ma qualidade ou deformacéo do original. Afirma que a visdo de cada obra de arte degenera com a reproducéo, nao é
mais possivel, "uma atitude deste tipo é ao mesmo tempo confusa, ultrapassada e inadequada aos fenémenos da producdo de
objetos estéticos dos nossos dias" v(187:42). Para ele ha trés nogdes de Repeti¢do. A primeira é ligada a producdo em série, a
partir de uma matriz. Esta, nos leva ao conceito de estandardizacdo e ao processo mecéanico que se desenvolveu com a Revolugéo
Industrial. Esta nogdo também nos remete & questdo econdmica, pois é ela que propulsiona a producdo. A segunda, é 0 que
concerne & estrutura do produto. Por exemplo, em seriados televisivos, ndo se tem apenas a repeti¢do das aventuras, mas se
repetem os temas, 0s cenarios. A terceira nocdo de repeticdo é referente ao receptor, aquele que investe na esfera do consumo.
Este pode ser consolador, consome por habito; ha o culto, aquele em que o telespectador participa dos espetaculos, exemplo Rock
Horror Picture Show; e o terceiro é a sindrome do botdo, consiste na obsessiva mudanca de canais. Assim como CALABRESE,
Umberto ECO também teorizou a respeito da repeticdo. Observamos que os dois partem do mesmo ponto para desenvolverem a
questdo da repeticdo: o processo comunicacional. Umberto ECO diz que a p6s-modernidade e os MCM trazem a caracteristica da
repeticdo e adverte que, com ela e em funcdo de todos os elementos que ela possui, nds, muitas vezes, apresentamos e
consumimos coisas como originais e diferentes, mas no fundo sdo repeticdes de estruturas que ja conheciamos. E a partir destas
caracteristicas que queremos observar a producgdo, através dos MCM, de estranhamento frente a valores e padrdes de convivéncia
social até agora estabelecidos, em especial no jornalismo didrio. Mas até o momento nada de concreto podemos afirmar, pois
nosso trabalho esta na fase da reviséo teorica.
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