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O presente trabalho se caracteriza como uma proposta de intervengdo pedagdgica na escola que trata da
publicidade infantil e a alimentacdo escolar. Consideramos que o debate entre (Midia/Saude/Alimentacao/Educa-
¢do) precisa ganhar mais notoriedade no espaco escolar, considerando a escola como um espago importante para
a promocao da saude. Nossa proposta de interven¢do tem como publico-alvo estudantes dos sete aos nove anos
do Ensino Fundamental com a possibilidade de utilizagdo tanto em escolas da rede publica quanto da rede priva-
da de ensino, tendo como objetivo discutir a relacdo entre midia e educagdo, promover o consumo de alimentos
saudaveis e a desenvolver a compreensao de sua contribui¢do para a promogdo da saude de uma forma atraente e
Iudica. Como referencial tedrico, destacamos as contribuigdes dos estudos desenvolvidos por Sampaio (2009),
Steinberg e Kincheloe (2001) e Linn (2006) que nos ajudam a compreender que o processo de intensificagdo do
acesso das criangas as midias vem seguindo, lamentavelmente, a l6gica da comercializa¢do da infancia. A desco-
berta de que as criancas e também os adolescentes constituem mundialmente um mercado rentavel tem ocasiona-
do o desenvolvimento do marketing infantil e a intensificagdo da publicidade dirigida a este segmento. O que
estd em foco aqui ndo € a apenas discussdo apenas sobre os riscos para a satide, mas em toda uma cadeia de for-
macdo da subjetividade infantil que esta producdo corporativa tem provocado, o que justifica a necessidade de
propostas de interven¢do em espagos escolares (e também nao escolares). A metodologia se caracteriza pela des-
cri¢ao detalhada das atividades realizadas (contetidos possiveis, agdes sistematizadas, recursos, cronograma ¢
formas de acompanhamento). Esperamos que o projeto venha a contribuir de modo significativo com a constru-
¢d0 de bons habitos alimentares e também para um olhar mais problematizador para os imperativos da publicida-
de para o consumo de alimentos, salientando que o éxito desta proposta depende de um conjunto de agdes esta-
belecidas entre diferentes sujeitos participantes: as criangas, as familias e a escola.



