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O objetivo deste trabalho € analisar o0 modelo de escolha intertemporal do
consumidor comparando o0 poder descritivo dos modelos de desconto
exponencial com o modelo de desconto hiperbdlico num corte teérico em
contexto de certeza. A presente analise foi feita através da descricdo do
processo decisorio de escolha do modelo exponencial e do modelo hiperbalico,
identificando 0s principais pressupostos dos respectivos modelos, suas
hipéteses e implicacbes. Numa perspectiva historica foi apresentada a
formacao de cada modelo, bem como as debilidades do modelo DU por limitar
os fatores cognitivos em seus pressupostos. Apresentaremos ainda, uma seérie
de evidéncias empiricas que fornecem um melhor poder descritivo e preditivo
de comportamento ao modelo hiperbdlico para escolhas individuais num
contexto dinamico.



